Warszawa, ..1.... lutego 2020 .

Uchwata Rady Rodziny nr 1

Promocja rodziny i matzenstwa przez media

Majac na uwadze dobro, zdrowie psychiczne i przyszte szczescie rodzin, rodzicéw, dzieci
i seniorow Rada Rodziny rekomenduje realizacje dtugofalowejkampanii medialnej w mediach

ogdlnopolskich, regionalnych, lokalnych i spotecznosciowych.

Jej realizacja jest pilna, wazna, adekwatna do aktualnej sytuacji demograficznej i zgodna
z interesem Panstwa oraz kierunkami dziatania wielu panstw europejskich w obszarze polityki

rodzinne;j.

§1
Najwazniejsze cele:
1. Promocja rodziny, rodzicielstwa, ojcostwa i macierzyrnstwa
2. Wsparcie rodzicow z réznymi potrzebami informacyjnymi w ich funkcjach rodzicielskich
3. Promocja dobrych postaw rodzicielskich i skutecznych metod wychowawczych
4. Promocja pomystow na rodzicielskie dziatania integracyjne, pomocowe i edukacyjne

5. Promocja pomystéw na aktywne spedzanie czasu w gronie rodzinnym i spotecznosciach

lokalnych

6. Umiejetna konsumpcja medidéw i produkcja tresci medialnych przez dzieci i mtodziez

§2

Duze znaczenie ma profilaktyka zachowan ryzykownych w grupie od 3. do 18. rokuzycia oraz

edukacja w nastepujgcych obszarach:

1. Metody budowania wiezi rowiesniczych i miedzypokoleniowych



2. Rola wartos$ci w zyciu mtodego cztowieka - szacunek dzieci i mtodziezy do rodzicow oraz

przedstawicieli pokolenia senioréw

3. Promocja autorytetéw, postawy wytrwatej pracy i dobroczynnosci oraz poszanowania

historii.

§3

Priorytetem powinny by¢ ogdlnopolskie i lokalne programy z zakresu edukacji medialnej.
Zasady wiasciwej konsumpcji medidw sa konieczne dla statego budowania podstaw
funkcjonowania spoteczenistwa obywatelskiego. Dzieci i miodziez  beda swiadomie
uczestniczyé w zyciu publicznym tylko wtedy, gdy zostang wyposazone w umiejetnosci

komunikacji spotecznej, prowadzenia debat i dyskursu w obszarze mediéw

§4

Rada Rodziny rekomenduje realizacje dziatan w uwzglednieniem lepszego wykorzystania

narzedzi popkultury w promocji postaw prorodzinnych m.in. poprzez:
1. Promocje w mediach rodzin, kreowanie mody na matzenstwo i petna rodzine

2. Powotanie Instytutu Kultury Medialnej z oddziatami regionalnymi

§5
Najpilniejsze zadania:
1. Edukacja dzieci i mtodziezy w zakresie kompetencji medialnych

2. Dostarczanie odpowiedzi na pytania o kulturowym i cywilizacyjnym charakterze (warsztaty,

debaty, eventy medialne z udziatem ekspertéw dla rodzicow, dzieci i miodziezy)
3. Nauka dyskursu publicznego (tematyka: rodzina, matzenistwo, wartosci, przyjazi, pasja,

4. Realizacja kampanii spotecznych o tematyce rodzinnej



§6
Wybrane spodziewane efekty:

1. Tworzenie i upowszechnianie pozytywnego i zrozumiatego dla wspoétczesnego odbiorcy
mass medidw obrazu matzenstwa, rodziny i rodzicielstwa w przestrzeni medialnej, a takze

zaspakajanie potrzeb informacyjnych rodzicéw w obszarze macierzynstwa i ojcostwa.

2. Wzrost swiadomosci dzieci, mtodziezy i rodzicéw na temat roli medioéw w codziennym zyciu,

w rodzinie oraz szerszym kontekscie kulturowym.

3. Wyposazenie dzieci, mtodziezy i zainteresowanych rodzicédw i senioréw w wiedze na temat

swiadomej konsumpcji i produkgji tresci medialnych.

4. Docelowo utworzenie kilkunastu Regionalnych Centréw Edukacji Medialnej, w ktérych beda
realizowane warsztaty medialne dla dzieci, mtodziezy, zainteresowanych rodzicoéw oraz

seniorow.

5. Utworzenie nowych kanatéw komunikacji medialnej w oparciu o istniejacg baze kadrowa

i infrastrukture w wybranych regionach kraju.
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