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Zatacznik nr 1 do Zapytania ofertowego

OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA (OPZ)

Postepowanie o udzielenie zamdwienia publicznego zostanie przeprowadzone zgodnie
z Regulaminem udzielania zaméwien przez NFOSIGW.

1. Informacje podstawowe

Narodowy Fundusz Ochrony Srodowiska i Gospodarki Wodnej jest instytucjg finansowa,
dziatajgcyg w sektorze finansdw publicznych, ktéra udziela wsparcia finansowego
najwiekszym oraz ponadregionalnym przedsiewzieciom stuzgcym ochronie srodowiska.

2. Dane zamawiajacego

Narodowy Fundusz Ochrony Srodowiska i Gospodarki Wodnej
ul. Konstruktorska 3A, 02-673 Warszawa

NIP: 522 00 18 559

REGON: 142 137 128

3. Opis przedmiotu zamdwienia (OPZ)

Zakres prac:

Przedmiotem zamdwienia jest odswiezenie identyfikacji wizualnej obejmujgcej odswiezenie
logotypu NFOSIGW wraz ze wzorem prezentacji oraz ksiega identyfikacji wizualnej, oraz z
bezterminowym przeniesieniem wszelkich praw autorskich i majgtkowych na
Zamawiajgcego.

Wycena ustugi:

Ustuga bedzie realizowana na podstawie zaoferowanych przez Wykonawce cen za
poszczegdblne prace graficzne, ktérych wykaz znajduje sie ponizej, w Tabeli, zawartej réwniez
w pkt. lll Formularza ofertowego.
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Zasady pracy i terminy wykonania:

Ponizej znajduje sie wykaz prac do wyceny. Wszystkie podane ponizej prace muszg by¢
wykonane w trakcie trwania umowy. Wykaz stanowi katalog prac, za ktérych realizacje
Wykonawca poda ceny, sktadajgc oferte z wykorzystaniem Formularza ofertowego (Zatgcznik
nr 2 do Zapytania ofertowego).

W cenie nalezy uwzglednié wszystkie koszty zwigzane z nalezytym wykonaniem catego
zamowienia, w tym przedstawienie wstepnej propozycji projektu/koncepcji graficznej do
wyboru Zamawiajgcego (opracowanej zgodnie z zatgczonym do oferty projektem
od$wiezonego logotypu NFOSIGW), a nastepnie opracowanie szczegétowe wybranej przez
Zamawiajgcego koncepcji, z maksymalnie piecioma turami korekty Zamawiajacego.

Termin przekazania wstepnych propozycji projektow/koncepcji graficznych od dnia
podpisania umowy to maksymalnie 30 dni roboczych. Rozliczenia za prace jest przewidziane
za skonczony projekt. Dni robocze, to dni od poniedziatku do pigtku, z wytagczeniem dni
ustawowo wolnych od pracy i sobot.

UWAGA!

Wszystkie materiaty w wersjach elektronicznych, ktére powstang na potrzeby
Zamawiajgcego i beda publikowane na stronach internetowych NF, muszg byé wykonane
zgodnie z: ,Zasadami adaptacji materiatéw dydaktycznych do potrzeb oséb stabowidzgcych”
http://pzn.org.pl/category/baza wiedzy/edukacja/zasady-adaptacji-materialow-

dydaktycznych/ (Publikacja zamieszczona na stronie Polskiego Zwigzku Niewidomych)

Termin realizacji

Termin realizacji zamdwienia wynosi maksymalnie 2 miesigce od momentu podpisania
umowy.

Tabela z wykazem ustug do realizacji w ramach zamdwienia

Opis ustugi Liczba ustug

Odswiezenie obecnego logotypu NFOSIGW bez 1
catkowitej jego zmiany.

Odswiezenie ksiegi identyfikacji wizualnej 1



http://pzn.org.pl/category/baza_wiedzy/edukacja/zasady-adaptacji-materialow-
http://pzn.org.pl/category/baza_wiedzy/edukacja/zasady-adaptacji-materialow-
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Opis ustugi Liczba ustug

Zaprojektowania szablonu prezentacji Power Point 1
zgodnego z odswiezonym logotypem i ksiegg
identyfikacji wizualnej

4. Termin wykonania zamdwienia

Termin realizacji umowy — 2 miesigce od daty podpisania umowy.

5. Do oferty nalezy zataczy¢ projekt od$wiezonego logotypu NFOSiGW zgodnie z

ponizszym briefem. Aktualny logotyp oraz ksiega identyfikacji wizualnej dostepne sa

pod tym adresem: https://www.gov.pl/web/nfosigw/logotypy-obowiazujace-od-1-
lipca-2023-r

1) Informacje o firmie:

Nazwa firmy: Narodowy Fundusz Ochrony Srodowiska i Gospodarki Wodnej

Historia i misja: Narodowy Fundusz Ochrony Srodowiska i Gospodarki Wodnej
(NFOSIGW) zostat utworzony w 1989 roku podczas transformacji ustrojowej Polski,
jako gtdwna instytucja finansujgca projekty z zakresu ochrony srodowiska. Od
momentu powstania, NFOSIGW wspiera kluczowe inwestycje proekologiczne o
zasiegu ponadregionalnym, przyczyniajac sie do realizacji zobowigzan Polski
wynikajgcych z cztonkostwa w Unii Europejskiej. W ciggu ponad 35 lat dziatalnosci,
Fundusz przeznaczyt ponad 150 miliardéw ztotych na dofinansowanie projektéw o
tacznej wartosci przekraczajacej 300 miliardéw ztotych. Dzieki temu zrealizowano
m.in. termomodernizacje okoto 450 tysiecy budynkdw oraz budowe i modernizacje
1600 oczyszczalni $ciekdw. NFOSIGW efektywnie zarzgdza $rodkami krajowymi i
zagranicznymi, wspierajac projekty z zakresu ochrony klimatu, bioréznorodnosci oraz
transformacji energetycznej. Wspotpracujac z 16 wojewddzkimi funduszami ochrony
$rodowiska i gospodarki wodnej oraz Bankiem Ochrony Srodowiska, Fundusz tworzy
spojny system finansowania dziatan proekologicznych w Polsce. Dzieki temu mozliwe
jest kompleksowe wsparcie inicjatyw na rzecz zrownowazonego rozwoju i ochrony
srodowiska.

Branza i oferta: Sektor finansowy, finansowanie dziatan z zakresu ochrony
Srodowiska i zielonej transformacji.


https://www.gov.pl/web/nfosigw/logotypy-obowiazujace-od-1-lipca-2023-r
https://www.gov.pl/web/nfosigw/logotypy-obowiazujace-od-1-lipca-2023-r
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e Misja: Napedzamy zielong transformacje poprzez wsparcie efektywnych inicjatyw,
ktore wptywajg na rozwéj gospodarki i sg ukierunkowane na realizacje
interesu publicznego i srodowiskowego

e Obszary strategiczne organizacji:
o Transformacja energetyczna
o Poprawa jakosci powietrza
o Gospodarka o obiegu zamknietym
o Ochrona przyrody

2) Analiza obecnego logo:
o Czas uzytkowania: Obecne logo Narodowego Funduszu Ochrony Srodowiska i
Gospodarki Wodnej (NFOSiGW) zostato wprowadzone 1 lipca 2023 roku. Zatem jest
ono w uzyciu od ponad péttora roku.

¢ Powody zmiany: Do liftingu loga sktania nas niska rozpoznawalnos¢ w grupie
docelowej oraz potrzeba od$wiezenia wizerunku NFOSIGW, ktéry czesto kojarzy sie z
organizacjg przestarzaty, skostniatg o stereotypowo urzedniczym charakterze.

3) Cele rebrandingu:
e Przekaz: Chcemy, aby nasza instytucja po liftingu logotypu kojarzyta sie z
nowoczesnoscia i profesjonalizmem w zakresie finansowania zielonej transformacji,
jak réwniez kojarzyta sie z ekologig, modnym minimalizmem i sSrodowiskiem.

4) Grupa docelowa:

« Demografia klientéw: Narodowy Fundusz Ochrony Srodowiska i Gospodarki Wodnej
(NFOSIGW) obstuguje szerokie spektrum beneficjentéw, w tym osoby fizyczne,
przedsiebiorstwa, jednostki samorzadu terytorialnego oraz organizacje pozarzgdowe.
W przypadku oséb fizycznych, programy takie jak ,,Czyste Powietrze” skierowane sg
do wiascicieli domoéw jednorodzinnych, niezaleznie od ptci, zazwyczaj w wieku od 30
do 65 lat, zamieszkujgcych zaréwno obszary miejskie, jak i wiejskie. Przedsiebiorstwa
korzystajgce z dofinansowan to zaréwno mate i Srednie firmy, jak i duze
przedsiebiorstwa z réznych sektoréw gospodarki, w tym przemystu energochtonnego.
Jednostki samorzgdu terytorialnego, takie jak gminy i powiaty, rowniez sg
kluczowymi beneficjentami, realizujgc projekty zwigzane z ochrong srodowiska na
swoim terenie. Organizacje pozarzagdowe angazujg sie w inicjatywy proekologiczne,
edukacyjne oraz spoteczne, wspierane przez Fundusz. Dzieki tak zréznicowanemu
gronu odbiorcéw, NFOSIGW skutecznie wspiera dziatania na rzecz zréwnowazonego
rozwoju i ochrony srodowiska w Polsce.
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5) Preferencje stylistyczne:
e Minimalizm, nowoczesnos¢, uniwersalnos¢ w przetozeniu logotypu na caty system
identyfikacji wizualnej (np. przetozenie stylistyki logotypu na atrakcyjny wizualnie

szablon prezentacji).

6) Zastosowanie nowego logo:

e Media i materiaty: Logo bedzie wykorzystywane na stronie internetowej, materiatach
promocyjnych wewnetrznych i zewnetrznych organizacji, jak réwniez innych, ktoére
wejda we wspdtprace z NFOSIGW, materiatach drukowanych i cyfrowych, mediach
spotecznosciowych



