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PROMOCJA SPOZYCIA MLEKA

MAMY KOTA NA PUNKCIE MLEKA

Numer decvziji, kwota dofinansowania:

CEN.DRR.WFP.705.282.2020.AG.2, 1 000 000,00 PLN

Miejsce realizacji zadania:
Polska

Termin realizacji zadania:

01.01.2021 - 31.12.2021

Grupa odbiorcéw:

Dzieci w wieku szkolnym, rodzice, nauczyciele szkét podstawowych, spoleczefistwo, media.

Opis projektu:

Polska Izba Mleka w roku 2021 realizowata projekt pt. ,,Mamy kota na punkcie mleka”,
ktéry byl kontynuacja programu z lat ubieglych i finansowany byl ze srodkéw Funduszu
Promocji Mleka. Projekt skierowany byt do dzieci w wieku 6-9 lat. Jego gtéwnym celem byt

wzrost spozycia mleka i budowanie dobrego PR wokét mleka i produktéw mlecznych

W trakcie kampanii zrealizowano szeroki zakres dziatan promocyjno-informacyjnych:

Program jest BEZPLATNY,
a zyskujesz:
Zgtad placdwke do programu ‘::' -
materichy ebikooyine
worsarety esdocyine
g ety oy zobaury

zia Rinlod oy RN

Rorts as. posiaie wcka
Slhn’s‘:zt P:umwm



Dzialania reklamowe:

W roku 2021 kampania byta obecna w mediach i radiu, wykupiono powierzchni¢ reklamowa
w czasopismach drukowanych oraz najpopularniejszych serwisach internetowych jakich jak
Magazyn Dyrektora, portal www.famile.pl, Kumpel, portal www.edziecko.pl, www.glos.pl,
gdzie zamieszczone byly artykuty sponsorowane i reklamy. Na potrzeby projektu powstaly
spoty reklamowe ktorych emisja miata miejsce w Radiu Ziote Przeboje. W ramach projektu

zrealizowano rowniez spot kinowy w kinie ,,Helios”.

eDzigcko

PREZDCIGTA  CLAZAIPORDD AKX SINOLA ZOROWE RODZICE

Program "Mamy kota na punkcie mleka" z
mysla o dzieciach

, 'y B

SANANSONANE 1 ONDUSEY OMOCT MERA .. R <

IKat Mlsczyztaw i Mleczna Kita ruszaja 7 kolejna edycjs bezptatne) kampand Mamy kota na punkae mleka”
shinansowans) ze Srodkdw Funduszu Promoci Mieka i skierowane) do ucenidw w wieku 6-8 {at, ich rodzicdw i
 nauczyoizh. Placowki moga zotaszad sie do wdizishy preez caly 2021 ¢

Pr i ze kampania resii et przez Polcka izhe Mieka we wspdipracy z Poleks Federsea
Hodoweow Bydta | Producentdw Mleka Akga ma na celu zwrdcenie uwagi najmindszych na zalely micka i
produktow mlecznych oraz wskazanie powoddw, dla ktdrych powinny byc one obecne w coaziennsj diecie.

Prowadzenie strony www, Facebooka, aplikacja:

W ramach projektu miata miejsce aktualizacja stron;’
internetowej www.kochammleko.pl, na ktérej na biezaco
zamieszczano informacje o walorach mleka i produktach

mleczarskich,
Program jest BEZPLATNY,

. ;. . . a ryskujesz:
a takze aktualno$ci o kampanii oraz utrzymywano aplikacje )
y Zgto$ placéwke do programu r:_‘m
umozIliwiajacg zamieszczenie sprawozdan przez nauczycieli w kel i pattoe [0RA ety i
WArETIETY exdhocy e
projekcie. Aktywnie prowadzono Facebooka programu, na sems .. o2y

ktorym zamieszczano informacje o warto$ci odzywczej mleka,

mleczne zagadki i quizy.
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Materialy promocyino — informacyjne:

Opracowano i rozdystrybuowano materialty promocyjno-

Mleczna wiedza

informacyjne w tym: broszury, plakaty, karty pracy oraz
ksigzeczki.

Dzieki infografikom i réznego rodzaju ilustracjom zawartym §

tych materiatach, dotarcie do najmtodszych bylo znaczni
tatwiejsze, gdyz taka forma byla dla nich bardziej zrozumiala
przejrzysta. Obecno$¢ bohaterdw programu w tego rodzaj _'j

Mamy ola na pwikoe MEKA

materialach przyciagata UWAZH™ rirsoxaty noonows

i zachecala do poznawania razem z nimi mlecznego $wiata RGO WSI ?;m/ﬂm;

SRm Xy elre L

w mys] zasady ,,edukacja poprzez zabawe”.

. , . MLECZNE
Materialty  prezentowaty =~ w  sposéb  graficzny IR ERACY

najwazniejsze sktadniki nabialu, jak np. biatko, wapn,
witaminy A, E, D, K, witaminy z grupy B, a takze zawieraly

ciekawe rebusy i krzyzowki.

Dzialania PR:

W celu zwigkszenia efektywnosci projektu przeprowadzono
szereg dziatan PR. Sprawne dzialanie biura prasowego
pozwolito na wydajny przeptyw informacji na linii
realizator-beneficjenci, ale rowniez na monitorowanie

zawarto$ci przekazoéw medialnych, dzieki czemu tworcy projektu mieli szanse zareagowaé w
odpowiednim czasie na potencjalne problemy

i zagrozenia ze strony ,,czarnego PR” dotykajacego mleko i jego przetwory.




W ramach projektu zrealizowano 4 konkursy:

Konkurs pt. ,,Twoje mleczne $niadanie” Marg kol na pebscis FERA
Udzial w konkursie polegal na zamieszczeniu w
formie graficznej pod postem konkursowym na
profilu Facebook zdjecia mlecznego $niadania.
Konkurs trwat od 25 marca 2021r. do 29 marca
2021r.

Komisja konkursowa wytonita 5 najciekawszych

prac, za ktore otrzymano nagrody w postaci torby KONKURS

na zakupy. TWOJE MLECZNE SNIADANIE

Zwycigzcow konkursu skontaktowali si¢ przez o e 9

wiadomosci prywatne w celu wysylki nagrod. Tegbmi n Nag:?da Info
L g e

WWW KOCHAMMLEKO.PL
Sfinanstwane ¢ Funduszu Promoch Mleka

Konkurs ,,Mleczne jesienne klimaty™

W_mlecznej. zabawie mogly wziaé udzial placiwki.z

Mamy ¥olu mmm,rgnw’

calej Polski, ktére przystapity do programu. Udziatl w
konkursie polegal na przygotowaniu mlecznego
zdjgcia/rysunku przedstawiajacego mleczne jesienne

klimaty. Forma pracy byla dowolna, wazne, by w

tworzenie pracy zaangazowana byla cata klasa oraz, by

KONKURS MLECZNE raca nawi ata do mleka i produktéw mleczarskich
JESIENNE KLIMATY ~ ° i P ramae
o 9 o oraz prezentowala dlaczego powinniSmy spozywaé
Termin  Nagroda Info mleko i produkty mleczarskie w czasie jesieni i jaka
ol = Shes role¢ odgrywajg w codziennej diecie ucznia. Kazda klasa

przygotowata tylko jedna prace konkursows.

Zal miejsce przewidziane bylo spotkanie zwycieskiej klasy z mlecznym bohaterem kampanii
(istniala mozliwo$¢ zamiany nagrody na aparat fotograficzny projektu ,Mamy kota na

punkcie mleka”). Za zajecie II miejsca klasa otrzymata upominki projektu ,,Mamy kota na



punkcie mleka” w postaci noteséw projektowych, natomiast klasa, ktora zajeta III miejsce

zostata obdarowana upominkami projektu ,,Mamy kota na punkcie mleka” w postaci workow.

Pierwsze miejsce zdobyla klasa Ie ze Szkoty Podstawowej nr 16 z Oddziatami Integracyjnymi
w Pabianicach. Drugie miejsce zajeta klasa III ze Szkoly Podstawowej im. Marii
Konopnickiej w Siennowie, a trzecie miejsce klasa II ze Szkoly Podstawowej im.

Powstaricéw Slaskich w Nedzy.

My ota e padeos PATKA

Konkurs ,,Warto pi¢ mleko”

Udziat w konkursie polegat na przygotowaniu mlecznego
~ zdjecia/rysunku  przedstawiajgcego informacje dlaczego
powinni$my pi¢ mleko 1 spozywaé¢ produkty mleczne.
Forma pracy byla dowolna, waznym bylo, by w tworzenie

pracy zaangazowana byla cala klasa oraz, by praca

KONKURS nawigzywala do mleka i produktéw mleczarskich jak i
o Wcr"l'og mieko 9 prezentowata dlaczego powinnismy uwzglednia¢ mleko i
) i . C e .
Ter (ore Info produkty mleczarskie w codziennej diecie oraz jaka rolg
it 21 = o odgrywaja w codziennej diecie ucznia. Kazda klasa
15 Samrpods 2021 o

przygotowala tylko jedng pracg konkursowa.

WWW.IKOCHAMMLEKO.PL

Za 1 miejsce przewidziane bylo spotkanie zwycigskiej klasy z mlecznym bohaterem kampanii
(istniata mozliwo$¢ zamiany nagrody na odblaski projektu ,,Mamy kota na punkcie mleka”).
Za zajecie II miejsca klasa otrzymala upominki projektu ,,Mamy kota na punkcie mleka” w
postaci maskotek, natomiast klasa, ktora zajeta III miejsce zostata obdarowana upominkami
projektu ,,Mamy kota na punkcie mleka” w postaci kubkéw. Nauczyciele zwycigskich klas
otrzymali czytnik e-book.

Pierwsze miejsce zdobyla klasa 3c ze Szkoly Podstawowej im. Partyzantow Gryfa
Pomorskiego w Kietpinie. Drugie miejsce zajeta klasa Zespotu Szkolno — Przedszkolnego w
Jedlcu, a trzecie miejsce klasa 2 ze Szkoly Podstawowej nr 3 im. Sw. Brata Alberta w

Skawie.



Konkurs ,,Mleczna choinka”

Udzial w konkursie polega na przygotowaniu przez klase
pracy, ktéra ukazuje w kreatywny a zarazem interesujacy

sposob mleczng choinke Kota Mleczystawa i Mlecznej

Kity. Forma pracy byla dowolna, waznym bylo, by w

MLE C;.’(Sri'ul-:gINK % tworzenie pracy zaangazowana byla cata klasa oraz by
Ty ) [3) praca nawigzywala do mleka i produktéw mleczarskich
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jaka role odgrywaja. Gotowa prace¢ konkursowa nalezalo
przesta¢ na adres promocja@izbamleka.pl w formie PDF, WORD, JPG wpisujac w tresci e-
maila ,,Mleczna choinka” ze wskazaniem placowki, klasy i ilo$ci uczniéw, celem kwalifikacji

do konkursu.

Na zwycigzcéw konkursu czekaly atrakcyjne nagrody. Jako$¢ nadestanych prac byla
niezwykle wysoka, stad jury nie mialo latwego zadania, jednak po diugich i burzliwych
obradach wyloniono zwycigzcodw. Na zwycigzcéw konkursu czekaty atrakcyjne nagrody. Za I
miejsce przewidziane byty sa upominki projektu ,,Mamy kota na punkcie mleka” w postaci
kubkéw. Za zajecie 1l miejsca klasa otrzymata upominki projektu ,,Mamy kota na punkcic
mleka” w postaci maskotek, natomiast klasa, ktora zajela III miejsce zostala obdarowana

upominkami projektu ,,Mamy kota na punkcie mleka” w postaci odblaskowych kamizelek.

Opracowano gadzety:

W ramach dzialah w szkolach przygotowano gadzety w postaci m.in. kredek, oldowkow,
dyploméw, ktére dystrybulowane byly podczas spotkan majacych na celu promocje spozycia

mleka wérdd najmlodszych.




Dzialania w szkolach: e

Przez caly czas trwania projektu nieprzerwanie |bylje <=
realizowane dziatania w szkotach, majace na |celu
pozyskanie nowych uczestnikéw programu loraz
zachecenie szkot, ktore juz zlozyly deklaracje do
pozostania w programie. W ramach realizowanego

projektu  opracowano roéwniez deklaracj¢ loraz

regulamin uczestnictwa w projekcie.
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Swiatowy dzie mleka w Grajewie

Dnia 5 czerwca 2021r. program ,,Mamy kota na punkcie mleka” wzigt udziat w obchodach
Swiatowego Dnia Mleka przygotowanych przez Muzeum Mleka w Grajewie. Na pikniku nie
zabraklo mlecznego bohatera — Kota Mleczystawa, ktéry przekazywal wiedz¢ na temat

wartosci odzywcezych mleka i produktéw mlecznych w diecie w formie zabawy.

Kot Mleczystaw wspiera akcje ,,Bezpieczne Wakacje w nad woda, w lesie, na wsi”



W dniu 23 czerwca 2021r. Mleczna Kita — bohaterka programu ,Mamy kota na punkcie
mleka” rozmawiata z dzieémi na temat bezpiecznych wakacji i wartosci mleka w diecie.

Spotkanie odbylo si¢ w kinie Helios w Biatymstoku.

Kot Mleczystaw na XXII Dniu Spieczonego
Blizniaka w Czarnkowie
Bohater programu ,,Mamy kota na punkcie mleka”
spedzil sobotnie (28 sierpnia 2021r.) popotudnie na
XXII Dniu Spieczonego Blizniaka w Czarnkowie.
Podczas imprez dzieci poprzez zabawe poszerzyly
==swojg—-wicdzg—nma=temat—sktadnik6w=odzywczych
mleka i produktow mleczarskich, ktore stanowig
wazny element w diecie zaréwno dziecka, jak i osoby
doroste;. Najwigksza jednak atrakcjag byly

pamiatkowe zdjgcia z Kotem Mleczystawem.

W ramach dzialah w szkotach przeprowadzono réwniez szkolenia w formule online, ktére
byly adresowane do nauczycieli. W szkolenia zaangazowano eksperta programu dr n. med.

Irene Bialokoz- Kalinowska, pediatre i alergologa.
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Ocena efektywnosci:

Kampania ,,Mamy kota na punkcie mleka” cieszyla si¢ duza popularnosciag wéréd placowek

o$wiatowych. Dzieki temu udato si¢ osiggna¢ cel, czyli promocj¢ mleka i produktow
mlecznych wsérod grupy docelowej. Niewatpliwie przyczynila si¢ do tego kampania
prowadzona w mediach i na Facebooku, w ktérej wykorzystywano sprawdzone fakty
naukowe o mleku i jego przetworach. Ponadto pomimo obostrzen sanitarnych udato si¢
zorganizowacé takze spotkania mlecznych bohateréw z uczniami. Stanowily one takze nagrode

w konkursie. Dzieci byly bardzo aktywne i zaangazowane w tworzenie prac konkursowych i



zwycigscy z radoscig witali kota Mleczystawa i Mleczng Kite, ktorzy brali udzial w
specjalnie przygotowanych zajeciach wykorzystujac technik¢ nauki poprzez zabawe, dzigki
czemu przeprowadzono promocj¢ przetworéw mlecznych wsréd najmlodszych. W 2021 r.
potozony réwniez zostat nacisk na szkolenie nauczycieli w zakresie wlasciwosci odzywezych
mleka i produktéw mlecznych, ktére cieszylo si¢ zainteresowaniem ze strony tej grupy
spoteczne;j.

W ramach projektu wyprodukowano i dystrybuowano atrakcyjne materialy informacyjno-
promocyjne oraz gadzety. Wszystkie materiaty posiadaty opinie metodyka szkolnego. Dzieki
czemu nauczyciele mogli przeprowadzi¢ we wlasnym zakresie mleczne zajecia.

Program w roku 2021 zostal objety Patronatem Ministra Zdrowia, Ministra Rolnictwa i
Rozwoju Wsi, Ministera Edukacji Narodowe;j.

DZIECIAKI MLECZAKI CZ. 1

Numer decvziji, kwota dofinansowania:

CEN.DRR.WFP.705.161.2020.MR.3, 133 140,00 PLN

Miejsce realizacji zadania:

Polska |
Termin realizacji zadania: ff ' g&}
01.09.2020 — 28.02.2021 .fg T ‘ {_
o
Grupa odbiorcéw: f"t& SRNEN
heesl ":\F

Dzieci w  wieku  przedszkolnym

1 wezesnoszkolnym, ale réwniez rodzice

1ich opiekunowie.

Opis projektu:
Polska Izba Mleka od 1 wrzesnia 2020 r. do 28 lutego 2021 r. realizowata projekt

edukacyjno-informacyjny pt. ,,Dzieciaki mleczaki cz. 1”. Skierowany byt on do dzieci w
wieku przedszkolnym i wczesnoszkolnym oraz ich opiekunéw. Program mial na celu

promocj¢ spozycia mleka i jego przetworéw wsréd najmiodszych, edukacje w zakresie



warto$ci odzywezych mleka i jego przetwordw jak rowniez popularyzacje zasad zdrowego
odzywiania.
W 2021 roku zorganizowano 6 spotkan w przedszkolach, tacznie w trakcie trwania projektu

zorganizowano 24 spotkania.

Ocena efektywnosci:

Projekt byl bardzo dobrze przyjety przez przedszkola. Szczegdlnym zainteresowaniem
cieszyly si¢ spotkania z mlecznymi bohaterami, w ktdrych najmiodsi mogli w sposéb

przystepny poznaé¢ walory zdrowotne mleka i jego przetwordw.

DZIECIAKI MLECZAKI

Numer decyzji, kwota dofinansowania:

CEN.DRR.WFP.705.273.2020.MR.5, 357 000,00 PLN

Miejsce realizacji zadania:

Polska

Termin realizacji zadania:
01.03.2021 —-31.12.2021

Grupa odbiorcéow:

Dzieci w wieku przedszkolnym

i weczesnoszkolnym, ale roéwniez

rodzice

iich opickunowie.

Opis projektu:
Polska Izba Mleka od 1 marca 2021 r. do 31 grudnia 2021 r. realizowala projekt edukacyjno-

informacyjny pt. ,.Dzieciaki mleczaki”, ktory skladal si¢ z II etapéw oraz byl kontynuacja
projektu nazwie ,,Dzieciaki mleczaki cz. 1” realizowanego w latach 01.09.2020 — 28.02.2021.
Skierowany byt on do dzieci w wieku przedszkolnym i wczesnoszkolnym oraz ich
opiekunéw. Program miat na celu promocj¢ spozycia mleka i jego przetworow wsrdd
najmtodszych, edukacje w zakresie wartosci odzywczych mleka i jego przetworow jak

réwniez popularyzacje zasad zdrowego odzywiania.



Te wszystkie informacje przekazywano dzigki zamieszczanym reklamom w mediach,
prowadzonej stronie internetowej www.dzieciakimleczaki.pl oraz  fanpage projektu,
publikacji i dystrybucji materiatéw informacyjno-promocyjnych w tym m.in. ulotek,
plakatéw, kart pracy, mlecznych zeszytéw, scenariuszy prowadzenia zajeé, a takze poprzez
zrealizowany quiz

i liczne spotkania w przedszkolach.

Od 1 marca do konca grudnia 2021 r. wykonano dziatania, ktore objely swoim zasiegiem

calg Polske, byly to:

Utrzvmanie i aktualizacja, modyfikacja strony internetowej:

W ramach tego dziatania prowadzona byla strona internetowa www.dzieciakimleczaki.pl
na ktorej umieszczane byly informacje na temat prawidlowego zywienia, ktore jest bardzo
wazne dla dzieci w wieku przedszkolnym. Zamieszczane sa rowniez mleczne przepisy oraz
informacje o projekcie wraz z grafikami, a takze mleczne karty pracy dla dzieci w celu

t=e"8=0-0-a-a<n
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Dzialania w przedszkolach:

W 2021r. przeprowadzono spotkania w przedszkolach, ktére przystgpity do projektu
,.Dzieciaki Mleczaki”. Byly one skierowane dla grupy wiekowej 3-4 lat oraz dla grupy 5-6

lat. Celem spotkan byl -

na temat tego, jak powstajgkales
mleko i jego produkty
wzbogacenie stownictw

witaminy

zdrowa dieta,
mineralty oraz rozwijanie

postaw prozdrowotnych. W trakcie tych spotkan na dzieci czekalo mndéstwo zabaw takich
jak: tworzenie farmy wraz z animatorami na ktdrej zyje projektowa krowka, dyskoteka w
krowiej zagrodzie, kolorowanie maski krowy, zabawa ,Krowie podskoki” wraz z
konkursem wiedzy. Dzieci podczas tych spotkan réwniez wspdlnie z animatorem
rozwigzywaly karte pracy ,,Wapn, a zgby” oraz ,,Zagrodowe puzzle” oraz braly udziat w
zabawie ,,Odnajdz wszystkie szklanki mleka”. Ponadto przedszkolaki otrzymywaly
gadzety, ktore sprawity im mnostwo radosci, tj. pluszowe kréwki oraz magnesy na

lodowke.

Przeprowadzono guiz poczatkowy i kencowy:



Przygotowano quiz na temat wiedzy o mleku i produktach mleczarskich, ktory skiadat sie z
quizu poczgtkowego i quizu konicowego. Jego celem bylo sprawdzenie wiedzy
przedszkolakéw o mleku i produktach mlecznych. W tym celu przygotowano specjalng lekcje

online o produktach mlecznych.

Dzieciaki
Mleczaki

Poczatkowy

Wiedza na temat wartcder odzywezych mieka

Crym modne zastapié micko w
codzienne} diecle?

i &3

Stinansowane

4 . 2z Furnduszu
It N Promocji Migka




Prowadzenie biura prasowego:

W ramach biura prasowego przygotowano informacje prasowe o walorach mleka i jego
przetwordéw, informacje o mozliwosciach przystapienia do programu, a takze ciekawe
przepisy z uzyciem produktow mleczarskich. W celu uatrakcyjnienia tresci, wszystkie
materialy zawieraly ciekawe grafiki. Opracowane materiaty byly regularnie dystrybuowane

do mediow.
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Ocena efektywnosci:

Dzigki zréznicowanym narzedziom informacyjno-promocyjnym realizowany projekt
pt. ,.Dzieciaki Mleczaki” cieszyt si¢ duza popularnoscia. Wszystkie wymienione powyzej
dziatania zostaly przeprowadzone w ciekawy, kreatywny sposob co spowodowalo tak duze
zainteresowanie wsrod jego odbiorcéw. Poza tym prowadzone dzialania informacyjne
umozliwity dzieciom 1 osobom dorostym przyswojenie wiedzy oraz zwigkszenie
$wiadomosci na temat Korzy$ci wynikajacych ze spozywania mleka i jego produktéw.

W ramach dziatan reklamowych, ktére zwigkszyly rozglos medialny realizowanego
projektu publikowano takze informacje na temat mleka i jego produktéw. Dodatkowo

prowadzono serwis internetowy, tj. strona www.dzieciakimleczaki.pl i fanpage na FB, w

sposob ciekawy oraz nietuzinkowy, dzigki czemu réwniez jego odbiorcy mogli zapoznaé

sic z waznymi informacjami o wartoéci odzywczej mleka i jego przetworéw, ktore sa



bezcenne dla dzieci w wieku przedszkolnym. Zamieszczane byly informacje o
realizowanym projekcie oraz w jaki sposob mozna do niego przystapi¢ a takze ciekawe i
fatwe do przygotowania mleczne przepisy. Spotkania w przedszkolach cieszyly sie
wyjatkowym zainteresowaniem wsrod przedszkolakéw i sprawily im mnéstwo radosci.
Podczas tych spotkaf,, poprzez zabawe, zachgcano dzieci do spozywania mleka jego
produktéw mlecznych, promowano zasady zdrowego odzywiania, ksztaltowano dobre
nawyki zywieniowe. W atrakcyjny sposob, dostoswany do grupy wiekowej 3-6 lat, zostat
réwniez przygotowany quiz sprawdzajagcy wiedz¢ na temat mleka i produktow
mleczarskich, jego pytania jak i odpowiedzi byly przygotowane w taki sposéb aby mogly
na niego odpowiedzie¢ przedszkolaki. Projekt byt rowniez aktywnie wspierany przez biuro
prasowe, ktore przygotowywalo informacje merytoryczne oraz zajmowalo sig

promowaniem projektu dzieki czemu grupa odbiorcow stale rosta.

CYKL KONFERENCJI: FAKTY I MITY O MLEKU

Numer decvzji, kwota dofinansowania:
CEN.DRR.WEFP.705.289.2020.EKL.4, 100 000,00 PLN

Miejsce realizacji zadania:
Polska _

Termin realizacji zadania:
01.02.2021 —31.10.2021

Grupa odbiorcow:

Dzieci, mlodziez, nauczyciele, osoby doroste, seniorzy oraz media.

Opis projektu:
Projekt ,,Cykl konferencji: fakty i mity o mleku” byl realizowany od 1 lutego 2021r. do 31

pazdziernika 2021 r. Zostal zaadresowany do dzieci, miodziezy, nauczycieli, 0s6b dorostych,
senior6w oraz mediéw. Mial na celu przekazac rzetelng i sprawdzong wiedze na temat mleka i
przetworow mlecznych. Zadanie polegalo na przeprowadzeniu 3 konferencji po$wieconych
warto$ciom mleka i produktéw mlecznych w codziennej diecie cztowieka - majacym na celu

zwigkszenie $wiadomosci, jak waznym sktadnikiem diety jest mleko i jego przetwory.



Spotkania miaty rowniez za zadanie zwrocenie uwagi na niewlasciwe mody oraz nawyki w
kwestii odzywiania.

Dnia 24 maja 2021r. za posrednictwem programu MS Teams przeprowadzono I Konferencje
online na temat zdrowej diety w czasie pandemii, w studiu kulinarnym ATUTY. Cze$é
merytoryczng poprowadzita dr n. med. Irena Bialokoz-Kalinowska - specjalista alergologii,
specjalista medycyny rodzinnej i pediatrii, natomiast warsztaty praktyczne Pani Joanna
Jakubiuk - pasjonatka i promotorka dobrej kuchni rodem z Podlasia. W konferencji online

uczestniczylo 45 osob.

Dnia 25 wrze$nia 2021r. przeprowadzono II Konferencje w

studiu kulinarnym ZMOKLA KURA w Lodzi na temat zdrowe] diety — Czy jest w niej
miejsce na sery? Czes¢ merytoryczng poprowadzita dr n. med. Irena Bialokoz-Kalinowska, a
warsztaty praktyczne Pan Patryk Chowaniak — utalentowany, poszukujacy nowych smakow i
inspiracji kucharz. W konferencji wzigto udziat 20 oséb.

W dniu 9 pazdziernika 2021r. przeprowadzono III
Konferencje w studiu kulinarnym BOOK&COOK w
Lodzi - na temat
thuszezy - Czy
potrzebne sa w naszej

diecie? Czes¢

merytoryczng
poprowadzita dr n. med. Pani Irena Bialokoz-Kalinowska, a




warsztaty praktyczne Pani Klaudia Budny - pasjonatka gotowania i dobrego jedzenia. W

konferencji wzigto udziat 25 os6b.

W ramach tych konferencji wykupiono powierzchni¢ reklamowa w serwisie internetowym
www.mojegotowanie.pl, www.bialystokonline.pl oraz www.tulodz.pl gdzie zamieszczo baner
zachgcajacy do udziatu w konferencji. Przygotowane zostaly takze materiaty promocyjno —

informacyjnie (broszury, ulotki, zaproszenie, plakat).

Na konferenacjach dnia 25
wrzesnia 2021r. oraz dnia 9
pazdzienika 2021r. zapewniono
catering dla uczestnikow oraz
gadzety (torba, dlugopis, notes i
kubek termiczny). Jednoczes$nie
uczestnicy w formie papierowej
otrzymali ulotke z przepisami dan,
ktére byly przygotowane podczas
konferencji oraz broszur¢ na temat
warto§ci odzywczych produktéw

mleczarskich.

Ocena efektvwnosci:

Materiaty te zostaty przygotowane w niezwykle kreatywny sposob, zaréwno dla dzieci jak i
o0s0b dorostych, z atrakcyjnymi elementami graficznymi przyciagajacymi uwage kazdego
odbiorcy. Zawieraly informacje na temat mleka i jego produktéw, ciekawe przepisy dla dzieci
1 0s6b dorostych.

Dzigki odpowiednio i starannie przygotowanym materialom zaréwno dzieci, jak i dorosli
zachecani byli do spozywania mleka i jego produktéw mlecznych, ksztaltowania dobrych
nawykéw zywieniowych. Projekt z uwagi na duze zainteresowanie oraz pozytywny odzew

kontynuowany jest od 1 grudnia 2021 roku do 31 grudnia 2022 roku.



ANALIZA MIESIECZNA: RYNEK MLEKA I
PRODUKTOW MLECZARSKICH

Numer decyzji, kwota dofinansowania:

CEN.DRR.WFP.705.277.2020.ML.4, 135 009,00 PLN

Miejsce realizacji zadania:

Polska

Termin realizacji zadania:

01.01.2021 —31.12.2021

Grupa odbiorcéw:

Podmioty branzy mleczarskiej (producenci i przetworcy mleka), opinia spoleczna, media

| ANALIZA
B MIESIECINA

GTERWIEG 2621 POLSKIEI IZIBY MiEKA

RYNEK MLEKA | PRODUKTOW
MLEGIARSKIGH

Opis projektu:
Analiza miesigczna: Rynek mleka i produktow

mleczarskich,  wspéifinansowana ze  $rodkow
Funduszu Promocji Mleka, ukazywala si¢ regularnie
co miesige. Dostarczala odbiorcom biezacych
informacji ekonomicznych oraz danych na temat
rynku mleka. Analizy miesigczne zawieraty m. in.
zestawienia porownawcze cen oraz wielkosci rynku
produktow mleczarskich, w rozbiciu na poszczegdlne
kategorie produktowe, mleka jako surowca oraz
prognoz. Analizy miesigczne zawieraly rowniez dane

na temat wielkosci handlu zagranicznego, oceniaty

wielko$¢ i kondycje bazy surowcowej, a takze ekonomiczng sytuacje mleczarstwa, w oparciu

o aktualne wskazniki makroekonomiczne. Informacje zawarte w analizach opieraly si¢ na

rzetelnych informacjach, pochodzacych z oficjalnych Zrédet takich jak np.: Ministerstwo

Rolnictwa i Rozwoju Wsi, Krajowy Osrodek Wsparcia Rolnictwa, Gléwny Urzad



Statystyczny. Prognozy publikowane w analizach byly sporzadzane przez do$wiadczonych

analitykow rynkowych.

Ocena efektywnosci:

W okresie od 1 stycznia 2021 r. do 31 grudnia 2021 r. wydano lacznie 12 analiz

miesi¢gcznych, kazda z nich miala $rednio 69 stron. Analizy miesicczne pomagaty
producentom i przetwércom mleka w ocenie rynku mleka, planowaniu produkcji oraz
ustalaniu cen. Odbiorcy mieli calosciowy obraz kondycji polskiego sektora mleczarskiego
dzigki cennym informacjom rynkowych m. in. w zakresie cen i prognoz rynkowych oraz
wielkosci produkeji i nasycenia rynku poszczeg6lnymi produktami mleczarskimi. W kazdym
miesigcu analiza byla przekazywana droga elektroniczng do zainteresowanych odbiorcow,
producentéw

i przetworcow mleka.

ANALIZA SKUPOWA: SKUP I CENY MLEKA

Numer decvziji, kwota dofinansowania:
CEN.DRR.WFP.705.157.2020.MR..3,

ST UUUUUPLN | ﬂ“ﬁ“lﬂ 2621
SKUPOWA

POLSKIEI KZBY MLEKA
Miejsce realizacji zadania: SKUPIGENYMIERR -

Polska ‘. ,,

Termin realizacji zadania:

01.07.2020 - 30.06.2021

Grupa odbiorcéw:
Podmioty branzy mleczarskiej (producenci i przetwoércy

mleka), opinia spofeczna, media

Opis projektu:

W ramach tego zadania dostarczane byly odbiorcom naj$wiezsze informacje dotyczace rynku

mleczarskiego, w szczegllnosci skupu i cen mleka, cen netto skupu mleka jednostki



skupujacej oraz jednostki produkujgcej i réznic w ilosci skupionego mleka w porownaniu do
poprzednich miesiecy. Wydawnictwo obejmuje nie tylko analize¢ rynku krajowego, ale takze
w UE. Jest to doskonate zrodto najswiezszych informacji dotyczacych rynku mleczarskiego
dla podmiotéw dziatajgcych w branzy przy podejmowaniu decyzji odnosnie produkeji, zbytu
czy cen. Od 1 lipca 2021 realizowana jest kolejna edycja projektu (nr decyzji
CEN.DRR.WFP.705.91.2021.ML..3) ktorej zakonczenie planowane jest na 30 czerwca 2022

roku.

QOcena efektywnosci:

W obecnych czasach rzetelna i sprawdzona informacja jest niezb¢dna aby odnalez¢ si¢ na
rynku nie tylko krajowym, ale i $wiatowym. W okresie od 1 stycznia 2021 r. do 31 grudnia
2021 r. wydano Iacznie 12 analiz skupowych, kazda z nich miata okoto 20 stron. Analizy
skupowe pomagaly producentom i przetwércom mleka w ocenie rynku mleka, planowaniu
produkcji oraz ustalaniu cen. Odbiorcy mieli calo$ciowy obraz kondycji polskiego sektora
mleczarskiego dzigki cennym informacjom skupowym. W kazdym miesigcu analiza byta
przekazywana droga elektroniczng do zainteresowanych odbiorcow, producentéw

i przetworcow mleka.

TYGODNIOWY INSIDER

Numer decvzii, kwota dofinansowania:
CEN.DRR.WFP.705.275.2020.ML 4,
119 989,00 PLN

Miejsce realizacji zadania:
Polska

Termin realizacji zadania:
01.01.2021 —31.12.2021

wWiapomoscl

Grupa odbiorcow:
Podmioty branzy mleczarskiej, media




Opis projektu:

Projekt pt. ,,Tygodniowy Insider”, finansowany ze $rodkéw Funduszu Promocji Mleka, to
analiza rynku mleczarskiego zawierajaca wiadomosci makroekonomiczne, ceny tygodniowe
wybranych produktéw mleczarskich na rynku polskim, UE i §wiatowym w EUR i PLN,
aktualne oferty eksportowe, przeglad wydarzen tygodniowych w Polsce i na $wiecie,
wiadomosci z rynku konsumenckiego, wiadomosci prawne, dziatania agencji i ministerstw,
dziatania Komisji Europejskiej i innych instytucji wspdlnotowych. Zadanie polegalo na
przekazywaniu podmiotom z branzy mleczarskiej informacji ekonomicznych i danych
rynkowych dotyczacych mleka i jego przetwor6ow.

Najwazniejsze informacje i komunikaty pochodzity z instytucji rzgdowych, tj. z Ministerstwa
Rolnictwa i Rozwoju Wsi, Ministerstwa Spraw Zagranicznych, Krajowego Osrodka Wsparcia
Rolnictwa, Polskiej Agencja Inwestycji i Handlu, Gtéwnego Inspektoratu Sanitarnego oraz
z Glownego Inspektoratu Weterynarii, a takze z instytucji wspolnotowych, tj. z Komisji
Europejskiej, Parlamentu Europejskiego, Miedzynarodowych organizacji branzowych, prasy

krajowej 1 zagraniczne;.

Ocena efektvwnosci:

W odpowiedzi na zapotrzebowanie branzy mleczarskiej w zakresie otrzymywania rzetelnych,
aktualnych informacji i danych rynkowych skupionych w _]ednej pubhkaqu Polska Izba
Mleka.od 2009 roku. publikuje co tydzien Tygodniowy. Insi . i

przetwércy mleka majg staly dostgp do aktualnych, unikalnych informacji oraz danych
rynkowych dotyczacych mleka i jego produktéw. W okresie od 1 stycznia 2021 r. do
31 grudnia 2021 r. opublikowano lgcznie 51 wydan.

Dynamicznie zmieniajaca si¢ sytuacja na rynku mleka, spowodowana rosnaca konkurencja,
wahaniami cen produktéw na rynkach mleka, zmianami prawnymi, zmianami zachowania
wsrod nabywcow, rozwojem nowych technologii czy obecnym kryzysem zwigzanym
z COVID-19, stawia nowe wyzwania przed branza mleczarsky. Znaczaca role odgrywa
realizowany projekt pt. Tygodniowy Insider, ktére niewatpliwe przyczynia sie
do rozwigzania wielu probleméw wynikajacych z niewystarczajacych danych dot. sytuacji na
rynku mleka. Dzigki niemu producenci i przetwoércy mleka moga w szybki sposéb reagowaé
na wszelkie zmiany w otoczeniu ich przedsigbiorstwa. Nalezy podkreslié, ze decyzje
biznesowe czgsto podejmowane sg przez branze mleczarska w oparciu o dane i informacje
zawarte

w Tygodniowym Insiderze.




Tygodniowy Insider z roku na rok jest udoskonalany, aby sprosta¢ oczekiwaniom podmiotéw
z branzy mleczarskiej. Zostal on opracowany z najwyzsza starannoscia, w oparciu o rzetelne

i merytoryczne informacje.

SERWIS IPIM

Numer decvzji, kwota dofinansowania:

CEN.DRR.WFP.705.160.2020.MR.3, 57 120,00 PLN

Miejsce realizacji zadania:

Polska

Termin realizacji zadania:

01.07.2020-30.06.2021

Grupa odbiorcow:

Podmioty branzy mleczarskiej (producenci i przetworcy mleka), konsumenci

Opis projektu:

LSerwis IPIM”, finansowany ze $rodké6w Funduszu Promocji Mleka, jest serwisem
internetowym, ktory na biezaco monitoruje sytuacje na rynku mleka. Dostarcza on unikalnych
informacji od 2016 r. Serwis IPIM zawiera dane na temat cen i wielkosci skupu mleka,
kurséw walut, cen krajowych 1 zagranicznych produktow mleczarskich czy importu i
eksportu,

w postaci wykreséw (stupkowych, grupowych, liniowych), tabel oraz map Polski. Projekt
kontynuowany jest od 1 lipca 2021 roku do 30 czerwca 2022 roku (nr decyzji
CEN.DRR.WFP.705.99.2021.AaP.2). Serwis IPIM jest dostepny na stronie internetowe;j:

Serwis iPIM \'\%
—

Nowaoezesny

serwis internetowy
dotyczacy rynku mleka

www.ipin.pl
Sfinansowane z Funduszu Promoc)i tieka

Home Tabele



www.ipim.pl.

Ocena efektywnosci:

Serwis IPIM dostarcza uzytkownikom w sposob uporzadkowany i systematyczny aktualne
dane rynkowe niezbedne dla branzy mleczarskiej - tak aby odnajdywanie ich przez
uzytkownika bylo niemal intuicyjne. W wyniku przekazywanych informacji nastapito

zwiekszenie wiedzy 1 orientacji rynkowej wéréd podmiotéw z branzy mleczarskie;j.

WOLNE OD GMO

MASZ WYBOR
WYBIERZ ,BEZ GMO"

- .
Sfinansowzne 2 Funduszu Promocy Micks

Numer decyzji, kwota dofinansowania:
CEN.DRR.WFP.705.172.2020.EKL.3, 119 700,00 PLN

Miejsce realizacji zadania:

Polska

Termin realizacji zadania:
01.07.2020 - 30.06.2021

Opis projektu:

Kontynuacja kampanii promocyjno-
informacyjnej realizowanej w latach ;'
ubiegltych, finansowanej ze Srodkow .?_‘ k
Funduszu Promocji Mleka, ktéra miata =5
na celu informowanie o produktach
mleczarskich ,,Wolnych od GMO”, . ’ GMO

WOLNE 0D
GMO




W ramach projektu biuro prasowe aktywnie opracowywalo i zamieszczalo w mediach

spoteczno$ciowych, takich jak Facebook oraz LinkedIn, materialy promocyjne poszerzajace

wiedze na temat wptywu GMO na organizm.

710, Z7=\" Wybieraj na zdrowie =, ) ’ )
@ Mleko ,BEZ GMO” i | [ > Kampania "Wolne od GMO" ... Zobacz wiecej

o (3 Dodsj kame:

W ramach projektu zostaly rowniez przeprowadzone dziatania reklamowe majace na celu
przygotowanie i zamieszczanie reklam na stronach internetowych czasopism ,,Swiat Rolnika”

oraz ,,wsensie.pl”.

¥ swiatrolnika.info porady dla rolnika

HODOWLA ZWIERZAT WIADOMOSCI ROLNICZE AGROBIZNES MASZYNY ROLNICZE EKOLOGIA SWIATROLNIKA.TV OZE

Sebastian Wreniewski | 30 kwietnia 2021

Mleko bez GMO - jak wyglada proces certyfikacji?

NA RYNKU MLEKA
- jak jg zwiekszyc?

ACNIESZKA
MALISZEWSKA

Obejrzyj w ESVodlube P2




Ocena efektywnosci:

Coraz czgsciej osoby dokonujace decyzji zakupowych zwracaja uwage na jako$é zywnosci.
Cheg wiedzie¢ jakie produkty kupuja, ze wzgledéw $wiatopogladowych i w szczegdlnosci
zdrowotnych. Przeprowadzone dzialania informacyjne w ramach projektu ,,Wolne do GMO”,
w sposéb aktywny, spowodowaly wzrost wiedzy na temat oznakowania ,,Wolne od GMO”
oraz co to jest ,,GMO”. Dzigki temu coraz wigcej konsumentéw jest w stanie podejmowaé
swiadome decyzje zakupowe. Jednoczesnie realizowane dziatania w projekcie umozliwily
wzmocnienie pozytywnego wizerunku mleka i produktéw mlecznych bez GMO
pochodzgcych z Polski. Od 1 lipca 2021 realizowana jest kolejna edycja projektu (nr decyzji
CEN.DRR.WFP.705.81.2021.EKL.3) ktdrej zakonczenie planowane jest na 30 czerwca 2022

roku.

TEUMACZENIA NA POTRZEBY BRANZY
MLECZARSKIEJ

Numer decyzji, kwota dofinansowania:
CEN.DRR.WFP.705.291.2020.EKL.4, 25 000,00 PLN

Miejsce realizacji zadania:

Polska

Termin realizaciji zadania:
01.01.2021 —31.12.2021

Grupa odbiorcéw:
Podmioty branzy mleczarskiej, tj. producenci i przetwoércy mleka

Opis projektu:

W ramach projektu ,,Tlumaczenia na potrzeby branzy mleczarskiej” realizowanego przez PIM



w terminie od 1 stycznia 2021r. do 31 grudnia 2021r., finansowanego ze $rodkéw Funduszu

Promocji Mleka - polska branza mleczarska uzyskala dostep do specjalistycznych 1

fachowych materiatéow. Wykonano thumaczenia materiatéw obcojezycznych na jezyk polski,

bedacych istotnymi informacjami dla polskiej branzy mleczarskiej. Tlumaczono materiaty

dotyczgce europejskiego i $wiatowego mleczarstwa, pochodzace z r6znych instytucii,

komunikatéw komisji europejskiej itp. Tlumaczone materiaty przekazywane byty droga

mailowa podmiotom z branzy.

W okresie od 1 stycznia 2021r. do 31 pazdziernika 2021r. wykonano migdzy innymi takie

thumaczenia jak:

Komunikat [2021] nr 26 Wymagania dotyczace kwarantanny i wymagania sanitarne
dla produktéw mleczarskich na cele paszowe importowanych z Polski;

Norma krajowa jakosci Chiniskiej Republiki Ludowej GB 5420-2021. Norma krajowa
bezpieczenstwa zywnosci. Ser.

Opracowanie obejmujgce: Skup mleka po zimnej wiosnic. Cena surowego mleka w
Unii Europejskiej poza sezonem. Stabilna produkcja mleka pitnego w UE.
Opracowanie obejmujgce: Informacje o aktualnych negocjacjach dot. Wspolnej
Polityki Rolnej. Informacje na temat umowy tymczasowe;.

Opracowanie obejmujgce: Umowa o wolnym handlu migdzy Australia 1 Wielkg
Brytanig

Wyjasnienie dotyczagce modeli grupowych/zbiorowych zwigzanych z eksportem z UE
do Wielkiej Brytanii.

Sytuacja na rynku mleka. Czerwiec 2021.

Komunikat prasowy COPA COGECA.

Sytuacja na rynku mleka- sierpien 2021.

Sytuacja na rynku mleka- wrzesien 2021.

Katar oglosit powazne ograniczenia w imporcie produktow mlecznych.

Ocena efektvwnosci:

Dzigki realizowanemu projektowi pt. , Tlumaczenia na potrzeby branzy mleczarskiej®,

w ramach ktorego zostaly wykonane tlumaczenie materialéw obcojezycznych na jezyk

polski,

polska branza mleczarska uzyskala staly dostgp do specjalistycznych, rzetelnych i

fachowych informacji i opracowan zwigzanych z europejska i1 Swiatowa branzg mleczarska.

Tlumaczenia materialow spowodowaly wzrost wiedzy wsréd producentéw i przetworcow

mleka.



Materialy te przekazywane byly drogg elektroniczng podmiotom z branzy mleczarskiej.

Thimaczone materialy posiadaty oznakowanie o sfinansowaniu z Funduszu Promocji Mleka.

KONFERENCJE SZKOLENIOWE I SZKOLENIA

Numer decvziji, kwota dofinansowania:

CEN.DRR.WFP.705.279.2020.M%..5, 100 000,00 PLN

Miejsce realizacji zadania:

Polska

Termin realizacji zadania:
01.01.2021 —31.10.2021

Grupa odbiorcéw:

Pracownicy z sektora branzy mleczarskiej, podmioty branzy mleczarskiej, tj. producenci i

przetworcy mleka, media, konsumenci

Opis dzialania:
Jednym ze stalych, bardzo waznych celéw dziatalnosci Polskiej Izby Mleka jest podnoszenie

konkurencyjnosci, nieustanny rozwdj i poszerzanie wiedzy wéréd podmiotéw branzy
mleczarskiej. Odbywato si¢ to dzigki realizowanemu projektowi pt. ,.Konferencje
szkoleniowe i szkolenia”, ktéry byt finansowany ze $rodkéw Funduszu Promocji Mleka.
Szkolenia sg zgodne ze zdiagnozowanymi potrzebami podmiotéw branzy mleczarskiej oraz z
obecng sytuacja na rynku mleka, dlatego co roku ciesza si¢ tak nieustannym
zainteresowaniem. Odbiorcami projektu byli: pracownicy z sektora branzy mleczarskiej,
media, opinia spoleczna, uczestnicy rynku mleczarskiego. Uczestnicy dotychczasowych
szkolen zaktualizowali swoje wiadomosci nt. obowigzujacych przepiséw, nowych regulacii,

jak réwniez nabyli kompetencje niezbedne w codziennej pracy.

Polska Izba Mleka w ramach projektu ,, KONFERENCIJE SZKOLENIOWE I SZKOLENIA”

zrealizowala 10 szkolen:



e Wymogi chifiskie dla eksporteréw zywnosci dotyczace COVID-19

e Aktualnie obowiazujace wytyczne miedzynarodowe i krajowe dla producentéw
zywnosci dotyczace COVID-19

o System zarzadzania bezpieczenstwem zywnosci GMP/GHP oraz HACCP wg ISO
22000:2018

e Praktyczna interpretacja wymagan globalnego standardu BRC Food v.8

e Przeglad wymagan dotyczacych wdrozenia HACCP (BRC Food Safety ver.§, IFS
Food wver.7, FSSC 22000
ver.5.1)

e IFS Food v.7 (dwa szkolenia)

e Postepowanie z  trudnym
klientem (dwa szkolenia)
e Kultura jakosci i

bezpieczenstwa zywnosci —

praktyczna interpretacja
wymagan prawnych i
standardéw

Pandemia Covid-19 uniemozliwita organizacje szkolen w formie stacjonarnej, co wigzato si¢
Z zapewnieniem m.in. sali, cateringu. Zaoszczedzone $rodki pozwolily PIM zlozy¢ wniosek
na kolejng edycje szkolen, ktora ruszyta pod nazwg Konferencje Szkoleniowe i Szkolenia cz.
II. (nr decyzji CEN.DRR.WFP.705.195.2021.AaP.2), obejmowala 10 szkolen i trwala w
terminie od 1 sierpnia 2021r. do 31 grudnia 2021r.



mleczarski— trendy

rynkowe

Srkalenie dis Poiskie) (2by Mieks
18 simrpnia 2021

Ocena efektywnoS$ci:

Polska Izba Mleka w terminie od dnia 1 stycznia 2021 r. do dnia 31 grudnia 2021 r.

zrealizowala tacznie 20 szkolen. Czg$é szkolen odbyla si¢ w formie stacjonarnej, jednak z
uwagi na sytuacj¢ zwigzang z epidemia COVID-19, ktéra wymusila zmiane w sposobie
prowadzenia szkolen, Polska Izba Mleka organizowala réwniez szkolenia on-line.
Zainteresowani uczestniczy otrzymywali link do platformy szkoleniowej dzigki czemu w

latw 0s6b

szkolenia” byl pozytywnie odebrany przez podmioty branzy mleczarskiej. Efektem

prowadzonych szkolen bylo zdobycie wiedzy, poszerzenie zakresu kompetencji przez
uczestnikow, jak réwniez efektywne wprowadzenie branzy mleczarskiej w aktualng sytuacje

niezbg¢dng w codziennej pracy.

OPLATA SKEADKI CZEONKOWSKIEJ W EDA

Numer decyzji, kwota dofinansowania:
CEN.DRR.WFP.705.288.2020.EKL.4, 133 350,00
PLN

Miejsce realizaciji zadania:




Polska

Termin realizacji zadania:

01.01.2021 —31.12.2021

Grupa odbiorcow:

Podmioty branzy mleczarskiej, tj. producenci i przetworcy mleka

Opis projektu:

Polska Izba Mleka kontynuowata czlonkostwo w European Dairy Association, najwigkszej
europejskiej organizacji, dziatajacej na rzecz mleczarstwa. Czlonkostwo zapewnito dostep do
wiedzy i biezgcych informacji z rynku mleka, udzial w europejskich konsultacjach dot. zmian
na rynku mleczarskim oraz reprezentowanie interesé6w polskich producentéw i przetworcow
mleka na wspolnym rynku Unii Europejskiej. Oprocz $cistej wspolpracy przy wymianie
informacji i danych oraz opiniowaniu nowych zmian legislacyjnych, zadanie polegato na

oplaceniu sktadki cztonkowskiej w EDA.

Ocena efektywnosci:
W ramach zadania Polska Izba Mleka oplacita sktadke za przynalezno$¢ do Europejskiego

Stowarzyszenia Mleczarskiego Czlonkostwo w European Dairy Association, co zapewnito
polskiej branzy mleczarskiej dostep do wiedzy i biezacych informacji z rynku mleka, ale
takze udziat w europejskich konsultacjach dot. zmian na rynku mleczarskim oraz
reprezentowanie intereséw polskich producentéw i przetworcow mleka na wspélnym rynku
Unii Europejskiej. Przekazywane informacje dotyczyly miedzy innymi mozliwosci eksportu
produktéw mlecznych i zwigzanych z tym uregulowan, uméw o wolnym handlu
negocjowanych miedzy UE a krajami trzecimi.

Posiadanie wiedzy w powyzszych tematach bylo niezbedne do prowadzenia dzialalnosci
eksportowej przez spdtdzielnie mleczarskie lub inne podmioty mleczarskie oraz ekspansji na

zagranicznych rynkach.



OPLATA SKEADKI CZLONKOWSKIEJ FIL/IDF I
UCZESTNICTWO W GRUPACH ROBOCZYCH

Numer decyzji, kwota dofinansowania:

CEN.DRR.WFP.705.276.2020.M%..5, 104 550,00 PLN

Miejsce realizacji zadania:

Polska

ternatiq e
/A

Termin realizacji zadania:

01.01.2021 —31.12.2021

Grupa odbiorcow:

Podmioty branzy mleczarskiej, tj. producenci i przetworcy mleka

Opis projektu:

Polska Izba Mleka od kilku lat jest aktywnym czlonkiem stowarzyszenia International Dairy
Federation (FIL/IDF), najwigkszej na $wiecie organizacja reprezentujacej branze mleczarsks.
Zadanie polegato na oplaceniu skladki cztonkowskiej, ktéra zapewnita dostep do wiedzy

i biezacych informacji z europejskiego rynku mleka, a takze umozliwila reprezentowanie

% S
TITICTOSUYY

nawigzywanie nowych kontaktéw biznesowych.

QOcena efektvwnos$ci:

W ramach zadania Polska Izba Mleka optacita sktadke za przynalezno$é do stowarzyszenia
International Dairy Federation (FIL/IDF). Znajomo$¢ specyfiki zagranicznych rynkéw jest
niezbgdna do rozpoczecia ekspansji. Dzigki rzetelnym i sprawdzonym informacjom
pochodzacym z International Dairy Federation przekazywanym przez Polska Izbe Mleka,
przedstawiciele polskich mleczarni mogli podejmowac¢ racjonalniejsze decyzje biznesowe.
Niezliczona ilo§¢ prezentacji i ekspertow branzy mleczarskiej, potwierdza istotnosé
uczestnictwa w tego typu wydarzeniach. Udzial przedstawicieli polskiej branzy mleczarskiej
w spotkaniach oraz w charakterze prelegentow na konferencjach na catym $wiecie, to
doskonata reklama polskiego mleczarstwa, jako preznie dziatajgcego sektora.

Czlonkostwo w tak prestizowej i najwigkszej organizacji tego typu na $wiecie wptywa na

wzrost znaczenia polskiej branzy mleczarskiej na arenie migdzynarodowej i wzmocnienie



artykulacji polskich interesow. W wyniku wspélpracy z International Dairy Federation, a co
za tym idzie dostepu do najséwiezszych branzowych informacji oraz wymianie analiz 1 danych
rynkowych, polska branza mleczarska zyskala lepsza rozpoznawalnos¢ na arenie

miedzynarodowe;j.

MLECZNE SPOTKANIA

Numer decvziji, kwota dofinansowania:
CEN.DRR.WFP.705.138.2021.AaP.2,
100 000,00 PLN

: /Z Yoozne ()S?}ﬂ[é{[mg
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Mieijsce realizacji zadania:

Polska

Termin realizaciji zadania:

12.05.2021-05.10.2022

Grupa odbiorcow:

Osoby doroste, dzieci i mlodziez

Opis projektu:

Glownym celem projektu ,Mleczne spotkania™ jest wzrost spozycia mleka i budowanie
dobrego PR wokot mleka i produktéw mlecznych. Ponadto program promuje spozycie mleka
zaréwno u najmlodszych oraz dorostych konsumentéw, ktérzy podejmuja decyzje zakupowe.

W ramach projektu zorganizowane beda 2 mleczne spotkania w terenie/online.

Podczas I etapu realizacji projektu zrealizowano
jedno mleczne spotkanie w Czarnkowie. Podczas
wydarzenia promowano mleko i jego produkty
oraz informowano o korzysciach zdrowotnych i
odzywczych  wynikajacych ze  spozywania
produktéw mleczarskich. Nie zabraklo materialéw
informacyjno-promocyjnych oraz gadzetow. W
ramach obstugi spotkania prowadzono biuro

prasowe,  zaangazowano animatora i




konferansjera, obstuge techniczng oraz zorganizowano catering.

Ocena efektywnosci:

Specjalnie przygotowane stoisko Polskiej Izby Mleka w ramach zadania ,Mleczne
spotkania” cieszylo si¢ duzym zainteresowaniem zwiedzajacych. Na uczestnikéw czekala
moc atrakcji. Najmlodsi mogli skorzysta¢ z szeregu przygotowanych animacji. Dzigki
podjetym dziataniom udalo si¢ skutecznie przeprowadzi¢ promocj¢ mleka i jego przetworéw

m.in. dzigki umozliwieniu degustacji przetworéw mlecznych.

#WspieramyPolskieMleczarstwo

Numer decvzii, kwota dofinansowania:
CEN.DRR.WFP.705.68.2021.MR.2, 59 850,00 PLN




Miejsce realizacji zadania:

Polska
Familie -
Sipeaod8ed &
. . e . Cd ponad roku gospodarka na caftym éwiecie zmaga sie 7 kiyzysem spowodowanym pandemiz
Tel‘mln reahzacj 1 Zadanla: koronawirusa, Dlatego warto, zwlaszeza w tym trudnym czasie, wspomagac’ poiskie
przedsigbiorstiva, dokenuac cdpowiednich deqyzii zzkupowych. Siegajmy po wysckiej jakosci
polskie pmdukty mieczarskie Sqd_ Swaadorny - !(u;ng folskie - nabizt ze wzgledu na ogromna
01042021 - 30092021 ¢ witamin 1 skfacnikow odiywazych p 3 sie w codaennej diecie
cztowieka, Mieko T jege przetwory 53 doskona!ym Fédlem wapnia, zawiersja rownie?
pelnowartoiciowe biatko, qymk, magnez, fosfor oraz witaminy z grupy 8, A, DI &
Kampania “#WspieramyPolsldenlaczarstwo” realizowana przez Polska izbe Mieka i sfinansowanz z
. Funduszu Promodgi Mieks
Grupa odbiorcéw: = 3 i
t ne  FAMILERL
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. - " pewinien zngjdowad sie w codzienng diecie czioweka. Meko tjego
media PIZEIWOTY S5

Opis projektu:

W ramach projektu prowadzono biuro prasowe, ktore opracowywalo materialty wzbogacone
wypowiedziami ekspertow, ktory byly dystrybuowane do medidéw, prowadzono réwniez
profil na facebooku. Przez caly czas trwania projektu realizowano dziatania reklamowe w

ramach ktérych wykupiono powierzchni¢ reklamowa m.in. na portalach takich jak fitniefat.

Ocena efektvwnosci:

Spoteczenstwo w duzej czgéci podejmuje - EE———

. . | | . . .
decyzje zakupowe sugerujac sie || @ swiatronika.info

Portal roiniczy - porat

Mieko - warto siggaé po nie codziennie, jesli chicesz sig zdrowo
odywiat

informacjami pojawiajgcymi si¢ w mediach, |
ktére czesto wprowadzaja konsumenta w !
blad. W ramach projektu prowadzony byt |
profil na Facebook -
#WspieramyPolskieMleczarstwo.

Prowadzonych bylo rowniez szereg dziatan

reklamowych na stronach takich jak

e . Miska wielu witamin i -} trodlem wapnla,

gazeta.pl, familie.pl czy haps.pl, majgcych mmmmmsmmmmmmm.mmmmgmmw
E. JedHl cheemy cleszyE sig A q kosclizgby, i
na celu poinformowanie 0 zaletach POISKICh | e sntom e ".“""“’“""““‘":‘;’,“;‘”"“”‘"‘

je sle naj

produktow mleczarskich. Dzialania
realizowane w ramach projektu wspierane byly opiniami ekspertow - celem dostarczenia

rzetelnych i sprawdzonych informac;ji.



X1V RANKING SPOEDZIELNI MLECZARSKICH

Numer decyzji, kwota dofinansowania:
CEN.DRR.WFP.705.103.2021.EKL.4, 147 530,00 PLN

Miejsce realizacji zadania:

Polska

Termin realizacji zadania:
01.04.2021 - 30.09.2021

Grupa odbiorcow:

Spéldzielnie, firmy mleczarskie i podmioty skupujace mleko, spoteczenstwo, instytucje

rzgdowe i inne

Opis projektu:




Polska Izba Mleka stara si¢ motywowac¢ i wspiera¢ Spotdzielnie Mleczarskie. Dlatego juz po
raz 14 zostal przeprowadzony Ranking Spéldzielni Mleczarskich. Dzialania zostaly
sfinansowane z Funduszu promocji Mleka. W kazdym roku celem Rankingu jest wylonienie
najbardziej dynamicznie rozwijajgcych si¢ podmiotéw sektora mleczarskiego. W tegorocznej
edycji po raz pierwszy przyznano nagrode Przedsigbiorstwo zielonych rozwigzan. Nadzoér nad
przebiegiem wyboru podmiotow/laureatow sprawowala specjalnie powolana Kapitula

Rankingu pod przewodnictwem wiceminister rolnictwa Anny Gembickiej.

W ramach zadania przeprowadzono : dzialania reklamowe — wykupiono powierzchnig
reklamowsg, gdzie zamieszczono baner oraz artykul dotyczacy rankingu; opracowano i
przekazano uczestnikom ankiety rankingowe; zapewniono eksperta, ktéry opracowal i
dokonal analizy danych na potrzeby rankingu. Zakupiono tez statuetki dla laureatow.
Zapewniono sal¢ wraz z niezbednym wyposazeniem oraz obslugg techniczng gali,
cateringiem i oprawg artystyczng. Podczas uroczystej gali ogloszono wyniki rankingu oraz

wreczono statuetki laureatom.

Ogloszenie wynikow i rozdanie nagrod mialo miejsce podczas uroczystej Gali w Operze i

Filharmonii Podlaskie;.

Ocena efektywnosci:
14 Ranking Spoidzielni Mleczarskich wylonit najbardziej dynamicznie rozwijajacych sie

podmiotow sektora mleczarskiego. Nagrode w kategorii Mate Spoétdzielnie Mleczarskie
otrzymalta Okregowa Spéldzielnia Mleczarska w Czarnkowie, nagrode w kategorii Srednie
Spoétdzielnie Mleczarskie otrzymala Okregowa Spétdzielnia Mleczarska w Sierpcu, nagrode
w kategorii Duze Spétdzielnie Mleczarskie otrzymata Spétdzielnia Mleczarska Mlekovita. W
kategorii spoteczna odpowiedzialno$¢ biznesu (CSR) liderem okazat si¢ Hochland Polska. W
tym roku po raz pierwszy przyznano nagrode w kategorii Przedsi¢biorstwo zielonych

rozwigzan, ktérej laureatem jest BEL Polska sp. z o.0.

AKADEMIA DOBROSTAN+

Numer decyzji, kwota dofinansowania:

CEN.DRR.WFP.705.270.2021.MR .2, 140 175,00 PLN




Miejsce realizacji zadania:

Polska

Termin realizacji zadania:

01.10.2021 — 30.09.2022

Grupa odbiorcow:

Podmioty branzy mleczarskiej

Opis projektu:

Zadanie pt. ,Akademia Dobrostant” zaktada przeprowadzenie 25 szkolef praktycznych
(m.in. w gospodarstwach) oraz szkolen teoretycznych dla producentéw oraz przetwoércow, w
formie stacjonarnej lub/oraz online. Dzigki szkoleniom uczestnicy poszerzajg swojg wiedze w
zakresie dobrostanu plus. Branza mleczarska powinna wiedzie¢ na jakie pytania nalezy
odpowiedzie¢ podczas oceny dobrostanu, jak oceni¢ zachowania zwierzat oraz wiedze
hodowcow. Szkolenia maja na celu poméc rolnikom w przygotowaniu sie¢ do spelniania
wymagan dobrostanu zwierzat i prawidlowego wdrozenia wszystkich jego elementéw, a
przetworcy oceniajgc producentdw, powinni opieraé si¢ na przyjgtych zatozeniach, katalogu
wymagan dobrych praktyk, ktére to elementy bedg spojne dla wszystkich kontrolujgcych —
bedzie to mozliwe dzigki projektowy ,,Akademia Dobrostant”,

Ocena efektywnosci:

Od rozpoczecia projektu 1 pazdziernika 2021 roku do konca grudnia 2021 roku zrealizowano
2 szkolenia — 26.11.2021r. w Warszawie oraz 13.12.2021 w Rabiezy. Oba spotkania cieszyty
si¢ zainteresowaniem, osoby biorgce w nich udzial dowiedzialy si¢ czym tak na prawde jest
dobrostan zwierzat, jak go oceni¢ i o niego dbaé, co jest podstawa prawng programu oraz

jakie korzysci z niego plyna.

Ja Ci¢ SERnicze

Numer decvziji, kwota dofinansowania:

CEN.DRR.WFP.705.170.2021.ML.3, 1 147 979,00 PLN




Miejsce realizacji zadania:

Polska

Termin realizacji zadania:

01.07.2021 - 31.12.2022

Grupa odbiorcow:

Osoby lubigce gotowaé i piec, sa aktywne w kuchni, osoby odpowiedzialne za tworzenie

menu w restauracjach, hotelach, dziennikarze, blogerzy, spoleczenstwo

Opis projektu:

Projekt ,Ja Ci¢ SERnicze” ma na celu wypromowanie sera takze w wersji slodkiej,
przygotowujgc sernik jako ciasto tzw. pierwszego wyboru. Restauratorzy zastanawiajac si¢
nad zbudowaniem menu pod wzgledem desero6w powinni w pierwszej kolejnosci pomysle¢ o
glownym sktadniku, tj. serze 1 wybraé sernik jako ciasto deserowe. W ramach zadania
zaplanowano:

- dziatania reklamowe: w radiu, telewizji, serwisach internetowych (artykuty sponsorowane,
banery)

- aktywne prowadzenie Facebooka poprzez przygotowanie i zamieszczenie tresci wpisow
oraz zakup grafik, reagowanie na komentarze pojawiajace si¢ na Facebooku na biezaco

- zorganizowanie eventu dla (dziennikarzy i blogerow zajmujacych si¢ tematyka kulinarng
i/lub prozdrowotng) wraz z pokazem kulinamym promujacym sernik (w tym zakup
surowca/catering, kucharze), wynajem miejsca wraz z niezbednym sprzetem, materialy
promocyjne, follow-up po konferencji, itp.

- organizacja 5 wydarzeni promujacych ser twarogowy w postaci stodkiej za pomoca
znanego ciasta w Polsce — sernika, w ktore beda zaangazowane restauracje. Dzialanie to
bedzie opierato si¢ m.in. na wyborze restauracji (5 restauracji), opracowaniu regulaminu
konkursu wraz z dedykowang strong internetowa, nadzorze nad przebiegiem konkursu,
zapewnieniu i przyznaniu nagrody w konkursie za najlepszy sernik (z wylaczeniem nagréd

pienieznych), w kazdym z pieciu miast.



- zorganizowanie 5 akcji samplingowych majacych rozpropagowaé sernik jako pozadane
i smaczne ciasto oraz umozliwi¢ oddania glosu uczestnikom akcji, tak aby mozna bylo

wyloni¢ zwyciezce - m.in. wynagrodzenie

NA ZIMNO

ekip samplerskich, logistyka akcji
samplingowej w tym wynajecie sprzetu,
koszty organizacyjne akcji, itp.

- prowadzenie  biura  prasowego,

przygotowywanie informacji prasowych

dystrybuowanych wsréd dziennikarzy. —
Przygotowywanie materiatow
backgroundowych wykorzystywanych w &
pracy biura prasowego z mediami, e-pr, WL SSESSNESESEES” NA CIEPLO
monitoring mediéw, reagowanic na _
Program Ja Cig SERnicze sfinansowany T CIE e
2z Funduszu Promocii Mleka SERnicxe

komentarze, itp.

Ocena efektywnos$ci:

Ze wzgledu na to, ze w grudniu 2021 r. udato si¢ wyloni¢ wykonawce zadania, na co
niewatpliwie miata wpltyw epidemia Covid -19, ocena efektywnosci zostanie przeprowadzona

w roku 2022, w ktorym beda realizowane ww. dziatania.

POKAZ KULINARNY

Numer decvzji, kwota dofinansowania:
CEN.DRR.WFP.705.297.2021.JK0.4, 131 250,00 PLN

Miejsce realizacji zadania:

Polska

Termin realizacji zadania:

01.12-2021 - 31.10.2022

Grupa odbiorcow:

Konsumenci



Opis projektu:

W ramach projektu zostanie zorganizowany pokaz kulinamy na zywo, z wykorzystaniem
mleka i produktéw mlecznych. Uczestnicy bgda mieli okazje¢ zobaczy¢ jak wyglada proces

przygotowania dan od przygotowania sktadnikéw przez kolejne etapy procesu po ostateczne

podanie potrawy.

Ocena efektywnosci:

Glowne dzialania zwigzane z projektem planowane sg na 2022 roku. Dokladna data pokazu

nie jest jeszcze znana.



PROMOCJA EKSPORTU

MLECZNE SKARBY — TRADE MILK

Numer decyzji, kwota dofinansowania:
CEN.DRR.WFP.705.314.2019.MR.7, 1 100 000,00 PLN

Miejsce realizacji zadania:

Polska, Chiny

Termin realizacji zadania: S2cérkss DOD1 mm
01.12.2019 - 30.11.2022 QAR B & T D ot B Gimo 8

Grupa odbioreow:

Potencjalni partnerzy biznesowi Chiniskiej Republiki Ludowej, Chifiskie spoleczefistwo,

Producenci i przetworcy mleka

Opis projektu:

Dzigki wsparciu finansowemu ze Srodkéw Funduszu Promocji Mleka, Polska Izba Mleka
w roku 2021 realizowata projekt pt. ,,Mleczne skarby — trade milk”, ktéry byl kontynuacja
projektu realizowanego w latach ubieglych. Glownym jego zalozeniem byl wzrost
rozpoznawalnosci wysokiej jakosci polskich produktéw mleczarskich, jak i wzmocnienie
pozytywnego wizerunku mleka i jego produktéw na rynku Chinskim.

W trakcie kampanii zrealizowano szeroki zestaw dzialan promocyjno-informacyjnych,
jednakze pojawienie si¢ pandemii SARS-CoV-2 panujgcej na calym $wiecie, uniemozliwito
udzial w targach SIAL CHINA, ktére byty zaplanowane na 13-15 maja 2020 r. w Szanghaju
i zostaly przelozone na rok 2021. Ze wzgledu na zamkniecie granic targi odbyly si¢ w formie

hybrydowej. Kolejne targi SIAL. CHINA planowane sa na maj 2022 roku.

Ocena efektywnoSci:

Z uwagi na pandemi¢ SARS-CoV-2, rok 2020 jak i 2021 nie nalezat do najtatwiejszych w
realizowaniu projektéw promocyjnych, w szczegélnosci gdzie gtéwnym zatozeniem projektu
byl udzial w targach zagranicznych, ale odpowiednio dobrane dziatania informacyjno-

promocyjne sprawily, ze projekt pt. ,,Mleczne skarby - trade milk” zostal pozytywnie



oceniony wsréd przedstawicieli grup docelowych, a Polskie produkty mleczarskie ciesza si¢
coraz wiekszg popularnoscia na rynku Chinskim. Dzigki realizowanym dzialaniom w serwisie
internetowym projektu mieli mozliwo$¢ zapoznania si¢ z polskimi produktami mleczarskimi,
a co za tym idzie jego zaletami. Te wszystkie dziatania byly $wietna okazj¢ do nawigzania

nowych kontaktéw biznesowych w zakresie handlu.

TARGI I WYSTAWY CZ. 1

Numer decvzji, kwota dofinansowania:

CEN.DRR.WFP.705.390.2018.EKL.11, 1 017 513,00 PLN

Miejsce realizacji zadania:

Polska, Francja, Chiny

Termin realizacji zadania:
01.01.2019 -07.10.2021

Grupa odbiorcow:

Producenci mleka, partnerzy biznesowi (hurtownicy, wlasciciele i menadzerowie sieci

handlowych, agendy rzagdowe), konsumenci

Opis projektu:

Zadanie pt. ,,Targi i wystawy cz. 17 zakladato udzial w migdzynarodowych targach Sial Paris
oraz targach Anufood Shenzhen, jednak udzial w targach SIAL PARIS ze wzgledu na
sytuacje zwigzang z Pandemig COVID-19 nie byl mozliwy. W ramach zadania zostaly
zaplanowane do zrealizowania koszty wynikajgce m.in. z dzierzawy powierzchni
wystawienniczej wraz z obligatoryjnymi oplatami oraz przygotowania zabudowy stoiska
wystawienniczego. W ramach zadania zostal takze zaplanowany udzial przedstawicieli
Polskiej Izby Mleka na targach, w celu reprezentowana polskiej branzy mleczarskiej na arenie

mi¢dzynarodowe;.



Polskie firmy branzy mleczarskiej na targach Anufood

W ramach zadania w dniach 21-23 kwietnia 2021r. przedstawiciele polskiej branzy
mleczarskiej tj. Mlekovita, OSM Lowicz, Bartex, Alima Bis, Polish Dairy uczestniczyli w
targach Anufood Shenzhen.

W zwigzku z ograniczeniami w podrézy dla oséb przyjezdzajacych do Chin, targi Anufood
2021 odbyly si¢ w formie hybrydowej. Chifiscy kontrahenci mogli odwiedzié stoisko
Polskiej Izby Mleka, zapozna¢ si¢ z oferta i wymieni¢ dane kontaktowe z lokalnymi
przedstawicielami poszczegélnych firm. Réwnolegle byla mozliwo$¢é nawigzania kontaktu
B2B z firmami na platformie online targéw i umoéwienia bezposredniego spotkania
wirtualnego z polskim reprezentantem firmy. Platforma wirtualna byta czynna do dnia 31
maja 2021r.

Oferta polskich firm branzy mleczarskiej spotkata si¢ z duzym zainteresowaniem ze strony
chinskich kontrahentéw. Podczas targéw na stoisku Polskiej Izby Mleka odbylo sie
kilkadziesigt spotkan chifiskich kontrahentéw zaréwno z przedstawicielami polskich firm

obecnymi na targach w Shenzhen, jak i za posrednictwem platformy internetowej B2B.

Ocena efektywnosei:

Udzial w targach byl doskonaly okazja do zaprezentowania oferty polskich przetworow
mlecznych jako, z jednej strony, produktéw o unikatowych wiasciwosciach wynikajacych z
tradycji, znajomosci produktéw, specyficznego miejsca produktéw mlecznych w europejskiej

diecie oraz produktow najwyzszej jakosci wynikajacej z europejskich norm produkcyjnych.



UDZIAL W MIEDZYNARODOWYCH SPOTKANIACH

Numer decyzji, kwota dofinansowania:
CEN.DRR.WFP.705.409.2019.MR .2, 40 000,00 PLN

Miejsce realizacji zadania:

Polska, Kraje UE lub/oraz kraje trzecie

Termin realizacji zadania:

01.01.2020 - 31.12.2022

Grupa odbiorcéow:

Producenci i przetworcy mleka

Opis projektu:

Projekt ,,Udzial w Miedzynarodowych
Spotkaniach”  dotyczyl  uczestnictwa
przedstawiciela Polskiej Izby Mleka w
miedzynarodowych spotkaniach,
seminariach, spotkaniach B2B,
w  rozmowach z przedstawiciclami =
instytucji  unijnych  oraz  biznesu

dotyczacych $wiatowego mleczarstwa, ale

takze obszardéw, ktore lgcza si¢ z branza
mleczarska.

Udziat w tych prestizowych wydarzeniach byl doskonala okazja do promocji polskich
produktéw mleczarskich na rynkach migdzynarodowych, ale takze do przedstawienia
punktu widzenia z perspektywy polskiego mleczarstwa.

W ramach zadania przedstawiciele PIM uczestniczyli w spotkaniach w Brukseli.

Ocena efektywnosci:

Uczestnictwo w spotkaniach pozwolito na pozyskanie fachowej wiedzy w zakresie branzy
mleczarskiej oraz sytuacji na rynku mleka. W szczegoélnosci cenne byly informacje dotyczace

nowych, perspektywicznych rynkéw zbytu oraz swiatowego handlu produktami mlecznymi.



Informacje te byly przekazywane przedstawicielom polskiego sektora mleczarskiego.
Realizowany projekt korzystnic wplynat na zwigkszenie potencjatlu i konkurencyjnosci
polskiej branzy. Mozliwo$¢ wymiany pogladéw 1 doswiadczeni z ekspertami i
przedstawicielami branzy mleczarskiej z innych krajéw $wiata jest niezbedna dla lepszego

zrozumienia funkcjonowania tego sektora.

TRADE MILK - MLECZNE SKARBY 2

Numer decvzji, kwota dofinansowania:

CEN.DRR.WFP.705.274.2020.MR 4, 534 481,00 PLN

Miejsce realizaciji zadania:

Biatystok, Chiny

Termin realizacji zadania:

01.01.2021 —31.12.2022

Grupa odbiorcow:

Potencjalni partnerzy biznesowi Chinskiej Republiki Ludowej, Chinskie spoteczenstwo.

Producenci i przetworcy mleka

Opis projektu:
Glownym zalozeniem projektu ,,TRADE MILK — MLECZNE SKARBY 2” jest wzrost

rozpoznawalnosci wysokiej jakosci polskich produktéw mleczarskich, jak i wzmocnienie
pozytywnego wizerunku mleka i jego produktéw na rynku Chinskim. Najskuteczniejszym
sposobem na poszerzenie tej wiedzy sa dzialania PR, w tym celu prowadzona byla strona
internetowa w jezyku polskim oraz chinskim, Twitter oraz biuro prasowe. Projekt zaklada
réwniez zorganizowanie misji dla 8 przedstawicieli branzy mleczarskiej w celu nawigzania
nowych kontaktéw biznesowych oraz promocji mleka na terenie Chin. Uczestnikom podczas

misji zostanie zapewniona stata opieka ttumacza oraz opiekuna.
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W ramach dziatan w terminie od dnia 1 stycznia do dnia 31 grudnia 2021 r., jakie kierowane
byly do powyzszej grupy odbiorcoéw, przeprowadzono, tj.:
> utrzymywanie, modernizowanie i  aktualizowanie  strony  internetowej

www.trademilk.eu w jezyku polskim i chinskim, na ktérej odbiorcy mogli znalez¢ nie

tylko cenne informacje na temat projektu, ale rdwniez wiele innych informacji na
temat: eksportu produktow mleczarskich do Chin, szerokiej gamy produktow
mleczarskich produkowanych w Polsce, aktualnych informacji dotyczacej branzy
mleczarskiej,
a takze informacji odnosnie zalet polskich produktéw mleczarskich. W celu
uatrakcyjnienie przekazu tresci na stronie www zamieszczano zdjecia.

» wykonano szereg tlumaczen materialow na jezyk chinski niezbgdnych do realizacji
projektu, ktore byty zamieszczane na stronie www projektu oraz na Twitterze.

> w trakcie realizacji projektu mialy miejsce regularne konsultacje z ekspertem
chinskiego rynku spozywczego, a w szczegdlnosci branzy mleczarskiej z Panem
Jackiem Strzeleckim, ktoéry posiada doswiadczenie w tej tematyce i jest wsparciem
programu. Wszystkie teksty zamieszczane na stronie internetowej www.trademilk.eu
byly przygotowywane we wspolpracy z ekspertem.

» prowadzono dziatania PR i inne formy promocji, ktérych celem bylo dotarcie do
mediéw chinskich, m.in. prowadzenie biura prasowego, przygotowywanie informacji

do mediéw, prowadzenie Twittera.



Ocena efektywnosci:

Duzym zainteresowaniem cieszy si¢ strona internetowa projektu www.trademilk.eu. na ktérej
na biezagco zamieszczane sa informacje prasowe zwiazane z branza mleczarska.
Dynamicznym kanalem social mediéw byt takze Twitter, gdzie na biezaco zamieszczano
posty na tematy zwigzane z branza mleczarska i ktéry byl odwiedzany przez duzg grupe
zainteresowanych oséb.

Z uwagi na pandemi¢ SARS-CoV-2 misje polskich przedstawicieli zostaly wstrzymane,
mimo to dzialania informacyjno-promocyjne sprawity, ze projekt pt. ,,Trade Milk — Mleczne
Skarby 2” zostal pozytywnie oceniony wsrod przedstawicieli grup docelowych, a Polskie
produkty mleczarskie ciesza si¢ coraz wigksza populamoscia na rynku Chifskim. Dzieki
realizowanym dziataniom w serwisie internetowym projektu mieli mozliwos$é zapoznania sie
z polskimi produktami mleczarskimi, a co za tym idzie jego zaletami. Te wszystkie dzialania

byly $wietng okazj¢ do nawigzania nowych kontaktéw biznesowych w zakresie handlu.



Raport
KRAJOWEJ RADY 1ZB ROLNICZYCH

W roku 2020 Krajowa Rada Izb Rolniczych zlozyta 10 wnioskéw na realizacje Zadan z
Funduszu Promocji Mleka, ktore po weryfikacji Komisji Zarzadzajacej zostaly wpisane do
Planu Finansowego Funduszu Promocji Mleka na rok 2021.

Krajowa Rada Izb Rolniczych zlozyla nastepujace wnioski, na ktore zostalo udzielone
wsparcie finansowe 1 wyplacone zaliczki:
1. Mleczny dzien,
Dziatalno$¢ na forum COPA na rzecz rynku mleka i produktédw mlecznych,
Pyszne polskie mleko i produkty mleczne,
Polskie mleko -lubie to!,
Pij mieko -spotkania informacyjne o mleku dla dzieci i mfodziez,
Mleko - promocja przetworéw mlecznych,
Produkty mleczne na co dzien,
Festiwal Mleka,
. Mleczne przysmaki dla kazdego,
10. Mleko - promocja przetwordw mlecznych z Matopolski (media).
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Ponadto, w roku 2021 udat si¢ zrealizowac tez zadania, ktore zaplanowane byly na rok 2020,
ale ze wzgledu na sytuacj¢ epidemiologiczng zostaly odwolane.

MLECZNY DZIEN

1) Decyzja nr CEN.DRR.WFP.705.63.2021.AaP.2 z dnia 29.03.2021 wydana przez
KOWR udzielono wsparcia na realizacj¢ Zadania ,,Mleczny dzien”. Realizacj¢ zadania
zaplanowano w terminie 01.06. - 31.10.2020.

Krajowa Rada Izb Rolniczych zrealizowala zadanie ,Mleczny dzien” we wspolpracy ze
Slaska Izba Rolniczg. Zadanie odbylo si¢ w ramach "XXX Krajowej Wystawy Rolniczej —
Ogolnopolskich Dozynek Jasnogdrskich”. Wszystkie zaplanowane dzialania wykonano
w jednym etapie w formie promocyjnej imprezy plenerowe;.

Gléwnym celem Zadania byl wzrost spozycia mleka i budowanie dobrego PR mleka i
produktéw mlecznych, a takze promocja spozycia mleka wsréd dzieci i1 dorostych
konsumentéw podejmujacych decyzje zakupowe, wzrost wiedzy na temat jakosci produktow
mlecznych oraz dziatania informacyjne i edukacyjne.

Przygotowane do degustacji potrawy mleczne stuzyly m.in. zapoznaniu konsumentéw z
ciekawymi smakami zdrowych i warto$ciowych produktéw mlecznych.

Licznie przybylych gosci zachecaly do odwiedzenia stoiska potrawy, ktére przygotowane
zostaly do degustacji. W bogatym asortymencie produktéw znalazly si¢ m.in.: kanapki
z twarozkiem na ostro, zupa gyrosowa na bazie $mietany, pierogi ruskie, kasza manna z



musem owocowym, paczki serowe, ciasto ze Sliwkami i budyniem. Ogétem wydano okoto
2 500 porcji degustacyjnych zawierajgcych polskie mleko najwyzszej jakosci.

Podawano informacje merytoryczne na temat wartosci odzywczych i prozdrowotnych mleka
oraz ich roli w prawidlowym zywieniu cztowieka, stanowigcym podstawe dobrego zdrowia i
kondycji fizycznej.

Podobne tresci zawieraly takze rozdawane gosciom przez hostessy broszury informujgce o
wartosciach odzywczych polskiego mleka, wydane przez Krajowa Rade Izb Rolniczych i
sfinansowane ze $rodkéw Funduszu Promocji Mleka. Ogélem rozdano okoto 200 broszur.
Imprezg uswietnit wystep Ludowego Zespolu Regionalnego przyciagajgc uwage uczestnikow
granymi przebojami, tworzgc znakomitg okazje do wspolnego spedzenia czasu w otoczeniu
zdrowej Zywnosci.

Odbyly si¢ rowniez konkursy dla dzieci i dorostych. Dla dzieci i mtodziezy zorganizowano
konkurs rysunkowy pod nazwa ,,Mleczny dzien”. Laureaci konkursu otrzymali nagrody
rzeczowe, gléwnie sprzgt sportowy do zabaw na S$wiezym powietrzu tj. rakietki do
badmintona, piltki do siatkéwki i pitki do gry w pitke nozna, rakietk¢ do tenisa stotowego.
Dorosli probowali swoich sil w konkursie wiedzy dotyczacej wartosci odzywcezej polskiego
mleka, otrzymujgc takze nagrody rzeczowe w postaci sprzetu AGD stuzgcego do
przygotowania potraw. Dla uczestnikéw konkurséw dla dzieci i dorostych przygotowano
takze drobne materialy informacyjno-promocyjne w postaci kompletu skladajacego si¢ z
broszury, smyczy, notesu, dtugopisu, oléwka, linijki drewnianej oraz kalendarza na rok 2022
zapakowane w torby papierowe. Wszystkie nagrody i drobne akcesoria sfinansowane byty z
Funduszu Promocji Mleka i opatrzone byly takim napisem.

Imprez¢ promocyjna pod nazwa ,Mleczny dzien” prowadzil konferansjer zachecajgc do
odwiedzenia stoiska degustacyjnego oraz informacyjnego, informowal uczestnikéw o
sfinansowaniu ze §rodkéw finansowych Funduszu Promocji Mleka oraz wyglaszat krotkie
cykliczne komunikaty dotyczace bezpieczenstwa epidemiologicznego podczas imprezy.

udzial w Zadaniu ,,Mleczny dzien", zostaly wdrozone srodki zaradcze na podstawie aktualnie
obowigzujacych przepiséw.

Zadanie pod nazwg ,Mleczny dzien” finansowane bylo z Funduszu Promocji Mleka i miato
charakter promocyjno-edukacyjny. Uswiadomilo ono potrzebe spozywania mleka, jako
jednego ze skladnikéw Zzywienia i spowodowato wzrost zainteresowania konsumentow-
uczestnikow ,,Mlecznego dnia”, mlekiem jako zdrowym i naturalnym produktem wysokiej
jakosci, a takze zachecalo potencjalnych konsumentéw przy podejmowaniu decyzji
zakupowych do wspierania rodzimych producentéw mleka poprzez kierowanie si¢
patriotyzmem konsumenckim. Bylo réwniez znakomita okazja do wspodlnego spedzenia czasu
kosztujgc zdrowej zywnosci na bazie mleka oraz produktéw i potraw wysokiej jakosci z niego
przyrzadzonych.

Ocena etektywnosci dzialania pod katem osiggniecia zalozonych we wniosku celéw

Dzialania podejmowane w czasie realizacji Zadania, zdaniem Krajowej Rady 1zb Rolniczych,
powinny przyczyni¢ si¢ do zwigkszenia zaufania do produktéw mlecznych i wzrostu
zainteresowania konsumentow mlekiem pochodzacym z polskiej hodowli kréw mlecznych.
Moze to wplynag¢ na utrzymanie poziomu sprzedazy na krajowym rynku mleka.
Wykorzystanie réznych narzedzi promocyjnych takich jak broszury, konkursy dla dzieci



i dorostych przyczynito si¢ do poszerzenia wiedzy uczestnikow wydarzen — konsumentow w
przyjemny i przystepny sposéb — poprzez zabawe.

DZIALALNOSC NA FORUM COPA NA RZECZ RYNKU MLEKA I PRODUKTOW
MLECZNYCH

2) Decyzja nr CEN.DRR.WFP.705.59.2021.AG.2 z dnia 25.03.2021 wydanga przez
KOWR udzielono wsparcia na realizacj¢ Zadania ,Dzialalnos¢ na forum COPA na
rzecz rynku mleka i produktéw mlecznych”. Realizacj¢ zadania zaplanowano w
terminie 01.01.-31.12.2021.

Krajowa Rada Izb Rolniczych (dalej: KRIR) razem z polskimi zwigzkami rolniczymi:
Federacja Branzowych Zwigzkéow Producentéw Rolnych, Niezaleznym Samorzadnym
Zwigzkiem Zawodowym Rolnikéw Indywidualnych ,,Solidarnos¢”, Zwigzkiem Zawodowym
Rolnictwa ,,Samoobrona” oraz Zwigzkiem Zawodowym Rolnikow ,,Ojczyzna” jest cztonkiem
organizacji europejskich rolnikéw COPA i aktywnie dziala w ramach prezydium tej
organizacji, jak roéwniez uczestniczy w spotkaniach wielu grup roboczych COPA/COGECA.
KRIR razem z Federacjg Branzowych Zwigzkéw Producentéw Rolnych od 2018 r. nalezy do
COGECA. Przedstawicielem KRIR w Grupie roboczej ,,Mleko i przetwory mleczne” jest pan
Mirostaw Borowski- Wiceprezes KRIR. W Biurze KRIR w Brukseli zatrudnionych jest
dwoch pracownikow, ktorzy koordynuja kontakty przedstawicieli samorzadu rolniczego i
zwigzkéw rolniczych z Sekretariatem COPA/COGECA i organizacjami cztonkowskimi w
réznych krajach UE oraz wspierajg dziatania promocyjne na rzecz polskiego rolnictwa.
Zatrudnieni pracownicy uczestnicza réwniez w posiedzeniach grupy roboczej ,.Mleko i
przetwory mleczne” wspolnie z przedstawicielami KRIR oraz Federacji Branzowych
Zwigzkéw Producentow Rolnych (Polskiej Federacji Hodowcoéw Bydla i Producentow
Mleka) samorzadu rolniczego lub w jego zastepstwie.

Udzial w pracach grupy roboczej jest niezmiernic wazny, gdyz umozliwia staty dostgp do
informacji oraz realny wplyw na ksztaltowanie polityki Unii Europejskiej w zakresie
promocji i ksztaltowania rynku mleka.

Sktadka czlonkowska optacana jest przez KRIR za nastepujace organizacje: Krajowg Rade
Izb Rolniczych, Federacje Branzowych Zwigzkéw Producentéw Rolnych, Niezalezny
Samorzadny Zwigzek Zawodowym Rolnikéw Indywidualnych ,,Solidarnos¢”, Zwiazek
Zawodowy Rolnictwa ,,Samoobrona” oraz Zwigzek Zawodowy Rolnikéw ,,0jczyzna”.
Podczas odbywajacych sie spotkan/ posiedzen grup roboczych oraz Prezydium omawiane
byly wazne tematy dla branzy mleczarskiej. Poruszano nastepujace tematy: sytuacja rynkowa
mleka, aktualna sytuacja na rynku dobrostanu zwierzat, reforma WPR, handel zagraniczny
oraz strategia ,,od pola do stotu”.

Zglaszano problemy dotyczace niskiej jakosci zielonki oraz wysokich cen pasz. Efekty takich
spotkan sa jednak cz¢sto niemierzalne, poniewaz sg to dzialania lobbingowe, ktore wazne sg z
punktu widzenia mleczarstwa polskiego, reprezentowanego przez przedstawicieli organizacji
zrzeszonych w COPA ale wymagajg zgody wickszosci organizacji cztonkéw COPA z innych
panstw cztonkowskich. Ponadto, w kwestii spraw dotyczacych reformy WPR udalo si¢
wzmocnié ochrone nazw produktéw mleczarskich w ramach przepiséw dotyczacych wspolne;j
organizacji rynku. Podnoszono réwniez temat koniecznosci ugorowania 10% gruntow w



nowej perspektywie WPR w ramach Europejskiego Zielonego Fadu i osiggnigto
porozumienie, ze obecnie ma by¢ ugorowanych do 5% gruntéw (w Polsce 4%).

Omawiano sytuacje na rynku mleka spowodowang negatywnymi skutkami inflacji i og6élnym
wzrostem kosztow produkcji. Zauwazono znaczacy wzrost kosztow energii, produktéow
zywnosciowych, nawozéw oraz materialdow budowlanych. Zauwazano réwniez, ze ilo$é
mleka sprzedawanego na rynku produktow ekologicznych osiagneta poziom maksimum z
punktu widzenia konsumenta — co przyczynito si¢ do sprzedazy mleka ekologicznego, jako
mleko konwencjonalne.

Z ramienia KRIR Polskie organizacje zrzeszone w COPA reprezentuje Pan Mirostaw
Borowski — Wiceprezes Zarzadu KRIR, Delegat Warminsko-Mazurskiej Izby Rolniczej do
KRIR, producent mleka, natomiast z ramienia Federacji Branzowych Zwigzkéw Producentow
Rolnych organizacje reprezentowana sa przez Pania Agnieszke¢ Maliszewsks, ktéra jest
pierwsza wiceprzewodniczacg Prezydium COGECA (Glownego Komitetu Spotdzielczosci
Rolniczej) oraz Panig Dorote Smigielska, ktéra jest wiceprzewodniczaca grupy roboczej
COPA-COGECA pn.,,Mleko i produkty mleczne”. Przedstawiciele polskich organizacji na
biezaco zglaszajg uwagi i wnioski dotyczace rynku mleka i produktéw mlecznych podczas
posiedzen Prezydium badz spotkan grup roboczych, w tym grupy roboczej ,,Mleko i produkty
mleczne”, ,,Dobrostan zwierzat” czy ,,Promocja produktéw rolnych”.

Ocena efektywnoSci dzialania pod katem osiagniecia zalozonych we wniosku celow
Uzyskanie dla polskich producentéw rolnych korzystniejszych rozwiazan, w tym przepisow
dotyczacych rynku mleka i produktéw mlecznych.

Zadanie zostalo zrealizowane zgodnie ze ztozonym wnioskiem. Sktadka za czlonkowstwo w
COPA/COGECA oraz faktury za obstuge w jezyku polskim zostaty optacone.

PYSZNE POLSKIE MLEKO I PRODUKTY MLECZNE

3) Decyzja nr CEN.DRR.WFP.705.56.2021.AG.2 z dnia 29.03.2021 wydang przez
KOWR udzielono wsparcia na realizacj¢ Zadania ,,Pyszne polskie mleko i produkty
mleczne”. Realizacje zadania zaplanowano w terminie 15.03.-31.12.2021

Krajowa Rada Izb Rolniczych zrealizowala zadanie ,.Pyszne polskie mleko i produkty
mleczne”. Wszystkie zaplanowane dzialania wykonano w jednym etapie w formie
promocyjnej imprezy, ktora odbyla si¢ jako wydarzenie towarzyszace V Edycji ,,Centralnych
Targéw Rolniczych” organizowanych w dniach 26-28.11.2021 r. w Ptak Warsaw Expo w
Nadarzynie.

Celem Zadania byl wzrost spozycia mleka i budowanie dobrego PR wokoét mleka i produktow
mlecznych poprzez promocj¢ spozycia mleka wsréd dorostych konsumentéw podejmujacych
decyzje zakupowe, wzrost wiedzy na temat jakosci produktéw mlecznych, dziatania
informacyjne i edukacyjne, ktorych celem byla budowa pozytywnego wizerunku mileka i jego
przetwordw, a takze przetworcéw i producentéw mleka oraz wzrost wiedzy na temat waloréw
polskich produktéw mlecznych.



Na potrzeby realizacji zadania wynajeta zostala powierzchnia wystawowa z dostepem do
pradu i naglosnieniem, na ktorej zorganizowano stoisko do prezentacji i degustacji produktow
i potraw z mleka oraz stoisko informacyjne. Wydzielono réwniez miejsce dla zespotu Promni,
ktory realizowal oprawe muzyczno—artystyczng. Na tak przygotowanej scenie umieszczony
zostal roll-up z nazwa zadania oraz informacja o jego sfinansowaniu ze srodkéw Funduszu
Promocji Mleka. Roll-up zostal rowniez umieszczony w miejscu degustacji potraw z mleka
oraz przy stoisku informacyjnym

Informacja o odbywajacej sie imprezie ,,Pyszne polskie mleko i produkty mleczne” byla
przekazywana przez Konferansjera przez mikrofon w czasie trwania cate] imprezy. W
komunikatach przekazywano informacje o miejscu realizacji Zadania i atrakcjach dostepnych
dla odwiedzajacych, tj. darmowej degustacji produktow mlecznych i potraw z produktami
mlecznymi, materiatach informacyjnych i promocyjnych oraz konkursach dla dzieci i
dorostych. Konferansjer zapraszat réwniez odwiedzajgcych do degustacji potraw z mleka oraz
produktéw mlecznych jak rowniez do zapoznania si¢ z ich wartoscia odzywcza.
Odwiedzajacy stoisko informacyjne otrzymywali ulotke informacyjng oraz materialty
informacyjno-promocyjne. Na wszystkich materiatach byla zamieszczona informacja o zrodle
ich finansowania tj. Funduszu Promocji Mleka. Mogli réwniez zapozna¢ si¢ z prezentacja
wys$wietlang na monitorze komputerowym. Osoby, ktore obstugiwaly stoisko wystawiennicze
informowaty uczestnikow Zadania o jakosci i zaletach produktéw mlecznych, rozdawaty
materialy informacyjne, a takze wraz z hostessami zachgcaly do degustacji przygotowanych
potraw.

Odwiedzajacym do degustacji przygotowano rézne potrawy z mleka i jego przetworow
podawane na zimno, w postaci przekasek, oraz na cieplo, takie jak: sernik, strucla serowa,
babeczki, rogaliki serowe, deska serdw, jogurty mleczne smakowe, kefir, kakao, mix satat z
serami i zurawing, pierogi ruskie, nalesniki z serem, kluski leniwe z serem, ryz bialy z serem i
sosem jogurtowo — truskawkowym, szaszlyki z sera halumi, ser typu brie z zZurawina.

Wszystkie potrawy sporzadzone zostaly wylacznie z Produktu Polskiego. Potrawy byly
serwowane rotacyjnie przez caly czas trwania imprezy.

Podczas realizacji zadania uczestnicy mieli mozliwos¢ sprawdzenia swojej wiedzy i
umiejetnosci artystycznych biorgc udzial w konkursie wiedzy oraz konkursie plastycznym,
ktory odbywat sie przez caly czas trwania imprezy. Laureaci Konkurséw otrzymali nagrody
rzeczowe opatrzone napisem ,,sfinansowano ze $rodkéw Funduszu Promocji Mleka”.

Wydarzenie uswietnit wystep Ludowego Zespolu Artystycznego PROMNI im. Zofii
Solarzowej Szkoty Glownej Gospodarstwa Wiejskiego w Warszawie.

Zadanie ,,Pyszne polskie mleko i produkty mleczne” cieszylo si¢ duzym zainteresowaniem
wszystkich uczestnikow V Edycji Centralnych Targéw Rolniczych, a przygotowane do
degustacji potrawy smakowaty uczestnikom.

W celu zapewnienia bezpieczenstwa epidemiologicznego dla os6éb bioracych udziat
w Zadaniu wdrozone zostaly $rodki zaradcze, stosownie do pisma otrzymanego od
Panstwowego Powiatowego Inspektora Sanitarnego:

— udostepniono srodki dezynfekujace dla osob bioragcych udzial w Zadaniu,



— umieszczono przy wejsciu na teren imprezy informacje o koniecznos$ci zachowania
dystansu, zastaniania nosa i ust oraz dezynfekcji,

— wyglaszano cyklicznie komunikaty przypominajace o obowigzujagcym rezimie
sanitarnym w zwigzku z pandemig COVID-19,

— prowadzono dezynfekcje stolikow,
— utrzymywano czystos$¢ otoczenia pojemnikow na odpady state.

Dzialania podejmowane w czasie realizacji Zadania powinny przyczynié si¢ do zwigkszenia
zaufania do produktéw mlecznych i wzrostu zainteresowania konsumentéw mlekiem
uzyskanym od krow hodowanych na terytorium Polski, co moze wplyngé na utrzymanie
poziomu sprzedazy na rynku mleka. Wykorzystanie réznych narzedzi promocyjnych takich
jak broszury, materialy informacyjno — promocyjne oraz konkursy dla dzieci i dorostych
przyczynito si¢ do poszerzenia wiedzy szerokiego grona konsumentéw w przyjemny i
przystepny sposdb — poprzez zabawe.

Wedlug szacunkéw organizatora w imprezie wzigto udziat ponad 1 000 uczestnikéw.
Ocena efektywnosci dzialania ped katem osiagnigcia zalozonych we wniosku celow:

Rezultatem zorganizowanego Zadania bylo uzyskanie przez konsumentéw wiedzy na temat
waloréw zdrowotnych i wartosci odzywcezych potraw i produktéw z mleka podanych w
atrakcyjnej 1 zachecajacej do konsumpcji formie. Impreza byla znakomity okazja do
sprobowania potraw z mleka i przekonania konsumentéw o zaletach ich stosowania w
codziennej diecie.

Oczekiwanym efektem realizowanego Zadania o charakterze edukacyjno-promocyjnym byt
przede wszystkim wzrost spozycia mleka i jego produktéw, wzrost zainteresowania
Kotisumentow produkiami mlecznymi 1 mlekiem, a takze poduzymanic dobrych nawykow
zywieniowych i wytwarzanie w mlodych pokoleniach konsumentéw zachowari $wiadomego

konsumenta.

Stoisko byto licznie odwiedzane przez uczestnikéw imprezy promocyjnej, co miato swoje
odzwierciedlenie w ilosci wydanych podczas degustacji porcji. Realizacja Zadania powinna
przyczyni¢ si¢ do zwigkszenia udzialu mleka ijego przetworéw w codziennej diecie
uczestnikéw imprez promocyjnych.

Wszystkie przygotowane potrawy pochodzily z produktéw polskich, co buduje patriotyzm

konsumencki i pokazuje mozliwo$¢ wyboru przy zakupach dobrych artykutéw pochodzacych
z Polski.

POLSKIE MLEKO -LUBIE TO!

4) Decyzja nr CEN.DRR.WFP.705.64.2021.AaP.2 z dnia 31.03.2021 wydang przez
KOWR udzielono wsparcia na realizacj¢ Zadania ,,Polskie mleko -lubi¢ to!”.
Realizacj¢ zadania zaplanowano w terminie 01.06.-31.10.2021
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Krajowa Rada Izb Rolniczych zrealizowata zadanie ,Polskie mleko — lubig¢ to!” przy
wspltpracy z Warminsko-Mazurskg Izba Rolnicza. Wszystkie zaplanowane dzialania
wykonano w jednym etapie w formie promocyjnej imprezy plenerowej (ze stoiskiem
promocyjno-informacyjnym oraz fan page na facebooku). Odbyla si¢ ona jako impreza
towarzyszaca podczas dozynek gminnych w Stradomnie.

Impreza miata charakter piknikowy i zorganizowano ja jako towarzyszaca uroczysto$ciom
dozynek oprawionych bogatym programem artystyczno — rozrywkowym. Zadanie
adresowane byto do mieszkancow gminy Stradomno oraz okolicznych miejscowosci. Licznie
przybyli réwniez mieszkancy miasta Itawa, Ostréda i Lubawa.

Glownym celem realizowanego Zadania byl wzrost spozycia mleka i budowanie dobrego PR
wokot mleka i produktéw mlecznych.

Dnia 30.08.2021 roku w Stradomnie zorganizowano spotkanie dotyczace planowanej imprezy
promocyjnej i ustalano harmonogram imprezy oraz zawieziono plakaty celem rozwieszenia w
okolicznych miejscowosciach. Dnia 02.09.2021 roku ustalano na miejscu rozmieszczenie
stoiska i miejsca do degustacji dla wynajetej firmy.

Strona w dalszym ciggu bedzie utrzymywana i aktualizowana i beda na niej publikowane
informacje zachecajgce konsumentéow do zwickszenia udzialu mleka w codziennej diecie
dzieci i dorostych.

Wynajety teren przystosowano do potrzeb organizacji imprezy rozstawiajac namioty, stoty,
krzesta, roll-upy, a takze wieszajac baner i plakaty. Wydzielono czgs¢ degustacyjna, czgsé na
fotobudke, miejsce na tzw. ,.kacik kreatywny”, gdzie byly przygotowane kolorowanki. Baner
oraz roll-up umieszczono rowniez na gtdwnej scenie.

Podczas imprezy promocyjnej kucharz przeprowadzit pokaz sporzadzania koktajli mleczno —
owocowych oraz kaszy mannej z dodatkiem syropdéw brzoskwiniowego i czekoladowego.
Podczas pokazu przedstawiono tez zalety spozywania polskiego mleka i ich przetwordw.
Skupiono si¢ takze na whasciwosciach polskiego mleka. Specjalista dietetyk udzielat porad
zywieniowych zwigzanych z rola mleka w codziennej diecie. Prowadzono konkursy dla dzieci
i dorostych oraz przeprowadzono konkurs na hasto promujace produkty mleczne. Podczas
degustacji wydawano cieple i zimne potrawy z mleka, takie jak: potrawy cieple: pierogi
ruskie, pierogi z twarogiem, kluski z twarogiem i skwarkami. Na zimno serwowano koreczki
serowe, slone babeczki z twarozkiem chrzanowym i chleb z pasta twarogowa. %.acznie
przygotowano i wydano do degustacji 3500 porcji. Usluga cateringowa swiadczona byla
zgodnie z zaleceniami GIS oraz obowigzujagcymi w tym zakresie wymogami i przepisami
prawa, w tym gltéwnie w zakresie przechowywania, przygotowywania i przewozu oraz
wydawania artykuléw spozywczych. Podczas pikniku spelniono wszystkie warunki i
zalecenia w zwigzku z epidemig COVID-19.

Podczas prowadzenia degustacji oraz na scenie podczas przerw w wystepach zespolow
konferansjer przypominal uczestnikom, iz Zadanie ,,Polskie mleko — Lubi¢ to!” zostalo
sfinansowane ze s$rodkéw Funduszu Promocji Mileka. Przygotowanymi naklejkami
promujacymi Zadanie oznaczono nagrody wreczane dla dzieci i dorostych oraz rozwieszono
dodatkowo plakaty wokot stoiska, rozstawiono roll-upy i powieszono baner z informacjami,
ze Zadanie zostato sfinansowane z Funduszu Promocji Mleka.



Czas spedzony podczas imprezy promocyjnej licznie zebranym uczestnikom umilat
przygotowany program artystyczny pod nazwa ,,Na ludows nutke”, w ktorym wystepowaty
nastepujace zespoly: Zesp6l ludowy ,,Gosposie”, Zespét ,,Dzieci Ziemi Itawskiej”, Folkowa
nutka ,,Morawy”.

Hostessy rozdawatly naklejki reklamowe i drobne gadzety wszystkim osobom odwiedzajacym
stoisko 1 degustujgcym produkty mleczne. Zainteresowanym uczestnikom imprezy udzielano
informacji na temat mleka i wyrobéw, ich wartosci odzywczej oraz znaczeniu w codziennej
diecie.

Wydarzenie prowadzit konferansjer, ktéry zachecal do odwiedzania stoisk, informowat o
walorach produktéw mlecznych i zachecat do zwigkszenia ich spozycia w codziennej diecie
oraz zapraszal do degustacji wyrobow znajdujacych sie na stoisku oraz do udzialu w
konkursach kierowanych do dzieci i mlodziezy, a takze informowal, ze impreza zostala
sfinansowana ze $srodkéw Funduszu Promocji Mleka.

W celu zapewnienia bezpieczenistwa epidemiologicznego dla o0s6éb biorgcych udziat
w Zadaniu wdrozone zostaty srodki zaradcze.

Dziatania podejmowane w czasie realizacji Zadania przyczynity sie do zwiekszenia zaufania
do produktéw mlecznych i wzrostu zainteresowania konsumentéw mlekiem uzyskanym od
kréw hodowanych na terytorium Polski, co moze wplynaé¢ na utrzymanie poziomu sprzedazy
na rynku mleka.

Efektem mnoznikowym realizowanego Zadania bedzie rozpowszechnianie prezentowanych
tresci dotyczacych zalet spozywania mleka i produktéw mlecznych, a takze zapoznawanie sie
z ciekawymi przepisami i sposobami na przyrzadzanie m. in. smacznych i zdrowych koktajli
dzigki ich publikacji w serwisie spotecznosciowym Facebook.

Ocena efektywnosci dzialania pod katem osiagniecia zalozonych we wniosku celéy:
Gtéwnym celem realizowanego Zadania o charakterze edukacyjno-promocyjnym byl wzrost
spozycia mleka i budowanie dobrego PR mleka i produktéw mlecznych poprzez promocje
spozycia mleka wsréd dorostych konsumentéw podejmujacych decyzje zakupowe, wzrost
wiedzy na temat jakosci produktéw mlecznych, dziatania informacyjne i edukacyjne, celem
ktérych jest budowa pozytywnego wizerunku mleka i jego przetworow, a takze przetworcow i
producentéw mleka oraz wzrost wiedzy wsrod konsumentéw na temat waloréw polskich
produktéw mleczarskich na arenie krajowej i miedzynarodowe;j.

Stoisko bylo licznie odwiedzane przez uczestnikéw imprezy promocyjnej, co mialo swoje
odzwierciedlenie w ilosci wydanych podczas degustacji porcji. Realizacja Zadania powinna
przyczyni¢ si¢ do zwigkszenia udzialu mleka i jego przetworéw w codziennej diecie
uczestnikow imprez promocyjnych. Wszystkie przygotowane potrawy pochodzily z
produktéw polskich, co buduje patriotyzm konsumencki i pokazuje mozliwo$é wyboru przy
zakupach dobrych artykuléw pochodzacych z Polski.

Poprzez dzialania marketingowe, materiaty reklamowe, a takze dzigki bezposredniemu
przekazowi wczasie imprezy promocyjnej informacje dotyczace promocji mleka i
produktéw dotarly do szerokiego grona odbiorcow. Utworzenie wydarzenia na facebook’u
umozliwilo rozpowszechnienie informacji o wydarzeniu oraz rozpowszechnienie wiedzy na
temat waloréw mleka. Dzigki przygotowanemu przez kucharza pokazowi sporzadzania



koktajli mleczno-owocowych oraz kaszy mannej z dodatkiem syropéw konsumenci mieli
okazje poszerzy¢ swoja wiedze 1 umiejetnosci przygotowywania zdrowych, pozywnych i
warto$ciowych przekasek.

Po zakoficzeniu Zadania mozna stwierdzi¢, ze zatoZzone cele i zaplanowane dzialania zostaly
w pelni zrealizowane.

PI1J MLEKO -SPOTKANIA INFORMACYJNE O MLEKU DLA DZIECI I
MEODZIEZY

5) Decyzjg nr CEN.DRR.WFP.705.58.2021.AG.2 z dnia25.03.2021 wydana przez KOWR
udzielono wsparcia na realizacj¢ Zadania ,,Pij mleko -spotkania informacyjne o mleku
dla dzieci i mlodziezy” Realizacje zadania zaplanowano w terminie 01.05-31.10.2021

Krajowa Rada Izb Rolniczych zrealizowata zadanie ,,Pij mleko — spotkania informacyjne o
mleku dla dzieci imlodziezy” przy wspélpracy z Podlaskg Izbg Rolnicza. Wszystkie
zaplanowane dziatania wykonano w jednym etapie w formie trzech promocyjnych imprez
plenerowych o charakterze pikniku.

Projekt skierowany byt do konsumentéw ze szczegélnym uwzglednieniem dzieci i mlodziezy
w wieku szkolnym 1iprzedszkolnym oraz mtodziezy z rodzicami, nauczycielami i
opiekunami, aby wyrabia¢ w nich dobre nawyki zywieniowe oraz zagwarantowaé w
przysztosci wlasciwy model zakupowy.

Zrealizowane Zadanie miato na celu wzrost spozycia mleka i produktéw mlecznych poprzez
ich promocje, ze szczegdlnym uwzglednieniem odzywczych i zdrowotnych wartosci oraz
podnoszenie $wiadomosci konsumentéw z zakresu zdrowego odzywiania. Projekt zakladat
réwniez budowanie dobrego PR wokdt mleka i produktow mlecznych oraz wzrost wiedzy
wéréd konsumentéw, szczegOlnie dzieci i mlodziezy, na temat mleka, produktéw z niego
wytwarzanych oraz sposobow ich wytwarzania w polskich gospodarstwach rolnych.

Pierwsze z trzech zaplanowanych spotkan informacyjno — promocyjnych finansowanych ze
$rodkéw Funduszu Promocji Mleka pn.: ,,Pij mleko — spotkania informacyjne o mleku dla
dzieci i mlodziezy” odbylo si¢ w niedziele 15.08.2021 r. podczas Uroczystych Obchodow
Matki Boskiej Zielnej w Czechowiznie (gm. Knyszyn, powiat moniecki, woj. podlaskie). Na
spotkanie przybylo wiele rodzin z dzieémi, ktére aktywnie uczestniczyly w imprezie.
Przeprowadzono wiele konkursow, gier i zabaw dla dzieci i dorostych obfitujacych w
nagrody (plecaki, worki szkolne na plecy, piorniki). Imprezie towarzyszyla degustacja
produktow przygotowanych przez Koto Gospodyn Wiejskich ,,Kreatywne Czechowianki”,
ktére zaprezentowato wiele daf i produktow mlecznych z wojewodztwa podlaskiego. Na
stoisku oferowano mleka smakowe, jogurty, serki, serniki, babeczki, nalesniki z serem, ciasta,
desery i wiele innych. Gtowna atrakcjg bylty lody. Dzieci mogly samodzielnie wykona¢ swoje
smakowe napoje mleczne na bazie maslanki lub kefiru z dodatkiem owocoéw 1 szpinaku.

Kolejne spotkanie odbyto si¢ réwniez w niedziele, 12.09.2021 r. podczas Podlaskich Dozynek
Wojewodzkich w Dgbrowie Biatostockiej. Na spotkanie réwniez przybylo wiele rodzin z
dzieémi i mtodziezy, ktérzy aktywnie uczestniczyli w spotkaniu. Wszyscy chetnie brali udziat
w konkursach, grach i zabawach oraz otrzymali nagrody. Kolo Gospodyn Wiejskich



»Klimowieckie Klimaty” zaprezentowalo wiele dai i produktéw mlecznych. Stoisko z
przygotowanymi produktami obfitowalo m.in. w mleka smakowe, jogurty, serki, serniki,
babeczki, nalesniki, mleczne desery, domowe masto, twarozki, rogaliki, ciasta na zimno i
cieplo i wiele innych. Hitem byly pieczone pierogi z réznymi nadzieniami oraz lody. Dzieci
mogly réwniez samodzielnie wykonaé¢ swoje smakowe napoje mleczne na bazie kefiru lub
maslanki z dodatkiem owocdw i szpinaku.

Ostatnie z trzech spotkan odbyto si¢ w czwartek 16.09.2021 r. w Zespole Szkolno-
Przedszkolnym w Sejnach. W spotkaniu uczestniczyly dzieci z calej szkoly (ok 180 oséb
podzielonych na trzy grupy). Dzieci mlodsze i starsze réwniez chetnie uczestniczyly w
konkursach, grach i zabawach przygotowanych przez animatoréw, obfitujacych w nagrody
typu plecaki, worki szkolne na plecy, piémiki. Kolo Gospodyn Wiejskich ,,Afrodyta” w
Krasnopolu réwniez zaprezentowalo szeroki wybor dan i produktéw mlecznych. Stoisko z
degustacyjnymi produktami mlecznymi obfitowalo w smakolyki takie jak: wafelki,
murzynek, gofry, tortilki z zéltym serem, rogaliki z twarogiem, $limaczki z ciasta
francuskiego z z6ltym serem, muffny z twarogiem, nalesniki z nutellg, blok czekoladowy,
szyszki, mini pizze, ciasto ,salceson”, sernik, obwarzanki, orzeszki, deserki z galaretks.
Ponadto serwowano mleka smakowe, jogurty oraz lody. Dzieci mogly réwniez samodzielnie
wykonaé swoje smakowe napoje mleczne na bazie maslanki, owocoéw i innych dodatkéw.

Celem promocji bylo propagowanie zdrowego stylu odzywiania zawierajacego produkty
mleczne i ich rola w piramidzie zdrowego zywienia oraz promocja mlecznych produktéw
regionalnych, tradycyjnych i ekologicznych z terenu wojewddztwa podlaskiego.
Przygotowane do degustacji potrawy mleczne miaty stuzyly m.in. zapoznaniu konsumentéw z
ciekawymi smakami zdrowych i wartosciowych produktéw mlecznych.

Podczas wszystkich 3 spotkan zapewniona zostala oprawa muzyczno-artystyczna wraz z
nagtosnieniem. Podczas imprez rozdawane byly broszury informacyjne i gadzety promocyjne

{dlugonisy  oldwlki. . temperdwki, linijki).. Zorganizowano takze stoiska. informaevine
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promocyjne, na ktéorych mozna bylo zapoznaé si¢ z trescia przygotowanej broszurki
informacyjnej i poszerzy¢ swojg wiedze na temat roli mleka w codziennej diecie.

Wszystkie 3 imprezy byty prowadzone przez konferansjera, ktdry zapowiadat poszczegdlne
punkty programu, jak réwniez prezentowat produkty i przetwory mleczne, opowiadatl o ich
jakosci i zaletach. Jednoczesnie zachgcal wszystkie obecne osoby do odwiedzania stoiska,
informowat o walorach produktéw mlecznych i zachecal do zwigkszenia ich spozycia w
codziennej diecie. Zachgcal réwniez do udzialu w konkursach. Informowat tez, ze impreza
zostala zorganizowana ze §rodkéw Funduszu Promocji Mleka. Informacja o sfinansowaniu
imprezy byla zamieszczona tez na gadzetach, ulotkach i nagrodach.

W zwigzku z epidemig SARS-COV-2 podczas wszystkich spotkafi byly wdrozone $rodki
zaradcze.

Dziatania podejmowane w czasie realizacji Zadania, zdaniem Krajowej Rady Izb Rolniczych,
powinny przyczyni¢ si¢ do zwickszenia zaufania do produktéw mlecznych i wzrostu
zainteresowania konsumentéw mlekiem uzyskanym od kréw hodowanych na terytorium
Polski. Moze to wplyna¢ na utrzymanie poziomu sprzedazy na krajowym rynku mleka.
Wykorzystanie réznych narzedzi promocyjnych takich jak broszury, konkursy dla dzieci i



dorostych przyczynito sie do poszerzenia wiedzy uczestnikoéw wydarzen - konsumentow w
przyjemny i przystepny sposob — poprzez zabawe.

Ocena efektywnosci dzialania pod katem osiagni¢cia zalozonych we wniosku celow:

Gléwnym celem realizowanego Zadania o charakterze edukacyjno-promocyjnym byl wzrost
zainteresowania spozyciem mleka i budowanie dobrego PR mleka i produktéw mlecznych
poprzez przekazanie informacji w formie bezposredniej rozmowy z konsumentami, w postaci
materiatéw informacyjnych i podczas degustacyi.

Stoisko na imprezach promocyjnych bylo licznie odwiedzane przez uczestnikéw, co mialto
swoje odzwierciedlenie w ilosci wydanych podczas degustacji porcji. Realizacja Zadania
powinna przyczyni¢ sie do zwickszenia udzialu mleka i jego przetworéw w codziennej
diecie uczestnikow imprez promocyjnych. Wszystkie przygotowane potrawy pochodzily z
produktéw polskich, co buduje patriotyzm konsumencki i pokazuje mozliwos¢ wyboru przy
zakupach dobrych artykuléw pochodzacych z Polski.

Po zakonczeniu Zadania mozna stwierdzi¢, ze zalozone cele i zaplanowane dzialania zostaly
w pelni zrealizowane.

MLEKO - PROMOCJA PRZETWOROW MLECZNYCH

6) Decyzja nr CEN.DRR.WFP.705.66.2021.AaP.2 z dnia 23.03.2021 wydana przez
KOWR udzielono wsparcia na realizacj¢ Zadania ,,Mleko - promocja przetworéow
mlecznych” Realizacje¢ zadania zaplanowano w terminie 02.05.2021-31.12.2022.

Zdecydowano o przedtuzeniu terminu realizacji zadania do konca 2022 r.

PRODUKTY MLECZNE NA CO DZIEN

7) Decyzja nr CEN.DRR.WFP.705.65.2021.AaP.2 z dnia 31.03.2021 wydana przez
KOWR udziclono wsparcia na realizacj¢ Zadania ,,Produkty mleczne na co dzien”
Realizacj¢ zadania zaplanowano w terminie 02.05.2021-31.10.2021.

Krajowa Rada Izb Rolniczych zrealizowala zadanie ‘Produkty mleczne na co dzien" we
wspblpracy z Pomorska Izba Rolniczg. W dniu 25 wrze$nia 2021 r. w Bolestawowie
przeprowadzono impreze promocyjng w ramach ww. zadania. Promocj¢ potaczono z 26.
Kociewska Wystawg Zwierzat Hodowlanych, Targami Rolno-ekologicznymi oraz
Samorzagdowymi Dozynkami Powiatu Stargardzkiego, o czym wczesniej powiadomiono
KOWR.

Zrealizowane zadanie miato na celu promocj¢ mleka i produktéw wytworzonych z mleka, ze
szczegblnym uwzglednieniem ich odzywczych i zdrowotnych wartosci oraz podnoszenie
swiadomosci konsumentdéw z zakresu zdrowego odzywiania. Projekt zakladal réwniez wzrost
spozycia mleka i jego przetworéw, budowanie dobrego PR mleka i jego produktéw, promocje



spozycia nabialu posréd dorostych konsumentéw podejmujacych decyzje zakupowe oraz
wzrost wiedzy na temat produktéw mlecznych oraz dzialania informacyjne i edukacyjne,
ktérych celem byla budowa pozytywnego wizerunku mleka i jego przetwordéw, a takze
przetworcow 1 producentéw mleka. Impreza miala charakter piknikowy i zorganizowano ja
jako towarzyszacg uroczystosciom dozynek gminno-parafialnych oprawionych bogatym
programem artystyczno-rozrywkowym.

W ramach przygotowania zadania zaprojektowano i wykonano materialy informacyjne i
promocyjne. Wydrukowano i rozwieszono plakaty, upowszechniono zaproszenia. Wszystkie
materialty promocyjne i informacyjne byly opatrzone informacjg ,,Sfinansowano ze $rodkéw
Funduszu Promocji Mleka”.

Teren imprezy promocyjnej byl oznakowany za pomocg banera oraz plakatow, zawierajacych
informacjg¢, ze wydarzenie zostalo sfinansowane ze Srodkéw Funduszu Promocji Mleka.
Ponadto w widocznych miejscach na stoisku degustacyjnym umieszczone byly informacje o
zrédle finansowania przygotowanych do degustacji produktéw. Ta informacja podawana
réwniez bylta przez konferansjera, hostessy i obstuge stoiska.

Na stoisku informacyjnym odwiedzajacy otrzymywali broszury i materiaty promocyjne, a
takze mogli porozmawia¢ z obshugg stoiska na temat wartosci odzywczych mleka i produktow

z niego wytwarzanych.

Hostessy rozdawaly na terenie imprezy probki potraw przygotowane do degustacji oraz
zachgcaly przybylych do odwiedzenia stoiska i degustacji przygotowanych produktéw i dan
mlecznych. W miejscu imprezy umieszczone byly informacje dotyczace zasad

bezpieczenstwa.

Po oficjalnym powitaniu konferansjer przedstawit organizatoréw pikniku, jego zalozenia i
cele oraz zachecil do spozywania porcji degustacyjnych, m.in. pierogéw, nalesnikéw, seréw,
mleka, maslanki, jogurtéw, drozdzéwek i jagodzianek.

Atrakcyjnos¢ promocji mleka podnosity zorganizowane konkursy z nagrodami dla dzieci i
dorostych. Konferansjer oglosit konkurs glowny polegajacy na tym, ze wszyscy uczestnicy
pikniku mogli wrzucaé do urny kupon zawierajagcy odpowiedZ na pytanie dotyczace
spozywania przetworéw mlecznych, a nastgpnie, co godzing otwierano urne i losowano jeden
kupon. Warunkiem otrzymania nagrody, byla obecno$¢ wylosowanej osoby na pikniku
podczas losowania.

Roéwnolegle z konkursami trwalo wydawanie porcji degustacyjnych. Po terenie imprezy
orkiestra wraz zhostessami 1 konferansjerem poruszali si¢ czestujac zgromadzonych
przetworami mlecznymi i informujgc o walorach mleka i produktéw mlecznych.

Podczas calej imprezy mozna bylo obejrzeé przygotowana prezentacj¢ dotyczaca spozywania
mleka i produktéw mlecznych.

Oprawe muzyczng imprezy zapewnita Kapela Kaszubska.

Dziatania podejmowane w czasie realizacji Zadania powinny przyczynié si¢ do zwickszenia
zaufania do produktéw mlecznych i wzrostu zainteresowania konsumentéw mlekiem
uzyskanym od kréw hodowanych na terytorium Polski, co moze wplynaé na utrzymanie
poziomu sprzedazy na rynku mleka. Wykorzystanie r6znych narzedzi promocyjnych takich



jak broszury, konkursy dla dzieci i dorostych przyczynilo si¢ do poszerzenia wiedzy
szerokiego grona konsumentéw w przyjemny i przystepny sposob — poprzez zabawe.

Ocena efektywnos$ci dzialania pod katem osiagniecia zalozonych we wniosku celéw:

Gléwnym celem realizowanego Zadania o charakterze edukacyjno-promocyjnym byl wzrost
zainteresowania spozyciem mleka i budowanie dobrego PR mleka i produktow mlecznych
poprzez przekazanie informacji w formie bezpoSredniej rozmowy z konsumentami, w postaci
materiatéw informacyjnych i podczas degustacji.

Stoisko bylo licznie odwiedzane przez uczestnikéw imprezy promocyjnej, co miato swoje
odzwierciedlenie w ilosci wydanych podczas degustacji porcji. Realizacja Zadania powinna
przyczyni¢ si¢ do zwigkszenia udzialu mleka ijego przetworow w codziennej diecie
uczestnikow imprez promocyjnych. Wszystkie przygotowane potrawy pochodzily z
produktéw polskich, co buduje patriotyzm konsumencki i pokazuje mozliwo$¢ wyboru przy
zakupach dobrych artykutéw pochodzacych z Polski.

Po zakoficzeniu Zadania mozna stwierdziC, ze zalozone cele i zaplanowane dzialania zostaly
w pelni zrealizowane.

FESTIWAL MLEKA

8) Decyzja nr CEN.DRR.WFP.705.57.2021.AG.2 z dnia 25.03.2021 wydana przez
KOWR udzielono wsparcia na realizacj¢ Zadania ,,Festiwal Mleka” Realizacj¢ zadania
zaplanowano w terminie 02.05.2021-31.10.2021.

Krajowa Rada Izb Rolniczych zrealizowala zadanie ,.Festiwal Mleka” przy wspolpracy z
Lubelska Izbg Rolnicza. Wszystkie zaplanowane dziatania wykonano w jednym etapie w
formie dwoch promocyjnych imprez plenerowych.

Glownym celem realizowanego Zadania byta promocja spozycia mleka i jego przetworéw
poprzez zwigkszenie udziatlu spozycia mleka i jego przetworéw w codziennej diecie.

Pierwsza z zaplanowanych imprez promocyjnych zostala zrealizowana w dniu 22 sierpnia
2021 r. w Parku przy Urzedzie Gminy Jastkéw jako wydarzenie towarzyszace Dozynkom
Gminy Jastkoéw 2021.

Druga impreza miala miejsce dnia 29 sierpnia 2021 r. w godz. 12:00 — 18:00 na terenie
Zespotu Patacowo - Parkowego w Rykach podczas ramach Dozynek Gminy Ryki 2021.

Przygotowania do obu imprez rozpoczgto od przygotowania materialéw informacyjnych i
promocyjnych: wydrukowano zaproszenia, plakaty i ulotki informacyjne, zaméwiono roll-upy
i gadzety. Ponadto zakupiono nagrody dla uczestnikéw konkurséw i zabaw — uczestnikow
Festiwalu Mleka. Zaproszenia zostaly wyslane do stowarzyszen konsumenckich,
producentéw zywnosci ekologicznej oraz mediow. Uzgodniono asortyment, ktdry byt
prezentowany oraz degustowany na stoiskach, stworzono scenariusz imprezy, przygotowano



prezentacje na temat mleka i jego przetworéw oraz opracowano i zaplanowano konkursy dla
dzieci, mtodziezy i dorostych.

Na stronach internetowych Lubelskiej Izby Rolniczej ukazaty si¢ ogloszenia promujace obie
imprezy. Rozwieszone zostaly tez plakaty z informacja o programie Festiwalu Mleka w
Jastkowie i Rykach.

Na stoiskach prezentowano wyroby z mleka i jego przetwordw oraz przygotowano degustacje
potraw sporzadzonych na bazie mleka i jego przetworéw. Obstuga stoiska w trakcie Festiwalu
zorganizowala prelekcje na temat wartosci odzywczej mleka i jego przetwor6w. Konferansjer
na scenie i przy stoisku informacyjno-promocyjnym przekazywal uczestnikom imprez
informacje dotyczaca ,,Festiwalu Mleka” sfinansowanego ze $rodk6w finansowych Funduszu
Promocji Mleka zapraszajac uczestnikow obu imprez na stoisko Festiwalu, degustacje,
konkursy i zabawy oraz prezentacj¢ wartosci odzywczej mleka i jego przetworéw. Na scenie
odbywaly si¢ wystepy muzyczno-artystyczne. Konferansjer informowal uczestnikéow obu
imprez o sfinansowaniu Festiwalu Mleka ze srodkéw Funduszu Promocji Mleka.

Uczestnicy ,,Festiwalu Mleka” mieli okazj¢ degustowaé potrawy na bazie mleka i jego
przetwordw, tj. nalesniki z serem, serniki i ciasta, koreczki z serem i warzywami i owocami,
pierogi z kasza gryczang i serem, pierogi ruskie, chlodnik z warzywami oraz kefiry, jogurty,
rézne gatunki serow, w ktorych glownym skladnikiem byto mleko i jego przetwory. Przy
stoiskach informacyjno-promocyjnych caly czas rozdawane byly materialy informacyjne na
temat wartosci odzywczej mleka i jego przetworéw. Hostessy i obstuga stoiska w trakcie
imprez udzielali informacji na temat spozycia mleka i jego przetwor6w oraz ich znaczeniu w
codziennej diecie. Licznie zebrani uczestnicy otrzymywali ulotki informacyjne na temat
wartosci odzywcze] mleka i jego przetwordw.

Ponadto na ekranie prezentowany byl material promujacy produkty z mleka i jego
przetworow.

W trakcie obu imprez zorganizowano konkursy, ktére byly wspaniatg okazja do poglebienia
wiedzy na temat mleka i jego przetworéw oraz ich roli w codziennej diecie w sposob
przystepny, zwlaszcza dla dzieci. Dla najmlodszych uczestnikéw festiwalu zorganizowano
konkursy plastyczne na najpigkniej pokolorowane malowanki o tematyce mleka i jego
przetworow. Mlodziez i osoby doroste brali udziat w sprawdzeniu wiedzy na temat mleka i
jego przetworéw podczas rozwigzywania krzyzéwek, testow i rebusow. Wszyscy uczestnicy
konkurséw, otrzymali atrakcyjne nagrody. Konkursy byly waznym elementem edukacyjnym
podnoszacym atrakcyjnosé imprez.

Dzigki wspanialej pogodzie i atrakcjom Festiwal Mleka przyciagnal ogromng ilo$é rodzin,
glownie z dziecmi. W kazdej z imprez wzigto udzial ponad 1000 oséb. Dzigki temu
»Iestiwal Mleka” mial wplyw na rozpropagowanie spozycia mleka i jego przetworéw oraz
zwigkszenie wiedzy iswiadomosci uczestnikéw na temat produktéw z mleka i jego

przetworow.

Oba wydarzenia prowadzil konferansjer, ktéry zachecat do odwiedzania stoisk, informowat o
walorach produktéw mlecznych i zachecal do zwigkszenia ich spozycia w codziennej diecie
oraz zapraszal do degustacji wyrobéw znajdujacych si¢ na stoisku oraz do udzialu w
konkursach kierowanych do dzieci, mtodziezy i dorostych, a takze informowalt, ze impreza
zostata sfinansowana ze §rodkéw Funduszu Promocji Mleka.



W trakcie trwania wydarzenia zapewniona zostala oprawa muzyczno-artystyczna wraz z
naglo$nieniem. Wystepy zespotu pod nazwag ,,.Dworcowa 56 umilal czas licznie zebranym
uczestnikom prezentujgc bardzo bogaty repertuar.

W celu zapewnienia bezpieczenstwa epidemiologicznego osobom bioragcym udziat
w ,,Festiwalu Mleka” wdrozone zostaly srodki zaradcze.

Dziatania podejmowane w czasie realizacji Zadania powinny przyczyni¢ si¢ do zwigkszenia
zaufania do produktow mlecznych i wzrostu zainteresowania konsumentéw mlekiem
uzyskanym od kréw hodowanych na terytorium Polski, co moze wplyna¢ na utrzymanie
poziomu sprzedazy na rynku mleka. Wykorzystanie narzedzi promocyjnych takich jak
broszury i konkursy przyczynito si¢ do poszerzenia wiedzy szerokiego grona konsumentow w
przyjemny i przystepny sposob — poprzez zabawe.

Ocena efektywnoSci dzialania pod katem osiggni¢cia zalozonych we wniosku celow:
Glownym celem realizowanego Zadania o charakterze edukacyjno-promocyjnym byt wzrost
zainteresowania spozyciem mleka i budowanie dobrego PR mleka i produktéw mlecznych
poprzez promocje spozycia mleka wsréd dorostych konsumentéw podejmujacych decyzje
zakupowe, dziatania informacyjne i edukacyjne, celem ktdérych jest budowanie pozytywnego
wizerunku mleka i jego przetwordw, a takze przetworcow i producentéw mleka oraz wzrost
wiedzy na temat waloréw polskich produktéw mleczarskich.

Stoisko byto licznie odwiedzane przez uczestnikow imprez promocyjnych, co miato swoje
odzwierciedlenie w ilosci wydanych podczas degustacji porcji. Realizacja Zadania powinna
przyczyni¢ sie do zwigkszenia udzialu mleka i jego przetworow w codziennej diecie
uczestnikow imprez promocyjnych. Wszystkie przygotowane potrawy pochodzily z
produktéw polskich, co buduje patriotyzm konsumencki i pokazuje mozliwos¢ wyboru przy
zakupach dobrych artykuléw pochodzacych z Polski.

Po zakonczeniu Zadania mozna stwierdzié, ze zalozone cele i zaplanowane dzialania zostaly
w pelni zrealizowane.

MLECZNE PRZYSMAKI DLA KAZDEGO

9 Decyzja nr CEN.DRR.WFP.705.55.2021.EKL.2 z dnia 31.03.2021 wydana przez
KOWR udzielono wsparcia na realizacj¢ Zadania ,,Mleczne przysmaki dla kazdego”
Realizacje¢ zadania zaplanowano w terminie 02.05.2021-31.10.2021.

Krajowa Rada Izb Rolniczych zrealizowala zadanie ,,Mleczne przysmaki dla kazdego™ przy
wspblpracy ze Swietokrzyska Izbg Rolnicza. Wszystkie zaplanowane dziatania wykonano w
jednym etapie w formie dwdch promocyjnych imprez plenerowych.

Pierwsza zaplanowana impreza plenerowa odbyla si¢ w dniu 01 sierpnia 2021 r. w
Chmielniku, jako impreza towarzyszaca XXI Powiatowemu Przegladowi Zespotoéw
Folklorystycznych i Solistow. Drugie wydarzenie odbyto si¢ w dniu 15 sierpnia, jako impreza
towarzyszgca Dozynkom Gminy Pierzchnica.



Gléownym celem zrealizowanego zadania byt wzrost spozycia mleka oraz budowanie dobrego
PR wokét mleka i produktéw mlecznych. Zadanie zakladato réwniez promocje spozycia
mleka wéréd dorostych konsumentéw podejmujacych decyzje zakupowe, wzrost wiedzy
konsumentoéw na temat jakosci produktéw mlecznych, dziatania informacyjne i edukacyjne, a
przez to budowanie pozytywnego wizerunku: mleka i jego przetwordw, a takze przetwércow i
producentéw mleka oraz wzrost wiedzy na temat waloréw polskich produktéw mleczarskich
na arenie krajowej.

Realizowane zadanie poprzedzone byto uzgodnieniami z Sanepidem oraz Urzedem Miasta i
Gminy w Chmielniku oraz Urzgdem Miasta i Gminy w Pierzchnicy oraz akcjg informacyjna
polegajaca na rozestaniu zaproszen i plakatéw oraz ich rozwieszeniu w Gminie Chmielnik
oraz Pierzchnica oraz przylegtych powiatach i gminach. Informacje o organizacji obu imprez
zamieszczono réwniez na stronie internetowej Swictokrzyskiej Izby Rolniczej. Na
przygotowanych plakatach, banerze, ulotkach i materiatach reklamowych oraz promocyjnych
znajdowala si¢ informacja o sfinansowaniu Zadania ze $rodkéw Funduszu Promocji Mleka.
Informacja o sfinansowaniu Zadania powtarzana byla réwniez wielokrotnie przez
konferansjera 1 obstuge stoiska. W miejscu degustacji umieszczono instrukcje opracowane na
podstawie aktualnych wytycznych dotyczacych zasad bezpieczefistwa epidemicznego podczas
trwania epidemii COVID-19 w Polsce. Uczestnicy Zadania dostosowali si¢ do panujacych
zasad bezpieczenstwa.

Konferansjer na kazdej imprezie przedstawit: cel, zatozenia oraz harmonogram realizowanego
zadania, w ktérym przewidziano degustacje mleka i produktéw mlecznych oraz mozliwosé
uzyskania informacji o sposobie ich przygotowania, oprawe muzyczno — artystyczng calego
wydarzenia oraz konkursy dla dzieci i dorostych z atrakcyjnymi nagrodami. Przypominal tez
o koniecznosci przestrzegania zasad bezpieczenstwa sanitarnego oraz o sfinansowaniu
Zadania ze $rodkow Funduszu Promocji Mleka.
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poszerzenia swojej wiedzy na temat mleka i produktéw mlecznych oraz do bezplatnej
degustacji przygotowanych produktéw i potraw. Byly to m.in.: pierogi z serem, pierogi
ruskie, nalesniki z serem, pierogi z kasza jaglang i serem, satatka grecka z mozarells, kuleczki
serowe, zupa serowa, tortille z z6ltym serem i warzywami, budynie z owocami, koktajle
owocowe, buleczki drozdzowe z serem, jogurty naturalne i owocowe z owocami i granola,
deska serdw, tgczowe ,,ptasie mleczko”, twarozki na stodko i stono, koreczki z serem zétym i
z warzywami, babeczki z pastg serowg, ciasto jogurtowe z owocami, serek wiejski grani oraz
serniki. Przy produktach umieszczono informacje o sfinansowaniu Zadania ze $rodkow
Funduszu Promocji Mleka.

Uczestnicy zadania mieli nie tylko okazj¢ skosztowa¢ produktéw mlecznych, ktore powstajg z
polskiego mleka od kréw hodowanych przez polskich rolnikéw. Mogli réwniez dowiedzieé
si¢ dlaczego spozywanie produktéw mlecznych korzystnie wptywa na zdrowie oraz, ze jest
niezbedne dla prawidlowego funkcjonowania organizmu, stad konieczna uwzglednienia w
codziennej diecie, zwlaszcza u dzieci 1 mlodziezy, a takze kobiet.

Konferansjerzy poinformowali zebranych, ze zostanie przeprowadzony konkurs rysunkowy i
ukladanie puzzli dla dzieci oraz konkurs dla dorostych na zasadzie testu wyboru dobrej
odpowiedzi. Pytania dotyczyly waloréw odzywczych, dietetycznych i smakowych mleka i
jego przetwordéw. Rekrutacja uczestnikow odbywata si¢ na zasadzie pierwszenistwa zgloszen.



W konkursie dla dorostych jako uczestnicy wybranych zostato 9 o0sdb, ktére pierwsze si¢
zglosity, natomiast w konkursie dla dzieci udzial wziglo 6 dzieci. Wszyscy uczestnicy
konkursow otrzymali zestawy nagrod. Dla dzieci odbyl sie konkurs rysunkowy pod nazwa:
,Mamy kota na punkcie mleka” natomiast dla dorostych konkurs wiedzy pn.: ,,Dla niej i dla
niego co$ mlecznego”. Osoby doroste do konkursu z wiedzy na temat waloroéw smakowych i
odzywczych mleka 1 produktéw mlecznych podeszli z duzym profesjonalizmem.
Uczestnikom rozdano 9 atrakcyjnych nagréod.

Oprawe muzyczno-artystyczna zapewnil Zesp6l Ludowy ,Modrzewianki” z gminy Nowa
Stupia oraz Koto Gospodyn Wiejskich ,,Wierzbianki” z maskotka ,,Pluszowy Mis”, ktory
zabawial nie tylko najmtodszych.

Realizowane zadanie ,,Mleczne przysmaki dla kazdego” bylo okazjg do wspolnego spedzenia
czasu na $wiezym powietrzu, gdzie w czasie pandemii wigkszo$¢ oséb pozostaje w miejscu
zamieszkania. Byla to doskonata okazja do posmakowania produktéw mlecznych. Kazdy z
uczestnikow mial mozliwo$¢ poszerzenia wiedzy na temat waloréw smakowych,
dietetycznych i zdrowotnych produktéw z polskiego mleka i jego przetworow.

Degustacja i prezentacja produktow mlecznych smakowych powinna przyczyni¢ si¢ do
zwiekszenia zaufania konsumentéw do tych produktow, wzrostu ich spozycia, a takze
zwiekszenia zainteresowania konsumentéw dobrym polskim mlekiem i jego przetworami.

Ocena efektywnosci dzialania pod katem osiagniecia zalozonych we wniosku celow:

Glownym celem realizowanego Zadania o charakterze edukacyjno-promocyjnym byl wzrost
zainteresowania spozyciem mleka i budowanie dobrego PR mleka i produktéw mlecznych
poprzez przekazanie informacji w formie bezposredniej rozmowy z konsumentami, w postaci
materiatéw informacyjnych i podczas degustacii.

Stoisko degustacyjne bylo licznie odwiedzane przez uczestnikow imprez promocyjnych,
zwlaszcza przez dzieci irodziny z dzieémi, co mialo swoje odzwierciedlenie w ilosci
wydanych podczas degustacji porcji. Realizacja Zadania powinna przyczyni¢ si¢ do
zwigkszenia udzialu mleka i jego przetworow w codziennej diecie uczestnikéw imprez
promocyjnych. Wszystkie przygotowane potrawy pochodzity z produktéw polskich,
co buduje patriotyzm konsumencki i pokazuje mozliwos¢ wyboru przy zakupach dobrych
artykutéw pochodzacych z Polski.

Po zakoficzeniu Zadania mozna stwierdzi€, ze zatozone cele i zaplanowane dziatania zostaly
w pelni zrealizowane.

MLEKO - PROMOCJA PRZETWOROW MLECZNYCH Z MALOPOLSKI

10) Decyzja nr CEN.DRR.WFP.705.71.2021.AaP.2 z dnia 06.04.2021 wydang przez
KOWR udzielono wsparcia na realizacj¢ Zadania ,Mleko - promocja przetworow
mlecznych z Malopolski”.

Realizacj¢ zadania zaplanowano w terminie 15.04.2021-14.10.2021.



Przedmiotem zadania bylo przeprowadzenie kampanii medialnej majacej na celu
propagowanie korzysci zdrowotnych i kulinarmych zwigzanych ze spozyciem mleka i jego
przetworow. Realizacja zadania pozwolita na podniesienie $§wiadomosci konsumentow
odnosnie pozytywnych wlasciwosci kulinarnych i prozdrowotnych zwigzanych ze spozyciem
mleka i jego przetworéw. Dzigki realizacji dziatania w TVP3 udato si¢ przekaza¢ informacje
odnodnie prozdrowotnych i kulinarnych wlasciwosci mleka i jego przetworéw szerokiemu
gronu odbiorcow.

W ramach realizacji zadania podj¢to wspotprace z redakeja dziatajaca na rynku medialnym ftj.
TVP 3 Krakéw. Zasieg antenowy i udzial w rynku medialnym gwarantowat dotarcie do
mozliwie najszerszej grupy potencjalnych odbiorcow zaréwno dorostych stanowigcych grupe
0s6b podejmujacych decyzje zakupowe w rodzinach, jak tez do dzieci i mtodziezy, u ktérych
planuje si¢ wyksztalci¢ pozytywne nawyki zywieniowe oparte o mleko i jego przetwory.
Realizacja zadania obejmowala:

L.Produkcje i emisje¢ filmu ,,Mleko — popularyzoanie przetworéw mlecznych z Malopolski”
1.Wyprodukowano ok. 5-minutowy film, w ktérym oprocz tekstu lektorskiego
zaprezentowane zostaly gospodarstwa i wypowiedzi rolnikéw zajmujgcych sie produkcja
mleka oraz jego przetwarzaniem, zaprezentowano mleczarnie zajmujgce sie przetworstwem
mleka pozyskanego od matopolskich rolnikow, zamieszczono wypowiedzi konsumentéw oraz
ekspertéw — specjalistow ds. Zywnosci i zywienia. Scenariusz filmu zrealizowal zamierzenia:
zwigkszenie spozycia mleka i jego przetworé6w w codziennej diecie, utrwalenie w
swiadomosci odbiorcow korzysci plynacych ze spozycia mleka i jego przetworéw
wytwarzanych lokalnie.

2. Emisja filmu: Film byl emitowany 3 razy na antenie telewizji regionalnej w
nastepujacych terminach:

21.06.2021, 22.06.2021, 23.06.2021.

IL Opracowanie merytoryczne,graficzne i wydruk broszury. Tres¢ broszury opracowana
zostala przez eksperta ds. Zywno$ci i zywienia i zawiera informacje m.in. nt.:wartosci
odzyweczych 1 prozdrowotnych mleka 1 jego przetwordow, podstawowych zasad
komponowania prawidlowo zbilansowanych jadlospiséw i positkéw uwzgledniajacych
wykorzystanie mleka i jego przetworéw, rodzajow przetworéw mlecznych produkowanych z
mleka pozyskiwanego na terenie Matopolski,przepiséw na przygotowanie potraw z mleka i
jego przetworéw, dokonywania §wiadomych decyzji zakupowych — prezentacja oznakowania
wysokojakosciowych produktow.

Zadanie zrealizowane zostato przez KRIR we wspélpracy z Malopolska Izbg Rolnicza.

Dzigki emisjom programu, jak réwniez dziatan online udato si¢ dotrze¢ z informacjami nt.
mleka i przetworéw mlecznych z Malopolski do szerokiego grona odbiorcow, w tym
konsumentow odpowiedzialnych za dokonywanie zakupow.

Ocena efektywnos$ci dzialania pod katem osiagniecia zalozonych we wniosku celéw

Oczekiwanym efektem zrealizowanego zadania byla przede wszystkim promocja produktéw
mlecznych z Malopolski i przyczynienie si¢ do zwigkszenia spozycia mleka oraz produktéw
mlecznych, szczegélnie pochodzgcych od polskich producentéw oraz budowanie



pozytywnego PR wokét mleka i produktéw mlecznych poprzez zaprezentowanie ciekawych,
smacznych i latwych w przygotowaniu potraw z wykorzystaniem mleka i produktow
miecznych. Promocja mleka i produktéw mlecznych z Malopolski za pomoca dzialan w
telewizji miala na celu budowanie pozytywnego wizerunku mleka i produktéw mlecznych
jako zdrowego produktu spozywczego oferowanego przez przedstawicieli rolnikéw, ze
szczegb6lnym wskazaniem na polskich producentéw i produktéw pochodzacych z Matopolski
i matopolskich rolnikéw. Zadanie mialo na celu zwigkszenie Swiadomosci spoleczenstwa o
walorach odzywczych i zdrowotnych mleka i jego przetworéw, do wzrostu zaufania do mleka
i jego przetworéw oraz do przekonania o wysokiej jakosci polskich produktow mlecznych i
mozliwosci zakupu duzego wyboru produktéw mlecznych wyprodukowanych w sposob
bezpieczny zgodnie =z systemami jakosci oraz produktow innowacyjnych oraz
wyprodukowanych w systemach jako$ci.

Dziatania zalozone we wniosku dotyczacym zadania ,Mleko — promocja przetworow
mlecznych z Matopolski” zostaty prawidlowo zrealizowane. Jak wskazujg dane otrzymane z
TVP 3 Krakow S.A. programy cieszyly si¢ duza ogladalnoscia .

Zadania z roku 2020.

PYSZNE POLSKIE MLEKO

11) Decyzja nr CEN.DRR.WFP.705.412.2019.MR.2 z dnia 19.01.2020 wydana przez
KOWR udzielono wsparcia na realizacj¢ Zadania ,,Pyszne polskie mleko”.
Realizacje zadania zaplanowano w terminie 02.03.2021-31.12.2021.

Krajowa Rada Izb Rolniczych zrealizowata zadanie ,,Pyszne polskie mleko” przy wspélpracy
z Kujawsko-Pomorskg Izba Rolniczg. Wszystkie zaplanowane dziatania wykonano w jednym
etapie w formic promocyjnej imprezy plenerowej, ktéra odbyla si¢ podczas dozynek
organizowanych przez Urzad Miasta i Gminy w Dobrzyniu nad Wisla.

Promocja mleka adresowana byta do mieszkancéw Dobrzynia nad Wisla i okolicznych gmin i
miasteczek. Zrealizowane zadanie mialo na celu promocje mleka i produktéw wytworzonych
z mleka, ze szczegdlnym uwzglednieniem ich odzywczych i zdrowotnych wartosci oraz
podnoszenie $wiadomosci konsumentéw z zakresu zdrowego odzywiania. Projekt zakladat
réwniez wzrost spozycia mleka i jego przetwordéw, budowanie dobrego PR wokoét mleka i
jego produktéw, promocje spozycia nabialu posréd dorostych konsumentéw podejmujacych
decyzje zakupowe oraz wzrost wiedzy na temat produktow mlecznych. Impreza miala
charakter piknikowy i zorganizowano jg jako towarzyszaca uroczystosciom dozynek gminno-
parafialnych oprawionych bogatym programem artystyczno-rozrywkowym.

Przygotowania do imprezy rozpoczeto od nakredlenia scenariusza, a takze uzgodnienia z
organizatorami dozynek terminu i lokalizacji imprezy. W tym okresie dokonano rozpoznania
dostawcow produktow mleczarskich na potrzeby degustacji oraz na opracowanie graficzne i
wykonanie materiatdw promocyjnych. Opracowano scenariusz konkurséw wraz z pytaniami i
dokonano zakupu nagréd dla uczestnikow.

W ramach dzialan promujgcych impreze przygotowano kolorowe plakaty, opracowano i
wykonano: banery, roll-upy do pionowego ustawienia w miejscach bezposrednio



przylegajacych do stoisk degustacyjnych. Dodatkowo opracowano i przygotowano 350
zaproszen, ktore zostaly wyslane do radnych powiatowych KPIR, samorzadéw gminnych i
powiatowych, grup producentéw mleka, producentéw zywnosci ekologicznej. Plakaty
rozwieszono w réznych miejscach na terenie Dobrzynia i wigkszo$ci gmin powiatu
lipnowskiego i wloctawskiego. Opracowano i wydrukowano po 350 broszur i ulotek. Na
stronie internetowej Kujawsko-Pomorskiej Izby Rolniczej, Urzedu Miejskiego w Dobrzyniu
zamieszczono takze informacje na temat planowanej imprezy.

Osoby oddelegowane do obstugi stoisk dokonaly wystroju stoisk i przygotowaly porcje do
degustacji, ktéra z planowymi przerwami na konkursy trwata od godz. 16:00 do godz. 20:30.

Hostessy rozdawaty broszure pt. ,,Mleko? Na zdrowie” i gadzety osobom odwiedzajgcym
stoisko i degustujgcym produkty mleczarskie. Uczestnicy masowo odwiedzajgcy stoisko
zadawali pytania dotyczace produktéow =z mleka oraz prezentowanych wyrobow.
Zainteresowanym uczestnikom imprezy udzielano informacji na temat mleka i przetworéw
mlecznych, ich wartosci odzywcezej oraz znaczeniu w codziennej diecie. Jedno ze stanowisk
wydzielono wylacznie do prezentowania przepiséw kulinarnych z mleka i jego wyrobow.

Osoby, ktore odwiedzily przygotowane stoiska mialy okazje posmakowaé szerokiego
asortymentu wyrobow z mleka, takich jak: sery twarde, jogurty ekologiczne, kefiry, maslanki,
sery twarogowe, produkty z mleka koziego, potrawka serowa z makaronem, zupa serowa,
pierogi z serem, salatka serowa, pierogi leniwe, racuszki serowe, ziemniaki z gzikiem,
zapiekanka serowa, kietbasa z serem, rolady serowe, ciasto na ma$lance twarogi, sery
plesniowe.

Teren Imprezy promocyjnej byt wyraZnie i czytelnie oznakowany logiem Krajowej Rady Izb
Rolniczych oraz Krajowego Osrodka Wsparcia Rolnictwa poprzez rozmieszczenie
nastepujgcych nosnikéw reklamowych: banerach reklamowych, roll-up’y, plakatach. Banery
promocyjne oraz roll-up’y rozmieszczone zostaly na gldwnej scenie, przy stoiskach
z degustacya, stoisku promocyjnym oraz bezposrednio przy sirefie Konkursowej, co dawalo
informacje o zrédlach finansowania wydarzenia bardzo duzej grupie odwiedzajacych. W
trakcie trwania calej imprezy hostessy rozdawaly materialy promocyjne wsrod
zwiedzajgcych, probki potraw i produktéw spozywczych, informowaly o walorach produktéw
mlecznych i zachg¢caly do wigkszego ich spozycia w codziennej diecie.

Wydarzenie prowadzil konferansjer, ktory zachecat do odwiedzania stoisk, informowal o
walorach produktéw mlecznych i zachgcat do zwigkszenia ich spozycia w codziennej diecie
oraz zapraszal do degustacji wyrobdw znajdujacych si¢ na stoisku oraz do udzialu w
konkursach kierowanych do dzieci, mlodziezy i doroslych, a takze informowal, ze impreza
zostata sfinansowana ze $rodkéw Funduszu Promocji Mleka.

Waznym elementem edukacyjnym podnoszacym atrakcyjnos¢ imprezy bylo przeprowadzenie
trzech konkurséw znagrodami. Na scenie gléwnej odbyly si¢ konkursy dla dzieci oraz
dorostych. Konkurs dla dzieci miat charakter loterii pytan. Konkursy dla dorostych réowniez
mialy charakter loterii pytan. W kazdym z konkurséw uczestniczyto po sze$é¢ oséb. Po
kazdym z konkurséw mialo miejsce ogloszenie wynikéw i wreczenie nagrdd.

W trakcie trwania wydarzenia zapewniona zostala oprawa muzyczno-artystyczna wraz z
naglosnieniem, za ktdre odpowiedzialna byla firma handlowo-ustugowa ,,Chwat”. Wystepy



zespolu pod nazwa ,,Dworcowa 56” umilal czas licznie zebranym uczestnikom prezentujac
bardzo bogaty repertuar.

W imprezie uczestniczylo ok 1500 oséb z zachowaniem wszelkich wymogdow
epidemiologicznych, tj. m. in. odleglosci pomiedzy stolami i punktami wydawania zZywnosci.
W celu zapewnienia bezpieczenistwa epidemiologicznego dla oséb biorgeych udzial
w Zadaniu wdrozone zostaty $rodki zaradcze.

Dzialania podejmowane w czasie realizacji Zadania powinny przyczyni¢ si¢ do zwickszenia
zaufania do produktéw mlecznych i1 wzrostu zainteresowania konsumentow mlekiem
uzyskanym od kréow hodowanych na terytorium Polski, co moze wplynaé na utrzymanie
poziomu sprzedazy na rynku mleka. Wykorzystanie réznych narzedzi promocyjnych takich
jak broszury, konkursy dla dzieci i dorostych przyczynilo si¢ do poszerzenia wiedzy
szerokiego grona konsumentow w przyjemny i przystepny sposob — poprzez zabawe.

Ocena efektywnosci dzialania pod katem osiggniecia zalozonych we wniosku celow
Gléwnym celem realizowanego Zadania o charakterze edukacyjno-promocyjnym byl wzrost
zainteresowania spozyciem mleka i budowanie dobrego PR mleka i produktéw mlecznych
poprzez przekazanie informacji w formie bezposredniej rozmowy z konsumentami, w postaci
materiatéw informacyjnych i podczas degustacyi.

Stoisko byto licznie odwiedzane przez uczestnikOw imprezy promocyjnej, co miato swoje
odzwierciedlenie w ilo$ci wydanych podczas degustacji porcji. Realizacja Zadania powinna
przyczynié¢ sie do zwiekszenia udzialu mleka i jego przetworéw w codziennej diecie
uczestnikéw imprez promocyjnych. Wszystkie przygotowane potrawy pochodzily z
produktéw polskich, co buduje patriotyzm konsumencki i pokazuje mozliwos¢ wyboru przy
zakupach dobrych artykutéw pochodzacych z Polski.

Po zakonczeniu Zadania mozna stwierdzié, ze zatoZzone cele i zaplanowane dziatania zostaly
w pelni zrealizowane.

AKCJA PROMOCYJNA MLEKA - PRODUKTY MLECZNE NA CO DZIEN

12) Decyzja nr CEN.DRR.WFP.705.404.2019.ASB.2 z dnia 09.01.2020 wydana przez
KOWR udzielono wsparcia na realizacj¢ Zadania ,,Akcja promocyjna mleka - produkty
mleczne na co dzien”.

Realizacje¢ zadania zaplanowano w terminie 01.05.2020-31.12.2021.

Krajowa Rada Izb Rolniczych zrealizowala zadanie ,,Akcja promocyjna mleka — produkty
mleczne na co dzien” przy wspolpracy z Mazowiecka Izba. Wszystkie zaplanowane dziatania
wykonano w jednym etapie w formie promocyjnej imprezy plenerowej, ktora odbyla sie jako
wydarzenie towarzyszgce organizowanym w Kaskach Dozynkom Gminy Baranow.

Celem Zadania byla promocja wsrod konsumentéw spozycia mleka oraz produktéw i potraw
z mleka przez zwickszenie udziatu ich spozycia w codziennej diecie, a takze wzrost i
utrzymanie sprzedazy mleka na rynku krajowym oraz zwickszenie wérdéd konsumentow
wiedzy o walorach odzywczych mleka i jego produktéw, podtrzymanie dobrych nawykdow
zywieniowych, wytwarzanie w miodych pokoleniach konsumentéw dobrych nawykéw i



zachowan swiadomego konsumenta i zachecenie do samodzielnego przygotowania potraw,
kreatywnego dzialania oraz wykorzystywania mleka i jego produktéw do wielu potraw.

Na potrzeby realizacji zadania wynajeta zostala powierzchnia wystawowa z dostepem do
pradu i naglos$nieniem, na ktérej zorganizowano stoisko do prezentacji i degustacji produktéw
i potraw z mleka oraz stoisko informacyjne. Na scenie ustawionej na placu wystawowym
umieszczony zostal duzy baner reklamowy z napisem ,,Akcja Promocyjna mleka — Produkty
mleczne na co dzien” oraz informacja o sfinansowaniu Zadania ze $rodkéw Funduszu
Promocji Mleka. Baner zostal rowniez zawieszony w miejscu degustacji potraw z mleka.

Stoiska zostaly oplakatowane informacjami dotyczacymi Zadania oraz zrodle jego
finansowania tj. Funduszu Promocji Mleka. Plakaty zapraszajace na ,,Akcje Promocyjng
Mleka — Produkty mleczne na co dzien” byly réwniez wywieszone na terenie gminy
Baranéw, w tym w miejscowosci Kaski, oraz w siedzibach Biur Mazowieckiej Izby

Rolnicze;j.

Informacja o odbywajacej si¢ podczas Dozynek ,,Akcji Promocyjnej Mleka - Produkty
mleczne na co dzien” byla przekazywana przez Konferansjera przez mikrofon w czasie
trwania calej imprezy. W komunikatach przekazywano informacje o miejscu realizacji
Zadania i atrakcjach dostepnych dla odwiedzajgcych, tj. darmowej degustacji produktéw
mlecznych i potraw z produktami mlecznymi, materiatach informacyjnych i promocyjnych
oraz konkursach dla dzieci i dorostych.

Przed stoiskiem informacyjnym Konferansjer zapraszat odwiedzajacych do degustacji potraw
z mleka oraz z jego produktami jak réwniez do zapoznania si¢ z ich wartoécig odzywezg 1
znaczeniu w diecie czlowieka. Odwiedzajacy stoisko informacyjne otrzymywali ulotke
informacyjng. Mogli réwniez zapozna¢ si¢ z prezentacja wyswietlang na monitorze
komputerowym.

Podczas imprezy promocyjnej Hostessy zachecaly osoby przybyle na Dozynki Gminne w
Kaskach do degustacji potraw z mleka oraz poszerzenia swojej wiedzy na temat mleka i
produktéw mlecznych z przygotowanych ulotek.

Odwiedzajacym do degustacji przygotowano 14 potraw z mleka i jego przetworéw. Lacznie
wydano ok 4 000 porcji

Wszystkie potrawy sporzadzone zostaly wylacznie z Produktu Polskiego. Potrawy byty
serwowane rotacyjnie przez czas trwania imprezy.

Na stoisku informacyjnym, osoby obslugujgce stoisko, rozdawaty odwiedzajacym materiaty
informacyjno-promocyjne (gléwnie ulotki i gadzety reklamowe). Na wszystkich materiatach
reklamowych i informacyjnych byta zamieszczona informacja o zrédle ich finansowania tj.
Funduszu Promocji Mleka

Podczas realizacji zadania ,,Akcja Promocyjna Mleka - Produkty mleczne na co dzien”
zostaly przeprowadzone konkursy dla dzieci starszych ,Eamigléwki” i dzieci mtodszych:
»Kolorowanki” oraz dla dorostych ,,Co wiem o mleku” i ,,Pogromcy mitéw mlecznych”.
Laureaci Konkurséw otrzymali nagrody rzeczowe.

Odwiedzajgcy impreze ,,Akcja Promocyjna Mleka — produkty mleczne na co dzien” mogli
oprocz degustacji potraw i uzyskania informacji o wartosciach zdrowotnych mleka i jego



produktéw mito spedzi¢ czas ogladajac wystep Orkiestry Detej Ochotniczej Strazy Pozarnej
w Kaskach.

»Akcja Promocyjna Mleka — Produkty mleczne na co dzien” cieszyla si¢ duzym
zainteresowaniem wszystkich uczestnikéw Dozynek Gminnych w Kaskach, a przygotowane
potrawy do degustacji pokazaly mozliwosci zastosowania produktéw mleka i produktow
mlecznych w codziennej diecie cztowieka i urozmaicania jadlospiséw.

W trakcie trwania wydarzenia zapewniona zostala oprawa muzyczno-artystyczna wraz z
naglosnieniem, za ktére odpowiedzialna Ochotnicza Straz Pozarna w Kaskach. Wystep
Orkiestry umilat czas licznie zebranym uczestnikom prezentujac skoczne utwory.

W celu zapewnienia bezpicczenstwa epidemiologicznego dla oséb bioracych udziat
w Zadaniu wdrozone zostaly srodki zaradcze.

Dziatania podejmowane w czasie realizacji Zadania powinny przyczyni¢ si¢ do zwigkszenia
zaufania do produktéw mlecznych i wzrostu zainteresowania konsumentow mlekiem
uzyskanym od kréw hodowanych na terytorium Polski, co moze wplyna¢ na utrzymanie
poziomu sprzedazy na rynku mleka. Wykorzystanie réznych narzedzi promocyjnych takich
jak broszury, materiaty informacyjno — promocyjne oraz konkursy dla dzieci i dorostych
przyczynito si¢ do poszerzenia wiedzy szerokiego grona konsumentéw w przyjemny 1
przystepny sposob — poprzez zabawe.

Ocena efektywnosci dzialania pod katem osiagnig¢cia zalozonych we wniosku celéw

Gi6wnym celem realizowanego Zadania o charakterze edukacyjno-promocyjnym byl wzrost
spozycia mleka i jego produktéw przez przeprowadzenie promocyjnej imprezy oferujacej
bezposredni dostep do materialdow promocyjnych i rozmowy oraz mozliwos$¢ degustacji
produktéw mlecznych i potraw z polskiego mleka.

Stoisko bylo licznie odwiedzane przez uczestnikoéw imprezy promocyjnej, co miato swoje
odzwierciedlenie w ilo$ci wydanych podczas degustacji porcji. Realizacja Zadania powinna
przyczyni¢ si¢ do zwigkszenia udzialu mleka i jego przetwordw w codziennej diecie
uczestnikow imprez promocyjnych. Wszystkie przygotowane potrawy pochodzity z
produktéw polskich, co buduje patriotyzm konsumencki i pokazuje mozliwos¢ wyboru przy
zakupach dobrych artykuléw pochodzacych z Polski.

Po zakonczeniu Zadania mozna stwierdzié, ze zalozone cele i zaplanowane dziatania zostaly
w pelni zrealizowane.
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ZWIAZEK POLSKICH PRZETWORCOW MLEKA

Raport ZWIAZKU POLSKICH PRZETWORCOW MLEKA
Z REALIZACJI ZADAN DOFINANSOWANYCH ZE SRODKOW FUNDUSZU PROMOC.JI MLEKA
W ROKU 2021.

1) ZESTAWIENIE ZAPLANOWANYCH | ZREALIZOWANYCH ZADAN:

Zadania zaplanowane

Zadania zrealizowane

Sktadka EDA 2021

Sktadka EDA 2021

Monitoring medidw pod katem wizerunku
przetworéw mlecznych

Monitoring mediéw pod katem wizerunku przetworéw
mlecznych

Wyjazd na targi Bulgaria 2021

Wyjazd na targi Buigaria 2021

2) TERMINY, W KTORYCH ZADANIA ZOSTALY ZREALIZOWANE:

Zadanie

I

Termin realizaciji

“Skiadka EDA 2021

| 26 sierpnia 2021

Monitoring mediéw pod katem wizerunku
przetworéw mlecznych

1 lutego — 31 grudnia 2021

Wyjazd na targi Butgaria 2021

30 wrzesnia — 3 pazdziernika 2021

3) KWOTA DOFINANSOWANIA WYPLACONA Z FPM W ZWIAZKU Z REALIZACJA ZADAN

Nazwa zadania

Kwota dofinansowania wyptacona z FPM

Skiadka EDA 2021

86 807,65 PLN

Monitoring medidw pod katem wizerunku
przetworow mlecznych

Zaliczka w kwocie 14 646,20 PLN (zadanie w
trakcie rozliczenia koricowego)

Wyiazd-na targi Bulgaria-2021

e oo e 445080 PLN

4) OCENA MERYTORYCZNA ZREALIZOWANYCH ZADAN:

SKELADKA EDA 2021

Realizacja zadania polegala na optacie skladki czlonkowskiej za przynaleznosé ZPPM do
Europejskiego Stowarzyszenia Mleczarskiego (EDA) w kwocie przypadajacej na ZPPM. Ptatnosci
skiadki dokonano w dniu 26 sierpnia 2021r. na podstawie faktury wstawionej przez EDA.

Czionkowie Europejskiego Stowarzyszenia Mleczarskiego (EDA) otrzymujg na biezgco informacje

dotyczace procesu legislacyjnego UE,

jednoczesnie uczestniczgc w procesie  konsultacii

nowopowstajacych przepisow prawa UE. Ponadto majg dostep do regularnie przekazywanych danych
statystycznych oraz analiz dotyczacych rynku mleka i przetworow mlecznych UE oraz rynku
swiatowego. Dzieki rozwinigtym kanatom wspéipracy pomigdzy EDA a organami Unii Europejskie;j,
cztionkowie EDA majg mozliwos¢ kontaktu z przedstawicielami wiadz UE podczas spotkai o
charakterze konsuitacyjnym. Uczestnictwo w pracach EDA pozwala réwniez na wymiane do$wiadczen
pomigdzy poszczegolnymi krajami cztonkowskimi EDA, a takze opracowywanie wspélnych,
kompromisowych stanowisk unijnego sekfora mleczarskiego wobec probleméw i propozycji ich
rozwigzan przedstawianych przez wiadze Unii Europejskiej — takich jak np., wahania cen produktéw
mleczarskich, wspotpraca z sieciami handlowymi, przyszty ksztatt Wspolnej Polityki Rolnej,

znakowanie zywnosci itp.

W zwigzku z powyzszym cztonkostwo w EDA, a tym samym optacanie skiadek cztonkowskich w tej
organizacji powinno by¢ kontynuowane w przysziosci.




MONITORING MEDIOW POD KATEM WIZERUNKU PRZETWOROW MLECZNYCH

ZPPM zamowit w podmiocie specjalizujgcym sie w monitoringu mediéw, monitoring fraz i tematow
zwigzanych z mleczarstwem w okresie od 1 lutego do 31 grudnia 2021r Celem zadania bylo
okreslenie tematow, kidre pojawiajg sie z mediach, a ktére moga negatywnie wplyngc na wizerunek
branzy mleczarskiej. Zaméwiono réwniez comiesieczne analizy jakosciowe i ilosciowe pojawiajgcych
sie publikacji w celu okreslenia zakresu i ilosci publikacji negatywnych, co pozwolito réwniez na
przyjecie wiasciwej strategii komunikacji w przypadku pojawienia sie koniecznosci reakcji na
publikacje stawiajgce branze mleczarskg w zlym Swietle. W celu przygotowania rekomendacii
dotyczacej komunikacji ZPPM podjat wspoétprace z podmiotem specjalizujgcym sig w dziataniach PR i
komunikacji kryzysowej.

Poniewaz zaklada sie, ze ataki na branze mleczarskq mogqg sie nasilac i mogg dotyczy¢ réznych
zagadnien — zwigzanych np. z aspektami zywieniowymi i zdrowotnymi spozywania przetworow
mlecznych, z kwestiami ochrony Srodowiska, sladu weglowego, dobrostanu zwierzat itp. monitoring
mediow pod katem wizerunku branzy powinien byé kontynuowany roéwniez w latach kolejnych.

WYJAZD NA TARGI BULGARIA 2021

W ramach realizacji zadania ,Wyjazd na targi Bulgaria 2021" czterdziestoosobowa grupa
przedstawicieli polskiej branzy mleczarskiej (przede wszystkim dostawcow mileka) w dniach 30
wrzesénia — 3 pazdziernika 2021r. wzieta udziat w wyjeZdzie, podczas ktorego uczestnicy zwiedzili targi
World of Milk w butgarskiej Sofii. Realizacja zadania zostala powierzona biuru podrézy, ktére
zapewnito sprawny przebieg wyjazdu i wykonanie wymaganych ustug.

Uczestnikom zostat zapewniony:

- transport autokarowy na trasie Warszawa-Softa-Warszawa;
- zakwaterowanie w hotelu (3 doby hotelowe);

- pelne wyzywienie podczas wyjazdu (4 dni) ;

- niezbedne transfery

- ustugi pilota wyjazdu i tumacza podczas wyjazdu,

- ubezpieczenie podrézne

- wstep na targi

W celu dalszego rozwoju gospodarstw uczestnicy wyjazdu zapoznali sie z osiggnigciami
technicznymi i rozwigzaniami organizacyjnymi usprawniajgcymi prace w gospodarstwach, co bedzie
stanowi¢ zachete dla miodych rolnikéw do kontynuowania produkcji mleka. Zgodnie z informacjami
udostepnionymi przez organizatoréw w targach wzieto udziat 172 wystawcoéw. Uczestnicy podczas
zwiedzania targéw zapoznali si¢ z najnowszg oferta maszyn i urzgdzen rolniczych dostgpnych na
rynku. Szczegblng uwaga cieszyt sie sprzet do przydomowej produkcji i pakowania przetworow
mlecznych (gidéwnie seréw i masta) oraz systemy mikrofiltracji mleka surowego.

Biorgc pod uwage obserwowane tendencje demograficzne powodujgce problemy w utrzymaniu
miodych ludzi na wsiach (tzw. problem sukcesji) oraz realnego zmniejszenia sig liczby gospodarstw
utrzymujacych mleko, zapoznanie uczestnikow wyjazdu z rozwigzaniami czynigcymi prace w
gospodarstwach mleczarskich |zejszg lub bardziej efektywng, miato na celu us$wiadomienie
uczestnikom, ze praca w gospodarstwie mleczarskim nie musi zawsze angazowa¢ olbrzymiego
naktadu sit i czasu, a jej rentowno$¢ moze byé zwiekszona dzieki skutecznym inwestycjom.
Zaprezentowane rozwigzania mialy tym samym na celu zwigkszenie zainteresowania utrzymaniem
produkcji mleka w gospodarstwach, ich rozwojem oraz kontynuacjg produkcji w gospodarstwach
przekazywanych sukcesorom. Biorgc pod uwage fakt zainteresowania uczestnikow wyjazdu
prezentowanymi rozwigzaniami mozna stwierdzi¢, ze cel wyjazdu zostal osiggniety, a atrakcyjna
forma wyjazdu zagranicznego (efektywnego kosztowo) dodatkowo sprzyjata zwigkszeniu
zainteresowania udziatem w tym przedsiewzieciu. Biorgc pod uwage niekorzystne tendencje
demograficzne w polskich gospodarstwach mleczarskich, tego typu przedsigwziecia, ktére mogg
poméc w zwiekszeniu efektywnosci gospodarowania i optymalizacji naktaddéw powinny by¢
kontynuowane w przysztosci.
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Raport
KRAJOWEGO STOWARZYSZENIA MLECZARZY
7. ZADAN ZREALIZOWANYCH W RAMACH
FUNDUSZU PROMOCJI MLEKA W 2021 ROKU.

OPLACENIE SKEADKI CZt ONKOWSKIEJ AEDIL

Miejsce realizacii zadania:

Polska, Warszawa -Niemcy, Berlin

Termin realizacji zadania:

od 01.02 do 28.02.2021 r.

Grupa odbiorcow:

Kadra zakladow przetworczych. Polska branza mleczarska reprezentowana przez Krajowe
Stowarzyszenie Mleczarzy.

Zadanie to zrealizowalo glowny cel strategii promocji dla branzy mleka i przetworéw
mlecznych na 2021 rok: wzmocnienie pozycji poprzez uczestnictwo polskich organizacji w
UE i na $wiecie oraz cele szczegbtowe: wzmocnienie pozycji poprzez uczestnictwo polskich

organizacji w UE i na $wiecie.

Zadanie noleoalk

Krajowe Stowarzyszenie Mleczarzy w wyniku oplacenia rocznej sktadki kontynuowato
cztonkostwo w Association for European Dairy Industry Learning AEDIL z siedzibg w
‘Berlinie.

AEDIL jest zwigzkiem organizacji zawodowych istniejagcych w poszczegdlnych krajach
Europy i zrzeszajacych dyplomowanych pracownikéw sektora mleczarskiego. Oplacenie
sktadki czlonkowskiej za przynaleznos$¢ do tej organizacji pozwala Polsce na pelne
czlonkostwo dajgce przede wszystkim:

- korzystanie z dos§wiadczen innych krajéw dla doskonalenia zawodowego polskich kadr
mleczarskich z uwzglednieniem promocji mleka i jego przetwordw,

- dostosowanie polskiego systemu szkolenia tych kadr do standardéw europejskich kladacych
nacisk na zwigkszenie spozycia mleka i jego przetworow,

- integracje¢ polskiego mleczarskiego srodowiska zawodowego z europejskim w celu

wykorzystania m.in. doswiadczen w zakresie promocji mleka,



- wkiad polskiego sektora mleczarskiego w ksztatltowanie oblicza i zréwnowazonego rozwoju
europejskiego mleczarstwa w tym m.in. promowanie spozycia mleka i jego przetwordw.

Osiagniete efekty:

Efektem wspdtpracy z AEDIL jest wdrazanie europejskich do§wiadczen w promocji spozycia
mleka i jego przetworéw oraz dostosowanie polskiego systemu szkolenia kadr mleczarskich
do standard6w europejskich. Dzigki cztonkostwu w AEDIL Polska bierze aktywny udziat w
europejskich programach edukacyjnych i pozyskuje wiedz¢ na temat pozadanych i

oferowanych umiejetnosci w europejskim sektorze mleczarskim ( m.in. projekt ERASMUS ).

OPLACENIE SKtADKI CZtONKOWSKIEJ W ORGANIZACIACH
MIEDZYNARODOWYCH EDA i FIL/IDF

Miejsce realizacii zadania:

Polska, Warszawa
Belgia, Bruksela
Termin realizacji zadania:

od 01.02 do 10.04.2021 r.

Grupa odbiorcow:

Kadra zakladéw przetworczych. Polska branza mleczarska reprezentowana przez Krajowe
Stowarzyszenie Mleczarzy.

Zadanie to zrealizowato gléwny cel strategii promocji dla branzy mleka i przetworow
mlecznych na 2021 rok: wzmocnienie pozycji poprzez uczestnictwo polskich organizacji w
UE i na $wiecie oraz cele szczegdtowe: wzmocnienie pozycji poprzez uczestnictwo polskich
organizacji w UE i na §wiecie.

Realizacja zadania polegata na optaceniu sktadki czlonkowskiej za przynalezno$¢ do
miedzynarodowych organizacji branzowych EDA i FIL/IDF w kwocie przypadajacej na
KSM.

EDA -European Dairy Association jest organizacja skupiajaca europejskich przetworcow
mleka reprezentujacych wszystkie typy przedsigbiorstw mleczarskich (spétdzielcze i
prywatne), $wiatowych lideréw mleczarstwa, a takze mate i $rednie przedsiebiorstwa
tworzgeg lobby mleczarskie wobec organéw UE w zakresie warunkéw rozwoju
europejskiego sektora mleka w ramach WPR.

FIL/IDF — Fédération Internationale de Laitiere / International Dairy Federation- jest

organizacjg branzowa majaca na celu wykorzystanie migdzynarodowej wspodtpracy 1



kontaktéw do rozpowszechniania naukowej, technicznej i ekonomicznej informacji i wiedzy.
Jest to najstarsza organizacja mleczarska na $wiecie zatozona w 1903 r.

Osiagnicte efekty:

Optacenie sktadek zapewnilo cztonkostwo polskiej branzy mleczarskiej w organizacjach
migdzynarodowych European Dairy Association EDA i International Dairy Federation
FIL/IDF. Czlonkostwo w tych organizacjach umozliwia:

- dostep do wiedzy, biezacych informacji z rynku mleka i najnowszych miedzynarodowych
osiggniec¢ praktyki mleczarskie;j,

- uczestniczenie w tworzeniu wszystkich waznych dokumentdw i opracowan dla sektora
mleczarskiego na $wiecie oraz dostep do tych materiatow,

- wlgczenie sig w prace stalych komitetéw i grup roboczych itp. ( w zaleznosci od struktury
organizacji),

- reprezentowanie interesOw polskiego mleczarstwa przy tworzeniu stanowisk EDA w
kluczowych zagadnieniach dla unijnego mleczarstwa,

- opiniowanie i proponowanie nowych rozwigzan unijnego prawa z zakresu mleczarstwa,

- integracje krajowego mleczarstwa z unijnym i $wiatowym mleczarstwem,

- reprezentowanie interesOw polskich producentow i przetworcoOw mleka na arenie
miedzynarodowej oraz nawigzywanie nowych kontaktoéw biznesowych,

- wymiane¢ doswiadczen pomigdzy krajami czlonkowskimi co przyczynia si¢ do wdrazania

Swiatowych i europejskich doswiadczen w promocji spozycia mleka ijego przetwordw.

XXVI KRAJOWA OCENA SEROW | TWAROGOW

Miejsce realizacji zadania:
Caly kraj

Termin realizacji zadania:
od 01.04 —31.10.2021 r.

Grupa odbiorcow:

Przedstawiciele branzy mleczarskiej,naukowcy, czlonkowie organizacji branzowych,
pracownicy podmiotéw przetworczych mleka i pracujacych na rzecz mleczarstwa.

Zadanie zrealizowalo gtowny cel strategii promocji dla branzy mleka i przetworéw
mlecznych na 2021 rok: wzrost spozycia mleka i budowanie dobrego PR wokét mleka i
produktéw mlecznych” oraz cele szczegélowe: wzrost wiedzy na temat waloréw polskich
produktéw mlecznych, wsparcie przedsicbiorcow - stale podnoszenie jakosci i atrakcyjnosci

produktéw mlecznych.



Krajowe Stowarzyszenie Mleczarzy od poczatku swojej dziatalnosei organizuje krajowe
oceny przetworow mlecznych, ktérych przestaniem jest promocjai popularyzacja spozycia
mleka i jego przetwordéw oraz podnoszenie jakosci i atrakcyjnosci produktéw mlecznych.

W ramach dzialania  zostala przeprowadzona przez ekspertéw ocena jakosci seréw i
twarogéw w wybranych grupach asortymentowych. Ocena obejmowala anonimowa oceng
sensoryczna wg przyjetych standardéw i ocen¢ prawidlowoséci znakowania zgodnie z
obowigzujgcymi przepisami, a takze estetyki i funkcjonalnosci produktu. Laureaci Oceny
otrzymali medale z popiersiem patrona Oceny — dr hab. Aleksandra Kubiaka i statuetke za
»Produkt Mleczny Roku 2021

Osiagniete efekty:

XXVI Krajowa Ocena Ser6w i Twarogow XX VI umozliwila poréwnanie jakosci tych samych
grup asortymentowych w skali kraju. W celu budowania dobrego PR wokot mleka i
produktéw mlecznych oraz promocji ich spozycia przekazano informacje niezbgdne do
podjecia dziatan naglasniajacych znakomita jako$¢ polskich produktéw mlecznych
gwarantowana  przez ogélnokrajowe organizacje branzowe. Na famach czasopism
branzowych i rolniczych, na portalach branzowych oraz na stronie internetowej organizatora
zostaly zamieszczone informacje o przebiegu i wynikach Oceny, co przyczynilo si¢ do

wzrostu wiedzy na temat waloréw polskich produktéw mlecznych.

KONKURS "INNOWACJE TECHNICZNE i TECHNOLOGICZNE w MLECZARSTWIE"

Miejsce realizacji zadania:
Caty kraj

Termin realizacji zadania:

od 01.04 do 05.11.2021 1.

Grupa odbiorcOw:

Rolnicy — producenci mleka.

Kadra kierownicza w zaktadach przetwdrczych mleka.

Zadanie zrealizowato gléwny cel strategii promocji dla branzy mleka i przetworéw
mlecznych na 2021 rok: promocja stosowanych innowacyjnych rozwiagzan przez podmioty
branzy mleczarskiej w zakresie produkcji, skupu, rozwoju kadr, technologii, potencjatu i
efektywnosci w kontekscie podnoszenia konkurencyjnosci branzy i jakosci produktu
finalnego ( mleko i jego przetwory) w celu wypracowania pozycji na arenie krajowej 1

miedzynarodowej oraz cele szczegdtowe strategii: promocja stosowanych innowacyjnych



rozwigzan przez podmioty branzy mleczarskiej w zakresie produkeji, skupu, rozwoju kadr,
technologii, potencjatu i efektywnosci w konteksécie podnoszenia konkurencyjnosci branzy i
jakosci produktu finalnego ( mleko i jego przetwory) w celu wypracowania pozycji na arenie
krajowej i migdzynarodowe;j.

Konkurs skierowany byl do podmiotéw przetwérstwa mleka, firm pracujacych na rzecz
hodowli bydta, produkcji i przetworstwa mleka, rolnikéw indywidualnych — producentow
mleka. W ramach dzialania Kapitula powotana przez prezesa Krajowego Stowarzyszenia
Mileczarzy wylonita laureatéw Konkursu w 5 kategoriach:

- ochrona $rodowiska,

- gospodarka energig,

- innowacyjne rozwigzania procesowe,

- innowacyjne rozwigzania w hodowli bydta mlecznego i produkcji mleka

- caloksztalt dzialalnosci innowacyjnej w sektorze mleczarskim.

Laureaci otrzymali statuetki z wizerunkiem Patrona Konkursu mgr inz. Eugeniusza

Kacprzyka.

Osiggniete efekty:
Efektem podjetych dzialan przy realizacji zadania Konkurs "Innowacje techniczne i

technologiczne w mleczarstwie" byla promocja stosowanych innowacyjnych rozwigzan przez

podmioty branzy mleczarskiej w zakresie skupu mleka, produkeji, rozwoju technologii oraz

wzrost wiedzy wsréd kadry kierowniczej zaktadow przetwoérczych mleka i producentéw

Konkurs zostal spopularyzowany poprzez zamieszczenie informacji na famach czasopism

branzowych i rolniczych, portali branzowych oraz na stronie internetowej organizatora.

XIV EUROFORUM POLSKIEGO MLECZARSTWA

Miejsce realizacii zadania:
Caty kraj

Termin realizacji zadania:
0d 01.05 do 31.10.2021 r.

Grupa odbiorcow:

Kadra zakladéw przetworczych zarzadzajaca i kierownicza.
Zadanie zrealizowalo cel gtéwny strategii Funduszu Promocji Mleka na rok 2021: wzrost
spozycia mleka i budowanie dobrego PR wok6! mleka i produktéw mlecznych oraz cele

szczegOlowe: wzrost wiedzy na temat jakosci produktéw mlecznych, dziatania informacyjne i



edukacyjne, celem ktorych jest budowa pozytywnego wizerunku mleka i przetworow, a takze
przetworcow i producentow mleka.

Jednym ze statych bardzo waznych celéw dziatalnosci statutowej Krajowego Stowarzyszenia
Mleczarzy sa dzialania na rzecz rozwoju i poszerzania wiedzy wéréd podmiotéw branzy
mleczarskiej. W cele te wpisuje si¢ projekt pt. XIV Euroforum Polskiego Mleczarstwa,
podczas ktorego uczestnicy zapoznali si¢ z aktualnymi i przysztymi zagadnieniami,
problemami zwigzanymi ze $wiatowym, europejskim i krajowym sektorem mleczarskim,
najnowszymi osiagnieciami w technice i technologii pod katem poprawy jakosci przetworéw
mlecznych oraz ich promocja.

Uczestnicy podczas 4 dniowego seminarium wyshuchali wyktadéw na temat:

- Perspektywy produkcji mleka w Polsce.

- Konsumenckie podejscie producentéw do rozwoju nowych produktow.

- Technologiczne aspekty produkcji twarogow i serkéw: nowe techniczno — technologiczne
metody poprawy jakosci i wydajnosci w procesie produkcji.

- Wplyw Europejskiego Zielonego Ladu na zréwnowazong hodowle bydia mlecznego w
obiegu zamkni¢tym.

- Co nowego w znakowaniu?

- Mleczarstwo w erze transformacji unijnego Zielonego L.adu.

- Mleczarstwo na drodze do neutralnos$ci klimatycznej. Wyzwania na lata 2020-2050.

- Innowacyjne ksztatcenie technologéw mleczarstwa.

- Aktualna problematyka europejskiego mleczarstwa.

Osiggniete efekty

Efektem dzialan w ramach realizacji zadania ,, XIV Euroforum Polskiego Mleczarstwa” byt
wzrost wiedzy wérdd uczestnikow w zakresie aktualnych i przyszlych zagadnien i
problemow zwiazanych ze §wiatowym, europejskim i krajowym sektorem mleczarskim,
najnowszymi osiggnieciami w technice i technologii pod katem poprawy jakosci oraz
promocja przetworéw mlecznych. Przekazano argumenty do budowy pozytywnego

wizerunku mleka i jego przetworow oraz walki z czarnym PR.

AKCJA INFORMACYJNO — PROMOCYJNA MLEKA | JEGO PRZETWOROW.

Mieisce realizacji zadania:

Caty kraj

Termin realizacji zadania:
0d 01.05 do 31.10.2021 r.



Grupa odbiorcoéw:

Nauczyciele, naukowcy, przedstawiciele mediow.

Zadanie zrealizowalo cel glowny strategii Funduszu Promocji Mleka na rok 2021: wzrost
spozycia mleka i budowanie dobrego PR wokét mleka i produktéw mlecznych oraz cel
szczegOtowy: dzialania informacyjne i edukacyjne, celem ktérych jest budowa pozytywnego
wizerunku mleka i przetworéw, a takze przetworcow i producentéw mleka.

Podczas seminarium uczestnicy zapoznali si¢ z najnowszymi osiggnieciami w zakresie
mleczarstwa, postgpem  techniczno — technologicznym oraz z promocja przetworéw
mlecznych. Zostalty przedstawione wyktady na temat:

L. »Znakowanie produktéw mlecznych — potencjalny wplyw na promocje i zrédlo
informacji dla konsumenta”

2. »Bakterie psychrotrofowe w mleku i ich wptyw na jako$¢ produktéw mleczarskich”

3. » Wplyw miedzi na wybrane drobnoustroje seréw dojrzewajgcych”

4. »Strategia Zielonego Ladu a nowe rozwiazania techniczne”

Podczas spotkania uczestnikom zostata przekazana rzetelna wiedza i informacja, celem
ktérej jest budowa pozytywnego wizerunku mleka i jego przetwordw. Uczestnicy aktywnie
wigczyli si¢ do dyskusji zadajac liczne pytania ekspertom oraz wspdlnie zastanawiali sie, jak
zwigkszy¢ spozycie mleka i przetworéw mlecznych.

Osiagniete efekty
Podczas seminarium uczestnikom zostata przekazana rzetelna wiedza i informacja, celem

ktérej byta budowa pozytywnego wizerunku mleka i jego przetworoéw. Uzyskang wiedze
uczestnicy wykorzystali w pracy dydaktycznej z mtodziezg oraz do popularyzowania w
mediach lub w relacjach z mediami w celu tworzenia dobrego PR mleka i jego przetworow,

majgcego wptyw na wzrost spozycia mleka i przetwordw.

TLUMACZENIE | OPRACOWANIE MATERIAtOW Z MIEDZYNARODOWYCH
ORGANIZACJI BRANZY MLECZARSKIE).

Miejsce realizacji zadania:
Caly kraj

Termin realizacji zadania:
od 01.06 do 15.11.2021 .

Grupa odbiorcow:

Polska branza mleczarska: kadra kierownicza w zakladach przetworczych, rolnicy -

producenci mleka, branzowe organizacje pozarzagdowe.



Zadanie zrealizowato cel gtéwny strategii Funduszu Promocji Mleka na rok 2021:
doskonalenie kadr branzy mleczarskiej oraz cele szezegdtowe: wzrost wiedzy wsrdd kadry w
zaktadach przetworczych, w szczegolnosei 1 w obszarze najnowszych trendéw w
przetworstwie i konsumenckich, wsparcie przedsigbiorcéw - stale podnoszenie kwalifikacji
kadr branzy mleczarskiej.

Zadanie polegato na tlumaczeniu z jezyka angielskiego na jezyk polski, opracowaniu i
redakcji materiatow publikowanych przez miedzynarodowe organizacje branzy mleczarskiej,
ktére sg niewyczerpanym i aktualnym zrédtem informacji o sytuacji mleczarstwa na swiecie 1
w Europie. Thumaczenie i opracowanie tych materialéw dato mozliwos¢ skorzystania z
dorobku informacyjnego miedzynarodowych organizacji, ktorych jestesmy cztonkami EDA,
FIL/IDF, AEDIL, COPA COGECA. Na biezaco aktualizowano strong internetowa KSM i
publikowano przettumaczone materialy.

W ramach dziatania przetltumaczono:

1. Biuletyn 507/2020, The Codex General Standard for the Use of Dairy Terms Its
nature, intent and implications. Ogéiny Codex Standard stosowania terminéw
mleczarskich. Charakter, cele i powigzania.

2. Position paper 2020- The Codex General Standard for the Use of Dairy Terms — Its
nature, intent and implications,. Ogdlny Codex Standard stosowania terminow
mleczarskich — charakter, cele powigzania.

3. Position paper, IDF May 2020Front of Pack Nutrition Labelling — Delivering
meaningful public health outcomes. Etykietowanie zywnosci w gtéwnym polu
widzenia ( z przodu opakowania) — Podawanie informacji istotnych dla zdrowia
publicznego.

4. |DF Factsheet 13/2020, Processing Environment Monitoring . Monitorowanie $rodowiska
produkcyjnego.

5. IDF Factsheet 010/2019 Lactose: Technological aspects and usage. Laktoza; aspekty
technologiczne i zastosowanie.

6. Impacts of Covid-19 on food security and nutrition: developing effective policy
responses to address the hunger and malnutrition pandemic. Wptyw Covid-19 na
bezpieczenstwo zywnosci i wyzywienie: opracowanie skutecznych reakcji w zakresie
polityki zywnos$ciowej skierowanej na problemy pandemii gtodu i niedozywienia

7. Biuletyn 509/2021, Lactose, an important nutrient: Advocating a revised policy

approach for dairy and its intrinsic sugar. Laktoza, wazny sktadnik odzywczy.



Promowanie zmiany podejscia do przetworéw mlecznych i naturalnej zawartosci
cukru w tych produktach.

8. IDF Factsheet 11/2020, Dairy’s role in supporting a healthy immune system. Rola
produktéw mleczarskich wspomagajacych zdrowy uktad odpornosciowy.

9. IDF Factsheet 006/2019-04, Health Benefits of Dairy. Korzysci zdrowotne wynikajgce
ze spozywania produktéw mleczarskich.

10. EDA FEP Progress report — listopad 2020 - luty 2021. Przeglad zagadnien zwigzanych
z zywnoscig, srodowiskiem i zdrowiem.

11. EDA Dairy Flash od Nr 10/2021 do Nr 15/2021

Osiagniete efekty
Poprzez ttumaczenie na jezyk polski tych materialéw polska branza mleczarska, w tym kadra

kierownicza zakladéw przetwoérczych mleka, rolnicy- producenci mleka, branzowe
organizacje pozarzagdowe, uzyskala dostep do istotnych informacji i opracowan zwigzanych z
europejskim i $wiatowym mleczarstwem. Wplyneto to na wzrost wiedzy wsréd pracownikow
tej branzy, a takze do wykorzystania przekazanych informacji w biezacej pracy poprzez
wdrazanie europejskich doswiadczen, rozwigzan i najswiezszych informacji rynkowych, a
jednoczesnie wzrost konkurencyjnosci polskiej branzy mleczarskiej. Materiaty te byty dla
uzytkownikéw cennym Zrédtem informaciji na ww. tematy. Materiaty publikowane byty na

stronie internetowej Krajowego Stowarzyszenia Mleczarzy www.mlekoland.com oraz na

materialy posiadaly oznakowanie o sfinansowaniu z Funduszu Promocji Mleka.

Sporzadzila:

Warszawa, 09.03.2022 r,
Hanna Bogdanska — Zareba
Czlonek Zarzqdu

Krajowego Stowarzyszenia Mleczarzy



Raport KRAJOWEGO ZWIAZKU HODOWCOW
CZERWONEGO BYDEA POLSKIEGO
7. ZADAN DOFINANSOWANYCH ZE SRODKOW

FUNDUSZU PROMOCJI MLEKA w 2021r.

BADANIE CZESTOSCI WYSTEPOWANIA WARIANTU A1 1 A2 GENU
B-KAZEINY W POPULACJI CZERWONEGO BYDE.A POLSKIEGO

Miejsce realizacji zadania: LABORATORIUM GENETYKI BYDELA

PFHBiPM
ul. Przysztosci 1

05-804 Pruszkow
Termin realizacji zadania: od 01.04.2021 do 30.09.2021.

Grupa odbiorcow: Bezposrednimi beneficjentami projektu byli hodowcy bydta rasy polskie;j
czerwonej. Gloéwnie sg to hodowcy-producenci mleka gospodarujacy w gospodarstwach
rodzinnych, w trudnych warunkach s$rodowiskowych, np. w regionach podgérskich i
gorskich, Hodowey Ci praktykuja rolnictwo ekstensywne oparte na paszach z uzytkow
zielonych. Oprocz dostarczania na rynek doskonalej jakosci mleka przyczyniaja si¢ takze do:
- utrzymania tozsamosci regionalnej i kulturowej,

- ochrony naturalnego krajobrazu i promocji obszaréw,

- ochrony zasobdéw genetycznych rodzimej rasy bydla, ktére w przyszlosci moga by¢
wykorzystane do doskonalenia innych ras.

Przy obecnych i przewidywanych cenach skupu mleka hodowla rasy polskiej czerwonej jest
na granicy oplacalnosci. Ze wzgledu na ograniczone mozliwosci doskonalenia tej rasy w
kierunku wyzszej wydajnosci, zasadna jest préba wykorzystania potencjalu jaki niosa te
zwierzeta ze wzgledu na szczegdlny sklad mleka. Mleko od kréw polskich czerwonych z
powodu zatozei genetycznych oraz systemu chowu odznacza si¢ licznymi walorami
prozdrowotnymi.

Opis projektu:

W chwili obecnej obserwuje si¢ zmiang motywacji konsumentéw w zakresie dokonywanych
wyborow zakupowych i wzrost znaczenia czynnikéw takich jak jako$¢ 1 wilasciwosci
prozdrowotne. Jednoczesnie w odniesieniu do mleka i jego przetworéw, oprocz
bezpieczenstwa biologicznego coraz wazniejszym problemem staje si¢ alergizacja duzej
czesci spoleczefistwa. W konsekwencji spory odsetek konsumentéw rezygnuje ze spozywania
mleka i jego przetwordw. Rezygnacja ze spozywania produktow mlecznych wyraznie
podnosi koszty zywienia i utrudnia odpowiednie zbilansowanie diety, a takze buduje nawyki
zywieniowe, ktore powoduja ze w przyszlosci konsumenci unikaja produktéw mlecznych. Od



kilku lat zainteresowanie badaczy jest skupione na skladzie mleka, a w szczegélnosci
zawartego w nim rodzaju P kazeiny. W $wietle ostatnich badan powaznym problemem
alergicznym jest wyst¢powanie w mleku B kazeiny w formie A1A1, ktéra jest skladnikiem
mocno alergizujagcym. Problem jest dostrzegany na catym $wiecie, coraz wigcej organizacji
hodowlanych prowadzi badania i oferuje zwierzeta z zalozeniami genetycznymi B kazeiny
A2A2, ktéra jest zdecydowanie mniej alergizujgca. W ostatnich latach badania nad mlekiem
od kréw rasy polskiej czerwonej byly prowadzone przez Uniwersytet Przyrodniczy w
Lublinie, w ramach programu ,,Biostrateg”. Krajowy Zwigzek Hodowcow Czerwonego Bydla
Polskiego (KZHCzBP) przeprowadzil sondazowe badania czg$ci buhajéw aktywnych w
populacji i okazalo si¢, ze ok. 1/3 z nich ma zalozenia genetyczne A2A2 lub A1A2. Krowy
rasy polskiej czerwonej ze wzgledu na specyficzny, ukierunkowany profil genetyczny oraz
zastosowanie glownie chowu ekstensywnego sg szczegodlnie predysponowane do produkcji
mleka o podwyzszonej wartosci odzywczej. Mleko pochodzace od krow rasy polskiej
czerwonej zawiera np. istotnie wigksza zawarto$¢ substancji czynnych (np. laktoferyny,
interferonu, CLA), makro i mikro elementéw, korzystniejszy zywieniowo stosunek kwaséw
nasyconych do nienasyconych. W/w czynniki w sposob optymalny wpisujg sic w
oczekiwania wspolczesnego konsumenta, ktory coraz wigksza uwage przykiada do jakosci
kupowanych produktow

Wyb6ér produktéw mlecznych, ktére mogg by¢ spozywane przez ludzi ze zdiagnozowanymi
problemami alergii na mleko i jego przetwory na polskim rynku jest bardzo ograniczony.
Alergia na biatko mleka krowiego jest dolegliwoscia szczegélnie uciazliwa, ze wzgledu na
powszechne wykorzystanie mleka lub jego biatek jako skladnikéw lub dodatkéw do
zywnosci. Dostgpne na polskim rynku produkty ,,wolne od mleka” czgsto charakteryzujg
si¢ wysokg ceng lub watpliwymi wlasciwosciami smakowo — sensorycznymi. Populacja
krow polskich czerwonych wpisanych do ksigg to w chwili obecnej okoto 2700 sztuk w
uzytkowaniu mlecznym. Zwierzeta te $wietnie nadaja  sie do  hodowli w
trybie ekstensywnym jednak pod wzgledem wydajnoéci nie s3 w stanie konkurowaé z
krowami rasy PHF. Hodowla rasy polskiej czerwonej w znacznej czesci jest realizowana w
ramach programu ochrony zasobow genetycznych. Stopniowe przeksztalcanie stad w
jednorodnie genetyczne pod katem genu beta kazeiny A2A2 pozwolitoby oferowaé na rynku
surowiec speniajgcy zatozenia zywnosci funkcjonalnej, o obnizonej alergennosci, co byloby
wypelnieniem istnicjacej luki na rynku mleka i jego przetworéw w Polsce a zarazem
pozwoliloby uczyni¢ hodowle bydla polskiej czerwonej efektywna ekonomicznie. Dzieki
genotypowaniu stad i doskonaleniu ich w kierunku produkcji mieka o obnizonej alergennosci
mozliwe jest rozwigzanie obu wskazanych probleméw. Pierwszym krokiem niezbednym do
realizacji tego celu jest zgenotypowanie populacji rasy polskiej czerwonej.

Poprzez rozpowszechnienie informacji o mozliwosciach uczestnictwa w projekcie wsrod
czlonkéw 1 sympatykow KZHCzBP ustalona zostal grupa zainteresowanych hodowcow. W
kazdym stadzie zostal okreslona liczba samic, ktére poddane zostaly genotypowaniu, i od
ktérych zostal pobrany material genetyczny. Pobrafi materiatu dokonali pracownicy
PFHBiPM w sposéb zestandaryzowany przez t¢ organizacje. Laboratorium
genetyczne dokonalo analiz, wyniki ktérych zostaly przekazane zainteresowanym hodowcom
oraz zapisane wsréd informacji kolekcjonowanych przez ksigege hodowlana rasy polskiej



czerwonej zgodnie z obowigzujaca Ustawa o organizacji hodowli i rozrodzie zwierzat.
Pozyskane informacje bedg podstawa do zoptymalizowania planu kojarzen kréw polskich
czerwonych wpisanych do ksiegi tej rasy.

Zlecone zostalo badanie genu CSN2 w kierunku ustalenia nosicielstwa genéw
odpowiedzialnych za izoformy beta kazeiny Al i A2. Gen kazeiny posiada 12 wariantéw,
okreslanych nazwami (Al, A2A3, B,C,D,EF,G, H1, H2 oraz I) (Massella i in., 2017). W
populacji bydta mlecznego najczesciej wystepuja izoformy Al i A2 , mniej popularna forma
jest wariant B, za$ pozostale formy wystepuja bardzo rzadko (Farrel i in., 2004). Sekwencja
genu kodujacego kazeine A2 rozni sie od tej kodujacej Al zmiana w kodonie CCT -> CAT,
co powoduje zastgpienie proliny (2) przez histydyne (Al, B) na pozycje 67 w sekwencji
aminokwasowej (Suchocki, Szyda, &Kaminski, b.d.). Gen ten ze wzglgdu na kodominacyjny
charakter wymusza preferencje osobnikow homozygotycznych. Wynika to z faktu, ze jedynie
homozygotyczne osobniki o genotypie A2A2 sa w stanie produkowac mleko zawierajace
A2A2. Mutacja ta jako mutacja punktowa jest mozliwa do identyfikacji metoda
mikromacierzy SNP.

Zleceniodawca dostarczyt 1000 prébek tkanki (wycinek ucha) od zwierzat przeznaczonych do
badania. Wszystkie probki spelnialty minimalne wymagania analityczne.

Analize¢ wykonano przy uzyciu macierzy EuroGenomics MD_v2 POL. Jako sonde
identyfikujgca gen CSN2 i roznicujacg pomiedzy izoformami Al i A2 zastosowano CSN2_7.

Ocena efektywnoSci:

Sposérod przedstawionych do badania osobnikéw 185 wykazuja pozadany genotyp A2A2, 490
jest heterozygotami A1A2 i 325 osobnikéw z genotypem AlAl. W celu doskonalenia
populacji pod katem produkcji mleka zawierajacego wylacznie beta-kazeing A2A2 wskazane
jest stosowanie buhajéw posiadajgcych wylacznie genotyp A2A2. Dopuszczalne jest tez
ograniczone stosowanie osobnikow heterozygotycznychA1A2 przy zastosowaniu intensywnej
selekcji genomowej. Wynika to z kodominacyjnego charakteru badanego genu, co oznacza ze
u zwierzgt posiadajacych genotyp AlA2 produkowane jest mleko o mieszanym
charakterze pozbawione szczegdlnych wiasciwosci handlowych lub uzytkowych.

W celu utworzenia pozadanej populacji zdolnej do produkcji mleka typu A2A2, konieczna
jest intensywna selekcja na podstawie genotypowania materialu meskiego zenskiego. Nalezy
przy tym pamietaé, ze przy skojarzeniu zwierzgcia heterozygotycznego genotypie A1A2 z
homozygotycznym o genotypie A2A2 prawdopodobienstwo urodzenia osobnika o
oczekiwanym genotypie wynosi tylko 50%.
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XX REGIONALNA WYSTAWA ZWIERZAT HODOWLANYCH W BOGUCHWALE

Miejsce realizacji zadania: Boguchwata
Termin realizacji zadania: 26-27.06.2021 r.

Grupa odbiorcéw: hodowcy bydta mlecznego.

Opis projektu: Po dwoch latach przerwy spowodowanej pandemia w dniach 26-27 czerwca
2021 r. w Boguchwale odbylta sie¢ XXII Regionalna Wystawa Zwierzat Hodowlanych oraz
Dni Otwarte Podkarpackiego Osérodka Doradztwa Rolniczego. Na ringu rywalizowalo 19
hodowcdéw z 12 powiatéw wojewoddztwa podkarpackiego. Zwierzeta zaprezentowano
w siedmiu kategoriach: jatowice cielne PHF- HO i RW, krowy pierwiastki PHF- HO i RW,
krowy w II laktacji PHF- HO i RW, krowy III laktacja i starsze PHF- HO i RW, krowy rasy
SM , krowy rasy RP ikrowy rasy BG, lacznie 40 sztuk zwierzat. Oceny zwierzat dokonata
komisja w skladzie: Grzegorz Przyjemski — sedzia gtéwny w asyscie Franciszka Kagana —
wiceprezesa Podkarpackiego Zwigzku Hodowcoéw Bydla Mlecznego i Producentéw Mieka
w Rzeszowie. Duzy sukces na tegorocznej Wystawie odnidst Pan Marek Pankiewicz
z Majdanu Lipowieckiego, ktory zdobyl tytul czempiona i wiceczempiona w kategorii kréw
pierwiastek oraz wiceczempiona w kategorii krow w 11 laktacji.

Superczempionem tegorocznej wystawy zostata krowa Wizab PL005388608527 z Zakladu



Doswiadczalnego Instytutu Zootechniki PIB Sp. zo0.0. w Chorzelowie - po francuskim,
buhaju Jarold. Mlodzi hodowcy zaprezentowali cieliczki réznych ras pochodzace po
buhajach polskich i zagranicznych uzywanych na terenie Podkarpacia. Konkurs przynidst
bardzo duze zainteresowanie wéréd rowiesnikow, miodych hodowcéw innych gatunkow
zwierzat a takze licznie zgromadzonej publicznosci. Dzieci profesjonalnie przygotowaty 13
sztuk cielat, z ktérych w przysztosci wyrosna pigkne, wydajne krowy co zapewne przyczyni

si¢ do rozwdj hodowli na Podkarpaciu.

Ocena efektywnoSci: Wystawa przyciagnela wyjatkowo liczng rzesze zainteresowanych.
Zwiedzajagcy mogli zobaczy¢ w jakim kierunku zmierza hodowla bydta mlecznego a
komentarze s¢dziego, omawiajacego poszczegdlne grupy wiekowe i zwierzeta byly doskonalg
lekcjg przedmiotu. Ciekawym urozmaiceniem byt, jak co roku, Konkurs Miodego Hodowcy,
ktéry przyciagnal az trzynastke dzieci prezentujacych swoje jatoweczki na ringu.
Zainteresowanie wystawa bydla mlecznego ze strony zaréwno dorostych jak i dzieci wskazuje

ze hodowla i produkcja mleka ida w prawidtowym kierunku.

OGOLNOPOLSKA SZKOEA MEODYCH HODOWCOW

Miejsce realizacji zadania: Szepietowo

Termin realizacji zadania: 31.08-03.09.2021 r.



Grupa odbiorcow: Mtodzi hodowcy bydta mlecznego.

Opis projektu: Dotychczas odbylo si¢ VI edycji PODLASKIE] SZKOLY MEODYCH
HODOWCOW. Po roku przerwy, pomimo pandemii naszedt czas na OGOLNOPOLSKA
SZKOLE, bo takich umicjetnosci nie da si¢ naby¢ w trybie nauki zdalnej. Podobnie jak
PODLASKA SZKOELA MELODYCH HODOWCOW w Podlaskim Osérodku Doradztwa
Rolniczego w Szepietowie jest jedynym tego typu przedsiewziecciem w Polsce
organizowanym przez Zarzad Podlaskiego Zwigzku Hodowcoéw Bydla i Producentéw Mleka
w Bialymstoku z s. w Jezewie Starym przy wspdlpracy z Polska Federacja Hodowcow Bydta
i Producentow Mleka. Obejmuje ona m.in. przygotowanie jatéwek do udzialu w Wystawie
Zwierzat Hodowlanych a najlepszym otwiera droge wyjazdu na zajecia europejskiej szkoty

mtodych hodowcow.

OGOLNOPOLSKA SZKOLA MEODYCH HODOWCOW odbyta sie w dniach 31 sierpnia —
3 wrzesnia 2021 roku w Podlaskim Osrodku Doradztwa Rolniczego w Szepietowie a jej
organizacja bylta dofinansowana z Funduszu Promocji Mleka. Dla mlodych hodowcéw bydta
uczestnictwo w zajgciach jest czyms$ wyjatkowym, zwlaszcza w czasie pandemii. Majg oni
mozliwos¢ zdobycia pozytecznych i rzadkich jeszcze w naszym kraju umiejetnosci —
profesjonalnego przygotowania bydta do wystawy. Uczniowie szkoly zostali podzieleni na
grupy i otrzymali pod opieke jatowki. Miode sztuki wypozyczyli podlascy hodowcy. Jednak,
aby wszystko przebiegato sprawnie, musieli nauczy¢ si¢ pracowaé wspdlnie oraz dbaé o
bezpieczenstwo swoje 1 wspotuczestnikéw. Sytuacja epidemiologiczna nalozyla na
organizatordw i uczestnikow dodatkowe wymagania, ale chetnych do nauki nie brakowato.
Zajecia tradycyjnie rozpoczely sie¢ od przygotowania dla jalowic profesjonalnego
wystawowego legowiska. Umyte sztuki musiaty zosta¢ odpowiednio nakarmione. Nastepnie
w ruch poszly maszynki do strzyzenia, bo jatowki obowigzkowo musza mieé nienaganng
linie, profesjonalnego irokeza. Fitting - tak z angielskiego okresla si¢ przygotowania
zwierzecia do prezentacji. Kluczowym i najtrudniejszym elementem w przypadku bydta jest
strzyzenie. Bo im wyzsza ocena na wystawie - tym wyzsza cena. W Szepietowie pod
maszynki poszly roczne jalowice z podlaskich hodowli. Odpowiednie przycigcie siersci
pozwala uwydatni¢ zalety i zamaskowa¢ ewentualne niedociagniecia budowy. Potrzeba nawet
kilku godzin pracy - to dopiero strzyzenie wstepne.Do profesjonalnego przygotowania
zwierzat zakupione $rodki do pielggnacji 1 mycia zwierzat (sprzet fitterski)

— mydlo orvus, spray clear magic, spray black magic, spray touch up medium brawn,

- kantar skoérzany,

- szczotki 1 noze.



Zakupione $rodki do pielegnacji zostaly wykorzystane podczas szkolenia. W czasie szkolenia
zwierzat obowigzkowy byl odpowiedni kantar i znajomo$¢ mndstwa sedziowskich komend.
Oczywiscie uczniowie réwniez musieli prezentowac si¢ profesjonalnie, stad tez obowigzkowy
bialy strdj oprowadzajacego. Finalowy konkurs na ringu odbyl sie¢ 3 wrze$nia. Uczniowie

rywalizowali miedzy sobg, prezentowali to, czego si¢ nauczyli si¢ przez kilka dni wytezonej

pracy.

Ocena efektywnosci: Szkota Mlodych Hodowcéw to nie tylko specjalistyczne warsztaty, ale
przede wszystkim nauka wspélpracy oraz pokonywania barier. Ogolnopolska Szkola
Milodych Hodowcow jest forma wyszukiwania miodych talentéw i szlifowania ich

umiejetnosei. Dzigki takim inicjatywom, poziom wiedzy o hodowli ros$nie

XXVII REGIONALNA WYSTAWA ZWIERZAT HODOWLANYCH W
SZEPIETOWIE

Miejsce realizacji zadania: Szepietowo
Termin realizacji zadania: 04-05.09.2021 r.

Grupa odbiorcéw: Konsumenci przetworéw mlecznych i produktow mleczarskich, zaklady
mleczarskie, producenci mleka oraz hodowcy bydla mlecznego z terenu wojewddztwa

podlaskiego, firmy odpowiedzialne za promocj¢ mleka oraz przetworéw mlecznych, firmy



zwigzane z hodowla bydla i produkcjg mleka oraz sprzgtu rolniczego, agencje 1 instytucje
rzadowe dziatajagce w obszarze rolnictwa, a takze uczniowie/studenci oraz absolwenci szkot

rolniczych roznych szczebli.

Opis projektu: Po rocznej przerwie hodowcy wystawili do konkursu najpigkniejsze
zwierzeta, a wystawcy zaprezentowali bogatg ofert¢ targowa. 4 i 5 wrzesnia odbyla si¢ w
Szepietowie XXVII Regionalna Wystawa Zwierzat Hodowlanych i Dni z Doradztwem
Rolniczym. Wszyscy czekali na to wydarzenie. To bylto $wieto podlaskiego rolnictwa i tryumf
hodowlany bydta mlecznego. Wystawa juz po raz dwudziesty siodmy odbyla si¢ na terenach
wystawowych Agroarena Podlaskiego Os$rodka Doradztwa Rolniczego w Szepietowie.
Tegoroczna edycja cieszyta sig niebywala frekwencja zwiedzajacych, jak 1 wystawcow. Na
szepietowskim ringu rywalizowatlo 27 hodowcéw Dbydla mlecznego. Zwierzeta
zaprezentowano w czternastu kategoriach, lacznie 106 sztuk zwierzat. Oceny zwierzat
dokonata komisja pod przewodnictwem Mirostawa Anaczkowskiego. Sedziowie podkreslili
wysoki poziom prezentowanych zwierzat i dobre przygotowanie do prezentacji. Na wystawie
tryumfowaly zwierzeta Pafistwa Zochowskich z Kamifiskich Wiktoréw oraz Adama
Pietruszyfiskiego z gospodarstwa Straduny. Za najpickniejsza krowe uznano LIZZIE 118
Anny Zochowskiej, a VEELA 719 Stanistawa Zochowskiego otrzymata superczempiona w
kategorii jalowica mtodsza. W kategorii jalowice starsze tytul superczempiona otrzymala
jalowica ELWIRA nalezgca do Pana Adama Piertuszynskiego. Wystawa Zwierzat
Hodowlanych to najwazniejsze wydarzenie roku, przede wszystkim dla hodowcéw. Kazdy z
nich starannie przygotowuje swoje zwierzeta, aby jak najbardziej okazale prezentowaty si¢ na
ringu wystawowym. Prym wiodly krowy i jalowki ras mlecznych, co zwigzane jest z
dominujacg galezig rolnictwa z naszym regionie jakim jest mleczarstwo. Trud hodowcow,
przygotowania zwierzat do wystawy, zostal doceniony przez komisje konkursowe, ktore

wylonily superczempiony, czempiony, oraz wiceczempiony.

Ocena efektywnosci: Wystawa Zwierzat Hodowlanych to najwazniejsze wydarzenie roku dla
hodowcow. Kazdy z nich starannie przygotowuje swoje zwierzgta, aby jak najbardziej
okazale prezentowaly si¢ na Agroarenie. Prym wiodly krowy 1 jatéwki ras mlecznych, co
zwigzane jest z dominujacg rola tej hodowli w naszym regionie. Duzym zainteresowaniem
cieszyto sie¢ réwniez bydlo miesne, konie, owce i kroliki. Wystawa w  szczegdlnosci
propaguje osiagniecia produkcyjno-hodowlane calego wojewodztwa podlaskiego, promuje
nowoczesne technologie w pozyskiwaniu i produkcji mleka. Informuje takze o walorach
prozdrowotnych mleka i jego przetwordéw, zacheca do konsumpcji. Wystawa wyrdznia sie

imponujgca frekwencja odwiedzajacych, rekordowa liczbg wystawcow i wspaniatg atmosfera.



Podlaski Osrodek Doradztwa w Szepietowie, gosci rolnikéw, a takze krajowych i
zagranicznych przedstawicieli agrobiznesu. Kontakty zawarte w czasie Wystawy owocuja
wicloma przedsiewzigciami, ktére buduja infrastrukture polskiego rolnictwa. Thimy

zwiedzajacych przyciggneta rowniez bogata oferta wystawiennicza.
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Miejsce realizacji zadania: Szepietowo



Termin realizacji zadania: 04-05.09.2021 r.

Grupa odbiorcéw: Dzieci - szczegdlnie dzieci w wieku przedszkolnym, rodzice.
Opis projektu: Do Szepietowa zawital po dlugiej przerwie Mleko$ wraz ze swoim stoiskiem

promocyjnym sfinansowanym w ramach Funduszu Promocji Mleka. Na najmlodszych
czekalo mnostwo atrakcji. Przez dwa dni dzieci mialy okazjg bawi¢ si¢ na stoisku
z animatorami. Sobota przebiegla pod znakiem zabaw na ogromnych kulach powietrznych i
gigantycznej tarczy do strzelania pitka nozna. Kazdy wygrany otrzymal w nagrode saszetke
biodrowa wypelniong latarka, zakre$laczem oraz kredkami. Rodzice wigczyli si¢ do szukania
,,zaginionych” krowek maskotek, ukrytych na stoisku Mlekosia. Nagroda byl balon w postaci
krowy napelniony helem-ogromna frajda wyrazona ekscytacja dzieci. Bylo réwniez
malowanie krowy, fotobudka, malowanie twarzy i zdobione na dlon tatuaze. Kazdy znalazl
co$ dla siebie. W ramach organizacji przedsiewzigcia zakupiono i rozdysponowano wsrod
uczestnikOw — dzieci nast. gadzety:- torba papierowa, worek bawelniany, saszetka biodrowa,

nakre$lacz, kredki, pidrnik, latarka, maskotka, zawieszka odblaskowa, balon.

Niedziela cieszyla sie ogromnym powodzeniem ze wzgledu na konkurs w piciu mleka, udziat
braty zaréwno dzieci jak i dorosli, dopingowali wszyscy zgromadzeni. Przykuwajac uwage
dzieci i dorostych przekazano duzo informacji o dobroczynnych skutkach picia mleka pod
hastem "Pij mleko-zajdziesz daleko". Odwiedzajacych licznie Wystawe w Szepietowie
przyciggato stoisko Mlekosia, z ktérych dobiegata skoczna muzyka, przy ktorej dzieci
tanczyly kaczuszki, tworzylty pocigg. W role wodzireja wecielita si¢ pracownica PFHBiPM,
ktora z powodzeniem rozbawiata thum. Opis dzialan: Zabawy ruchowe zaproponowane przez
animatoréw: ,,Foot Dart” oraz ,,Bumper Skill” cieszyly si¢ ogromnym zainteresowaniem,
zwlaszeza wsrdd najmtodszych zwiedzajacych stoiska Wystawy w Szepietowie.  Strzal z 6
m do tarczy okazat si¢ do$¢ trudnym zadaniem, ale nie brakowalo chetnych by zmierzy¢ si¢ z
tg konkurencja, ktéra uwieniczona zostata nagrodami finansowanymi przez Fundusz Promocji
Mleka. Dmuchane kule byly nowoscig, ktdra zaskoczyta wielu ciekawskich. Mozna bylo
wejsé do niej 1 poczué jak zawodnik sumo toczacy walke z przeciwnikiem rownie wielkiej
wagi. Dorostych zachecaliSmy do robienia zdjg¢ w perukach w fotobudce ,.Mleko$
Podrézuje-Szepietowo 20217, jako wyraz wspdlnego czasu spedzonego z dzieémi. Niedziela
05.09.2021 byta powtdérka konkurencji strzatu z tarcza jak réwniez zmagan w pompowanecj
kuli, tyle 2ze w  wzmozonej ilosci o0sob uczestniczacych. Niedziela byla istnym
"armagedonem" ludzi, ktérzy przewingeli si¢ przez stoisko Mlekosia. Starsze dzieci ustawialy
sie w kolejce do strzalu a mlodsze probowaly sil jako zawodnicy sumo. Doro$li dopingowali

swoje pociechy. Ttumy zostaly przyciagniete rowniez przez nagrody 1 upominki finansowane



ze srodkéow Funduszu Promocji Mleka, ktore otrzymywat kazdy, kto obiecal Prowadzacej
stoisko Mlekosia (pracownicy PFHBiPM), ze od tej pory bedzie wypijat szklanke mleka

codziennie.

Ocena efektywnosci: Przedsigwziecie MLEKOS PODROZUJE to edukacja przez zabawe w
zakresie waloréw odzywczych mleka i jego przetworow oraz znaczenia ich roli w diecie.
Dziatanie przyniosto zakladane rezultaty. Impreza wrasta juz w tradycje i na state wpisuje si¢
w pejzaz rolniczych imprez wystawowych. Cieszy si¢ ona duzym zainteresowaniem wsrdd
odwiedzajgcych, zar6wno dzieci rolnikéw, jak i innych osob odwiedzajacych tereny
wystawowe w Szepietowie. Mleko$ Smiato konkuruje z innymi przedsiewzigciami jakie
odbywaja si¢ w dniach $wigta rolniczego w Szepietowie, staje si¢ coraz czesciej

odwiedzanym stoiskiem. Nauka poprzez zabawe sprawdza si¢ i przyciagga rzesze.

XXXITIT BARZKOWICKIE TARGI ROLNE AGRO POMERANIA 2021, XVIII

WYSTAWA BYDEA MLECZNEGO

Miejsce realizacji zadania: Barzkowice
Termin realizacji zadania: 11-12.09.2021 r.

Grupa  odbiorcéw: Hodowcy bydla mlecznego z  terenu  wojewddztwa
zachodniopomorskiego, konsumenci, przetworcy mleka oraz instytucje zwigzane z

rolnictwem, mieszkancy oraz studenci szkét rolniczych.



Opis projektu: XXXIII Barzkowickie Targi Rolne” AGRO POMERANIA 20217, XVIII
Wystawa Bydta Mlecznego, odbyla si¢ w Zachodniopomorskim O$rodku Doradztwa
Rolniczego w Barzkowicach w dniach 11 — 12 wrzesien 2021 roku. To najwieksza impreza
rolnicza w regionie, cieszaca si¢ co roku ogromnym zainteresowaniem i wspaniala okazja do
poznania aktualnie wymaganych wzorcoéw ras, wymiany dos§wiadczen, $wigtowania i mitych
spotkan towarzyskich, na ktére w ferworze dnia codziennego niestety ciagle brakuje czasu.
Na wystawie zaprezentowano 32 sztuki zwierzat, w 6 kategoriach wiekowych. Konkurowaty
ze sobg zwierzeta rasy holsztynsko-fryzyjskiej, odmiany czarno-bialej, pochodzace z trzech
czotowych zachodniopomorskich hodowli — Zaktadu Doswiadczalnego Instytutu Zootechniki
w Kolbaczu, O$rodka Hodowli Zarodowej w Lubianie, K&B&A Ltd zRzeczyna oraz
z trzech gospodarstw indywidualnych: panstwa Wojciechowskich z Maszewa, pana Dariusza
Misiaka z Rogowa oraz pana Zygmunta Andryszaka z Unimia. Sedzia w kazdej grupie
przyznal czempiony i wice czempiony. Super Czempionem w grupie jatdéwek zostala
AZONKA, wlasno$¢ Zakladu Doswiadczalnego Instytutu Zootechniki — PIB Kotbacz sp. z
0.0. Oceny dokonywala komisja sedziowska w skladzie: Andrzej Syczewski — prezes
Szczecinskiego Zwigzku Hodowcow Bydla oraz Slawomir Piejas — doradca hodowlany
PFHBiPM. Zwierzeta biorgce udziat w VIII Wystawie Bydla Mlecznego zostaly
przygotowane i zaprezentowane w sposob prawidlowy. Hodowcy z duzym zaangazowaniem
przygotowali zwierzeta do wystawy. Podczas Targéw mozna bylo zaopatrzy¢ si¢ prawie we
wszystko, w roliny, krzewy i drzewa, nawozy, srodki ochrony roslin, maszyny i urzadzenia
rolnicze, a takze w sprzgt gospodarstwa domowego. Sympatycy i1 pasjonaci zwierzat mieli
okazje poznaé rozwoj polskiej hodowli, dla nich zorganizowano wystawy bydla migsnego i
mlecznego, koni, pokaz ptakoéw ozdobnych i zwierzat futerkowych, nie zabraklo golebi i
nowej atrakcji targébw — skunksa. Patronat honorowy nad XXXIII Barzkowickimi Targami
Rolnymi AGRO POMERANIA 2021 objat Grzegorz Puda Minister Rolnictwa i Rozwoju
Wsi.

Ocena efektywnosci: W kolejnej edycji Targéw Rolnych bralo udzial ponad 330 firm

i instytucji zwigzanych z produkcja rolng i rozwojem obszaréw wiejskich.



VIII POMORSKA WYSTAWA BYDY.A MLECZNEGO

Miejsce realizacji zadania: Bolestawowo
Termin realizacji zadania: 25-26.09.2021 r.

Grupa odbiorcéw: Hodowcy bydia mlecznego, konsumenci mleka.

Opis projektu: W dniach 25 i 26 wrzesnia 2021 roku po dwuletniej przerwie, spowodowanei

obostrzeniami pandemicznymi, odbyla si¢ VIII Pomorska Wystawa Bydta Mlecznego.
Tradycyjnie juz gospodarzem obiektow wystawowych byt Zespot Szkét Rolniczych Centrum
Ksztatcenia Praktycznego im. Jézefa Wybickiego w Bolestawowie. Hodowcey z wojewddztwa
pomorskiego zaprezentowali ogéltem trzydziesci szesé zwierzat w czterech grupach. Sedzia
gléwny wystawy Roman Januszewski wybral sposréd nich sze$¢ czempionek i dwie
wiceczempionki. Sposréd czempionek se¢dzia wybral superczempionke, wérod jatdowek i w
krowach dojnych. Wystawione zwierzgta prezentowatly pozadany typ mleczny, co $wiadczy o
prawidlowej pracy hodowlanej na terenie wojewddztwa pomorskiego, ktérej celem jest
doskonalenie populacji miejscowego bydla w kierunku jednostronnie mlecznym. Hodowcy
wykazali duze zaangazowanie w przygotowanie zwierzat. Ocena bydta mlecznego przebiegta
sprawnie i zgodnie z regulaminem wyceny. Wystawione zwierzeta prezentowaly pozadany
typ mleczny, co Swiadczy o prawidlowej pracy hodowlanej na terenie wojewddztwa
pomorskiego, ktérej celem jest doskonalenie populacji bydia miejscowego w kierunku

jednostronnie mlecznym. Hodowcy wykazali duze zaangazowanie w przygotowaniu zwierzat.



Dzialajgc w oparciu o regulamin wyceny VIII Pomorskiej Wystawy Bydta Mlecznego w
Bolestawowie, komisja pod przewodnictwem Romana Januszewskiego dokonala wyceny 36
sztuk zwierzat. Superczempionem wystawy zostala krowa pierwiastkao nr. Kkat.

36: PL005473248430 ur. 20.09.2019 r. (Piotr Zukowski, Wierciny)

Ocena efektywnosci: Wystawione zwierzeta prezentowaly pozadany typ mleczny, co
$wiadczy o prawidlowej pracy hodowlanej na terenie wojewddztwa pomorskiego, ktorej
celem jest doskonalenie populacji bydta miejscowego w kierunku jednostronnie mlecznym.
Hodowcy wykazali duze zaangazowanie w przygotowaniu zwierzat. Ocena bydla mlecznego

przebiegata sprawnie i zgodnie z regulaminem wyceny bydla mlecznego.

LEPIEJ ZAPOBIEGAC NIZ LECZYC — PROBLEMY Z SOMATYKA W STADZIE
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LS -‘L > Wspdtfinansowane z Funduszu Promocji Micka

Miejsce realizacji zadania: Warszawa

Termin realizacji zadania: KONFERENCJA W FORMIE ONLINE — WARSZAWA
29.10.2021 r. — wspotinansowane z FPM. Relacja video z warsztatoéw w dniu 30.10.2021 r. -
19.00 - 20.30 — sfinansowane ze $rodkow wiasnych PFHBiPM.

Grupa odbiorcow: Konferencja skierowana jest do hodowcéw bydla mlecznego i
producentéw mleka z terenu calej Polski, a takze szeroko rozumianego otoczenia zwigzanego

z hodowla bydta i produkcja mleka.



Opis projektu: Zapalenie wymion ma szkodliwy wplyw na jakos¢ mleka, a przede
wszystkim wptywa negatywnie na procesy przetworstwa mleka oraz niesie ze sobg sanitarne
konsekwencje dla ludzkiego zdrowia. Ponadto mastitis w stadzie to wzrost kosztow leczenia,
potrzeba wprowadzenia antybiotykoterapii, spadek wydajnosci oraz zwickszony stopien
brakowania zwierzat w stadzie. Do udzialu w konferencji zaprosiliSmy przede wszystkim
hodowcéw bydla mlecznego oraz producentéw mleka z terenu calego kraju, lekarzy
weterynarii  opiekujacych si¢ stadami bydta mlecznego, doradcéw zywieniowych,
pracownikow gospodarstw nastawionych na produkcje mleka a takze milodziez szkolng i
akademickg kierunkéw rolniczych i weterynaryjnych. Konferencja skierowana byla do
szerokiego grona specjalistdw odpowiedzialnych za kompleksowe zapewnienie i utrzymanie
dobrostanu kréw mlecznych.

Plan: 29.10.2021

. 19.00 - 19.10 - Powitanie uczestnikéw przez Prezydenta PFHBiPM Leszka Hadzlika

. 19.10 - 19.40 - "Higiena i profilaktyka, czyli podstawowe know-how." - dr n. wet.
Sebastian Smulski, Stowarzyszenie "Weterynaria Hodowcom", E-Krowa.

. 19.40 - 20.10 - "Punkty krytyczne doju a wystepowanie mastitis. Wskazdwki
praktyczne" - lek. wet. Malwina Jazdz, Stowarzyszenie "Weterynaria Hodowcom", E-Krowa

. 20.10 - 20.30 - "Jak poradzi¢ sobie z somatyka - nowe narzedzie PFHBiPM" -
Waldemar Krzymowski, Doradca Ogélny PFHBiPM.

e S 2030 = 20,45 - " Zakaz antybiotykow,.ale co dalej2r - Jek wet Katarzyna Gasiorek
. 20.45 - 21.00 - "Jako$¢ mleka, jego znaczenic dla hodowcy, producenta sera i

konsumenta" - Renata Przezwicka, Hochland Polska Sp. z o.0.
. 21:00 - Panel dyskusyjny, pytania i odpowiedzi, zakoficzenie konferencji
Polska Federacja Hodowcow Bydla i Producentéw Mleka podjela walke z wysokg liczba

komorek somatycznych w mleku, oferujac hodowcom i producentom tego surowca wiele
uzytecznych narzedzi oraz prowadzac doradztwo w tym zakresie. Nie bez znaczenia jest takze
popularyzowanie praktycznej wiedzy o profilaktyce chor6b wymicnia w formie szkolen,
konferencji itp. Zdrowotno$¢ wymion pogarsza si¢ w okresie letnim, zwlaszcza podczas
upatéw. Dlatego juz zima warto przeprowadzi¢ analize letnich miesiecy pod katem zawartosci
komoérek somatycznych w mleku i w przypadku klopotéw wezesnie opracowaé program
zaradczy, najlepiej wspélnie z lekarzem weterynarii lub doswiadczonym doradca.

Higiena i profilaktvka. czyli podstawowe know-how

— Z wszystkich narzadéw krowy wymi¢ leczy si¢ najtrudniej. Dzieje sie tak, poniewaz leki
rozcieficzane sg ogromng iloscig plynu, jakim jest mleko. Ponadto umiejscowienie wymienia

sprzyja jego infekcjom, a do tego mleko jest idealng pozywka dla chorobotworczych bakterii



— referowat dr n. wet. Sebastian Smulski z Uniwersytetu Przyrodniczego w Poznaniu podczas
wyglaszane] prezentacji pt. ,,Higiena i profilaktyka, czyli podstawowe know-how”. Jak
informowal naukowiec, wytyczne w zakresie jakosci mleka nie idg w parze ze zdrowotnoscia.
Dgzyé nalezy do tego, aby liczba komorek somatycznych (LKS) w mililitrze mleka
zbiorczego nie przekraczata 200 tys., poniewaz wtedy nie ponosi si¢ strat powodowanych
chorobami wymion. Kazde 100 tys. komérek somatycznych ponad 200 tys. skutkuje strata w
produkcji mleka rzedu 2,5%. Tymczasem unijna norma jakosci mleka surowego zezwala na
zawarto$¢ do 400 tys. komoérek somatycznych w mleku. Ten poziom oznacza strate w
produkcji mleka rzedu 5%. — O skali strat wydajnosci mlecznej krow z tytutu podwyzszonej
liczby komérek somatycznych w przejrzysty sposob informuje nowa wersja raportow
wynikowych probnych udojow — powiedziat dr n. wet. Sebastian Smulski. Informacja ta ma
mobilizowaé¢ hodowcéw do podejmowania dzialan na rzecz poprawy zdrowotnosci wymion w
stadach kréw mlecznych. Prelegent wymienit nastepujace cele programow profilaktycznych:

. liczba komorek somatycznych w mililitrze mleka nie powinna przekraczac 200 tys.;

. w stadzie powinno by¢ mniej niz 2,5% kréw bedacych w leczeniu i od ktérych mleko
podlega karencji z uwagi na podawane leki (jest to ok. 3% kréw w miesigcu);

. mniej niz 10% krow, u ktérych doszto w ciagu ostatniego miesigca do nawrotu
podklinicznego stanu zapalnego, co si¢ zdarza, gdy terapia trwata zbyt krétko;

. mozliwie niskie zuzycie antybiotykdéw ze wzgledu na rosnaca antybiotykoopornos$¢ u
zwierzat i ludzi;

. wskazane jest brakowanie kréw niepoddajacych si¢ leczeniu.

Leczenie podklinicznych postaci mastitis przeprowadza si¢ w okresie zasuszenia, i konieczne
jest monitorowanie skutecznosci tych terapii — informowal dr n. wet. Sebastian Smulski

Okres zasuszenia wazny dla zdrowotnosci wymion

Prelegent z Uniwersytetu Przyrodniczego w Poznaniu zwrécit uwage na duze znaczenie
okresu zasuszenia dla zdrowotnosci wymion. Jak informowat, infekcje w pierwszym, drugim
i trzecim miesigcu po wycieleniu majg swoj poczatek w okresie zasuszenia. Jest to stan, gdy
liczba komorek somatycznych przekracza 200 tys./ml. Zdaniem naukowca nawet polowa
zakazen wymienia rozwija si¢ podczas okresu zasuszenia. Jak wyjasnil, wspolczesne
wysokowydajne krowy po zasuszeniu nie wytwarzaja czopoéw keratynowych, wiec kanaly
strzykowe sg otwarte, a to ulatwia wnikanie patogenéw do wnetrza wymienia. Dlatego
prelegent zaleca stosowanie u wszystkich zasuszanych kréw zatyczek dostrzykowych,
nazywanych takze sztucznymi czopami, aplikowanych do strzykéw z tub, podobnie jak
antybiotyki. Naukowiec podkreslit, ze =zatyczki dostrzykowe nie maja wlasciwosci

antybakteryjnych, dlatego muszg byé wprowadzane do kanaléw strzykowych z zachowaniem



szczegolne) higieny. W przeciwnym razie nie spelnig swojej roli i dojdzie do infekeji
wymienia.

— Krowy zasuszone nalezy utrzymywaé¢ w komfortowych warunkach. W okresie zasuszenia
wlasciwego boksy legowiskowe powinny mie¢ szerokos¢ 1,3 m, a powierzchnia kojca dla
jednej krowy powinna wynosi¢ 25-30 m? Na trzy tygodnie przed porodem kojec dla krowy
powinien by¢ wigkszy, tj. 30-35 m?szt., a dostgp do stotu paszowego — co najmniej 80
cm/krowe. Bardzo wazna jest czysto$¢ legowisk dla kréw zasuszonych i w kojcach
porodowych — radzil naukowiec. Zalecil takze obliczenie, na podstawie raportéw
wynikowych, nastepujgcych parametréw dla okresu zasuszenia:

. nowych infekcji nie powinno by¢ wiecej niz 10% (sztuki, ktére w ostatnim dniu
laktacji miaty LKS do 200 tys., a w pierwszym dniu po wycieleniu maja wigcej niz 200 tys.);

. krow ze zdrowymi wymionami — pow. 90% (w ostatnim dniu doju i pierwszym po
wycieleniu LKS do 200 tys.);

. do 10% kréw z chronicznymi infekcjami wymienia (LKS pow. 200 tys. przed
zasuszeniem i po wycieleniu);

. krow z wyleczonymi wymionami powinno by¢ pow. 15% (LKS pow. 200 tys. na
koniec laktacji i po wycieleniu do 200 tys.).

Jak informowal dr n. wet. Sebastian Smulski, leczenie podklinicznych postaci mastitis
przeprowadza si¢ w okresie zasuszenia i konieczne jest monitorowanie skutecznosci tych
terapii. Tylko na podstawie analizy zawarto$ci komorek somatycznych w mleku mozna
stwierdzi¢. czy antybiotyk byl dobrze dobrany.

Poprawna rutyna doju — Dobra rutyna doju ogranicza infekcje wymienia oraz chroni strzyki

przed uszkodzeniem i minimalizuje rozprzestrzenianie si¢ patogenéw. Czynnosci podczas
doju muszg by¢ przeprowadzone z zachowaniem szczegélnej higieny oraz powinny
uwzglednia¢ fizjologi¢ organizmu krowy. W aspekcie doju i fizjologii trzeba zwrécié uwaga
na oksytocyne, jest to hormon odpowiedzialny za przepuszczanie mleka z pecherzykéw do
przewodéw mlecznych i zapewnia plynne oddawanie mleka — powiedziala podczas
wspomnianego webinarium lek. wet. Malwina Jazdz, reprezentujgca stowarzyszenie
» Weterynaria hodowcom” i portal E-krowa. Jak informowata, oksytocyna jest wydzielana pod
wplywem stymulacji, moze to by¢ masaz wymienia, zdajanie pierwszych strug mleka,
czyszczenie strzykéw. Hormon ten jest wydzielany do krwiobiegu po uptywie 60—90 sekund
mijajgcych od poczatku stymulacji. Zatem przygotowanie krowy do doju nie moze byé
krétsze.— Trzeba pamietaé, ze hormon stresu, ktérym jest m.in. adrenalina, moze hamowaé
wydzielanie oksytocyny, dlatego spokdj podczas doju jest bardzo wazny — nadmienita lekarz

weterynarii.



W opinii prelegentki wazna jest takze kolejno$¢ doju poszczegdlnych grup kréow. Jako
pierwsze powinny by¢ dojne krowy $wiezo wycielone oraz pierwiastki. Sztuki zdrowe
powinny by¢ zawsze dojone przed chorymi oraz krowy z niska LKS przed tymi z wysoka
LKS. Postepujac w ten sposdb, minimalizujemy ryzyko rozprzestrzeniania si¢ w stadzie
patogenoéw zakaznych.

Przygotowanie wymienia do doju.

Lekarz weterynarii zaleca przeprowadzanie doju w rekawiczkach jednorazowych, ktdre
zapewniaja higiene i1 zapobiegaja rozprzestrzenianiu si¢ patogenow. Zalozenie kubkow
udojowych na strzyki powinny poprzedzi¢ nastgpujace czynnosci:

- przedzdajanie, zdajanie pierwszych strug na przedzdajacz — jest to poczatek stymulacji do
wydzielania oksytocyny, stwarza mozliwos¢ wczesnego wykrycia klinicznych zapalen
wymienia;

- predipping (pianowanie) — preparatem nalezy pokry¢ cate strzyki (na ich skérze powinien
pozostaé przez 30 sekund), celem jest ograniczenie infekcji sSrodowiskowych;

- wycieranie strzykow do sucha, zwlaszcza ich wierzcholkéw, za pomoca jednorazowych
recznikow papierowych lub $ciereczek, wedtug zasady jedna $cierka jedna krowa (zwilzanie
strzyk6w wodg sprzyja rozprzestrzenianiu si¢ patogendw).

W opinii lek. wet. Malwiny Jazdz dobra rutyna doju ogranicza infekcje wymienia, chroni
strzyki przed uszkodzeniem i minimalizuje rozprzestrzenianie si¢ patogenéw. — Kazda
wymieniona czynno$¢ przed zalozeniem kubkow udojowych na strzyki pelni okreslong
funkcje i nie mozna jej pomija¢. Czynnosci te zapewniajg odpowiedni czas stymulacji do
wydzielania oksytocyny. Kubki udojowe nalezy naklada¢ tylko na czyste i suche strzyki —
podkreslita lek. wet. Malwina Jazdz. W jej opinii przebieg samego doju zalezy od
przygotowania wymienia do pozyskiwania mleka. Zbyt krotki czas stymulacji prowadzi do
pustodoju, ktérego nastepstwem jest hiperkeratoza strzykow, czyli wynicowanie koncéwek
strzykéw. Hiperkeratoza to otwarte wrota dla patogendw, ryzyko zakazenia wymienia jest
wtedy wysokie. — Warto z lekarzem weterynarii przeprowadzi¢ ocen¢ kondycji strzykow w
skali 5-punktowej. Moze si¢ okazaé, ze przyczyna stabej kondycji strzykow jest zbyt krotkie
przygotowaniec wymion do doju — zalecita prelegentka. Kondycja i zdrowotnos¢ strzykow
zalezg takze od stanu technicznego sprzgtu udojowego. Istotne sa: wlasciwa pulsacja,
odpowiednie podci$nienie i jego stabilno$§¢ oraz poprawne ustawienie automatycznego
odlgczania aparatow udojowych. W opinii lekarza weterynarii szczegolnie szkodliwe jest
zdajanie wymienia do ostatniej kropli mleka, co kiedy$ bylto standardem. Dzisiaj tego juz si¢
nie praktykuje, nalezy ustawi¢ bezpieczne limity. W przypadku doju dwukrotnego odlaczanie
aparatdéw udojowych powinno nastapi¢ przy splywie mleka 500 ml/min, a przy doju



trzykrotnym 700-800 ml/min. Pami¢ta¢ tez nalezy o regulamej wymianie gum strzykowych,
tj. co 2,5 tys. cykli dojenia, w przypadku gum silikonowych co 4 tys. cykli.
Zakaz antybiotykéw. ale co dalej ? — lek wet. Katarzyna Gasiorek. W dniu 29 stycznia 2019 1.

weszlo w zycie nowe Rozporzadzenia Departamentu Europejskiego i Rady UE 2019/6 w
sprawie weterynaryjnych produktéw leczniczych. Celem nowego rozporzadzenia bylo
wprowadzenie aktualnego zbioru przepiséw dostosowanych do swoistych cech sektora
weterynaryjnego, przy jednoczesnym zabezpieczeniu zdrowia publicznego, zdrowia zwierzat ,
bezpieczenstwa zywnosci i Srodowiska ze szczegblnym uwzglednieniem kwestii
przeciwdzialania ryzyku dla ZDROWIA PUBLICZNEGO WYNIKAJACEGO Z
ODPORNOSCI NA SRODKI przeciwdrobnoustrojowe.

Jako$¢ mleka. jeco znaczenie dla hodowcy. producenta sera i konsumenta— Renata

Przezwicka

Mieko to podstawowy surowiec w zaktadach produkujacych sery. Jego jakos¢ ma kluczowe
znaczenie dla jakosci produktu. Nie ma zdrowego pysznego sera bez dobrej jakosci mleka
(...) jednym z najwazniejszych wskaZnikéw jakosci mleka jest poziom komérek
somatycznych. (...) Drugim waznym czynnikiem wplywajacym na jako$¢ mleka jest ogdlny
poziom bakterii. (...) Dobrej jakosci mleko zapewnia hodowcy dobrg cene za mleko, stabilne
odbiory, a tym samym mozliwos$¢ rozwoju.

Jak radzié sobie z somatvka — nowe narzedzie PFHBiPM

— Podkliniczna forma mastitis, czyli bezobjawowa, stanowi ok. 75% wszystkich przypadkéw
infekeji_wymion, Niewidoczny przeciwnik jest trudny.do_zwalczania Jedynym Zrddlem. .
informacji o bezobjawowo toczacych si¢ procesach chorobowych w wymieniu sg precyzyjne
dane o zawartosci komérek somatycznych w mleku — powiedziat Waldemar Krzymowski,
doradca ogélny PFHBiPM, wyglaszajac prezentacje pt. ,.Jak radzi¢ sobie z somatykg — nowe
narzgdzie PFHBiPM”. Prelegent wskazal na oferowane przez Polskg Federacje raporty
wynikowe, jako zrédlo wiarygodnych informacji o zdrowotnosci wymion poszezegdlnych
kréow i sytuacji w catym stadzie. Hodowcy prowadzacy oceng uzytkowosci mlecznej po
kazdym prébnym udoju otrzymuja raporty RW-1 STADO oraz RW-2 PROBA. Raport RW-1
informuje m.in. o dziennej stracie w produkcji mleka z tytulu wystepowania w nim
podwyzszonej liczby komorek somatycznych. Prelegenci w trakcie swoich prezentacji
zalecali wykonywanie przedudojowej dezynfekcji strzykéw (tzw. pianowanie). Celem jest
ograniczenie infekcji wymienia patogenami srodowiskowymi.

Ustugi doradcze w zakresie somatyki

— W ramach walki z wysokg liczbg komoérek somatycznych w mleku PFHBiPM oferuje takze

tzw. doradztwo somatyczne. Celem jest pomoc hodowcom w ustaleniu przyczyn wysokiej



liczby komoérek somatycznych w mleku. Usluga ta jest oferowana w dwoch odrebnych
pakietach — informowal Waldemar Krzymowski. Jak wyjasnil, doradztwo nazywane
»Audytem somatycznym”, sprowadza si¢ do jednorazowej wizyty federacyjnego doradcy w
gospodarstwie, najlepiej podczas doju kréw. Doradca wraz z hodowcg dokonuja przegladu
stada pod katem zachowania dobrostanu, poprawnosci zywienia, oceniajg kondycje wymion
oraz poprawnos$¢ funkcjonowania instalacji udojowe;.

Udzial w Konferencji byl bezptatny, obowiagzywala rejestracja.

Ocena efektywnosci: [los$¢ uczestnikow zarejestrowanych: 1 168 osob. Aktywnych
uczestnikow Konferencji — 554 osoby.

Tematyka Konferencji odpowiadata biezacym potrzebom hodowli byd}a i funkcjonujgcych w
nim praktykéw. Dostarczyta informacji na temat faktéw 1 trendow i tym samym pozwolila
rozwazyé rozne opcje zastosowania z odpowiednim wyprzedzeniem. Byla to roéwniez
znakomita okazja do nawiazania kontaktow, ktoére pozwalaja na utrzymanie dialogu i
dzielenie si¢ najlepszymi praktykami dlugo po wydarzeniu, nie wspominajgc o
profesjonalnym moderowaniu przebiegu konferencji. Zgodnie z oceng uczestnikow,
organizowane webinary sa bardzo profesjonalne od strony organizacyjnej — zardwno z punktu
widzenia prelegentéw jak i stuchaczy a przekrdj tematyczny daje mozliwos¢ dopasowania do
indywidualnych potrzeb z perspektywy kompetencji danej funkcji. Poruszane zagadnienia
dobrze odzwierciedlaja biezace trendy i pokazuja konsekwencje podjecia odpowiednich
dziatan i stanowig inspiracje przy planowaniu strategii oraz podejmowaniu decyzji
hodowlanych. Prelegenci przygotowali bardzo cickawe prezentacje i1 podzielili si¢
wdrozonymi rozwigzaniami, co bylo bardzo cenne. Calo$¢ konferencji byla dobrze

przygotowana od strony organizacyjnej oraz merytorycznej.



III FORUM GENETYCZNE - NOWE CECHY W HODOWLI

Forum
Genetyczne

Miejsce realizacji zadania: Warszawa
Termin realizacji zadania: 03.12.2021 r. konferencja on-line.

W dniu 04.12.2021 r. (koszt relacji — koszt wlasny PFHBiPM) zostal wyemitowany materiat

wideo z audytu przeprowadzonego w gospodarstwie hodowlanym.



Grupa odbiorcéw: Konferencja zostala skierowana do szerokiego grona oséb
zainteresowanych nowymi kierunkami doskonalenia zwierzat, przyszloscia hodowli bydta
mlecznego i nowoczesnymi metodami pomiaru cech. Do udzialu w konferencji zostali
zaproszeni przede wszystkim hodowcy bydia mlecznego oraz producenci mleka z terenu
catlego kraju, a takze osoby zaangazowane w doradztwo hodowlane, pracownicy firm
hodowlanych oraz przedstawiciele §wiata nauki i mlodziez uczaca si¢ lub studiujgca na
kierunkach rolniczych.

Opis projektu. Plan Konferencji:
. Fenotyp jest krélem — #phenotypeisking” — prof. Mike Coffey, Scotland’s Rural

College

. ,ldentyfikacja kréw oraz indywidualne pobranie paszy przy pomocy systemu kamer
3D w komercyjnych gospodarstwach” — dr Jan Lassen, Viking Genetics

. ,Genetyka a emisja gazow cieplarnianych od kréw” — dr hab. Marcin Pszczola,
Uniwersytet Przyrodniczy w Poznaniu.

. ,.Nowe zrodia fenotypéw na przyktadzie schorzen racic” — dr Katarzyna Rzewuska,
PFHBiPM.

. ,,Czy warto mie¢ krowy o wyzszej wartosci hodowlanej?” — prof. dr hab. Tomasz

Strabel, Uniwersytet Przyrodniczy w Poznaniu, Polska Federacja Hodowcéw Bydla i

Producentow Mleka.
. Panel dyskusyjny — dr hab. Sebastian Mucha (PFHBiPM)
7 uwagi na trwajaca pandemie koronawirusa trzecia edycja konferencji Forum Genetycznego

odbyla sie za posrednictwem Internetu w dniu 03.12.2021 r. Prelegenci, w tym takze z
Wielkiej Brytanii i Danii, wskazywali na konieczno$¢ podjecia szybkich dziatan na rzecz
zmian bydia mlecznego, ktére powinno by¢ jeszcze bardziej efektywne w produkeji mleka i
mniej ucigzliwe dla srodowiska. Wiaze si¢ to z koniecznosciag wdrozenia do indeksow
selekcyjnych wielu nowych cech. Ponizej prezentujemy skréty oraz opisy wystapien
prelegentow:

(...) Mottem przewodnim konferencji sa nowe cechy w hodowli bydia mlecznego. Na
podstawie do$wiadczenh i badan przeprowadzonych w innych krajach wiemy, ze dzigki
selekcji genomowe] mozna takie krowy wyhodowaé. Dlatego zaprosiliSmy wybitnych
fachowcOw z kraju i z zagranicy, ktérzy przekaza nam wiedze z zakresu doskonalenia u bydta
takich cech, jak zdrowotnos$¢ racic, wykorzystanie paszy czy tez emisja metanu — powiedzial
dr Dariusz Piatek, przewodniczgcy Rady Programowej PFHBiPM, otwierajac III Forum
Genetyczne. Przypomnial, ze pierwsze Forum Genetyczne odbylo si¢ w Poznaniu w 2018
roku, a jego mottem przewodnim byta selekcja genomowa. Rok péZniej druga edycja Forum
Genetycznego miata miejsce na Podlasiu i byla poswigcona Indeksowi Ekonomicznemu. W
2020 roku konferencje odwotano z powodu pandemii, a w 2021 jej trzecia edycja odbyta si¢
w technologii online i trwata dwa dni. Pierwszy dzien byl seminaryjny, w drugim dniu

uczestnicy Forum mogli obejrze¢ relacje wideo z przeprowadzonego w gospodarstwie



Macieja Pohla przez dr n. wet. Andre¢ Fidler (Niemcy) audytu obejmujgcego wplyw
srodowiska na zdrowotno$¢ racic.

Zdaniem dr. Dariusza Piatka polscy hodowcy powinni koncentrowaé sie na obnizaniu
kosztow produkcji mleka, hodujac krowy zdrowe, funkcjonalne i dlugowieczne

Wyzwania w hodowli bydla mlecznego

— W hodowli najbardziej jesteSmy zainteresowani przyszioscia, poniewaz nie mozna zmienié
zwierzgeia, ktore juz wyhodowaliSmy. Mozna zmieni¢ przyszie pokolenia zwierzat, aby
dostosowa¢ je do wyzwan przysztosci, a w najblizszym czasic musimy wiele zrobi¢ —
powiedziat prof. Mike Coffey ze Szkockiego Uniwersytetu Rolniczego w Edynburgu oraz
szef brytyjskiego osrodka obliczeniowego EGENES w zakresie szacowania wartosci
hodowlanej zwierzat gospodarskich. W jego opinii obecnie nasza planeta nie pozwala nam na
luksus, jakim bylaby zmiana naszych zwierzat, trwajaca dziesiatki lat. Jeste$émy zmuszeni do
szybkiej zmiany naszych kréw, aby sprosta¢ stawianym wyzwaniom, do ktérych nalezy
przede wszystkim poprawa efektywnosci wykorzystania zasobéw naturalnych, takich jak
pasza. Kolejnym zadaniem jest redukcja emisji gazéw cieplarnianych, réwnie waznym —
uodpornienie si¢ mikroorganizméw na antybiotyki. Wspolnym mianownikiem wymienionych
wyzwan jest konieczno$¢ natychmiastowego uwzglednienia ich w celach hodowlanych. W
diuzszej perspektywie istotna bgdzie poprawa odpornosci zwierzat na choroby.

Fenotypy moga mie¢ wicksza wartos¢ niz produkty rolne. W erze genomowej fenotyp jest

krolem — powiedziat prof. Mike Coffey

EnviroCow — nowy indeks w_Wielkiei Brytanii. Jak poinformowal prof Coffey, w
odpowiedzi na powyzsze wyzwania kilkanascie tygodni temu w Wielkiej Brytanii wdrozono
nowy indeks, nazywany EnviroCow. — W tym indeksie zebraliSmy cechy dotychczas
uwzglednianie w ocenie bydla mlecznego i wyrazilismy ich wartosci w ekwiwalencie
dwutlenku wegla. Ponadto uwzgledniliSmy nowy indeks strat Zywieniowych powigzany z
wykorzystaniem paszy, ktory jest obliczany na podstawie rzeczywistego, zmierzonego
pobrania paszy — informowat prelegent z Wielkiej Brytanii. W jego opinii indeks EnviroCow
jest wysoce kompletny, umozliwia ocene wptywu selekcji bydla na srodowisko. Naukowiec
zwrécit uwage na duze znaczenie dlugowiecznosci kréw: — im krowa dtuzej zyje i im wigcej
mleka produkuje, tym jest mniej ucigzliwa dla srodowiska. Brytyjczycy zamierzaja do 2040
roku osiggng¢ 20-procentowg redukcj¢ gazdéw cieplarianych produkowanych przez bydto
mleczne. Cel ma by¢ realizowany poprzez zwrécenie uwagi hodowcéw na dodatkowe cechy i
publikacje indeksow selekcyjnych obrazujacych wplyw zwierzat na $rodowisko. Nowe cechy
to nowe fenotypy i dane o zwierzetach: Fenotyp to obserwowany poziom danej cechy. Coraz

czgsciej do zbierania fenotypéw wykorzystywane sa nowoczesne technologie. W opinii prof.



Coffeya wicle mozliwosci daje technologia wykorzystujaca podstawowa podczerwien,
stosowana obecnie do okre$lenia sktadu mieka pobranego podczas prébnych udojow. Z tych
prébek mozna takze odczytaé wiele innych informacji, np. profil kwaséw tluszczowych 1
wystepowanie ketozy, czy przewidzie¢ bilans energetyczny krowy. Na podstawie probek
mleka mozliwe jest pozyskanie informacji o plodnosci kréw i wystepowaniu gruzlicy. — Do
analizy zebranych danych wykorzystujemy technologi¢ uczenia maszynowego. Dane o
zwierzetach to dobro narodowe: Zdaniem naukowca z Wielkiej Brytanii zmiana stosunku do
danych (okreslenie ich jako kapital) dokonata si¢ wiele lat temu. Obecnie uwaza sig, ze s3 one
dobrem narodowym. W opinii prelegenta stosunek ten bedzie si¢ zmieniaé jeszcze szybciej.
Pojawi sie wiele narzedzi, ktore bedg generowaé ogromne zbiory danych. Fenotypy te moga
mie¢ wiekszg warto$¢ niz produkty rolne. W erze genomowej fenotyp jest krolem —
powiedzial prof. Mike Coffey. Pomiar pobrania paszy z wykorzystaniem kamer 3D -
Przyktadem zastosowania nowoczesnych technologii do zbierania danych o nowych cechach
bydla mlecznego jest system pomiaru pobrania paszy przez krowy z wykorzystaniem kamer
3D, zaprezentowany przez dr. Jana Lassena z Danii, starszego menedzera projektéw w firmie
VikingGenetics. Okazuje sie, ze nowoczesne kamery 3D umozliwiaja takze identyfikacje
zwierzat, monitorowanie pobrania paszy podczas kazdej wizyty krowy przy stole paszowym i
szacowanie wagi zwierzat na podstawie ksztattu grzbietu. Nasz system zbierania danych o
pobraniu paszy przez krowy za pomoca kamer 3D nie zakléca behawioru zwierzat i
jednoczesnie umozliwia ich identyfikacja — informowat Jan Lassen. Kamery zostaly
zamontowane w komercyjnych fermach mlecznych. W oborach znajdujg si¢ one 4,5 m nad
posadzka, a odstep miedzy nimi wynosi 2,5 m. Technologia pomiaru pobrania paszy nazywa
sie ,czas lotu”. Oznacza to, ze mierzony jest czas, aby wiazka Swiatla z kamery o
odpowiedniej czestotliwosci zderzyla si¢ z obiektem oraz powrécila do kamery. — Gdy stot
paszowy jest pusty, to wiadomo, ze znajduje si¢ on 4,5 m od kamery. Gdy sygnat z kamery
odbit sie w odleglosci 4,2 m, to znaczy, ze na stole paszowym mamy warstwe paszy o
grubosci 30 cm. W ten sposdb mierzona jest warstwa paszy wzdluz 1 wszerz stotu paszowego.
Wtedy mozemy oszacowaé, ile paszy lezy przed krowami — wyjasnial prelegent. Kamery
zapisujg obraz, zanim krowa umiesci glowe nad pasza, oraz moment, kiedy zaczela jes¢. W
miedzyczasie zwierze jest automatycznie identyfikowane (o czym za chwilg). Nastepnie
zapisywany jest (w formie zdjecia) moment, gdy zwierze zabiera glowe ze stotu paszowego, i
jednoczes$nie szacowana jest grubo$¢ warstwy paszy. Porownujac dwa zdjecia, tj. to przed
posilkiem i po nim, system oblicza réznic¢ objetosci warstw paszy. — Zdjgcia rejestrujg nie
tylko pasze pobrang przez krowe, ale takze t¢ nagarnigty, wtedy warstwa paszy jest wyzsza,

niz byta. Réznica miedzy pasza ubyla a dodang stanowi ilo$¢ paszy zjedzonej przez krowe. W



ten sposob rejestrowane sg wszystkie positki w ciggu doby 1 skladaja si¢ na pobranie paszy —
wyjasnil Duficzyk. Litry paszy sa przeliczane na kilogramy. Fenotyp, ktéry podlega analizie,
to tygodniowa $rednia z dziennych pobrafi paszy dla kazdej krowy. Dane zbierane sg od
lutego 2019 roku od 1492 kroéw rasy jersey, 1222 rasy czerwonej i 1536 rasy HF. Srednie
dzienne pobranie paszy przez krowy rasy jersey wyniosto 54,74 kg, w przypadku kréw o
umaszczeniu czerwonym jest to 59,72 kg, a dla rasy HF — 60,59 kg/dzien. Dane te sg obecnie
wykorzystywane do oceny warto$ci hodowlanej dla tych trzech ras.

Ograniczanie emisji metanu. Zmiany klimatyczne sg faktem, a hodowla bydia ma udziat w

tych zmianach. Mozemy obniza¢ emisj¢ metanu przez krowy, m.in. dzigki selekcji
genomowe] — informowat dr hab. Marcin Pszczola z Uniwersytetu Przyrodniczego w
Poznaniu, wyglaszajac prelekcj¢ podczas III Forum Genetycznego pt. ,,Genetyka a emisja
gazow cieplarnianych”. Krowy produkuja rocznie przecigtnie ok. 128 kg metanu, co —
zdaniem naukowca — odpowiada ilosci dwutlenku wegla wydzielanego przez $redniej klasy
samochdd osobowy podczas dwukrotnego okrazenia kuli ziemskiej. Przytaczajac wyniki
badan wlasnych oraz literatury $wiatowej, naukowiec z poznanskiego uniwersytetu
poinformowal, ze réznice wystepujace migdzy zwierzetami w zwiazku z emisjg przez nie
metanu wynikajgce z aspektow genetycznych wynosza ok. 25%. Jednak do prowadzenia
selekeji hodowlanej potrzebna jest odpowiednia ilo§¢ danych, aby zbudowaé populacje
referencyjng. W przypadku populacji referencyjnej sktadajacej si¢ z buhajow dane powinny
by¢ zebrane od ok. 2 tys. samcé6w ocenionych na cérkach. Z uwagi na koszty zadanie to
trudno_zrealizowa¢. Jak poinformowat prelegent.z UP_w_Poznaniu, populacje referencyjna.
mozna takze zbudowaé w oparciu o krowy. Wtedy zgenotyowanych kréw z okreslonym
poziomem metanu potrzeba migdzy 5 tys. a 10 tys. Zdaniem naukowca to jest realne,
poniewaz oznacza 100 stad, w ktérych utrzymuje si¢ 100 kréw.— Jezeli uda si¢ zgromadzié
pomiary dla emisji metanu i genotypy zwierzat, to mozna budowaé zenska populacje
referencyjna dla tej cechy. Zefiska populacja referencyjna jest rekomendowana dla nowych
cech, ktore sg trudno mierzalne. Wtedy mozna prowadzi¢ selekcj¢ genomowsg dla zwierzat,
ktore majg tylko genotyp. Moga to by¢ buhajki i jatéwki, co praktykuje sie juz w niektérych
krajach. W tym miesigcu ruszyl w Holandii projekt, w ramach ktérego urzadzenia mierzace
ilos¢ metanu wydzielanego przez krowy beda montowane na 100 fermach, a celem jest
zebranie danych od 10 tys. samic — informowat dr hab. Marcin Pszczota. W jego opinii krowy
wydzielajagce mniej metanu lepiej wykorzystuja pasze i efektywniej produkuja mleko. W
opinii prof. Marcina Pszczoly krowy wydzielajagce mniej metanu lepiej wykorzystujg pasze i
efektywniej produkuja mleko.



Nowe zrédla fenotypéw na przykladzie schorzen racic. Dr Katarzyna Rzewuska (Polska

Federacja Hodowcéw Bydta i Producentow Mleka). Wigkszos¢ cech objetych ocena wartosci
hodowlanej w Polsce to cechy ktdrych fenotypy rejestrowane sg przez pracownikow Polskiej
Federacji Hodowcéw Bydia i Producentow Mleka (PFHBiPM). Jednak nie kazdy fenotyp
mozemy zarejestrowa¢ w ramach probnego doju czy wizyty klasyfikatora. Wida¢ to na
przyktadzie cech funkcjonalnych, w tym plodnosci. Dlatego poszerzenie oceny wartosci
hodowlanej o nowe cechy wymaga siegania do alternatywnych Zrédet danych. Wiaze si¢ to ze
znacznymi wyzwaniami zwigzanymi z okresleniem fenotypu dla danej sztuki. Dodatkowo
aby dane byly uzyteczne do celow hodowlanych musza trafi¢ do systemu pozwalajacego na
ich gromadzenie i przetwarzanie. W przypadku rejestrowania informacji o wystgpowaniu
schorzen racic udato sie sprosta¢ obu tym wyzwaniom. Osiagnigto to dzigki wigczeniu do
projektu korektoréw racic, opracowaniu przez PFHBiPM aplikacji “CGen korekcja”,a takze
$cistej wspolpracy miedzynarodowej w ramach organizacji ICAR 1 Spétdzielni
EuroGenomics. Doskonalenie nowych cech wymaga zaréwno nakladéow finansowych jak i
zaangazowania, ale przede wszystkim zainteresowania ze strony hodowcow, ktorzy na
poczatku drogi warunkuja dostep do fenotypéw a na jej koncu dokonuja decyzji selekcyjnych
w oparciu o wartos¢ hodowlana.

Czv warto mieé¢ krowv o wyvzszej wartosci hodowlanej?

Prof. dr hab. Tomasz Strabel (Uniwersytet Przyrodniczy w Poznaniu, Polska Federacja
Hodowcow Bydla i Producentow Mleka) Selekcja genomowa najbardziej zrewolucjonizowala
hodowl¢ najwigkszych ras bydta mlecznego, w szczegdinosci holsztynskiego. Genotypowanie
i selekcja samic na podstawie genomowych wartosci hodowlanych stata si¢ standardem w
znaczacej czesci  kluczowych intensywnie doskonalonych populacji. Na tym tle
wykorzystanie tego narzedzia w kraju jest do$é ograniczone. Celem tego opracowania bylo
przedstawienie w jakim stopniu genomowe wartosci hodowlane uzyskane przez miode
jalowki rasy polskiej holsztynisko-fryzyjskiej przekladaja si¢ na ich poczatkowa uzytkowosé,
tj. do pierwszej laktacji. W analizie uwzgledniono takie cechy jak: wydajnos¢ mleka, ttuszczu
i bialka, liczba komorek somatycznych, wysoko$¢ w krzyzu, wymie, nogi i racice,
wspotczynnik  zaptodnienia jatdwek i dlugowieczno$¢. Analizie poddano wyniki
genotypowania przeprowadzone w latach 2016-2019. Wyniki potwierdzity, ze krajowe
genomowe warto$ci hodowlane lepiej przewiduja réznice w przyszlej uzytkowosei anizeli
indeksy rodowodowe. Wskazano, ze réznice w uzytkowosci miedzy samicami o wysokiej i
niskiej wartosci hodowlanej sg wieksze w stadach o wyzszej produkcyjnosci. Wykazano tez
réznice w uzytkowosci miedzy krowami o niskiej i wysokiej wartosci Indeksu

Ekonomicznego.



Udzial w webinarze byl bezptatny, obowigzywala rejestracija.

W dniu 04.12.2021 r. na naszej stronie internetowej mozna bylo obejrze¢ relacje z warsztatow
terenowych -audyt przeprowadzone prze dr med. Wet. Andre¢ Fiedler w gospodarstwie
Maciej Pohla. Warsztaty terenowe byty przeprowadzone na koszt PFHBiPM.

Ocena efektywnoSci: W webinarze czynnie uczestniczylo 250 oséb (zarejestrowaty si¢ 372
osoby). Zgodnie z ocena uczestnikdw, organizowane webinary sg bardzo profesjonalne od
strony organizacyjnej — zaréwno z punktu widzenia prelegentéw jak i stuchaczy a przekrdj
tematyczny daje mozliwos¢ dopasowania do indywidualnych potrzeb z perspektywy
kompetencji danej funkcji. Poruszane zagadnienia dobrze odzwierciedlajg biezace trendy i
pokazujg konsekwencje podjecia odpowiednich dzialan i stanowia inspiracje przy planowaniu
strategii oraz podejmowaniu decyzji hodowlanych. Prelegenci przygotowali bardzo ciekawe
prezentacje 1 podzielili sig
wdrozonymi
rozwigzaniami, co bylo
bardzo  cenne.  Calosé
webinaru  byla  dobrze
przygotowana od strony
organizacyjnej oraz

merytorycznej.
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Miejsce realizacji zadania: Warszawa

Grupa odbiorcéw: Hodowcy bydta.

Efektem konficowym projektu (ICAR) jest poprawa konkurencyjnosci polskich producentow
mleka na krajowym i miedzynarodowym rynku poprzez transfer wiedzy od organizacji
miedzynarodowych do struktur PFHBiPM, oraz poprzez jej implementacje w gospodarstwach
mlecznych w Polsce. Prowadzenie owub wg. wystandaryzowanych wytycznych umozliwia
tatwe i wiarygodne porownywanie osigganych efektow w skali europejskiej i Swiatowe;.
Oplacanie sktadki z tytulu cztonkostwa w FIL/IDF, daje zapewniony dostep do biezacych
informacji ze $wiata rynku mleka, najnowszej wiedzy oraz mozliwos¢ wplywania na decyzje
dotyczace branzy mleczarskiej. Osiagniete efekty - dostarczenie podmiotom polskiego sektora
mleczarskiego wiedzy i informacji ze $wiatowego rynku mleka. Mozliwo$¢ udzialu w
konsultacjach dotyczgcych zmian na rynku mleka.

Oplacanie sktadek z tytulu cztonkostwa w EHRC pozwala PFHBiPM by¢ w gronie statych
cztonkdw tej organizacji, uprawnia do aktywnego uczestniczenia w jej dziatalnosci oraz do
posiadania waznego glosu podczas Walnego Zgromadzenia jako najwyzsze] statutowej
wladzy EHRC. Dzigki optacaniu sktadki PFHBiPM w miata zapewniony dostgp do biezacych
informacji ze $wiata rynku mleka, najnowszej wiedzy oraz mozliwos¢ wptywania na decyzje
dotyczgce branzy mleczarskiej. Mozliwo$¢ udzialu w konsultacjach dotyczacych zmian na

rynku mleka.



Czlonkostwo PFHBiPM w WHFFC jest dzialaniem na rzecz zintegrowania srodowiska
hodowcow bydla holsztynskiego krajéw zajmujacych si¢ hodowla bydia holsztynskiego,
wypracowania wspolnych standardéw prowadzenia ksiag hodowlanych i realizacji programu
hodowlanego dla tej rasy oraz promocji polskiej hodowli bydta rasy PHF i przetwoérstwa
mleka na arenie migdzynarodowej. Miedzy innymi dzigki temu zadaniu specjalisci PFHBiPM
biorg udzial w spotkaniach harmonizujacych ocen¢ typu i budowy kréw rasy holsztynsko-
fryzyjskiej przeznaczonych dla klasyfikatorow z catego $wiata.
A2A2 NOWA DROGA PRODUKTOW MLECZNYCH — ZASTOSOWANIE

SELEKCJI GENOMOWEJ W PRODUKCJI ZYWNOSCI O OBNIZONEJ
ALERGENNOSCI

L rerel POLSKA FED
m HODOWCOW

I PRODUCEN |

B

NOWA DROGA PRODUKTOW MLECZNYCH

stosowanie selekcji genomowej w produkcji 2ywnose
o obnizonej alergennosci’.

Miejsce realizacji zadania: caly kraj
Termin realizacji zadania: 01.12.2021 r.-30.11.2022 r.

Grupa odbiorcéw: konsumenci i producenci mleka utrzymujacy zwierzeta objete ocena.

Mleko A2 — przyszto$¢ dla hodowcoéw, nadzieja dla alergikéw. Polska Federacja Hodowcow
Bydta i Producentéw Mleka rozpoczeta w grudniu 2021 r. realizacje projektu, ktéry jest
wspdtfinansowany z Funduszu Promocji Mleka pod nazwa ,,A2A2 - nowa droga produktéow
mlecznych - zastosowanie selekcji genomowej w produkcji Zzywnosci o obnizonej

alergennosci”. Jego celem jest utworzenie polskiego rynku mleka A2, kt6ry daje ogromna



szans¢ rozwoju dla polskich hodowcow i przetworcow. Produkty wytworzone z mleka A2
osiggajg ceny kilkakrotnie wyzsze niz produkty konwencjonalne, co moze w istotny sposéb
podnie$¢ oplacalnosé produkeji. Uruchomienie produkeji tego typu mleka otwiera takze
nieograniczone mozliwosci eksportowe. Nowym trendem na rynku $wiatowym jest rozwoj
produktow mlecznych o obnizonej alergennosci. Zastosowanie technik selekcji genomowej
pozwala na produkcje mleka o lepsze] przyswajalnosci. Produktem tym jest mleko
zawierajace jedynie beta-kazeing A2 (okreslane jako mleko A2 lub A2A2). Prognozy
rynkowe wskazuja, ze w 2026 r. $wiatowy rynek mleka A2 moze osiagna¢ wartos¢ ok. 21,39
miliardéw dolaréw. Dotychczas w Polsce nie prowadzono dziatan majacych na celu
upowszechnienie wiedzy o mleku A2 oraz organizacji produkcji tego typu surowca. Na
poczatku bylo mleko A2. Wariant A2 jest pierwotnym wariantem mleka, natomiast Al -
mutacjg powstatg u bydta europejskiego kilka tysigcy lat temu. Obecnie znaczna czg$é krow
produkuje obie formy, istnieje wigc duze prawdopodobiefistwo, ze mleko kupowane w
sklepie bedzie zawierato zar6wno forme¢ Al, jak i form¢ A2 beta-kazeiny. Jako konsumenci
nie jesteSmy w stanie poczué i zobaczy¢ réznicy w smaku, zapachu czy konsystencji migdzy
mlekiem zawierajgcym wariant Al i A2. Z pomocg przychodzi genetyka - tuz po narodzeniu
przeprowadzane jest badanie zwierzat w celu okreslenia, jakiego typu mleko bgdg one
produkowaé. Czasteczki kazeiny w mleku Al i A2 sg niemal identyczne, r6zni je tylko jeden
z 209 aminokwasdéw - w tancuchu biatek w strukturze kazeiny A2 nastgpila zamiana proliny
na histydyne. Lepiej przyswajalne Zrédlo wapnia. Obecnie na rynku $wiatowym obserwuje
sie tendencje do eliminacji mleka i produktow mlecznych z diety. Sytuacja ta wynika z coraz
powszechniejszego wystepowania u ludzi nietolerancji pokarmowych i zwigzanych z nimi
problemoéw z trawieniem. Mleko z beta-kazeing A2 jest latwiejsze do strawienia i lepiej
przyswajalne niz jego wariant Al lub inne rodzaje mleka. Struktura biatka mleka krowiego
A2 jest bardziej porownywalna do mleka kobiecego, a takze mleka koziego, owczego i
bawolego. Mleko A2 jest dostepne w handlu w wielu krajach na $wiecie - Nowej Zelandii,
Australii, Stanach Zjednoczonych, ale takze w krajach europejskich, takich jak Wielka
Brytania i Holandia. Waznym krokiem w kierunku popularyzacji tego nowatorskiego
wariantu mleka jest wzbudzenie wéréd konsumentéw checi na jego spozywanie. Mleko A2 to
produkt o wysokiej jakosci odzywczej, niwelujacy glowne bariery w spozyciu mleka
wynikajace z alergii na mleko krowie. Niezwykle istotne jest podkreslenie jego unikalnosci
oraz cennych waloréw odzywczych, m.in. jako bogatego zrédla wapnia. Zdaniem Profesora
Mirostawa Jarosza z Instytutu Zywno$ci i Zywienia w Warszawie niezwykle wazna jest
wiedza na temat mozliwych Zroédel wapnia w diecie. ,,Mleko i jego przetwory sq nie tylko

najbogatszym Zrédiem wapnia, ale réwniez wapnia najlepiej przyswajalnego. Wynika to z
ybogatszy ip D ylepiej przyswajaineg 8%



tego, ze w mleku i produktach mlecznych znajdujq si¢ sktadniki, ktére w istotny sposéb
zwigkszajq jego wchtanianie. Nalezq do nich witamina D, laktoza, niektére aminokwasy oraz
Josfopeptydy z mleka. W wigkszosci krajéw europejskich, réwniez w Polsce — 45 do 70%
wapnia, pochodzi z mleka i jego przetworéw. Natomiast z produktow zbozowych i warzyw
pochodzi jedynie ok. 10%. Jakkolwiek niektore produkty pochodzenia roSlinnego zawierajg
duze ilosci wapnia np. szpinak, suche nasiona fasoli, jarmuz, liScie pietruszki to jednak jest on
stabo przyswajalny z przewodu pokarmowego z powodu wysokiej zawartosci w nich kwasu
fitynowego i kwasu szczawiowego. Utrudniajg jego wchianianie, takze obecne w wielu
produktach roslinnych nierozpuszczalne frakcje blonnika, tuszcz oraz duza zawartosé
Josforu. Niewielkie iloSci biatka mogq pochodzi¢ z wody mineralnej. Duze jego ilosci zawarte
sq w konserwach rybnych z osémi. Przyswajalnosé wapnia z diety wynosi ok. 25% (od 10 do
40% - w zaleznosci od skladu diety)” — uwaza prof. Jarosz.

Celem projektu jest zgenotypowanic okreslonej puli bydia wcelu oceny mozliwosci
stworzenia w Polsce subpopulacji krow tzw. A2A2. Aby to osiggnaé, ogloszono nabdr
chetnych stad do badan genetycznych, ktory spotkat si¢ z ogromnym zainteresowaniem wsrdd
hodowcéw. Rejestracja zostala zamknigta po czterech dniach, a zgloszona liczba samic
przekroczyta 12 tys. sztuk. Ewentualny uzupeiniajagcy drugi nabér do projektu nastapi

po weryfikacji sztuk z pierwszego zgloszenia.

#DzickujemyZePijecieMleko

Miejsce realizacji zadania: caty kraj Dolgcz
do akcji

Termin realizacji zadania: 01.12.2021 r -

28.02.2022 1.

Grupa odbiorcéw: polscy konsumenci -
dorosli decydenci zakupowi oraz hodowcy ‘

bydta i producenci mleka

W grudniu 2021 roku rozpocz¢liSmy druga
LUDZIE

edycje kampanii spotecznej, w ktérej  _ ERaca (¥ gkujomyLorijeciomions..  anEEIEE,

hodowcy bydla i producenci mleka ) T E—
dzigkujg konsumentom za Swiadome wybieranie polskich produktéw mleczarskich. Projekt
jest wyrazem uznania za ich cigzkg prace oraz zaangazowanic w produkcje zywnosci. Dzieki

nim na polskic stoly trafiajg wylacznie produkty najwyzszej jakosci. W naszej kampanii



chcemy przedstawia¢ konkretne osoby, ktore sa odpowiedzialne za produkcje mleka. Celem
akcji jest podnoszenie $wiadomosci konsumenckiej nt. pozytywnej roli mleka w diecie dzieci
i dorostych, wskazywanie jego waloréw zdrowotnych i odzywczych, a takze obalanie mitéw
0 jego rzekomej szkodliwosci. Ambasadorka kampanii zostata po raz kolejny pani Marta

Manowska.



Raport ]
STOWARZYSZENIA INNOWATOROW WSI

Promocja mleka i jego przetworéw podczas Dozynek
Wojewodztwa Y.odzkiego - Rogéow 2021

Fala mlecznych inspiracji poptyneta ze ,Strefy mleka”, ktéra zgromadzita ttumy uczestnikow
tegorocznych Dozynek Wojewédztwa todzkiego, 22 sierpnia 2021 roku w Rogowie.
Stowarzyszenie Innowatoréw Wsi w ramach projektu sfinansowanego z Funduszu Promociji
Mleka przygotowato ponad dwustumetrowa, zadaszong przestrzen, wypetniong mlecznymi
atrakcjami. Odwiedzajacy ,Mlekostrefe” mogli zobaczy¢ w akcji profesjonalnych kucharzy,
ktérzy przez blisko sze$¢ godzin przygotowywali dania na bazie mleka i jego przetworéw. W
tym czasie odbywaly sig réwniez konkursy tematycznie powigzane z branza mleczarska, w
ktérych rozdano blisko 1000 nagréd, w tym eleganckie butelki i praktyczne termosy. Korica
nie miaty kolejki do pysznej kawy z mlekiem serwowanej przez nasze hostessy, a sernik oraz
deski réznego rodzaju serow musiaty by¢ co chwile uzupetniane, poniewaz cieszyty sie
ogromnym powodzeniem. Podobnie byto z serkami, jogurtami, maslankami czy kefirami,
ktérych réwniez mozna byto skosztowaé na miejscu. Najmfodsi uczestnicy dozynek chetnie
zagladali do naszej strefy, gdzie czekaty na nich animatorki z ciekawymi pomystami na gry i
zabawy, ale takze brokatowe tatuaze, czy malowanie buziek. Dozynki wojewddzkie w
Rogowie przebiegly w oprawie pieknej, stonecznej pogody, a jak szacujg organizatorzy wzieto
w nich udziat okoto 8000 oséb.




MLEKOstrefa @« . o B i

. e - > - el
tutai zoajdziesz wszystko z MLEKA™ 75
Sk o Evond g f‘"mduj}u Profiily B g
- s e

\ ¥ | \ AR : IP =
| qﬂ r - \“" . i

Opis zrealizowanych dziatan w ramach
zadania lub jego etapu:

Stowarzyszenie Innowatoréw Wsi w ramach projektu Promocja mleka i jego przetworow
podczas Dozynek Wojewddztwa todzkiego - Rogéw 2021 zrealizowato nastepujace zadania:
v Przygotowanie spotu i emisja w TVP £6dz;
v" Reklama na facebooku w tym min. 4 posty sponsorowane po 20 tys. odston;
v Udziat w Dozynkach Wojewédztwa todzkiego, w tym zapewnienie hali namiotowej
200 m2;
Degustacja mleka i przetworéw miecznych;
Opracowanie i produkcja materiatéw promocyjno-informacyjnych (roll-up, hala
namiotowo- wystawiennicza, stroje dla hostess, gadzety, balon reklamowyy);
Zatrudnienie 2 kucharzy i 5 hostess;
Druk broszur informacyjnych oraz ankiet;
Koordynacja projektu;
Zatrudnienie DJ obstugujgcego nagtosnienie, oprawa dzwiekowa;
Zatrudnienie konferansjera;
Zakup nagréd i gadzetéw.
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Ocena efektywnosci dziatania pod katem osiagnigcia zatozonych we wniosku celéw:

Zrealizowany przez Stowarzyszenie Innowatoréw Wsi projekt zostat bardzo pozytywnie
odebrany przez uczestnikdw dozynek, ktérych jak podaja Organizatorzy byto blisko 8000.
Estetycznie przygotowana przestrzen, profesjonalni kucharze, dobrze przygotowana obstuga
oraz bogaty asortyment produktéw od regionalnych producentéw wykreowaty wizerunek
zdrowych, najwyiszej jakosci przetwordw mlecznych, ktére mozemy kupi¢ w najblizszym
sklepie czy markecie.

Kucharze zademonstrowali szereg przyktadowych dan, ktére cieszyty sie ogromnym
zainteresowaniem wsrod odwiedzajacych strefe. W prowadzonym z uczestnikami dialogu
zarowno konferansjer, jaki i sami kucharze podkreslali konieczno$¢ sprawdzania etykiety pod
wzgledem kraju producenta oraz wspierania lokalnych producentow.

Przygotowany spot zostat wyemitowany w TVP t6dZz w porze o najlepszej ogladalnosci,
dodatkowo strefa mleka zwrdcita uwage wielu stacji radiowych i telewizyjnych. O walorach



mleka i jego przetworéw, wysokiej jakosci produkcji oraz mozliwosciach wykorzystania tych
produktéw w kuchni opowiadaliSmy m.in. w TVP téd: (wejscie na zywo z naszej strefy),
Radio Victoria, Radio tédz, Radio Parada, Radio Q, Radio Ziemi Wieluriskiej.

Efekty realizacji projektu:
1) zainteresowanie zakupem polskiego mieka i jego przetworéw,
2) wzbudzenie lokalnego patriotyzmu konsumenckiego,
3) wskazanie korzysci z zakupu krajowych produktéw mlecznych nad importowanymi,
4) promocja pozytywnego wizerunku Polski, jako producenta zdrowych i wysokiej
jakosci przetworédw mlecznych,
5) demonstracja szeregu mozliwosci wykorzystania mleka i jego przetworéw.



Raport Krajowego Zwigzku Spoldzielni
Mleczarskich
Zwiazek Rewizyjny

Krajowy Zwigzek Spoéldzielni Mleczarskich Zw. Rew. sklada ocen¢ merytoryczn
3 ¢ 3

przedsiewzieé zrealizowanych przez Zwiazek w 2021 r. przy wsparciu srodkow FPM:

SZKOLENIA
1. ,,Szkolenia-VI” (09.09.2021r.-23.11.2021r.), ,,Szkolenia-VII” (13.09.2021r.-21.11.2021r.),

»Szkolenia-VIII” (19.10.2021r.-31.12.2021r.).

Celem dziatan byt wzrost wiedzy z zakresu aktualnej sytuacji na rynku mleka, ochrony
Srodowiska, prawa pracy, ksiegowosci, eckonomii ws$réd pracownikéow spoldzielni
mleczarskich. Szkolenia adresowane byly do pracownikéw spoldzielni mleczarskich.
Uczestnicy wykorzystuja wiedze zdobyta na szkoleniach w swojej pracy zawodowe;.
Celem organizacji szkolen bylo umozliwienie uzupelnienia wiedzy pracownikom
spoldzielni mleczarskich. Edukacja pracownikow spétdzielni mleczarskich przyczynia si¢

do rozwoju branzy mleczarskiej.

FILM PROMOCYJNY LODZKA MARKA MLEKA
2. ,Film promocyjny E6dzka Marka Mleka” (01.06.2021r.-30.11.2021 r.)

Dziatanie polegato na przygotowaniu filmu i jego emisji w Osrodkach Regionalnych TVP.
Celem zadania bylo utrwaleniec pozytywnego wizerunku mleka i przetworéw z mleka
wsérod szerokiej rzeszy konsumentéw. Film przeznaczony byl w szczegdlnosci dla

spotecznosci wojewodztwa tddzkiego, ale tez konsumentow z catego kraju.

POLAGRA 2021
3. ,Polagra2021” (1.06.2021 r.-31.10.2021 r.)

Celem udzialu wystawcOw w targach i imprezach organizowanych podczas targéw lub
zwigzanych z targami jest promocja produktéw mleczarskich, a poprzez to wzrost spozycia
tych produktow w dhuzszym przedziale czasowym, zaprezentowanie odbiorcom hurtowym
i detalicznym oraz odwiedzajacym oferty produktéw mleczarskich wytwarzanych w

uczestniczgcych w targach zakladach mleczarskich, a takze rozwdj wspdlpracy z



odbiorcami i pozyskiwanie nowych. Celem jest réwniez spotkanie przetworcéw mleka i

wymiana doswiadczen.

ZULAWSKIE SWIETO MLEKA
4.

»Zulawskie Swigto Mleka” (16.08.2021r.-30.09.2021r.)

Impreza ogdlnodostgpna w formie pikniku na terenie otwartym. Celem organizowanej
imprezy bylo promowanie zdrowych nawykéw zZywieniowych i uswiadomienie
spoleczenstwu jak zdrowe walory posiada mleko i jego przetwory oraz pozyskanie i
poglebienie przez uczestnikow imprezy wiedzy o znaczeniu mleka i innych wyrobow
mleczarskich w zywieniu i ich wplywie na zdrowie. Celem dlugotrwalym jest wzrost
spozycia produktéw mleczarskich wsrdéd réznych grup spoteczenstwa i utrwalanie
nawykow zdrowego Zzywienia poprzez wprowadzanie mleka i wyrobow z mleka do
codziennej diety. Swicta Mleka sa imprezami dla lokalnej spotecznosci, gosci z regionu i

kraju.

SWIETO MLEKA W SIEDLCACH
5. »Swigto Mleka w Siedlcach” (11.08.2021r.- 30.09.2021r.)

Impreza ogoélnodostgpna w formie pikniku na terenie otwartym. Celem organizowanej
imprezy bylo promowanie zdrowych nawykéw zywieniowych i uswiadomienie
spoleczefistwu jak zdrowe walory posiada mleko i jego przetwory oraz pozyskanie i

poglebienie przez uczestnikéw imprezy wiedzy o znaczeniu mleka i innych wyrobéw

mleczarskich w Zzywieniu 1 ich wplywie na zdrowie. Celem dlugotrwatym jest wzrost
spozycia produktéw mleczarskich wsréd réznych grup spoleczefistwa i utrwalanie
nawykoéw zdrowego zywienia poprzez wprowadzanie mleka i wyrobéw z mleka do
codziennej diety. Swieta Mleka sq imprezami dla lokalnej spolecznosci, gosci z regionu i

kraju.

SERY W KUCHNI
6. ,,Sery w kuchni” (28.10-30.11.2021 r.)

Celem dziatania byl wzrost spozycia mleka i przetworéw mlecznych oraz budowanie
dobrego PR wokol mleka i produktéw mlecznych. Realizacja polegata na przygotowaniu
filméw kulinarnych ukazujacych przygotowanie zdrowych positkéw z uzyciem sera
plesniowego, ktéry jest produktem o bogatych wlasciwosciach odzywczych i
smakowych, wartym wiaczenia do codziennej diety i do przygotowywania potraw.



KAMPANIA MEDIALNA MLEKA I JEGO PRZETWOROW
7. , Kampania medialna mleka i jego przetworéw” (01.04.2021 r.-31.12.2021 r.)

Realizacja kampanii informacyjno-promocyjnej w telewizji i w Internecie, ktorej celem
bylo zwickszenie $wiadomosci i wiedzy oraz spozycia produktow mleczarskich wsrod
spoleczenstwa. Dzialania kampanii uwzglednialy aspekt edukacyjny. Zadanie
zaplanowane bylo jako akcja informacyjno-promocyjna majaca na celu wprowadzenie
mody na przygotowanie positkéw z mleka i jego przetworéw, wzrost spozycia produktéw
mleczarskich poprzez ukazanie waloréw smakowych i wizualnych przygotowywanych
positkéw. Kampania byta realizowana w telewizji i w Internecie. Akcja w Internecie w
tym w social mediach wspomagata kampani¢ telewizyjng i kreowala zdecydowany
przekaz do uzytkownikéw Internetu o koniecznosci wprowadzenia do codziennej diety

mleka i przetworéw mlecznych.

BADANIA RYNKU PRODUKTOW MLECZARSKICH
8. ,,Badania rynku produktéow mleczarskich” (28.10.2021 r. - 31.12.2021 r.)

Celem przedsiewziecia bylo poznanie preferencjii Zzywieniowych 1 zachowan
konsumenckich na rynku produktéw mleczarskich w Polsce oraz okreslenie czynnikdow
wplywajacych na podejmowanie decyzji o zakupie tych produktéw. Obserwowanie
zachowan konsumentéw na rynku produktéw mleczarskich pozwala podaza¢ za trendami
konsumenckimi. Obserwacja rynku jest wazna, poniewaz potrzeby konsumentow
ewoluujg i zmieniajg si¢ pod wieloma wzgledami. Branza mleczarska musi w swoich

dziataniach uwzglednia¢ oczekiwania konsumentow.

FILM ,,WYBIERAM PRODUKTY MLECZARSKIE”
9. Film ,,Wybieram produkty mleczarskie” (1.06.2021 r. - 31.12.2021 r.)

Celem emisji filmu promocyjnego w telewizjach regionalnych na terenie catego krajuiw
Internecie bylo wykreowanie pozytywnego wizerunku produktéw mlecznych a tym
samym wzrost konsumpcji tych produktéw. Odbiorca filmu otrzymal przekaz: warto
wybiera¢ produkty mleczarskie, poniewaz sg to wyroby naturalne, smaczne i bogate w
cenne sktadniki odzywcze. Film zachecal konsumentéw do zakupu produktéw
mleczarskich i podnosit ich $wiadomos$¢ nt. waloréw odzywczych mleka 1 jego

przetworow.



PROMOCJA MLEKA I PRODUKTOW MLECZNYCH NA RYNKACH CZECH I

SLOWACJI
11. ,Promocja mleka i produktéw mlecznych na rynkach Czech i Slowacji” (16.08.2021

r.-31.12.2021 r.)

Zadanie polegalo na przeprowadzeniu internetowej kampanii promocyjnej polskiego mleka
1 polskich produktéw mlecznych na rynkach czeskim i stowackim. Zalozeniem dziatania
bylo utrwalenie pozytywnego wizerunku polskiego mleka i przetworé6w z mleka wéréd
rodzin z dzie¢mi i szerokiej rzeszy konsumentéw czeskich i stowackich. Odbiorca filmow
otrzymat przekaz: warto wybieraé polskie produkty mleczarskie, poniewaz sg to wyroby
naturalne, smaczne, bogate w cenne skfadniki odzywcze, zdrowe. Filmy zachecaly

czeskich i stowackich konsumentéw do zakupu polskich produktéw mleczarskich.

SWI];TO MLEKA W GARWOLINIE
12. ,Swi¢to mleka w Garwolinie” (5.07.2021 r.-5.09.2021 r.)

Impreza ogdlnodostgpna w formie pikniku na terenie otwartym. Celem imprezy bylo
promowanie zdrowych nawykéw zywieniowych i u$wiadomienie spoleczenstwu jak
zdrowe walory posiada mleko i jego przetwory oraz pozyskanie i poglebienie przez
uczestnikow imprezy wiedzy o znaczeniu mleka i innych wyrobéw mleczarskich w
zywieniu i ich wplywie na zdrowie. Celem dlugotrwatym jest wzrost spozycia produktow
mleczarskich wséréd réznych grup spoleczenstwa i utrwalanie nawykéw zdrowego

zywienia poprzez wprowadzanie mleka i wyrobéw z mleka do codziennej diety. Swicta

Mleka sa imprezami dla lokalnej spolecznodci, godci z regionu i krajn

POCIAG DO MLEKA
15. ,,Pociagg do mleka” (15.09.2021 r. -31.12.2021 r.)

Zadanie polegalo na promocji spozycia mleka i jego przetworow poprzez emisje spotu na
nosnikach reklamowych w pociggach EKA. Pociagi kursowaly na terenie wojewo6dztw:
t6dzkiego, mazowieckiego oraz wielkopolskiego. Celem akcji bylo zwiekszenie
zainteresowania spozyciem mleka i jego przetworéw, a takze poglebienie wsrod

konsumentow wiedzy na temat tych produktow.

PROJEKTY POLSKICH NORM I STANDARDY FAO/WHO
16. ,,Projekty Polskich Norm i Standardy FAO/WHO” (01.03.2021 r.—31.12.2021 r.).

Dziatanie polega na przygotowaniu okolo 10 dokumentéw w postaci projektéw polskich
norm. Kazdy z projektow realizowany jest w pigciu etapach: tlumaczenie, weryfikacja

tlumaczenia, przygotowanie projektu roboczego, projektu do ankiety i projektu do



zatwierdzenia. Kazdy projekt uzgadniany jest na posiedzeniu Komitetu Technicznego 35
ds. Mleka i Przetwor6w Mlecznych i opracowywany normalizacyjnie przez Polski Komitet

Normalizacyjny.

OPLATA SKLADEK CZELONKOWSKICH W ORGANIZACJACH
MIEDZYNARODOWYCH
17. ,,Oplata skladek czlonkowskich w organizacjach mi¢dzynarodowych” (15.02.2021 r.

-31.05.2021r.)

Optacenie rocznych sktadek w organizacjach migdzynarodowych jest niezbgdnym
warunkiem uczestnictwa krajowych organizacji mleczarskich w pracach FIL/IDF oraz
EDA.



Raport Polskiego Zwiazku Hodowcow
Bydla Simentalskiego
z zadan finansowanych

ze Srodkow Funduszu Promocji Mleka
w roku 2021




XVI KRAJOWA WYSTAWA BYDLA
SIMENTALSKIEGO

Rudawka Rymanowska 27-29 sierpnia 2021 roku

W dniach 28-29 sierpnia 2021 roku odbyta sie¢ w Rudawce Rymanowskiej XVI
Krajowa Wystawa Bydta Simentalskiego, wspotfinansowana przez Fundusz
Promocji Mleka.

Patronat honorowy nad wystawg objeli:
— Minister Rolnictwa i Rozwoju Wsi

— Marszalek Wojewodztwa Podkarpackiego
— Wojewoda Podkarpacki

Wystawe zorganizowali wspdlnie:
— Polski Zwigzek Hodowcow Bydta Simentalskiego

— Polska Federacja Hodowcow Bydta i Producentow Mleka

Patronat medialny nad wystawa objeli:
— Telewizja Polska O/Rzeszoéw

— Radio Rzeszéw
— Czasopismo ,,Hodowla i Chéw Bydta”

—,,Wiadomosci Zootechniczne”

Ocene bydta na wystawie przeprowadzita komisja s¢dziowska w sktadzie:
— Roman Januszewski — Sedzia

— Andzelina Czubska-Staczek — Asystent sedziego
— Andrzej Wais — Asystent sedziego

Komisja dokonata oceny bydta w nizej wymienionych grupach:
— Jatlowice urodzone w okresie od 29.06 do 28.08.2020 r. — 11 sztuk

— Jatowice urodzone w okresie od 29.02 do 28.06.2020 r. — 16 sztuk

— Jatowice urodzone w okresie od 29.11.2019 r. do 28.02.2020 r. — 7 sztuk
— Jatowice urodzone w okresie od 29.08 do 28.11.2019 r. — 6 sztuk

— Jatowice urodzone w okresie od 29.06 do 28.08.2019 r. — 11 sztuk



— Krowy w I laktacji — 16 sztuk

— Krowy w II laktacji — 8 sztuk

— Krowy od III do V laktacji — 23 sztuki
— Krowy seniorki — 8 sztuk

— Krowy mamki z cieletami — 5 sztuk

Razem komisja ocenila 51 sztuk jatowic, 45 kréw 1 5 mamek z cieletami. Poza
regulaminem oceny zaprezentowana zostata stawka 15 jaloweczek, cielgta
prezentowane byly przez dzieci hodowcow. W kazdej oceniane grupie komisja
wylonila czempiona, I i I wiceczempiona, a spos$rod czempionow
poszczegodlnych grup wiekowych wyloniono superczempiona jatowic i
superczempiona krow.

29 sierpnia odbyla si¢ rowniez krétka konferencja z okazji 25-lecia istnienia
Polskiego Zwigzku Hodowc6éw Bydta Simentalskiego na ktorej swdj wyktad pt.
»Aktualne trendy w hodowli bydta simentalskiego w Polsce” wyglosit Prof. dr
hab. Wojciech Jagusiak.

Jak co roku w Rudawce obecnych byto wiele firm i instytucji dziatajagcych w
otoczeniu rolnictwa, w tym Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi, Agencja
Restrukturyzacji i Modernizacji Rolnictwa, Krajowy Osrodek Wsparcia
Rolnictwa, KRUS, Podkarpacki Osrodek Doradztwa Rolniczego, Instytut
Zootechniki PIB Krakéw oraz wiele firm komercyjnych. Jak co roku
promowane byly produkty wytwarzane z mleka i mi¢sa zwierzat
utrzymywanych na naturalnych podkarpackich tgkach.

Wystawe odwiedzilo w ciagu 3 dni okolo 20 tys. ludzi. Niestety pogoda tym

—=—————Tgzenrbyla-fatalma;-wnicdziele-opady byty ciagte.



Ankieta ewaluacyjna — raport

XVI KRAJOWA WYSTAWA BYDLEA SIMENTALSKIEGO

W dniach 27-29 sierpnia 2021 roku podczas XVI Krajowej Wystawy Bydta Simentalskiego —
Rudawka Rymanowska 2021r. przeprowadzone zostalo badanie ankietowe. Ankieta
skierowana bylta do uczestnikéw wystawy tj. do przedstawicieli:

hodowcdw bydta;

Polskiego Zwigzku Hodowcow Bydta Simentalskiego (PZHBS);

Polskiej Federacji Hodowcoéw Bydta i Producentéw Mleka (PFHBiPM);
Zaktadu Doswiadczalnego Instytutu Zootechniki — Panstwowego Instytutu
Badawczego w Odrzechowej (ZDIZ-PIB);

Instytutu Zootechniki Panstwowego Instytutu Badawczego w Krakowie (IZ
PIB);

Podkarpackiego Osrodka Doradztwa Rolniczego w Boguchwale (PODR);
innych uczestnikow wystawy, m.in.: zwiedzajacych, wystawcow maszyn
rolniczych, przedstawicieli firm obstugujacych rolnictwo.

Badanie bylo realizowane za pomocg papierowych kwestionariuszy do samodzielnego
wypelniania PAPI (ang. Paper and Pencil Interview).

Rozdano 150 ankiet, z czego respondenci zwrdcili 85 wypetnionych ankiet (w zalaczeniu
formularz ankiety).

Celem badania bylo poznanie opinii uczestnikéw wystawy o jej organizacji, przebiegu, ocena
skutecznosei realizowanych w projekcie zadan, a w konsekwencji ocena stopnia osiggnigcia
celow gléwnych projektu:

wzrost spozycia mleka i budowanie dobrego PR wokdt mleka i produktow
mlecznych,

zwiekszenie zainteresowania produkcja mleka wérdéd mtodych rolnikéw,
wzrost spozycia miesa wotowego w Polsce,

zwiekszenie produkcji wolowiny o gwarantowanej wysokiej jakos$ci
kulinarne;j,

podniesienie konkurencyjnosci polskiej wolowiny,

zwiekszenie wiedzy zaréwno konsumentéw jak 1 producentéw na temat
waloréw odzywczych i prozdrowotnych migsa wolowego w zréwnowazonej
diecie.

W badaniu wzieto udziat tacznie 85 osoby, wsrdd ktérych przewazali zwiedzajacy 76,47%, co
prezentuje wykres ponizej.

Wykres 1. Charakter uczestnictwa w Wystawie
Hodowca Zwiedzajacy....

Zrédlo: Badanie ankietowe



Wyniki badania
Pierwsze pytanie w ankiecie dotyczyto ogdlnej opinii badanych na temat Wystawy. Na
pytanie ,,Jak Pani/Pan ocenia poziom Wystawy?” ankietowani mieli do wyboru odpowiedzi:

- Bardzo dobrze;

— Dobrze;

- Srednio;

- Zle;

- Bardzo Zle.
Z odpowiedzi wylania si¢ pozytywny odbidr imprezy — tgcznie odpowiedzi ,,bardzo dobrze” i
»dobrze” udzielito prawie 93% ankietowanych, ,,srednio” 7,06%, natomiast ,,zle” i ,,bardzo
7le” nie bylo.

Wykres 2. Ocena poziomu Wystawy

Jak Pani/Pan ocenia poziom Wystawy

0,00%

7,06%

¥ Bardzo dobrze

Dobrze

Srednio
u’le
# Bardzo le
Zrodio: Badanie ankietowe

ie ocena pozi Vystawy.zostata poglebiona o .ocene najwazniejszych jej aspektéw
tj.:

- oznakowanie i dojazd do miejsca Wystawy;
~ parkingi;

— zaplecze sanitarne;

- informacja o Wystawie;

- program Wystawy;

— materialy promocyjne;

~ imprezy towarzyszace (Wystepy artystyczne);
~ bezpieczenstwo uczestnikow;

— oferta gastronomiczna.

W tym pytaniu ankietowani tez mieli do wyboru odpowiedzi:

— Bardzo dobrze;
- Dobrze;
- Srednio;
- Zle;
— Bardzo zZle.
Wiyniki prezentuje ponizsza tabela i wykres.



Tabela 1. Aspekty Wystawy (w %)

Aspekty wystawy Bardzo | Dobrze | Srednio | Zle | Bardzo | Suma
dobrze Zle

Oznakowanie i dojazd do 41,98 55,56 2,47 0,00 0,00 100,00

miejsca Wystawy ]

Parkingi 34,12 31,76 30,59 2,35 1,18 100,00 |
Zaplecze sanitarne 2941 | 4824 | 1647 | 588 | 0,00 | 100,00
Informacje o Wystawie 38,82 56,47 4,71 0,00 0,00 100,00
Program Wystawy 40,00 49,41 10,59 0,00 0,00 100,00
Materiaty Promocyjne 24,7 1 48,24 27,06 0,00 0,00 160,00
Imprezy towarzyszace 31,76 31,76 3529 | L,18 0,00 100,00
Bezpieczenstwo 38,82 51,76 9,41 0,00 0,00 100,00
~ uczestnikow |

Oferta gastronomiczna 37,65 | 3647 | 2471 | 1,18 | 0,00 | 100,00

Zrédlo: Badanie ankietowe
Wykres 3. Aspekty Wystawy

Aspekty Wystawy

Oferta gastronomiczna

|

Bezpieczeristwo uczestnikdw

u

Imprezy towarzyszgce

Materiaty Promocyjne

|

Program Wystawy

Informacje o Wystawie

Zaplecze sanitarne

Parkingi

Oznakowanie i dojazd do miejsca...

I

0,00 20,00 40,00 60,00 80,00 100,00 120,00

M ®mBardzofle = Zle @ Srednio ®Dobrze ®Bardzo dobrze

Zrédlo: Badanie ankietowe

Z powyzszych danych wynika, iz respondenci bardzo wysoko ocenili poszczegdlne aspekty
Wystawy. Oceny ,,bardzo zle” i ,,zle” dotyczyly zwlaszcza oznakowania i dojazdu do miejsca
Wystawy, imprez towarzyszacych oraz zaplecza sanitarnego, co zapewne zwigzane jest z
bardzo duza liczba zwiedzajacych — ponad 25 tys. osob, lokalizacjg w niezwykle urokliwym
miejscu, ale z jedng droga dojazdowa oraz z ograniczonymi Srodkami na imprezy
towarzyszace.
Kolejne pytanie w ankiecie ., W wymienionych ponizej celach proszg wybrac po 2 obszary w
kaidej tabeli w najwigkszym stopniu ograniczajqce osiggniecie celu” dotyczylo celow:

% Wazrost spozycia mleka i produktéw mlecznych;

< Wazrost spozycia migsa wolowego w Polsce.
W przypadku celu Wzrost spozycia mleka i produktow mlecznych najwigcej wskazan, bo az
12,35% dotyczylo dostepnosci ziemi produkcyjnej, wymagan sanitarno-weterynaryjnych
(11,76%), systemu platnosci obszarowych, promocji produktéw mleczarskich (po 11,18%) i
ceny skupu mleka (10,59%). Warto zwroci¢ uwage na to, ze ponad 9% wskazan dotyczylo
systemu skupu mleka i kreowania nowych produktéw mlecznych prawie 9%.



Tabela 2. Wzrost spozycia mleka i produktéw mlecznych — najwazniejsze ograniczenia

Liczba % |
Wskazania wskazan | wskazan
ograniczgnia administracyjne w zakresie rozpoczynania/powiekszania 12 706
produkcji ’
dostepnosc ziemi produkcyjnej 21 12,35
wiedza i doSwiadczenie producentow 10 5,88
system skupu mleka 16 9,41
ceny skupu mleka 18 10,59
system ptatnosci obszarowych 19 11,18
wymagania sanitarno-weterynaryjné [ 20 11,76-
promocja produktow mleczarskich o 19 11,18
dostepnosc¢ polskich/lokalnych produktéw_;nleczars_kich 10 5,88 |
wykorzystgnie mediow publicznych do promocji polskich produktow 10 5 88.
mleczarskich d
kreowanie nowych produktéw mlecznych - 15 8,82
| Suma | 170  100,0

Zrédio: Badanie ankietowe

Wykres 4. Wzrost spozycia mleka i produktéw mlecznych —~ najwazniejsze ograniczenia

Czynniki ograniczajgce osiggniecie celu: Wzrost
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Zrédlo: Badanie ankietowe

Liczba wskazan

W przypadku celu ,,Wzrost spozycia migsa wotowego w Polsce” najwiecej wskazan, bo az
12,79% dotyczyto promocji migsa wolowego. Dostepnos¢ ziemi produkcyjnej i wymagania
sanitarno-weterynaryjne wskazato 12,21% badanych. Zwraca uwagg tez odpowiedz - ceny
skupu zywca wolowego 11.63% oraz system platnosci obszarowych 9,88%. Wykorzystania
mediéw publicznych do promocji polskich produktéw z migsa woltowego (9,30%). Wskazania
te wydaja si¢ by¢ wyraznym sygnalem, Ze na rynku brakuje dobrego, lokalnego miesa

wolowego /lub jego cena jest zbyt wysoka.

Tabela 3. Wzrost spozycia migsa wolowego w Polsce — najwaZniejsze ograniczenia

Wskazania Liczba %
wskazan | wskazan
ograniczenia admin_istracyj ne w zakresie 9 593
rozpoczynania/powickszania produkcji ?
dostepnos¢ ziemi produkcyjnej 21 12,21
wiedza i do§wiadczenie producentéw 15 | 8,72
system skupu zywca wotowego 16 ‘ 9,30




ceny skupu zywca wolowego 20 11,63
‘ s?s_teTn ptatnosci obszarowych 17 0,88
wymagania sanitarno-weterynaryjne 21 12,21
promocja migsa wolowego 22 12,79
“dostepnosé polskich/lokalnych produktow z migsa wolowego 15 8.72
wykorzystanie mediow publicznych do promocji polskich 16 9.30
produktéw z migsa wolowego ’
Suma 172 100

Zrédlo: Badanie ankietowe
Wykres 5. Wzrost spozycia migsa wolowego w Polsce — najwazniejsze ograniczenia

Czynniki ograniczajace osiggniecie celu: Wzrost
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Zrédio: Badanie ankietowe

Nastepne pytanie polegato na dokonczeniu przez respondenta dwoch zdan: — pierwsze: ,,Na

Wystawie Bydla Simentalskiego najbardziej podoba mi sie...”,
Bydta Simentalskiego najmniej podoba mi sig...”

— drugie: ,, Na Wystawie
. Odpowiedzi na pierwsza cz¢$¢ pytania

prezentuje ponizsza tabela i wykres. Najwieksza liczba badanych nie udzielita odpowiedzi.

Najbardziej podobaly sie ,,pokaz mtodych hodowcow” 17% oraz ,,prezentacja zwierzat i ich

ocena” — 16% - mozna odczytaé to, ze wystawa jest dla zwiedzajgcych atrakcyjnai sg

zainteresowani hodowlanym aspektem tej imprezy.
Tabela 4. Na Wystawie Bydia Simentalskiego najbardziej podoba mi sie ...

dokonczenie zdania

Na Wystawie Bydla Simentalskiego najbardziej podoba mi Liczba |%
sig: wskazan | wskazan
pokaz miodych hodowcéw 17 20,00
brak odpowiedzi 31 36,47
sprzedaz rekodziet 1 1,18
wystawa koni 4 4,71
krowy sim 4 4,71
mozliwo$¢ rozmowy z innymi rolnikami 4 4,71
imprezy towarzyszace 4 4,71




prezentacja zwierzat i ich ocena 16 18,82
miejsce wystawy 3 3,53
maszyny 1 1,18

Suma 85 | 100,00

Zrédto: Badanie ankietowe
Wykres 6. Na Wystawie Bydta Simentalskiego najbardziej podoba mi sie ... dokoriczenie zdania

Na Wystawie Bydta Simentalskiego najbardziej podoba mi

sie:
35 4 31
30
15 -
10 -
0] | N I
e eg g ’
N = 9 g 1
S ¥ & a S T
R NN T Liczba wskazat
& & s s & & e g B
S on & ’@$ S & ~\°3\’ & N A
& SN O NP s i g
N & & K\ N R a ’g,
. s & & &
2 < A3 & ¥
NK & ¥ ¢
o F K G
- N g
& &
O
& 12
<
Q(

Zrédio: Badanie ankietowe

Odpowiedzi na drugg czes$é pytania prezentuje ponizsza tabela i wykres. 64,71%
respondentow nie dokonczylto zdania Na Wystawie Bydta Simentalskiego najmniej podoba mi
S1g=TTTCOMOZE OZNaczac, Z& nic micli uwag Krytyczuych: Riytyczne uwagi dotyczace
czynnikéw organizacyjnych takich jak: ,,warunki atmosferyczne” czy ,,parkingi”,
»organizacja” oraz ,,bloto” wskazuja, z jednej strony, ze w przysztosci nalezy podjaé starania
w celu wyeliminowania lub chociaz ograniczenia dolegliwosci wskazanych przez
respondentéw, z drugiej zas wynikajg z coraz liczniejszego udziatu zwiedzajacych w
imprezie.

Tabela 5. Na Wystawie Bydta Simentalskiego najmniej podoba mi sig ... dokoriczenie zdania

. . . N . el Liczba Y%

Na Wystawie Bydla Simentalskiego najmniej podoba mi sig: A
brak uwag 55 64,71

bloto 3 3,53

organizacja 4 4,71

B parkingi 7 8,24
warunki atmosferyczne 10 11,76
kapela - 1 1,18

gospodarka odpadami 1 1,18
organizacja zwierzat 1 1,18

organizacja imprezy 3 3,53

Suma | 85 100,00 |




Zrédio: Badanie ankietowe

90 Na Wystawie Bydta Simentalskiego najmniej podoba mi sig:
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Zrédio: Badanie ankietowe

Jedno z ostatnich pytafi ankiety Czy Pani/Pana zdaniem Podkarpacie kojarzy si¢ z produkcjg
mleka

i wolowiny wysokiej jakosci? miato na celu sprawdzenie jak uczestnicy Wystawy, pochodzacy
przeciez nie tylko z Podkarpacia, oceniaja rozpoznawalno$¢ produktow mleczarskich i migsa

wotowego z Podkarpacia. Dla ponad 23% respondentéw Podkarpacie niestety nie kojarzy sig
z produkcja mleka

i wolowiny wysokiej jakosci.

W badaniach francuskich! respondenci zostali poproszeni o ocene znaczenia poszczeg6lnych
aspektow produktow regionalnych. Najwieksza wage przypisuja oni terytorialnoscei, tzn.
zwigzkowi danego produktu z miejscem pochodzenia.

Prawie 2/3 badanych uznato ponadto, ze produkty regionalne charakteryzujg si¢ przede
wszystkim typowoscia, tj. specyfika procesu produkeji i produktu koncowego, oraz
tradycyjnoscia, czyli zakorzenieniem produktu w historii obszaru pochodzenia i w
miejscowym dziedzictwie kulinarnym. Duza cze$¢ badanych podkreslita takze znaczenie

nastepujgcych cech produktéw regionalnych (wigkszos¢ odpowiedzi w kategoriach ,,bardzo
wazne” 1 ,racze] wazne”).

! Charakterystyka marketingu regionalnych produktéw zywnosciowych we Francji — wyniki badania. Pawet Bryla. Zeszyty
Naukowe Uniwersytetu Szczecinskiego 2012



Wykres 8. Czy Pani/Pana zdaniem Podkarpacie kojarzy si¢ z produkcja mleka i wotowiny
wysokiej jakosci? — odpowiedzi

Czy Podkarpacie kojarzy sie....

» Kojarzy sie = Nie kojarzy sie

Zrédio: Badanie ankietowe
Na zakonczenie badania respondenci zostali poproszeni o odpowiedz na pytanie ,,Czy
Pan/Pani bedzie uczestniczyl/uczestniczyta w kolejnych Wystawach w Rudawce
Rymanowskiej? ”. Wolg uczestnictwa w kolejnych wystawach deklaruje prawie 98%
badanych.

Wykres 9. Wola uczestnictwa w kolejnych wystawach

Wola uczestnictwa w kolejnych
wystawach

2,35%

97,65%

Bedzie uczestniczy¢ 0,98 = Nie bedzie uczestniczy¢ 0,02

Zrédlo: Badanie ankietowe
Podsumowanie

Wynik naszego badania wskazuje jednoznacznie, ze Krajowa Wystawa Bydta Simentalskiego
— Rudawka Rymanowska jest waznym wydarzeniem zaréwno dla hodowcow tych zwierzat
jak i dla mieszkancéw Podkarpacia, a wiasciwie catej Polski.

Osiggnigte w ankiecie odpowiedzi wskazujg tez mozliwe, czy konieczne kierunki dziatan w
przyszlosci. Na pytanie Czy Pani/Pana zdaniem Podkarpacie kojarzy sie z produkcjq mleka i
wolowiny wysokiej jakosci? Prawie 24% badanych odpowiedziata, ze si¢ nie kojarzy.
Oznacza to, ze konieczne bedzie sformutowanie nowej strategii marketingowej dla mleka i
wolowiny z Podkarpacia, w ktorej wizerunek regionalnego produktu opiera¢ si¢ bedzie na
wizerunku strefy jego wytwarzania czy wyjatkowosci geograficzne] wystepowania
SUrowcow.



Ankieta dotyczgca oceny XVI Krajowej Wystawy Bydla Simentalskiego — Rudawka
Rymanowska 2021

Szanowna Pani / Szanowny Panie, dziekujemy za odwiedzenie XVI Krajowej Wystawy Bydla
Simentalskiego w Rudawce Rymanowskiej. Pani / Pana opinia dotyczgca Wystawy, pomoze
nam ocenié osiggniecie zakladanych w projekcie celow oraz udoskonali¢ nasze dziatania w
przysziosci.

1. Jak Pani/Pan ocenia poziom Wystawy?

(prosze zaznaczy¢ znakiem ,,X” wybrang odpowiedz)
Bardzo dobrze Dobrze Srednio Zle Bardzo Zle

2. Prosimy oceni¢ nastgpujace aspekty Wystawy (prosz¢ zaznaczy¢ znakiem ,,.X”
wybrang odpowiedz)

OCENA

Lp. OCENIANY ASPEKT

Bardzo Dobrze | Srednio | Zle Ba,rdzo
dobrze Zle

L. Oznakowanie i dojazd do miejsca Wystawy

2. Parkingi
3. Zaplecze sanitarne
4. Informacja o Wystawie

5. Program Wystawy

6. Materialy promocyjne

; Imprezy towarzyszace (wystepy
' artystyczne)

8. Bezpieczenstwo uczestnikow

9. Oferta gastronomiczna




3. W wymienionych ponizej celach prosz¢ wybra¢ po 2 obszary w kaidej tabeli w
najwigkszym stopniu ograniczajace osiagniecie celu (prosze¢ zaznaczy¢ znakiem ,,X”

wybrang odpowiedz)

Lp. Cel: WZROST SPOZYCIA MLEKA I PRODUKTOW MLECZNYCH

) ograniczenia administracyjne w zakresie rozpoczynania/powickszania

produkcji
2. dostepnosé ziemi produkcyjnej
3. wiedza 1 doswiadczenie producentéw
" system skupu mleka
5. ceny skupu mleka -

6. system platnos$ci obszarowych

7. wymagania sanitarno-weterynaryjne

8. promocja produktow mleczarskich

9. dostepnos¢ polskich/lokalnych produktéw mleczarskich

wykorzystanie mediéw publicznych do promocji polskich produktéw
mleczarskich

11. | kreowanie nowych produktéw mlecznych

Lp. Cel: WZROST SPOZYCIA MIESA WOLOWEGO W POLSCE

N ograniczenia administracyjne w zakresie rozpoczynania/powiekszania
produkcji

2. dostepnos¢ ziemi produkcyjnej

3. wiedza i do§wiadczenie producentow

4. system skupu zywca wolowego

5. ceny skupu zywca wolowego

6. system platnosci obszarowych

7. wymagania sanitarno-weterynaryjne

8. promocja migsa wotowego

9. dostepnos¢ polskich/lokalnych produktéw z miesa wotowego

wykorzystanie mediéw publicznych do promocji polskich produktéw z miesa

10.
wotowego

4. Prosz¢ dokonczy¢ zdania:
4.1. Na Wystawie Bydla Simentalskiego najbardziej podoba mi sie:

---------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------



4.2. Na Wystawie Bydia Simentalskiego najmniej podoba mi si¢:

---------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

5. Czy Pan/Pani bedzie uczestniczyl/uczestniczyla w kolejnych Wystawach w Rudawce

Rymanowskiej?
1. Tak

2. Nie

6. Czy Pani/Pana zdaniem Podkarpacie kojarzy si¢ z produkeja mleka i wolowiny

wysokiej jakoSci?
1. Tak

Metryczka
7. Prosze¢ zaznaczy¢ swoj

charakter uczestnictwa
w Wystawie

2. Nie

1. Hodowca

||

2.
Zwiedzajacy

Dziekujemy




Raport Ogolnopolskiego Stowarzyszenia
Przetworcow i Producentow Produktow
Ekologicznych ""Polska Ekologia'
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Zadanie:

High Quality Bioeurope

nr decyziji:
CEN.DWE.WP.810.6.2019.MB~Z.

Budzet zadania: 10 041 785,60 zt
kwota wsparcia z Funduszu Promocji Mleka: 105 438,74 zk

Miejsce realizacji zadania:
Kanada, USA

Termin realizacji zadania:
2020 — 2023

Grupa odbiorcow:
opinia spoleczna, media, importerzy, dystrybutorzy, sieci handlowe, organizacje
rzagdowe i pozarzadowe

Opis projektu:

Podstawowe cele kampanii

Kampania promocyjno-informacyjna
WYSOKA JAKOSC BIOEUROPY obejmuje
produkty  rolnictwa  ekologicznego i
przetwérstwa ekologicznego krajéw  Unii
Europejskiej i skierowana jest na rynki Stanow

Zjednoczonych Ameryki (USA) i Kanady. e i
Realizacja dzialan w ramach Kampanii ma na e
celu podniesienie poziomu $wiadomosci

spoteczenistwa Ameryki Polnocnej na temat e

wysokiej jakosci ekologicznych produktow ... . - e ——
Unii Europejskiej na podstawie promowanych & . =
przez nas polskich produktéw certyfikowanych
w europejskim systemie rolnictwa
ekologicznego. Drzialania te sg realizowane
poprzez informowanie o wysokich standardach




tej produkcji w Unii Europejskiej oraz rozpowszechnianie informacji o
obowigzujgcych w Unii Europejskiej systemach jakosci upraw i przetwarzania
surowcOéw oraz o systemie certyfikacji produktéw ekologicznych. Przekazanie w
trakcie Kampanii poglebionej i szczegdtowej wiedzy z tego zakresu szerokiemu gronu
konsument6w, odbiorcow i dostawcow produktéw ekologicznych na rynkach USA i
Kanady przetozy si¢ na wzrost $wiadomych decyzji zakupowych 1 wigkszy popyt na
produkty ekologiczne z Unii Europejskiej w tym z Polski. Dzialania w ramach
Kampanii na rynkach Ameryki P6inocnej bedg prowadzone przez trzy kolejne lata od
2020 do 2023 roku.

Produkty, ktére promujemy:

Dzialania promocyjne i informacyjne w ramach kampanii WYSOKA JAKOSC
BIOEUROPY obejmujg produkty ekologiczne, w tym wieprzowine, wolowing i ich
przetwory, drob i jego przetwory, zboza i przetwory zbozowe, owoce i warzywa,
przetwory owocowo-warzywne, mleko i przetwory mleczne posiadajace wymagane
certyfikaty Unii Europejskie;j.

Ocena efektywnosci:

Dziatania prowadzone w internecie :

1. Zalozenie fanpage na Facebooku
e Ponad 400,8 tys. wyswietlen postéw i strony fanpage
e 24 opublikowane posty
e Ponad 243,7 tys. interakcji

2. Facebook Ads
e Ponad 248,2 tys. wygenerowanych kontaktow
e Blisko 108 tys. interakcji
e 18 opublikowanych reklam

3. Zalozenie fanpage na Instagramie
e Ponad 282,3 tys. wyswietlen postow i strony instagram
e 24 opublikowane posty

4. Kampania Google
e Ponad 9,1 mln wygenerowanych kontaktow
e Ponad 353 tys. interakcji
e 18 opublikowanych reklam

| o 0o
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— WHY ORGANIC? —

Why organic?



5. Strona Internetowa
e Strona internetowa zintegrowana z
profilami na social mediach
e Strona wygenerowala ponad 108
tys. Kontaktow na stronie
publikowane byly:
o Artykuly blogowe potaczone z
kanatami social media,
o Cykle promocji uzytecznych
przepis6w polaczony ze stronami na social media
o Film promocyjny promujacy ekologiczne produkty i region europejski

6. Dzialania Prasowe:

2 artykuly prasowe w Magazynie Delicious Living, USA
2 reklamy prasowe w Magazynie Delicious Living, USA
1 artykut prasowy w Magazynie Alive Canada

1 reklama prasowa w Magazynie Alive Canada

7. Dziatania na Youtube:
e 2 opublikowane reklamy i 1 spot reklamowy

8. Dziatania Targowe:

e CHFA Connect Canada — edycja
online, potgczenie odbylo si¢ z
Krasiczyna, 14-15 wrze$nia 2021

¢ Fancy Food USA - edycja online,
pofaczenie odbylo si¢ z Krasiczyna,
27 wrze$nia — 8 pazdziernika 2021

e Winter Fancy Food, Las Vegas 2022,
Las Vegas Convection Centre, 6-8
lutego 2022

T, Syas S Tenegn  AbAf st Shal Mt o O




9. Spotkania z przedstawicielami grup docelowych:
¢ KANADA, Toronto, 25 listopada 2022, Westin Harbour Castle Hotel
e USA, Houston, 9 grudnia 2021, The Driskill Hotel, Austin
o USA, Las Vegas, 7 lutego 2022, Westgate Hotel, Las Vegas, NY




Raport Zwigzku Zawodowego Rolnikow
Ojczyzna

_ZREALIZACJI ZADAN DOFINANSOWANYCH ZE
SRODKOW FUNDUSZU PROMOCJI MLEKA w 2021 r.

Jedzac przetwory mleczne zawsze bedziesz na mecie

Termin realizacji zadania:

od 01-05-2021 do 31-12-2021.

Miejsce realizacji zadania:

Teren Rzeczpospolitej Polskiej

Budzet zadania:

758 653,35 zt

Grupa docelowa:

— 0soby aktywnie uprawiajgce sport

— ludzie miodzi tzw. pokolenie Millennials,

- konsumenci (osoby odpowiedzialne za zakupy domowe w tym kobiety w wieku 20 - 55+ osoby
dbajgce o zdrowy styl zycia

Opis zadania:

W zadaniu wykorzystano site przekazu mediéw spoteczno$ciowych, gtéwnie potencjat serwisu
internetowego YouTube oraz ciggle rozwijajacg sie mode na bieganie. Dziatania prowadzono
jednoczesnie przez udzial ze stoiskiem promujacym w diecie biegaczy przetwory mleczne na dwéch
imprezach biegowych w Polsce konczgc ten cykl trzecig fj. udzialem w corocznym Festiwalu
Biegowym w Piwnicznej zdr6j. Wykorzystano popularnosé kanatéw youtuberéw tworzac na stoisku
show, gdzie podczas pokazow kulinarnych na zywo krecono filmy promujgce spozycie przetworow
mlecznych. Filmy zostaly opublikowane w serwisie YouTube i dodatkowo udostepnione przez
youtuberéw biorgcych udziat w zlocie co zwigkszylo zasiegi kampanii. Kanaly przekazu—-dopasowano
do grupy docelowej. Ponadto realizowano dziatania, ktére powiekszyly site przekazu, jak' np.
konsultacje dietetyczne podczas targéw sportowych towarzyszacych imprezie biegowej i konferencje
dla odwiedzajgcych targi. Podczas trwania Festiwalu biegowego w Piwnicznej wynajeto sale gdzie
dietetyk przeprowadzit prelekcje przedstawiajgc pozytywne wilasciwosci przetworéw mlecznych w
zywieniu cztowieka. Dystrybuowano broszure informacyjng (ktéra méwita o zaletach diety opartej o
przetwory mleczne pochodzace z Polski, przedstawi przepisy kulinarne, podkresli walory zdrowotne i
zacheci do wzbogacenia diety osob biegajgcych o nabiat. O poprawnosé informacji, majacych wplyw
na ludzkie zdrowie, zadba dietetyk o profilu sportowym. Przeprowadzono dziatania informacyjne i
wizerunkowe podczas targdw towarzyszgcych Festiwalowi Biegowemu w Piwnicznej-Zdroj oraz
reklame prasowa w najwazniejszym czasopismie dla biegaczy Runners.

Ocena efektywnosci:



Poprzez prowadzone dziatania chcieliSmy aby przekazywana wiedza zostata na stale zakorzeniona w
$wiadomosci uczestnikow zadania a stereotypy na temat mleka i jego przetworow wyjasnione i
obalone. Projekt cieszyt sie ogromnym zainteresowaniem wsrdd uczesinikdw w miejscach realizacii
zadania. Promocja mleka i jego przetwordéw, szczegdlnie wérdéd miodziezy, ktora ksztattuje nawyki
zywieniowe daje zadowalajgce efekty tu i teraz, ale takze rokuje na przysztos¢ w zakresie konsumpcji
produktow miecznych. Nalezy pamieta¢, ze nie mozna zapominaé o konsumpcji wewnetrznej i
promocji produktéw w kraju, dlatego nalezy kontynuowac dziatania w grupie docelowe;.
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Termin realizacji zadania:

od 01.08.2020 r. do 30.06.2021 r..
Miejsce realizacji zadania:

Teren Rzeczpospolitej Polskiej

Budzet zadania:

683 424,94 zt

Grupa docelowa:

— osoby aktywnie uprawiajgce sport

— ludzie mtodzi tzw. pokolenie Millennials,



- konsumenci (osoby odpowiedzialne za zakupy domowe w tym kobiety w wieku 20 - 55+ osoby
dbajace o zdrowy styl zycia
Opis zadania:
Uzyskano zasiegi podczas emisja spotu reklamowego w telewizji ogdélnopolskiej. Facebook i
prezentowane na nim posty osiagaly zaktadane ilosci odston. Dziatania systematycznie wplywajg na
zwiekszenie $wiadomosci konsumentdéw na temat mleka poprzez ukazanie szerokiego wykorzystania
mleka i jego przetworéw w polskich gospodarstwach domowych. Dzieki dziataniom finansowanym z
Funduszu Promocji Mleka systematycznie wzrasta spozycie mleka i jego przetworéw w Polsce oraz
poszerza sie wiedza konsumentdw na temat jego walorow odzywczych i prozdrowotnych w
zréznicowanej, odpowiednio zbilansowanej diecie. Jestedmy przekonani, ze upowszechnianie wiedzy
na temat waloréw produktéw mlecznych wptywa na swiadome wybory spofeczenstwa, a dzieki temu
wzroénie ich konsumpcja. Realizacja dziatarh informacyjno-promocyjnych Zwigzku w ramach Projektu
upowszechnia informacje dotyczace roli zbilansowanej i réznorodnej diety w zyciu czlowieka.
Uswiadamiamy uczestnikbw naszych wydarzen, ze organizm ludzki nie moze prawidiowo
funkcjonowa¢ przy zubozatej diecie. Chcemy, aby przekazywana wiedza zostata na stale
zakorzeniona w $wiadomosci konsumentow, a stereotypy na temat produktéw mlecznych wyjasnione i
obalone. Dzieki podjetym dziataniom, grupa docelowa dowiedziata sie, dlaczego warto kupowaé
produkty mleczne, jakich informacji i znakéw szukaé na etykietach i wokot tego celu skupiony byt
przekaz informacyjny zadania.
Efekty realizacji projektu:

e zainteresowanie zakupem polskich produkiéw mlecznych,

e wskazanie korzysci z ich zakupu,

e zwiekszenie konsumpcji,

e promocja pozytywnego wizerunku Polski, jako producenta zdrowej i wysokiej jakosciowo

Zywnosci,
e zwiekszenie wiedzy spoteczenstwa na temat certyfikatow i systemow jakosci obowigzujacych
w Polsce.

Zadanie osiagneto zakiadane cele, materialy zostaly wyprodukowane w zaktadanej ilosci oraz
zawieraly oczekiwane tre$ci merytoryczne do osiggniecia celdéw kampanii.

Ocena efektywnosci:

Ogromne zainteresowanie tematykg organizowanych przez nas wydarzen oraz bezposrednie efekty
determinujg decyzje o checi kontynuacji dziatan promujgcych polskie produkty rolno-spozywcze o
podobnym charakterze. Promocja produktow mlecznych, szczegdlnie wsrod najmiodszych, ktérzy
dopiero ksztattujg odpowiednie nawyki zywieniowe daje zadowalajace efekty tu i teraz, ale takze na
przysztosc.

Polacy zwracajg uwage na niski stopien przetworzenia polskich produktéw, oryginalno$¢ odmian oraz
receptur, dzieki ktérym producentom udaje sie uzyskaé niepowtarzaine tradycyjne smaki. Konsumenci
jako ich gléwne zalety wskazywali smak, jako$¢ i $wiezoS¢. Uwazamy, ze tego typu akcje
informacyjno-promocyjne uswiadamiajg konsumentow jakich produktéw nalezy poszukiwac, w jaki
sposéb je przyrzgdzac, aby dieta byla zdrowa i zbilansowana. Bezposredni kontakt z ekspertami
pozwala obali¢ wiele funkcjonujgcych w spoteczenstwie nieprawdziwych informacji o produktach
mlecznych i negatywnych skutkach ich konsumpcji.
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Dodane przer: GraenAnna
Barszcz czerwony

M6j barszez czerwany to szybki i sprawdzony sposéb na
rozgrzewajgca zupe. Autorski przepis GreenAnna sprawdza sie
zawsze, a barszez jest wyjatkowo przszay

aategoria: ZUPY, BARSZCZ BARSZCZ CZERWONY

Dodane przer Joia1§77-1577

Pierozki krajane radetkiem z czerwonym
barszczykiem z suszonymi grzybkami i jabtkiem

Gdy ¢zas pledzl jak szalony , a pracy weiaz sporo, proponuje pierozkl
krajane radetkiem , ado nich iaty . bogaty w mieszanki smakowe
barszczyk . Co prawda barszezyk wykonany jest nie na zakwasle ale
swojj lkwaskowatosé ma, a aremat zacheca do Jak najszybszego
skosztowania tego smakotyku . Na pewno nada sle na swigteczny
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Promocja polskich produktéow mlecznych wsrod senioréw

Termin realizacji zadania:

od 01.05.2021 do 01.11.2021

Miejsce realizacji zadania:

Teren Rzeczpospolitej Polskiej

Budzet zadania:

636 791,40 zt

Grupa docelowa:

Osoby doroste, konsumenci w tym w szczegolnosci,
- osoby decyzyjne i odpowiedzialne za wydatki domowe na produkty zywnosciowe,
- kobiety i mezczyzni w wieku senioralnym

- osoby dbajgce o zdrowy styl zycia

Opis zadania:

Poprzez nasze dziatanie uswiadamiamy spoteczenstwo, jak wazng role w zywieniu ludzi starszych
odgrywa zdrowa i zbilansowana dieta oparta na produktach mlecz. Chcemy, aby przekazywana przez
nas wiedza na state zakorzenita sie w $wiadomosci konsumentow, a stereotypy na temat produktoéw
mlecznych zostang skutecznie wyjasnione i w konsekwencji catkowicie obalone. Giéwnym motorem
kampanii promocyjnej bedzie spot telewizyjny, ktéry pozwoli zainteresowa¢ konsumentéw tematem i
zacheci¢ ich do jego pogtebienia przez prowadzone socjal media oraz strong www. W celu dotarcia do
naszej grupy docelowej zamierzamy opracowa¢ réwniez broszure informacyjno- promocyjng, ktéra
przyblizy seniorom zalety diety opartej na mleku i jego przetworach, przedstawi przepisy kulinarne,



podkresli walory zdrowotne i zacheci senioréw do czestszego ich spozycia i kupowania. Wzmochienie
przekazu nastgpi przy pomocy reklam zamieszczanych w czasopismach dedykowanych seniorom.
Catos¢ promocji polskich produktéw mlecznych wesprze kampania internetowa, w ktorej
wykorzystamy media spolecznosciowe (Facebook) i dedykowang strone internetows. Konkurs ten ma
na celu aktywizacje seniorébw poprzez wykorzystanie umiejetnosci nabytych podczas zajeé¢
odbywajgcych si¢ na Uniwersytecie Trzeciego Wieku (obstuga komputera, znajomo$é Srodowiska
internetowego, umiejetnos¢ wykonywania i umieszczania zdje¢ w sieci).

Ocena efektywnosci:

Gtéwnym celem kampanii , Promocja polskich produktéw mlecznych wéréd seniorow” sg dziatania
majgce na celu wzrost spozycia mleka i budowanie dobrego PR wokét mleka i produktéw mlecznych.
Poprzez nasze dziatania zwracamy szczegolng uwage jak wazng role w zywieniu ludzi starszych
odgrywa zdrowa i zbilansowana dieta oparta na produktach mlecznych, chcemy aby przekazywana
przez nas wiedza na state zakorzenita sie w Swiadomosci konsumentéw, a stereotypy na temat
produktéw mlecznych skutecznie wyjasnione.

Beneficjenci zadania tj. osoby decyzyjne i odpowiedzialne za zakupy spozywcze, kobiety i mezczyzni
w wieku senioralnym, osoby dbajgce o zdrowy styl zycia , dzieki zadaniom realizowanym w trakcie
kampanii (emisja banerow na portalu o tematyce senioralnej, Facebook, stronie WWW) otrzymuijg
rzetelny pakiet informacji na temat skladu, wtasciwosci oraz zalet zbilansowanej diety opartej na
produktach mlecznych, przepisy kulinarne nawigzujgce do polskich tradycji kulinarnych. Wszystkie te
dziatania sprzyjajg poprawie percepcji produktdéw mlecznych.

Promocja mleka i jego przetworow podczas najstarszego
festiwalupiwnegoChmictaki 2021
Termin realizacji zadania:
od 01.07.2021 do 30.09.2021
Miejsce realizacji zadania:
Teren Rzeczpospolitej Polskiej - Krasnystaw
Budzet zadania:
141 081,86 zi

Grupa docelowa:

- osoby decyzyjne i odpowiedzialne za wydatki domowe na produkty zywnosSciowe, kobiety w
przedziale wiekowym 25 do 54+;

- matki - dbajgce o prawidiowo zbilansowang diete dziecka;

- osoby dbajgce o zdrowy styl zycia i sylwetke

Opis zadania:

Chmielaki to najstarszy festiwal piwny w Polsce, impreza uhonorowana w ostatnich latach wieloma
prestizowymi wyréznieniami, m.in. tytutem ,Najlepszego Produktu Turystycznego Polski 2013” oraz
nagrodg ,Piwne Pozytywy 2015". Wydarzenie relacjonowane jest przez media regionalne i



ogo6linopolskie, a jej ranga i rozpoznawalnos¢ wzrasta z roku na rok, przyciggajac do Krasnegostawu
dziesigtki tysiecy mitosnikéw piwa i dobrej zabawy z catej Polski i z zagranicy. Wstep na teren
wydarzenia jest darmowy. W naszym projekcie chcemy wykorzysta¢ site przekazu mediéw
spotecznoéciowych w tym przypadku glownie potencjat serwisu internetowego YouTube. Startujgc z
kampanig w mediach i serwisach internetowych chcemy promowac spozycie mleka i jego przetwordw.
Bedziemy udowadniaé, ze mleko jest niezbednym skiadnikiem w zdrowym odzywianiu, aby osiggac
dobre wyniki sportowe. Zamierzamy aktywnie wigczy¢ sie w promocje mleka i jego przetworéw przez
naszg obecnos¢ tj. stoisko na ktérym przygotowywaé dania bedzie dwoch rozpoznawalnych kucharzy
wspomaganych przez 2 hostessy oraz dietetyka ktory przedstawi zalety spozywania mleka i jego
przetwordw. Drugim aspektem, ktory rownolegle chcemy wykorzysta¢ w naszych dziataniach majac
na wzgledzie popularno$¢ i ogladalno$¢ kanatdw YouTube jest nakrecenie filmu promujgcego
spozycie mleka. Porady dot. przepiséw kulinarnych zostang uzyte w materiatach marketingowych
(broszura informacyjna, media spotecznosciowe). Gotowy film zostanie opublikowany w serwisie
YouTube. Szczegdlowymi Zestawienie rzeczowo-finansowe zadania Fpz_f3 Zatgcznik nr 3 do Zasad
Obstugi Funduszy Promocji Produktéw RolnoSpozywczych z dnia 14.08.2019 r. informacjami dot.
waloréw zywieniowych oraz utozeniem programu diety zajmie sie dietetyk. Zalezy nam, aby
konsumenci mleka i jego przetworéw wybierali produkty z Polski: patriotyzm gospodarczy, promujgcy
mleko i jego przetwory, jest réwniez trendem zakupowym, ktéry mamy na uwadze, w trakcie
przygotowywania tresci i materiatow marketingowych — zalezy nam na wykorzystaniu pozytywnego
nastawienia krajowych konsumentéw do produkidw pochodzenia polskiego, co z korzyscig wzmochi
nie tylko samg branze ale réwniez gospodarke na poziomie ogélnokrajowym. Wszystkie narzedzia -
tu rozumiane jako kanaty przekazu i sposoby komunikacji — s3 dopasowane do grupy docelowej, tzn.
stawiamy na Internet, media spotecznosciowe i komunikacje elektroniczng oraz kontakt bezposredni
przez stoisko promocyjno-informacyjne. Narzedzia, ktore dobraliSmy beda w naszej Swiadomosci
ewaluowaly rowniez po zakoriczeniu kampanii tworzgc tzw. "efekt $nieznej kuli.

Dziatania marketingowe

*Nagranie filmu na YouTube;

*Monitoring dyskusji w mediach spotecznosciowych

*Facebook

*Udziat przez stoisko info - pro w Chmielaki 2021

*Opracowanie i produkcja materiatéw niezbednych do realizacji zadania

«Zatrudnienie kucharzy, dietetyka i hostess

*Broszura informacyjna

*Roll-up

Ocena efektywnosci:

Poprzez dziatanie zwigkszylismy swiadomos¢ konsumentéw polegajaca na szerokim wykorzystaniu
w spozyciu mleka i jego przetworéw w polskich gospodarstwach domowych. Dziatania Funduszu
Promocji Mleka systematycznie przyczyniajg sie do wzrostu spozycia mleka w Polsce oraz zwiekszaniu
wiedzy konsumentow na temat jego waloréw odiywczych i prozdrowotnych w zrdznicowanej diecie.
Liczymy, ze $wiadome spofeczenstwo sprawi, iz wzrosnie konsumpcja przetworéw mlecznych
za pomoca miedzy innymi prowadzonych przez nas dziatan promocyjno-informacyjnych. Poprzez
nasze dziatania chcemy uswiadamiamy spoteczenstwo jak waina role w zdrowiu cztowieka odgrywa
zbilansowana, réznorodna dieta, ze organizm ludzki nie moze prawidiowo funkcjonowaé przy
zubozatej diecie. Chcemy aby przekazywana wiedza pozbawiona zostata na state zakorzeniona w
$wiadomosci konsumentow.
Dzieki podjetym dziataniom, grupa docelowa dowiedziata sie, dlaczego warto kupowa¢ i spozywac
mleko i jego przetwory, wokét tego celu jest skupiona kampania informacyjna.
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