UCHWALA Nr 2/2016

Komisji Zarzadzajacej Funduszu Promocji Miesa Drobiowego
z dnia 18 lutego 2016 roku
w sprawie zmiany Planu Finansowego Funduszu Promocji Miesa Drobiowego
na rok 2015

Dziatajgc na podstawie art. 8 ust. 5, art. 12 ust. 1 pkt 3 w zw. z ust. 2 ustawy z dnia
22 maja 2009 r. o funduszach promocji produktéw rolno-spozywczych (Dz. U. z 2015 r.,
poz. 2122 t. j.), w zw. z § 5 ust. 1 Regulaminu Komisji Zarzgdzajgcej Funduszu Promogji
Migsa Drobiowego stanowigcego zatgcznik do uchwaty nr 4/2015 Komisji Zarzadzajgcej
Funduszu Promocji Migsa Drobiowego z dnia 08.07.2015 r. oraz zgodnie
z Zasadami gospodarowania $rodkami finansowymi Funduszu Promocji Miesa Drobiowego
stanowigcymi zatgcznik do uchwaty nr 10/2015 Komisji Zarzadzajgcej Funduszu Promogji

Miesa Drobiowego z dnia 18.11.2015 r., uchwala sie, co nastepuje:

§1

Komisja  Zarzadzajaca Funduszu Promocji Miesa Drobiowegd postanawia
wpisa¢ do Planu Finansowego na rok 2015 zadanie nr 28 pt. ,EKOEURPOA — Jako$é
i Tradycja” w kwocie 150 000,00 PLN.

§ 2

Komisja Zarzadzajgca Funduszu Promocji Miesa Drobiowego postanawia wykreslié

z Planu Finansowego na rok 2015 zadanie nr 3 pt. ,Europejski dréb - W jakosci sita”

§3

Plan finansowy Funduszu Promocji Migsa Drobiowego na rok 2015 stanowi zatacznik

do niniejszej uchwaty.
§4

Uchwata wechodzi w zycie w dniu podjecia.
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Zatgcznik

do Uchwaty nr 2/2016

Komisji Zarzadzajacej Funduszu Promocji
Migsa Drobiowego

z dnia 18 lutego 2016 roku

Plan Finansowy
Funduszu Promocji Miesa Drobiowego
na rok : 2015

1. Zgodnie z ustawa z dnia 22 maja 2009 roku o funduszach promocji produktow rolno-spozywczych $rodki
Funduszu Promocji Miesa Drobiowego moga zostaé przeznaczone na:

a) Dziatania majace na celu informowanie o jakosci i cechach, w tym zaletach, migsa drobiowego oraz jego
przetworow,

b) Dziatania majace na celu promocje spozycia migsa drobiowego i jego przetwordw:

c) Udziat w wystawach i targach zwiazanych z chowem lub hodowla drobiu, produkcjg lub przetwdrstwem
miesa drobiowego;

d) badania rynkowe dotyczgce spozycia miesa drobiowego oraz jego przetwordw:

e) badania naukowe i prace rozwojowe majgce na celu poprawe jako$ci miesa drobiowego oraz jego
przetwordw, a takze prowadzgce do wzrostu ich spozycia,

f) szkolenia producentéw i przetwércow miesa drobiowego;

g) dziatalnos¢ krajowych organizacji branzowych, w tym ich przedstawicieli, bioracych udziat w pracach
specjalistycznych statych i roboczych komitetéw organizacji migdzynarodowych lub bedgcymi cztonkami
statutowych organéw tych organizaciji, zajmujacych sie problemami rynku miesa drobiowego.

2. Stan rachunku bankowego Funduszu Promocji Miesa Drobiowego na 4 555 385,71 zt
dziert 01.01.2015 r. wynosi: '
3. Prognozowany stan Funduszu Promocji Migsa Drobiowego na dzieh 7 260 297,28 zi
31.12.2015 roku wyniesie z uwzglednieniem: :
1) zobowiazan Funduszu przewidzianych do wyptaty w 2015 roku z 1862 983,11 zt
Planu Finansowego na rok 2011 i 2014: |
2) zobowiazan Funduszu przewidzianych do wyptaty w 2015 roku z ! 5 859 158,30 zt
Planu Finansowego na rok 2015: ) 5
3) zobowiazari Funduszu zwigzanych z kosztami ARR: | 378 093,96 zt
4) naleznosci Funduszu przewidziane do wptaty w roku 2015: i 10 802 684,68 zt
4. na realizacje poszczegdlnych zadan ( szczegodfowe zestawienie zadan 9 735 294,00 z}

finansowanych lub wspéffinansowanych zesrodkowzawarte jestw
zatgczniku do planu finansowego) przeznacza sie tacznie kwote:
5. wysoko$¢ limitu, o ktérym mowa w art. 9 ust, 4 ustawy z dnia 22 maja 1460 294,10 z¢
2009 roku o funduszach promocji produktéw rolno-spozywczych:

6. wykorzyanie limitu , o ktérym mowa w pkt 5 WYnosi: , 569 134,00 zt







Szczegotowe zestawienie zadan finansowanych lub wspétfinansowanych ze $rodkéw
Funduszu Promocji Migsa Drobiowego w roku 2015
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Cel | Budzet frwania
ru_ Nazwa zadania | ustawy : Opis zadania ..Emwww_m i Nr uchwaty Uwagi | w
Swieto Gesi b Celem projektu jest promocja 290 000,00 290 000,00 4/2014 | 1
'spozycia polskiej gesiny w kraju i |
Europie, co za tym idzie wzrost
4 ER—— o ___|sprzedazy S E— I O S — SRS | S S
Qchrona wizerunku polskiej branzy a Celem kampanii jest ochrona 300 000,00 300 000,00 4/2014 1
drobiarskiej wizerunku pelskiej branzy
drobiarskiej w sytuacjach
. B I e . medialnych kryzysow. o (— o . U S N |
Europejskidréb - w jakoscisita a Dzialania informacyjpo- —— | — --18.867 908;30| ——— 3 773-581.66| 4/2014 Zmiana zakresu 3
promocyjne na rynkach ! zadania i kwoty
Zjednoczonych Emiratdéw budzetu i wsparcia
Arabskich, Chiny z Hongkongiem na mocy uchwaty
oraz Wietnamu KZ FPMD Nr
2/2015 z dnia
05.03.2015 . !
Wykreslenie zadnia !
na mocy uchwaty |
'KZ FPMD nr 2/2016
iz dnia 18 lutego
I S o o B N 4 2016rn.__ | i
Promocja migsa drobiowego b Ogdinopolskie Festiwale nt. miesa 550 000,00 550 000,00 5/2014 1

:drobiowego, celem ktérych jest |
\zwiekszenie spozycia miesa
- | |drobiowego na rynku polskim. R R ] ) )
Piknik Drobiowy b |Celem zadania jest 700 000,00/ 700 000,00 5/2014 1
zaprezentowanie walorow i
jakosciowych i smakowych polskich
produktow zywnosciowych, w
szczegolnosci przetwordw i
produktéw z miesa drobiowego

Kurczak w domu i szkole nie tylko w b |Promocja migsa drobiowego na 750 000,00 750 000,00 5/2014 1
‘rosole iterenie wojewddztw: opolskiego, _

dolnoslgskiego, kujawsko

pomorskiego, pomorskiego craz

pogranicza polsko-czeskiego
Szkolenia dla producentow drobiu f  iCelem jest przyblizenie aktualnych 250 000,00 250 000,00| 5/2014 1

iprobleméw drobiarstwa,
przekazanie wiedzy hodowcom
drobiu i przetworcom miesa
drobiowego, by wzmocnié ich
umiejetnosci ochrony intereséw i
pomoc w przeciwdziataniu
sytuacjom kryzysowym.




Szczegodtowe zestawienie zadan finansowanych lub wspoélfinansowanych ze Srodkow
Funduszu Promocji Migsa Drobiowego w roku 2015
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Kurczak na deptaku w Ciechocinku

Skfadki czionkowskie do unijnych
organizacji branzowych a.v.e.c. i

CLITRAVI

|Kampania ma na celu utrwalenie
|§wiadomosci pozytywnych efektow
lkonsumpcji miesa drobiowego -
kurzego szczegolnie przez osoby
dojrzate a nawet cierpigce na rézne
schorzenia

optata sktadek cztonkowskich z
tytutu przynaleznosci do unijnych
organizacji branzowych: sektora
drobiarskiego - a.v.e.c. oraz sektora
‘przetwoérstwa migsa CLITRAVI

QOrganizacja i udziat w 2015 roku w
Krajowej Wystawie Zwierzat
Hodowlanych w szesciu wystawach
regionalnych w Sielinku, Szepietowie,

! Sitnie, Minikowie, Rudawce

Rymanowskiej i Zakrzowie oraz w
Pikniku z programem Poznaj Dobrg
Zywnosc¢

Emnmwm._m\v\aymm__‘_‘ ?_wmm drobiowego
i jego przetworow podczas targow
ANUGA 2015 w Kolonii

Kampania promocyjna miesa kaczego

Promocja 3_@wm m&mmmmqmmo i jego

' przetwordw podczas Pikniku
' Programu Poznaj Dobrg Zywnosé

Dziatania obejmujg uczestnictwo w
2015 roku w Polgrze Premiery, w
kolejnej Il edycji Ogdinopolskigj
Wystawy Drobiu Hodowlanego i
Uzytkowego oraz w 6 wystawach
iregionalnych organizowanych
przez najwieksze osrodki
doradztwa rolniczego, tj. w Sielinku,
Szepietowie, Sitnie, Minikowie,
Rudawce Rymanowskiej i
Zakrzowie. Ponadto zaplanowana
jjest prezentacja stadek drobiu w
trakcie trwania Piknikuz
programem Poznaj Dobra Zywnos$e. |
Ideg projektiu jest przedstawienie
catego fancuch produkcji
drobiarskiej w Polsce z
uwzglednieniem roli hodowcow i
iproducentow, jak rowniez branzy
ubojowej i przetwérezej.

Celem kampanii jest przetamanie
mitow na temat miesa kaczego
Celem kampanii jest kreowanie i
utrwalanie pozytywnego wizerunku
drobiu jako doskonalego
pozywienia dostarczajgcego
organizmowi cziowieka
wartosciowych skiadnikow przy
jednoczesnym informowaniu
konsumentow o jego walorach
ismakowych i rézncrodnosci a takze

lratwosci przyrzadzania potraw
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Zmiana tytuiu
zadania i kwoty
budzetu i wsparcia
na mocy uchwaty
{KZ FPMD Nr
12/2015 z dnia

105.03.2015 .
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Szczegdtowe zestawienie zadar finansowanych lub wspéffinansowanych ze $rodkéw
Funduszu Promocji Migsa Drobiowego w roku 2015

P
™

" Nazwa zadania

ustawy

Cel
Opis

|

Budzet
zadania
[w PLN]

Wysokosé
wsparcia
ZEE:
[w PLN]

Nr uchwaty

« Uwagl

i Diugosc

! frwania

| w
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14 Kampania promocyjna migsa
drobiowego pakowanego

15 Polskie ._.,J_@mo drobiowe warte

; zachodu

;i

11

\_iwﬁmrsm_ﬁ na dréb

T_m Miesna Arena

19| Wielkanoc - Miesne Swigta - Polska
Tradycja 2015

Swietomies Polski 2015

) [ — ._V,mm_o przetwordw.

SRR |

kampania prowadzona w telewizji i
Internecie. Celem jest przetamanie
barier i zbudowanie zaufania do
miesa drobiowego pakowanego.

b 'Spotkanie promujace migso
drobiowe skierowane do
hodowcow, kensumentéw
naukowcow z branzy drobiarskiej z
transgranicznego Rejonu
__|Zachodnigj Polski o
Dziatania zwigzane z promocjg
polskiego miesa. W ramach tego
‘projektu beda prowadzone w
iramach trzech obszarow: warsztaty
ikulinarne adresowane do kobiet,
‘warsztaty kulinarne dedykowane
‘zonom obcokrajowcow
mieszkajgcych w Polsce,
_|dyplomacja kulinarna

T 44944200

Dziatania majgce na celu
informowanie o jakosci polskiego
miesa drobiowego oraz sposobach
przyrzadzania tego miesa wsrod
uczniow szkot gastronomicznych
Festiwal kulinarny wsparty
dziataniami premocyjnymi i
iedukacyjnymi z programem
artystycznym i}
Cele promocji: popularyzacja
polskiego miesa i wedlin jako
gtéwnego miesa wpisanego do
tradycyjnych dan wielkanocnych.
Podkreslenie waloréw smakowych i
wysckiej jakosci migsa,
popularyzacja migsa jako takiego
ina przyktadzie wedlin i potraw
ielkanocnych

b

b iFestyn promocyjny w U_m.smﬂwm
propagujgcy spozycie migsa oraz
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948 465,00
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~ 5/2014
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'5/2014

52014

|Zmiana kwoty
budzetu i wsparcia
ina mocy uchwaty
'‘KZ FPMD Nr
122015 z dnia
:05.03.2015 1. _

5/2014

512014

5/2014

Zmiana kwoty
budzetu zadania na
mocy uchwaty KZ
FPMD Nr 2/2015 z

dnia 05.03.2015r.
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Szczegolowe zestawienie zadan finansowanych lub wspoéffinansowanych ze srodkow
Funduszu Promocji Miesa Drobiowego w roku 2015
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21| Organizacja wyjazdu przedstawicieli g Celem zadania jest 169 134,00 169 134,00 2/2015 Zmiana kwoty 1
branzy na Zgromadzenie Ogoélne zaprezentowanie walordw budzetu i wsparcia
a.v.e.c. jakosciowych i smakowych polskich na mocy uchwaty
produktow zywnosciowych, w KZ FPMD Nr
szczegdlnosci przetwordw i 5/2015 z dnia
) I produktow z migsa drobiowego | R — 08.07.2015 r. ]
22 Dozynki Prezydenckie w Spale 2015 b !Promocja wyrobéw z miesa 100 000,00 100 000,00 2/2015 1
_aﬁogoémmo poprzez udziat w
lorganizacji Goscinca
Prezydenckiego na Dozynkach w
R Spale. . A — I S
23| Promocja polskiego miesa c Promocja polskiego miesa 210 000,00 210 000,00 2/2015 1
i drobiowego podczas targow Sial drobiowego podczas
| China 2015 w Szanghaju Miedzynarodowych Targow
N N — Spozywczych SIAL 2015 . R R pa—— -
124| Promocja migsa drobiowego i jego ¢ |ldeg projektu promocji produktow i 140 000,00 140 000,00 2/2015 1
przetwordow na targach Polagra Food przetwordéw drobiowych jest
2015 oraz podczas dnia polsko - przedstawienie catego tancucha
i afrykanskiego w Sejmie RP produkcji drobiarskiej w Polsce z
uwzglednieniem roli hodowcow i
producentdéw jak rowniez
przetwdrcéw.
25| Badanie potencjatu rozwoju rynku d |Dziatania majace na celu 80 000,00 80 000,00| 2/2015 1
oraz potrzeb kensumentéw na rynku rozpoznanie rynku niemieckiego i
 niemieckim wraz z analizg mozliwosci wegierskiego: analiza rynku pod
i trenddw rozwoju produkcji gesi na ikgtem potencjatu produkcji oraz
Wegrzech {badanie konsumenckie pod katem
potrzeb i preferenc;ji
26| Gesina na imieninach b |Celem kampanii jest promowanie 126 210,00 126 210,00 6/2015 1
i gesiny w czasie najpopularniejszej
imprezy masowej w Poznaniu w
. ldnu M listopada. - . N PSR | . A
27| Organizacja imprezy promocyjnej b |Promocja miesa indyczego i jego 127 390,00 127 390,00 8/2015 1
'Swieto Indyka' waloréw. Rozpropagowanie miesa
indyczego na ternie wschodnigj
| Polski .
28 EKOEUROPA-jakos¢ i tradycja a Dziatania w ramach kampanii 7 500 000,00 150 000,00 2/2016 3
obejmuja promocje polskich
produktéw ekologicznych na
rynkach pozaunijnych. Zadanie
zgtoszone przez Ogélnopolskie
Stowarzyszenie Przetworcow i
Producentéw Produktow
|Ekologicznych "Polska Ekologia".
=T AR PN, (e - z - - -— = e =
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Szczegotowe zestawienie zadan finansowanych lub wspéifinansowanych ze $rodkéw
Funduszu Promocji Miesa Drobiowego w roku 2015
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Cel . ” Budzet ; “cwwmﬁwn ! | trwaria
Nazwa zadania | ustawy s Opis ; zadania e 5 Nr uchwaty Uwagi s '
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) - 18 870 618,50 973529400 o . T
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