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Uczestnicy konsultacji rynkowych

Dotyczy: Zanonimizowana korespondencja z uczestnikami konsultacji

rynkowych

I. Uczestnik konsultacji rynkowych nr 1

Pytanie 1: dotyczy kosztow i wskaznikow realizacji kampanii radiowej ,Bezpieczehstwo

pracy zalezy od Ciebie ”

Zwracam sie z prosbg o przestanie wyjasnien dotyczacych informacji podanych

przez Panstwa w przestanym Zgtoszeniu przystgpienia do Konsultacji rynkowych na

kreacje i produkcje oraz emisje w radiu i telewizji spotéw kampanii ,Bezpieczenstwo pracy

zalezy od Ciebie”:

1. W Zatagczniku nr 4 (kapania radiowa) w tabeli w wierszu 1, dotyczgcym produkcji

dwodch  30-sekundowych spotéw radiowych, nastgpita niescistosé zwigzana

z obliczeniem kosztéw realizacji spotoéw (obliczenie kwoty bez podatku VAT lub
kwoty tgczenie z podatkiem VAT). W zwigzku z tym prosze o aktualizacje wyceny
w tym zakresie.

. W Zatgczniku nr 4 w tabeli w wierszu 2, dotyczagcym emisji spotu radiowego
adresowanego do pracownikdw, nastgpita niescistoS¢ zwigzana z obliczeniem
kosztow emisji spotu (obliczenie kwoty bez podatku VAT lub kwoty tgczenie
z podatkiem VAT). W zwigzku z tym prosze o aktualizacje wyceny w tym zakresie.
. Zgodnie z pkt. 3.5.1. Zatgcznika nr 3 (Opis przedmiotu zamdwienia do zadania
2) oraz pkt. 4 w wierszu 2 tabeli Zatgcznika nr 4 - % GRP na emisje spotu dla
pracownikéw powinien wynosi¢ 65%. Natomiast w przestanym zgtoszeniu % GRP

zaproponowany na spot dla pracownikéw wynosi 62%. W zwigzki z tym prosze
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o aktualizacje wyceny i wskaznikow przy uwzglednieniu warunku dotyczgcego
% GRP.

4. Zgodnie z pkt. 4 w wierszu 3 tabeli Zatgcznika nr 4 - % GRP na emisje spotu dla
pracodawcow powinien wynosi¢ 35%. Natomiast w przestanym zgtoszeniu % GRP
zaproponowany na spot dla pracodawcéw wynosi 38%. W zwigzki z tym prosze
o aktualizacje wyceny i wskaznikéw przy uwzglednieniu warunku dotyczgcego
% GRP.

Prosze o przestanie odpowiedzi w terminie do dnia 14 marca br. na adres

dariusz.korczak@gip.pip.gov.pl.

Odpowiedz Uczestnika:

RE: Proéba o dodatkowe wyjasnienia dotyczace zgloszenia do konsultacji rynkowych -

kampania radiowa
do kancelaria@gip.pip.gov.pl 20.03.2025 14:32
DW “dariusz.korczak@gip.pip.gov.pl”

Od
Do “kancelaria@gip.pip.gov.pl” <kancelaria@gip.pip.gov.pl>
DWW “dariusz korczakDgip.pip.gov.pl* <dariusz korczak@gip.pip.gov.pl=
Historia: Ta wiadomodé zostala przesiana.
1 zalgeznik

="
@

74_BPZoC_2025_ Konsult_Fgloszenie_Radio.docx

*=*[JHAGA: Ta wiadomoss zostala wysltana spoza organizacji. Nie klikaj
oraz nie otwieraj zatacznikow, chyba ze nadawca 1 Jjego adres Jest Ll
i wiesz, fe zawartosdé jest bezpieczna.**™*

Dzieri dobry,

H zalaczeniu przesylam formularz uzupeilniony/ poprawiony dla wskazanych
przez Pafstwa punktdw,

l. wiersz 1 - poprawiona wa
wiersz 2 poprawionas
pkt. 4 w wierszu 2 :
4 w wierszu 3 tabeli Zakacznika nr & poprawiony % udziaiu GRP

4

o poprawiony % uwdziaiu GRE

B L) B

Pozdrawiam


mailto:dariusz.korczak@gip.pip.gov.pl

Zatgcznik 4

Zgloszenie przystapienia do Konsultacji rynkowych — zadanie 2

1.

adres e-mail

Nazwa i adres podmiotu (Uczestnika Konsultacji):

Dane kontaktowe: imig i nazwisko osoby do kontaktu:
nr telefonu:

Laczny budzet na realizacje produkeji i emisji radiowej nie moze przekroczyé 230 000,00 zt acznie z podatkiem VAT. Produkcje

spotéw, wskazniki emisji oraz warto$é emisji spotu radiowego, zawierajace wszystkie koszty zwigzane z przygotowaniem,

przeprowadzeniem i rozliczeniem przedmiotu zamowienia, wyceniam nastepujgco:

Lp.

Planowane Dzialanie

Proponowane wskazniki

Koszty realizacji

W przypadku zastrzezenia

Produkcja dwoch 30-sekundowych spotow
radiowych. Pierwszy spot adresowany do
pracownikdw, drugi do pracodawcow (zgodnie z
zalozeniami wskazanymi w OPZ)

GRP

Zasieg
1+

Koszt
bez podatku
VAT

Stawka
podatku
VAT

Koszt
{acznie z
podatkiem VAT

przedsigbiorstwa oraz informacj
poufnych, kidre nie podiegaja
ujawnieniu, prosimy wpisac
STak”

12 000zt

23%

14 760z}

Lp.

Planowane Dziatanie

Proponowane wskazniki’

Koszty realizacji

W przypadku zastrzeienia
informacji ace] tajemnice

GRP

Zasigg
1+

Zasieg
3+

Zasieg
b+

Koszt
bez podatku
VAT

Stawka
podatku
VAT

Koszt
tacznie z
podatkiem VAT

przedsigbiorstwa oraz informacii
poufnych, ktére nis podlegaja
ujawnieniu, prosimy wpisac
Tak”

Emisja 30-sekundowego spotu radiowego
adresowanego do pracownikow w zwiazku z
realizacja kampanii ,Bezpieczenstwo pracy
zalezy od Ciebie” przy nastepujacych
zatozeniach

1. Emisja w co najmniej 1 stacji ogdlnopolskiej

zgodnie z zatoZeniami przyjetymi w OPZ

. Czas emisji: co najmniej 42 dni kalendarzowe

w okresie wrzesief-listopad 2025 1.

3. Mediowa grupa docelowa: mezczyZni i kobiety
w wieku 18-65, pracujacy, wyksztatcenie
srednie i nizsze, robotnicy wykwalifikowani i
niewykwalifikowani

4. % GRP na spot dia pracownikéw: 65%

&)

560

44.5%

30,1%

19,9%

155 0002t

23%

190 650z4

Emisja 30-sekundowego spotu radiowego

adresowanego do pracodawcow w zwigzku z

realizacja kampanii ,Bezpieczenstwo pracy

zalezy od Ciebie” przy nastepujacych

zatozeniach

. Emisja w co najmniej 1 stacji ogdinopolskiej
zgodnie z zatoZeniami przyjetymi w OPZ

. Czas emisji: co najmniej 42 dni kalendarzowe
w okresie wrzesief-listopad 2025 1.

3. Medigwa grupa docelowa: kadra zarzadzajaca

(prezesi, wiasciciele, dyrektorzy),
4. % GRP na spot dia pracownikéw: 35%

a

[~

300

42%

28%

18%

54 000zt

23%

66 420zt

* Zamawiajacy oczekuje, ze wskazniki kampanii radiowej zostang zaplanowane na podstawie danych z badania stuchalnogci stacji radiowych w okresie wizesieri — listopad 2024 (np. Radio Track
fala wrzesier - listopad 2024 1)




4. Dodatkowe informacje dotyczace kalkulacji kosztéw i wskaznikéw kampanii

Uwagi

W przypadku zastrzeienia
informacji stanowiace] tajsmniceg
przedsigbiorstwa oraz informaciji

poufnych, kiére nie podiegaja
ieniu, prosimy wpisaé ,Tak®”

a) propanowana’e ogélnopolskalig stacjal/e radiowe/e zgodnie z ztozeniami OPZ (prosze podac nazwely)

- spot dla pracownikéw: RMF FM

- spot dla pracodawcéw: RMF FM

b) proponowanare pozostatale stacja/e radiowe/e (pProsze podac NAZWE/Y) ...c.uvirrrreiriieiiirrirr s e s e s s eaeains

- spot dla pracownikéw: stacje wchodzace w sktad pakietu RMF na MAXXa"™

1. RMF MAXX Bydgoszcz
2. RMF MAXX Czestochowa,
3. RMF MAXX Dolny Slask
4. RMF MAXX Ingwroclaw
5. RMF MAXX Kielce

6. RMF MAXX Konin

7. RMF MAXX Krakow

8. RMF MAXX Krosno

9. RMF MAXX Lubuskie
10. RMF MAXX Mazowsze
11. RMF MAXX Nowy Sacz.
12. RMF MAXX Qlesnica
13. RMF MAXX Opole

14. RMF MAXX Pila

15. RMF MAXX Podlasie
16, RMF MAXX Pomorze
17. RMF MAXX Poznan

18. RMF MAXX Slask

19. RMF MAXX Szczecin
20. RMF MAXX Tomaszow Mazowiecki
21. RMF MAXX Trojmiasto
22. RMF MAXX Warszawa
23. RMF MAXX Wloclawek

24. Gra Jorun,
25. Gra Wroclaw

- spot dla pracodawcéw: stacje wchodzace w skiad pakietu RMF na 3D™

RMF Classic (20 miast)
RMF Classic Warszawa
RMF MAXX Bydgoszcz
RMF MAXX Czestochowa
RMF MAXX Dolny Slask
RMF MAXX Inowroclaw
RMF MAXX Kielce

RMF MAXX Konin

RMF MAXX Krakow.
RMF MAXX Krosno
RMF MAXX Lubuskie
RMF MAXX Mazowsze
RMF MAXX Nowy Sacz
RMF MAXX Qlesnica
RMF MAXX Opole




RMF MAXX Pila

RMF MAXX Podlasie
RMF MAXX Pomorze
RMF MAXX Poznan
RMF MAXX Slask
RMF MAXX Szczecin
RMF MAXX Tomaszow. Mazowiecki
RMF MAXX Troimiasto
RMF MAXX Warszawa
RMF MAXX Wiaclawek
Gra Jorun

Gra Wroclaw.

90 FM Wodzislaw

Jura Czestochowa
Alex Zakopane

Impuls Pulawy

c) inne uwagi dotyczace wskaznikow kampanii, kalkulacji kosztow, grup mediowych, zapisow OPZ...............ccceeveeee

dokladne brzemienni grupy celowej zastosowanej do oszacowania kosziow i parametrow fo:

pracownicy: kobiety lub mezczyzni w wieku 18-65 lat, z wyksztalceniem srednim lub nizszym, robotnicy wykwalifikowani lub
pracownicy prac prostych

pracodawcy: Dyrektorzy, wolne zawody, pracownicy umystowi, wiasciciele firm

5. Proponujemy nastepujgce aspekty srodowiskowe lub innowacyjne lub spoteczne, jakie mozna uwzglednic przy realizacji proponowanego
wariantu zamowienia (jezeli dotyczy):

Aspekty Propozycja uczestnika Konsultacji

Aspekt srodowiskowy

Aspekt innowacyjny

Aspekt spoteczny

Pytanie 2: dotyczy grup docelowych w kampanii telewizyjnej i radiowej ,Bezpieczehstwo

pracy zalezy od Ciebie”

W przestanym przez Panstwa Zgtoszeniu przystgpienia do Konsultacji rynkowych
na kreacje i produkcje oraz emisje w radiu i telewizji spotéw kampanii ,Bezpieczenstwo

pracy zalezy od Ciebie”, znalazly sie informacje, ktére chcielibysmy doprecyzowac:



1)

2)

W Zatgczniku nr 2 (kampania telewizyjna) w pkt. 4c wskazujg Panstwo, ze wskazniki
medialne i koszty emisji dla kampanii telewizyjnej zostaty podane z wytgczeniem grupy
robotnikdw, gdyz w panelu Nielsen zmienna ta wystepuje jako tgczny parametr
Lfobotnicy i rolnicy”. W zwigzku z tym, ze grupg docelowg naszego spotu telewizyjnego
sg w szczegolnosci robotnicy wykwalifikowani i niewykwalifikowaniu, zalezy nam, aby
grupa ta nie byta wylgczona z grupy mediowej. Ponadto wskazujg Panstwo, ze przy
planowaniu kampanii dla zmiennej wiek zastosowany zostat przedziat 18-64, a nie 18-
65 lat wskazany w OPZ. W zwigzku z powyzszym prosze o informacje:

a) czy w oparciu o panel Nielsen mozliwe jest zaplanowanie kampanii w przedziale
wiekowym 18-65 lat, czy konieczna jest korekta zapiséw OPZ na grupe 18-64.

b) jak zmienig sie wskazniki (GRP, Zasieg 1+, Zasieg 3+ i Zasieg 5+) oraz koszty
realizacji kampanii telewizyjnej (bez podatku VAT i z podatkiem VAT) przy
zatozeniu, ze kampania realizowana bedzie na grupie mediowej: mezczyzni
i kobiety, w wieku 18-65 (lub 18-64 jesli grupa 18-65 nie jest mozliwa do
zaplanowania), pracujgcy, wyksztatcenie srednie i nizsze, robotnicy i rolnicy.

W Zatgczniku nr 4 (kapania radiowa) w pkt 4c wskazujg Panstwo, ze wskazniki

medialne i koszty emisji 30-sekundowego spotu radiowego adresowanego do

pracodawcow zostaty podane dla grupy mediowej: dyrektorzy, wolne zawody,
pracownicy umystowi i wiasciciele firm, a wiec szerszej niz wskazana w OPZ. Zgodnie

Z naszymi wstepnymi zatozeniami emisji adresatem tego spotu sg przede wszystkim

pracodawcy. W zwigzku z tym prosze o informacje:

a) czy w oparciu o dostepne dane przy planowaniu kampanii radiowych mozliwa jest
realizacja emisji na grupie mediowej: kadra zarzgdzajgca (dyrektorzy, wtasciciele
firm, prezesi) wskazanej w OPZ.

b) jak zmienig sie wskazniki (GRP, Zasieg 1+, Zasieg 3+ i Zasieg 5+) oraz koszty
realizacji kampanii radowej (bez podatku VAT i z podatkiem VAT) dla emisji spotu
adresowanego do pracodawcow przy zatozeniu, ze kampania realizowana bedzie
na grupie mediowej: kadra zarzadzajgca (dyrektorzy, wtasciciele firm, prezesi).

c) jaka grupe mediowg rekomendujg Panstwo dla emisji spotu radiowego
adresowanego do pracodawcoéw, tak aby maksymalnie dopasowaé emisje do naszej

grupy docelowej - pracodawcy.

Prosze o przestanie odpowiedzi w terminie do dnia 17 marca br. na adres

dariusz.korczak@gip.pip.gov.pl. W przypadku jesli w Panstwa odpowiedzi znajdg sie

informacje stanowigce tajemnice przedsiebiorstwa oraz informacje poufne, ktére nie

podlegajg ujawnieniu, prosze o ich wskazanie.


mailto:dariusz.korczak@gip.pip.gov.pl

Odpowiedz Uczestnika:

RE: Prosba o dodatkowe wyjasnienia dotyczace zgloszenia do konsultacji rynkowych -
rupy medialne w kampanii telewizyjnej i radiowa

do kancelaria@gip.pip.gov.pl 20.03.2025 14:56
-pip.gov.pl*
od ﬂ
Co “kancelaria@qip.pip.gov.pl” <ka ip.pip.gov.pl>
oW “dariusz korczak@gip.pip.gov.pl" <dariusz korczak@gip.pip.gov.pl=
Historia: Ta wiadomoid zostala przestana.

*+*WAGR: Ta wiadomofé zostala wysitana spoza organizacji. Wie klikaj laczy
oraz nie otwieraj zatacznikdw, chyba 2e nadawca i jego adres jest Ci znany
i wiesz, e zawartoiss jest bezpleczna.***

Dziefi dobry,

Marzedzia do planowania kampanii radiowych nie pozwalaja na sugerowansg
zmiane targetowania.

W narzedziu planerskim mofna stworzyd grupe: Dyrektorzy, wolne zawody,
pracownicy umysitewi,wtasciciele firm to przetkumaczone z ang. w RT:
Managers, Profesionals; non-manual workers; owners of private companies.
MNie ma mozliwofci usunlgcia parametru ,wolne zawody” be to zawliera sie w
tych trzech zmiennych. Moina to wybraé tylko jako jeden, iaczny parametr.

Panel Nielsena nie pozwala na stworzenle grupy celowej lB-65. Konleczna

jest korekta QPZ.
W zwigzku z tym nie przesytam zmienienych wskafnikow dla tej grupy.

Pozdrawiam

Z powazaniem

Ewa Mtynarczyk
Wicedyrektor Departamentu
Prewenciji i Promocji

/-podpisano elektronicznie/



