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Wykonawca

Zapewnienie powierzchni reklamowej oraz przygotowanie graficzne i

Dotyezy publikacja 4 artykuléw sponsorowanych POWER

Zamawiajacy zaprasza do zlozenia ofert na:

zapewnienie powierzchni reklamowej, przygotowanie, opracowanie graficzne i edytorskie oraz
publikacje w prasie zwigzanej z tematyka ochrony zdrowia 4 artykulow sponsorowanych poswieconych
Programowi Wiedza Edukacja Rozwdj.

Odpowiedz w postaci oferty cenowej Zamawiajacy przyjmuje w nieprzekraczalnym terminie do dnia
4 pazdziernika 2019 r., w formie elektronicznej na adres: zamowieniapubliczne@mz.gov.pl

Oferty musza zawierac cene brutto ushlugi, zgodnie z Formularzem ofertowym stanowigcym Zalacznik
nr 1 do pisma.

Ztozone oferty musza by¢ wazne przez okres 30 dni od dnia ich przestania. W tym terminie
Zamawiajagcy moze zawrze¢ umowe¢ w przedmiocie zapytania ofertowego w oparciu o ceny
zaproponowane w wybranej ofercie — Wzor umowy stanowi Zatacznik nr 2 do pisma.

Zamawiajacy przy wyborze oferty bedzie kierowal si¢ nastepujacymi kryteriami:
60 % - KRYTERIUM I, koszt dotarcia informacji do jednego odbiorcy
40 % - KRYTERIUM 11, numer strony, na ktorej zostana zamieszczone artykuly sponsorowane

KRYTERIUM 1 - koszt dotarcia informacji do jednego odbiorcy zostanie wyliczony w nastepujacy
sposob:
Oferta z najnizszym kosztem dotarcia otrzyma maksymalnag liczbe punktow.
Koszt dotarcia liczony bedzie wg ponizszego wzoru:
Co
C=

Rp1+Rp2

gdzie:

C - cena w przeliczeniu na jednego odbiorcg komunikatu

Co - cena oferty

Rpl - $redni naktad w 2018 r. pierwszego zaproponowanego magazynu

Rp2 — $redni naktad w 2018 r. drugiego zaproponowanego magazynu

Oferta z najnizszym kosztem dotarcia z informacjg do jednego odbiorcy otrzyma 60 pkt.
Punkty dla kolejnych ofert bedg przyznawane zgodnie ze wzorem:

najnizszy koszt dotarcia wérod ofert

x 60
koszt dotarcia w ofercie badanej
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Uwaga: kazdy punkt procentowy bedzie przeliczany na punkty, z dokladnoscia do 2 miejsc po
przecinku.

KRYTERIUM II — numer strony, na ktorej zostang umieszczone artykuly bedzie wyliczane w
nastgpujacy sposob:

Oferty oceniane beda w odniesieniu do numeru stron, na ktoérej zostang zamieszczone artykuty
sponsorowane:

10 pkt za kazdg 3 strone

7 pkt. za kazda 5 strong

5 pkt za kazda 8 strong

Za publikacje na innych stronach niz 3,5 lub 8 wykonawca otrzyma 0 punktow.

Sposob wyliczenia punktow za kryterium numer strony:

Zamawiajacy przyzna punkty za kazde ogloszenie prasowe wedlug powyzszego i zsumuje je. Jako
najkorzystniejsza Zamawiajacy uzna ofert¢ niepodlegajaca odrzuceniu, ktora uzyska najwyzsza liczbg
punktéw, rozumianych jako suma punktow z kryterium 1 1 2 dla wszystkich artykuléw sponsorowanych.
Punkty beda liczone do dwoch miejsc po przecinku.

Oferta z najwyzsza sumg punktow za kryteria zostanie uznana za najkorzystniejsza.

Wykonawca jest zobowigzany wskaza¢ w ofercie odrgbnie ceng za kazdy sposrod 4 artykulow
sponsorowanych wraz z numerem strony, na ktorej zostana opublikowane artykuly sponsorowane.

Jednoczesnie Zamawiajacy informuje, ze fakt przestania ofert cenowych bedacych odpowiedzig na
zapytanie ofertowe nie zobowiazuje Zamawiajacego do zawarcia z jednym z Oferentéw umowy, nawet,
jesli jego oferta okaze si¢ najkorzystniejsza. Zamawiajacy nie przewiduje zwrotu kosztow za
przygotowanie i przestanie oferty oraz informuje, ze skontaktuje si¢ tylko z wybranymi Oferentami.
Preferowane bedzie zawarcie umowy przy uzyciu kwalifikowanego podpisu elektronicznego.
Wykonawca sktadajac oferte poswiadcza, ze rozumie tre$¢ zapytania ofertowego i nie wnosi zastrzezen.
Dyrektor
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