Zatgcznik nr 1

Wstepne konsultacje rynkowe — Przeprowadzenie dziatan promocyjnych w 2026 r. do kampanii ,,Bezpieczni na etacie"
w przestrzeni miejskiej.

1. Nazwa i adres podmiotu (Uczestnika Konsultacji)

2. Warto$¢ planowanych dziatan przedstawionych w ponizszej tabeli, zawierajgcej warianty do wyboru Zamawiajacego — obejmujaca
wszystkie koszty niezbedne do przygotowania, realizac;ji i rozliczenia przedmiotu zamoéwienia — wyceniam nastepujaco:

Lp. | Planowane dziatania w 8 osrodkach miejskich Wskazniki Koszty lm::'
]
(Warszawa, Krakéw, Wroctaw, Poznan, £.6dz, aglomeracja katowicka, gwarantowane wplywaja na
aglomeracja trojmiejska, Szczecin lub Lublin) przez Wykonawce kosztd— g(OSimy
. . . L, podat jego
Uwaga: ponizsze dzialania s3 realizowane w 7 wymienionych o$rodkach wysokos¢. W
miejskich oraz dodatkowo w jednym z miast: Szczecinie albo Lublinie — Kosdzttlln‘ez Stawka VAT Kgstf_ z nﬁggg;’;‘;
w zaleznosci od dokonanego wyboru. p‘i/AaT u awka Po \7 A_'[em realizacii
danego
wskaznika,
prosimy o
komentarz)
1. Przygotowanie dziatari promocyjnych w przestrzeni miejskiej, w tym strategii 0z
i media planu, zgodnie z Opisem Przedmiotu Zaméwienia.
2. | Citylighty (statyczne i digital) ~ no$niki reklamowe w wiatach 221000zt 50830z 271830 zt
przystankowych komunikacji miejskiej (autobusowej lub tramwajowej. 100%  Wariant 130

no$nikéw musi posiada¢ o$wietlenie LED fub réwnowazne zapewniajgce A

nosnikdw




czytelnos¢ reklamy po zmroku. Zlokalizowane w centrach miast, z
wytgczeniem dzielnic peryferyjnych oraz obrzezy. Za lokalizacje w centrum
uznaje sie nosnik umieszczony w promieniu nie wiekszym niz 5 km od punktu
centralnego rozumianego jako Rynek, Ratusz lub Dworzec Gléwny PKP.
Ponadto lokalizacje w bezposrednim sagsiedztwie (w odleglosci nie wiekszej
niz 500 m.) od kluczowych generatoréw ruchu, takich jak: gtéwne ciggi
komunikacyjne, dworce, uczelnie, instytucje kultury i galerie handlowe, a -
takze w okolicach weziéw komunikacyjnych i punktéw przesiadkowych.
Rozmieszczenie nosnikéw powinno zapewniaé zasieg kampanii w centralnych
obszarach miast oraz réznorodno$¢ lokalizacji, bez nadmiernej koncentracii
no$nikow w jednym punkcie. Minimalna odleglo$¢ miedzy poszczegdlnymi
nosnikami 300 m.

Minimum 15 noénikéw w kazdej aglomeracji, a w Warszawie — minimum 25.
Weryfikacja lokalizacji przy uzyciu ogéinodostepnych narzedzi mapowych (np.
Google Maps lub réwnowaznych).

W przypadku nosnika digital emisja spotu reklamowego 10 sek. w petli 60
sek. przez minimum 16 godzin. od 06.00 do 22.00.

Zakres ustugi: przygotowanie do druku, produkcja, montaz i demontaz
plakatéw, (w przypadku no$nikéw digital przygotowanie i dostosowanie
materiatéw do emisji cyfrowej, wdrozenie i emisja kreacji na nosnikach digital
wraz z monitoringiem poprawnosci wysSwietlania) oraz raport z realizacji
kampanii obejmujacy wykaz lokalizacji i dokumentacje fotograficzng
potwierdzajgca ekspozycje.

Czas trwania kampanii: 4 tygodnie.

Wariant
C

Ekrany LCD, LED lub réwnowazne typu digital Citylight, o powierzchni
ekspozycyjnej min. 55 cali (z tolerancjg +/- 10%), zapewniajace czyteinosé
przekazu w dzien i po zmroku.

Emisja spotu o diugo$ci 10 sek. minimum co 3 minuty. Zlokalizowane w
centrach miast, z wylgczeniem dzielnic peryferyjnych oraz obrzezy. Za
lokalizacje w centrum uznaje sie no$nik umieszczony w promieniu nie
wigkszym niz 5 km od punktu centralnego rozumianego jako Rynek, Ratusz

160
nos$nikow

200
nosnikow

70
no$nikéw

90
nosnikow

338 000 zt

77 740 zi

415740 zt




lub Dworzec Gtéwny PKP. Ponadto lokalizacje w bezposrednim sasiedztwie
(w odlegtosci nie wiekszej niz 500 m.) od kiuczowych generatoréw ruchu,
takich jak: gtowne ciagi komunikacyjne, dworce, uczelnie, instytucje kultury i
galerie handlowe, a takze w okolicach weztéw komunikacyjnych i punktow
przesiadkowych.

Rozmieszczenie no$nikéw powinno zapewniaé zasieg kampanii w centralnych
obszarach miast oraz r6znorodno$¢ lokalizacji, bez nadmiernej koncentragiji
nosnikow w jednym punkcie. Minimalna odleglo$¢ miedzy poszczegdlnymi
no$nikami 200 m.

Minimum 10 no$nikéw w kazdej aglomeracji, a w Warszawie — minimum 20.
Z wylaczeniem miast, w ktorych obowigzuje ustawa krajobrazowa.

Zakres ustugi: przygotowanie i dostosowanie materiatébw do emisji cyfrowej,
wdrozenie i emisja kreacji na nosnikach digital wraz z monitoringiem
poprawnosci wyswietlania oraz raport z realizacji kampanii obejmujacy wykaz
lokalizacji, parametry emisji i dokumentacje potwierdzajaca ekspozycje.

Czas trwania kampanii: 4 tygodnie.

Wariant
C

Billboardy wielkoformatowe min. 48 m? (12 x 4 m) £10%, no$niki
wolnostojgce, zlokalizowane poza granicami administracyjnymi miast, w
odlegtosci do 25 km od ich granic, przy autostradach, drogach ekspresowych,
stanowigcych gléwne ciggi komunikacyjne wjazdowe i wyjazdowe z miast,
ekspozycja skierowana do ruchu pojazdéw poruszajacych sie bezposrednio
wzdiuz drogi.

Brak trwatych przeston w osi ekspozycji nosnika ograniczajgcych widocznosé
reklamy (np. budynki, ekrany akustyczne, ktadki, drzewa o charakterze
statym).

Udziat no$nikéw dwustronnych min. 40%.

Wszystkie no$niki oswietlone (frontlight, backlight LED lub réwnowazne)
zapewniajgce czytelno$é reklamy po zmroku.

Minimum 2 nos$niki przy kazdej aglomeracji dla wariantu A, dla wariantéw B i
C = minimum 4 no$niki.

Zakres ustugi: przygotowanie do druku, produkcja, montaz, ekspozycija,
demontaz materiatéw reklamowych oraz raport z realizaciji kampanii
obejmujgcy wykaz lokalizacji i dokumentacje fotograficzng wykonang po
montazu lub réwnowazne potwierdzenie emisiji.

Wariant
C

110
nosnikéw

16
nos$nikow

32
no$nikow

40
nos$nikow

201 300 z

286 000 zt

46 299 zt

65 780 zt

351 780 zt




Czas trwania kampanii: 4 tygodnie.

Autobusy miejskie — reklama typu fullback na tytach autobuséw
komunikacji miejskiej, obejmujgca catg tylng powierzchnie pojazdu,
realizowana w granicach administracyjnych miast.

Autobusy obstugujace trasy przebiegajace przez gtéwne ciagi komunikacyjne
o wysokim natgzeniu ruchu w obszarze aglomeraciji (trasy przez centrum i
duze osiedla, Sciste centra miast, bliski sgsiedztwo galerii i centrow
handlowych i sklepéw wielkopowierzchniowych), zapewniajace szeroki zasieg
kampanii. Dopuszcza sie rotacje autobuséw pomiedzy liniami w ramach
standardowego funkcjonowania komunikacji miejskiej.

Minimum 6 no$nikéw w kazdej aglomeracji, a w Warszawie — minimum 12.

Zakres ustugi: przygotowanie do druku, produkgja, montaz i demontaz
materiatdw reklamowych oraz raport z realizacji kampanii obejmujacy wykaz

numerow taborowych oraz dokumentacje fotograficzng wykonang po
montazu.

Czas trwania kampanii: 4 tygodnie.

Wariant

Wariant
C

54
autobusy

72
autobusy

90
autobusy

166 500 zi

23 473,80
zt

30 967,20
zt

38 295 zt

125 533,80
zt

165 607,20
zt

203 565 zt

Ekrany LCD na uczelniach. Spoty 10 sek., emisja min. 6 razy na godzine w godzinach,
kiedy odbywajg sie zajecia 8:00-18:00.

W osrodkach akademickich (w podanych wyzej podanych aglomeracjach oraz Lublinie
i Szczecin, a takze dodatkowe miasta akademickie: w zaleznosci od sieci:

Czas trwania kampanii 4 tygodnie.

Min. 208 nosnikow w
min. 26 uczelniach

34 000 z

7820 zt

41820 zt

Przygotowanie raportu po emisji (koszty zdje¢ zawarte w kosztach
poszczegblnych nosnikdw, w przypadku nosnikéw static i autobuséw — zdjecia
100 % no$nikéw, a dla nosnikéw digital - 5% z mozliwoscig weryfikacji
wszystkich nosnikoéw w panelu).

0z

13.

SUMA KOSZTOW

Wariant minimum
(suma poz. 1, 2A,

3A,5A,7)

452 560 zt

104 088,80
zt

555 418,80
zt




Uwaga: Wariant minimum zostat przyjety do wstepnego oszacowania kosztow, Warlant maximum | 1025 800 235934zt | 1261734
mozliwa rezygnacja z wybranej pozycji np. 5A po analizie szacunkowych kosztow, (suma poz. 1, 2C, 3C zt zt
jezeli bedzie to niezbedne ze wzgledu na przeznaczony budzet. P 4.C ,5C 6 7;

W przypadku zastrzezenia informacji stanowigcych tajemnice przedsiebiorstwa lub informacji poufnych, prosimy wskazaé numery wierszy z powyzszej
tabeli.

3. Dodatkowe informacje dotyczace kalkulacji kosztéw i wskaznikéw kampanii
Wskazane minimalne oraz maksymalne odlegtosci beda weryfikowane poprzez narzedzie Google Maps lub réwnowazne: najkrétsza trasa
piesza.
w

W przypadku zastrzeZenia informacji
stanowigcej tajemnice
Uwagi przedsiebiorstwa oraz informacji
poufnych, ktdre nie podlegajg
ujawnieniu, prosimy wpisa¢ ,, Tak”

a) inne uwagi dotyczace doboru narzedzi, wskaznikéw kampanii, kalkulacji kosztéw, zapiséw OPZ, grup
docelowych przy zatozeniu, ze planowany taczny budzet na realizacje kampanii outdoor nie moze

przekroczy¢ 500 000,00 zt tacznie z podatkiem VAT. .




Proponuje zmniejszy¢ liczbe citylightéw lub digital citylightéw lub billboardéw aby koniecznie umiesci¢ w planie
kampanie na ekranach na uczelniach w catej Polsce - jedyny precyzyjny kanat dotarcia do wybranej grupy
docelowej.

5. Proponujemy nastepujace aspekty Srodowiskowe lub innowacyjne lub spoteczne, jakie mozna uwzgledni¢ przy realizacji proponowanego

wariantu zaméwienia (jezeli dotyczy):

Aspekty Propozycja uczestnika Konsultacji

Aspekt srodowiskowy

Do kampanii na uczelniach: uruchomiliSmy witasnie portal siecakademicka.pl
Aspekt innowacyjny bRekll(am); oprécz ekrandw na uczelniach mozemy uruchomic takze na tym portalu (oczywiscie
ezkosztowq

| Aspekt spoteczny
l




