Zatgcznik nr 1

Wstepne konsultacje rynkowe — Przeprowadzenie dziatan promocyjnych w 2026 r. do kampanii ,,Bezpieczni na etacie"
w przestrzeni miejskiej.

1. Nazwa i adres podmiotu (Uczestnika Konsultaciji)

2. Warto$¢ planowanych dziatah przedstawionych w ponizszej tabeli, zawierajgcej warianty do wyboru Zamawiajgcego — obejmujgca
wszystkie koszty niezbedne do przygotowania, realizacji i rozliczenia przedmiotu zamdwienia — wyceniam nastepujgco:

Lp. | Planowane dzialania w 8 osrodkach miejskich Wskazniki o IQW?GI _
- - e - . . zell W Wi n
(Warszawa, Krakow, Wroctaw, Poznan, £.6dz, aglomeracja katowicka, gwarantowane b _ppym:‘i’fwa
aglomeracja tréjmiejska, Szczecin lub Lublin) przez Wykonawce Koszt podac jego
.. . . . .. . 0SZ wysokos¢. W
Uwaga: ponizsze dziatania sg realizowane w 7 wymienionych osrodkach y przypadku
miejskich oraz dodatkowo w jednym z miast: Szczecinie albo Lublinie — niemozliwej realizacji
. . danego wskaznika,
w zaleznosci od dokonanego wyboru. prosimy o komentarz)
Koszt bez Stawka p:c?aiIZ(ticazm
podatku VAT VAT VAT

1. Przygotowanie dziatan promocyjnych w przestrzeni miejskiej, w tym strategii
i media planu, zgodnie z Opisem Przedmiotu Zamowienia.

2. Citylighty (statyczne i digital) — no$niki reklamowe w wiatach
przystankowych komunikacji miejskiej (autobusowej lub tramwajowej. 100% | Wariant 130
nos$nikéw musi posiada¢ oéwietlenie LED lub réwnowazne zapewniajace A nosnikow




czytelno$¢ reklamy po zmroku. Zlokalizowane w centrach miast, z
wytgczeniem dzielnic peryferyjnych oraz obrzezy. Za lokalizacje w centrum
uznaje sie nosnik umieszczony w promieniu nie wiekszym niz 5 km od
punktu centralnego rozumianego jako Rynek, Ratusz lub Dworzec Gtéwny
PKP. Ponadto lokalizacje w bezposrednim sgsiedztwie (w odlegtosci nie
wiekszej niz 500 m.) od kluczowych generatoréow ruchu, takich jak: gtéwne
ciggi komunikacyjne, dworce, uczelnie, instytucje kultury i galerie handlowe,
a takze w okolicach weztéw komunikacyjnych i punktow przesiadkowych.
Rozmieszczenie no$nikdw powinno zapewnia¢ zasieg kampanii w
centralnych obszarach miast oraz réznorodnos¢ lokalizacji, bez nadmierne;j
koncentracji no$nikow w jednym punkcie. Minimalna odlegtos¢ miedzy
poszczegolnymi nosnikami 300 m.

Minimum 15 nos$nikéw w kazdej aglomeraciji, a w Warszawie — minimum 25.
Weryfikacja lokalizacji przy uzyciu ogélnodostepnych narzedzi mapowych
(np. Google Maps lub rownowaznych).

W przypadku nosnika digital emisja spotu reklamowego 10 sek. w petli 60
sek. przez minimum 16 godzin. od 06.00 do 22.00.

Zakres ustugi: przygotowanie do druku, produkcja, montaz i demontaz
plakatéw, (w przypadku nos$nikéw digital przygotowanie i dostosowanie
materiatow do emisji cyfrowej, wdrozenie i emisja kreacji na nosnikach digital
wraz z monitoringiem poprawnosci wyswietlania) oraz raport z realizac;ji
kampanii obejmujacy wykaz lokalizacji i dokumentacje fotograficzng
potwierdzajgcg ekspozycje.

Czas trwania kampanii: 4 tygodnie.

Wariant
B

160
nosnikow

Wariant
C

200
nosnikow

Ekrany LCD, LED lub réwnowazne typu digital Citylight, o powierzchni
ekspozycyjnej min. 55 cali (z tolerancjg +/- 10%), zapewniajgce czytelnos¢
przekazu w dzien i po zmroku.

Emisja spotu o dtugosci 10 sek. minimum co 3 minuty. Zlokalizowane w
centrach miast, z wytgczeniem dzielnic peryferyjnych oraz obrzezy. Za
lokalizacje w centrum uznaje sie nosnik umieszczony w promieniu nie
wiekszym niz 5 km od punktu centralnego rozumianego jako Rynek, Ratusz
lub Dworzec Gtéwny PKP. Ponadto lokalizacje w bezposrednim sgsiedztwie

Wariant
A

70
nos$nikow

Wariant
B

90
nosnikow




(w odlegtosci nie wiekszej niz 500 m.) od kluczowych generatoréw ruchu,
takich jak: gtéwne ciggi komunikacyjne, dworce, uczelnie, instytucje kultury i
galerie handlowe, a takze w okolicach weztéw komunikacyjnych i punktow
przesiadkowych.

Rozmieszczenie nosnikdw powinno zapewniaé zasieg kampanii w
centralnych obszarach miast oraz r6znorodnos$¢ lokalizacji, bez nadmiernej
koncentracji nosnikow w jednym punkcie. Minimalna odlegtos¢ miedzy
poszczegdlnymi nosnikami 200 m.

Minimum 10 no$nikéw w kazdej aglomeracji, a w Warszawie — minimum 20.
Z wytgczeniem miast, w ktérych obowigzuje ustawa krajobrazowa.

Zakres ustugi: przygotowanie i dostosowanie materiatéw do emisji cyfrowe;j,
wdrozenie i emisja kreacji na nosnikach digital wraz z monitoringiem
poprawnosci wyswietlania oraz raport z realizacji kampanii obejmujgcy wykaz
lokalizacji, parametry emisji i dokumentacje potwierdzajgcg ekspozycje.
Czas trwania kampanii: 4 tygodnie.

Wariant
C

110
nosnikow

Billboardy wielkoformatowe min. 48 m? (12 x 4 m) £10%, no$niki
wolnostojgce, zlokalizowane poza granicami administracyjnymi miast, w
odlegtosci do 25 km od ich granic, przy autostradach, drogach
ekspresowych, stanowigcych gtdwne ciggi komunikacyjne wjazdowe i
wyjazdowe z miast, ekspozycja skierowana do ruchu pojazdéw
poruszajgcych sie bezposrednio wzdtuz drogi.

Brak trwatych przeston w osi ekspozycji no$nika ograniczajgcych widocznosé¢
reklamy (np. budynki, ekrany akustyczne, kfadki, drzewa o charakterze
statym).

Udziat no$nikow dwustronnych min. 40%.

Wszystkie nosniki oswietlone (frontlight, backlight LED lub rébwnowazne)
zapewniajgce czytelnos¢ reklamy po zmroku.

Minimum 2 no$niki przy kazdej aglomeraciji dla wariantu A, dla wariantéw B i
C — minimum 4 nosniki.

Zakres ustugi: przygotowanie do druku, produkcja, montaz, ekspozycja,
demontaz materiatéw reklamowych oraz raport z realizacji kampanii
obejmujacy wykaz lokalizacji i dokumentacje fotograficzng wykonang po
montazu lub réwnowazne potwierdzenie emisiji.

Wariant
A

16
nos$nikow

Wariant
B

32
nosnikow

Wariant
C

40
nosnikow




Czas trwania kampanii: 4 tygodnie.

Autobusy miejskie — reklama typu fullback na tytach autobuséw
komunikacji miejskiej, obejmujgca catg tylng powierzchnie pojazdu,
realizowana w granicach administracyjnych miast.

Autobusy obstugujgce trasy przebiegajgce przez gtdéwne ciggi komunikacyjne
o wysokim natezeniu ruchu w obszarze aglomeracji (trasy przez centrum i
duze osiedla, Sciste centra miast, bliski sgsiedztwo galerii i centrow
handlowych i sklepéw wielkopowierzchniowych), zapewniajgce szeroki
zasieg kampanii. Dopuszcza sie rotacje autobuséw pomiedzy liniami w
ramach standardowego funkcjonowania komunikacji miejskie;j.

Minimum 6 no$nikéw w kazdej aglomeracji, a w Warszawie — minimum 12.

Zakres ustugi: przygotowanie do druku, produkcja, montaz i demontaz
materiatéw reklamowych oraz raport z realizacji kampanii obejmujgcy wykaz
numerow taborowych oraz dokumentacje fotograficzng wykonang po
montazu.

Czas trwania kampanii: 4 tygodnie.

Wariant 54
A autobusy

Wariant 72
B autobusy

Wariant 90
C autobusy

Ekrany LCD na uczelniach. Spoty 10 sek., emisja min. 6 razy na godzine w
godzinach, kiedy odbywaija sie zajecia 8:00-18:00.

W osrodkach akademickich (w podanych wyzej podanych aglomeracjach oraz
Lublinie i Szczecin, a takze dodatkowe miasta akademickie: w zaleznosci od sieci.

Czas trwania kampanii 4 tygodnie.

Min. 208 nosnikow w
min. 26 uczelniach

Przygotowanie raportu po emisji (koszty zdje¢ zawarte w kosztach
poszczegoblnych nosnikow, w przypadku nosnikow static i autobuséw —
zdjecia 100 % nosnikow, a dla nosnikow digital — 5% z mozliwoscig
weryfikacji wszystkich nosnikow w panelu).

13.

SUMA KOSZTOW

Wariant minimum
(suma poz. 1, 2A,
3A,5A7)




Uwaga: Wariant minimum zostat przyjety do wstepnego oszacowania kosztéw, Wariant maximum
mozliwa rezygnacja z wybranej pozycji np. 5A po analizie szacunkowych kosztow, (suma poz. 1, 2C, 3C
jezeli bedzie to niezbedne ze wzgledu na przeznaczony budzet. P 4.C ’SC 6 7;

W przypadku zastrzezenia informacji stanowigcych tajemnice przedsigbiorstwa lub informacji poufnych, prosimy wskaza¢ numery wierszy z powyzszej

tabeli.

Tajemnicg handlowg sg wskazane ceny w wierszach: 3A, 3B, 3C, 4A, 4B i 4C.

3. Dodatkowe informacje dotyczace kalkulacji kosztow i wskaznikow kampanii
Wskazane minimalne oraz maksymalne odlegtosci bedg weryfikowane poprzez narzedzie Google Maps lub rownowazne: najkrotsza trasa
piesza.
W

W przypadku zastrzezenia informacji
stanowigcej tajemnice
Uwagi przedsigbiorstwa oraz informacji
poufnych, ktére nie podlegajg
ujawnieniu, prosimy wpisac¢ ,, Tak”

a) inne uwagi dotyczace doboru narzedzi, wskaznikow kampanii, kalkulacji kosztéw, zapisow OPZ, grup
docelowych przy zatozeniu, ze planowany tagczny budzet na realizacje kampanii outdoor nie moze

przekroczy¢ 500 000,00 zt tacznie z podatkiem VAT.

W przypadku kampanii na tablicach 48 mkw. z racji budzetu bym realizowat najwyzej wariant B, ktéry pozwoli

dopasowac po 2 duze tablice na kazdg z 8 najwiekszych aglomeracji w Polsce. Pozostatg kwote bym przeznaczyt




na ekrany w miastach na ulicy, aby rozszerzy¢ zasieg kampanii i jej czestotliwos$¢ wsréd mieszkancéw miast
wskazanych w zapytaniu ofertowym. Realizujgc catos¢ kwoty zamowienia mozliwe jest zwiekszenie budzetu na

ekrany z punktu 3 ponad wariant ze 110 ekranami, co przetozy sie na jeszcze wiekszy rabat i wiekszy zasieg

kampanii.

5. Proponujemy nastepujace aspekty srodowiskowe lub innowacyjne lub spoteczne, jakie mozna uwzgledni¢ przy realizacji proponowanego

wariantu zamoéwienia (jezeli dotyczy):

Aspekty

Propozycja uczestnika Konsultacji

Aspekt srodowiskowy

Wszystkie tablice mamy oswietlone energooszczednymi lampami LED, a 80% w catosci
kupowanej energii przez Jet Line pochodzi z odnawialnych zrédet energii, w tym takze tej na
ekrany LED.

Aspekt innowacyjny

Ekrany MORE 55” w 8 najwiekszych aglomeracjach sg wyposazone w innowacyjne sensory
ARA zliczajgce rzeczywistg liczbe kontaktow z kazdym wyemitowanym spotem z osobna.
Rozpoznajg one pte€ i wiek widza, wiec dostarczamy jakosciowe i doktadne dane z czesci
kampanii realizowanej na ekranach MORE 55”". Samg kampanie mozemy rozpoczg¢ w godzine
od przestania plikow do emisji i mozemy je bez dodatkowych kosztow podmieni¢ w razie
potrzeby.

Aspekt spoteczny

Na ekranach MORE realizujemy wiele kampanii pro-spotecznych, wyswietlamy kontent, ktory
jest pozytywnie postrzegany, dotyczy wielu grup spotecznych, ktéry dodatkowo przycigga
uwage odbiorcow i wptywa pozytywnie na postrzeganie tego czym dzielimy sie ze
spoteczenstwem budujgc wiarygodnos$¢ informaciji.






