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Informacja prasowa

Ochrona dzieci w telewizji i Internecie —
skuteczna samoregulacja rynku

Z duma prezentujemy Panstwu najnowsze wyniki monitoringu i kontroli przeprowadzonej
przez KRRIT dot. efektéw samoregulacji rynku mediow w zakresie ochrony dzieci. Monitoring
zostat przeprowadzony w 2020 r. w zakresie przestrzegania przez dostawcow ustug medialnych
postanowienn samoregulacyjnych dotyczacych przekazéw handlowych i zabezpieczen
uniemozliwiajgcych matoletnim dostep do szkodliwych dla nich tresci.

Monitorowane obszary:
e Reklamy zywnosci w programach dla dzieci
e Ochrona matoletnich w audiowizualnych ustugach medialnych na zgdanie (VOD)

e Karta Ochrony Dzieci w Reklamie

Kluczowe wnioski z monitoringu

,Wyniki przeprowadzonych przez KRRIT analiz i monitoringdw prawie dwdch milionow audycji
ireklam pod kgtem zapisow trzech aktow samoregulacyjnych ustanowionych w celu
zwiekszenia ochrony dzieci i mtodziezy przed szkodliwymi dla ich rozwoju tresciami,
potwierdzajg wysokq skutecznos¢ tego rodzaju rozwigzan” - méwi dr Agnieszka Wasowska
dyrektor departamentu monitoringu KRRIT.

e Przekazy handlowe umieszczane przy audycjach dla dzieci sg zasadniczo zgodne z kryteriami
zywieniowymi okreslonymiw ,Samoregulacji reklamy Zywnosci skierowanej do dzieci do lat
12”7 i nie zawierajg reklam produktéw, ktére spozywane w nadmiarze mogg wptywac
na wystepowanie nadwagi i otytosci wsrdd dzieci

e Skuteczno$¢ stosowanych zabezpieczen technicznych jest na poziomie 98%

e Monitoring nie wykazat naruszen Karty Ochrony Dzieci w Reklamie
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Zwigzek Stowarzyszen Rada Reklamy od wielu lat promuje, rozszerza i wzmacnia polski system
samoregulacji jako wtasciwg i skuteczng forme kreowania standardéw na rynku. Wypracowana
jako porozumienie nadawcow telewizyjnych, we wspdtpracy z KRRIT, ,Samoregulacja dot.
standardow reklamy zywnosci skierowanych do dzieci” od wielu lat jest weryfikowana pod
katem wtasciwego, powszechnego stosowania i realizacji zatozonych celow. Dzieki KRRIT, ktéra
zapewnia tej inicjatywie regularny monitoring, ta skutecznos¢ to blisko 98-99 % realizacji
postanowienia przez reklamodawcéw i nadawcow, co sprawia ze to jedna z najskuteczniejszych
form samoregulacji w Unii Europejskiej.

,Przyjeta w 2014 r. Samoregulacja reklamy zywnosci skierowanej do dzieci do lat 12, wykazuje
niezmienng, bardzo wysokq skutecznos¢ w  ksztattowaniu przekazow  handlowych
umieszczanych przy programach dla dzieci. Swiadczy o wysokiej odpowiedzialnosci
i zaangazowaniu zarowno producentow zywnosci jak i mediow w  ksztattowanie
prozdrowotnych nawykdow zywieniowych najmtodszych konsumentdw. Podjete w sposob
dobrowolny zobowiqgzanie z praktycznie 100% skutecznosciq ograniczyto przekazy reklamowe
produktow, ktore nie mieszczg sie w kryteriach Zywieniowych dotyczgcych dzieci do lat 12
okreslonych w Samoregulacji. To jedna z najskuteczniejszych samoregulacji biznesu w catej
Europie i dobry przyktad, Zze przedsiebiorcy we wspdtpracy z KRRIT potrafig w skuteczny sposdb,
bez rozwigzarn ustawowych, reagowac na wyzwania zwigzane z promocjq zbilansowanej diety”
- komentuje dr Andrzej Gantner, wiceprezes zarzadu i dyrektor generalny PFPZ ZP.

Najnowsze wyniki monitoringu KRRIiT w zakresie przestrzegania przez dostawcéw ustug
medialnych, przyjetych przez IAB Polska juz w 2014 r. postanowien samoregulacyjnych
dotyczgcych zabezpieczern uniemozliwiajgcych matoletnim dostep do szkodliwych dla nich
tresci, stanowig réwniez zachete do przyjmowania rozwigzan samoregulacyjnych

Przeprowadzony przez KRRIT juz po raz trzeci monitoring skutecznosci ochrony matoletnich
w audiowizualnych ustugach medialnych na zadanie (VOD) wykazat skuteczno$¢ stosowanych
zabezpieczen technicznych na poziomie 98%, co jest lepszym wynikiem niz podczas dwdch
poprzednich monitoringdw. Pokazuje to bardzo wysokg skutecznos$¢ tej najstarszej
obowigzujgcej w Polsce samoregulacji dotyczacej ochrony matoletnich i tym samym
odpowiedzialnosc¢ i troske o ich dobro.
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,Samoregulacja jest sprawdzonym narzedziem stosowanym od wielu lat przez branze mediowq
i w ocenie IAB Polska dziataniem efektywnym i najlepiej odpowiadajgcym jej potrzebom.
Wsparcie branzowych organizacji w tym procesie przynosi duze korzysci dla wtasciwego rozwoju
rynku. Dotychczasowa ocena funkcjonowania samoregulacji wyraznie wskazuje, ze ma ona
przewage nad innymi rozwiqzaniami, w tym wspdtrequlacjq. Szczegdlne znaczenie ma to
w kryzysie, bowiem umozliwia uwzglednianie specyfiki funkcjonowania podmiotow objetych
samoregulacjg, w tym szybkie reagowanie na biezqce potrzeby w danej branzy” - mowi
Wrtodzimierz Schmidt, prezes zarzadu, Zwigzek Pracodawcow Branzy Internetowe] IAB Polska

Trzecia z samoregulacji poddana najnowszemu monitoringowi i analizie KRRIT to ,Karta
Ochrony Dzieci w Reklamie” przyjeta w 2019 r., regulujgca ochrone najmtodszych przed
przekazami zawierajgcymi tresci podwazajgce autorytet rodzicow czy opiekunow,
dyskryminujgce ze wzgledu na status materialny, czy tez zawierajgcych podteksty seksualne.
Karta okresla rowniez sposoéb, w jaki powinni by¢ traktowani matoletni aktorzy w procesie
produkcji reklam i jakich sytuacji nalezy unika¢ w trosce o ich bezpieczenstwo.

,Kolejne doskonate wyniki regularnego monitoringu Karty Ochrony Dzieci w reklamie to
wspaniate zwiericzenie wspdlnych wysitkdw szerokiej reprezentacji rynku reklamowego,
skupionej w Radzie Reklamy i naszego partnera Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji w celu
skutecznej ochrony najmtodszych odbiorcow reklam”. Jednogtosnie opowiadamy sie za tym,
ze przekazy reklamowe skierowane do dzieciiz udziatem dzieci muszq spetniac najwyzsze normy
etyczne. Wyniki monitoringu udowadniajg, ze rynek reklamowy potrafi bardzo skutecznie
i proaktywnie opracowywac i realizowac¢ wazne zobowigzania samoregulacyjne, takie jak
ochrona najmfodszych” - powiedziata Agnieszka Kepinska — Sadowska, prezes Zwigzku
Stowarzyszent Rada Reklamy.

Ochrona dzieci, jako najmtodszych uczestnikéw rynku, zajmuje szczegdlne miejsce w obszarze
zadan Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji. Dynamika zmian technologiczno-spotecznych
w zakresie rozpowszechniania oraz odbioru mediow, powodujg koniecznos¢ nieustannego
dostosowywania narzedzi chronigcych odbiorcow przed szkodliwym oddziatywaniem audycji
lub innych przekazéw, np. przekazéw handlowych. W ,Strategii Regulacyjnej na lata 2017-
2022”7 opublikowanej na stronie internetowe]  http://www.krrit.gov.pl/dla-mediow-

ianalitykow/publikacje/strategie/), Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji przedstawita stanowisko,
w ktérym w sposdb szczegdlny wskazata, ze ochrona dzieci i mtodziezy przed tresciami, ktére
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majg lub moga mie¢ negatywny wptyw na ich prawidtowy rozwdj, jest dla niej priorytetem
i zadaniem strategicznym. KRRIiT konsekwentnie korzysta z ustawowych narzedzi prawnych,

niezbednych do realizacji tego waznego zadania.

,Widzimy pozytywne efekty samoregulacjii podejmowania odpowiedzialnosci przez dostawcow
ustug medialnych i innych interesariuszy - reklamodawcow, agencji marketingowych,
producentdw zywnosci i innych - za emitowane tresci audiowizualne, poprzez dobrowolne
przyjmowanie dodatkowych, wspdlnie uzgodnionych obowigzkdw | ograniczen. Obok
ustawowych regulacji i srodkdéw stuzgcych ochronie konsumentow, KRRIT inicjuje i aktywnie
wspiera akty samoregulacyjne rynku uzupetniajgce prawo stanowione. Umozliwia to sprawne
i skuteczne powstawanie zasad - kodeksow dobrych praktyk, za pomocq ktdrych uczestnicy
rynku samodzielnie dbajg o zwiekszenie poziomu ochrony odbiorcow” - powiedziat
na konferencji Witold Kotodziejski, Przewodniczacy KRRiT.

Zwigzek Stowarzyszen Rada Reklamy

Misjg Zwigzku Stowarzyszern Rady Reklamy jest eliminowanie nieetycznego i nieuczciwego
przekazu reklamowego oraz promowanie najwyzszych standardéw komunikacji poprzez
upowszechnianie Kodeksu Etyki Reklamy oraz nadzér nad przestrzeganiem jego zapisow.

Rada Reklamy od 2006 roku dziata na rzecz samoregulacji, regularnie uzupetniajgc Kodeks Etyki
Reklamy o nowe zobowigzania samoregulacyjne branzy reklamowej w Polsce, wierzgc gteboko,
ze jest to wtasciwa i skuteczna forma kreowania wtasciwych standardéw na rynku. W krajach
takich jak Polska, gdzie samoregulacja Srodowiskowa dziata jak nalezy i jest regularnie
poszerzana, nie ma potrzeby tworzenia bardzo szczegétowych przepiséw prawnych.

Zwigzek Stowarzyszen Rada Reklamy liczy obecnie 29 cztonkdw. Jest cztonkiem The European
Advertising Standards Alliance (EASA) - miedzynarodowe] organizacji zrzeszajacej organizacje
samoregulacyjne z 26 krajow.

Dotychczasowe uzupetnienia Kodeksu Etyki Reklamy o branzowe samoregulacje:

e Standardy reklamy piwa. 2013 r.
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e Standardy reklamy zywnosci skierowanej do dzieci. 2014 r.
e Karta ochrony dzieci w reklamie. 2019 r.

e Dokument Techniczny dotyczgcy oswiadczen o produktach kosmetycznych

Wiecej informac;i:
Piotr Kwiecien, Dyrektor Generalny Zwigzku Stowarzyszen Rada Reklamy
Tel: +48 503 842 515; e-mail: p.kwiecien@radareklamy.pl
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