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Regulamin konkursu ,NieBezpieczni w sieci — konkurs dla NGO na najlepszg kampanie edukacyjng”

§ 1. Postanowienia ogdlne

Organizatorem konkursu o nazwie , NieBezpieczni w sieci — konkurs dla NGO na najlepszg kampanie
edukacyjng”, zwanego dalej ,Konkursem” jest Naukowa i Akademicka Sie¢ Komputerowa —
Panstwowy Instytut Badawczy z siedzibg w Warszawie przy ul. Kolskiej 12 (01-045 Warszawa), zwany
dalej ,,Organizatorem” lub NASK-PIB; partnerami Konkursu sg: Ministerstwo Cyfryzacji oraz Agencja
Kreatywna .bringMore advertising, zwani dalej ,,Partnerami”.

Konkurs jest organizowany w ramach projektu ,Kampanie edukacyjno-informacyjne” (KEI) w zwigzku
z realizacjg zobowigzan NASK-PIB wynikajgcych z Porozumienia nr POPC.03.04.00-00-0001/17-00

o dofinansowanie projektu ,,Kampanie edukacyjno-informacyjne” w ramach Programu Operacyjnego
Polska Cyfrowa na lata 2014-2020 Os Priorytetowa nr 3 ,,Cyfrowe kompetencje spoteczeristwa”
Dziatanie nr 3.4 ,Kampanie edukacyjno-informacyjne na rzecz upowszechniania korzysci

z wykorzystania technologii cyfrowych”, zawartego w dniu 7 grudnia 2017 roku oraz Porozumienia

o0 partnerstwie na rzecz wspdlnej realizacji Projektu ,,Kampanie edukacyjno-informacyjne”, zawartego
w dniu 26 listopada 2019 roku.

Regulamin Konkursu dostepny jest na www.gov.pl/web/niezagubdzieckawsieci/konkurs, a jego

akceptacja jest warunkiem niezbednym wziecia udziatu w Konkursie oraz oceny zgtoszenia
konkursowego. Przekazanie zgtoszenia konkursowego jest réwnoznaczne z akceptacjg Regulaminu
Konkursu.

Konkurs organizowany jest na terytorium Rzeczpospolitej Polskiej i trwa do 31.10.2020r.
Przyjmowanie zgtoszen konkursowych trwa od dnia 24.02.2020r. do dnia 22.03.2020r. do godziny
23:59.

§ 2. Cel i zatozenia Konkursu
Celem Konkursu jest wytonienie najlepszego w opinii Organizatora projektu/ projektéw kampanii
informacyjno-edukacyjnej, majgcej/ majacych na celu wzrost $wiadomosci obywateli Polski
w zakresie bezpieczeristwa w internecie, przygotowanego/ przygotowanych przez organizacje
pozarzgdowg/ organizacje pozarzgdowe oraz wspdlna realizacja takiej kampanii/ takich kampanii, na
warunkach okreslonych w Regulaminie Konkursu.
Zgtaszane projekty kampanii konkursowych maja mie¢ na celu dotarcie do jednej lub kilku
z ponizszych grup docelowych:
1) dorostych korzystajgcych z Internetu, o niskiej Swiadomosci zagrozen (ze szczegdlnym
uwzglednieniem oséb powyzej 34 roku zycia, gtdéwnie ze wsi, matych i $rednich miast
o dochodach ponizej sredniej);
2) przedsiebiorcéw (matych i Srednich);
3) opiekundéw dzieci (bezpieczenstwo dzieci w sieci).
Zgtaszane projekty kampanii konkursowych majg realizowac co najmniej jeden z nastepujgcych
celéw:
1) wzrost Swiadomosci dotyczgcy zagrozen, na jakie narazone sg dzieci w zwigzku z aktywnoscia
w internecie (cyberprzemoc, sexting, szkodliwe tresci) oraz zdobycie wiedzy o przeciwdziataniu
im (ochrona, informacja, edukacja podopiecznych);
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2) wazrost Swiadomosci zagrozen zwigzanych z korzystaniem z internetu;
3) wazrost Swiadomosci ochrony danych osobowych (prawa i obowigzki przedsiebiorcow oraz prawa
i obowigzki konsumentow).
4. Zgtaszane projekty kampanii konkursowych majg mie¢ zasieg minimum regionalny (tj. obejmowac
obszar minimum jednego wojewddztwa).

§ 3. Uczestnictwo w Konkursie

1. W Konkursie moga wzigé¢ udziat wytgcznie organizacje pozarzgdowe wskazane w art. 3 ust.

2 ustawy z dnia 24 kwietnia 2003 r. o dziatalnosci pozytku publicznego i o wolontariacie (Dz.U.
22019 r. poz. 688 tj.), (tzw. NGO: non-government organization), zwane dalej ,,Uczestnikami” lub
,Uczestnikami Konkursu”.

2. Uczestnictwo w Konkursie jest catkowicie dobrowolne oraz bezptatne. Uczestnikowi Konkursu nie
przystuguje prawo zadania zwrotu naktaddw finansowych poniesionych w zwigzku z przygotowaniem
projektu konkursowego, zgtoszeniem sie i uczestnictwem w Konkursie.

3. W Konkursie nie moze bra¢ udziatu organizacja pozarzadowa, w ktérej zatrudnieni sg lub z ktérg
wspotpracuja cztonkowie najblizszej rodziny pracownikéw lub wspdtpracownikéw Organizatora lub
Partnera. Przez cztonkéw najblizszej rodziny rozumie sie wstepnych, zstepnych i powinowatych w linii
prostej oraz rodzenstwo, wstepnych, zstepnych i powinowatych do trzeciego stopnia linii boczne;j
(w tym matzonkdéw, matzonkdw rodzenstwa rodzicow matzonkdw) i osoby pozostajgce w stosunku
przysposobienia.

4. Zgtoszenia konkursowe mogg by¢ sktadane wytgcznie za posrednictwem formularza internetowego,
dostepnego na stronie na www.gov.pl/web/niezagubdzieckawsieci/konkurs. Organizator zastrzega

sobie prawo zgdania ztozenia zgtoszenia konkursowego w formie papierowej na pdzniejszym etapie
Konkursu.
5. Sktadajac zgtoszenie konkursowe i akceptujgc Regulamin Konkursu, Uczestnik Konkursu o$wiadcza,
ze:
1) posiada petnie praw, w tym praw autorskich i praw pokrewnych, do zgtoszonego do Konkursu
projektu kampanii,
2) udziela Organizatorowi i Partnerom niewytgcznej, nieodptatnej i nieodwotalnej licencji na czas
trwania Konkursu, na korzystanie przez Organizatora i Partneréw z projektu kampanii ztozonego
w Konkursie na nastepujgcych polach eksploatacji:
a) zwielokrotnianie i utrwalanie zwielokrotnionego projektu kampanii w formie
elektronicznej,
b) wprowadzanie projektu kampanii do pamieci komputera i do baz danych Organizatora
i Partnerow,
c) rozpowszechnianie projektu kampanii w witrynie internetowej Organizatora
i Partnerdw, publiczne wykonanie, wystawianie, wyswietlanie, odtworzenie, nadawanie
i reemitowanie, a takze publiczne udostepnianie w taki sposob, aby kazdy moégt mie¢ do
niego dostep w miejscu i czasie przez siebie wybranym.
6. Kazdy z uprawnionych do uczestnictwa w Konkursie Uczestnikdéw moze zgtosi¢ do Konkursu tylko
jeden projekt kampanii.
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§ 4. Zasady Konkursu
1. Zgtoszenie nastepuje poprzez wypetnienie formularza zgtoszenia konkursowego, opublikowanego na
stronie na www.gov.pl/web/niezagubdzieckawsieci/konkurs i jednoczesng akceptacje Regulaminu.
2. Warunkiem udziatu w Konkursie jest posiadanie przez Uczestnika doswiadczenia w realizacji
minimum 1 kampanii informacyjno-edukacyjnej. Uczestnik potwierdza posiadane doswiadczenie
poprzez dotagczenie do zgtoszenia konkursowego portfolio lub prezentacji nt. kampanii.

3. Zgtoszenie konkursowe powinno spetniaé jeden z ponizszych warunkow:

1) Uczestnik moze zgtosi¢ do Konkursu projekt nowej kampanii informacyjno-edukacyjnej,
realizujgcej cele, o ktédrych mowa w § 2 Regulaminu. Przez nowg kampanie Organizator rozumie
kampanie, ktdra jeszcze nie byta realizowana i/lub nie jest w trakcie realizacji. W zgtoszeniu
nowej kampanii Uczestnik uwzgledni:

a) uzasadnienie potrzeby realizacji nowej kampanii (analiza);
b) cele;
c) grupy docelowe;
d) opis koncepcji kreatywnej;
e) proponowane dziatania reklamowe;
f) planowane rezultaty;
g) wstepny budzet kampanii (tej czesci, ktdra miataby by¢ realizowana w ramach konkursu);
h) informacje o zespole, ktéry bedzie odpowiedzialny za udziat w realizacji zgtoszonej do
Konkursu kampanii.
2) Uczestnik moze zgtosi¢ do Konkursu projekt juz realizowanej lub zrealizowanej kampanii

informacyjno-edukacyjnej (kontynuacja lub rozszerzenie dziatan w takiej kampanii), realizujgcej

cele, o ktédrych mowa w § 2 Regulaminu. W zgtoszeniu realizowanej lub zrealizowanej kampanii

Uczestnik uwzgledni:

a) uzasadnienie potrzeby realizacji kampanii (analiza);

b) cele;

c) grupy docelowe;

d) koncepcje kreatywng (wraz z przyktadowymi materiatami);

e) proponowane dziatania reklamowe;

f) planowane rezultaty (oraz opis rezultatéw poprzednich edycji kampanii lub dotychczasowej
realizacji kampanii);

g) wstepny budzet kampanii (tej czesci, ktdra miataby by¢ realizowana w ramach konkursu);

h) informacje o zespole, ktéry bedzie odpowiedzialny za udziat w realizacji zgtoszonej do
Konkursu kampanii.

4. Organizator zastrzega sobie mozliwos¢ wezwania Uczestnikow, ktérych zgtoszenia konkursowe beda
niepetne lub niezupetne lub ktérzy nieprawidtowo wypetnili formularz zgtoszeniowy, do uzupetnienia
lub poprawienia zgtoszenia, wyznaczajgc im w tym celu termin do 7 dni kalendarzowych na
uzupetnienie brakow lub poprawienie zgtoszenia.

5. Organizator informuje, ze zgtoszenia konkursowe:

1) zawierajgce tresci niezgodne z prawem, dobrymi obyczajami lub naruszajgce dobra osobiste
Organizatora, Partnera lub osdb trzecich,
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2) naruszajgce inne prawa 0sob trzecich, w tym prawa autorskie lub prawa wtasnosci
przemystowej,

3) stuzgce w opinii Organizatora wytgcznie lub w przewazajgcej czesci promocji Uczestnika lub
jego dziatalnosci komercyjnej, nie bedg uwzgledniane w Konkursie.

6. Organizator w terminie do 14 dni kalendarzowych po uptywie terminu na sktadanie zgtoszen
w Konkursie zweryfikuje, czy Uczestnicy spetniajg warunki Konkursu okreslone w Regulaminie.

7. Uczestnik w formularzu zgtoszeniowym potwierdzi, ze: poinformowat osoby fizyczne, ktérych dane
osobowe poda w zgtoszeniu, o obowigzkach administratora danych wynikajgcych z art. 13 i 14
Rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 w sprawie ochrony oséb fizycznych
w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych
oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (ogdlne rozporzadzenie o ochronie danych) — RODO oraz ztozy
oswiadczenie o posiadaniu praw autorskich do utworéw przygotowywanych na potrzeby Konkursu
oraz o zgodzie na udzielenie Organizatorowi licencji niewytgcznej na korzystanie z autorskich praw
majatkowych do pracy konkursowej Uczestnika i wszystkich ujetych w niej utwordw do pracy
konkursowej w przypadku nagrodzenia jego pracy konkursowej w zakresie i na warunkach
okreslonych w niniejszym Regulaminie, zgodnie z trescig zatgcznika nr 1 do Regulaminu.

§ 5. Tryb Wyboru Zwyciezcy / Zwyciezcéw Konkursu
1. Oceny zgtoszen konkursowych dokona komisja konkursowa, zwana dalej: ,Kapitutg”, ztozona

z przedstawicieli Organizatora, Partnerdw i ekspertdow, wskazanych przez Organizatora.

2. Decyzja co do liczby przyznanych nagréd nalezy do Kapituty. Decyzja Kapituty jest ostateczna i nie
przystuguje od niej odwoftanie.

3. Zwyciezca lub zwyciezcy Konkursu, zwani dalej odpowiednio ,Zwyciezcg” lub ,,Zwyciezcami”, zostang
wytonieni przez Kapitute sposrdd Uczestnikdw, wybranych przez Kapitute do etapu drugiego.

4. Rozstrzygniecie Konkursu przez Kapitute nastgpi w dwdch etapach:

1) Etap pierwszy. W tym etapie Kapituta zapozna sie ze wszystkimi zgtoszonymi projektami
kampanii konkursowych. Kazdej ze zgtoszonych kampanii zostang przyznane punkty od 0 do 20
punktéw. Maksymalnie pie¢ najlepiej ocenionych kampanii zostanie nominowanych do udziatu
w etapie drugim. Decyzje o nominowaniu maksymalnie pieciu najlepiej ocenionych kampanii
podejmuje Kapituta zwyktg wiekszoscig gtosow.

Kryteria oceny zgtoszen konkursowych:

e pomyst, kreatywnos$¢ oraz wartos$¢ informacyjna/ edukacyjna zgtoszonej kampanii informacyjno-
edukacyjnej (0-5 pkt.);

e wykonalnosc¢ oraz realnos¢ zatozen zgtoszonej kampanii informacyjno-edukacyjnej (0-5 pkt.);

o trafnos¢, uzytecznosé, trwatos¢ planowanych dziatarn w kampanii (0-5 pkt.);

e spdjnosc¢ kampanii z celami Konkursu, o ktérych mowa w § 2 Regulaminu (0-5 pkt.).

2) Etap drugi. Uczestnicy wybrani przez Kapitute do drugiego etapu Konkursu otrzymujg poczta
elektroniczng (emailem) zaproszenie do osobistego udziatu w posiedzeniu Kapituty. Na
posiedzeniu Kapituty zaproszeni Uczestnicy bedg prezentowac przed Kapitutg zgtoszong do
Konkursu kampanie. Kazdy z Uczestnikdw zaproszonych na posiedzenie Kapituty moze wybrac
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nie wiecej niz 5 przedstawicieli do zaprezentowania swojej kampanii. Celem prezentacji bedzie
przedstawienie Kapitule pomystu i zatozen zgtoszonej kampanii oraz ewentualne wyjasnienia

w odpowiedzi na pytania Kapituty. Po zakoriczeniu prezentacji wszystkich Uczestnikéw, Kapituta
zwykta wiekszoscig gtosdw podejmie decyzje co do wyboru Zwyciezcy lub Zwyciezcdw. Kazdej

z kampanii biorgcych udziat w drugim etapie zostang przyznane punkty od 0 do 15 punktdéw.

W przypadku, gdy prezentowane Kampanie otrzymajg identyczng liczbe gtoséw, ostateczny
werdykt wydaje przewodniczacy Kapituty.

Kryteria oceny kampanii w etapie drugim:

e dopasowanie narzedzi komunikacji do grupy docelowej i tematyki kampanii (0-5 pkt);

e aktualno$¢ oraz znaczenie podejmowanych w kampanii zagadnien (probleméw/wyzwan) (0-5
pkt);

e innowacyjnosé¢/wyrdznialnos¢ kampanii — czym ta kampania, bedzie réznita sie od innych w tym
obszarze? (0-5 pkt).

Wytonienie Zwyciezcy lub Zwyciezcdw przez Kapitute nastgpi do 8.05.2020r.

Organizator poinformuje pocztg elektroniczng (emailem) o wygranej Zwyciezce/ Zwyciezcdw. Wyniki

Konkursu zostang opublikowane na stronie na www.gov.pl/web/niezagubdzieckawsieci/konkurs.

Zwyciezca lub Zwyciezcy potwierdzg Organizatorowi niezwtocznie przyjecie nagrody pocztg
elektroniczng (emailem).

§ 6. Nagrody
W ramach nagrody/ nagréd Kapituta przyzna od jednej do trzech nagréd — w zaleznosci od charakteru
i poziomu zgtoszonych do Konkursu projektéw kampanii.
Pula nagréd w konkursie wynosi 15 000 zt, a wysoko$é poszczegdlnych nagrod zalezy od liczby
wytonionych Zwyciezcéw.
W przypadku wytonienia 3 Zwyciezcéw:

1) nagroda za pierwsze miejsce — 7 000 zi,

2) nagroda za drugie miejsce — 5 000 zt,

3) nagroda za trzecie miejsce — 3 000 zt.
W przypadku wytonienia 2 Zwyciezcow:

1) nagroda za pierwsze miejsce — 10 000 zi,

2) nagroda za drugie miejsce — 5 000 zt.
W przypadku wytonienia 1 Zwyciezcy, otrzymuje on nagrode w wysokosci 15 000 zt.
Nagrody pieniezne wyptacone zostang w terminie nie krétszym niz 15 dni kalendarzowych i nie
dtuzszym niz 30 dni kalendarzowych od daty zawarcia umowy licencji, o ktérej mowa w § 8
Regulaminu i umdéw, o ktérych mowa w ust. 8.
Podmiotem odpowiedzialnym za wyptate nagrdd jest Agencja Kreatywna.
Przyjecie nagrody przez Zwyciezce lub Zwyciezcéw jest rdwnoznaczne z udzieleniem licencji na
korzystanie ze zgtoszonego do Konkursu projektu kampanii na warunkach okreslonych w umowie
licencyjnej, ktérej wzér stanowi zatgcznik nr 2 do Regulaminu oraz z wyrazeniem zgody na
wspotprace w realizacji kampanii bedacej przedmiotem zgtoszenia konkursowego w terminie i na
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warunkach okreslonych w umowie zawartej pomiedzy Agencjg Kreatywng a Zwyciezcg lub
Zwyciezcami, wedtug wzoru stanowigcego zatgcznik nr 3 do Regulaminu.

Umowy, o ktérych mowa w ust. 8 zostang zawarte w terminie do 30 dni kalendarzowych od dnia
wytonienia Zwyciezcy lub Zwyciezcéw, chyba ze Organizator przedtuzy ten termin. Odmowa lub
uchylanie sie przez Zwyciezce lub Zwyciezcéw od zawarcia umoéw, o ktérych mowa w ust. 8 , bedzie
uprawniac¢ Organizatora do anulowania wyniku Konkursu i wyboru innego projektu kampanii
zgtoszonego w Konkursie. W takim przypadku pierwotny Zwyciezca lub Zwyciezcy tracg prawo do
nagrody i nie przystugujg im z tego tytutu jakiekolwiek roszczenia do Organizatora.

Ustep 9 zdanie drugie i trzecie powyzej stosuje sie odpowiednio w przypadku, gdy:

1) oswiadczenia ztozone przez Uczestnika Konkursu okazg sie niezgodne z prawdg, w tym
w szczegdlnosci w wypadku wystgpienia przez osobe trzecig z roszczeniami dotyczgcymi
autorskich praw majatkowych do projektu kampanii,

2) Uczestnik naruszyt Regulamin i/lub

3) zgtoszenie Uczestnika zawiera informacje nieprawdziwe.

Zwyciezca nie moze zrzec sie praw do nagrody na rzecz innego podmiotu.

W przypadku, gdy w terminie 7 dni kalendarzowych od dnia poinformowania o wygranej w Konkursie
i ogtoszenia wynikdw Konkursu, Zwyciezca/ Zwyciezcy nie potwierdzg Organizatorowi przyjecia
nagrody, stosuje sie ponizsze postanowienia:

1) w przypadku, gdy jeden z trzech Zwyciezcdw nie potwierdzi przyjecia nagrody, jego nagroda
zostanie podzielona pomiedzy dwdéch pozostatych Zwyciezcow w czesciach réwnych;

2) w przypadku, gdy jeden z dwdch Zwyciezcéw nie zgtosi sie po nagrode, jego nagroda zostanie
przekazana drugiemu Zwyciezcy w catosci;

3) w przypadku, gdy tylko jeden Zwyciezca zostanie nagrodzony, Organizator zastrzega sobie
prawo przekazania nagrody Uczestnikowi, ktérego liczba punktdw uplasowata Uczestnika
Konkursu na drugim miejscu lub do uniewaznienia Konkursu.

Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za brak mozliwosci przyjecia nagrody lub nagréd z przyczyn
niezaleznych od Organizatora. Nieodebranie nagrody w terminie oznacza utrate praw do niej.

§ 7. Wspétpraca w realizacji zwycieskiego projektu / zwycieskich projektéw kampanii

. W wyniku rozstrzygniecia Konkursu Organizator we wspotpracy z Agencjg Kreatywng i Zwyciezca/

Zwyciezcami Konkursu zrealizuje zwycieski projekt / zwycieskie projekty kampanii na warunkach
okreslonych ponize;j.

. Zwyciezca lub Zwyciezcy zobowigzujg sie do wspdtpracy z Agencjg Kreatywna w realizacji kampanii,

bedacej/ bedacych przedmiotem zwycieskich zgtoszen konkursowych, na warunkach okreslonych

w umowie, o ktérej mowa w § 6 ust. 8 Regulaminu, z uwzglednieniem ponizszych zatozen:

1) w przypadku wytonienia przez Kapitute jednego Zwyciezcy — Agencja Kreatywna na zlecenie
Organizatora zrealizuje kampanie bedgca przedmiotem zwycieskiego zgtoszenia konkursowego
o wartosci 500 000 zt netto, z czego kwota nie mniejsza niz 400 000 zt zostanie przeznaczona na
zapewnienie emisji materiatdbw w mediach (prasa i/lub Internet i/lub radio i/lub telewizja), za$
kwota nie wieksza niz 100 000 zt — na tworzenie materiatéw reklamowych.

2) w przypadku wytonienia przez Kapitute dwdch Zwyciezcow, Agencja Kreatywna na zlecenie
Organizatora zrealizuje kampanie bedgce przedmiotem zwycieskich zgtoszen konkursowych
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o tgcznej wartosci 500 000 zt netto, stanowigce odpowiednio pierwsze i drugie miejsce,

w sposdb nastepujacy:

a) pierwsze miejsce — o wartosci 300 000 zt, z czego kwota nie mniejsza niz 250 000 zt zostanie
przeznaczona na zapewnienie emisji materiatdw w mediach (prasa i/lub Internet i/lub radio
i/lub telewizja), za$ kwota nie wieksza niz 50 000 zt — na tworzenie materiatéw reklamowych;

b) drugie miejsce — o wartosci 200 000 zt, z czego kwota nie mniejsza niz 150 000 zt zostanie
przeznaczona na zapewnienie emisji materiatdéw w mediach (prasa i/lub Internet i/lub radio
i/lub telewizja), za$ kwota nie wieksza niz 50 000 zt — na tworzenie materiatéw reklamowych.

3) w przypadku wytonienia przez kapitute trzech Zwyciezcédw, Agencja Kreatywna na zlecenie

Organizatora zrealizuje kampanie bedgce przedmiotem zwycieskich zgtoszen konkursowych

o tgcznej wartosci 500 000 zt netto, stanowigce odpowiednio pierwsze, drugie i trzecie miejsce,

w sposéb nastepujacy:

a) pierwsze miejsce — o wartosci 200 000 zt, z czego kwota nie mniejsza niz 150 000 zt
zostanie przeznaczona na zapewnienie emisji materiatéw w mediach (prasa i/lub
Internet i/lub radio i/lub telewizja), zas kwota nie wieksza niz 50 000 zt — na
tworzenie materiatéw reklamowych;

b) drugie miejsce — o wartosci w kwocie 150 000 zt, z czego kwota nie mniejsza niz 110
000 zt zostanie przeznaczona na zapewnienie emisji materiatéw w mediach (prasa
i/lub Internet i/lub radio i/lub telewizja), zas kwota nie wieksza niz 40 000 zt — na
tworzenie materiatéw reklamowych;

c) trzecie miejsce — o wartosci w kwocie 150 000 zt, z czego kwota nie mniejsza niz 110
000 zt zostanie przeznaczona na zapewnienie emisji materiatdw w mediach (prasa
i/lub Internet i/lub radio i/lub telewizja), zas kwota nie wieksza niz 40 000 zt — na
tworzenie materiatow reklamowych.

4) Organizator nie bedzie zapewniat w ramach realizacji zwycieskiego projektu/ zwycieskich
projektéw kampanii dziatan polegajacych m.in. na:

a) organizacji wydarzen, eventéw, konferencji, szkolen, wydarzern ambientowych,
wyjazdow,

b) zakupie gadzetéw i zakupie nagrod rzeczowych w konkursach.

§ 8. Postanowienia Korncowe

Uczestnicy, ktérzy w razgcy sposob naruszg postanowienia niniejszego Regulaminu, podlegaja
wykluczeniu z Konkursu.

Organizator zastrzega sobie prawo do zmiany terminu rozstrzygniecia Konkursu oraz zmiany terminu
przyznania nagrody.

Prawa i obowigzki Organizatora i Uczestnikow Konkursu okreslone sg wytgcznie w niniejszym
Regulaminie oraz bezwzglednie obowigzujacych przepisach prawa. Wszelkie informacje o Konkursie
dostepne w materiatach reklamowych majg jedynie charakter informacyjny.

W sprawach interpretacji zapiséw i wymogéw regulaminowych decyzje podejmuje Organizator
Konkursu. O ewentualnych zmianach w Regulaminie Konkursu Organizator bedzie informowat na
biezgco na stronie na www.gov.pl/web/niezagubdzieckawsieci/konkurs.
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Zatacznik nr 1 do Regulaminu

Dziatajgc w imieniu i na rzecz:

OSWIADCZENIE

Stosownie do wymogdéw Regulaminu Konkursu o nazwie ,,Konkurs dla organizacji pozarzqgdowych na
kampanie informacyjno-edukacyjng dot. bezpieczeristwa w Internecie”, niniejszym o$wiadczam, ze
posiadam wszelkie prawa autorskie do utwordéw przygotowanych i zgtoszonych do Konkursu oraz,

w przypadku nagrodzenia tych utwordéw (,,praca konkursowa”), wyrazam zgode na udzielenie licencji
Organizatorowi i Partnerom do pracy konkursowej, w zakresie i na warunkach okreslonych

w Regulaminie.

(podpis 0sdb uprawnionych ze strony Uczestnika)
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