UCHWALA Nr 10/2025
Komisji Zarzadzajacej Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego
z dnia 29 lipca 2025 r.
w sprawie przyjecia strategii promocji dla branzy miesa
wieprzowego na 2026 rok

Dziatajgc na podstawie art. 12 ust. 1 pkt 6 ustawy z dnia 22 maja 2009 r.
o funduszach promocji produktéow rolno-spozywczych (Dz. U. z 2025 r. poz.
683), w zwigzku z § 1 ust. 6 Regulaminu Komisji Zarzgdzajgcej Funduszu
Promocji Miesa Wieprzowego, stanowigcego zatgcznik do uchwaty nr 14/2020
Komisji Zarzadzajacej Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego z dnia 12 sierpnia

2020 r. uchwala sie, co nastepuje:

§1
Komisja Zarzadzajagca Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego postanawia
przyja¢ opracowana przez Komisje Zarzadzajaca Funduszu Promocji
Miesa Wieprzowego Strategie promocji dla branzy miesa wieprzowego na rok
2026.

§2
Strategia promocji dla branzy miesa wieprzowego na rok 2026 stanowi zatacznik

do niniejszej uchwaty.

§3

Uchwata wchodzi w zycie w dniu podjecia.

PRZEWODNICZACY KOMISII ‘ SEKRETARZ KOMISII
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STRATEGIA PROMOCIJI DLA BRANZY MIESA
WIEPRZOWEGO NA ROK 2026

AKTUALNY STAN BRANZY W POLSCE

Poglowie trzody chlewnej

W 2024 roku poglowie trzody chlewnej w Polsce utrzymato sie na zblizonym poziomie do roku
poprzedniego, cho¢ z widocznymi fluktuacjami w poszczegdlnych grupach zwierzat. W grudniu 2024 r.
catkowite pogtowie wyniosto 9,1 min sztuk — tyle samo co w czerwcu 2024 r., ale mniej niz w grudniu
2023 r. (9,8 min sztuk).

Pogtowie $wih wedtug stanu w czerwcu i w grudniu (w min sztuk)

|
.. ] Warchlaki i Trzoda na || Trzoda chlewna Lochy | ol
Rok | Miesiac| Prosieta o , . i Warchlakif| Tuczniki
tuczniki chéw ogétem prosne | |
2023 VI 2,0 6,8 0,6 9,4 0,4 2,9 3,9 ‘
Xii 2,0 7,1 0,7 9,8 0,5 2,8 4,3
2024 Vi 2,0 6,5 0,7 9,1 0,5 2,7 | 3,8
Xl | 1,8 6,7 0,6 9,1 0,4 2,6 4,1

Zrédto: opracowanie Biura Analiz i Strategii KOWR na podstawie danych GUS.

Whioski z analizy danych 2023-2024

1.

Stabilizacja z lekkim spadkiem: Catkowite pogtowie swin w grudniu 2024 r. wyniosto 9,1 min
sztuk — 0 0,7 mln mniej niz w grudniu 2023 r. (spadek o ~7,1%). Moze to swiadczy¢ o
utrzymujace;j sie presji rynkowej (ASF, koszty, niskie marze).

Spadek liczby prosiat: Grudziert 2024 r. przynidst spadek liczby prosiat do 1,8 min sztuk, co moze
wskazywac na ograniczanie produkcji i mniejsze inwestycje w odbudowe stada podstawowego.
Tuczniki dominujg: W strukturze wida¢ dominacje tucznikdw — 4,1 min sztuk w Xt 2024 r. —co
potwierdza, ze duza cze$¢ rynku nadal nastawiona jest na finalng produkcje miesa, a nie chéw.
Niepokojacy trend w lochach pro$nych: Spadek liczby loch prosnych z 0,5 min w czerwcu 2024
do 0,4 min w grudniu 2024 moze sygnalizowac przysztosciowe problemy z odbudowg pogtowia.
Ogdlna presja na produkcje: Mimo krétkoterminowej stabilizacji na poziomie 9,1 min sztuk w
2024, widoczna jest tendencja spadkowa w liczbie miodszych grup (prosieta, warchlaki), co
moze przetozyc sie na zmniejszong produkcje w kolejnych latach.
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Eksport i import $win

W latach 2022-2024 handel zywymi $winiami (CN 0103) w Polsce charakteryzowat si¢ wyrazng asymetrig
— istotnym wzrostem importu i jednoczesnym zatamaniem eksportu. Dane pokazuja, ze Polska coraz
mocniej opiera krajowa produkcje wieprzowiny na imporcie warchlakdw i prosiat, gtéwnie z Danii. W 2024
roku do Polski sprowadzono 8,4 miliona sztuk $win — najwiecej w analizowanym okresie i o ponad 11%
wiecej niz rok wezeéniej. Wartos¢ tego importu osiggneta rekordowe 821,2 min EUR, co oznacza wzrost o
ponad 75% wzgledem roku 2022. Importowany zywiec pochodzit przede wszystkim z Danii, ktdra
odpowiadata za ponad 95% dostaw, co potwierdza strategiczng zalezno$¢ polskiej branzy hodowlanej od
jednego partnera handlowego.

Rownoczesnie eksport $win z Polski systematycznie malat. W 2022 roku wyeksportowano 32,9 tys. sztuk,
podczas gdy w 2024 roku zaledwie 8,2 tysigca — co oznacza spadek az o 75%. Zmniejszeniu ulegta zaréwno
masa eksportowanego zywca, jak i jego warto$¢, co moze wskazywaé na coraz bardziej marginalny
charakter tego kierunku w strukturze handlu zagranicznego. Gtéwnymi odbiorcami polskich $wif w 2024
roku byly Niderlandy, Wtochy oraz kraje sasiednie, jednak kazda z tych destynacji miata niewielkie
znaczenie wolumenowe i finansowe.

Tendencje te potwierdzaja, ze Polska przeksztatcita sie z okazjonalnego eksportera swin w panstwo silnie
uzaleznione od importu zywca do dalszego tuczu. Taka struktura rodzi okreslone zagrozenia — zaréwno w
kontekécie bezpieczenistwa zywnosciowego, jak i stabilnosci sektora hodowlanego. Silna koncentracja
importu w jednym kraju (Dania) sprawia, ze ewentualne zaki6cenia logistyczne, epizootyczne lub
polityczne moga istotnie zaklécié ciggto$é produkcji. Jednoczesnie rosnace ceny importowanego materiatu
hodowlanego przyczyniaja sie do dalszego wzrostu kosztéw krajowej produkcji wieprzowiny, co ostabia jej
konkurencyjnoé¢ wobec produktéw z innych panstw UE. W diuzszej perspektywie moze to pogtebiac kryzys
w krajowej hodowli $wif, utrudniajac jej odbudowe i uniezaleznienie sig od dostaw z zewnatrz.

Eksport $wi z Polski CN 0103

2022 2023 2024
tys. tys. min tys. tys. min tys. tys. min

sztuk ton EUR sztuk ton EUR sztuk ton EUR
Ogétem 32,9 4,0 7,9 284 3,6 6,9 8,2 1,2 2,1
Niderlandy 0,1 0,0 0,0 0,4 0,0 0,1 2,0 0,3 0,6
Wiochy 0,3 0,0 0,1 1,8 0,3 0,5
Stowacja 23,9 3,0 4,7 19,7 2,5 4,7 1,8 0,2 0,4
Chorwacja 0,1 0,0 0,0 2,6 04 0,7 1,0 0,2 0,3
Rumunia 6,5 0,8 1,2 4,7 0,6 1,1 1,0 0,1 0,2
Wegry 0,7 0,1 0,2 0,4 0,1 0,1
Stany
Zjednoczone 0,1 0,0 0,0
Federacja
Rosyjska 2,2 0,2 1,9
Ukraina 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,1

Zrédto: opracowanie Biura Analiz i Strategii KOWR na podstawie danych Ministerstwa Finanséw, 2024 r. -

dane wstepne.
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Import swin do Polski (wedtug kraju wysytki) CN 0103

2022 2023 2024
tys. tys. min tys. tys. | min tys. tys. min

sztuk ton EUR sztuk ton EUR sztuk ton EUR
Ogétem 7014,0| 247,4| 467,8 7533 252,2| 7851 8400| 270,5| 821,2)
Dania 6233,4| 1894 3716 6997| 209,2 692,7 8051| 2413 762,1
Niemcy 388,5| 27,3| 486 214| 201 44,4 140| 134 27,3
Litwa 143,1| 15,7 20,7 132 14,3 25,7 58 6,4 11,4
Czechy 16,6 1,8 2,9 23 1,8 3,9 38 4,0 6,8
totwa 60,8 2,3 3,7 99 3,7 9,0 64 1,9 51
Stowacja 3,6 0,3 0,5 4 0,4 0,8 18 1,7 3,2
Niderlandy 134,8 9,1 17,0 28 1,5 4,7 12 0,9 2,9
Wegry 22,6 0,7 14 20 0,5 1,9 17 0,7 2,1
Estonia 3,8 0,2 0,2 5 0,2 0,3 2 0,1 0,2
Belgia 4,9 0,3 0,5 10 0,4 1,2 1 0,0 0,1
Irlandia 0,1 0,0 0,1
Chorwacja 0 0,0 0,1
Francja 1 0,1 0,4
Hiszpania 1,9 0,2 0,5

Zrédto: opracowanie Biura Analiz i Strategii KOWR na podstawie danych Ministerstwa Finanséw, 2024 r. -

dane wstepne.

Import prosiat i warchlakéw (CN 0103 91 10)

W 2024 roku import prosigt i warchlakéw do Polski osiggnat rekordowy poziom 7,73 miliona sztuk, co
oznacza wzrost 0 15% w poréwnaniu do roku 2023. Réwnoczesnie zwiekszyt sie tonaz importu do 229 tys.
ton oraz jego warto$¢ — do 716,2 min EUR. Dane te wyraznie wskazujg na dalsze pogtebianie sie
uzaleznienia krajowej produkcji wieprzowiny od zagranicznego materiatu hodowlanego.

Zdecydowanym liderem wsrdd dostawcdw pozostaje Dania, ktdra odpowiada za az 99% catego importu w
2024 roku. Z tego kraju sprowadzono 7,63 min prosiat i warchlakéw, co przetozylo sie na wartos¢ importu
przekraczajagca 707 min EUR. Pozycja Danii jako gldwnego partnera handlowego wynika z jej
wysokospecjalistycznego sektora hodowlanego, ktéry dostarcza prosigta o ustandaryzowanej jakosci,
genetyce i dobrej zdrowotnosci.

Import z pozostalych krajéw — takich jak totwa, Niemcy, Wegry, Czechy czy Niderlandy — miat charakter
marginalny, nieprzekraczajacy 1% udziatu w wolumenie. Mimo to, obecnos¢ wielu kierunkéw moze
wskazywac na préby dywersyfikacji Zrodet zaopatrzenia, cho¢ ich znaczenie pozostaje symboliczne.

Zwiekszony import prosiat przy jednoczesnym spadku krajowego pogfowia prosigt i loch prosnych

swiadczy o stabngcym potencjale rodzimej produkcji reprodukcyjnej. Polska hodowla coraz bardziej traci
zdolno$é do samodzielnego zabezpieczenia krajowego tuczu w niezbedny materiat hodowlany, co moze
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negatywnie wplywaé na suwerenno$¢ produkcyjng i zwigksza¢ podatno$¢ sektora na zaburzenia
zewnetrzne — ekonomiczne, zdrowotne lub polityczne.

Import prosiat i warchlakéw (CN 0103 91 10)

2023 2024
Kraj =

tys. tys. min Udziat tys. N on min Udziat

sztuk ton EUR | (sztuki) | sztuk Ly EUR | (sztuki)
Dania 6554 | 1929 641,0 97% 7 628 226,0| 707,8 99%
totwa 94 3,1 8,0 1% 63 1,8 49 1%
Niemcy 24 0,7 2,2 0% 11 0,4 1,0 0%
Wegry 20 0,5 1,9 0% 11 0,3 1,1 0%
Czechy 8 0,2 0,7 0% 5 0,2 0,4 0%
Niderlandy 18 0,5 1,8 0% 5 0,2 0,5 0%
Stowacja - - - - 4 0,1 0,3 0%
Estonia - - - - 2 0,0 0,1 0%
Belgia 8 0,2 0,8 0% 1 0,0 0,1 0%
Litwa 1 0,0 0,1 0% - - - -

Zrodfo: opracowanie Biura Analiz i Strategii KOWR na podstawie danych
Ministerstwa Finanséw, 2024 r. - dane wstepne.

Handel zagraniczny
Eksport

W 2024 roku Polska zwiekszyta wolumen eksportu migsa wieprzowego o ponad 11% w poréwnaniu do
roku 2023, osiggajac poziom 332,5 tys. ton. Wzrost ten miat miejsce zaréwno w ujeciu ilosciowym, jak i
wartoéciowym — wartoéé eksportu wyniosta 860,3 min EUR, co oznacza wzrost o 4,4%. Kluczowym
odbiorca pozostaly kraje Unii Europejskiej, ktére w 2024 roku zaimportowaly 253,3 tys. ton polskiego
miesa wieprzowego — o 16,7% wiecej niz rok wczesniej. Warto$¢ eksportu do UE wzrosta do 674,4 min
EUR.

W strukturze geograficznej eksportu UE szczegdlnie wyrdzniajg sie: Sfowacja, Rumunia oraz Niemcy.
Eksport do Stowacji wzrdst z 24,3 do 29,3 tys. ton, a jego wartos¢ osiagneta ponad 84 min EUR. Rownie
dynamiczny byt wzrost eksportu do Rumunii —z 22,7 do 29,1 tys. ton. Niemcy, mimo niewielkiego wzrostu
wolumenu, odnotowaty spadek wartosci eksportu, co moze Swiadczy¢ o presji cenowej lub zmianie
struktury produktow.

Eksport do krajéw trzecich — czyli poza Unie Europejska — osiggnat w 2024 roku warto$¢ 185,8 min EUR i
79,2 tys. ton. Choé¢ tempo wzrostu (11,2%) byto nieco nizsze niz w przypadku UE, to w obliczu globalnych
barier eksportowych i ograniczeni sanitarnych mozna je uznaé za sukces. Do najwazniejszych partneréw
wérdd krajow trzecich wciaz nalezg: Hongkong, Wietnam, Stany Zjednoczone i Republika Wybrzeza Kosci
Stoniowe;j.
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Eksport do Hongkongu, ktory przez lata stanowit strategiczne okno na rynki azjatyckie, spadt w ostatnich
latach, lecz pozostaje waziny kierunek ze wzgledu na wysoka chtonnosé tego rynku na przetworzone i
drobne elementy wieprzowe. Podobnie Wietham, mimo spadkéw w latach 2022-2023, ponownie
wykazuje potencjat wzrostowy. Wzrost eksportu do Republiki Wybrzeza Kosci Stoniowej pokazuje, ze
rynek afrykanski, cho¢ niszowy, moze w przysziosci odgrywac coraz wiekszg role w dywersyfikacji
odbiorcéw polskiej wieprzowiny.

Eksport migsa wieprzowego

‘ %:zmiany
2023 2024 2023 2024 2024/2023
Kraje (wg
wolumenu)
min min
tys. ton | tys. ton EUR EUR
Suma koncowa 299,0 332,5 824,0 860,3 11,2%
UE 217,0 253,3 632,4 674,4 16,7%
Stowacja 24,3 29,3 76,9 84,0 20,6%
Rumunia 22,7 29,1 59,0 72,9 28,5%
Niemcy 27,8 28,5 53,1 46,3 2,7%
Czechy 29,4 27,8 115,0 96,8 -5,4%
Wegry 17,3 24,4 49,9 68,8 41,0%
Zjednoczone Krélestwo 22,9 23,7 87,1 88,7 3,7%
Whochy 19,1 21,1 42,1 42,0 10,3%
Litwa 14,7 17,2 46,8 53,2 17,1%
Hiszpania 10,1 17,0 33,0 49,4 68,6%
totwa 8,2 11,1 28,7 34,2 36,4%
Dania 8,1 10,0 24,0 28,1 23,0%
Stany Zjednoczone 8,5 9,8 26,1 33,6 16,0%
Niderlandy 11,8 9,2 33,8 23,4 -22,2%
Wietnam 7,7 8,9 6,7 7,4 16,2%
Republika Wybrzeza Kosci
Stoniowej 7,7 8,8 5,0 4,5 14,7%
Estonia 5,8 8,1 17,5 21,1 38,9%
Hongkong 11,7 7,8 18,2 10,3 -33,2%
Butgaria 3,1 4,2 8,6 10,9 33,8%
Belgia 3,4 4,0 9,0 6,0 19,2%
Republika Motdawii 4,2 3,3 13,9 10,4 -22,0%
Nowa Zelandia 1,6 3,2 58 11,5 97,1%
Chorwacja 2,3 2,7 6,9 7,8 16,7%
Grecja 2,0 2,7 5,8 9,4 38,5%
Liberia 2,4 2,3 1,5 1,4 -4,6%
Kongo 0,9 2,2 1,3 2,8 131,3%
Irlandia 3,1 2,2 10,8 7,4 -29,3%
Francja 1,7 2,0 4,3 3,8 13,2% |
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Singapur 1,1 1,4 0,9 2,0 22,5%
Demokratyczna Republika Konga 19 11 2,4 1,1 -43,1%
Angola 1,3 1,1 14 1,1 -19,0%
Republika Korei 0,0 1,0 0,1 1,9 4600,2%

Kierunki eksportu miesa wieprzowego* z Polski
w 2024 r.

Pozostate Czechy
kraje trzecie
6%

Hongkong

2% \
Rep. Wyb. Kosci_ i

Stoniowej
3%

Wielka Brytaniaj
7%

Pozostate kraje UE_.rf
12% 3%

* kod CN 0203

Zrédio: opracowanie Biura Analiz i Strategii KOWR na podstawie wstepnych danych Ministerstwa Finansow.

Rekomendacje strategiczne:

1. Dalsze umacnianie pozycji w UE — Wzmacnianie obecnosci w krajach Europy Srodkowo-
Wschodniej (np. Rumunia, Sfowacja, Czechy) poprzez dziatania wizerunkowe i promocije jakosci.

2. Zintensyfikowanie eksportu do krajéw trzecich — Warto kontynuowa¢ wsparcie dla eksporteréw
w dostepie do rynkéw takich jak Hongkong i Wietnam, poprzez dziatania lobbingowe, wspétprace
z MSZ i promocje na targach branzowych.

3. Rozwéj rynkéw afrykanskich — Wzrost eksportu do Afryki (np. Wybrzeie Kosci Stoniowej)
potwierdza zasadno$¢ inwestycji w rozpoznanie i rozwdj relacji handiowych na nowych,
rozwijajacych sie rynkach.

4. Zarzadzanie ryzykiem sanitarnym i reputacyjnym — Eksport do krajéw trzecich wcigz ogranicza
problem ASF oraz wymogi sanitarne — dlatego kluczowe jest wspieranie stuzb weterynaryjnych i
promocja systeméw jakosci jako gwarancji bezpieczefistwa eksportu.

Import

W 2024 roku import miesa wieprzowego do Polski wynidst 663,9 tys. ton o facznej wartoéci 1,8 miliarda
EUR. Oznacza to nieznaczny wzrost wolumenu o 1%, przy spadku wartosci o 2% w poréwnaniu do 2023
roku. Mimo stabilizacji pod wzgledem ilosci, widoczna jest presja na ceny, co moze wynikac z wigkszej
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konkurencji na rynku unijnym lub zmiany struktury importowanych produktéw (np. na elementy o niiszej
wartosci jednostkowej).

Import byt w zasadzie w 100% realizowany z krajow Unii Europejskiej, co potwierdza petng integracje
Polski z rynkiem unijnym w zakresie zaopatrzenia w surowiec miesny. W strukturze geograficznej
dominowaly cztery kraje: Dania (27,4%), Niemcy (20,8%), Belgia (20,5%) i Niderlandy (11,3%), ktére
facznie odpowiadaly za ponad 80% catkowitego importu.

Dania umocnifa swojg pozycje najwiekszego dostawcy, zwiekszajgc dostawy o 15% wolumenowo i 8%
wartosciowo — osiggajac 182,2 tys. ton za 443,3 min EUR. Niemcy réwniez zwiekszyty eksport do Polski o
6% (138,3 tys. ton) i 8% wartosciowo, co czyni je drugim kluczowym dostawcg. Warto jednak odnotowac
spadek importu z Belgii i Hiszpanii, zarowno pod wzgledem ilosciowym, jak i wartosciowym — co moze by¢
wynikiem zmian cenowych, restrukturyzacji w handlu wewnatrzunijnym lub wiekszej konkurencji.

Import miesa wieprzowego do
|’ 1

Polski [CN 0203] wedtug kraju wysytki

2023 | 2024 zmiana | zmiana
Kraj tys. min | % Udziat r/r r/r
tys. ton | min EUR th EUR |(wolumen)| tony EUR
Ogétem | 6547| 1849,4| 663,9| 18039  100,0% 1% 2%
100,0% 1% -2%
Dania 158,1 411,9| 182,2| 4433 27,4% 15% 8%
Niemcy 130,9 391,4| 138,3| 4214 20,8% 6% 8%
Belgia 142,3 365,0| 136,0| 3274 20,5% -4% -10%
Niderlandy 72,6 198,6 753| 1812 11,3% 4% -9%
Hiszpania 87,2 300,9 75| 266,6 11,3% -14% -11%
Francja 19,8 53,0 18,1 47,3 2,7% -9% -11%
Irlandia 13,5 40,5 12,9 38,1 1,9% -5% -6%
Wegry 9,0 16,4 6,4 16,0 1,0% -29% -2%
Szwecja 54 24,2 55 251 0,8% 2% 4%
Stowacja 2,3 6,9 4,0 6,2 0,6% 73% -10%
Finlandia 19 7,7 1,8 6,9 0,3% -4% -11%
Czechy 3,0 6,6 1,7 3,2 0,3% -43% -52%
Portugalia 1,3 4,7 1,6/ 5,9 0,2% 27% 24%
Zjednoczone
Krdlestwo 2,4 6,6 1,5 5,1 0,2% -36% -24%
Wiochy 1,8 5,7 1,3 4,5 0,2% -30% -22%
Dominika 0,1 04 0,6 1,5 0,1% 488% 273%
Litwa 0,5 1,9 0,5 1,7 0,1% -11% -14%
Stowenia 0,8 34 0,2 1,0 0,0% -71% -71%
Cypr 0,2 04| 0.2 0,5 0,0% 16% 15%
Estonia 0,3 0,5 0,2 04 0,0% -38% -20%
Austria 0,3 0,6 0,1 0,2 0,0% -48% -63%
Rumunia 0,0 0,1 0,1 0,1 0,0% 140% 58%
totwa 0,1 0,1 0,1 0,1 0,0% -2% -45%
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Zrodto: opracowanie Biura Analiz i Strategii KOWR na podstawie danych Ministerstwa Finanséw, 2024
r. - dane wstepne.

Rekomendacje strategiczne:

1.

Monitorowanie koncentracji geograficznej importu

Silne uzaleznienie od czterech krajéw (Dania, Niemcy, Belgia, Niderlandy) niesie ryzyko
destabilizacji w przypadku wystapienia zaktdcen logistycznych, cenowych lub sanitarnych. Warto
wspieraé alternatywne kierunki importu (np. Portugalia, Francja) i analizowac ich potencjat.
Zwiekszanie konkurencyjnosci krajowego przetwoérstwa

Spadek wartosci przy stabilnym wolumenie importu moze wynikac z wiekszego udziatu migsa
nizsze] jakosci lub bardziej przetworzonego. Warto inwestowa¢ w innowacje w przetwdrstwie,
ktére pozwolg konkurowad z importem pod wzgledem jakosci i kosztow.

Ograniczanie presji cenowej poprzez rozwdj produkcji krajowej

Utrzymanie silnego importu przy jednoczesnym spadku krajowego pogiowia $win stawia
krajowych producentéw w niekorzystnej pozycji. Nalezy wspiera¢ odbudowe krajowego zywca,
szczegblnie poprzez programy wspierajace produkcje prosiat i integracje pionowa i pozioma
Zréwnowazenie handlu migsem i zywcem

Wysoki import miesa przy jednoczesnym spadku eksportu zywca i zaleznosci od importowanych
prosiat pokazuje potrzebe odbudowy kontroli nad taficuchem produkcji — od hodowli po finalny
wyréb.

Spozycie wieprzowiny

Z badan wynika, ze 89% Polakéw spozywa migso czesciej niz raz w tygodniu, a struktura konsumpcji migsa
w Polsce wyrdznia sie na tle krajéw OECD i Unii Europejskiej. Polacy niemal 2 razy czesciej spozywajq

wieprzowine niz drdb, z kolei wotowina konsumowana jest jedynie okazjonalnie. Spozycie migsa per capita
w 2023 wynosito 73,6 kg z czego mieso wieprzowe stanowito 45,5 kg.

Zrédto: Rynek miesna wyzwania i trendy, Magdalena Kowalewska, PNB Paribas, 2024

Dystrybucja

Na poziomie kraju dystrybucja produktéw odbywa sie nastepujacymi kanatami:

Sieci handlowe

Handel tradycyjny

Wiasna sie¢ sklepow firmowych
Sieci e-commerce

Na poziomie zagranicy

Kontakty bezposrednie zawarte podczas targdw i misji zagranicznych
Posrednicy
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e Sieciinternetowe

iIl. ANALIZA MOCNYCH | SLtABYCH STRON ORAZ SZANS | ZAGROZEN ROZWOJU BRANZY

MOCNE STRONY

Rozwiniete i zmodernizowane przetworstwo
Europie za jedno z
najnowoczesniejszych.  Spetniajgce  wysokie
standardy UE w zakresie bezpieczeristwa
zdrowotnego i higienicznego, a takie ochrony
srodowiska.

uznawane \

StABE STRONY
Silne rozdrobnienie zwilaszcza produkcji, ale
réwniez przetwdrstwa, przy braku integracji

(zaréwno poziomej jak i pionowej), skutkujace
niskg efektywnoscig  technologiczng oraz
wysokimi kosztami produkcji, przetwérstwa i
sprzedazy.

Aktywne branzowe organizacje podejmujace
dziatania na rzecz poprawy jakosci i
upowszechnienia standardéw jakosciowych oraz
prowadzace dziatlania promocyjne na rynkach
zagranicznych.

Niedostateczny poziom wdrozenia rozwigzan
systemowych w obszarze jakosci obejmujacy caty

fancuch produkcyjny.

Wystandaryzowany,  powtarzalny,  wysokiej

jakosci surowiec.

Duze zréznicowanie jakosci zywca.

Silna pozycja na rynku UE - stabilny, rosnacy
eksport do krajow Unii Europejskiej (Stowacja,
Rumunia, Niemcy).

Staba pozycja producentéw w relacji z duzymi
sieciami handlowymi

Brak wykwalifikowanych pracownikéw nizszego
szczebla w zakladach migsnych w zakresie
uboju/rozbioru.

Silne uzaleznienie od importu prosigt i miesa
(gtéwnie z Danii i Niemiec) — brak krajowej
samowystarczalnosci

Spadajace poglowie loch prosnych i prosigt — |
ostabia fundamenty produkcji zywca.

SZANSE

ZAGROZENIA

Rozwdj rynku miesa i proauktéw

wysokojakosciowych

»Zty PR” branzy miesnej, ktory n;oie zniechecaé
konsumentdw do zakupdw produktéw miesnych
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Rozwdj niszowe] sprzedazy prowadzonej przez
hodowcéw w ramach handlu

detalicznego

rolniczego

Silna konkurencja w postaci importowanego do
Polski miesa z zagranicy, charakteryzujacego sie
gorszg jakoécig, ale niska ceng

Stabilny popyt wewnetrzny na wysokim poziomie

Negatywny stereotyp wieprzowiny utrwalany
zaleceniami dietetykéw
(ograniczenie spozycia ttuszczOw zwierzecych i
ttustego  miesa)  zmieniajacy
konsumentéw w kierunku migsa biatego

zywieniowymi

preferencje

Wzrost swiadomosci i wiedzy na rynkach UE i poza
UE jest szansg na bardziej dynamiczny eksport
wyrobéw wieprzowych z logo systemoéw jakosci w
stosunku do ogdlnego eksportu

Utrzymujgce sie zagrozenie zwigzane z ogniskami
ASF w Polsce i ryzyko rozprzestrzenienia sie
wirusa na kolejhe wojewddztwa

Rozwigzanie problemu dot. ASF daje mozliwos¢
wznowienia eksportu na rynki krajéw trzecich.

Zalezno$¢ od jednego dominujgcego kierunku
importu {Dania) — ryzyko dla bezpieczeristwa
faricucha dostaw

Zwiekszenie patriotyzmu konsumenckiego, a tym
samy wzrost
produktami oznaczonymi
POLSKI"

zainteresowania konsumentow
znakiem "PRODUKT

Pogorszenie  wizerunku miesnej

dziatalnoscia aktywistow ,walczacych” z branza

branzy

Rozwéj w branzy migsnej sektora produktéw
ekologicznych

Ograniczone mozliwosci eksportowe na rynki
krajow trzecich

Wzrost zainteresowania
produktami bez GMO.

konsumentow,

Wyzwania stojgce przed branig zwigzane z
polityka Zielonego tadu

Staty poziom konsumpcji migsa wieprzowego

konsumentéw
produktami wegetarianskimi i weganiskimi i silniej

Rosnace zainteresowanie

rozwijajacy sie sektor zamiennikdw miesa

Dywersyfikacja i poszerzanie sie rynkdw zbytu

Zmniejszajgca sie liczba podmiotéw

produkujacych trzode chlewng

Ograniczenie liczby matych stad na rzecz duzych,
profesjonalnych stosujacych
bioasekuracje —wzrost odpornosci sektora na ASF

gospodarstw
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Zwickszenie efektywnosci i  wykorzystanie
niezagospodarowanych mocy przerobowych w
zakresie przetwdrstwa (ubdj, rozbiodr)

Nowe mozliwosci dzieki transformacji cyfrowej
(rolnictwo 4.0, slad weglowy, zréwnowazona
produkcja).

PROBLEMY

Utrzymujgca sie spadkowa tendencja wielkosci pogtowia trzody chlewnej

Utrzymujacy sie ASF

Ograniczone zasoby kadrowe dziatajace na rzecz inspekcji weterynaryjnej ograniczajg szybkosé
i skutecznos$¢ w obszarze zwalczania ASF i uzyskiwania dostepu do rynkéw eksportowych.

Ograniczone mozliwosci eksportu na rynki krajéw trzecich ze wzgledu na wirus ASF

»Z1a prasa”-zaostrzajgca sie w mediach negatywny wizerunek miesa wieprzowego

Prawne prie;z_kody w zdobywaniu niezbednych zgdd na budowe ferm powc;:luja spowolnienie
w powstawaniu nowych ferm w kraju.

Rosngce koszty produkcji zwierzecej oraz miesa i przetworéw

Utrzymuijaca sie inflacji przyczynia sie m.in. do ograniczenie inwestycji, zmniejszenia
zainteresowania produktami wysokiej jakosci

Brak integracji producentdw prosigt z producentami tucznikéw, utrzymujace sie bardzo
wysokie ryzyko koniunkturalne w produkcji trzody chlewnej

IV.  CELE STRATEGH
Lp. Okreslenie celéw i zatozen giéwnych
1. | Promocja produktéw oznaczonych znakiem ,Produkt Polski” jako narzedzia budowania
przewagi konkurencyjnej na rynku krajowym i wspélnotowym.
2 Odbudowa pogtowia trzody chlewnej poprzez wsparcie producentdw i zwiekszenie ich roli w
" | faficuchu wartosci.
3. | Zwiekszanie swiadomosci konsumentéw, w tym miodych pokolen (pokolenia ,Z” i ,Alfa”), na

temat jakosci, bezpieczenstwa, dobrostanu zwierzat, srodowiskowych waloréw oraz wartosci
kulturowych polskiej wieprzowiny. Przeciwdziatanie deprecjonujgcej narracji dotyczacej

11|Strona




FUNDUSZ PROMOCI MIESA WIEPRZOWEGO
STRATEGIA PROMOCII DLA BRANZY MIESA WIEPRZOWEGO NA ROK 2026

hodowli i spoiycia miesa poprzez edukacje nt. znaczenia trzody chlewnej w systemie
zywnoséciowym i roli migsa wieprzowego w zbilansowanej diecie.

Promowanie produktéw ekologicznych, certyfikowanych i pochodzacych z systeméw jakosci
jako odpowiedzi na rosngce wymagania rynku i Zielony tad.

Wsparcie eksportu wieprzowiny poprzez prowadzenie dziatari promocyjno-informacyjnych na
rynkach krajéw trzecich oraz rynku unijnym, w tym finasowanie lub wspdffinansowanie dziatan
promocyjno-informacyjnych kwalifikujgcych sie do uzyskania na ich realizacje wsparcia ze
srodkéw UE.

Koordynacja polityki promocyjnej sektora trzody chlewnej z dziataniami MRiIRW i instytucji
panstwowych.

Upowszechnianie niskoemisyjnych technologii produkcji migsa oraz komunikowanie korzysci
$rodowiskowych konsumentom.

Rozwdj krotkich tacuchéw dostaw i lokalnych systeméw dystrybucji jako elementu
bezpieczenstwa zywnosciowego i wsparcia dla malych producentéw.

Wsparcie hodowcéw w utrzymaniu wysokiego poziomu bioasekuracji, dobrostanu zwierzat i
troski o $rodowisko naturalne, przy jednoczesnej edukacji w zakresie efektywnosci
produkcyjnej i ekonomiczne;j.

10.

Rozwdj cyfryzacji proceséw produkeyjnych i dystrybucyjnych w duchu rolnictwa precyzyjnego i
idei ,,od pola do stotu”.

11.

Promowanie zbilansowanej diety z udziatem wieprzowiny wysokiej jakosci jako elementu
zdrowego stylu 2ycia, szczegdlnie wsréd miodych konsumentdw. Podkredlanie walorow
odzyweczych, funkcjonalnosci, tatwosci przygotowania oraz znaczenia kulturowego wieprzowiny
jako odpowiedzi na wspdtczesne potrzeby Zywieniowe.

12

Wspieranie dostosowania sektora do wymagar Europejskiego Zielonego tadu, w tym
wdrazania dziatan na rzecz neutralnosci klimatycznej.

13.

Budowanie odpornosci branzy na kryzysy wizerunkowe i wzmacnianie pozytywnego
postrzegania polskich hodowcéw i przetworcow.
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V. KIERUNKIDZIALAN (CZY PRODUKTY | UStUGI SA PRZEZNACZONE NA RYNEK LOKALNY,
REGIONALNY, KRAJOWY LUB EKSPORT? PROSZE OKRESLIC GEOGRAFICZNY RYNEK
DOCELOWY Z PODZIALEM NA DZIALANIA KRAJOWE | ZAGRANICZNE).

Dziafania powinny by¢ realizowane zaréwno na rynku krajowym (lokalnym, regionalnym) gdzie nalezy
koncentrowa¢ sie na celach zmierzajace do poprawy warunkéw, w tym ekonomicznych produkcji trzody
chlewnej, konsolidacji branzy, promocji spozycia polskiej wieprzowiny; jak i na rynkach zagranicznych,
szczegollnie rynkach krajow trzecich takich jak m.in. USA, Kanada, Hongkong, Wietnam, ktore w sytuacji
utrzymujgcego sie zagrozenia zwigzanego z ASF-em pozostajg perspektywicznymi rynkami dla eksportu
polskiej wieprzowiny.

VI. GRUPY DOCELOWE

Konsumenci

=

2. Przetworcy
- segment rzezniano-rozbiorowy,
- segment przetworczy

3. Handlowcy, hurtownicy, dystrybutorzy, sieci handlowe

Producenci trzody chlewnej

5. HoReCa oraz placéwki zywienia zbiorowego

Vil. KANALY KOMUNIKACII/PLAN DZIAtAN MARKETINGOWYCH

1. Event marketing udziat w targach krajowych i miedzynarodowych, szkolenia i konferencje dla
producentéw, przetwdrcow, handlowcow.
2. Media branzowe, informacyjne i lifestylowe TV, radio, Internet, prasa, media spotecznosciowe.

3. Dziatania PR
VII. MONITORING 1 EWALUACIA/ SYSTEM OCENY PROJEKTOW

Preferowane s dziatania, ktorych efektywno$¢ moina mierzy¢ poprzez obiektywne, zewnetrzne dane
ilosciowe (np. iloé¢ odston w internecie). System oceny projektéow powinien by¢ prowadzony wedtug
miernikdw okreslonych przez wnioskodawce w skfadanym wniosku.

Projekty (zadania) o podobnym charakterze, przedmiocie, miejscu, terminie realizacji sktadane do
Funduszy Promocji przez jedng organizacje, jako oddzielne do kilku funduszy, powinny by¢ sktadane jako
jedno zadanie wielofunduszowe.

IX. WSPOLPRACA Z INSTYTUCJAMI ZEWNETRZNYMI

Wspdtpraca z wiasciwymi Ministerstwami w zakresie projektéw dokumentow dotyczacych finansowania
sektora rolno-spozywczego ze Srodkéw UE i krajowych. Istotne jest réwniei nawigzywanie relacji z
przedstawicielami ambasad; radcami ds. rolnych w placéwkach zagranicznych RP oraz biurami wsparcia
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eksportu i Polskg Agencja Inwestycji i Handlu, a takie wspdtpraca z instytucjami opiniotworczymi i
naukowymi.

WNIOSKI (PODZIAL % DOFINANSOWANIA W ROKU NA KONKRETNE CELE Z USTAWY

O FUNDUSZACH PROMOCJI PRODUKTOW  ROLNO-SPOZYWCZYCH

UWZGLEDNIENIEM CELOW STRATEGI!I)

z

Pozycja

% budzetu

Dziatania majace na celu informowanie o jakosci i cechach/zaletach migsa
wieprzowego (w tym o systemach jakosci) (ze szczegélnym uwzglednieniem
roli producentéw w faricuchach produkcyjnych) oraz promocje spozycia migsa
wieprzowego i jego przetwordw, w tym finansowanie lub wspdfinansowanie
dziatah promocyjnych i informacyjnych kwalifikujacych sie do uzyskania na ich
realizacje wsparcia ze srodkéw UE.

40-47%

Udziat w wystawach i targach zwigzanych z chowem lub hodowla $win oraz
produkcjg lub przetwérstwem miesa wieprzowego na poziomie krajowym i
miedzynarodowym Promocje znakéw PRODUKT POLSKI.

30-37%

Badania rynkowe dotyczace spozycia miesa wieprzowego oraz jego
przetwordw oraz badania naukowe i prace rozwojowe majace na celu poprawe
jakodci miesa wieprzowego oraz jego przetwordw, a takze prowadzace do
utrzymania i wzrostu ich spozycia.

W sytuacji spadku spoiycia na 1 mieszkanca zasadne jest dodawanie celu
utrzymania poziomu spozycia.

10-16%

Szkolenia producentéw i przetwdércéw miesa wieprzowego.

0-5%
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