KRYTERIA OCENY OFERT

Zamawiajacy przy wyborze oferty bedzie kierowat si¢ nastepujacym podziatem waznosci kryteriow:

1) 80 % - cena brutto oferty,

2) 10 % - sposob promocji, dotarcia z informacja o wydarzeniu pod nazwg ,,lII
Motocyklowy Kongres Bezpieczenstwa Ruchu Drogowego”, 1 przestaniem
prewencyjnym do jak najwigkszej liczby osob

3) 10 % - koncepcja kreatywna wydarzenia pod nazwa ,,II Motocyklowy Kongres
Bezpieczenstwa Ruchu Drogowego”,

1. Punkty za kryterium ,,cena” zostang obliczone w nastepujacy sposob:
Cena calkowita brutto oferty najtanszej

------------------------------------------------------- X 80 = liczba przyznanych punktow
Cena calkowita brutto oferty badane;j

Koncowy wynik powyzszego dziatania zostanie zaokraglony do dwoch miejsc po przecinku.

2. Punkty za kryterium ,,sposéb promocji i dotarcia z informacja o wydarzeniu pod nazwa
»II  Motocyklowy Kongres Bezpieczenstwa Ruchu Drogowego”, i przestaniem
prewencyjnym do jak najwiekszej liczby 0s6b zostang przyznane w skali punktowej do 10
punktow, na podstawie przedstawionego opisu planowanych dziatan, w nastepujagcy sposob:

e do 5 pkt - dziatania informacyjne prowadzone przed data ,II Motocyklowego
Kongresu Bezpieczenstwa Ruchu Drogowego”

e do 5 pkt — za dzialania prowadzone w trakcie ,,II Motocyklowego Kongresu
Bezpieczenstwa Ruchu Drogowego”

Oceniajac oferty Zamawiajacy bedzie bral pod uwage szczegdétowos¢ przedstawionych planow
promocyjnych, ich innowacyjno$¢, przewidywang skuteczno$¢, wykorzystanie mediow
spolecznosciowych i innych kanatow.

3. Punkty za kryterium ,,koncepcja kreatywna Il Motocyklowego Kongresu Bezpieczenstwa
Ruchu Drogowego” zostang przyznane w skali punktowej do 10 punktéw, na podstawie opisu
koncepcji przeprowadzenia Kongresu wraz z konkretnymi przyktadami. Na podstawie
przedstawionego opisu planowanych dziatan, w nastepujgcy sposob:

e do 5 punktéw - catoksztalt planéw przeprowadzenia konferencji, w tym sposob
limitowania uczestnikoOw panelu i planowany wystrdj wnetrza. Podczas przyznawania
punktow brany pod uwage bedzie stopien dostosowania koncepcji do zatozen
zawartych w SOPZ oraz unikalno$¢ i oryginalno$¢ proponowanych dziatan.

e do 5 punktéw - dzialania dodatkowe adekwatne do zakresu i tematyki kongresu
skierowane do grupy docelowej. Zostana one ocenione przez Zamawiajacego mi¢dzy
innymi w zakresie adekwatnosci do tematyki i grupy docelowej Kongresu oraz ich
potencjalnego wptywu na frekwencje

4. Liczby punktow, o ktéorych mowa w pkt 1 - 3 po zsumowaniu stanowi¢ beda koncowa oceng
oferty.

5. Za najkorzystniejsza zostanie uznana oferta z najwigksza liczba punktow.






