UCHWALA Nr 4/2016
Komisji Zarzadzajacej Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego
z dnia 28 wrzes$nia 2016 r.
w sprawie zmiany Planu Finansowego Funduszu Promocji Migsa Wieprzowego
na rok 2016

Dziatajgc na podstawie art. 8 ust. 5, art. 12 ust, 1 pkt 3 w zw. z ust. 2 ustawy z dnia 22 maja
2009 r. o funduszach promocji produktow rolno-spozywczych (t. j. Dz. U. z 2015 r,
poz. 2122), w zwigzku z § 5 ust. 1 Regulaminu Komisji Zarzadzajgcej Funduszu Promogji .
Miesa Wieprzowego, stanowigcego Zatacznik do Uchwaty nr 01/2012 Komisji Zarzadzajgcej
Funduszu Promocji Migsa Wieprzowego z dnia 03 lutego 2012 r. oraz zgodnie z Zasadami
gospodarowania $rodkami finansowymi Funduszu Promocji Migsa Wieprzowego
stanowigcymi Zatgcznik do Uchwaty nr 8/2015 Komisji Zarzadzajgcej Funduszu Promocji
Migsa Wieprzowego z dnia 20 listopada 2015 r., uchwala sie, co nastepuje:

§1
Komisja Zarzadzajgca Funduszu Promocji Migsa Wieprzowego postanawia zmienié Plan
Finansowy Funduszu Promocji Migsa Wieprzowego na rok 2016 w ten sposéb,
ze zmieni¢ wysoko$¢ budzetu zadania nr 5 pt. .Migsna Arena” z kwoty 256 853,10 PLN

na kwote 149 239,60 PLN.

§2
Komisja Zarzadzajgca Funduszu Promogji Migsa Wieprzowego postanawia zmienié Plan
Finansowy Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego na rok 2016 w ten sposdb,
ze zmieni¢ wysokos$¢ budzetu zadania nr 19 pt. »Migso z Polski ~ promocja na Targach
POLAGRA FOOD” z kwoty 300 000,00 PLN na kwote 350 000,00 PLN.

§3
Komisja Zarzadzajgca Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego postanawia zmienié Plan
Finansowy Funduszu Promocji Migsa Wieprzowego na rok 2016 i wprowadzié do niego
nastepujace zadania:
1. zadanie pt. ,Wieprza pieprzem” w kwocie 250 000,00 PLN;
2. zadanie pt. ,Dziatania informacyjne dotyczace ASF” w kwocie 120 000,00 PLN.



§4

Komisja Zarzadzajgca Funduszu Promocji Migsa Wieprzowego postanawia odmowié
wprowadzenia do Planu Finansowego Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego na rok

2016 nastepujacych zadan:
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zadanie pt. ,Szlakiem polskiego miesa wieprzowego” w kwocie 150 129,00 PLN;
zadanie pt. ,Smaki Polskie — wieprzowina polska tradycja’ w kwocie 715 000,00 PLN;
zadanie pt. ,Promocja miesa czerwonego na Pikniku PDZ" w kwocie 153 042,75
PLN;

zadanie pt.',,Mieso z Polski” w kwocie 300 037,50 PLN;

zadanie pt. ,Dzier Dziecka w Ogrodach Prezesa Rady Ministrow” w kwocie
155 400,00 PLN;

Zadanie pf. »Udziat w Dozynkach” w kwocie 161 700,00 PLN;

zadanie pt. ,Tradycja, jako$é — Polski Smak Migsa” w kwocie 156 996,00 PLN:
zadanie pt. ,Dobre smaki wieprzowiny” w kwocie 113 691 .11 PLN;

zadanie pt. ,Polska wieprzowina gwarancjg jakosci i smaku® w kwocie
655 200,00 PLN;

.zadanie pt. ,Z Gruntu Polska — I-szy Festiwal Polskiej Zywnosci” w kwocie

142 328,00 PLN;
zadanie pt. ,Perspektywy i wyzwania rozwoju produkcji trzody chlewnej w Polsce.
Unijne i krajowe bariery o charakterze formalno — prawnym” w kwocie 64 990,00

PLN.

§5

Plan Finansowy Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego na rok 2016, po dokonanych

zmianach, stanowi zatgcznik do niniejszej uchwaly.

§6

Uchwata wchodzi w zycie w dniu podjecia.
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Zatacznik

do uchwaty nr 4/2016

Komisji Zarzadzajgcej Funduszu Promogiji
Migsa Wieprzowego

Z dnia 28 wrzesnia 2016 r.

Plan Finansowy
Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego
na rok : 2016

1. Zgodnie z art. 2 ust. 2 pkt 2 ustawy z dnia 22 maja 2009 r. o funduszach promocji produktéw rolno -
spozywczych, $rodki Funduszu Promocji Migsa Wieprzowego moga zostaé przeznaczone na:

a) dziatania majace na celu informowanie o jakosci i cechach, w tym zaletach, migsa wieprzowego,

b) dziatania majace na celu promocje spozycia migsa wieprzowego i jego przetworéw,

c) udziat w wystawach i targach zwigzanych z chowem lub hodowlg $win oraz produkcjg lub przetwérstwem
migsa wieprzowego,

d) badania rynkowe dotyczace spozycia migsa wieprzowego oraz jego przetworéw,

e) badania naukowe i prace rozwojowe majace na celu poprawg jako$ci migsa wieprzowego oraz jego
przetwordw, a takze prowadzace do wzrostu ich spozycia,

f) szkolenia producentéw i przetworcow miesa wieprzowego, :

g) dziatalno$¢ krajowych organizacji branzowych, w tym ich przedstawicieli, bioracych udziat w pracach
specjalistycznych stalych i roboczych komitetéw organizacji migdzynarodowych lub bedacych cztonkami
statutowymi organdw tych organizacji, zajmujacych sie problemami rynku migsa wieprzowego.

2.Stan $rodkéw Funduszu Promocji Migsa Wieprzowego na dzien 5232 700,56 zt
01.01.2016 r. wynosi:
3. Prognozowany stan $rodkéw Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego 53 259,83 z}

na dzien 31.12.2016 r. wyniesie,
Z uwzglednieniem:

1) zobowigzan Funduszu przewidzianych do wyptaty w 2016 r. z planu 7092 176,90 zt
finansowego na rok 2012, 2013, 2014 i 2015:;

2) zobowigzan Funduszu przewidzianych do wyptaty w 2016 r. z planu 7833763,83 zt
finansowego na rok 2016:

3) zobowigzar Funduszu zwigzanych z kosztami Agencji Rynku Rolnegor: 353 500,00 zt
4) naleznosci Funduszu (dochody) przewidziane do wptaty w roku 2016: | 10 100 000,00 zt
4. na realizacje poszczegdinych zadan (szczegbtowe zestawienie zadan 8 148 900,21 zt

finansowanych lub wspotfinansowanych ze $rodkéw Funduszu Promog;ji
Migsa Wieprzowego zawarte jest w zataczniku do planu finansowego)
przeznacza sie tgcznie kwote:

5. Wysokos¢ limitu, o ktérym mowa w art. 9 ust. 4 ustawy z dnia 22 maja 1222 335,03 z
2009 r. o funduszach promocji produktéw rolno - spozywczych wynosi:
6. Wykorzystanie limitu, o ktérym mowa w pkt 5 wynosi: 257 580,00 zt




dzczegofowe zestawienie zadan finansowanych lub wspoitinansowanych ze srodkow
Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego w roku 2016
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Promocja materiatu hodowlanego ¢ |Dofinansowanie udziatu w 1 000 000,00 00 000,00 92015 1
podczas targéw i wystaw w 2016 roku wystawach regionalnych oraz

targach. Grupg docelowg zadania
bedg producenci trzody chlewne; -
potencjalni nabywcy materiatu
hodowlanego oraz szerokie gorno
konsumentow odwiedzajgcych
imprezy o charakterze targowo -
wystawowym. Zadanie zgtoszone
przez Polski Zawigzek Hodowcow i
Producentéw Trzody Chlewnej

"POLSUS"
2 | Wielkanoc-Miesne Swieta-Polska b |Festyn kulinarny wsparty 140 773,00 115 773,00 9/2015 Zmiana budzetu 1
Tradycja dziataniami promocyjnymi i zadania Uchwaty
edukacyjnymi z programem nr 1/2016.
artystycznym, nawiazujacy do ‘ Zmiana budzetu
polskiej tradycji Wielkanocnej. zadania Uchwatg
Zadanie zgtoszone przez nr 2/2016.
Stowarzyszenie Rzeznikéw i
Wedliniarzy RP. ‘
3 | Polska wieprzowina i wotowina ¢ |Dziatania informacyjno - 1034 738,14 647 027,04 9/2015 Zmiana budzetu 1
promocyjne na rzecz polskiego zadania Uchwatg
migsa wieprzowego i wolowego na nr 1/2016.

targach SIAL w Paryzu. Zadanie
zgtoszone przez Konsorcjum
organizacji branzowych.
4 | Piknik Wieprzowy b |Cykl imprez polegajacych na 930 000,00 930 000,00 1/2016 1
prezentaciji polskich produktow z ;
migsa wieprzowego podczas
imprez plenerowych. Zadanie
zgtoszone przez Krajowa Rade Izb

Rolniczych

5 |Migsna Arena b  |Festiwal kulinarny, wsparty 149 239,60 107 614,50 1/2016 Zmiana budzetu 1
dziataniami promocyjnymi i zadania Uchwaltg
edukacyjnymi, nawigzujacy do nr 4/2016,

tradycji sportowej zwigzanejz
aktywnoscig cztowieka, wspding
zabawg, wymagajgca regeneracji
sit w oparciu o diete miesng w mysl
hasta "W miesie sita", Zadanie
zgtoszone przez Stowarzyszenie
Rzeznikow i Wedliniarzy RP
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- D<tcegoiowe zestawienle zadan finansowanych lub wspottinansowanych ze srodkow
Funduszu Promocji Migsa Wieprzowego w roku 2016

Swietomies Polski

Impreza propagujaca migeso oraz
liego przetwory jako podstawowy
skiadnik zdrowego zywienia,
potaczona z pokazami kulinarnymi,
degustacjg i poczestunkiem,
prezentacjami edukacyjnymi i
spotkaniami z przedstawicielami
nauki, dziataniami sportowymi i
artystycznymi. Zadanie zgloszone
przez Stowarzyszenie Rzeznikow i
Wedliniarzy RP

420 660,10

Akcje promocyjno-informacyjne dla
ucznibw szkaét gastronomicznych -
stawiam na wieprzowing

Szkolenia w wybranych szkotach
gastronomicznych w Polsce,
majace na celu ugruntowanie w
miodym pokoleniu wiedzy z zakresu
jakosci miesa wieprzowego.
Zadanie zgtoszone przez Zwiazek
"Polskie Mieso".

200 000,00,

200 000,00

1/2016

Zdrowo jesz, zdrowo zyjesz - w
sporcie sukces gwarantujesz Polskie
Produkty Rolne - Migso wieprzowe
2016

Organizacja festynéw potaczonych
z imprezg sportowg dla dzieci i
miodziezy na terenie Polski.
Zadanie zgloszone przez
Stowarzyszenie Rzeznikow i
Wedliniarzy RP.

900 000,00,

900 000,00

1/2016

Program promocji miesa
wieprzowego

Organizacja imprez masowych
promujacych mieso wieprzowe.
Beda to pikniki dla szerokiej
publicznoéci, obejmujace ciekawy
program artystyczny z udziatem
gwiazd polskiej estrady oraz
znanych autorytetow kulinarnych,
pokazy kulinarne, szybkie kursy
gotowania, konkursy na najlepsze
potrawy i wyroby z miesa
wieprzowego, konkursy w
grillowaniu oraz na najlepsza
potrawe z wieprzowiny. Zadanie
zgtoszone przez Krajowy Zwigzek
Grup Producentéw Rolnych IG.

800 000,00

800 000,00

112016

10

Migso i wedliny QAFP. Dobry smak z
natury

Kampania edukacyjna oparta na
dziataniach informacyjno -
promocyjnuch, podkresélajgca
walory polskiej wieprzowiny i
widlin wytwarzanych w systemie
QAFP. Zadanie realizowane przez
Unig Producent6éw i Pracodawcéw

Przemystu Miesnego.

399 593,72

399 593,72

2/2016

2/5



2<czegofowe zestawienie zadan tinansowanych lub wspoifinansowanych ze srodkow

Funduszu Promocji Migsa Wieprzowego w roku 2016
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Skiadka czlonkowska UECBY

Optata sktadki czionkowskiej
UECBYV - najwigkszym
stowarzyszeniu sektora uboju oraz
handlu zywcem i miesem w UE.
Zadanie zgtoszone przez Zwigzek
"Polskie Migso™.

12

Dziatalnoé¢ na forum europejskim I

Optacenie sktadki cztonkowskiej w
COPA - najwiekszej organizacji
zrzeszajgcej rolicze organizacje
europejskie. Koordynowanie prac
zwigzanych z udziatem ekspertow
W posiedzeniach. Zadanie
zgtoszone przez Federacje
Branzowych Zwigzkéw
Producentéw Rolnych

62 700,00

62 700,00

2/2016

13

Dziatalnos¢ na forum COPA na rzecz
rynku wieprzowiny

Dofinansowanie czesci skiadki
cztonkowskie w COPA, kosztow
obstugi jezykowej i tumaczer oraz
czesci kosztéw pracownika
dziatajacego na rzecz promocji
migsa wieprzowego i ochrony rynku
migsa wieprzowego. Zadanie
zgtoszone przez Krajowa Rade Izb
Rolniczych.

173 400,00

30 000,00

2/2016

Zmiana budzetu
zadania Uchwata
nr 3/2016.

Wieprzowina - miesem bezpiecznym
dia konsumentow

Projekt zaktada przeprowadzenie
badan majgcych na celu wykazanie
bezpieczeristwa migsa

-|wieprzowego pod wzgledem jego

alergennosci oraz braku
zanieczyszczen chemicznych,
Uzyskane wyniki opracowane w
formie ksigzki/opracownia bedg
stanowi¢ baze merytoryczng
planowanych akcji informacyjnych i
promocyjnych. Zadanie zgtoszone
przez Polski Zwigzek Hodowcow i
Producentéw Trzody Chlewnej
"POLSUS",

606 036,90

606 036,90

2/2016

Swiatowe Dni Mtodziezy. Promocja
migsa wieprzowego

Akcja promocyjna wérod
uczestnikdw Swiatowych Dni
Miodziezy. Zadanie zgloszone
przez Stowarzyszenie Rzeznikow i
Wedliniarzy RP.

100 000,00

100 000,00

22016

3/56



dzczegoiowe zestawienie zadan finansowanych lub wspoitinansowanych ze srodkow

Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego w roku 2016
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Uczta u Neptuna. Mi@soi Pomorza

Promocja migsa jako
podstawowego sktadnika zdrowego
zywienia podczas Jarmarku Sw.
Dominika w Gdansku. Zadanie
zgloszone przez Stowarzyszenie
Rzeznikoéw i Wedliniarzy RP.

70 000,00

20 000,00

17

Realizacja strategii rozwoju systemu
PQ

Dziatania skierowane na promocje
wysokiej jakosci migsa
wieprzowego ze znakiem jakosci
PQS. Zadanie realizowane przez
Polski Zwigzek Hodowcow i
Producentow Trzody Chlewnej
"POLSUS".

399 945,00

398 945,00

3/2016

18

Smaki polskiej wieprzowiny

Kontynuacja dziatari medialnych
majgcych na celu ochrone
wizerunku polskiego migsa
wieprzowego. W ramach zadania
zostanie zrealizowany cykliczny
program telewizyjny
przedstawiajacy wysoka jakosc
polskiej wieprzowiny. Zadanie
realizowane przez Krajowy Zwiazek
Grup Producentéw Rolnych IG.

500 000,00

500 000,00

32016

19

Mieso z Polski - promocja na targach
POLAGRA FOOD

Budowa wspdlnego (zrzeszajgcego
cata branze miesa czerwonego)
stoiska wystawienniczego na
Targach Polagra Food w Poznaniu,
gdzie zaprezentowane bedg
wyroby polskich producentéw
przemystu miesnego. Zadanie
realizowane przez Zwigzek "Polskie
Mieso".

350 000,00

300 000,00

3/2016

Zmiana budzetu
zadania Uchwatg
nr 4/2016.

20

Mieso wieprzowe na polskim stole

Dziatania promocyjno - edukacyjne
majace uksztaltowaé wiasciwe
postawy i nawyki zywieniowe wéréd
przedstawicieli mtodego pokolenia
oraz uczestnikow imprez
plenerowych. Zadanie realizowane
przez Zwigzek Zawodowy Centrum

Narodowe Miodych Rolnikow.

200 000,00

200 000,00

3/2016

4/5



Szczegofowe zestawienie zadan tinansowanych fub wspoitinansowanych ze srodkow
Funduszu Promocji Migsa Wieprzowego w roku 2016 '
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21| Jakos¢ i wiedza w promocji zywnosci f  |Przeprowadzenie cykiu seminariow, 330 506,18 137 000,00 3/2016 2
spokarn i warsztatow
dostarczajacych wiedze i trening
umiejetnosci w zakresie wiedzy na
temat warto$ci odzywczych i
Znaczenia migsa w prawidiowym
odzywianiu, trening prowadzenia
sprzedazy i promocji miesa i jego
przetworéw w placéwkach
handlowych oraz pokazanie
roznorodnych zastosowar: miesa w
kuchni i gastronomi. Zadanie
realizowane przez Krajowy Zwigzek
Rewizyjny Spétdzielni "Samopomoc
Chtopska".
22| Polacy gustujg w wieprzowinie - o Uczestnictwo spétdzielni w 120 000,00 120 000,00 3/2016 2
kontynuacija lokalnych, regionalnych i krajowych
. |oraz miedzg:arodowych targach i
pokazach. Zadanie zgloszone przez
Krajowy Zwigzek Rewizyjny
Spétdzielni "Samopomoc
Chiopska".
23| Wieprza pieprzem b |Produkcja c%klu audyciji 250 000,00 250 000,00 4/2016 2
telewizyjnych stanowigcych
' kulinarne show potaczone z
programem edukacyjnym. Zadanie
zgtoszone przez Stowarzyszenie
Rzeznikow i Wedliniarzy RP.
24| Dziatania informacyjne dotyczace a  |Wdrozenie dziatan informacyjno- 120 000,00 120 000,00 4/2016 1
ASF prewencyjnych majgcych na celu
zapobiegniecie rozprzestrzenianiu
sie wirusa ASF na terenie Polski.
Zadanje zgloszone przez Zwiazek
"Polskie Mieso".

9313 352,64 8 148 900,21

5/5




