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1. Wprowadzenie i nota metodologiczna

We wstepie do raportu prezentujemy najwazniejsze dane
dotyczace zakresu realizowanego monitoringu zawartos$ci audycji
informacyjnych w okresie siedmiu dni poprzedzajacych cisze
wyborczg przed pierwsza turg wyborow prezydenckich (tj. 2-8
maja 2015 roku).



1.1. Cele projektu

Celem przeprowadzonej analizy byto uzyskanie odpowiedzi na kluczowe pytania
badawcze dotyczace iloSciowych aspektow komunikacji w serwisach informacyjnych,

istotnych z punktu widzenia kampanii prezydenckiej. Pytania te obejmowaty:

1. oszacowanie tacznego bezwzglednego i wzglednego udziatu tematyki wyborczej
w gléwnych wydaniach audycji informacyjnych w badanym okresie;

2. oszacowanie natezenia i struktury ekspozycji poszczegdlnych partii politycznych
w gtéwnych wydaniach audycji informacyjnych w badanym okresie;

3. wskazanie gtownych wymiaréw i perspektyw tematyzacji dyskursu o wyborach
prezydenckich w gtéwnych wydaniach audycji informacyjnych w badanym
okresie;

4. przeanalizowanie zebranych materiatow (o tematyce wyborczej) pod katem

ekspozycji kobiet-gosci.

Analiza zostata przeprowadzona na peinej prébce siedmiu kolejnych gtéwnych wydan

nastepujgcych serwiséw informacyjnych:

e TVP 1 - Wiadomosci;

e TVP 2 - Panorama;

e TVN - Fakty;

e POLSAT - Wydarzenia;

e TV Trwam - Informacje dnia.

Stacje zostaly dobrane ze wzgledu na szeroki zakres oddziatywania i masowy,
ogolnotematyczny charakter emitowanego programu. Jednocze$nie dla stacji
posiadajgcych wiasne programy informacyjne (TVP 1 - TVP Info, TVN - TVN 24 oraz
Polsat - Polsat News) tres¢ gtéwnych wydan bylaby tozsama zaréwno w stacji
informacyjnej, jak i w kanale ogdélnotematycznym, stad decyzja o nieobejmowaniu
osobnym monitoringiem wydan audycji informacyjnych emitowanych w tematycznych

programach informacyjnych.



1.2. Proces analizy badanych materiatow

Wszystkie badane wydania programoéw informacyjnych byly rejestrowane, a nastepnie

kodowane przez zesp6t badawczy w oparciu o nastepujacy katalog zmiennych?:

e zmienna 1: tytut audycji;
e zmienna 2: data emisji (dzienna);
e zmienna 3: czas trwania catego serwisu informacyjnego w minutach i sekundach;
e zmienna 4: czas trwania materiatéw o tematyce wyborczej;
e zmienna 5: pora emisji;
e zmienna 6: stacja TV;
e zmienna 7: prowadzacy serwis informacyjny - imie i nazwisko;
e zmienna 8: reporter kodowanego materiatu - imie i nazwisko (dla jednostki
pomocniczej: materiat sktadowy);
e zmienna 9: aktor w materiale wyborczym - imie i nazwisko (dla jednostki
pomocniczej: gosc¢);
e zmienna 10: sposOb przedstawienia aktora w materiale wyborczym (dla
jednostki pomocniczej: gosc¢);
e zmienna 11: rodzaj aktora w materiale wyborczym (dla jednostki pomocniczej:
gos¢) ujety w typologii:
o 1-kandydat/kandydatka w wyborach prezydenckich;
o 2 -inny polityk;
o 3 - ekspert merytoryczny (naukowiec, dziennikarz);
o 4 -urzednik (prezydent, burmistrz, radny);
o 5 -inny (w tym przypadku opisowo kodowano, kim byt gos¢);
e zmienna 12: afiliacja partyjna aktora w materiale wyborczym (dla jednostki
pomocniczej: gos¢);
e zmienna 13: czas ekspozycji czynnej aktora w materiale wyborczym, czyli jak

dtugo jest widoczny na ekranie, kiedy mowi (dla jednostki pomocniczej: gos¢);

1 Gléwnymi jednostkami analizy byty wydania audycji, pomocnicze jednostki tematyczne zostaty za$ oparte o osoby
gos$ci oraz materialty sktadowe, z jakich zbudowane byty badane audycje.



e zmienna 14: czas ekspozycji biernej aktora w materiale wyborczym, czyli jak
dtugo jest widoczny na ekranie, ale nie zabiera gtosu (dla jednostki pomocniczej:
gos¢);

e zmienna 15: tematyzacja kodowana w formie skrétowego opisu tematu audycji
(dla jednostki pomocniczej: materiat sktadowy);

e zmienna 16: czas trwania tematu (dla jednostki pomocniczej: materiat

sktadowy).

Tak skonstruowane zestawienie zostato nastepnie poddane obrébce w arkuszach
koderskich, celem uzyskania danych odpowiadajacych na przedstawione pytania

badawcze.

Kryterium doboru stacji i audycji do badania zostalo oméwione na stronie 5 raportu,
w tym miejscu warto tylko doda¢, ze wybor gtéwnych wydan wiadomosci wynikat
z jednej strony z ograniczen logistycznych i budzetowych projektu, ale jednocze$nie
za nieposzerzaniem zakresu analizy o inne wydania serwiséw informacyjnych

przemawiat szereg argumentéw natury merytorycznej:

1. materiaty te czesto majg cechy i zawartosS¢ skroconego lub uproszczonego
wydania gtéwnego audycji informacyjnej z danej stacji, a zatem majg charakter
wtérny wobec wydan gtéwnych;

2. cieszg sie one wyraznie nizszg ogladalnoscig niz gléwne, wieczorne wydania
serwisOw informacyjnych, a zatem ich zasieg oddzialywania na opinie wyborcéw
i ksztatt agendy publicznej jest mniej istotny niz wptyw gtéwnych wydan tych
samych programoéow;

3. zracji roznej specyfiki konstrukcji raméwki w poszczegdélnych stacjach? wziecie
pod uwage wszystkich wydan serwiséw informacyjnych z danej stacji
skutkowatoby uzyskaniem proébki zroéznicowanej wzgledem struktury tresci
w sposob, ktory utrudniatby proste poréwnanie badanych anten. Ograniczenie
tylko do gtownego wydania kazdej audycji zniwelowalo ten problem,
gwarantujgc maksymalng poréwnywalno$¢ danych zebranych z poszczego6lnych

anten.

2 Badane audycje s replikowane w ramdéwce rézng liczbe razy w poszczegélnych stacjach. W zaleznosci od anteny, na
ktdrej sa emitowane, widoczne sa takze réznice w skrétach/modyfikacjach tre$ci miedzy wydaniami.



2. Wyniki iloSciowej analizy programow

W tej czeSci raportu przedstawiamy rezultaty przeprowadzonego

monitoringu iloSciowego w rozbiciu na cztery gtéwne pytania

badawcze, ktore dotycza:

1.
2.

udziatu tematyki wyborczej w badanych audycjach;
ekspozycji poszczegdlnych partii politycznych w badanych
audycjach;

. tematyzacji dyskursu o wyborach prezydenckich w badanych

audycjach;
ekspozycji kobiet-gosci i zachowania parytetow w badanych

audycjach.



2.1. Ekspozycja tematyki wyborczej w programach informacyjnych

W pierwszej czeSci analitycznej skupiono sie na ekspozycji tematyki wyborczej
w badanych stacjach telewizyjnych. Analize te rozpoczyna zbiorcze zestawienie udziatu

tematyki wyborczej w tacznym czasie trwania poszczegélnych audycji.

Udziat tematyki wyborczej w tacznym czasie
gtéwnych wydan monitorowanych audycji
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PowyZsze zestawienie wskazuje na wysoki i rownomierny rozktad zainteresowania
tematyka wyborcza w badanym okresie. Dane te, w poréwnaniu z danymi z wyboréw
samorzadowych, pozwalaja na postawienie hipotezy o generalnie wyZszym
zainteresowaniu stacji telewizyjnych kampanig prezydencka niz miato to miejsce
w przypadku poprzednich wyboréw. Jedynym dniem, kiedy skupienie mediéw na tym
obszarze byto nizsze niz w przypadku wyboréw samorzadowych, byt ostatni dzien
kampanii przed pierwsza turg wyborow, w ktérym tgczna obecno$¢ tematyki wyborczej
wyniosta 29 proc. - w poréwnaniu do 38 proc. w kampanii samorzadowej. Jednocze$nie

w ostatnim tygodniu przed wyborami do samorzadéw zainteresowanie kampanig



wyborcza wahato sie miedzy 0 proc. (11 listopada) a 38 proc. (ostatni dzien kampanii),
w przypadku wybordw prezydenckich wyniosto za§ miedzy 13 proc. (4 maja) a 36 proc.
(6 maja). Taki rozktad wyniko6w pozwala na postawienie dwoch kolejnych hipotez

dotyczacych prezentacji wyboréw prezydenckich w audycjach informacyjnych:

e ekspozycja tematyki wyborczej jest bardziej r6wnomiernie roztoZzona w czasie
w przypadku kampanii prezydenckiej;

e w trakcie analizowanej kampanii nie nastgpita wyrazna interferencja tematyczna
miedzy wyborami a innymi wydarzeniami spoteczno-politycznymi, ktorych
wysoka ekspozycja (jak miato to miejsce w przypadku Marszu Niepodlegtosci

w dniu 11 listopada) zaktécitaby naturalng dynamike dyskursu wyborczego.

Na kolejnych pieciu wykresach zostaty przedstawione rozktady zainteresowania

tematyka wyborcza w podziale na poszczego6lne badane audycje informacyjne.

TVP 1 - Wiadomosci
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TVP 2 - Panorama
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TVN - Fakty
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Polsat — Wydarzenia
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TV Trwam - Informacje dnia
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Dodatkowo jako podsumowanie danych dla poszczegdlnych stacji zestawiliSmy ich

$rednie i odchylenia standardowe dla ekspozycji tematyki wyborczej:
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érednia Odchylenie
. standardowe

ekspozyq.a ekspozycji

tematyki tematyki

wyborczej b .

wyborczej
Wiadomosci 24% 0,08
Panorama 18% 0,11
Fakty 39% 0,18
Wydarzenia 20% 0,07
Informacje dnia 17% 0,08

Zestawienie tych danych pozwala na wskazanie gtéwnych iloSciowych cech ekspozycji

tematyki wyborczej w poszczego6lnych audycjach:

Wiadomosci (TVP 1) - umiarkowana ekspozycja tematyki wyborczej, relatywnie
mate wahania miedzy poszczeg6lnymi dniami, szczyt ekspozycji w dniu 5 maja
- 34 proc.;

Panorama (TVP 2) - niska ekspozycja tematyki wyborczej, relatywnie duze
wahania miedzy poszczegélnymi dniami, szczyt ekspozycji w dniu 6 maja
- 42 proc.;

Fakty (TVN) - najwyzsza ekspozycja tematyki wyborczej, najwieksze wahania
miedzy poszczeg6lnymi dniami, szczyt ekspozycji w dniu 6 maja (az 63 proc.
czasu trwania audycji stanowita tematyka wyborcza);

Wydarzenia (Polsat) - umiarkowana ekspozycja tematyki wyborczej, najnizsze
wahania miedzy poszczegélnymi dniami, szczyt ekspozycji w dniu 8 maja,
tj. w przededniu ciszy wyborczej (30 proc.);

Informacje dnia (TV Trwam) - najniZsza w badanej probce ekspozycja tematyki
wyborczej, relatywnie duze wahania miedzy poszczegdlnymi dniami (z minimum

na poziomie 3 proc. dnia 3 maja), szczyt ekspozycji w dniu 5 maja (24 proc.).

Dodatkowo zestawiono takze Srednie i odchylenia standardowe dla poszczegdlnych dni

kampanii - po to, aby wskaza¢, jak na poziomie ekspozycji tematyki wyborczej

réznicowat sie dyskurs badanych serwiso6w informacyjnych.

13



, . Odchylenie
Srednia
Informacje | ekspozycja standardowe
Wiadomosci | Panorama| Fakty | Wydarzenia 1aq pozyd ekspozycji
dnia tematyki ;
borcze] tematyki
Wy wyborczej
2 maja 18% 11% 28% 24% 9% 18% 0,08
3 maja 18% 16% 25% 12% 3% 15% 0,08
4 maja 12% 13% 11% 11% 22% 14% 0,05
5 maja 34% 14% 45% 18% 24% 27% 0,12
6 maja 30% 42% 63% 22% 21% 36% 0,17
7 maja 32% 13% 51% 26% 23% 29% 0,14
8 maja 26% 17% 50% 30% 20% 29% 0,13

Z powyzej tabeli wynika, Ze wraz ze zblizaniem sie wyboréw rosta srednia ekspozycja
tematyki wyborczej, a wraz z nig zwiekszato sie takze odchylenie standardowe tego
parametru, co wskazuje, Ze z czasem coraz mocniej réznicowaly sie style ekspozycji

tematyki wyborczej w badanych programach.

Im wyzsze odchylenie standardowe oraz wieksze wahania miedzy dniami, tym bardziej
wida¢, ze dynamika i dramaturgia kampanii wyborczej silnie przemodelowywuje
strukture serwisdw informacyjnych, dzien po dniu. S3 one bardziej podatne na
wydarzenia w kampanii wyborczej, a w konsekwencji ich tematyka jest mniej
réoznorodna. Z przedstawionych powyzej wynikéw wyraznie wynika, Ze programem
najsilniej poddanym logice wyborczej, kampanijnej w badanym okresie - w ostatnim
tygodniu przed pierwszg turg wyboréw - byl wieczorny serwis Faktéw TVN. Z kolei
najbardziej zbilansowang ekspozycje tematyki wyborczej w ostatnim tygodniu przed
pierwsza turg wyborow prezydenckich miaty wieczorne wydania Wydarzen Polsatu,
Wiadomosci TVP 1 oraz Informacji dnia TV Trwam (wynik odchylenia standardowego,

kolejno: 0,7; 0,8 oraz 0,8).

Podsumowujac, nalezy nadmieni¢, Ze powyzsze zestawienia jednoznacznie wskazujg
na duze zr6znicowanie stylow ekspozycji tematyki kampanijnej w monitorowanych
serwisach informacyjnych w przypadku wyboréw prezydenckich, zaréwno jesli chodzi
o taczny czas ekspozycji tematyki, jak i pod wzgledem zrdznicowania jej prezentacji,
a takze rozktadu gtéwnych akcentéw i kluczowych momentéw zainteresowania

kampania.
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Na kolejnym wykresie prezentujemy bezwzgledne, liczone w minutach, czasy ekspozycji

tematyki wyborczej w badanych audycjach informacyjnych w rozbiciu na poszczegdlne

stacje.
Ekspozycja tematyki wyborczej
w podziale na stacje wedtug dni — bezwzgledna
00:03:30
8 maja 00:13:18
7 maja 0:13:49
00:03:25
00:08:33
E— ..
6 maja 00:16:42
00:11:23
5 maja 00:11:35
00:09:17
) 00:02:56
4 maja 00:03:01
00:03:22
00:00:33
00:03:04
3 maja
-
. 00:06:19
2 maja 00:06:02
00:03:21
00:04:06
00:00:00 00:02:53 00:05:46 00:08:38 00:11:31 00:14:24 00:17:17
u Informacje dnia W Wydarzenia ® Fakty ™ Panorama B Wiadomosci

00:20:10

W badanej prébce jest widoczna wysoka ekspozycja bezwzgledna tematyki wyborczej

na antenie TVN w Faktach, mniejsza w przypadku Wiadomosci TVP 1 oraz Wydarzen

Polsatu. Najwyzsze zréznicowanie odnotowano w przypadku TVN, a najbardziej stabilng

ekspozycje tematyki wyborczej w TVP 1 i Polsacie.
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Na kolejnej stronie znajduje sie wykres obrazujacy procentowa ekspozycje tematyki

wyborczej w badanych wydaniach audycji informacyjnych. Zestawienie to lepiej

odpowiada na pytanie o wzgledne (w stosunku do innych tematéw w danej audycji)

wyeksponowanie tematyki wyborczej na konkretnej antenie, poniewaz bierze tez pod

uwage zroznicowany czas trwania audycji informacyjnych (zdecydowanie krotszy

w przypadku TV Trwam, w ktorej to jednak jednostkowe materialy dziennikarskie sg tez

wyraznie dtuzsze od tych prezentowanych w pozostatych serwisach informacyjnych).

8 maja

7 maja

6 maja

5 maja

4 maja

3 maja

2 maja

Ekspozycja tematyki wyborczej
w podziale na stacje wedtug dni — wzgledna

3%

63%

10%

m Informacje dnia

20% 30% 40% 50% 60%

B Wydarzenia = Fakty M Panorama M Wiadomosci

70%
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2.2. Ekspozycja partii i politykow w materiatach o tematyce wyborczej

W  kolejnej czesSci analitycznej prezentujemy dane dotyczace ekspozycji partii
politycznych w materiatach dotyczacych wyboréw prezydenckich. Dwa pierwsze
zestawienia zawierajg informacje o czestotliwosci (w sensie liczby unikatowych
wystgpien w badanych materiatach) ekspozycji politykow wybranych partii oraz
tacznym czasie ekspozycji (liczonym z doktadnoscig do sekund) partii w badanych

materiatach.

Co wazne, zebrane dane zostaty zrekodowane w taki sposdb, aby w zestawieniach
ekspozycji partii politycznych uja¢ dwojke kandydatéw - Bronistawa Komorowskiego
i Magdalene Ogorek, ktorzy de iure nie nalezeli do zadnej partii, jednak potraktowanie
ich jako kandydatow bezpartyjnych silnie zaburzytoby statystyki ekspozycji de facto

reprezentowanych przez nich partii.
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Ekspozycja bezwzgledna — liczba wystapien

Warszawska Wspdlnota Samorzadowa
Polska Razem

Inne

Solidarna Polska

Demokracja Bezposrednia

Ruch Narodowy

Kongres Nowej Prawicy

PSL

Twadj Ruch

KORWIN
SLD

PO

PiS 121

polityk bezpartyjny

nie dotyczy

0 20 40 60 80 100 120 140

B Ekspozycja bezwzgledna - liczba wystapien
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Ekspozycja bezwzgledna — czas ekspozyc;ji

Warszawska Wspdlnota Samorzagdowa 00:00:18
Inne 00:00:18
Polska Razem | 00:00:11

Solidarna Polska | 00:00:42

Demokracja Bezposrednia 00:04:48

Kongres Nowej Prawicy 00:03:30
Ruch Narodowy

PSL

Twadj Ruch
SLD
KORWIN
PiS 00:43:14

PO 00:44:43
nie dotyczy 00:26:29

polityk bezpartyjny 00:238:01

00:00:00 00:14:24 00:28:48 00:43:12 00:57:36

B Ekspozycja bezwzgledna - czas ekspozycji

Zestawienie danych z dwdch powyzszych wykresow potwierdza wyrazng dominacje
politykbw Prawa i Sprawiedliwo$ci oraz Platformy Obywatelskiej, chociaz
o zréznicowanym wzorcu - w przypadku PiS jest to wiecej krotszych wzmianek,
a w odniesieniu do PO mniej wzmianek unikatowych, ale za to o nieco dtuzszym Srednim
czasie trwania. Kolejne dwa miejsca zajety Sojusz Lewicy Demokratycznej i Koalicja
Odnowy Rzeczypospolitej Wolnosc¢ i Nadzieja, a dalej w rankingu ekspozycji znalazty sie:
Twoj Ruch, Polskie Stronnictwo Ludowe, Ruch Narodowy, Kongres Nowej Prawicy

i Demokracja Bezposrednia.

Do faktycznej ekspozycji PiS w tych wyborach nalezatoby doliczy¢ takze wskazniki
uzyskane przez Solidarng Polske i Polske Razem - z racji wystawienia wspdlnego
kandydata w wyborach. Jednak nawet po dokonaniu takiej korekty kolejno$¢ partii
na obu zestawieniach nie zmienitaby sie, zmniejszeniu ulegtby jedynie dystans miedzy

PiS a PO.
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Warta odnotowania jest takze - zaobserwowana po raz pierwszy - ekspozycja
politykéw zagranicznych partii politycznych (ujetych jako ,Inne”), w kontekscie polskich
wyboréw prezydenckich - chodzi tu o trzech lideréw ugrupowan z Wielkiej Brytanii:
Davida Camerona, Eda Milibanda, Nigela Farage’a, wzmiankowanych w kontekscie
faktycznych efektow wprowadzenia JOW-6w w materiale wyemitowanym 6 maja 2015

roku w Faktach TVN.

Na kolejnej stronie prezentujemy - takze dla celow poréwnawczych3 - zestawienie
udzialu poszczegélnych partii w t3gcznym czasie trwania wszystkich audycji

informacyjnych (nie tylko tych o tematyce wyborczej).

Ekspozycja wzgledna w tgcznym czasie trwania
gtownych wydan audycji informacyjnych

Warszawska Wspdlnota Samorzagdowa
Inne

Polska Razem

Solidarna Polska
Demokracja Bezposrednia
Kongres Nowej Prawicy
Ruch Narodowy

PSL

Twadj Ruch

SLD

KORWIN

PiS

PO

4,89%
5,05%
nie dotyczy

polityk bezpartyjny

0,00% 1,00% 2,00% 3,00% 4,00% 5,00% 6,00%

B Ekspozycja wzgledna w tgcznym czasie trwania gtéwnych wydan audycji informacyjnych

3 Chodzi o poréwnanie z rezultatami innych monitoringdw wyborczych prowadzonych przez KRRiT - podczas
eurowyboréw 2014 r. oraz w poprzednich latach, w ktérych w zestawieniach ekspozycji jest podany czas prezentacji
partii w odniesieniu do czasu trwania catej audycji informacyjnej, np. www.krrit.gov.pl/Data/Files/
_public/Portals/0/kontrola/wybory/departament-mediow-publicznych.pdf.
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Podobnie jak w przypadku poprzednich zestawien, takze tutaj potaczenie kategorii dla
Prawa i Sprawiedliwo$ci, Solidarnej Polski i Polski Razem nie zmienitoby kolejnosci
partii na wykresie, a jedynie minimalnie zmniejszytoby réznice w ekspozycji miedzy PiS

a PO.

Na kolejnych wykresach zostaty zaprezentowane szczegétowe zestawienia ekspozycji

poszczegblnych partii w badanych audycjach.

Ekspozycja wzgledna (czasowa) gosci w audycjach
informacyjnych z uwzglednieniem partii

—
TV TRWAM

TVP 2

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

" ———

TVP 1 TVP 2 TVN Polsat TV TRWAM
= Nie dotyczy 7,63% 6,93% 14,81% 4,93% 19,71%
H Polityk bezpartyjny 11,28% 17,56% 11,70% 10,42% 15,50%
PO 25,98% 11,35% 20,71% 40,02% 24,92%
mPiS 21,96% 13,14% 22,11% 29,52% 26,32%
M PSL 4,31% 7,72% 2,53% 1,80% 0,20%
mSLD 6,51% 8,68% 7,54% 4,54% 8,42%
B KORWIN 12,55% 11,58% 10,30% 0,00% 3,01%
B Twdéj Ruch 4,26% 6,81% 3,54% 5,87% 0,13%
1 Ruch Narodowy 2,90% 6,13% 1,81% 0,39% 0,73%
m Demokracja Bezposrednia 0,61% 3,70% 1,88% 0,47% 0,00%
m Kongres Nowej Prawicy 1,83% 5,97% 1,71% 1,17% 1,07%
m Solidarna Polska 0,19% 0,00% 0,69% 0,47% 0,00%
Warszawska Wspdlnota Samorzgdowa 0,00% 0,44% 0,00% 0,00% 0,00%
Polska Razem 0,00% 0,00% 0,28% 0,39% 0,00%
Inne 0,00% 0,00% 0,39% 0,00% 0,00%
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Analizujgc strukture prezentacji poszczegélnych partii politycznych na badanych

antenach, mozna wyrozni¢ nastepujace cechy charakterystyczne analizowanych audycji

informacyjnych:

Wiadomosci (TVP 1) - zroznicowane i wywazone roztoZzenie akcentow, jesli
chodzi o ekspozycje poszczegblnych partii, z pewna przewaga skupienia
na sporze PiS-PO (lekka nadekspozycja PO);

Panorama (TVP 2) - najbardziej zréznicowane i wywazone roztozenie akcentéw
miedzy ekspozycje poszczegolnych partii;

Fakty (TVN) - umiarkowanie zréznicowane i wywazone roztozenie akcentéw
miedzy ekspozycje poszczegdlnych partii, z wyrazng przewaga skupienia
na sporze PiS-PO (lekka nadekspozycja PiS);

Wydarzenia (Polsat) - wyrazna przewaga skupienia na sporze PiS-PO (spora
nadekspozycja PO);

Informacje dnia (TV Trwam) - wyraZna przewaga skupienia na sporze PiS-PO

(niewielka nadekspozycja PiS).

Jako uzupelnienie i poréwnanie z danymi z monitoringdw realizowanych przez KRRiT

w poprzednich latach prezentujemy takze - na kolejnych stronach - zestawienie

frekwenciji i czasu ekspozycji kandydatow w wyborach, a takze pozostatych politykdw.

Czas Czas
ekspozycji ekspozycji
w stosunku | w stosunku
Partia Frekwencja Czas do facznego | do tacznego
polityczna ekspozycji ekspozycji czasu czasu trwania
trwania materiatéw
badanych o tematyce
audycji wyborczej
Andrzej Duda PiS 50 00:30:52 3,49% 14,45%
Bronistaw PO 46 00:33:20 | 3,77% 15,60%
Komorowski
Janusz Korwin- KORWiN 37 00:17:27 | 1,97% 8,17%
-Mikke
Pawet Kukiz Polityk 34 00:17:04 | 1,93% 7,99%
bezpartyjny
Magdalena Ogoérek | SLD 30 00:11:00 1,24% 5,15%
Janusz Palikot Twoéj Ruch 27 00:08:23 0,95% 3,92%
Adam Jarubas PSL 20 00:06:31 0,74% 3,05%
Jacek Wilk Kongres Nowej 16 00:04:50 |  0,55% 2,26%
Prawicy
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Marian Kowalski | Ru¢h 16 00:05:16 |  0,60% 2,47%
Narodowy

Grzegorz Braun | LOlK 14 00:04:16 |  0,48% 2,00%
bezpartyjny

Pawet Tanajno Demokracja 11 00:03:19 | 0,37% 1,55%
Bezposrednia

W dyskursie badanych stacji jest widoczna wysoka ekspozycja czterech kandydatéw,
ktérzy osiggneli najlepsze wyniki w wyborach, jednak ponownie - tak jak miato to
miejsce w przypadku poprzednich wyboréw - zalezno$¢ miedzy ekspozycja kandydata
a wynikiem gtosowania jest trudna do udowodnienia (np. Magdalena Ogérek i Janusz
Palikot osiagneli zblizone wyniki ekspozycji co Pawel Kukiz, jednoczes$nie zdobywajac

wielokrotnie mniej gtosow).

W odniesieniu do poszczegdlnych kandydatéw zostaty takze zestawione ekspozycje
czynne (czas, kiedy sg widoczni na ekranie i wypowiadajg sie) i bierne (czas, kiedy tylko

sg widoczni na ekranie).

Stosunek
Ekspozycja | Ekspozycja | ekspozycji
czynna bierna czynnej
do biernej
Andrzej Duda 00:10:31 | 00:20:21 0,52
promistaw 00:11:30 | 00:20:40 | 0,56
anusz Korwin-
{\/Iikke 00:06:00 | 00:11:27 0,52
Pawet Kukiz 00:04:55 00:12:09 0,40
Magdalena Ogorek 00:03:04 | 00:07:56 0,39
Janusz Palikot 00:03:06 | 00:05:17 0,59
Adam Jarubas 00:01:58 00:04:33 0,43
Jacek Wilk 00:01:10 | 00:03:40 0,32
Marian Kowalski 00:01:24 | 00:03:52 0,36
Grzegorz Braun 00:01:13 00:03:03 0,40
Pawel Tanajno 00:00:16 | 00:03:03 0,09

Na powyzszym zestawieniu tatwo zaobserwowal tendencje do czestszego
eksponowania w sposdb czynny kandydatéow uwazanych za faworytéw w wyborach.
Wyijatkiem od tej reguly jest Janusz Palikot - eksponowany w sposob czynny znacznie
czesciej niz wynikatoby to z jego pozycji w wyScigu o prezydenture (by¢ moze jest to

skutek indywidualnego stylu komunikacji tego polityka). Od catej grupy kandydatow
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wyraznie odstaje Pawetl Tanajno, w ktorego przypadku dominowata eskpozycja bierna

w materiatach w sposob syntetyczny zestawiajgcych przebieg kampanii, praktycznie

pomijajgc newsy poSwiecone wylgcznie jego osobie.

W  kolejnej

tabeli prezentujemy wyniki wszystkich politykéw, ktorzy uzyskali

przynajmniej trzy wystgpienia w badanym materiale4, wigcznie z kandydatami

w wyborach prezydenckich.

Czas ekspozycji
w stosunku do

Czas ekspozycji
w stosunku do
lacznego czasu

. Partia Frekwencja Czas tacznego czasu .
Wszyscy politycy . e . . trwania
polityczna ekspozycji | ekspozycji trwania 1z
badanych materiatléw
audveii o tematyce
o) wyborczej
Andrzej Duda PiS 50 00:30:52 3,49% 14,45%
Bronistaw Komorowski | PO 46 00:33:20 3,77% 15,60%
Janusz Korwin-Mikke KORWIiN 37 00:17:27 1,97% 8,17%
Pawet Kukiz Polityk 34 00:17:04 1,93% 7,99%
bezpartyjny
Magdalena Ogoérek SLD 30 00:11:00 1,24% 5,15%
Janusz Palikot Twéj Ruch 27 00:08:23 0,95% 3,92%
Adam Jarubas PSL 20 00:06:31 0,74% 3,05%
Kongres
Jacek Wilk Nowej 16 00:04:50 0,55% 2,26%
Prawicy
. . Ruch
Marian Kowalski 16 00:05:16 0,60% 2,47%
Narodowy
Grzegorz Braun Polityk 14 00:04:16 0,48% 2,00%
bezpartyjny
Jarostaw Kaczynski PiS 14 00:02:09 0,24% 1,01%
Ewa Kopacz PO 13 00:03:28 0,39% 1,62%
Marcin Mastalerek PiS 13 00:02:17 0,26% 1,07%
Beata Szydto PiS 12 00:02:20 0,26% 1,09%
Mariusz Btaszczak PiS 12 00:01:28 0,17% 0,69%
Pawet Tanajno Demokracja 11 00:03:19 0,37% 1,55%
Bezposrednia
Robert Tyszkiewicz PO 9 00:01:46 0,20% 0,83%
Leszek Miller SLD 8 00:00:52 0,10% 0,41%
Przemystaw Wipler KORWIiN 8 00:01:51 0,21% 0,87%
Beata Kempa PiS 6 00:00:40 0,08% 0,31%
Dariusz Jonski SLD 5 00:00:40 0,08% 0,31%
Mariusz Witczak PO 5 00:00:41 0,08% 0,32%

4 Pelna tabela ekspozycji politykéw i gosci bezpartyjnych znajduje sie w aneksie A.
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Ryszard Czarnecki PiS 5 00:00:48 0,09% 0,37%
Donald Tusk PO 4 00:00:30 0,06% 0,23%
Radostaw Sikorski PO 4 00:00:39 0,07% 0,30%
Tomasz Kalita SLD 4 00:00:25 0,05% 0,20%
fanna Gronldewicz- 1 pg 4 00:00:30 0,05% 0,23%
Andrzej Halicki PO 3 00:00:15 0,03% 0,12%
Antoni Macierewicz PiS 3 00:00:38 0,07% 0,30%
Jerzy Wenderlich SLD 3 00:01:22 0,15% 0,64%
Konrad Berkowicz KORWIiN 3 00:00:42 0,08% 0,33%
l,;ff;:;ata Kidawa- PO 3 00:00:29 0,05% 0,23%
Powyzsze dane wskazuja na dominacje w dyskursie dotyczacym wyboréw

prezydenckich czterech grup politykow:

e kandydatow w wyborach prezydenckich - najbardziej eksponowana grupa;

e lideré6w duzych ugrupowan politycznych - takich jak Ewa Kopacz czy Jarostaw

Kaczynski;

e dziataczy wysokiego szczebla poszczegdlnych partii - wyrazna dominacja

politykéw PiS w tej grupie, z duza ekspozycja Beaty Szydlo, Marcina Mastalerka

czy Mariusza Btaszczaka;

e politykbw o silnej ,marce” wtasnej, przywotywanych jako komentatorzy

i autorytety, w czeSciowym oddzieleniu od partii, ktérg reprezentuja - takich jak

Jerzy Buzek, Marek Borowski czy Wanda Nowicka.

Kolejna tabela prezentuje sktad grupy gosci audycji oznaczonych jako nie-politycy,

ktérzy uzyskali przynajmniej dwa wystgpienia w badanym materiale>:

5 Petna tabela ekspozycji politykdw i gosci bezpartyjnych znajduje sie w aneksie A.
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Czas
ekspozycji | Czas ekspozycji
w stosunku [ w stosunku
. Czas do do tacznego
. Frekwencja . .
Status ekspozycji® e tacznej lacznego czasu trwania
ekspozycji . 1z
ekspozycji czasu materiatéow
trwania o tematyce
badanych wyborczej
audycji
Anna Brak 13 00:03:24 | 038% 1,59%
Komorowska
Piotr Duda | Lrzewodniczacy NSZZ 10 00:04:33 | 0,51% 2,13%
,Solidarnos¢
Agata . .
Kornhauser- | 20na kandydata PiS na 7 00:01:25 | 0,16% 0,66%
Prezydenta RP
-Duda
Jarostaw Flis | Politolog 4 00:00:47 0,09% 0,37%
Rafat Doktor, politolog, Uniwersytet an. o &
Chwedoruk | Warszawski 4 00:00:56 L LAY
Bgrt%omle] Politolog, Uplwersytet 3 00:00:38 0,07% 0,30%
Biskup Warszawski
Hanna
Gronkiewicz- | Brak 3 00:00:21 0,04% 0,16%
-Waltz
Andrzej
, Brak 2 00:00:04 0,01% 0,03%
Wajda
{;‘l‘ dq;adeusz Ojciec Andrzeja Dudy 2 00:00:16 | 0,03% 0,12%
Olgierd . Politolog, Uplwersytet 2 00:00:22 0,04% 0,17%
Annusewicz | Warszawski
Womec}z - Przewodniczacy PKW, .sqdzm 2 00:00:20 0,04% 0,16%
Hermelinski | Trybunatu Konstytucyjnego

WSsrdd gosci i bohateréw audycji niebedacych politykami, poza zwyczajowymi grupami
ekspertow (politologow, socjologdéw), artystow i celebrytéw oraz urzednikéw (w tym

reprezentantow PKW), zauwazalng ekspozycje odnotowano w przypadku:

e rodzin kandydatéw - z wyrazng przewaga ekspozycji Anny Komorowskiej, czesto
prezentowanej wytacznie w charakterze towarzyszki swojego meza, bez odwotan
wprost do funkcji pierwszej damy. W tej kategorii ciekawa jest takze prezentacja
szerokiego grona rodzinnego Andrzeja Dudy (Zona, ojciec, matka);

e przedstawicieli firm badawczych i doradczych komentujagcych wyniki sondazy

oraz przebieg kampanii;

6 Brak podanego statusu przedstawienia oznacza, ze bohater byt obecny w audycji i mozliwy do zidentyfikowania,
ale nie zostat przedstawiony przez dziennikarza ani za pomocg podpisu, ani gtosem z tzw. offu - chodzi tu najczesciej
0 osoby wystepujace w tle albo towarzyszace innym postaciom w materiale reporterskim.
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e pracownikow sztabéw wyborczych kandydatéw (wolontariusze: Szymon Huptys,

Daniel Wargocki, Mateusz Wargocki).

Nalezy zwroci¢ szczeg6lna uwage na szeroka prezentacje rodziny Andrzeja Dudy, ktora
na poziomie dyskursu dziennikarskiego moze peti¢ funkcje oficjalnego
»~wprowadzenia” kandydata do zycia publicznego, wraz z wymagang w takiej sytuacji
budowa jego historii/legendy rodzinnej w swiadomosci wyborcow. Zjawisko to mozna
uzna¢ za ciekawy przyczynek do dyskusji o wptywie wystawienia relatywnie mato
znanego - poza Srodowiskiem regionalnym, z ktérego sie wywodzi, i poza strukturami
partyjnymi - kandydata na narracje wyborcza. Wydaje sie, ze media czujg sie
woéwczas w obowigzku poglebi¢ wiedze odbiorcow dotyczaca jego pochodzenia i tla

rodzinnego.
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2.3. Tematyzacja dyskursu programow informacyjnych w okresie

wyborczym

Na kolejnych stronach prezentujemy tematyzacje materiatéw wyemitowanych
w poszczeg6lnych wydaniach badanych audycji informacyjnych. Zestawienia dokonano
poprzez wskazanie gtdwnych tematéw sktadowych dla kazdego z materiatéw
dziennikarskich, z ktérych zbudowany jest serwis informacyjny. Kryterium wydzielenia
materiatu dziennikarskiego zostato oparte o naturalng dynamike audycji informacyjne;j
(za osobny materiat byt uznawany blok materiatéw reporterskich zapowiadany przez

dziennikarza).

W przypadku wyboréw prezydenckich relacjonowanych w audycjach informacyjnych
globalnie rzuca sie w oczy stosunkowo ditugi czas trwania blokéw tematycznych,
a jednoczes$nie duze zréznicowanie materiatéw reporterskich w obrebie jednego bloku.
Wiekszg dynamikg w tym zakresie cechuje sie TVN, w ktéorym przyjeto model
prezentowania tematyki wyborczej w wiekszej liczbie krétszych, wyraznie
wyodrebnionych materiatéw dziennikarskich. Na potrzeby zestawien ilo$ciowych
(szczegbétowe listy zawiera aneks B) dane tematyczne zostaly zestawione w szeSciu
makrokategoriach oddajacych temat przewodni materiatu w audycji informacyjne;j.

Wspomniane kategorie to:

e kampania wyborcza - dziatania wizerunkowe kandydatow (spotkania
z wyborcami, podr6ze po kraju, wystgpienia kandydatow, reakcje na dziatania
kontrkandydatow), sondaze, spoty wyborcze;

e polityka krajowa - biezgce decyzje polityczne prezentowane w kontekscie
kampanii wyborczej i relacje wewnatrzpartyjne;

e program kandydatéw - odwotania wprost do konkretnych decyzji, ktére
zamierzaja podja¢ kandydaci, postulowanych przez nich zmian lub wyznawanych
wartosci;

e materialy linkujgce do innych przekazow nadawcy - wydzielone fragmenty
serwisu informacyjnego, bedace zapowiedzig innej audycji wyborczej na antenie

tej samej lub zaprzyjaZnionej stacji, albo okreslone materiaty na stronach www;
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e tres$ci humorystyczne - wpadki w kampanii, dziwne/$mieszne spoty lub plakaty,
memy i reakcje internautow;

e inne - materiaty nieujete w pozostatych kategoriach.

2.3.1. TVP 1 - Wiadomosci

Wiadomosci

B Kampania wyborcza
B Polityka krajowa

m Program kandydatow
M Inne

B Materiaty linkujace do

innych przekazow nadawcy

B Tresci humorystyczne

W badanej prébce wydan Wiadomosci mozna zauwazy¢ duze natezenie tematyki
autoreferencyjnej/kampanijnej (wydarzenia z kampanii wyborczej - spotkania
z wyborcami, wystapienia, poparcie, jakiego udzielajag kandydatom rézne grupy i osoby,
sondaze, komentarze do sondazy, odniesienia do dziatan cztonkéw sztabow), z niskim
nasyceniem odwotaniami do konkretnych punktow programu lub pogladéow
kandydatéw (gtowne kwestie to: in vitro, bezpieczenstwo i obronnos¢, prywatyzacja

laséw).
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2.3.2. TVP 2 - Panorama

Panorama

B Kampania wyborcza

M Polityka krajowa

B Program kandydatéw
M Inne

B Materiaty linkujgce do

innych przekazéw nadawcy

B Tresci humorystyczne

W przypadku Panoramy jest widoczna réwnowaga miedzy tematyka autoreferencyjna/
kampanijng a wzmiankami o programie i pogladach kandydatéw. W tej drugiej kategorii

poruszono miedzy innymi nastepujgce watki:

e polityka przemystowa;

e zmiany w konstytucji;

e sytuacja przedsiebiorcow;

e obronnos$c¢ i kondycja wojska;
e wiek emerytalny;

¢ kwota wolna od podatku;

e funkcjonowanie aparatu skarbowego.

Tematem czesto podejmowanym w Panoramie byla takze niewielka aktywnos¢
urzedujacego prezydenta w kampanii wyborczej, czesto okre$lana wrecz jako jego

,hieobecnos$¢”.
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2.3.3. TVN - Fakty

Fakty

B Kampania wyborcza

M Polityka krajowa

H Program kandydatow

M Inne

B Materiaty linkujgce do

innych przekazéow nadawcy

M Tresci humorystyczne

W przypadku Faktéw mozna dostrzec pewng przewage treSci dotyczacych samego
przebiegu kampanii, z widocznym udziatem materiatow promujacych inne tresci na
antenie, a takze materiatdbw nietypowych (zaklasyfikowanych do kategorii ,Inne”
- w tym przypadku chodzi o materiat o dziataniu Ruchu Kontroli Wyboréw). Na uznanie
zastuguje opracowanie przez redakcje TVN kwestionariusza stuzacego do zebrania
informacji o programach kandydatéow, a takze wykorzystanie jego rezultatéw jako
podstawy do przygotowania materiatu dziennikarskiego relacjonujacego poglady
politykdw. Stacja poruszala rowniez nastepujace tematy: zmiany w Kkonstytucji,
jednomandatowe okregi wyborcze czy stosunek kandydatéw do in vitro. W dyskursie
TVN-u jest takze widoczne - wyrazistsze niz w innych stacjach - prezentowanie osi
sporu Pawel Kukiz-Janusz Korwin-Mikke, zwtaszcza w ostatnich dniach kampanii.
Jest to takze jedyna stacja, ktéora w ostatnim dniu kampanii zaprezentowata materiat
o ,lzejszej” tematyce, dotyczacy wpadek i humorystycznych momentéw w kampanii,
jednak jego udziat czasowy w tacznej ekspozycji watkdw tematycznych byl wyraznie
nizszy niz w analogicznych materiatach w programach informacyjnych przed wyborami

samorzgdowymi.
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2.3.4. Polsat - Wydarzenia

Wydarzenia

B Kampania wyborcza

B Polityka krajowa

B Program kandydatéw

M Inne

B Materiaty linkujgce do innych

przekazow nadawcy

m Tresci humorystyczne

W przypadku Polsatu nalezy odnotowa¢ skupienie na tematyce autoreferencyjnej,
z mniejszg liczbg odniesienn do konkretnych kwestii z programéw kandydatéw, a za to
z wyraznym skoncentrowaniem uwagi na osi sporu Andrzej Duda-Bronistaw
Komorowski - kosztem pozostatych kandydatéw. Wydarzenia byty jedynym serwisem
informacyjnym, w ktéorym pojawito sie wyraziste nawigzanie do polityki krajowej
- mianowania ministra sprawiedliwosci - w kontek$cie kampanii. W obszarze tematyki
programowej na antenie Wydarzen bardziej widoczne byty kwestie zwigzane z JOW-ami

i zaptodnieniem in vitro.
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2.3.5. TV Trwam - Informacje dnia

Informacje dnia

B Kampania wyborcza

M Polityka krajowa

M Program kandydatow

M Inne

B Materiaty linkujgce do innych

przekazow nadawcy

m Tresci humorystyczne

W  przeciwienstwie do audycji publicystycznych badane wydania serwisu
informacyjnego TV Trwam byty wyraznie bardziej skupione na ekspozycji Bronistawa
Komorowskiego i podejmowanych przez niego decyzjach. Na poziomie jednostek
tematycznych widoczna jest takze koncentracja stacji raczej na tematyce merytorycznej,
zwigzanej z programami kandydatéw (mocno akcentowane byly zwlaszcza kwestie
bezpieczenstwa, kontrowersje wokot in vitro, a takze propozycje zmian w konstytucji
zglaszane przez Andrzeja Dude), pod koniec badanego tygodnia przechodzaca jednak
w dyskurs bardziej ogdlny, o wyzszym natezeniu tematéw autoreferencyjnych
i relacjonowaniu samej kampanii (z jednym wyjatkiem w postaci nawigzania do afiliacji
partyjnej Bronistawa Komorowskiego w materiale z 7 maja). W finalnym zestawieniu

- z perspektywy badanego tygodnia - oba rodzaje tematéw pozostajg w rownowadze.
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2.4. Ekspozycja kobiet w badanych materiatach informacyjnych o tematyce

wyborczej

W kolejnej czeSci raportu zostang omoéwione dane dotyczace ekspozycji kobiet
w audycjach informacyjnych o tematyce wyborczej. Pierwsze istotne z punktu widzenia
ich obecnosci w mediach zestawienie obrazuje czasowe i procentowe ekspozycje kobiet

w badanych materiatach.

Frekwencja ekspozycji Czas ekspozycji

M Ekspozycja kobiet ™ Ekspozycja mezczyzn M Ekspozycja kobiet 1 Ekspozycja mezczyzn

W poréwnaniu z danymi z wyboréw samorzadowych widoczny jest wyraZzny spadek
ekspozycji kobiet w materiatach informacyjnych w okresie prezydenckiej kampanii
wyborczej (w kampanii samorzadowej byto to 25 proc. ekspozycji w obu kategoriach).
Dodatkowo zastanawia nizszy udziat czasowy ekspozycji kobiet (ponizej udziatu
frekwencyjnego). Oznacza to, ze w badanych audycjach kobiety byly eksponowane

$rednio krocej podczas kazdego wystapienia niz mezczyZni.

Robocza hipoteza dotyczaca tego stanu rzeczy jest zwigzana z ptcig kandydujacych
politykéw: wsérod jedenastu pretendentéw do objecia urzedu prezydenta znalazia sie

jedna kobieta, a nalezy pamieta¢, Ze to kandydaci sg gtéwna grupa politykéw
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eksponowanych w audycjach informacyjnych i publicystycznych w okresie kampanii

wyborcze;j.

W kolejnej tabeli, z racji niewielkiej tacznej liczby kobiet-gosSci, prezentujemy

syntetycznie wszystkie informacje dotyczace ich ekspozycji w badanych audycjach

w okresie wyborczym.

Czas ekspozycji
w stosunku do

Czas ekspozycji
w stosunku do

Status Frekwencja Czas tacznego czasu ' .
. s .. . 3cznego czasu trwania
przedstawienia ekspozycji | ekspozycji trwania hey
badanych materiatéw o tematyce
audycji wyborczej
g";gf;ie“a Kandydatka SLD 30 00:11:00 1,24% 5,15%
Ewa Kopacz PO 13 00:03:28 0,39% 1,62%
Anna Brak 13 00:03:24 0,38% 1,59%
Komorowska
Beata Szydto PiS 12 00:02:20 0,26% 1,09%
Agata . .
Kornhauser- Zona kandydata PiS 7 00:01:25 0,16% 0,66%
na Prezydenta RP
-Duda
Beata Kempa PiS 6 00:00:40 0,08% 0,31%
Hanna
Gronkiewicz- PO 4 00:00:30 0,05% 0,23%
-Waltz
Matgorzata PO 3 00:00:29 0,05% 0,23%
Kidawa-Btonska ’ ’
Wanda Nowicka [ Polityk bezpartyjny 2 00:01:19 0,15% 0,62%
Barbara Bubula PiS 1 00:00:09 0,02% 0,07%
Urszula Augustyn | PO 1 00:00:08 0,02% 0,06%
Agnieszka Zespot ekspertow AN, o "
Lukasik-Turecka |[KUL 1 00:00:10 e e
. Doktor, zespot o, @ .
Agnieszka Zareba ekspertow KUL 1 00:00:16 0,03% 0,12%
AnnaKrawczak | SloWarzyszenie 1 00:00:12 0,02% 0,09%
Nasz Bocian
Beata Tokaj Sekretarz PKW 1 00:00:20 0,04% 0,16%
Danuta Szaflarska | Aktorka 1 00:00:06 0,01% 0,05%
fenryka Brak 1 00:00:15 0,03% 0,12%
Krzywonos
Henryka PO w Elblagu 1 00:00:06 0,01% 0,05%
Szartowska
Irena Jaczynska Restauracja Lotos 1 00:00:20 0,04% 0,16%
Jadwiga Profesor, socjolog 1 00:00:08 0,02% 0,06%
Staniszkis
Janina Milewska- Matka Andrzeja
_aDu d;‘ ews Dudy, kandydata na 1 00:00:09 0,02% 0,07%
Prezydenta RP
Marlena PO w Elblagu 1 00:00:10 0,02% 0,08%
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Derlukiewicz

Powyzsze zestawienie wskazuje na iloSciowa przewage w ekspozycji trzech kategorii

bohaterek:

e kandydatki w wyborach (Magdalena Ogorek);
e liderek partyjnych (Ewa Kopacz i Beata Szydto);

e 7on kandydatéw (Anna Komorowska i Agata Kornhauser-Duda).

Mocna pozycja Magdaleny Ogoérek zdaje sie uprawdopodabnia¢ hipoteze, Ze niski
wskaznik feminizacji ekspozycji bohaterek audycji informacyjnych jest w jakims stopniu

rezultatem matej liczby kandydatek.
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3. Kluczowe wnioskKi i dyskusja
Jako podsumowanie niniejszego raportu prezentujemy kluczowe
wnioski dotyczace sposobu prezentacji wyboréw prezydenckich
w audycjach informacyjnych w ostatnim tygodniu kampanii.
Konczy je zacheta do dyskusji i wprowadzenie do refleksji nad
strategiami i sposobem realizacji materiatdw informacyjnych
o tematyce wyborczej w ogdle, wskazujgce na istotne - zdaniem
zespotu badawczego - obszary mozliwych usprawnien w zakresie

komunikacji okotowyborcze;.
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3.1. Wnioski

Ponizej przedstawiono kluczowe wnioski z przeprowadzonego badania.

W obszarze iloSciowej ekspozycji tematyki wyborczej przed pierwszg turg
wyboréw prezydenckich 2015 jest widoczne:

o wyzsze niz w przypadku poprzedniej kampanii wyborczej
(samorzadowej), analizowanej wedtug tej samej metodologii,
zainteresowanie mediéw problematyka wyborczg;

o nizsze niz w przypadku poprzedniej kampanii wyborczej zréznicowanie
zainteresowania w poszczegélnych dniach w tygodniu poprzedzajacym
wybory;

o wysokie zrdznicowanie ekspozycji ze wzgledu na stacje, w ktorej jest
emitowana audycja;

o zroznicowane wzorce ekspozycji w poszczegélnych stacjach, bez
mozliwoSci wskazania jednej dominanty tematycznej i jednej daty
dziennej o najwyzszej ekspozycji dla wszystkich stacji.

W obszarze ekspozycji poszczegbélnych kandydatéw mozna zauwazy¢ skupienie
na dwodch kandydatach: Andrzeju Dudzie i Bronistawie Komorowskim,
a w dalszej kolejnos$ci na rywalizacji, jaka toczyta sie miedzy Januszem Korwin-
-Mikkem a Pawtem Kukizem, o trzecie miejsce.
W zakresie pluralizmu dyskursu dziennikarskiego, rozumianego jako wyré6wnana
ekspozycja politykow poszczegélnych partii, najlepiej nalezy oceni¢ telewizje
publiczng, w przypadku ktdrej procentowe udziaty ekspozycji kandydatéw sa
najbardziej réwnomiernie roztozone. W pozostatych stacjach jest widoczna
koncentracja na osi sporu PiS-PO, czyli dostrzezonej juz w poprzednich edycjach
badania.
W grupie gosci i bohaterow audycji niebedacych politykami, poza zwyczajowymi
grupami ekspertéow (politologdw, socjologdw), artystow i celebrytéw oraz
urzednikéw (w tym reprezentantéw PKW), zauwazalng ekspozycje odnotowano
w odniesieniu do:

o rodzin Kkandydatébw - z wyrazng przewagy ekspozycji Anny

Komorowskiej, czesto prezentowanej wylacznie w charakterze
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towarzyszki swojego meza, bez odwotan wprost do funkcji pierwszej
damy. W tej kategorii ciekawa jest takze prezentacja szerokiego grona
rodzinnego Andrzeja Dudy (Zona, ojciec, matka), w sposoéb bardzo
réznorodny, w przeciwienstwie do niemal nieobecnej w czasie kampanii
przed pierwsza tura wyboréw rodziny prezydenta Bronistawa
Komorowskiego;

o przedstawicieli firm badawczych i doradczych komentujgcych wyniki

sondazy oraz przebieg kampanii;

o pracownikéw sztabéw wyborczych kandydatéow (wolontariusze).
Generalnie w badanych audycjach na uznanie zastuguje zauwazalnie wyzszy niz
w przypadku wyboréw samorzadowych i wyboréw do europarlamentu udziat
czasowy tematyki merytorycznej, tj. zwigzanej z programami i postulatami
kandydatéw. Pod tym wzgledem na pochwate zastuguje zwtaszcza TVP 2 oraz
TVN. W drugiej z wymienionych stacji postuzono sie wtasnym kwestionariuszem
do poréwnania pogladéw politykéw, ktéry zostat nastepnie uzyty w tworzeniu
okreslonych materiatéw dziennikarskich.

Podobnie jak w przypadku wszystkich poprzednich wyboréw, niepokoi globalnie
niska ekspozycja kobiet jako bohaterek zycia politycznego (na poziomie 18 proc.
wystgpien i 14 proc. czasu tgcznej ekspozycji wszystkich gosci w badanych
audycjach), ktéra z racji rozktadu w tym badaniu (wysoka ekspozycja Magdaleny
Ogorek - jedynej kandydatki na urzad prezydenta, zauwazalnie nizsze ekspozycje
innych bohaterek) uprawdopodabnia wysunieta wczesSniej hipoteze, ze udziat
kobiet w dyskursie informacyjnym o wyborach jest silnie skorelowany
z odsetkiem kandydatek ptci zeniskiej i ich relatywnym znaczeniem na listach
wyborczych. W zwigzku z powyzszym ciekawo$¢ budzi to, w jaki sposéb
to zjawisko wystapi w kampanii parlamentarnej, w ktérej na listach wyborczych
obowigzuja parytety (nie mniej niz 35 proc. kobiet/mezczyzn na liscie).

To, co warto podkresli¢ to fakt, iz w Zzadnym z serwiséw nie pojawito sie wyrazne
i rozbudowane odwotanie do funkcji i zakresu obowigzkéw prezydenta,
co mogtoby mie¢ znaczenie w kontekscie poszczegodlnych postulatéw wyborczych
i mozliwosci ich realizacji przez nowo wybranego prezydenta. Tego typu

informacji o charakterze na wskro$ konstytucyjnym, a wiec niosgcym ze sobg
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walor edukacyjny, zabrakto w sposdb szczegdlny - ze wzgledu na misje publiczng

- w serwisach Telewizji Polskiej.
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4. Zalaczniki

1. Aneks z danymi dotyczacymi wystapien gosci (Aneks A)
2. Aneks z danymi dotyczgcymi tematyzacji audycji (Aneks B)
3. Arkusze kodowe do badania
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Aneks A: Dane dotyczace wystapien gosci

Goscie politycy
Czas ekspozycji Czas ekspozydji
w stosunku do
w stosunku do 20600 CZasu
. Partia Frekwencja Czas facznego czasu 4 go¢
Wszyscy politycy . . . . trwania
polityczna ekspozycji | ekspozycji trwania 1z
materialow
badanych
audydji o0 tematyce
wyborczej
Andrzej Duda PiS 50 00:30:52 3,49% 14,45%
Bronistaw Komorowski | PO 46 00:33:20 3,77% 15,60%
Janusz Korwin-Mikke KORWIN 37 00:17:27 1,97% 8,17%
Pawet Kukiz Polityk 34 00:17:04 1,93% 7,99%
bezpartyjny
Magdalena Ogérek SLD 30 00:11:00 1,24% 5,15%
Janusz Palikot Twéj Ruch 27 00:08:23 0,95% 3,92%
Adam Jarubas PSL 20 00:06:31 0,74% 3,05%
Kongres
Jacek Wilk Nowej 16 00:04:50 0,55% 2,26%
Prawicy
. . Ruch
Marian Kowalski 16 00:05:16 0,60% 2,47%
Narodowy
Grzegorz Braun Polityk 14 00:04:16 0,48% 2,00%
bezpartyjny
Jarostaw Kaczynski PiS 14 00:02:09 0,24% 1,01%
Ewa Kopacz PO 13 00:03:28 0,39% 1,62%
Marcin Mastalerek PiS 13 00:02:17 0,26% 1,07%
Beata Szydto PiS 12 00:02:20 0,26% 1,09%
Mariusz Btaszczak PiS 12 00:01:28 0,17% 0,69%
Pawet Tanajno Demokracja 11 00:03:19 0,37% 1,55%
Bezposrednia
Robert Tyszkiewicz PO 9 00:01:46 0,20% 0,83%
Leszek Miller SLD 8 00:00:52 0,10% 0,41%
Przemystaw Wipler KORWIN 8 00:01:51 0,21% 0,87%
Beata Kempa PiS 6 00:00:40 0,08% 0,31%
Dariusz Jonski SLD 5 00:00:40 0,08% 0,31%
Mariusz Witczak PO 5 00:00:41 0,08% 0,32%
Ryszard Czarnecki PiS 5 00:00:48 0,09% 0,37%
Donald Tusk PO 4 00:00:30 0,06% 0,23%
Radostaw Sikorski PO 4 00:00:39 0,07% 0,30%
Tomasz Kalita SLD 4 00:00:25 0,05% 0,20%
Hanna Gronkiewicz- PO 4 00:00:30 0,05% 0,23%
-Waltz
Andrzej Halicki PO 3 00:00:15 0,03% 0,12%
Antoni Macierewicz PiS 3 00:00:38 0,07% 0,30%
Jerzy Wenderlich SLD 3 00:01:22 0,15% 0,64%

42




Konrad Berkowicz KORWIN 3 00:00:42 0,08% 0,33%
F’é?i%‘;f;ta Kidawa- PO 3 00:00:29 0,05% 0,23%
Bogdan Borusewicz PO 2 00:01:19 0,15% 0,62%
Grzegorz Schetyna PO 2 00:00:16 0,03% 0,12%
Ireneusz Ra$ PO 2 00:00:13 0,02% 0,10%
Janusz Wojciechowski PiS 2 00:00:11 0,02% 0,09%
Jarostaw Gowin Polska Razem 2 00:00:18 0,03% 0,14%
Joachim Brudzinski PiS 2 00:00:39 0,07% 0,30%
Krzysztof Szczerski PiS 2 00:01:21 0,15% 0,63%
Pawet Zalewski PO 2 00:01:05 0,12% 0,51%
Rafat Grupinski PO 2 00:00:18 0,03% 0,14%
Stanistaw Wzigtek SLD 2 00:00:31 0,06% 0,24%
Wanda Nowicka Egli;}:lftyjny 2 00:01:19 0,15% 0,62%
Andrzej Adamczyk PiS 1 00:00:04 0,01% 0,03%
Andrzej Biernat PO 1 00:00:04 0,01% 0,03%
Artur Debski PSL 1 00:00:08 0,02% 0,06%
Barbara Bubula PiS 1 00:00:09 0,02% 0,07%
Borys Budka PO 1 00:00:13 0,02% 0,10%
David Cameron Inne 1 00:00:02 0,00% 0,02%
Ed Miliband Inne 1 00:00:09 0,02% 0,07%
Eugeniusz Grzeszczak PSL 1 00:00:09 0,02% 0,07%
Henryk Wujec Eglglr‘tyjny 1 00:00:03 0,01% 0,02%
Jacek Rostowski PO 1 00:00:02 0,00% 0,02%
Jacek Sasin PiS 1 00:00:09 0,02% 0,07%
Jakub Rutnicki PO 1 00:00:04 0,01% 0,03%
Janusz Piechocinski PSL 1 00:00:17 0,03% 0,13%
Jerzy Buzek PO 1 00:00:01 0,00% 0,01%
Krzysztof Kwiatkowski lljgli;zllftyjnw 1 00:01:14 0,14% 0,58%
Marek Biernacki PO 1 00:00:10 0,02% 0,08%
Marek Borowski Egliglr(tyjnyf‘ 1 00:00:04 0,01% 0,03%
Marek Kuchcinski PiS 1 00:00:05 0,01% 0,04%
Nigel Farage Inne 1 00:00:07 0,01% 0,05%
Ryszard Brezja Eglglr‘tyjny 1 00:00:04 0,01% 0,03%
Stanistaw Zelichowski PSL 1 00:00:04 0,01% 0,03%
Tadeusz Cymariski ff(’)llisizma 1 00:00:06 0,01% 0,05%
Urszula Augustyn PO 1 00:00:08 0,02% 0,06%

7 Ztozyt legitymacje PO po objeciu stanowiska szefa NIK.
8 W kole senator6w niezaleznych od grudnia 2011 r.
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Goscie nie-politycy
Czas
ekspozycji | Czas ekspozycji
w stosunku | w stosunku do
. Czas do tacznego czasu
. Frekwencja . .
Status ekspozyc;ji? . lacznej tacznego trwania
ekspozycji .. 1z
ekspozycji czasu materiatéw
trwania o tematyce
badanych wyborczej
audycji
Anna Brak 13 00:03:24 | 0,38% 1,59%
Komorowska
Piotr Duda | | zewodniczacy NSZZ 10 00:04:33 | 0,51% 2,13%
,Solidarnos¢
Agata . .
Kornhauser- | 20na kandydata Pi§ na 7 00:01:25 | 0,16% 0,66%
Prezydenta RP
-Duda
Jarostaw Flis | Politolog 4 00:00:47 0,09% 0,37%
Rafat Doktor, politolog, Uniwersytet an. & o
Chwedoruk Warszawski 4 LIS R Lt
Bgrt%omle] Politolog, Uplwersytet 3 00:00:38 0,07% 0,30%
Biskup Warszawski
Andrzej Brak 2 00:00:04 | 0,01% 0,03%
Wajda
g": dzadeusz Ojciec Andrzeja Dudy 2 00:00:16 | 0,03% 0,12%
Olgierd . Politolog, Uplwersytet 2 00:00:22 0,04% 017%
Annusewicz | Warszawski
Wojciech Przewodniczgcy PKW, sedzia . 0 o
Hermelinski | Trybunatu Konstytucyjnego 2 00:00:20 DT BiGw
Agnieszka
Lukasik- Zespo6t ekspertéw KUL 1 00:00:10 0,02% 0,08%
-Turecka
Agnieszka Doktor, zespdt ekspertéw KUL 1 00:00:16 0,03% 0,12%
Zareba
Aleksander 1, 1o bolitolog 1 00:00:16 | 0,03% 0,12%
Kozicki
. Profesor, politolog, an. & o
Andrzej Kik Uniwersytet Swietokrzyski 1 00:00:12 0,02% 0,09%
Anna Stowarzyszenie Nasz Bocian 1 00:00:12 0,02% 0,09%
Krawczak
Beata Tokaj Sekretarz PKW 1 00:00:20 0,04% 0,16%
Daniel . Wolontarlus.z Bronistawa 1 00:00:37 0,07% 0,29%
Wargocki Komorowskiego
Danuta Aktorka 1 00:00:06 | 0,01% 0,05%
Szaflarska
Henryka Brak 1 00:00:15 | 0,03% 0,12%
Krzywonos
Irena .
, Restauracja Lotos 1 00:00:20 0,04% 0,16%
Jaczyniska
Jacek . Narodo.we Centrum Studiow 1 00:00:26 0,05% 0,20%
Bartosiak Strategicznych

9 Brak podanego statusu przedstawienia oznacza, ze bohater byt obecny w audycji i mozliwy do zidentyfikowania,
ale nie zostat przedstawiony przez dziennikarza ani za pomocg podpisu, ani gtosem z tzw. offu - chodzi tu najczesciej
0 osoby wystepujace w tle albo towarzyszace innym postaciom w materiale reporterskim.
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Ekspert ds. mediow

](?acc?;nowski spotecznos$ciowych, strateg 00:00:15 0,03% 0,12%
Agencji Smart Way Video
Jadwiga Profesor, socjolog 00:00:08 | 0,02% 0,06%
Staniszkis
Janina .
Milewska- | atka Andrzeja Dudy, 00:00:09 | 0,02% 0,07%
kandydata na Prezydenta RP

-Duda
Kazimierz NSZZ ,Solidarnos¢”

» .00- 0 0
Uleniecki w Nadle$nictwie Elblag (UIBUIHTS DS s
Krzysztof | gy 00:00:02 | 0,00% 0,02%
Materna
Mateusz . Wolontarluslz Bronistawa 00:00:40 0,08% 0,31%
Wargocki Komorowskiego
ll\f;g‘;zy saw | \woktadowca KUL, WSKSiM 00:00:18 | 0,03% 0,14%
Patryk | ¢/ tab wyborczy Pawta Kukiza 00:00:05 | 0,01% 0,04%
Hataczkiewicz
Piotr Uziebto [ Konstytucjonalista 00:00:16 0,03% 0,12%
SP;lZ:tr:ys*aW Bokser 00:00:15 | 0,03% 0,12%
Rafat Sonik SDzi;tr‘)Wlec' zwycigzca Rajdu 00:00:07 | 0,01% 0,05%
Roman Rek.tor Europejskjej Szkoty 00:00:26 0,05% 0,20%
Marzec Wyzszej w Sopocie
Stanistaw

0 0 0, 0,

Matkowski Brak 00:00:32 0,06% 0,25%
;Zg’;?;é“ Wolontariusz Andrzeja Dudy 00:00:09 | 0,02% 0,07%
Wojciech Pracownia Badania Opinii an. & o
Chotdakowski | Publicznej Millward Brown 00:00:10 Dz .
f/[b;fggw Konstytucjonalista, politolog 00:00:20 0,04% 0,16%
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Aneks B: Dane dotyczace tematyzacji audycji

B.1. TVP 1 - Wiadomosci

Data
emisji

Tematyzacja materiatu

Czas
trwania
materiatu
o tematyce
wyborczej

2 maja

Przebieg kampanii wyborczej podczas majéwki: uroczystosci w Warszawie
z udziatem Bronistawa Komorowskiego; wizyta Andrzeja Dudy w Sanoku;
wsparcie przez Ewe Kopacz kandydatury Komorowskiego; poglady
kandydatéw na problem emigracji Polakéw i patriotyzm; manifestacja
Ruchu Narodowego w Rzeszowie

00:04:06

3 maja

Kampania wyborcza w kontekécie Swieta Konstytucji Trzeciego Maja:
uroczysto$ci z udziatem Prezydenta RP; poglady kandydatéw na kwestie
obronnosci oraz mozliwo$¢ powtérnej kadencji Bronistawa
Komorowskiego; zmiany w konstytucji proponowane przez kandydatow;
przedstawienie najnowszego sondazu poparcia w wyborach do Sejmu;
wypowiedzi politykow na temat niskiej frekwencji w wyborach

00:04:10

4 maja

Przebieg kampanii wyborczej: wyj$cie Marcina Mastalerka z PiS-u

ze studia programu Dzis wieczorem; prezentowanie listu Andrzeja Dudy
przez politykdw PiS-u; komentarze do przemoéwienia Andrzeja Dudy na
Podkarpaciu; zaproszenie kandydatéw na prezydenta do debaty;
wypowiedz Grzegorza Brauna o UB

00:03:22

5 maja

Bitwa o gtosy wyborcéw Pawta Kukiza: wspomnienie roli Ryszarda
Czarneckiego w kampanii prezydenta Lecha Kaczynskiego; wypowiedzi
politykéw o walczeniu o glosy wyborcdw Pawta Kukiza; omowienie
mozliwego sojuszu Pawta Kukiza z Januszem Korwin-Mikkem

00:04:09

5 maja

Kolejny dzien kampanii: poparcie Piotra Dudy dla Andrzeja Dudy;
odpowiedz sztabu Bronistawa Komorowskiego na poparcie udzielone
przez ,Solidarno$¢” Dudzie; spotkanie Bronistawa Komorowskiego ze
straznikami granicznymi; pierwszy negatywny spot prezydenta
Komorowskiego; zarzucenie Komorowskiemu przez PiS checi prywatyzacji
polskich lasow; komentarz do wystapienia Andrzeja Dudy w Dzi$
wieczorem

00:03:58

6 maja

Po debacie kandydatow w TVP 1: przygotowania kandydatow do debaty;
podsumowanie wystgpien kandydatéw podczas debaty i omdwienie ich
obietnic wyborczych; komentarze dotyczace nieobecnosci Bronistawa
Komorowskiego na debacie; przebieg kampanii Bronistawa
Komorowskiego i jego zdanie na temat debaty; odpowiedz Komorowskiego
na spot Dudy o in vitro; wsparcie Magdaleny Ogorek przez SLD - spot

z Leszkiem Millerem

00:03:41

6 maja

Zerwanie porozumienia miedzy Pawlem Kukizem i Januszem Korwin-
-Mikkem: ostre stowa kandydatéw podczas debaty; réznica zdan Kukiza
i Korwin-Mikkego na temat zmiany ordynacji wyborczej; wypowiedzi
kandydatow i politykéw na temat sporu miedzy Kukizem a Korwin-
-Mikkem; wzrost sondazowego poparcia dla Pawta Kukiza

00:04:19

7 maja

Przedostatni dzien kampanii wyborczej: starcie dwoch najpowazniejszych
kandydatow; przebieg ich kampanii; emocjonalne wystgpienie Bronistawa

00:05:02
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Komorowskiego; obietnice wyborcze Andrzeja Dudy; wsparcie obu
kandydatéw przez ich polityczne zaplecza; zmiana taktyki Komorowskiego
- krytyka kontrkandydatéw; wsparcie udzielone Bronistawowi
Komorowskiemu przez sportowcéw

7 maja

Przedostatni dzien kampanii wyborczej: walka pozostatych kandydatow
o trzecie miejsce pod wzgledem liczby gtoséw; poglady kandydatéw na
wyniki sondazowe; spor Pawta Kukiza z Januszem Korwin-Mikke; krytyka
postepowania Kukiza

i Korwin-Mikkego przez Palikota i jego sytuacja w wyborach

00:03:31

8 maja

Ostatni dzien kampanii wyborczej: najnowszy sondaz dla Wiadomosci

- spadek poparcia dla Bronistawa Komorowskiego, wzrost dla Andrzeja
Dudy; zakonczenie kampanii Bronistawa Komorowskiego w Warszawie

i na Pomorzu; komentarze dotyczgce najnowszego sondazu; ostatni dzien
kampanii Andrzeja Dudy - uroczystosci w Warszawie; wypowiedzi Dudy
i Komorowskiego na temat bezpieczenstwa i obronno$ci

00:03:59

8 maja

Ostatni dzien kampanii wyborczej pozostatych kandydatéw: ostatnie
przemowienia, obietnice i podziekowania; rekordowe poparcie dla Pawta
Kukiza w sondazu; konflikt Kukiza z Korwin-Mikkem o jednomandatowe
okregi wyborcze w kontek$cie wyboréw w Wielkiej Brytanii; sondazowe
poparcie dla kandydatéw; plan SLD na czas po wyborach

00:03:48

B.2. TVP 2 -

Panorama

Data emisji

Tematyzacja materiatu

Czas
trwania
materiatu
o tematyce
wyborczej

2 maja

Ostatnia sobota kampanii wyborczej: obchody Dnia Flagi z udziatem
prezydenta Bronistawa Komorowskiego, promocja oficerska
rezerwistow, poglady kandydatéw na: patriotyzm, odbudowe
polskiego przemystu, spor polityczny miedzy dwiema najwiekszymi
partiami - jednomandatowe okregi wyborcze, administracja
panstwowa

00:03:21

3 maja

244. rocznica uchwalenia Konstytucji Trzeciego Maja w kampanii
wyborczej: przemoéwienie Bronistawa Komorowskiego; propozycje
zmian w konstytucji: zwiekszenie roli prezydenta, wprowadzenie
jednomandatowych okregéw wyborczych, zmiana podejscia do
polskich przedsiebiorstw; projekt zmiany konstytucji Janusza Palikota;
propozycje zmiany systemu gtosowania Janusza Korwin-Mikkego;
sondaz preferencji partyjnych Polakéw

00:03:54

4 maja

Ostatnie dni kampanii wyborczej: list Andrzeja Dudy do wyborcéw;
wyijScie rzecznika PiS-u ze studia TVP; mniejsza ekspozycja Andrzeja
Dudy niz Bronistawa Komorowskiego w TVP; zZyczenia Andrzeja Dudy
dla maturzystow; krytyka Andrzeja Dudy przez Janusza Palikota za
przemoéwienie po mszy Swietej, ostatnie chwile na walke o gtosy
wyborcoéw - postulaty dotyczace: poprawy sytuacji przedsiebiorcow,
spraw wojska, zagranicznej ekspansji firm spedycyjnych;
przedwyborcza debata kandydatéw; nominacja dla nowego ministra
sprawiedliwosci

00:03:52
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5 maja

Podsumowanie kolejnego dnia kampanii wyborczej: kwestia in vitro
w spocie Bronistawa Komorowskiego; podpisanie porozumienia
programowego miedzy Andrzejem Dudg a Piotrem Duda z NSZZ
»Solidarno$¢”; nowy spot Andrzeja Dudy; podpisanie nowelizacji
ustawy o PIT przez Bronistawa Komorowskiego; podsumowanie
kampanii przez Janusza Korwin-Mikkego; przygotowania do
przedwyborczej debaty kandydatow

00:04:03

6 maja

Kampania wyborcza: nieobecno$¢ Bronistawa Komorowskiego
podczas debaty prezydenckiej; spot KW Bronistawa Komorowskiego;
spot KW Andrzeja Dudy; pierwsze spoty internetowe Magdaleny
Ogdrek; poparcie Pawta Kukiza przez WSS; kampania w terenie:
Janusz Palikot o likwidacji senatu, Adam Jarubas o polityce
zagranicznej, Andrzej Duda o obnizeniu wieku emerytalnego

i podwyzszeniu kwoty wolnej od podatku, wizyta Bronistawa
Komorowskiego w Radomiu i poparcie go przez Ewe Kopacz

00:04:09

6 maja

Zerwanie tajnego porozumienia Pawta Kukiza i Janusza Korwin-
-Mikkego: deklaracja Janusza Korwin-Mikkego o wycofaniu sie

z wyborow prezydenckich po ewentualnym sukcesie JOW-ow

w wyborach w Wielkiej Brytanii; riposta i pretensje Pawta Kukiza;
zapewnienia Janusza Korwin-Mikkego o dalszej przyjazni z Pawtem
Kukizem; zerwanie porozumienia miedzy kandydatami; opinie
ekspertow

00:03:33

6 maja

Przedwyborcza debata prezydencka: kulisy przygotowan; nieobecnos¢
Bronistawa Komorowskiego; postulaty i wystapienia kandydatéw

00:03:41

7 maja

Wyborcze podsumowania i konwencje: podsumowanie kampanii
Bronistawa Komorowskiego; podsumowanie kampanii Andrzeja Dudy;
nowy spot KW Bronistawa Komorowskiego; wizyta Adama Jarubasa

w Wielkopolsce; $laskie podsumowanie kampanii Magdaleny Ogoérek;
podsumowanie kampanii Mariana Kowalskiego; wizyta Janusza
Korwin-Mikkego na Slasku; podsumowanie kampanii Jacka Wilka

w Krakowie; Janusz Palikot krytykuje funkcjonowanie Ministerstwa
Finanséw i postuluje wprowadzenie przyjaznego panstwa; Pawet
Kukiz przerywa kampanie ze wzgledu na chorobe ojca

00:03:25

8 maja

Polityczny koniec kampanii wyborczej: sondaz TNS Polska dla
Wiadomosci TVP 1 - wzrost poparcia dla Pawta Kukiza; wizyta
Bronistawa Komorowskiego w Gdyni; Andrzej Duda sktada kwiaty pod
Grobem Nieznanego Zotnierza; zawieszona kampania Pawta Kukiza;
Janusz Korwin-Mikke postuluje rozliczenie sie z obecnym rezimem;
Magdalena Ogorek podsumowuje kampanie w Warszawie; Janusz
Palikot podaje powody, dla ktérych warto na niego zagtosowac;
Grzegorz Braun na czacie internetowym z wyborcami; Marian
Kowalski krytykuje decyzje wiadz ukrainskich o niewpuszczeniu
polskich motocyklistow; Jacek Wilk chce zreformowaé wymiar
sprawiedliwosci

00:04:27
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B.3. TVN - Fakty

Czas
Data trwania
L Tematyzacja materiatu materiatu
emisji
o tematyce
wyborczej
2 s Swieto pf)lskle] ﬂagl_w tle kampanii wyborczej; ostatni weekend 00:02:40
kampanii wyborczej
Zaproszenie do zapoznania sie ze specjalnym kwestionariuszem
2 maja (stworzonym przez redakcje Faktow) dedykowanym kandydatom na 00:00:45
prezydenta
2 maja Pawet Kukiz na trzecim miejscu w sondazach 00:02:37
3 maja Spotkania kandydatéw na prezydenta z Polakami 00:02:29
3 maja Propozycje zmian w konstytucji wysuwane przez kandydatéw na 00:02:58
prezydenta
4 maja Janusz Korwin-Mikke na Slasku 00:03:01
5 maja Merytoryczpy i emoc10nalr_1y spot wyborczy ],3ronls%awa 00:03:34
Komorowskiego na temat in vitro; atak na gtéwnego konkurenta
5 maja Fatszywe konta Magdaleny Ogérek na Facebooku 00:02:33
5 maja Bl;lg; »Solidarnosci” podpisat porozumienie programowe z Andrzejem 00:03:33
5 maja Wyniki kwestionariusza dla ka.ndydatlow na prezydenta 00:01:55
przygotowanego przez redakcje Faktéw
% s ]ednf)mandatowe oqugl Wyborcze przyczyna .rozpadu potencjalnej 00:03:01
wspotpracy Pawta Kukiza i Janusza Korwin-Mikkego
6 maja Ruch Kontroli Wyboréw 00:03:35
B el Re§taurac1a Lotos miejscem spotkan Pawta Kukiza i Janusza Korwin- 00:02:53
-Mikkego
% e Ciag dalsﬂzy ko.nﬂ11.<tu Brf)ms{awa Komorowskiego i Andrzeja Dudy 00:03:14
w kwestii in vitro i spotéw wyborczych
6 maja Koniec potencjalnej wspétpracy Pawta Kukiza i Janusza Korwin-Mikkego |00:01:34
6 maja Konflikt Pawta Kukiza i Janusza Korwin-Mikkego 00:02:00
6 maja Zaproszenie na wieczor wyborczy 00:00:25
7 maja Finisz kampanii prezydenckiej Bronistawa Komorowskiego w Sopocie | 00:03:08
7 maja Sondaz prlzygotowany dla Faktow prezentujacy poparcie dla 00:00:44
kandydatéw na prezydenta
7 maja Finatowa konwencja Andrzeja Dudy w Warszawie 00:03:10
7 maja Wolontariusze namawiajacy do gtosowania na danego kandydata 00:02:35
7 maja Wyborcy Pawta Kukiza i Janusza Korwin-Mikkego 00:03:04
7 maja Zapowiedz programu Czas decyzji z udziatem Andrzeja Dudy 00:01:08
8 maja Przebieg kampanii wyborczej Bronistawa Komorowskiego 00:03:14
: Koniec kampanii Magdaleny Ogérek, Janusza Korwin-Mikkego, Pawta o,
e Kukiza, Janusza Palikota i Adama Jarubasa IR &
8 maja Whpadki, zarty, nieoczekiwane zwroty akcji w kampanii prezydenckiej 00:02:53
8 maja Podsumowanie kampanii wyborczej Andrzeja Dudy 00:03:35
et Zapowiedz programu Czas decyzji z udziatem Bronistawa 00:00:50

Komorowskiego
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B.4. Polsat - Wydarzenia

Czas
Data trwania
. Tematyzacja materiatu materiatu
emisji
o tematyce
wyborczej
2 maja | Spotkania z wyborcami 00:03:09
2 s Dzien Flagi, relacja z gmin;_/ Btaszki, wystapienie Prezydenta RP, kampania 00:03:10
prezydencka w barwach biato-czerwonych
3maja | Swieto Konstytucji Trzeciego Maja a kampania prezydencka 00:03:04
Letnia temperatura kampanii, powotanie nowego ministra sprawiedliwosci,
4 maja |spekulacje o drugiej turze wyboréw, zyczenia Andrzeja Dudy dla 00:02:56
maturzystow, wytyczne dla ,mezéw zaufania”
5maja | Walka na spoty wyborcze, poparcie Andrzej Dudy przez ,Solidarno$¢” 00:03:20
5maja |Przyjazd Bronistawa Komorowskiego do budynku Polsatu na wywiad 00:01:23
. Ostatnie dni kampanii wyborczej, spoty wyborcze, poparcie Bronistawa
6 maja . A 00:03:15
Komorowskiego przez Ewe Kopacz, spor o in vitro, debata prezydencka
% s Zerwane porozumienie Pawta Kukiza i Janusza Korwin-Mikkego; debata 00:02:36
prezydencka
7 maja Finat kampanii prezy@enckiej Andrzeja Dudy w Warszawie, podsumowania, 00:03:24
zacheta do glosowania
7 maja Finatl kampanii prezydenckiej Bronistawa Komorowskiego w Sopocie, 00:03:20
podsumowania, krytyka Andrzeja Dudy, zacheta do glosowania o
& et Nadzieje Rozosta}yc.h kandydatév_v, fenomen Pawta Kukiza, przypomnienie 00:03:15
kandydatéw z mniejszym poparciem
Ostatnie dni kampanii Bronistawa Komorowskiego i Andrzej Dudy,
8 maja |konwencja Bronistawa Komorowskiego w Warszawie, podsumowania 00:03:32
kampanii
B.5. TV Trwam - Informacje dnia
Czas
Data trwania
- Tematyzacja materiatu materiatu
emisji
o tematyce
wyborczej
% e Przemoéwienie Andrzeja Dudy (na pielgrzymce) w sprawie Cezarego 00:00:16
Grabarczyka
2 maja Przemdwienie Andrzeja Dudy (na pielgrzymce) 00:00:45
Rocznica uchwalenia Konstytucji Trzeciego Maja i uroczyste obchody
3 maja $wieta z udziatem Bronistawa Komorowskiego; propozycja zmiany 00:03:55
konstytucji wysunieta przez Andrzeja Dude
Zmiana podej$cia do bezpieczenstwa Polski przez prezydenta Bronistawa
Komorowskiego: przemowienie Bronistawa Komorowskiego z okazji
4 maja rocznicy uchwalenia Konstytucji Trzeciego Maja; opinia eksperta na temat | 00:04:11

przemodwienia Bronistawa Komorowskiego z okazji rocznicy zakonczenia
drugiej wojny Swiatowej; prezydenckie obawy dotyczace zagrozenia
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bezpieczenstwa Polski; krytyka lekcewazenia przez prezydenta realnego
zagrozenia ze strony Rosji; rzgdowa strategia bezpieczenistwa narodowego;
konflikt zbrojny na Ukrainie i sp6zniona reakcja polskich wtadz; zmiana
taktyki Bronistawa Komorowskiego jako zagranie wyborcze

5 maja

Poparcie Andrzeja Dudy przez ,Solidarnos¢” oraz spot wyborczy
Bronistawa Komorowskiego

00:04:15

6 maja

Debata kandydatéw na prezydenta w TVP 1: przedstawienie programow

i obietnic wyborczych; komentarze ekspertéw dotyczace debaty

i nieobecnosci na niej Bronistawa Komorowskiego; spot Andrzeja Dudy

i odpowiedz Komorowskiego w kwestii in vitro; wizyta prezydenta
Komorowskiego w Radomiu; wypowiedz Andrzeja Dudy na temat
problemoéw rolnictwa; apel Janusza Wojciechowskiego o glosy rolnikow
dla Andrzeja Dudy; plany Dudy i Komorowskiego na ostatnie dni kampanii

00:04:03

7 maja

Meta kampanii wyborczej: podsumowanie kampanii przez Andrzeja Dude;
podsumowanie kampanii przez Bronistawa Komorowskiego; wizyta
Magdaleny Ogérek na Dolnym Slgsku

00:03:43

7 maja

Przygotowania do obchod6w siedemdziesiatej rocznicy zakoriczenia
drugiej wojny $wiatowej w Gdansku - przygotowania do obchodéw
zbiegaja sie w czasie z kampanig wyborcza; niespeinione obietnice
Bronistawa Komorowskiego co do obecno$ci gosci na obchodach; obecno$¢
Donalda Tuska jako symboliczne poparcie dla Bronistawa Komorowskiego

00:00:40

8 maja

Kampania prezydencka na finiszu

00:03:30
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