Kampanie w Polsce w latach 1994 - 2000

Multimedialne kampanie spoteczne maja najszerszy zasi¢g i najsilniejszy wplyw na
ludzi. Dlatego tez Krajowe Centrum ds. AIDS od poczatku istnienia wykorzystuje t¢ forme do
realizacji celdéw zwigzanych z profilaktyka HIV/AIDS. Ogrom i r6znorodnos$¢ probleméw,
dotyczacych AIDS utrudnia stworzenie jednorodnego, silnego przekazu, ktéry pozytywnie
wplynatby na zachowanie calego spoleczenstwa. Rozpoznaniem najpilniejszych potrzeb
profilaktyki HIV/AIDS 1 okre$leniem grupy docelowej zajmuja si¢ w Centrum specjalisci z
wielu dziedzin nauki: medycyny, epidemiologii, socjologii. W procesie definiowania
glownych zalozen kampanii profilaktycznych korzystaja oni takze z porad instytucji
zawodowo zajmujacych si¢ marketingiem spolecznym, a takze agencji reklamowych, ktore sa
wykonawcami okreslonych celow kampanii. To one réwniez zajmuja si¢ pozyskiwaniem
mediow oraz dodatkowych $rodkéw finansowych z sektora prywatnego. Weryfikowanie
efektywnosci kampanii odbywa si¢ przy pomocy badan spolecznych, mierzacych zasieg oraz
wplyw dziatan kampanijnych na grupg docelowa. Ustalenie zasad organizacji i realizacji
multimedialnych kampanii spofecznych poprzedzone bylo wieloletnim kumulowaniem
doswiadczen z zakresu profilaktyki, promocji, marketingu spofecznego.

Od poczatku istnienia Centrum zalozenia akcji profilaktycznych zwigzane byty przede
wszystkim z promocja hasta — przestania, towarzyszacego Swiatowemu Dniu AIDS. Jednak
srodki finansowe przeznaczane na ten cel byly niewielkie. Wykorzystywano je wiec przede
wszystkim na druk wysokonaktadowych ulotek informacyjnych o HIV/AIDS, druk
kalendarzy reklamowych oraz plakatéw i nalepek. Od 1998 roku zwigkszone zasoby
finansowe przekazywane byty roOwniez na wydawanie materialow reklamowych zwigzanych z
aktualnym na dany rok hastem UNAIDS: koszulek, plakatow, ulotek, dhlugopiséw, toreb
reklamowych, kubkoéw, czerwonych kokardek itp. Poprzez taka forme promocji Krajowe
Centrum ds. AIDS docierato z informacjami o HIV/AIDS do réznych $rodowisk polskiego
spoteczenstwa. Ponizej prezentujemy hasta kampanii od poczatku istnienia Krajowego
Centrum ds. AIDS. Nalezy jednak pamigta¢, ze w latach 1994 — 1999 nie byly to kampanie
multimedialne. Wykorzystywane byly jedynie niektore mozliwo$ci szerszego propagowania
haset zwigzanych z profilaktykag HIV/AIDS. Dopiero od roku 2000 podejmowano dziatania
planowe i kompleksowe. Zaczgto wykorzystywac rdzne techniki medialne.

Od poczatku istnienia dzialaniom Krajowego Centrum ds. AIDS towarzyszyly obchody
Swiatowego Dnia AIDS. W 1994 roku po raz pierwszy odbyla si¢ Miedzynarodowa
Konferencja Czlowiek Zyjacy z HIV w Rodzinie i w Spoleczenstwie - w Warszawie.
Spotkanie takie odbywa si¢ rokrocznie w okolicach 1 grudnia. W programie konferencji
poruszana jest przede wszystkim problematyka zwigzana z diagnostyka, leczeniem i
profilaktyka HIV/AIDS.

Kampanie Swiatowe i polskie w latach 1994 - 2000

1994 r - ,,AIDS i rodzina” Hasto UNAIDS bylo propagowane réwniez w Polsce. Wydano
ulotke i plakat nawigzujace trescig do hasta.
1995 r. — Zgodnie z hastem kampanii $wiatowej ,,Wspolne prawa, wspélne obowiazki”
wydana zostala ulotka z omowieniem tego tematu w odniesieniu do sytuacji w Polsce. W roku
1995 Krajowe Centrum ds. AIDS zorganizowalo zewnetrzna akcje plakatowa. Na
przystankach autobusowych zostaty rozlepione plakaty promujace postawy tolerancji wobec
zakazonych HIV 1 chorych na AIDS. Wzmocniono ten przekaz poprzez produkcje nalepek.
Co warte jest podkreslenia — nawet tak delikatne sformulowanie zwigzane z naktanianiem do
wspdlnego zycia z zakazonymi spowodowalo wowczas falg niechegci i sprzeciwu ze strony
niektorych srodowisk. Pytania:

Czy pozwolisz mi sie z nig spotykac wiedzqc, Ze jest zakazona?

Czy pozwolitabys mi sie z nig bawi¢ wiedzqc, ze jestem zakazona?
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Czy bedziesz mnie nadal kochat wiedzqc, zZe jestem zakazona?

Czy pracowatbys ze mnq wiedzqc, ze jestem zakazony?

Chciatbym/Chciatabym ustysze¢ TAK!
1996 r. ,,Jeden $wiat, jedna nadzieja” Haslo ogdlnoswiatowe propagowane bylo tez w
Polsce.
1997 r. W tym roku miata miejsce pierwsza akcja billboardowa organizowana przez
Krajowe Centrum ds. AIDS. Zwigzana byla ze Swiatowym Dniem AIDS - DZIECI
ZYJACE W SWIECIE Z AIDS. Haslo to znalazlo si¢ tez na ulotce polskie;.
1998 r. Poczawszy od tego roku skromne $rodki finansowe przeznaczane byly roOwniez na
wydawanie gadzetow reklamowych zwigzanych z hastem towarzyszacym Swiatowemu Dniu
AIDS. Byly to: koszulki, plakaty, dtugopisy, kalendarze, torby reklamowe, kubki, czerwone
kokardki.
Przez 4 lata Krajowe Centrum ds. AIDS poprzez taka forme¢ promocji docieralo z przekazem
promujacym hasto UNAIDS do polskiego spoteczenstwa. Dystrybucja powyzszych gadzetow
byta przeprowadzana przez 16 wojewoddzkich stacji sanitarno-epidemiologicznych.
1999 r. ,Shuchaj, ucz sie, zyj!” Hasto Swiatowego dnia AIDS upowszechniane bylo na
koszulkach, plakatach i ulotce.
2000 r. ,,Nie zyj w niepewnosci! Wykonaj test na HIV!”.
W roku 2000 Centrum wspolnie z Polska Fundacja Pomocy Humanitarnej ,,Res Humanae”
oraz Programem Narodow Zjednoczonych ds. Rozwoju (UNDP) zorganizowato dodatkowe
przedsiewzigcie — promocj¢ punktow konsultacyjno-diagnostycznych — akcje testowania w
kierunku HIV ,Nie zyj w niepewnosci! Wykonaj test na HIV!”. Akcja miata na celu
zachecenie  spoleczenstwa do  korzystania z  profesjonalnych ustug  punktow
rekomendowanych przez Krajowe Centrum ds. AIDS. Informacje o tym przedsigwzigciu
ukazaty si¢ w prasie i innych lokalnych mediach oraz na billboardach na terenie catej Polski.
W najwigkszych polskich portalach internetowych przeprowadzono akcj¢ banerowa oraz
mailingowa skierowang do os6b powyzej 18-tego roku zycia. Wykorzystano nastepujace
srodki przekazu: mailing, informacja w Internecie, umieszczenie informacji o akcji na
tramwajach i1 autobusach w wojewodzkich miastach Polski, billboardy, ulotki, ogloszenia w
prasie, naglo$nienie akcji w lokalnych mediach, film ,,Poradnictwo przed i po tescie”.
Wynikiem tych skumulowanych dziatan bylo ogromne zainteresowanie poradami: w 2000
roku — 2144 spotkan z konsultantem, w roku 2001 (podobna akcja) — 3297.
Odzwierciedleniem $wiatowej kampanii ,,Wiele zalezy od me¢zczyzn” bylo wydanie plakatu
odpowiadajacego tematyce hasta i zwrocenie uwagi na odpowiedzialno$é, jaka cigzy na
mezczyznach w ograniczaniu epidemii HIV/AIDS.



