Funduszu Promocji Ryb

Komisja Zarzadzajaca

Sprawozdanie rzeczowe za rok 2016



l. Wstep

Zatwierdzony przez Komisje Zarzadzajgca Plan Finansowego Funduszu Promocji Ryb na rok 2016
obejmowat jedenascie zadan, zgtoszonych przez uprawnione organizacje.

W 2016 r. po raz kolejny wzrosto zainteresowanie srodkami Funduszu Promocji Ryb oraz stopien

wykorzystania srodkdw.



Il. Plan finansowy i realizacja projektéw dofinansowanych

Zgtoszone i przyjete do Plany Finansowego zadania koncentrowaty sie wokét réznych form promocji i
aktywnosci organizacji rybackich, przy czym najwieksza czesé budzetu skierowana zostata na dziatania
promocyjne bezposrednio skierowane do odbiorcéw finalnych — konsumentdw.

Charakter dziatan skierowany bezposrednio do konsumentéw miaty w szczegélnoéci nastepujace
projekty promocyjne, realizowane w 2016 r.-

»Matopolski Piknik Rybacki” — zadanie realizowane przez Polskie Towarzystwo Rybackie,
»Karpiowéz - Swiatowe Dni Mtodziezy 2016 i inne imprezy promocyjne” — zadanie Towarzystwa
Promocji Ryb; _

"Promocja waloréw Pro-zdrowotnych ryb Ryba Wygrywa 2016" zadanie Stowarzyszenia Rozwoju
Rynku Rybnego;

#XVI §wieto Pstragaw Wojtalu”, zadanie Polskie Towarzystwa Rybackiego;

»Malowane karpie”, zadanie Towarzystwa Promocji Ryb

»Ryby 2 hodowli sprawdzona jakos¢”, zadanie Federacji Branzowych Zwigzkéw Producentéw
Rolnych

Promocji eksportu stuzyty projekty:
»Rybactwo na targach Grune Woche w Berlinie”, zadanie Organizacji Producentéw Ryb
Jesiotrowatych

»Promocja polskich ryb na targach Fish International w Bremie” zadanie Stowarzyszenia rozwoju
Rynku rybnego

Tworzeniu pozytywnego wizerunky branzy, zwlaszcza w $rodowiskach opiniotwérczych oraz
integracji organizacji branzowych stuzyty nastepujace projekty:

»Dzien Rybaka i Wedkarza” zadanie Organizacji Producentéw Ryb Jesiotrowatych, zadanie
Organizacji Producentéw Ryb Jesiotrowatych i partnerdw

»Polskie organizacje rybackie na Dozynkach Prezydenckich w Spale” , zadanie Organizacji
Producentéw Ryb Jesiotrowatych i partneréw

»Promocja podczas Ogdlnopolskich Dozynek Rybackich” , zadanie Zwigzku Producentéw Ryb.



[1I. Szczegbtowe omdwienie zrealizowanych projektow

1. ,Rybactwo na targach Grune Woche w Berlinie”

Targi Grune Woche na najwigksze targi konsumenckie w Niemczech i jedne z najwiekszych w Europie.
Prowadzona promocja obejmowata: prezentacjg ryb wedzonych, kawioru, degustacje oraz
rozdawanie materiatéw informacyjnych.

Dofinansowanie z FPR: 95 778,14 zt

Podmiot realizujacy: Organizacja Producentow Ryb Jesiotrowatych

Srodki przekazu: udziat w targach handlowych, degustacja, ulotki

Promowane produkty: jesiotr, kawior, ryby stodkowodne wedzone

2. ,Promocja polskich ryb na targach Fish International w Bremie”

Targi Fish International to najwigksze, odbywajace sig od 20 lat targi dla profesjonalistow
(handlowcow i producentéw) z branzy rybnej w Niemczech. Prowadzona promocja obejmowata:
rozdawanie materiatéw informacyjnych (plakaty, ulotki) oraz informowanie o mozliwosciach
kooperacyjnych polskiego przetworstwa rybnego i rybactwa.

Dofinansowanie z FPR: 21834,50 z

Podmiot realizujgcy: Stowarzyszenie Rozwoju Rynku Rybnego

$rodki przekazu: udziat w targach, ulotki, plakaty

Promowane produkty: ryby pelagiczne — $ledZ i szprot oraz przetwory

3. ,Promocja podczas ogélnopolskich Dozynek Rybackich”

Event promocyjny, skupiajgcy gtéwnie osoby zwigzane z rybactwem. W trakcie przeprowadzono
degustacje, pokazy i konkursy kulinarne.

Dofinansowanie z FPR: 84000,00 zt

$rodki przekazu: event, konkursy i pokazy kulinarne

Promowane produkty: ryby stodkowodne

4. Karpiowdz — Swiatowe Dni Miodziezy 2016 iinne imprezy promocyjne”

Karpiowdz to kamper w ktérym przygotowywane sa porcje degustacyjne z karpia (smazonego,
roladki, przekaski). Bezposrednia promocja waloréw kulinarnych karpia i innych ryb stodkowodnych,
skierowana do uczestnikdw imprez masowych —w tym Swiatowych Dni Mtodziezy.

Dofinansowanie z FPR: 89900,00 zt

Podmiot realizujacy: Towarzystwo Promocjo Ryb

$rodki przekazu: festyn, degustacja

Promowane produkty: karp i ryby stodkowodne

4. Promocja walorow pro-zdrowotnych ryb RYBA WYGRYWA 2016"

Ryba Wygrywa to wieloletni projekt promocyjny giéwnie realizowany w mediach elektronicznych. W
2016 r. gtéwnym elementem, poza kontynuowaniem promocji w mediach spotecznosciowych
(Facebook) byto dotarcie z planszami promocyjnymi do 400 punktéw w Polsce (przychodnie,
przedszkola, gabinety dietetyczne). W miejscach tych pojawily sie plansze z grafikami ryb i informacja
o walorach odzywczych ryb.

Dofinansowanie z FPR: 30085,75 zt

Podmiot realizujgcy: Stowarzyszenie Rozwoju Rynku Rybnego

$rodki przekazu: plakaty, media elektroniczne

Promowane produkty: karp, pstrag, $led?, szprot, dorsz



6., Polskie organizacje rybackie na na Dozynkach Prezydenckich w Spale”

Celem projektu jest Promocja wizerunku rybactwa Srédigdowego - odbiorcami projektu s3 dziatacze
organizacji rolniczych, politycy, media. Projekt obejmuje udziat w Dozynkach Prezydenckich w Spale,
Przeprowadzenie degustacii, wydanie broszury promujgcego hodowle ryb.

Dofinansowanie z FPR: 80200,00 zt

Podmiot realizujgcy: Organizacja Producentéw Ryb Jesiotrowatych

Srodki przekazu: udziat w festynie, degustacja

Promowane produkty: karp i ryby stodkowodne

7. ,Dzier Rybaka i Werkarzy”

Celem projektu jest promocja wizerunku rybactwa Srédlgdowego - odbiorcami projektu sg dziatacze
organizacji rolniczych, politycy, media. Projekt obejmuje przeprowadzenie konferencji oraz
degustacje w Sejmie RP.

Dofinansowanie z FPR: 31400,00 zt

Podmiot realizujacy: Organizacja Producentéw Ryb Jesiotrowatych

Srodki przekazu: konferencja, degustacja

Promowane produkty: karp i ryby stodkowodne

8. ,Matopolski Piknik Rybacki”
Bezposrednio adresowany do konsumentéw festyn. Dziatania promocyjne obejmowaty: odczyty,
prezentacje, namioty wystawowe, konkursy konsumenckie oraz degustacje.

Dofinansowanie z FPR: 35790,00 zt

Podmiot realizujacy: Polskie Towarzystwo Rybackie

Srodki przekazu: event, degustacja
Promowane produkty: karp i ryby stodkowodne

9., XVI Swigto Pstraga w Woijtalu”
Bezposrednio adresowany do konsumentéw festyn. Dziatania Promocyjne obejmowaty: namioty
wystawowe, konkursy konsumenckie oraz degustacje.

Dofinansowanie z FPR: 17622,00 zt

Podmiot realizujacy: Polskie Towarzystwo Rybackie

Srodki przekazu: event, degustacja
Promowane produkty: karp i ryby stodkowodne

10. ,Malowane karpie”

Dziatanie wspierajgce promocje na festynach. Wykonanie rzezby karpia (1,5 m dtugosci), formy oraz 3
odlewdw. Odlewy karpia do malowania beda przywozone na imprezy promocyjne i bedg stanowi¢
atrakcje dla dzieci i podstawe do prowadzenia konkurséw plastycznych.

Dofinansowanie z FPR: 12000,00 zt

Podmiot realizujgcy: Towarzystwo Promocji Ryb

Srodki przekazu: materiat promocyjny

Promowane produkty: karp

11. ,Ryby z hodowli — sprawdzona jakos¢”

Dziatanie skierowane na edukacje i promocje waloréw ryb hodowlanych wérsd miodziezy uczacej sie
w szkotach gastronomicznych.

Dofinansowanie z FPR: 30000,00 zt

Podmiot realizujacy: Federacja Branzowych Zwigzkow Producentdw Rolnych

Srodki przekazu: konkurs kulinarny, degustacja, event

Promowane produkty: ryby hodowlane



IV. Ocena dziatan w 2016 r.

W 2016 r. dziafania finansowane ze $rodkéw Funduszu Promocji Ryb ulegaty dalszej intensyfikacji i
zostaty w znacznej mierze skierowane do koricowych odbiorcéw ryb i produktow rybnych —
konsumentow.

Dziatania byly zréznicowane.

Podobnie jak w latach ubiegtych, w przekazie promocyjnym dominowata promocja ryb stawowych, a
w szczegolnosci karpi. Stosunkowo mato uwagi posdwiecono przetworom rybnym wysoko
przetworzonym oraz rybom battyckim.
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