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1. Telewizja i radiofonia publiczna

I. TELEWIZJA I RADIOFONIA PUBLICZNA

1. BAZA TECHNICZNA PUBLICZNEJ RADIOFONII I TELEWIZJI
PUBLICZNEJ

Radiofonia publiczna

Baza nadawcza

Radiofonia publiczna w Polsce to Polskie Radio S.A. — rozgto$nia centralna nadajaca
programy ogolnopolskie i program dla zagranicy oraz 17 spolek regionalnych, nadajacych 17
réznych programdéw na obszarach swojego dzialania, okre§lonych uchwata KRRiT nr 497 z
1998 roku.

Polskie Radio S.A. dysponuje obecnie nastgpujacymi mozliwosciami nadawczymi:

o czgstotliwosciami 198 kHz (Radio Parlament, Raszyn) i 225 kHz (Polskie Radio Program
1, Solec Kujawski) z zakresu fal dtugich oraz 58 czgstotliwosciami z zakresu 87,5 — 108
MHz nadajnikéw rozlokowanych na terenie calego kraju (o mocy od 100 W do 120 kW,
w tym 41 o mocy wigkszej lub rownej 1 kW) dla emisji Programu 1;

e siecig ogdlnopolska w zakresie 87,5 — 108 MHz, funkcjonujaca w oparciu o 40 stacji
nadawczych (o mocy od 100 W do 120 kW, w tym 36 o mocy wigkszej lub rownej 1 kW),
z ktorych emitowany jest Program 2;

e siecia ogolnopolska w zakresie 87,5 — 108 MHz, ztozona z 41 stacji nadawczych (o mocy
od 100 W do 120 kW, w tym 39 stacji o mocy wigkszej lub réwnej 1 kW) dla emisji
Programu 3;

e siecig nadawcza w zakresie 87,5 — 108 MHz, ztozona z 42 stacji nadawczych (o mocy od
100 W do 60 kW, w tym 29 o mocy wigkszej lub réwnej 1 kW) dla emisji Programu IV
Radio BIS.

Polskie Radio dla potrzeb emisji poza granice kraju wykorzystuje kilkanascie
czestotliwosci krotkofalowych.

Regionalne sieci radia publicznego wykorzystuja w sumie 86 stacji nadawczych (o
mocy od 100 W do 120 kW), w tym 75 stacji o mocy rownej lub wigkszej od 1 kW.
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W 2005 roku w celu poprawy zasiggu stacji radia publicznego Przewodniczacy
KRRiT wydat 29 decyzji. W przypadku 18 decyzji zmiany dotyczyty niektérych parametrow
technicznych stacji.

Aktualne zasiggi programow ogolnopolskich i regionalnych radia publicznego
przedstawiono na mapach, stanowiqcych zalqcznik do ,,Informacji o podstawowych
problemach radiofonii i telewizji w Polsce”.

Baza studyjna

Radiofonig publiczng tworzy Polskie Radio S.A., nadajace programy I, II, III i IV oraz
siedemnascie stacji regionalnych. Osrodki te sa wyposazone wyltacznie w urzadzenia
profesjonalne wysokiej klasy. Obecnie juz w przewazajacej wigkszosci cyfrowe. Od kilku lat
trwa ciaglta wymiana sprz¢tu analogowego na sprzet cyfrowy. Dzigki temu o$rodki nadawcze
radia publicznego sa w wigkszosci przygotowane do wprowadzenia emisji cyfrowej. Do
niedawna wydawato si¢, ze bgdzie to emisja w formacie DAB, ale obecnie opinie na ten temat
sa bardziej zréznicowane i rozwaza si¢ uruchomienie emisji w innych, nowocze$niejszych
formatach, takich jak DVB-T czy DVB-H. Rozpatruje si¢ rowniez, w odniesieniu do
zakresow AM (fale krotkie, $rednie 1 dlugie) cyfrowy format DRM. Od niemal 10 lat
nowoczesne radio to radio dysponujace cyfrowym sprzg¢tem oraz radio skomputeryzowane.
Dlatego od wielu lat w radiu publicznym szeroko stosowana jest technika informatyczna,
umozliwiajaca korzystanie ze zintegrowanej i catkowicie cyfrowej bazy studyjnej, ktorej
komputerowa sie¢ umozliwia przechowywanie i1 przesylanie wszelkiego typu informacji
dzwigkowych oraz danych. Zapis na tasmach magnetycznych zostal w zasadzie
wyeliminowany (pozostat tylko w postaci zapisu cyfrowego na taSmach DAT) i jest obecnie
zastapiony zapisem na karcie Flash (reportofony), w pamigci komputera, na serwerach
dzwigkowych, na materiatach optycznych (CD-R, a nawet DVD-R) a w przypadku
archiwizacji dodatkowo réwniez w pamigciach tasmowych o pojemno$ciach rzedu terabajtow
(10" bajtow).

Zastosowanie technik informatycznych w produkcji radiowej zapewnia bowiem
funkcje niemozliwe i nieistniejace w systemach analogowych — doskonala jako$¢ zapisu
materiatu, jego wszechstronna, szybka (nielinearna) i ,,nieniszczaca” obrobke oraz daleko
posunigta automatyzacj¢. Najlepszym, cho¢ najkosztowniejszym rozwigzaniem jest zakup
catlego systemu — odpowiednio niezawodnego i wszechstronnego oprogramowania oraz
wspotpracujacych urzadzen. Wybierane sa tu systemy réznych producentow, a kazdy osrodek
postepuje tu wedlug swoich wiasnych preferencji. W nowoczesnej koncepcji cyfrowego radia
wszelkie urzadzenia tworzace tor foniczny (mikrofony, stoty produkcyjne, konsolety
emisyjne, magnetofony, procesory) sa traktowane jako urzadzenia peryferyjne,
wspolpracujace ze soba poprzez sie¢. We wszystkich osrodkach Polskiego Radia trwa proces
wymiany istniejacych urzadzen analogowych na ich odpowiedniki cyfrowe.

Peha cyfryzacja radia to zachowanie cyfrowej postaci sygnatlu od poczatku (zapis) do
konca (emisja). W znakomitej wigkszo$ci rejestracja, montaz i produkcja materialu jest
obecnie wykonywana cyfrowo. Coraz czgsciej korzysta si¢ réwniez z cyfrowych faczy
przesytajacych sygnal ze studia emisyjnego do nadajnika. W celu obnizenia kosztéw dosylu w
niektorych przypadkach stosuje si¢ tacza satelitarne. Komunikacja satelitarna stosowana jest
réwniez czesto na drodze pomigdzy wozem reporterskim a studiem.

Standardowym wyposazeniem oS$rodkow Polskiego Radia sa odtwarzacze 1
nagrywarki CD, magnetofony cyfrowe stereofoniczne (np. DAT) i wielosladowe (taSmowe i
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komputerowe), uzytkowane w studiach produkcyjnych, rejestratory reporterskie na kartach
pamigciowych, procesory i urzadzenia efektowe. Ambicja wielu o$rodkéw jest ich wiasna
produkcja dzwigkowa - w niektorych osrodkach wprowadza si¢ do produkcji technike
wielokanatowa (dzwigk otaczajacy), modernizuje i uruchamia studia muzyczne, wyposazone
w specjalistyczny sprzgt do profesjonalnych nagran muzycznych (np. cyfrowe konsolety,
modne znowu urzadzenia lampowe, wysokiej jakos$ci przedwzmacniacze i przetworniki
analogowo-cyfrowe, wyspecjalizowane procesory dzwigku).

Cyfryzacja osrodkow Polskiego Radia ma przebieg rownolegly — nie obowiazuje jedna
1 narzucona z gory koncepcja obligujaca do wyboru konkretnego oprogramowania i urzadzen.
Poszczegoblne osrodki pracuja z wieloma réznymi programami do produkcji, montazu i emisji.
Podobne rozwiazania sa stosowane w odniesieniu do archiwizacji z ta réznica, ze zakltada si¢
wystarczajaca kompatybilno$¢ formatu przechowywanych plikéw umozliwiajaca przesylanie
takich danych pomiedzy osrodkami.

Urzadzenia i sieci komputerowe sa wykorzystywane w publicznym radio od wielu lat.
Tego rodzaju sprzet jednak do$¢ szybko starzeje si¢ technologicznie i wymaga czgstej
wymiany. Poza wymiang samego sprz¢tu (komputery, serwery, macierze dyskowe itp.)
wymianie ulega réwniez oprogramowanie. Oddzielna sprawa jest zapewnienie wilasciwej
wspotpracy sieci dzwigkowych 1 sieci biurowych oraz zapewnienie bezpieczenstwa tych sieci
— blokowanie i1 ostrzeganie przed nieuprawnionym dostgpem, wirusami oraz atakami
hackerow. Wizytowka nowoczesnej techniki cyfrowej jest zazwyczaj ,newsroom” —
stanowiska, ktore przy tak ogromnej ilosci wymienianych informacji i koniecznos$ci ich
segregacji oraz dalszej obrobki w niesamowicie krotkim czasie bez wspolczesnej techniki
komputerowej nie moglyby po prostu nalezycie funkcjonowac.

Komputeryzacja o$rodkéw to jednoczesnie dostep do sieci internetowej i obecnosé
stacji w Internecie. Wszystkie osrodki Polskiego Radia sa ,,obecne w sieci”, w ktérej maja
swoje ciekawe 1 aktualizowane czgsto witryny, wiele osrodkéw wprowadza rowniez do sieci
swoj sygnal w formacie ,,real audio”.

Coraz czg$ciej rowniez wykorzystywane sa inne nowoczesne srodki facznosci, jakimi
sa cyfrowe tacza ISDN. W pracy reporterskiej korzysta si¢ czesto z tacznosci komorkowej za
pomoca transmisji GPRS. Niektore osrodki probuja obniza¢ koszty zastgpujac swoje
wyeksploatowane centrale telefoniczne systemami cyfrowymi, bazujacymi na protokole
VolIP.

Oprocz zakupéw 1 uruchamiania nowoczesnych technologii, osrodki Polskiego Radia
musza si¢ wciaz zmagaé z problemami zwigzanymi z utrzymaniem odpowiedniego stanu
pomieszczen (wiele z tych osrodkéw zajmuje duza powierzchnig, o duzych kosztach
utrzymania). Corocznie duza czg$¢ Srodkow finansowych jest przeznaczona na inwestycje
modernizacyjne 1 remontowe (budynki, modernizacje pomieszczen, docieplanie,
modernizacje sieci energetycznych, instalacje zasilania awaryjnego /UPS/ czy prace
wodnokanalizacyjne).

Telewizja publiczna

Baza nadawcza

Telewizje publiczna w Polsce tworzy spotka Telewizja Polska S.A. nadajaca dwa
programy ogolnopolskie TVP1 i TVP2 oraz 17 oddzialéw terenowych - TVP3, a takze dwa
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programy nadawane satelitarnie przeznaczone dla odbiorcow w kraju i dla zagranicy - TV
Polonia i TVP Kultura .

Do nadawania pierwszego programu TVP1 Telewizja Polska S.A. wykorzystuje 175
kanatow, w tym 40 z moca promieniowana réwna lub wigksza od 10 kW. Program TVP 1
dociera droga naziemna do 99,6% ludnosci kraju.

Program TVP2 wykorzystuje 172 kanatéw, w tym 46 z moca rowna lub wigksza od 10
kW. Program dociera do 99,39% ludnosci.

Programy regionalne TVP3 przy wykorzystaniu 42 kanalow, w tym 20 kanatow z
moca promieniowana réwna lub wigksza od 10 kW docieraja do 75,42% ludnosci.

Zapewnia to pokrycie powierzchniowe programem TVP1 w 98,9% programem TVP2
w 98,88% 1 programami regionalnymi w 58,0%.

Pokrycie powierzchniowe poszczegolnymi programami zostalo zobrazowane na
zalgczonych mapach Polski wykonanych przez Departament Techniki KRRiT.

W 2005 roku wzrosto pokrycie programem TVP1 i TVP2 w stosunku do 2004 roku.

W 2005 roku wydano 77 decyzji dotyczacych zmiany parametrow technicznych stacji
nadawczych programow telewizji publicznej. W tym pig¢ decyzji przydzielajacych nowe
rezerwacje dla programow 112 TVP.

Baza studyjna

Baze studyjna telewizji publicznej, na ktoéra sklada si¢ siedemnascie oddziatow
terenowych TVP oraz osrodek centralny w Warszawie, w wigkszo$ci przypadkéw tworza
urzadzenia profesjonalne wysokiej klasy, zar6wno analogowe jak i cyfrowe.

Telewizja Polska oprocz centralnego osrodka w Warszawie posiada nastgpujace
oddziaty terenowe: w Warszawie, Bialymstoku, Bydgoszczy, Gdansku, Gorzowie
Wielkopolskim, Katowicach, Kielcach, Krakowie, Lublinie, todzi, Olsztynie, Opolu,
Poznaniu, Rzeszowie, Szczecinie 1 Wroctawiu.

Telewizja Polska dysponuje tacznie 41 studiami. Najwigcej spos$rod nich - 13 znajduje
si¢ w Warszawie. Pozostale 28 studiow znajduje si¢ w oddziatach terenowych. Struktura
studiow jest nastepujaca: 23 studia produkcyjne, 9 studiow szybkiego przebiegu oraz 9
studiow emisyjnych.

Telewizja Polska dysponuje nowoczesnym sprzgtem w dziedzinie technologii
telewizyjnej. Studia telewizyjne sa wyposazone w kamery cyfrowe i analogowe, nowoczesne
miksery, urzadzenia i sprz¢t kontrolno — pomiarowy oraz profesjonalny sprzet oswietleniowy
w tym komputerowe nastawnie oswietleniowe. Stopniowo nastgpuje wymiana urzadzen starej
generacji, pracujacych w technologii analogowej, na sprzgt cyfrowy. Wprowadzana jest
automatyzacja procesOw technologicznych oraz budowa sieci umozliwiajacej przesylanie
materialéw 1 danych w pakietach.

Telewizja Polska zapewnia realizacj¢ techniczna programéw na najwyzszym
profesjonalnym poziomie, z dzwigkiem w wersji stereofonicznej, w technologii analogowej
PAL i component oraz w technologii szeregowego componentu cyfrowego. Realizacja
odbywa si¢ w dwoch formatach wymiarow obrazu: standardowego 4:3 oraz
szerokoekranowego 16:9.
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Zapis programow realizowany jest w formatach Betacam SP, Digital Betacam, DV
1 zapis dyskowy.

Rozw¢j nowych technologii pociaga za soba konieczno$¢ dalszej cyfryzacji sprzetu
produkcyjnego i zastgpowanie technologii analogowych technologami cyfrowymi.
Roéwnolegle rozwijany jest system zintegrowanych sieci obejmujacych wszystkie etapy
produkcji telewizyjnej. Ma to gldwnie znaczenie dla nowego kierunku dzialania, jakim dla
TVP sa multimedia tzn. Internet, telewizja interaktywna oraz kanaty tematyczne. Rozwoj
zaplecza technicznego wymaga inwestycji w serwery baz danych, narzedzia programistyczne,
sieci szerokopasmowe.

2. SYTUACJA FINANSOWO - EKONOMICZNA PUBLICZNEJ
RADIOFONII I TELEWIZJI

Na podstawie ustawy z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii 1 telewizji od 1994 roku

dziata 19 nadawcdow publicznych: 18 spotek radiofonii publicznej oraz Telewizja Polska S.A.

Zgodnie z art. 31 ww. ustawy przychodami nadawcow publicznych, z ktorych finansowana

jest ich dziatalno$¢ sa wptywy pochodzace z:

e optat abonamentowych za uzywanie odbiornikéw radiowych i telewizyjnych, odsetek za
zwloke w ich uiszczaniu, kar za uzywanie nie zarejestrowanych odbiornikow radiowych 1
telewizyjnych,

e obrotu prawami do audycji,

e reklam i1 audycji sponsorowanych,

e innych zrdodet.

Przychodami spétek publicznej radiofonii i telewizji moga by¢ rowniez dotacje z budzetu
panstwa.

Przychody z rachunku bankowego KRRIiT

Na finansowanie nadawcéw publicznych przekazywane byty srodki zgromadzone na
wyodrgbnionym rachunku bankowym KRRIiT z tytutu:

e wplywow z optat abonamentowych za uzywanie odbiornikéw radiowych i telewizyjnych,

e wplywow pozaabonamentowych, to jest z tytulu odsetek za zwloke w uiszczaniu optat
abonamentowych, kar za uzywanie nie zarejestrowanych odbiornikow radiowych i
telewizyjnych, odsetek od Rejonowych Urzedéw Poczty Polskiej za nieterminowe
przekazywanie wptywow z oplat abonamentowych, odsetek bankowych od kapitalizacji
srodkow, ktore gromadzone byty na wyodregbnionym rachunku KRRiT.

W poszczegblnych latach okresu 1994 - 2005 stosowany byl nastgpujacy klucz
podziatu wptywow z optat abonamentowych pomiedzy radiofonig i telewizj¢ publiczna:

Telewizja Radiofonia
Polska S.A. Publiczna
1994 rok 67% 33%
lata 1995 -1996 60% 40%
1997 rok 62% 38%
lata 1998 -2005 60% 40%
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Radiofonia publiczna

W latach 1994 - 2005 dla spotek radiofonii publicznej z rachunku bankowego KRRiT
(wplywy abonamentowe + wpltywy pozaabonamentowe) przekazano $rodki wyodrebnione na
czgéciowe finansowanie przedsigwzig¢ inwestycyjnych o charakterze rozwojowym, ktore
stanowity odpowiednio: 1994 rok - 8,9%, 1995 rok - 8,8%, 1996 rok - 16,7%, 1997 rok -
11,5%, 1998 rok - 20,4%, 1999 rok — 24,9%, 2000 rok — 7,4%, 2001 rok —3,0% , 2002 rok —
2,8%, 2003 rok — 3,4%, 2004 rok — 2,8%, 2005 rok — 2,5% przekazanych §rodkow ogdtem
spotkom radiofonii i telewizji publiczne;.

Dla Polskiego Radia S.A. w Warszawie w latach 1998-2000 roku przyznane zostaty
dodatkowe s$rodki z wptywow abonamentowych w wysokosci 40 miIn zt na czeSciowe
finansowanie zadania inwestycyjnego zwiazanego z budowa i wyposazeniem Radiowego
Centrum Nadawczego I Programu PR w Solcu Kujawskim.

Natomiast w latach 2001-2005 wyodrgbniono z prognozowanych wplywow
abonamentowych dla Polskiego Radia S.A. w Warszawie $rodki w kwocie 65,5 min zi,
z przeznaczeniem na dziatalno$¢ inwestycyjna zwiazana z cyfryzacja produkcji tekstowo-
dzwigkowe;.

W 2003 roku wyodrgbniono réwniez srodki dla 17 spoétek regionalnej radiofonii
z przeznaczeniem na zadania inwestycyjne zwiazane z realizacja cyfryzacji procesow
technologicznych w tacznej wysokosci 8,5 min zt (po 0,5 min zt dla kazdej spotki
regionalnej).

Ponadto zgodnie z zapisami ustawy o radiofonii i telewizji Krajowa Rada w ramach
kwoty wplywow abonamentowych prognozowanych dla Polskiego Radia S.A. w Warszawie
na 2005 rok wyodrgbnita §rodki na finansowanie kosztow rozpowszechniania programéw dla
zagranicy w wysokosci okoto 3,5 mln zt (2002 rok — 5,8 min zt, 2003 rok — 3,0 min zi, 2004
rok — 3,5 min z}).

Na podstawie uchwaly KRRiT Nr 329/2004 z dnia 30 czerwca 2004 roku przekazano
w 2005 roku spotkom radiofonii publicznej wptywy abonamentowe z rachunku bankowego
KRRIiT w lacznej wysokosci 367.282 tys.zt (kwota tacznie ze srodkami wyodrgbnionymi na
zadania specjalne dla Polskiego Radia S.A. w Warszawie z przeznaczeniem na dzialalno$¢
inwestycyjna zwiazana z procesem cyfryzacji produkcji tekstowo-dzwigkowej oraz
modernizacjg 1 wyposazenie siedziby Orkiestry Kameralnej] Amadeus w Poznaniu). Kwota ta
uwzgledniajac wptywy abonamentowe z tytutu zaleglych z 2002 roku rozliczen z Urzedem
ds. Kombatantow i Os6b Represjonowanych bylta o 3,5% nizsza od prognozy (380.500 tys.z}).

Natomiast zgodnie z uchwalami KRRiT Nr 90/2005 z 8 marca 2005 roku oraz
Nr 438/2005 z dnia 22 wrze$nia 2005 roku, na konta spotek radiofonii publicznej zostaty
przekazane wplywy pozaabonamentowe w tacznej wysokosci 5.402 tys.zt.

Telewizja publiczna

Zgodnie z uchwata KRRiT Nr 329/2004 z dnia 30 czerwca 2004 roku, prognoza
wplywoéw abonamentowych dla Telewizji Polskiej S.A. na 2005 rok wynosita facznie 544.5
min zl, w tym S$rodki wyodrgbnione w kwocie 4,5 min zl, na koszty zwigzane z
uruchomieniem z dniem 1 stycznia 2005 roku 4 nowych oddziatéw terenowych.

Wptywy abonamentowe dla TVP na finansowanie dzialalnosci w 2005 roku
przekazane zostaly na konto Telewizji Polskiej S.A. w Warszawie w wysokosci 525,6 min zt
(facznie z wptywami abonamentowymi z tytutu zalegtych z 2002 roku rozliczen z Urzgdem
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ds. Kombatantow 1 Osob Represjonowanych - 21,6 mln zl), stanowiacej 96,5% kwoty
prognozowane;.

Rozliczenie sposobu wykorzystania przez Telewizj¢ Polska S.A. wplywoéw abonamentowych
przedstawia ponizsze zestawienie:

(w mln zt)
2004 rok 2005 rok Dynamika zmian w %
SC Prognoza . Prognoza .
TRESC wg fchwai Wykoname wg fchwa{ Wykoname V) kol. 4:2 kol. 5:3
KRRiT® bilansowe KRRIT przedbilansowe
1 2 3 4 5 8 9
1. Abonamentowe
OGOLEM 5279 519,1 544,5 502,1 103,1% 96,7%
Z tego:
1. Program
ogoblnokrajowy TVP
S.A. 3379 329,1 350,0 306,6 103,6% 93,2%
Z tego:
1.1 Zaktad Glowny 2459 236,7 290,0 2247 117,9% 94,9%
1.2 Oddziaty
Terenowe 60,0 63,5 60,0 56,0 100,0% 88,2%
1.3 Program
Satelitarny
TV Polonia 32,0 28,9 X 259 X 89,6%
2. Oddziaty Terenowe
TVP S.A. na finan-
sowanie programu
regionalnego i w
roztaczonej sieci
"Dwojki" 190,0 190,0 194,5 195,5 102,4% | 102,9%
a) program
regionalny 140,0 139.8 X 146,3 x| 104,6%
b) tzw. "pasmo
wspolne" 50,0 50,2 X 492 X 98,0%

® bez srodkéw na zadania specjalne w kwocie 12,4 min zt

N podane przez TVP S.A. bez srodkow z tytutu zaleglych rozliczen z 2002 roku z Urzgdem ds. Kombatantow i
Oso6b Represjonowanych, ktore wyniosty 21,6 min zt

Zgodnie z zapisami ustawy o radiofonii i telewizji Krajowa Rada okres$lita minimalna
kwote wpltywow abonamentowych na finansowanie audycji tworzonych przez oddziaty
terenowe Spoltki do rozpowszechniania na antenie ogolnokrajowej w 2005 roku w wysokosci
60 mln zt (w 2003 roku - 61 min zt, w 2004 roku — 60 mln zt).

Natomiast Zarzad Spotki przeznaczyt na ten cel wptywy abonamentowe w wysokosci
56,0 min zi.

Wpltywy abonamentowe okreslone przez Krajowa Rade dla oddziatéw terenowych
TVP S.A. na finansowanie programow regionalnych i w roztacznej sieci ,,.Dwojki” na
poziomie minimalnym okreslone zostalty na 2005 rok w wysokosci — 194,5 mln zl. Zarzad
Spotki przeznaczyt na ten cel $rodki w wysokosci 195,5 min zt (w 2003 roku — 192,2 min zi,
2004 roku — 190,0 min zt).
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Lacznie wptywy abonamentowe przeznaczone na finansowanie produkcji antenowej
Oddzialéw Terenowych wyniosty 251,5 mln zt.
Natomiast kwota wykorzystana na finansowanie dziatalnosci TV Polonia w wysokosci
25,9 min zt.
* k %
Srodki z rachunku bankowego KRRiT przekazane tacznie spotkom radiofonii i
telewizji publicznej w 2005 roku wyniosty tacznie okoto 898,7 min zl, z tego: wptywy

abonamentowe — 892,9 mln zt i wplywy pozaabonamentowe okoto 5,8 mln zt, co
szczegOtowo przedstawia ponizsza tabela:

w tys.zl
struktura %
TRESC Wplywy Wplywy Razem udziatu
abonamentowe | pozaabonamentowe
(do kol.4)
1. 2. 3. 4. 5.
1. Telewizja Polska SA 525584 447 526 031 58,53%
w Warszawie
(58,86%) (7,64%)
2. Polskie Radio S.A. 204 346 578 204 924 22,80%
w Warszawie
(22,89%) (9,88%)
3. 17 spotek regionalnych 162 936 4 824 167 760 18,67%
(18,25%) (82,48%)
4. RAZEM 892 866 5 849 898 715 100,00%
(100,00%) (100,00%)

Wplywy pozaabonamentowe stanowity okoto 0,6% wszystkich §rodkoéw przekazanych
nadawcom publicznym z rachunku bankowego KRRiT.

W 2005 roku przekazane zostato do TVP S.A. 58,53% $rodkéw z rachunku bankowego
KRRIiT (wpltywy abonamentowe i pozaabonamentowe), a facznie do wszystkich spotek radia
publicznego na poziomie 41,47%.

Wykorzystanie Srodkow publicznych 2005 roku

Zgodnie z art. 2 1 4 ustawy z dnia 2 kwietnia 2004 roku o zmianie ustawy o radiofonii
i telewizji (Dz.U. z 2004 roku Nr 91, poz. 874 ogloszony dnia 30 kwietnia 2004 r.)
poczawszy od 1 lipca 2004 r. spotki radiofonii 1 telewizji publicznej przedstawiaja Krajowej
Radzie rozliczenie §rodkow publicznych.

Krajowa Rada Radiofonii i telewizji przyjela w dniu 3 czerwca 2004 roku
rozporzadzenie w sprawie uzupetnienia opisu zasad prowadzenia dokumentacji zwiazanej z
polityka rachunkowos$ci w spotkach radiofonii i telewizji publicznej oraz okreslenia sposobu
sporzadzenia sprawozdan kwartalnych i rocznych sktadanych Krajowej Radzie Radiofonii i
Telewizji przez spotki radiofonii i telewizji publicznej, okreslajace zakres informacji
sporzadzanych sprawozdan i uzupehiajacej dokumentacji, pozwalajacych na zapewnienie
zasad jawnosci 1 przejrzystosci wykorzystania przez publiczna radiofonig i1 telewizj¢ Srodkow
przeznaczonych na realizacje misji publicznej.
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Spotki przekazywaly sprawozdania z poniesionych wydatkéw 1 kosztow na realizacje misji
publicznej w 2005 roku.

Rozlicznie $§rodkow publicznych (srodki z rachunku bankowego KRRiT oraz dotacje
budzetowe) przekazanych w 2005 roku spétkom radiofonii i telewizji publicznej, przedstawia

si¢ nastgpujaco:
1. Stan $rodkow publicznych na dzien 1 stycznia 2005 roku, razem 40.093.6 tys. zt
z tego:
1.1. dotacje budzetowe 159,3 tys.zt (].2,18%)
1.2. $rodki z rachunku bankowego KRRiT, razem 39.934,2 tys.zt (1.97,82%)
z tego:
a) wpltywy abonamentowe 36.121,6 tys.zt
b) wptywy pozaabonamentowe 3.812,6 tys.zt
2. Wplywy $rodkow publicznych w 2005 roku, razem 900.086.7 tys.zt
Z tego:
2.1. dotacje budzetowe 1.371,8 tys.zt (tj. 0,60%)
2.2. $rodki z rachunku bankowego KRRiT, razem 898.714,9 tys.z(tj. 99,40%)
z tego:
2.2.1. I kwartal, razem 315.741,0 tys.zt
z tego:
a) wpltywy abonamentowe 313.563,0 tys.zt
b) wptywy pozaabonamentowe 2.178,0 tys.zt
2.2.2. 1 kwartal, razem 202.065,3 tys.zt
Z tego:
a) wpltywy abonamentowe 202.065,3 tys.zt
b) wptywy pozaabonamentowe 0,0 tys.zt
2.2.3. I kwartal, razem 200.007,2 tys.zt
z tego:
a) wpltywy abonamentowe 196.336,2 tys.zt
b) wpltywy pozaabonamentowe 3.671,0 tys.zt
2.2.4. 1V kwartal, razem 180.901,6 tys.zt
Z tego:
a) wpltywy abonamentowe 180.901,6 tys.zt
b) wptywy pozaabonamentowe 0,0 tys.zt

3. Srodki publiczne w dyspozycji spotek w 2005 roku, razem 940.180.2 tys.zt
z tego:
3.1. dotacje budzetowe 1.531,1 tys.zt
3.2. §rodki z rachunku bankowego KRRiT, razem 938.649,1 tys.zt

4. Wydatki finansowane ze srodkoéw publicznych w 2005 roku, razem  916.259.1 tys. zt

z tego:
4.1. z dotacji budzetowych 735,3 tys.zt (tj. 0,13%)
4.2. ze srodkéw z rachunku bankowego KRRIT,
razem 915.523,8 tys.zt (1.99,87%)
z tego:
4.2.1. w I-szym kwartale, razem 187.494,9 tys.zt
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z tego z:
a) wptywdéw abonamentowych
b) wplywow pozaabonamentowych

4.2.2. w Il-gim kwartale, razem
z tego z:

a) wplywow abonamentowych

b) wpltywéw pozaabonamentowych

4.2.3. w IlI-cim kwartale, razem
z tego z:

a) wptywéw abonamentowych

b) wpltywdéw pozaabonamentowych

4.2.4. w IV-tym kwartale, razem
z tego z:

a) wpltywdéw abonamentowych

b) wptywow

pozaabonamentowych

186.228,7 tys.zt
1.266,2 tys.zt

265.721,3 tys.zt

264.746,4 tys.zt
974,9 tys.zt

244.250,5 tys.zt

242.886,2 tys.zt
1.364,3 tys.zt

218.057,1 tys.zt
216.092,8 tys.zt

1.964,3 tys.zt

Wydatki poniesione przez spétki radiofonii i telewizji publicznej razem, na zadania
zgodnie z art.21 ust.1a ustawy o rtv 1 finansowane ze §rodkow publicznych ($rodki z rachunku
bankowego KRRiT oraz dotacje budzetowe), na podstawie sprawozdan kwartalnych
otrzymanych z poszczegolnych spotek, przedstawiaja si¢ nastgpujaco:

w tys.zl
Tworzenie i rozpowszechnianie Prowadzenie
Budowa i prac nad
eksploatacja nowymi
Spotki Innych Programow | nadawczychi | technikami
radiofonii | programéw programéw programéw | dla odbiorcow | przekaznikow | tworzenia Razem
regionalnej | ogolnokrajo- | regionalnychra dla za granica ych stacji programow
wych zem spotecznosci radiowychi | radiowych i
lokalnych telewizyjnych | telewizyjnyc
1. 2. 3. 4, 5. 6 7. 8
Razem
spotki
radiofonii i
telewizji
publicznej 493 504,6 360 692,1 1953,3 33 764,5 43933 21951,3 916 259,1
Z tego
1. Polskie
Radio S.A.
W
Warszawie 178 180,0 0,0 0,0 2 779,0 4016,9 19787,9| 204 763,8
2. Telewizja
Polska S.A.
w
Warszawie 315 324,6 196 161,3 0,0 30985,5 0,0 10452 | 543516,6
3.Spotki
regionalnej
radiofonii,
razem 0,0 164 530,8 19533 0,0 376,4 11182 167 978,7

10
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Natomiast wydatki poniesione przez nadawcoéw publicznych w2005 roku
finansowane ze $rodkéw uzyskanych z rachunku bankowego KRRiT w tacznej kwocie

915 523,8 tys.zl, byly przeznaczone na misj¢ zwiazang z:

1) tworzeniem i rozpowszechnianiem programow ogdlnokrajowych, razem 493.482,6 tys.zt

Z tego:

1.1) Telewizja Polska S.A. 315.324,6 tys.zt

1.2) Polskie Radio S.A. 178.158,0 tys.zt
2) tworzeniem i rozpowszechnianiem programow regionalnych, razem

Z tego:

2.1) Telewizja Polska S.A. 196.161,3 tys.zt

2.2) spoiki regionalnej radiofonii 163.817,4 tys.zt

3) tworzeniem i rozpowszechnianiem innych programow dla
odbiorcow za granica w jezyku polskim i innych jezykach

Z tego:
3.1) Telewizja Polska S.A. 30.985,5 tys.zt
3.2) Polskie Radio S.A. 2.779,0 tys.zt

4) tworzeniem i rozpowszechnianiem programéw realizujacych
demokratyczne, spoleczne i kulturalne potrzeby spolecznos$ci
lokalnych, przez 4 spétki regionalnej radiofonii, razem

z tego:

4.1) Radio Koszalin S.A. 606,8 tys.zt

(program miejski w Stupsku)

4.2) Radio Olsztyn S.A.

(program dla mniejszo$ci ukrainskiej) 216,5 tys.zt

4.3) Radio Wroctaw S.A.

(program miejski Wroctaw) 680,4 tys.zt

4.4) Radio Zachdd S.A. w Zielonej Gorze

(program miejski w Gorzowie Wielkopolskim) 449,7 tys.zt

5) budowa i eksploatacja nadawczych 1 przekaznikowych
stacji radiowych i telewizyjnych, razem

z tego:

5.1) Polskie Radio S.A. 4.016,9 tys.zt
5.2) spoiki regionalnej radiofonii, razem 376,4 tys.zt
Z tego:

5.2.1) Radio Bydgoszcz S.A. 211,4 tys.zt

5.2.2) Radio Opole S.A. 165,0 tys.zt

6) prowadzeniem prac nad nowymi technikami tworzenia
programéw radiowych i telewizyjnych, razem

z tego:

6.1) Telewizja Polska S.A. 1.045,2 tys.zt
6.2) Polskie Radio S.A. 19.787,9 tys.zt
6.3) spotki regionalnej radiofonii, razem 1.118,2 tys.zt
Z tego:

6.3.1) Radio Koszalin S.A. 998.,2 tys.zl

(t]. 53,9%)

359.978,7 tys.zt

(t]. 39.3%)

33.764,5 tys.zt
(tj. 3,7%)

1.953,3 tys.zt
(. 0,2%)

43933 tys.zt
(tj. 0,5%)

21.951,3 tys.zt
(4. 2,4%)
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6.3.2) Radio dla Ciebie S.A. w Warszawie  120,0 tys.zt

5. Stan $rodkow publicznych na 31grudnia 2005 roku, razem 24.231.2 tys.zt
Z tego:
5.1 dotacje budzetowe 795,8 tys.zt (1. 5,31%)
5.2 $rodki z rachunku bankowego KRRiT, razem 23.435,4 tys.zk(tj. 94,69%)
Z tego:
a) wpltywy abonamentowe 19.343,5 tys.zt
Z tego:
a.1) Telewizja Polska S.A. 18.730,6 tys.zt
a.2) Polskie Radio S.A. 409,3 tys.zt
a.3) Spoiki regionalne, razem 203,6 tys.zt
b) wptywy pozaabonamentowe 4.091,9 tys.zt
z tego:
b.1) Telewizja Polska S.A. 477,0 tys.zt
b.2) Polskie Radio S.A. 0,0 tys.zt
b.3) Spotki regionalne, razem 3.614,9 tys.zt

Nalezy zaznaczy¢, ze pozostale na dzien 31 grudnia 2005 roku $rodki przekazane spotkom
radiofonii i telewizji z rachunku bankowego KRRiT, przechodza do wykorzystania w |
kwartale 2006 roku.

Wplywy abonamentowe, ktére pozostaty z wczesniej przyznanych celowo srodkow Telewizji
Polskiej S.A. w Warszawie na 31 grudnia 2005 roku wyniosty 18.730.6 tys.zt i dotyczyty
nastepujacych zadan:

1) koprodukcji programow z ARTE 465,6 tys.zt
2) zadan zwiazanych z wdrazaniem

telewizji interaktywnej 16.101,2 tys.zt
3) programu SAP R/3 286,3 tys.zt
4) pozostatej dzialalnosci misyjnej 1.877,5 tys.zt

beda wykorzystane na wydatki w I kwartale 2006 roku.
Rozdysponowanie srodkéw z wyodrebnionego rachunku KRRiT w latach 2003-2005,
na jednostki radiofonii i telewizji publicznej, prezentuje ponizsze zestawienie:

(w tys.zt)
Dynamika zmian
N 2003 rok | 2004rtok | 2005 rok w %
TRESC wykonanie wykonanie wykonanie | 0010003 | 20052004 | 20052003
1 2 3 4 5 6 7

1. Wplywy abonamentowe
razem, 905 100 898 700 892 866 99,3 99,3 98,6
z tegq:
1. Srodki wyodrebnione na

zadania rozwojowe, razem: 44 200 33529 24 131 75,9 72,0 54,6
z tego dla:
. 1) Telewizji Polskiej S.A 21 200 12 389 4343

584 35,0 20,5

. 2) Jednostki radiofonii
publicznej, razem 23 000 21 140 19 788 91,9 93,6 86,0
. a) Polskiego Radia S.A. 14 500 21 140 19 788 145,8 93,6 136,5
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. “b) spotek regionalne;j 3500 X X X X X
radiofonii
. 2. Pozostate srodki,
. razem, 860 900 865171 868 735 100,5 1004 100,9
Z tego:
. 1/ Telewizja Polska S.A. 516 540 519102 521241
100,5 100,4 100,9
2/ Jednostki radiofonii
publicznej, razem 344 360 346 069 347 494 100,5 100,5 100,9
Z tego:
a/ Polskie Radio S.A. 184 578 183 634 184 558 99,5 100,5 100,0
b/ Spolki regionalnej
radiofonii, razem 159 782 162 435 162 936 101,7 100,3 102,0
3. RAZEM (poz.1+2)
1) Telewizja Polska S.A. 537 740 531491 525584
98,8 98,9 97,7
2) Jednostki radiofonii
publicznej, razem 367 360 367 209 367 282 100,0 100,0 100,0
a) Polskie Radio S.A. 199 078 204 774 204 346
102,9 99,8 102,6
b) spotki regionalnej radiofonii -
razem 168 282 162 435 162 936 96,5 100,3 96,3
II. Wplywy poza-
abonamentowe, razem 13 912 8282 5849 59,5 70,6 42,0
Z tego:
a) Telewizja Polska S.A. 515 1120 447 217,5 39,9 86,8
b) Jednostki radiofonii
publicznej, razem 13 397 7162 5402 53,5 75,4 40,3
Z tego:
a) Polskie Radio S.A. 4467 980 578 21,9 59,0 12,9
b) Spotki regionalnej
radiofonii, razem 8930 6182 4 824 69,2 78,0 54,0
II1. RAZEM S$rodki
przekazane z rachunku
KRRIiT (I+11), 919 012 906 982 898 715 98,7 99,1 97,8
Z tego:
1.Telewizja Polska S.A. 538 255 532611 526 031 99,0 98,8 97,7
2.Jednostki radiofonii
publicznej, razem 380 757 374 371 372 684 98,3 97,0 97,9
Z tego:
a)Polskie Radio S.A. 203 545 205 754 204 924 101,1 95,6 100,7
b) Spoéiki regionalnej
radiofonii, razem 177212 168 617 167 760 95,1 99,5 94,7

Przekazane w 2005 roku $rodki z rachunku bankowego KRRiT w wysokos$ci okoto 899 min
zh, byly nizsze w poréwnaniu z poprzednimi latami (2003 rok — 919 mln zt, 2004 rok — 907
min zt).

W latach 2003-2005 przekazano nadawcom publicznym $rodki wyodrgbnione na
zadania specjalne w lacznej wysokosci 101.860 tys.zt, tj. 3,8% z kwoty ogotem wplywow
abonamentowych ( 2.696.666 tys.zt).

Srodki te przekazano na finansowanie specjalnych zadan:

1)Telewizja Polska S.A, razem 37.932 tys.zt (tj. 37,2%)
2) Polskie Radio S.A. , razem 55.428 tys.zt (tj. 54,5%)
3) spotki regionalne, razem 8.500 tys.zt (1. 8,3%)
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W latach 2003-2005 odnotowano nastgpujaca dynamike zmian wpltywoéw
abonamentowych (liczonych facznie ze $rodkami wyodrgbnionymi) dla spoétek radiofonii i

telewizji publicznej (w %):

TRESC

2005

2004 2005 2003

2003 2004

1. Telewizja Polska S.A.
w Warszawie

2. Jednostki publicznej
radiofonii, razem:
Z tego:

1) Polskie Radio S.A.
w Warszawie

2) Spofki regionalne;j
radiofonii

-1,2 - 1,1 -23

0,0 0,0 0,0

3. RAZEM
Spotki radiofonii
1 telewizji

-0,7 -0,7 -1,4

Nalezy odnotowa¢ wzrost $rodkéw przekazanych Polskiemu Radiu S.A. z
jednoczesnym spadkiem poziomu $rodkoéw dla TVP S.A., na co wplynat wyzszy poziom
srodkéw wyodrebnionych na zadania specjalne dla Polskiego Radia S.A.

W latach 2003-2005 z rachunku bankowego KRRIiT przekazano spotkom radiofonii i

telewizji publicznej $rodki w tacznej wysokosci:

Z tego:
e wplywy abonamentowe
e wplywy pozaabonamentowe

Srodki te otrzymaty:

1. Telewizja Polska S.A. w Warszawie
2. Jednostki radiofonii publicznej, razem
z tego:
a) Polskie Radio S.A. w Warszawie
b) spotki regionalnej radiofonii

publicznej, razem

2 724 709 tys. zt

2 696 666 tys. zt
28 043 tys. zt

(99,0%)
( 1,0%)

1 596 897 tys. zt (tj. 58,6%)
1 127 812 tys. 7k (tj. 41,4%);liczone jako 100.0%

614 223 tys. zt (tj. 22,5%) ; 54,5%

513 589 tys. zt (t. 18,9%) ; 45,5%
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Poziom wudzialu poszczegdlnych

nadawcow  publicznych  we

wptywach

abonamentowych przekazanych w wybranych latach okresu 2003-2005 przedstawial sig

nastepujaco:
(w tys.zt)
TRESC 2003 r. 2004 r. 2005 r.
1 2 3 4
905 100 898 700 892 866
OGOLEM (100,0%) (100,0%) (100,0%)
) 44 200 33529 24131
1. Srodki wyodrgbnione (4,883%) (3,731%) (2,703%)
I1. Srodki do podziahu
na spotki radiofonii 860 900 865171 868 735
i telewizji (95,117%) (96,269%) (97,297%)
jako 100,0%
516 540 519102 521 241
TELEWIZJA POLSKA S.A. (60,000%) (60,000%) (60,000%)
344 360 346 069 347 494
RADIOFONIA PUBLICZNA (40,000%) (40,000%) (40,000%)
7 tego:
1) POLSKIE RADIO S.A. 184 578 183 634 184 558
(21,440%) (21,225%) (21,244%)
2) SPOLKI REGIONALNE 159 782 162 435 162 936
(18,560%) (18,775%) (18,756%)
Z tego.
BIALYSTOK 9 650 9147 9207
1,121% 1,057% 1,060%
BYDGOSZCZ 8623 8703 8 905
1,002% 1,006% 1,025%
GDANSK 9374 9514 9576
1,089% 1,100% 1,102%
KATOWICE 9 465 9 688 9 681
1,099% 1,120% 1,114%
KIELCE 9526 9023 8 892
1,107% 1,043% 1,024%
KOSZALIN 10 574 10234 9 841
1,228% 1,183% 1,133%
KRAKOW 10 191 9636 9575
1,184% 1,114% 1,102%
LUBLIN 9346 10280 10 467
1,086% 1,188% 1,205%
LODZ 7 842 8288 8512
0,911% 0,958% 0,980%
OLSZTYN 8783 8 844 8 904
1,020% 1,022% 1,025%
OPOLE 8 462 9563 9752
0,983% 1,105% 1,123%
POZNAN 9502 10 052 10 096
1,104% 1,162% 1,162%
RZESZOW 9 682 10 048 10 093
1,125% 1,161% 1,162%
SZCZECIN 8278 8772 8742
0,962% 1,014% 1,018%
WARSZAWA 9 146 10 055 10 393
1,062% 1,162% 1,196%
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WROCLAW 11824 11240 10913
1,373% 1,299% 1,256%
ZIELONA GORA 9514 9348 9287
1,105% 1,081% 1,069%

W omawianym okresie wpltywy abonamentowe w ramach radiofonii publicznej

przekazane zostaly nastgpujaco:

Polskie Radio S.A.
w Warszawie

e 2003 rok
e 2004 rok
e 2005 rok

53,6%
53,1%
53,1%

Spoiki regionalnej radiofonii
publicznej — razem

46,4%
46,9%
46,9%

Przecigtnie na 1 spotke regionalna przypadala nastgpujaca kwota wpltywow abonamentowych:
2003 rok —9.399 tys.zt, 2004 rok — 9.555 tys.zt, 2005 rok — 9.584 tys.zl.

Nalezy jednak odnotowa¢, iz wystapity zréznicowania migdzy poszczegdlnymi spotkami, co
w latach 2003-2005 uksztattowalo si¢ nastgpujaco:

2003 rok 2004 rok 2005 rok
¢ minimum 7.842 tys.zt 8.288 tys.zt 8.512 tys.zt
(Radio L6dz) (Radio L6dz) (Radio L6dz)
e maksimum 11.824 tys.zt 11.240 tys.zt 10.913 tys.zt

(Radio Wroctaw) (Radio Wroctaw) (Radio Wroctaw)

Na powyzsze wplywaly przede wszystkim zroznicowanie migdzy spotkami regionalnymi
poziom wydatkow na ustugi transmisyjne oraz inwestycje odtworzeniowe, a takze
finansowanie programéw miejskich.

Dynamika wptywoéw abonamentowych w latach 2003-2005 w jednostkach publicznej
radiofonii i telewizji przedstawiata si¢ nastgpujaco:

w tys. zt
L, Wvk . Dynamika zmian
TRESC ykonanie w %
2003r. | 2004r. | 2005r. [2004/2003]2005/2004 [ 2005/2003
1. 2. 3. 4, 5. 6. 7.

OGOLEM 905 100 898700 892 866 99,3% 99,4% 98,6%
z tego:
1) TVP S.A. 537740\ 531491| 525584 98,8% 98,9% 97,7%
2) Radiofonia publiczna 367360 367209 367282 100,0%| 100,0%|  100,0%
z tego:
- Polskie Radio S.A. 199 078 204 774| 204346 102,9% 99.8%|  102,6%
- Spoiki regionalne 168282| 162435 162936 96,5%|  100,3% 96,8%

Wielkosci zawarte w powyzszej tabeli zawieraja kwoty wplywow abonamentowych
wedlug warto$ci nominalnej. Jesli natomiast uwzgledni si¢ wskaznik $redniorocznego
wzrostu cen towarow 1 ustug konsumpcyjnych, to realna warto$¢ wplywow abonamentowych
w latach 2003-2005 wg cen 2005 roku przedstawia si¢ nastgpujaco:
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w tys.zt
TRESC Wykonanie porownywalne Dynan‘l;/koi zmian
2003 1. " | 2004 .2 | 2005 r.® [2004/2003|2005/2004]2005/2003
1. 2. 3. 4. 5. 6. 7.

OGOLEM 956 451| 917 573| 892 866 95,9% 97.3%|  93,4%
z tego:

1) TVP S.A. 568 249| 542 652| 525584 95,5% 96,9%|  92,5%

2) Radiofonia publiczna 388202 374920 367282 96,6% 98,0%|  94,6%
z tego:

- Polskie Radio S.A. 210373 209 074| 204 346 99.4% 97.7%|  97,1%

- Spolki regionalne 177 829 165846 162936 93,3% 98,2%|  91,6%

U faktyczne wykonanie 2003 roku x 1,035x 1,021
? faktyczne wykonanie 2004 roku x 1,021
Y faktyczne wykonanie 2005 roku

Jak wynika z informacji zawartych w zamieszczonej powyzej tabeli, realna warto$¢
wplywow abonamentowych ogélem przekazanych do jednostek publicznej radiofonii i
telewizji w 2005 roku w poréwnaniu do 2003 roku ulegta obnizeniu o 5,7%, z tego:

e w Telewizji Polskiej S.A. w Warszawie o 7,5%

e w spolkach radiofonii publicznej o 5,4%
z tego:

- w Polskim Radiu S.A. w Warszawie o0 2,9%

- w spdtkach radiofonii regionalnej o 8,4%

W trakcie 2005 roku, na postawie 2 uchwal KRRiT przyznane zostaty $rodki z
wpltywow pozaabonamentowych w tacznej kwocie 5.849 tys.zl na nastgpujace zadania:

1) Telewizja Polska S.A., razem
z przeznaczeniem na koszty magazynu popularno-
naukowego ,,Symulator faktu”

2) Polskie Radio S.A., razem

z tego:

2.1) sfinansowanie kosztow zwiazanych z prezentacja
dorobku radiofonii publicznej w dziedzinie

reportazu radiowego

2.2) na sfinansowanie kosztow zwiazanych z obstuga
XV Migdzynarodowego Konkursu Pianistycznego

im. F.Chopina

3) spoiki regionalne, razem
z tego poszczegdlne spotki regionalne:

3.1) Biatystok
z tego na sfinansowanie:
3.1.1) kosztow produkcji audycji dla mniejszosci
narodowych

447 tys.zt

578 tys.zt

31 tys.zt

547 tys.zk

4.824 tys.zt

293 tys.zt

120 tys.zt
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3.1.2) czegsciowe kosztow wymiany wyeksplo-
atowanego sprzgtu reporterskiego oraz
monograficznych mikrofondw na cyfrowe
rejestratory z mikrofonami
stereofonicznymi

3.1.3) uruchomienia nowego nadajnika

w Biatowiezy

3.1.4) realizacji cyklu ,,Prozaicy”

3.1.5) produkcji stuchowiska
»Kretowisko” oraz ,,Kaprysy Lazarza”
3.1.6) czgsciowe kosztow realizacji cyklu
programow teatralnych — Instytut

Badania Rzeczywisto$ci

3.2) Bydgoszcz
z tego na sfinansowanie:
3.2.1) czgéciowe kosztow zakupu
stacji roboczych komputerow PC
3.2.2) kosztoéw zakupu sprzetu oraz oprogra-
mowania fire wall 1 antywirusowego
3.2.3) czgéciowe kosztow zakupu rekoderow
cyfrowych

3.3) Gdansk

z tego na sfinansowanie:
3.3.1) kosztow systemu cyfryzacji i opracowania
zasobow archiwalnych
3.3.2) czg$ciowe kosztow remontu fortepianu
koncertowego
3.3.3) kosztow konkursu na stuchowisko radiowe
zwiazane z 60-leciem Radia Gdansk
1 25-leciem Solidarnos$ci

3.4) Katowice
z tego na sfinansowanie:

3.4.1) czg$ciowe zakupu konsolety emisyjnej
3.4.2) produkcji wydawnictw fonograficznych
3.4.3) czgs$ciowe kosztow zakupu urzadzen
technicznych do unowoczesniania
1 usprawniania ciaggéw technologicznych
oraz podniesienia parametrow technicznych
rejestracji dzwigku

3.4.4) kosztow reprezentowania radiofonii
polskiej w pracach Komisji dokumentali-
stow radiowych Europejskiej Unii
Nadawcow EBU

3.5) Kielce
na sfinansowanie:

33 tys.zt

60 tys.zt
40 tys.zt

20 tys.zt

20 tys.zt

290 tys.zt

140 tys.zt
50 tys.zt
100 tys.zt

300 tys.zt

160 tys.zt

60 tys.zt

80 tys.zt
320 tys.zt

130 tys.zt
40 tys.zt

100 tys.zt

50 tys.zt

150 tys.zt
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3.5.1) zakupu serwera sieci komputerowe;j
i urzadzen sieciowych

3.6) Koszalin
z tego na sfinansowanie:
3.6.1) kosztow tworzenia i rozpowszechniania
programu miejskiego w Stupsku
3.6.2) czgsciowe kosztow wielosladowej rejestra-
cji dzwieku w Studiu
Nagraniowo-Koncertowym Radia Koszalin

3.7) Krakow
z tego na sfinansowanie:

3.7.1) czgs$ciowe kosztow zakupu sprzetu
technicznego i modernizacji
technologicznej stanowiska kontroli
programu radiowego
3.7.2) 25-cio procentowego wktadu wlasnego
Radia Krakow S.A. w realizacjg projektu
unijnego HERMES
3.7.3) zakupu sprzetu technicznego i
modernizacji technologicznej
stanowiska kontroli emisji programu
radiowego
3.7.4) czgéciowe kosztdéw modernizacji
technologicznej studiéow terenowych
3.7.5) kosztow przygotowawczych zwiaza-
nych z uruchomieniem projektu
europejskiej sieci radia internetowego
z programami dla mniejszosci
narodowych

3.8) Lublin
z tego na sfinansowanie:

3.8.1) wymiany sprzetu komputerowego 1
zakup oprogramowania dla Redakcji
Kultury, Publicystyki i Nauki
3.8.2) zakupu cyfrowych procesorow
mikrofonowych dla studia R2
News roomu oraz studia rezerwowego
3.8.3) czgéciowe remontu duzego studia
muzycznego
3.8.4) cyklu reportazy i audycji
,»W obronie stabszego”
3.8.5) projektu ,,Tajemnice rodzinne”

3.9) Lodz
z tego na sfinansowanie:
3.9.1) na czesciowe kosztow systemu emisji
1 produkcji radiowe;j ,,dira”

450 tys.zt

250 tys.zt

200 tys.zt

281 tys.zt

65 tys.zt

85 tys.zt

41 tys.zt

55 tys.zt

35 tys.zt

350 tys.zt

100 tys.zt

50 tys.zt
130 tys.zt

50 tys.zt
20 tys.zt

200 tys.zt

150 tys.zt
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3.9.2) zakupu oprogramowania honoracyjnego

3.10) Olsztyn

z tego na sfinansowanie:
3.10.1) kosztéw modernizacji komputerowego
systemu przetwarzania, sktadowania i
udostepniania danych
3.10.2) czesciowe kosztow tworzenia i
rozpowszechniania programu
lokalnego dla mniejszos$ci ukrainskiej

3.11) Opole
z tego na sfinansowanie:
3.11.1) cze$ciowe budowy sieci komputerowej
wraz z serwerami i zasobami dyskowymi
3.11.2) kosztéw realizacji projektu ,,Archiwum XX
wieku ...... ocali¢ od zapomnienia”

3.12) Poznan
z tego na sfinansowanie:
3.12.1) zwigkszonych kosztow emisji ze wzgledu
na uruchomienie nadajnika w Bolewicach
3.12.2) czgSciowe kosztow zakupu uplinku
satelitarnego do wozu reporterskiego

3.13) Rzeszow
z tego na sfinansowanie:
3.13.1) zakonczenia realizacji stuchowiska
»Pepek swiata”
3.13.2) utrwalenia i rozpowszechnienia na ptytach
CD utwor6ow polonijnych zespotow
ludowych, dokumentacji Festiwali Kultury
Lemkowskiej ,,Watra” oraz Homilii
Jana Pawtla II

3.14) Szczecin
z tego na sfinansowanie:
3.14.1) modernizacji dzwigéw osobowych
3.14.2) wymiany dzwigu towarowego
na winde osobowa
3.14.3) czesciowe kosztow modernizacji
budynku administracyjnego przy
Al. Wojska Polskiego

3.15) Radio dla Ciebie w Warszawie

na sfinansowanie:
3.15.1) kosztéw wymiany sieci strukturalnej
systemu biurowo-ksiggowego

3.16) Wroctaw

50 tys.zt

250 tys.zt

100 tys.zt

150 tys.zt

304 tys.zt

133 tys.zt
171 tys.zt

300 tys.zt

130 tys.zt

170 tys.zt

100 tys.zt

75 tys.zt

25 tys.zt
426 tys.zt
81 tys.zt

120 tys.zt

225 tys.zt

120 tys.zt

250 tys.zt
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z tego na sfinansowanie:
3.16.1) kosztow tworzenia i rozpowszechniania

programu miejskiego 150 tys.zt
3.16.2) wymiany zestawow komputerowych 100 tys.zt
3.17) Radio Zachdd S.A. w Zielonej Gorze 440 tys.zt

z tego na sfinansowanie:
3.17.1) kosztéw tworzenia programu miejskiego

w Gorzowie Wielkopolskim 290 tys.zt

3.17.2) kosztéw tworzenia programu miejskiego

Zielona Goéra 150 tys.zt
Przychody z reklamy

W latach 2003 — 2005 spotki radiofonii 1 telewizji publicznej uzyskaty przychody ze
sprzedazy czasu reklamowego (bez wplywow ze sponsoringu) w lacznej wysokosci
3.035.154.3 tys. 71, z tego:

1) Telewizja Polska S.A. w Warszawie 2.842.835,7 tys.zt (1. 93,7%)

2) Jednostki radiofonii publicznej, razem 192.318,6 tys.zt (tj. 6,3%) ; liczone jako 100,0%
Z tego:
a) Polskie Radio S.A. w Warszawie 143.201,9 tys.zt (tj. 4,7%) 75,5%
b) Spotki regionalnej radiofonii

publicznej, razem 49.116,7 tys.zt (). 1,6%) 24,5%

W latach 2003-2005 udziat procentowy przychodéw z reklamy osiaganych przez
Polskie Radio S.A. w Warszawie oraz jednostki regionalnej radiofonii przedstawial si¢
naste¢pujaco:

Polskie Radio S.A. Spoiki regionalnej radiofonii
w Warszawie publicznej — razem
e 2003 rok 71,7% 28,3%
e 2004 rok 75,8% 24,2%
e 2005 rok 75,4% 24,6%

Kwoty przychodow ze sprzedazy czasu reklamowego w wybranych latach 2003-2005, w
podziale na telewizj¢ publiczng oraz na poszczegodlne spotki radiofonii publicznej zawiera
ponizsza tabela:
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w tys. zt
TRESC 2003 tok | 2004rok | 2005 rok Dynan\l;lf,z Zmian
2004/2003 | 2005/2004 | 2005/2003
1. 2. 3. 4. 5. 6. 7.

I. Telewizja Polska
S.A. w Warszawie 875 643,7 938 035,01 1029157,0 107,1% 108,7% 117,5%

II. Jednostki radio-

fonii publicznej,
razem 55487,1 65 4682 713633 118,0% 109,0% 128,6%
z tego:

I Polskie Radio 397649  49646,5 537905  124.9%|  1083%|  1353%

S.A. w Warszawie

2.Spoiki regionalnej
radiofonii, razem 157222 15 821,7 17 572,8 100,6% 111,1% 111,8%
Z tego:

1) Biatystok 1145,0 1 000,0 1 050,0 87,3% 105,0% 91,7%
2) Bydgoszcz 703,0 641,5 789,5 91,3% 123,1% 112,3%
3) Gdansk 1 450,0 1518,0 1464,0 117,1% 96,4% 113,0%
4) Katowice 1389,0 14709 15054 105,9% 102,3% 108,4%
5) Kielce 955,9 716,0 1190,0 74.8%|  1662%|  124,3%
6) Koszalin 4439 408,0 396,2 91,9% 97,1% 89,2%
7) Krakéw 648,2 585,4 772,2 90,3% 131,9% 119,1%
8) Lublin 1303,8 1434,5 1260,1 103,5% 87,8% 90,9%
9) Lodz 597,1 621,0 4960  104,0% 79,9% 83,1%
10) Olsztyn 1353,0 12250 938,0 90,5% 76,6% 69,3%
11) Opole 1072,4 13043 13293 118,9%| 101,9%| 121,2%
12) Poznan 1601,0 16622 17803  103,8%| 107,1%| 111,2%
13) Rzeszow 507,4 642,8 7652  126,8%| 119,0%|  150,9%
14) Szczecin 691,8 6424 685,5 92,8% 106,7% 99,1%
15) Warszawa 382,5 360,0 11114 94,2% 308,7% 290,9%
16) Wroclaw 785,2 713,9 1084,7 90,9%|  151,9%|  138,1%
17) Zielona Gora 740,0 875.,8 955,0 118,4% 109,0% 129,1%
III. RAZEM 931 130,8| 1003503,2] 1100520,3 107,8% 109,7% 118,2%

Struktura % udzialu
a) poz. I : poz. 11T 94,0% 93,5% 93,5% X X X
b) poz. II : poz. III 6,0% 6,5% 6,5% X X X

Poréwnujac wartosci nominalne przychodow z reklamy wszystkich nadawcow
publicznych osiagnigte w 2005 roku w poréwnaniu do 2003 roku mozna stwierdzi¢, ze
nastapit wzrost o 18,2%, z tego:

1. Telewizja Polska S.A. w Warszawie wystapit wzrost
Jednostki publicznej radiofonii, razem wystapit wzrost

Z tego:

a) Polskie Radio S.A w Warszawie wzrost

b) Spotki regionalnej radiofonii publicznej, razem wzrost o

W Telewizji Polskiej S.A. w omawianym okresie mialy miejsce nast¢pujace

wartos$ci nominalnych przychodéw z reklamy:

0 17,5%
0 28,6%
0 35,3%

11,8%

zmiany
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2004 rok w porownaniu do 2003 roku - wzrost 0 7,1%
2005 rok w porownaniu do 2004 roku - wzrost 0 9,7%
2005 rok w porownaniu do 2003 roku - wzrost 0 17,5%

Natomiast w Polskim Radiu S.A. w Warszawie w wybranych latach zaobserwowano:
2004 rok w porownaniu do 2003 roku - wzrost 0 24,9%
2005 rok w porownaniu do 2004 roku - wzrost 0 8,3%
2005 rok w porownaniu do 2003 roku - wzrost 0 35,3%

W spoéikach regionalnej radiofonii publicznej nalezy odnotowac:
2004 rok w poréwnaniu do 2003 roku - wzrost 0 0,6%
2005 rok w poréwnaniu do 2004 roku - wzrost 0 11,1%
2005 rok w poréwnaniu do 2003 roku - wzrost 0 11,8%
Jak z powyzszego wynika jest widoczna poprawa w spoétkach radiofonii i telewizji

publicznej w zakresie przychoddéw ze sprzedazy czasu reklamowego.

W latach 2003 — 2005 udzial procentowy przychodéw ze sprzedazy czasu

reklamowego w przychodach ogélem przedstawiat si¢ nastgpujaco:

2003 rok 2004 rok 2005 rok
L \Tveiffzvrlszizvl;"fka SA. 54,7% 56,2% 55,4%
2. Radiofonia publiczna ogotem 11,3% 13,3% 14,3%
Z tego:
1) Polskie Radlo S.A. 14.2% 17.1% 18.4%
w Warszawie
2) Spoiki regionalne;j
radiofonii publiczne;, 7,5% 7,8% 8,5%
razem, z tego:
2.1) Biatystok 8,7% 8,5% 9,0%
2.2) Bydgoszcz 6,3% 6,1% 7,1%
2.3) Gdansk 9,9% 11,6% 10,9%
2.4) Katowice 9,3% 11,2% 11,1%
2.5) Kielce 7,8% 6,8% 10,8%
2.6) Koszalin 3,1% 3,3% 3,3%
2.7) Krakow 5,5% 4,6% 5,7%
2.8) Lublin 11,7% 11,4% 10,0%
2.9) Lodz 5,7% 5,7% 4,6%
2.10) Olsztyn 11,4% 10,8% 8,1%
2.11) Opole 9,9% 10,8% 11,0%
2.12) Poznan 12,3% 12,4% 13,6%
2.13) Rzeszow 4,2% 5,4% 6,6%
2.14) Szczecin 6,3% 6,3% 6,5%
2.15) Warszawa (RDC) 3,5% 3,0% 9,2%
2.16) Wroctaw 5,3% 5,1% 8,0%
2.17) Zielona Gora 6,4% 7,7% 8,3%

Jak wynika z powyzszych informacji w 2005 roku w poréwnaniu do 2004 roku
odnotowano zmiany udziatu procentowego przychoddéw ze sprzedazy czasu reklamowego w
przychodach ogotem nadawcow publicznych, ktore przedstawiaty si¢ nastgpujaco:
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e Telewizja Polska S.A. — obnizenie poziomu o 0,8 pkt.proc.

¢ Radiofonia publiczna ogétem — wzrost o 1,0 pkt.proc.

e Polskie Radio S.A. w Warszawie — wzrost o 1,3 pkt.proc.

e spotki regionalnej radiofonii — wzrost o 0,7 pkt.proc.

Poklasyfikowanie spotek regionalnych wg nastgpujacego przedziatu procentowego
udzialu przychodow z reklamy w przychodach ogétem za 2005 rok prezentuje ponizsze

zestawienie:

Lp.

przedziat udzialu
procentowego

Spoiki regionalnej radiofonii publiczne;j

1. |do5,0%

Koszalin (3,3%), Lodz (4,6%)

2. 15,1%-10,0%

Krakow (5,7%), Szczecin (6,5%), Rzeszow (6,6%), Bydgoszcz
(7,1%), Wroctaw (8,0%), Olsztyn (8,1%), Zielona Gora
(8,3%), Biatystok (9,0%), RDC Warszawa (9,2%), Lublin

(10,0%)

3. 110,1% - 15,0%

Kielce (10,8%), Gdansk (10,9%), Opole (11,0%), Katowice

(11,1%), Poznan (13,6%)

W 2005 roku, w poréwnaniu do 2004 roku wystapity nastepujace zmiany w zakresie
udzialu przychodéw ze sprzedazy czasu reklamowego w przychodach ogétem spolek

regionalnych:
Lp przedziat udziatu 2004 rok 2005 rok
' procentowego liczba spotek | $redni udziat | liczba spotek | $redni udziat

1. |do 5,0% 3 3,6%

2. 15,1%-10,0% 8 6,5% 12 7,2%

3. 110,1% - 15,0% 6 11,4% 5 11,5%

4. | SREDNIO 17 7,8% 17 8,5%

Nastapilo wigc nieznaczne zwigkszenie udziatu tych przychodéw w poréwnaniu do

2004 roku.

Po uwzglednieniu wskaznika $redniorocznego wzrostu cen towarow 1 ustug
konsumpcyjnych, poziom realnej wartosci przychodow z reklamy przedstawia sig jak nizej:

w tys.zt
2003 rok 2004 rok 2005 rok Dynamika zmian w %
TRESC w?/konanie wykonanie Wykonanig 2004/ 2005/ 2005/
porowrll)ywalne porowrzl)ywalne faktyczne 2003 2004 2003
1. 2. 3. 4. 5. 6. 7.
L. Ogétem (I + LIT) 983958,5|  10245768| 11005203| 104,1%| 107.4%| 111.8%
II. Telewizja Polska
S.A. 925 3233 957 733,7 1029 157,0 103,5% | 107,5% 111,2%
11I. Radiofonia
publiczna 58 635,2 66 843,0 71363,3 114,0% | 106,8% 128,0%
z tego:
1) Polskie Radio
S.A. 42 021,0 50 689,1 53 790,5 120,6% | 106,1% 152,0%
2) Spokki
regionalnej
radiofonii, razem 16 614,2 16 154,0 17 572,8 972%| 108,8% 105,8%

U faktyczne wykonanie 2003 roku x 1,035 x 1,021

? faktyczne wykonanie 2004 roku x 1,021

Y faktyczne wykonanie 2005 roku
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W analizowanym okresie, realna warto$¢ przychodow z reklamy uzyskanych przez
spotki publicznej radiofonii i telewizji wzrosta $rednio o 11,8% zmieniajac si¢ nastepujaco:

wzrosta o 7,4% w porownaniu z 2004 r.,

0 6,1% w poréwnaniu z 2004 r.,

dla Telewizji Polskiej S.A. w Warszawie - $rednio o 11,2%, z tym, ze w 2005 roku

dla Polskiego Radia S.A. w Warszawie - $rednio o 52,0%, z tym, ze w 2005 roku wzrosta

e spotek regionalnej radiofonii publicznej, razem - $rednio o 5,8%, z tym, ze w 2005 roku
wzrosta o 8,8% w porownaniu z 2004 r.

Realne zmiany w warto$ciach przychodow z reklamy w poszczego6lnych spotkach
regionalnej radiofonii publicznej w poszczegolnych analizowanych latach przedstawia

ponizsza tabela:

w tys.zt
2003 rok 2004 rok 2005 rok Wskaznik wzrostu w %
TRESC wykonanie wykonanie | wykonanie
por(')w?)ywalne por(’)wg)ywalne fakt%/)czne 2004/2003 [ 2005/2004 | 2005/2003
1. 2. 3. 4. 5. 6. 7.

Spoiki regionalnej
radiofonii, razem 16 614,2 16 154,0] 175728 97,2% 108,8% 105,8%
z tego:
1) Bialystok 1210,0 1021,0 1 050,0 84,4% 102,8% 86,8%
2) Bydgoszcz 742,9 655,0 789,5 88,2% 120,5% 106,3%
3) Gdansk 1 369,5 1 .549,9 1464,0 113,2% 94,5% 106,9%
4) Katowice 1467.8 1501,8 15054 102,3% 100,2% 102,6%
5) Kielce 1011,3 731,0 1 190,0 72,3% 162,8% 117,7%
6) Koszalin 469,2 416,6 396,2 88,8% 95,1% 84,4%
7) Krakow 685,0 597,7 772,2 87,3% 129,2% 112,7%
8) Lublin 1 464,4 1 464,6 1260,1 100,0% 86,0% 86,0%
9) Lédz 630,9 634,0 496,0 100,5% 78,2% 78,6%
10) Olsztyn 14298 1250,7 938,0 87,5% 75,0% 65,6%
11) Opole 1159,2 1331,7 13293 114,9% 99,8% 114,7%
12) Poznan 1691,8 1697,1 1780,3 100,3% 104,9% 105,2%
13) Rzeszow 535,8 656,3 765,2 122,5% 116,6% 142,8%
14) Szczecin 731,3 655,9 685,5 89,7% 104,5% 93,7%
15) Warszawa 403,7 367,6 11114 91,1% 302,4% | 275,3%
16) Wroctaw 829,7 728,9 1 084,7 87,8% 148,8% 130,7%
17) Zielona Géra 782,0 894,2 955,0 114,3% 106,8% 122,1%

U faktyczne wykonanie 2003 roku x 1,035 x 1,021

? faktyczne wykonanie 2004 roku x 1,021

Y faktyczne wykonanie 2005 roku

Podstawowe wskazniki finansowo-ekonomiczne w latach 2003— 2005

W omawianym okresie dla 18 spotek radiofonii publicznej najwazniejszym elementem
przychodow byty wplywy abonamentowe (§redniorocznie 76%), natomiast dla Telewizji

Polskiej S.A. w Warszawie wptywy abonamentowe (§redniorocznie ponad 31%)

uzupehiaty przychody ze sprzedazy czasu reklamowego.
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Udziat srodkow uzyskanych przez spéiki radiofonii i telewizji publicznej z rachunku
bankowego KRRiT (wpltywy abonamentowe + wpltywy pozaabonamentowe) w przychodach
biezacych ogdtem, w latach 2003-2005 przedstawiat si¢ nastgpujaco:

2003 rok 2004 rok 2005 rok sredniorocznie

I\QVT\;{:XZ?;ZMSM S.A. 33,6% 31,9% 28,4% 31,3%

2(;;;‘3;;:““ publiczna 77.,4% 75,8% 75,0% 76,1%

z tego:

a) Polskie Radio S.A. 72,9% 70,9% 70,2% 71,3%

w Warszawie

b) Spoiki regionalnej

radiofonii publicznej, 83.,3% 82,8% 81,7% 82,6%

razem, z tego:
e Bialystok 81,3% 80,4% 81,1% 80,9%
e Bydgoszcz 87,1% 87,0% 81,8% 85,3%
e (Gdansk 75,7% 73,7% 72,6% 74,0%
e Katowice 71,5% 77,4% 73,5% 74,1%
e Kielce 84,0% 88,1% 84,5% 85,5%
e Koszalin 81,7% 85,4% 88,5% 85,2%
o Krakow 85,8% 77,1% 74,3% 79,1%
e Lublin 86,2% 84,0% 86,2% 85,5%
e 1.0dz 85,3% 81,0% 80,6% 82,3%
e Olsztyn 82,0% 81,1% 82,2% 81,8%
e Opole 80,8% 78,9% 79,2% 79,6%
e Poznan 79,1% 78,3% 79,6% 79,0%
o Rzeszow 87,0% 88,6% 87,7% 87,8%
e Szczecin 88,5% 88,6% 87,4% 88,2%
e Warszawa (RDC) 92,3% 91,6% 86,6% 90,2%
e Wroctaw 86,4% 84,5% 82,5% 84,5%
e Zielona Goéra 87,2% 85,8% 84,7% 85,9%

W latach 2004-2005 w przewazajacej liczbie spotek nastapit spadek poziomu udzialu wplywow
abonamentowych w przychodach ogoélem. Wzrost odnotowano w 6-ciu spotkach regionalnej
radiofonii (Biatystok, Koszalin, Lublin, Olsztyn, Opole, Poznan).

Radiofonia publiczna

W 2005 roku najpowazniejszym sktadnikiem przychodéw ogolem 18 spélek
radiofonii publicznej byly wplywy abonamentowe przekazywane z rachunku bankowego
KRRIiT, stanowiace 75,0%, z tego: Polskie Radio S.A. w Warszawie — 70,2%, natomiast
spotki regionalnej radiofonii publicznej razem — 81,7%. W poszczegolnych spotkach
regionalnych udzial wplywow abonamentowych w skorygowanych przychodach ogotem
wahat si¢ w granicach 72,6% (Gdansk) —88,5% (Koszalin).

Przychody z reklamy mialy charakter uzupetiajacy do wpltywdéw abonamentowych
stanowiac w 2005 roku $rednio 14.3% dla catej radiofonii publicznej, z tego: Polskie
Radio S.A. —18,4%, spotki regionalnej radiofonii publicznej, razem — 8,5%.
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Wpltywy abonamentowe 1 przychody z reklamy tacznie stanowily az 89.3%
przychodow ogoétem, z tego: Polskie Radio S.A. w Warszawie — 88,6%, a spotki regionalne,
razem — 90,2%.

Pozostate przychody spotek radiofonii publicznej to migdzy innymi przychody
finansowe, przychody ze sprzedazy programéw oraz ze sprzedazy uslug produkcyjno-
technicznych 1 stanowity tacznie 10,7% przychodéw ogoétem, z tego: Polskie Radio S.A.
facznie 11,4%, a spotki regionalne razem 9,8%.

W latach 2003-2005 struktura procentowa udzialu poszczegoélnych przychodéw, w
przychodach ogotem w spotkach radiofonii publicznej, ulegala wahaniom, zmieniajac si¢
nastepujaco:

2003 rok 2004 rok 2005 rok

1. RADIOFONIA
PUBLICZNA, razem

a) wplywy abonamentowe 77,4% 75,8% 75,0%
b) przychody z reklamy 11,3% 13,3% 14,3%
¢) przychody finansowe 0,8% 0,7% 0,8%
d) pozostate przychody 10,5% 10,2% 9,9%

2. POLSKIE RADIO S.A.
w Warszawie

a) wplywy abonamentowe 72,9% 70,9%  70,2%
b) przychody z reklamy 14,2% 17,1%  18,4%
¢) przychody finansowe 0,4% 0,2% 0,3%
d) pozostate przychody 12,5% 11,8%  11,0%
3. SPOLKI REGIONALNE

RADIOFONII PUBLICZNEJ,

razem
a) wplywy abonamentowe 83,3% 82,8%  81,7%
b) przychody z reklamy 7,5% 7,8% 8,5%
¢) przychody finansowe 1,3% 1,3% 1,4%
d) pozostate przychody 7,9% 8,1% 8,4%

Natomiast w latach 2003 — 2005 dynamika zmian najpowazniejszych przychodow w
spotkach radiofonii publicznej przedstawiala si¢ nastepujaco (w procentach):

2004 2005 2005
2003 2004 2003

a) przychody ogbdltem

- Radiofonia publiczna, razem 101,0 100,8 101,7
- Polskie Radio S.A. w

Warszawie 103,9 100,5 104,5
- Spoiki regionalne;j

radiofonii publicznej, razem 97,0 101,1 98,1

b) wplywy abonamentowe
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- Radiofonia publiczna,

razem 98.9 99,7 98,6
- Polskie Radio S.A. w

Warszawie 101,1 99,6 100,7

- Spoiki regionalnej

radiofonii publicznej,

razem 96,4 99,7 96,2
a) przychody z reklamy
- Radiofonia publiczna,

razem 118,0 109,0 128.,6
- Polskie Radio S.A. w

Warszawie 124,9 108,3 1353
- Spoiki regionalne;j

radiofonii publicznej,

razem 100,6 111,1 111,8

Najwyzszy poziom przyrostu przychodow odnotowano wigc w Polskim Radio S.A., a
spadek zostatl wyliczony dla wszystkich spotek regionalnych.

Natomiast w analizowanym okresie dynamika zmian kosztéw rodzajowych ogdtem
radiofonii publicznej, jako warto§ci nominalnych, przedstawiata si¢ nastepujaco (W
procentach):

2004 2005 2005
2003 2004 2003

- Radiofonia publiczna,

razem 102,8 100,6 1034
- Polskie Radio S.A. w

Warszawie 106,2 100,5 106,7
- Spoiki regionalne;j

radiofonii publicznej,

razem 98,3 100,8 99.0

Jak wynika z powyzszego, w latach 2003 — 2005 w zakresie catej radiofonii publicznej
koszty rodzajowe ogdtem wzrosty o 3,4%, podczas gdy przychody ogélem o 1,7%. Koszty
rodzajowe Polskiego Radia S.A. wzrosty o 6,7% natomiast przychody ogoétem o 4,5%.
Koszty rodzajowe spotek regionalnych zmniejszyty si¢ o 1,0%, natomiast przychody ogdtem
obnizyly si¢ 0 1,9%.

Po uwzglednieniu wptywu wskaznika §redniorocznego wzrostu cen towarow i ustug
konsumpcyjnych, realna warto$¢ przychodéow i kosztéw rodzajowych radiofonii publicznej
zmieniata si¢ nastepujaco (w procentach):

2004 2005 2005
2003 2004 2003

1) przychody — ogétem
- Radiofonia publiczna,

razem 97,5 98,7 96,3
- Polskie Radio S.A. w
Warszawie 100,4 98.5 98.8
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- Spoiki regionalnej
radiofonii publicznej,
razem 93,8 99,0 92,8

2) koszty rodzajowe — ogdtem

- Radiofonia publiczna,
razem

- Polskie Radio S.A. w
Warszawie

- Spoiki regionalnej
radiofonii publicznej,
razem

100,2 98,6 98,7

102,6 98,5 101,0

96,9 98,7 95,7
W okresie 2003-2005 dla wszystkich 18 spotek radiofonii realna warto$¢ przychodéw

ogotem ulegta obnizeniu o 3,7% a kosztow rodzajowych o 1,3%.

W 2005 roku, na podstawie materiatow przedbilansowych, odnotowano nastgpujace
zmiany w zakresie podstawowych wskaznikéw finansowo-ekonomicznych spoétek radiofonii
publicznej w poréwnaniu do 2004 roku (wykonanie przedbilansowe):

1. Zatrudnienie przecietne

TRESC 2004 rok 2005 rok %
etaty struktura etaty struktura | kol.4:2
% udzialu % udzialu
1. 2. 3. 4. 5. 6.
1. Polskie Radio S.A. w Warszawie 15756 49,5%| 15555 50,0% 98,7
2. Spolki regionalnej radiofonii publiczne;j 1 604,4 50,5% | 1553,0 50,0% 96,8
RAZEM 3180,0| 100,0% | 3108,5| 100,0% 97,7

W 2005 roku w poréwnaniu do 2004 roku przecigtne zatrudnienie ulegto obnizeniu o 71,6

etatu, tj. o 2,3%, z tym, ze:

e w Polskim Radio S.A. nastapito zmniejszenie o 20,1 etatu tj. 0 1,3%

e w spotkach regionalnych ograniczono zatrudnienie o 51,4 etatu tj. 0 3,2%.

Przecigtne na 1 spotke regionalnej radiofonii §rednie zatrudnienie w 2005 roku wyniosto

91,3 etatu (2004 r. — 94,4 etatu)

2. Stan zatrudnienia na 31 grudnia

TRESC 2004 rok 2005 rok %
etaty struktura etaty struktura | kol.4:2
% udziatu % udziatu
1. 2. 3. 4. 5. 6.
1. Polskie Radio S.A. w Warszawie 1551,8 49.7% 1563,8 50,1% | 100,8%
2. Spolki regionalnej radiofonii publicznej 1 568,8 50,3%| 15559 49,9% ] 99,2%
RAZEM 3120,6| 100,0% 3119,7| 100,0% 100,0

Stan zatrudnienia w calej radiofonii publicznej obnizyt si¢ o0 0,9 etatu.
3. Sredniomiesigczne wynagrodzenie (w ztotych na 1 pracownika etatowego)
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TRESC 2004 rok | 2005 rok %
kol.3:2
1. 2. 3. 4.
1. Polskie Radio S.A. w Warszawie 4 046 4228 104,5
2. Spoiki regionalnej radiofonii publiczne;j 3723 3 839 103,1
RAZEM - $rednio 3 885 4034 103,8

W 2005 roku w poroéwnaniu do 2004 roku przeci¢tne wynagrodzenie wzrosto o 149 zi, tj. o

3,8%, z tym, ze:

e w Polskim Radio S.A. wystapit wzrost o 182 zl, tj. 0 4,5%
e w spotkach regionalnych wystapit wzrost o 116 zl, tj. 0 3,1%,
podczas gdy maksymalny wskaznik sredniomiesi¢cznego wynagrodzenia wynosit 4,5%

4. Ogdlny poziom przychodéw (w mln zt)

TRESC 2004 rok 2005 rok %
kwota struktura kwota struktura | kol.4:2
% udzialu % udziatu
1. 2. 3. 4. 5. 6.
1. Polskie Radio S.A. w Warszawie 291,3 58,9 291.8 58,71 100,2
2. Spoiki regionalnej radiofonii publiczne;j 203,5 41,1 205,7 41,31 101,1
RAZEM 494,8 100,0 497,5 100,0( 100,5

W 2005 roku w porownaniu do 2004 roku ogdlny poziom przychodéw wzrdst o 2,7 min zi,

tj. 0 0,5%, z tym, ze:

e w Polskim Radio S.A. wystapit wzrost o 0,5 min zt, tj. 0 0,2%
e w spotkach regionalnych wzrost wyniost 2,2 min zi, tj. o 1,1%.
5. Ogoblny poziom kosztoéw rodzajowych (w min zt)

TRESC 2004 rok 2005 rok %
kwota struktura kwota struktura kol.4:2
% udzialu % udzialu
1. 2. 3. 4. 5. 6.
1. Polskie Radio S.A. w Warszawie 276,5 58,7 2779 58,6| 100,5
2. Spoitki regionalnej radiofonii publicznej 194,7 41,3 196.2 41.4( 100,8
RAZEM 471,2 100,0 474,1 100,0| 100,6

W 2005 roku w poréwnaniu do 2004 roku ogdlny poziom kosztow rodzajowych wzrost o

2,9 mln zl, tj. 0 0,6%, z tym, Ze:

e w Polskim Radio S.A. wzrosty o 1,4 mIn zt, tj. 0 0,5%
e w spotkach regionalnych wzrosty o 1,5 mln zt, tj. 0 0,8%.

6. Struktura kosztéw rodzajowych
a) Polskie Radio S.A. w Warszawie

w %
TRESC 2004 rok 2005 rok
1. Wynagrodzenia 34,2 34,3
2. Swiadczenia na rzecz pracownikow 6,2 6,4
3. Razem wynagrodzenia
ze $wiadczeniami na rzecz pracownikow 40,4 40,7
4. Amortyzacja 9,5 8.8
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5. Ustugi obce: 273 28.0
w tym:

- emisja 16,8 17,0
- dosyt sygnatu 1,3 1,1
- oplata za czgstotliwosé 0,8 0,9
6. Zuzycie materialow i energii 3,2 3,1
7. Podatki i optaty 6,5 6,5
8. Pozostate koszty 12,5 13,1
W tym:

- prawa autorskie i odtworcze 5,9 6,0

W Polskim Radio S.A. w 2005 roku odnotowano niewielki wzrost udziatlu wynagrodzen
ze S$wiadczeniami na rzecz pracownikow w poréwnaniu do 2004 roku (o 0,3 punktu
procentowego). Natomiast koszty ustug transmisyjnych (emisja, dosyt sygnatu oraz czgstotliwosc)
poniesione przez Polskie Radio SA w 2005 roku stanowity 19,0% kosztow rodzajowych ogotem.
Udziat tych kosztéw byt na poziomie 2004 roku.

W Polskim Radiu S.A. w Warszawie wyplacone w 2004 roku diety dla
przewodniczacego 1 cztonkow rad programowych wyniosty 36,0 tys.zt (2004 rok — 27,0
tys.zt).

Koszty zwiazane z dzialalno$cia promocyjna Polskiego Radia S.A. wyniosty w 2005 roku
16,6 min zt i zwigkszyty si¢ o az 30,0% w poréwnaniu do 2004 roku o (13,5 min z}).

b) Spotki regionalnej radiofonii publicznej razem

w %
TRESC 2004 rok 2005 rok

1. Wynagrodzenia 41,9 41,7
2. Swiadczenia na rzecz pracownikow 8,1 8,0
3.Razem wynagrodzenia

ze $wiadczeniami na rzecz pracownikow 50,0 49,7
4. Amortyzacja 9,0 8,9
5. Ustugi obce: 22.9 23,8
w tym:

- emisja 8,2 8,8
6. Zuzycie materiatow i energii 4,2 4,2
7. Podatki i optaty 5,7 5,5
8. Pozostate koszty 8,1 7.8
w tym:

- prawa autorskie i odtworcze 49 49

Odnotowano spadek udziatu kosztow wynagrodzen ze $wiadczeniami na rzecz
pracownikow w kosztach rodzajowych ogotem do 49,7% (z 50,0% w 2004 roku).
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Koszty ustug transmisyjnych (emisja, dosyt sygnatu oraz czgstotliwos$¢) poniesione
przez spotki regionalne radiofonii razem w 2005 roku stanowity 11,3% kosztow rodzajowych
ogotem. Udziat tych kosztow wzrost w poréwnaniu do 2004 roku o 0,5 punktu procentowego
(2004 r. — 10,8%).

We wszystkich 17 spotkach regionalnej radiofonii publicznej w 2005 roku wyptacono
diety dla rad programowych w tacznej kwocie 554,3 tys.zt, tj. 0 29% wigcej w poréwnaniu do
2004 roku (428,6 tys.zl).

Koszty zwiazane z dzialalno$cia promocyjna spolek regionalnych wyniosty w 2005 roku
6,0 mln zt 1 byly na poziomie kosztéw z 2004 roku (liczone bez kosztow promocji Radia
Krakow, ktore nie prowadzi odrgbnej ewidencji w tym zakresie).

7. Naleznosci krétkoterminowe wg stanu na 31 grudnia

w mln zt
TRESC 2004 rok 2005 rok %
kwota struktura kwota struktura | kol.4:2
% udziatlu % udziatu
1. 2. 3. 4. 5. 6.
1. Polskie Radio S.A. w Warszawie
16,9 67,6 19,4 59,1 114,8
2. Spoiki regionalnej radiofonii publicznej 81 39 4 13.4 409| 165.4
RAZEM
25,0 100,0 32,8 100,0 131,2

W 2005 roku w poréwnaniu do 2004 roku poziom naleznosci krétkoterminowych wg
stanu na 31 grudnia wzrést o 7,8 min zi, tj. 0 31,2%, z tym, ze:

e w Polskim Radio S.A. wzrosty 0 2,5 mln z4, tj. az 0 14,8%

e w spotkach regionalnych wzrosty o 5,3 mln zi, tj. 0 65,4%.

8. Zobowiagzania krotkoterminowe wg stanu na 31 grudnia

w mln zt

TRESC 2004 rok 2005 rok %
kwota struktura kwota struktura | kol.4:2

% udziatu % udziatu
1. 2. 3. 4. 5. 6.

1. Polskie Radio S.A. w Warszawie 32,0 63,2 32,8 64,8 102,5
2. Spoiki regionalnej radiofonii publicznej 18,6 36,8 17,8 352 957
RAZEM 50,6 100,0 50,6 100,0| 100,0

W 2005 roku w porownaniu do 2004 roku poziom zobowiazan krotkoterminowych wg
stanu na 31grudnia dla calej radiofonii nie ulegl zmianie, z tym, Ze:

e w Polskim Radio S.A. nastapit wzrost o 0,8 min zi, tj. 0 2,5%.

e w spotkach regionalnych nastapit spadek o 0,8 min zt, tj. 0 4,3%

9. Aktywa obrotowe wg stanu na 31 grudnia
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w mln zt

TRESC 2004 rok 2005 rok %
kwota struktura kwota struktura | kol.4:2

% udziatlu % udziatu
1. 2. 3. 4. 5. 6.

1. Polskie Radio S.A. w Warszawie 31,5 37,5 40,6 4241 1289
2. Spotki regionalnej radiofonii publicznej 52,5 62,5 55,1 57,61 105,0
RAZEM 84,0 100,0 95,7 100,0 1139

W 2005 roku w poréwnaniu do 2005 roku poziom aktywow obrotowych wg stanu na
31 grudnia wzroést o 11,7 mln zi, tj. 0 13,9%, z tym, ze:

e w Polskim Radio S.A. wystapit wzrost 0 9,1 mln zi, tj. 0 28,9%
e w spotkach regionalnych wystapit wzrost o 2,6 mln z1, tj. 0 5,0%.

10. Aktywa trwale netto wg stanu na 31 grudnia

w mlin zt

TRESC 2004 rok 2005 rok %
kwota struktura kwota struktura | kol.4:2

% udzialu % udzialu
1. 2. 3. 4, 5. 6.

1. Polskie Radio S.A. w Warszawie 220,8 57,9 217,0 57,3 98,3
2. Spotki regionalnej radiofonii publicznej 160,7 42,1 161,4 42,7| 1004
RAZEM 381,5 100,0 378.,4 100,0 99,2

W 2005 roku w poréwnaniu do 2004 roku warto$¢ aktywdéw trwalych wg stanu na 31
grudnia ulegta obnizeniu o 3,1 miln zi, tj. 0 0,8%, z tym, ze:
e w Polskim Radio S.A. wystapit spadek o 3,8 mln z, tj. 0 1,7%

e w spotkach regionalnych wystapit wzrost o 0,7 min zt, tj. 0 0,4%.

11. Wynik netto wg stanu na 31 grudnia

w mln zt

TRESC 2004 rok 2005 rok %

kwota struktura kwota struktura | kol.4:2
% udziatlu % udziatu

1. 2. 3. 4. 5. 6.
1. Polskie Radio S.A. w Warszawie 10,0 64,1 11,8 64,5 118,0
2. Spotki regionalnej radiofonii publicznej 5,6 35,9 6,5 35,5 116,1
RAZEM 15,6 100,0 18,3 100,0( 1173

W 2005 roku w poréwnaniu do 2004 roku wynik netto wg stanu na 31 grudnia wzrdst o 2,7

min zt, tj. 0 17,3%, z tym, ze:

e w Polskim Radio S.A. wystapit wzrost o 1,8 mln zt, tj. 0 18,0%
e w spolkach regionalnych wystapit wzrost o 0,9 min zi, tj. 0 16,1%.

3.2 . Telewizja publiczna

Wedtug danych przedbilansowych w 2005 roku najpowazniejszym sktadnikiem
przychodéw ogoétem Telewizji Polskiej S.A. byly wpltywy z reklamy (tacznie ze
sponsoringiem) w wysoko$ci 1.131,2 mln zl, co stanowito 60,9% przychodéw ogoétem
(wptywy z reklamy 55,4%, a wptywy ze sponsoringu 5,5%).
Natomiast wplywy abonamentowe stanowity 28,4% przychodow spoiki.
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Przychody z reklamy (ze sponsoringiem) i wpltywy abonamentowe stanowity tacznie okoto

89,3% przychoddéw ogotem Telewizji Polskiej S.A.

W latach 2003-2005 struktura procentowa udzialu poszczegdlnych pozycji
przychodow w przychodach ogoétem, przedstawiala si¢ nastgpujaco:

2003 rok | 2004 rok | 2005 rok
e przychody z reklamy 54,7% 56,3% 55,4%
e sponsoring 3,6% 4,5% 5,5%
* wplywy 33.6% | 31.9% | 284%

abonamentowe

e przychody finansowe 1,0% 1,5% 2,8%
¢ pozostale przychody 7,2% 5,8% 7,9%

W latach 2003-2005 dynamika zmian najwazniejszych przychodéw Telewizji Polskiej

S.A. jako warto$ci nominalnych przedstawiala si¢ nastepujaco:

2004 2005 2005

2003 2004 2003
e przychody ogdtem 104,0% 111,4% 115,9%
e przychody z reklamy 107,1% 109,7% 117,5%
e sponsoring 130,9% 136,2% 178,3%
e wplywy abonamentowe 99,0% 99,1% 98,1%
e przychody finansowe 155,9% 201,8% 316,7%
e pozostate przychody 83,0% 152,6% 126,7%

Natomiast w omawianym okresie dynamika zmian kosztow rodzajowych ogotem
spotki TVP jako warto$ci nominalnych przedstawiala sig¢ nastgpujaco:

2004 2005 2005
2003 2004 2003
100,3% 109,0% 109,3%

Jak z powyzszego wynika w latach 2003-2005 nastapit wzrost nominalnych kosztéw
rodzajowych (0 9,3%) oraz wzrost nominalnych przychodéw ogoétem (o 15,9%).

Po uwzglednieniu wskaznikow $redniorocznego wzrostu cen towaréw 1 ustug
konsumpcyjnych (w 2004 roku — 3,5%, w 2005 roku — 2,1%), realna warto$¢ przychodéw i
kosztow rodzajowych Telewizji Polskiej S.A. w latach 2003-2005 zmieniala si¢ nastepujaco:

2004 2005 2005

2003 2004 2003
przychody ogétem 100,5% 109,1% 109,6%
e przychody z reklamy 103,5% 107,5% 111,2%
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e sponsoring 126,5% 133,4% 168,7%
e wplywy abonamentowe 95,7% 97,0% 92.8%
e przychody finansowe 151,6% 197,7% 299.,7%
e pozostate przychody 80,2% 149,5% 119,9%
koszty rodzajowe ogdtem 96,9% 106,8% 103,5%

W okresie 2003-2005 realna warto$¢ przychodow wzrosta o 9,6% natomiast kosztow

rodzajowych ogotem o 3,5%.

Realna warto$¢ przychodow z reklamy wzrosta w tym okresie o 11,2%, a wpltywow
abonamentowych ulegta obnizeniu o 7,2%.
W 2005 roku w porownaniu do 2004 roku, realna wartos¢ przychodow ogoétem
wzrosta 0 9,1%, a kosztow rodzajowych ogotem o 6,8%.
W 2005 roku na podstawie materiatow przedbilansowych, odnotowano nastgpujace
zmiany w zakresie podstawowych wskaznikéw finansowo-ekonomicznych w Telewiz;ji
Polskiej S.A. w poréwnaniu do 2004 roku (wykonanie bilansowe):

Srednie zatrudnienie

0
struktura struktura
@Y o udziatu| “BY | o udziatu | K142
1 2 3 4 5 6
Zaktad Gtowny 3070,2 65,6% 3091,9 66,1% 100,7
Oddziaty terenowe 1 606,6 34,4% 1584,8 33,9% 98,6
RAZEM 4676,8| 100,0% 4676,7| 100,0% 100,0

W 2005 roku w poréwnaniu do 2004 roku przecigtne zatrudnienie ulegto obnizeniu o 0,1

etatu, z tym, ze:

e w Zaktadzie Glownym nastapito zwigkszenie o 21,7 etatu tj. 0 0,7%
e w Oddziatach terenowych nastapito ograniczenie zatrudnienia o 21,8 etatu tj. o 1,4%.
W 2005 roku $rednie zatrudnienie w oddziatach terenowych spotki, stanowito 33,9%

zatrudnienia ogotem TVP S.A.
Stan zatrudnienia na 31 grudnia

0
TRESC 2004 rok 2005 rok %
struktura struktura

ctaty % udzialu ctaty % udzialu kol. 4:2

1 2 3 4 5 6
Zaktad Gtowny 3119,2 66,2% 3086,9 66,9% 99,0%
Oddziaty terenowe 1589,2 33,8% 1526,3 33,1% 96,0%
RAZEM 4708,4| 100,0% 4613,2| 100,0% 98,0%

Na 31 grudnia odnotowano zmniejszenie zatrudnienia w spotce o ponad 95,2 etatow tj. o

2,0%. Na powyzsze zlozyto sig:

e zmniejszenie w Zaktadzie Gléwnym o 32,3 etatu, tj. 0 1,0%,
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e zmniejszenie w oddziatach terenowych o 62,9 etaty, tj. 0 4,0%.

Sredniomiesieczne wynagrodzenie (w ztotych na 1 pracownika etatowego)

TRESC 2004 rok 2005 rok %
Zaktad Glowny 5781 6 485 112,2
Oddziaty terenowe 4 985 5347 107,3
RAZEM 5508 6 099 110,7

W 2005 roku w porownaniu do 2004 roku przeci¢tne wynagrodzenie wzrosto o 591 zi, tj. o
10,7%, z tym, ze:

e w Zaktadzie Glownym wzrost wynidst 704 zi, tj. o 12,2%

e w Oddziatach terenowych wzrost wynést 362 zi, tj. 0 7,3%

Na tak znaczny wzrost $redniego wynagrodzenia w TVP S.A. w 2005 roku miaty wplyw:
wyplacone rekompensaty pracownikom, ktérzy przeszli na emeryturg, odprawy emerytalne,
odprawy 1 odszkodowania zwigzane z rozwigzaniem umowy o prac¢ z przyczyn pracodawcy,
nagrody jubileuszowe oraz ekwiwalenty za niewykorzystany urlop.

Poziom przychoddéw ogdltem — po eliminacji obrotdéw wewnetrznych (w min z1)

TRESC 2004 rok 2005 rok %
kwota struktura kwota struktura | kol. 4:2
% udzialu % udzialu
1 2 3 4 5 6
Zaktad Gtowny 1372,4 82.4 1 583,2 84,2 1154
Oddziaty terenowe 2925 17,6 298,0 15,8 101,9
RAZEM 1 664,9 100,0 1 881,2 100,0 113,0

W 2005 roku w poréwnaniu do 2004 roku og6lny poziom przychoddéw wzrost o 216,3 min
zh ). 0 13,0%, z tym, ze:

e w Zakladzie Glownym wystapit wzrost 0 210,8 mln zi, tj. 0 15,4%

e w oddziatach terenowych wystapit wzrost o 5,5 mln z1, tj. 0 1,9%.

Poziom kosztow ogdlem — po eliminacji obrotow wewnetrznych (w mln z)

TRESC 2004 rok 2005 rok %
kwota struktura kwota struktura | kol. 4 :2
% udzialu % udzialu
1 2 3 4 5 6
Zaktad Gtowny 12497 78,7 13893 79,9 111,2
Oddziaty terenowe 338,9 21,3 350,5 20,1 103,4
RAZEM 1 588.,6 100,0 1739,8 100,0 109,5

W 2005 roku w poréwnaniu do 2004 roku poziom kosztéw ogdtem wzrost o 151,2 min zi,
tj. 0 9,5%, z tym, ze:
e w Zaktadzie Glownym wystapit wzrost 0 139,6 mln zt, tj. 0 11,2%
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e w oddziatach terenowych wystapit wzrost o 11,6 min zi, tj. o 3,4%.

Struktura kosztéw rodzajowych dla calej Spotki TVP po eliminacji obrotow wewnetrznych

(w procentach)

TRESC 2004 rok 2005 rok
1. Wynagrodzenia 25,6 26,5
2. Swiadczenia na rzecz pracownikow 4.4 4.5
3,. Razem v&./ynggrodzenla ze 30,0 31,0
swiadczeniami
4. Amortyzacja 17,4 17,7
5. Ustugi obce 22,8 23,0
w tym
- emisja,czestotliwos¢, pol. kablowe 10,7 10,1
- wydatki na ustugi OBOP-u 1,2 0,9
6. Zuzycie materiatow i energii 11,7 15,6
7. Podatki i optaty 2,4 1,6
8. Pozostate koszty 15,7 11,1
w tym m.in.:
ZAIKS-mate i wielkie prawa, 4,8 51
inne tantiemy

Koszty ustug transmisyjnych (emisja, dosyt sygnatu oraz czgstotliwos$¢) poniesione przez
Telewizjg Polska S.A. w 2005 roku stanowily 10,1% kosztow rodzajowych ogotem. Udziat
tych kosztow zmniejszyl si¢ w porownaniu do 2004 roku o 0,6 punktu procentowego (2004 r.

~10,7%).

W 2005 roku koszty zwiazane z dzialalnoscia Rad Programowych w Zakladzie
Gléwnym zwigkszyly si¢ o ok. 17,9% w poréwnaniu do 2004 roku. Natomiast w oddziatach
terenowych TVP S.A. koszty zwiazane z dzialalno$cia Rad Programowych w 2005 roku
zwigkszyly si¢ 0 28,6% w poréwnaniu do 2004 roku, w tym diety o 32,4%, co przedstawia

ponizsza tabela:

w tys. zt
TRESC 2004 rok 2005 rok %
Zaktad Gtowny 133,2 157,0 117,9
w tym diety 56,6 54,5 96,3
Oddziaty terenowe 275,0 353,6 128,6
w tym diety 252,3 334,1 1324
RAZEM 408,2 510,6 125,1
w tym diety 308,9 388,6 1258

Koszty zwiazane z dziatalno$cia promocyjna Telewizji Polskiej wyniosty w 2005 roku ponad
37,1 mln zt i zwigkszyty sig 0 az 50,8% w poréwnaniu do 2004 roku o (24,6 min z}).

Zobowiazania krétkoterminowe (wg cen biezacych — nominalnych) wg stanu na 31 grudnia
2005 r. wyniosty 270,6 min zt 1 byly wyzsze 0 33,0% w porownaniu do 2004 roku (203,5 min

zh)
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Nalezno$ci krétkoterminowe wg stanu na 31 grudnia 2005 r. wyniosty 134,5 miln zt 1 byly
wyzsze 0 28,3% w porownaniu do 2004 roku (104,8 miln zt).

Aktywa trwate (w min z})
wg stanu na 31 grudnia

TRESC 2004 rok 2005 rok %
kwota | struktura | kwota | struktura | kol. 4 :2
% udziatu % udziatu
1 2 3 4 5 6
Zaktad Gtowny 527,1 71,4 521,8 72,1 99,0
Oddziaty terenowe 211,2 28,6 202,3 27,9 95,8
RAZEM 738,3 100,0 724,1 100,0 98,1

W 2005 roku w porownaniu do 2004 roku wartos¢ aktywow trwatych wg stanu na 31
grudnia zmalata o 14,2 mln z1, tj. 0 1,9%, z tym, zZe:

e w Zaktadzie Glownym wystapit spadek o 5,3 mln zl, tj. 0 1,0%
e w Oddziatach terenowych wystapit spadek o 8,9 min zi, tj. 0 4,2%.

Aktywa obrotowe (w mln zt)

wg stanu na 31 grudnia

J4 j4 0
TRESC 2004 rok 2005 rok %
kwota struktura kwota struktura | kol. 4 :2
% udziatu % udziatlu
1 2 3 4 5 6
Zaklad G16
axlad Lfowny 690,7 93| 8446 91,1 122.3
Oddziaty terenowe 74.2 97 827 ) 111.5
RAZEM
764,9 100,0 927,3 100,0 121,2

W 2005 roku w poréwnaniu do 2004 roku warto$¢ aktywoéw obrotowych w TVP S.A. wg
stanu na 31 grudnia wzrosta o 162,4 mln zt, tj. 0 21,2%, z tym, ze:
e w Zaktadzie Glownym wystapit wzrost o0 153,9 mln zt, tj. 0 22,3%
e w Oddziatach terenowych wystapit wzrost o 8,9 mln z1, tj. o 11,5%.

Struktura majatku Telewizji Polskiej S.A. (w mln zt)

wg stanu na 31 grudnia

4 4 0
TRESC 2004 rok 2005 rok %0
struktura struktura )
kwota 9% udziatu kwota 9% udziatu kol. 4:2
1 2 3 4 5 6
Aktywa trwate
738.,3 49,1 724,1 43,8 98,1
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Aktywa obrotowe 764.9 50,9 927,3 56,2 121,2

AKTYWA RAZEM

1503,2 100,0 16514 100,0 109,9

W 2005 roku w poréwnaniu do 2004 roku warto$¢ majatku ogétem w TVP S.A. wg stanu
na 31 grudnia wzrosta o 148,2 mln z1, tj. 0 9,9%.

Na majatek ogdtem ztozyly si¢ aktywa obrotowe i trwate:

e Zaktadu Gléwnego w kwocie tacznej 1.366,4 min zt, co stanowi az 82,7% majatku
ogbélem TVP,

e oraz Oddziatow Terenowych w kwocie tacznej 285,0 min zi, tj. 17,3% majatku ogotem
TVP.

W strukturze majatku ogétem w 2005 roku wigkszy udzial stanowity aktywa obrotowe
(56,2%), czyli podobnie jak w 2004 roku, kiedy aktywa obrotowe stanowity 50,9%.

Wrynik netto wg stanu na 31 grudnia (w mln z)

TRESC 2004 rok 2005 rok %
Zaktad Gtowny 66,8 131,3 196,6%
Oddziaty terenowe 9,5 10,2 107,4%
RAZEM 48,7 87,7 180,1%

W 2005 roku w porownaniu do 2004 roku wynik netto wg stanu na 31 grudnia wzrést o
39,0 min zt, tj. 0 80,1%, z tym, Ze:

e w Zaktadzie Glownym wystapit wzrost o 64,5 mln zi, tj. az 0 96,6%

e w Oddziatach terenowych wystapit spadek o 0,7 min zi, tj. 0 7,4%.

Diety dla rad programowych w publicznej radiofonii i telewizji

W wyniku nowelizacji ustawy o radiofonii i telewizji w 1995 roku (art. 28a ust. 4),
poczawszy od 1996 roku Krajowa Rada okresla wysokos¢ diet dla czlonkéw rad
programowych publicznej radiofonii i telewiz;ji.

Na podstawie uchwaly Krajowej Rady Nr 650/2004 z dnia 21 grudnia 2004 roku,
poczawszy od 1 stycznia 2005 roku wysokos¢ diety zostata okreslona na poziomie:

a) dla przewodniczacego rady programowej - 379 zt
b) dla cztonkow rady programowej - 2527

W latach 1996-2005 spotki radiofonii i telewizji publicznej poniosty koszty z tytutu
wyplaty diet dla cztonkow rad programowych przedstawialy si¢ nastepujaco:
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w tys.zt
Spoiki radiofonii publicznej
Telewizja Razem z tego.: . _ ’
Rok Polska S.A. w Polskie Radio spolkl ‘ Ogoétem
Warszawie S.A. regionalnej
w Warszawie | radiofonii,
razem
1. 2. 3. 4. 5. 6.
1996 12,2 129,3 11,5 117,8 141,5
1997 16,8 171,9 18,8 153,1 188,7
1998 50,0 194,4 25,9 168,5 2444
1999 85,4 207,1 28,5 178,6 292.5
2000 274,2 383.8 32,2 351,6 658,0
2001 280,8 385,1 27,1 358,0 6659
2002 260,4 4154 29,3 386,1 675,8
2003 246,3 338,5 27,0 3115 584,8
2004 3089 455,6 27,0 428,6 764,5
2005 388,6 590,3 36,0 554,3 978,9
razem za

okres 1996- 1923,6 32714 263,3 3 008,1 5195,0
2005

Struktura % 37,0% 63,0% 5,1% 57,9% 100,0%

W latach 1996-2005 blisko 2/3 kosztow diet rad programowych poniesione zostaty
przez spoiki radiofonii publiczne;.
Wplywy z emisji reklam i audycji sponsorowanych oraz czas emisji reklam w telewizji
publicznej w 2005 roku

W 2005 roku najwigcej reklam wyemitowata TVP 1, nastgpnie TVP 2 (w 2004 roku
na drugim miejscu byta TVP 3) i TVP 3. Z oddzialow Telewizji Polskiej najwigcej reklam
wyemitowaly oddziaty w Poznaniu, Warszawie, Lodzi i Katowicach; najmniej oddziaty
w Kielcach, Rzeszowie, Lublinie i Bialymstoku.

Wigkszo$¢ oddziatéw wyemitowata w 2005 roku wigeej reklam niz w 2004 roku
(Jedynie oddziaty w Bydgoszczy, Gdansku, Katowicach 1 Rzeszowie wyemitowaly mniej
reklam). Najwigksza dynamike czasu emisji reklam zanotowat oddziat regionalny w Opolu
(857%) 1 TVP Polonia (687%), ktora rozpoczegta w 2005 roku emisjg telesprzedazy.

Czas reklam, ogloszen, telesprzedazy wyemitowanej w 2005 roku (w minutach)

reklama czas reklam, Czas reklam .

reklama P . . . Dynamika
P w pasmie | reklama | ogloszenia ogloszen ogloszen i .

Program w pasmie . . telezakupy | . . . zmian

regionalnym rozlacznej | ogélem platne i telesprzedazy | telesprzedazy 2005/2004
»dwojki” w2005 r. w2004 r.

TVP 1 32499 506 7157 40 162 31674 27%
TVP 2 28 188 293 3987 32 468 25142 29%
TVP 3 23 184 236 6 744 30 164 30999 -3%
TV Polonia 1020 6 5745 6771 860 687%
tqcznie 84 891 1041 23633 109 565 88675 24%
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T.VP 3 1273 693 1966 200 2166 1841 18%
Biatystok
TVP 3 2733 159 2 892 2 892 4 045 -29%
Bydgoszcz
TVP,3 3610 557 4167 4 4171 5186 -20%
Gdansk
TVP 3
Gorzow 1200 123 1323 1010 2333
TVP3 5481 1182 | 6663 132 6795 9186 26%
Katowice
TVP 3 Kielce 579 3 582
TVP 3 4206 4206 3204 31%
Krakow
TVP 3 Lublin 754 556 1310 795 2105 1 806 17%
TVP 3 Lodz 4 841 920 5761 168 1079 7 008 4016 75%
TVP 3
Olsztyn 1528 573 2101 227 2328
TVP 3 Opole 4519 1804 6323 6323 661 857%
TvP 3, 6283 605 6 888 479 7367 6 405 15%
Poznan
Tve 3, 528 820 1348 20 1368 1705 -20%
Rzeszow
Tvp 34 3639 3639 3336 9%
Szczecin
TVP3 6315 579 6 894 391 7285 5766 26%
‘Warszawa
TVP3 4206 776 4982 303 5285 4609 15%
Wroclaw
tqcznie 43271 9347 61 042 3732 1079 65 853 51766 27%
RAZEM 43 271 9 347 145 933 4773 24 712 175 418 140 441 25%
Czas reklam, ogloszen i telesprzedazy wyemitowanych w publicznej telewizji
o0 zasiegu ogolnopolskim i satelitarnym w latach 2001 - 2005
45 000
40 000
35000
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Czas reklam, ogloszen i telesprzedazy wyemitowanych w oddzialach
Telewizji Polskiej w latach 2003 - 2005
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Udzial w czasie emisji reklam w 2005 r. poszczegélnych programow telewizji
publicznej

Oddziaty TVP
TVP 3 37,5%
17,2%

TV Polonia
3.9%

TVP 1

TVP 2 22,9%

18,5%

W 2005 roku telewizja publiczna w programach ogoélnopolskich, w programie Polonia
1 Kultura oraz w oddzialach regionalnych wyemitowala o ok. 12% wigcej audycji

sponsorowanych niz w 2004 roku.
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Najwigcej audycji sponsorowanych w telewizji regionalnej wyemitowaty oddziaty w
Biatymstoku (1 973 rocznie), Warszawie (1 707 rocznie) i Poznaniu (1 484 rocznie).

Liczba audycji sponsorowanych w latach 2003 - 2005

dynamika dynamika
2003 r. 2004 r. 2005 r. zZmian zZmian

2004/2003 2005/2004
TVP 1 2 447 5516 5270 125,4% -4,5%
TVP 2 1417 3623 4322 155,7% 19,3%
TVP Polonia 425 546 90 28,5% -83,5%
TVP Kultura 119
TVP 3 7 588 10 720 504 41,3% -95,3%
TVP 3 oddziaty 118 183 12 743 55,1% 6863,4%
Razem 11 995 20 588 23 048 71,6% 11,9%

Wplywy netto z emisji reklam, ogloszen, telesprzedazy i audycji sponsorowanych (bez
barteru) wyniosty w telewizji publicznej 1 116,95 mln zt. Najwigksze wplywy uzyskano
wTVP 1 — 590,5 mln (52,9% wplywow ogoétem) i TVP 2 — 448,2 min (40,1% wpltywow
ogbélem). Wptywy z TVP 3 wyniosty 32,6 mln (2,9% wpltywow ogotem), z TV Polonia 1,4
min (0,1%), a z TVP Kultura prawie 40 tys.

Z oddziatow najwigksze wpltywy z emisji reklam, ogloszen, sponsoringu i uméw
barterowych osiagnat oddzial w Katowicach — 6,5 mln zt (wzrost o 3,3% w stosunku do 2004
roku), nastgpnie oddziat w Poznaniu — 5,9 miln zt (wzrost 0 2%) 1 w Warszawie — 5,8 min
(wzrost o 14,1%). Najwigksza dynamika przychodow odnotowat oddziat telewizji w Opolu —
116,8%. Jedynie oddzialy w Bydgoszczy i Lublinie odnotowaty w 2005 roku mniejsze
wptywy niz w 2004 roku.

Ponizej zamieszczono tabele przedstawiajace wplywy z emisji reklam, ogloszen,
telesprzedazy i uméw barterowych w 2005 roku, poréwnanie wptywow z 2005 roku do
wptywow z 2004 roku, wykres — poréwnanie wplywow w poszczegdlnych oddziatach
Telewizji Polskiej S.A. oraz wykres ilustrujacy udziaty poszczegolnych anten we wptywach z
dziatalnosci reklamowej 1 sponsorskiej.

Wplywy netto z emisji reklam, ogloszen, telesprzedazy i uméw barterowych
w 2005 roku (w zh)

reklama ogloszenia | telezakupy | sponsoring bartery lacznie
TVP 1 530705 368,94 | 8 057 264,87* 986 688,00 50 720 242,75 638 090,17 591 107 654,73
TVP 2 409 611 558,71 1031 732,00 37518 432,58 929 889,23 449 091 612,52
TVP 3 31 428 406,84 2365,99 345 610,00 814 400,91 32 590 783,74
TV Polonia 795 750,05 388 095,00 215 070,00 2 959,02 1401 874,07
TVP Kultura 39 900,00 32 900,00 72 800,00
lqcznie 972 541 084,54 | 8059 630,86 | 2 752 125,00 89308 046,24 | 1603 838,42 | 1074264 725,06
TVP 3 Bialystok 1 826 196,32 191 205,66 793 061,73 43 374,16 2 853 837,87
TVP 3 Bydgoszcz 1472 857,76 155 519,60 143 589,18 1771 966,54
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TVP 3 Gdansk 2413172,14 1 100,00 447 173,51 30401,64 2 891 847,29
TVP 3 Gorzow Wlkp. 222 020,83 222 819,68 46 190,16 12 697,25 503 727,92
TVP 3 Katowice 3907 393,00 221 407,00 1 989 748,00 375 752,00 6 494 300,00
TVP 3 Kielce 281 245,61 1 070,73 45 792,00 5 400,00 333 508,34
TVP 3 Krakow 2 049 860,00 345 830,00 584 330,00 149 700,23 3129 720,23
TVP 3 Lublin 697 829,28 996 856,33 225129,76 4912,30 1924 727,67
TVP 3 Lodz 2 845 540,00 31902,81 1166 620,00 119 462,82 4163 525,63
TVP 3 Olsztyn 554 410,48 120 758,44 119 716,00 6 484,34 801 369,26
TVP 3 Opole 432 001,83 73 627,40 505 629,23
TVP 3 Poznan 4 542 874,65 397 821,71 932 977,14 41 009,54 5914 683,04
TVP 3 Rzeszow 1239 270,00 24 000,00 168 230,00 47 720,00 1 479 220,00
TVP 3 Szczecin 2 143 490,56 1088 965,92 36 541,80 3 268 998,28
TVP 3 Warszawa 4506 608,72 387 021,40 582 372,56 326 757,25 5 802 759,93
TVP 3 Wroctaw 2188 015,02 269 816,25 1403 944,74 177 048,74 4 038 824,75

31322 786,20 3211610,01 9749 771,12 1594 478,65 45 878 645,98
RAZEM 1003 863 870,74 | 11 271 240,87 2 752 125,00 99 057 817,36 3198 317,07 1120 143 371,04

*danedlaTVP 11 TVP2

Poréwnanie wplywéw z emisji reklam, ogloszen, telesprzedazy i uméw barterowych

w latach 2003 - 2005

2003 r. 2004 r. 2005 . %3};‘3‘3’3‘ gzg;‘;‘;lgz

TVP 1 539 742 932 538 743 881 591 107 655 0,2% 9.7%
TVP2 326732 818 376 003 207 449 091 613 15,1% 19.4%
TVP 3 25 870 938 32244 156 32 590 784 24,6% 1,1%
TV Polonia 1 806 831 1336294 1401 874 -26,0% 4.9%
TVP Kultura 72 800

1074264 725 61% 13,3%
lqcznie 894 153 519 948 327 538
TVP 3 Bialystok 1 689 335 2001 339 2853 838 18,5% 42,6%
TVP 3 Bydgoszcz 1846 108 2069 067 1771 967 12,1% -14,4%
TVP 3 Gdansk 2690 725 2 882 741 2891 847 7,1% 0,3%
TVP 3 Gorzéw Wlkp. 503 728
TVP 3 Katowice 6029 800 6284 160 6494 300 4.2% 3,3%
TVP 3 Kielce 333 508
TVP 3 Krakéw 2027510 2 609 564 3129720 28,7% 19,9%
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TVP 3 Lublin 1347 790 2 029 522 1924 728 50,6% -5,2%
TVP 3 Lodz 2 853 396 3267192 4163 526 14,5% 27,4%
TVP 3 Olsztyn 801 369
TVP 3 Opole 233 188 505 629 116,8%
TVP 3 Poznan 5219 885 5799 200 5914 683 11,1% 2,0%
TVP 3 Rzeszéw 1271 680 1139 080 1479 220 -10,4% 29,9%
TVP 3 Szczecin 2 190 360 2526219 3268 998 15,3% 29,4%
TVP 3 Warszawa 4786 851 5083 721 5 802 760 6,2% 14,1%
TVP 3 Wroctaw 3424110 3587617 4038 825 4,8% 12,6%
11,7% 16,1%
lqcznie 35377 550 39512 610 45 878 646
6,3% 13,4%
RAZEM 929 531 069 987 840 148 1120143 371
Wplywy netto z emisji reklam, ogloszen telesprzedazy i uméw barterowych
wyemitowanych w latach 2003 - 2005 w poszczegolnych oddzialach TVP S.A.
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Udzial wplywow z emisji reklam, ogloszen i audycji sponsorowanych
w 2005 roku we wplywach ogéltem

TVP 2
40,1%

TV Polonia
0,1%

TVP 3
2,9%

Oddzialy TVP
4,1%

TVP 1
52,8%

Do przedstawienia wplywow i czasu emisji reklam w 2005 roku wykorzystano dane udostepnione przez Biuro
Reklamy Telewizji Polskiej S.A.

Wplywy z emisji reklam i audycji sponsorowanych oraz czas emisji reklam
w Polskim Radiu S.A

Analizujac dane przekazane przez Polskie Radio S.A. i 17 Regionalnych Rozgtosni,
dotyczace czasu, jak rowniez wplywow uzyskanych ze sprzedazy reklam, mozna stwierdzic,
ze w roku 2005 nastapit kolejny ich wzrost.

Czas sprzedanych reklam we wszystkich programach Polskiego Radia S.A. (PR I, II,
[T i Radia BIS) wyniost 470 godzin (w roku 2004 — 410 godzin) co znaczy, ze nastapil wzrost
o 14,6%. Natomiast zestawienie wptywow ze sprzedanych reklam wykazuje w roku 2005
wzrost 0 6,7% w stosunku do roku 2004. W roku 2004 wptywy wyniosty 49 688,2 tys. zt.,
aw 2005 roku 53 002,8 tys. zt.

Na podstawie przeprowadzonej kontroli dziatalno$ci reklamowej i sponsorskiej
w programach Rozglos$ni Regionalnych stwierdzi¢ mozna, ze rok 2005 byt kolejnym rokiem
nieznacznego wzrostu wielkosci wplywow ze sprzedazy czasu reklamowego.

Lacznie udzial reklam w rocznym czasie nadawania w 2005 roku w regionalnych
rozglosniach radia publicznego wzrdst i stanowi 2%, a w roku 2004 wyniost 1,6%.

Najlepszy wynik wsrdd rozgtosni radia publicznego osiagneta, kolejny raz, Rozglosnia
Regionalna Polskiego Radia w Opolu ,,RADIO OPOLE” S.A. emitujac 349 godzin reklam

(spadek o -2,8%), a najmniej reklam, tylko 19 godzin wyemitowal Program II Polskiego
Radia S.A. (cho¢ wzrost byl bardzo wysoki 107,6%).

Czas wyemitowanych reklam i platnych ogloszen w programach ogélnopolskich
i rozglosniach regionalnych radia publicznego w latach 2001-2005
(w godzinach)

Nadawca 2001 r. 2002 r. 2003 r. 2004 r. 2005 r.

Program I 119,9 1640 149,7 168.4 173,0
Program II 6,5 20,0 8,3 9,2 19,1
Program II1 130,4 154,0 149,7 1974 2230
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Radio BIS 7,7 20,0 9,3 354 55,3
Polskie Radio S.A. 264,5 358,0 317,0 410,4 470,4
PR Biatystok 207,1 162,7 1354 120,1 125,0
PR Bydgoszcz (Pi K) 1333 118,6 115,0 104,4 139,2
PR Gdansk 192,6 179,3 188,1 254,1 272,0
PR Katowice 184.,0 140,0 172,0 164,0 178,0
PR Kielce 133,5 121,7 149,1 1314 272,3
PR Koszalin 89,0 62,2 63,8 66,3 51,0
PR Krakéw 127,5 139.,4 103,7 101,7 143,0
PR Lublin 157,0 1134 1194 1444 155,4
PR Lodz 113,0 94,0 103,5 116,0 93,0
PR Olsztyn 2270 221,0 214,0 178,0 192,5
PR Opole (PRO FM) 235,2 196,9 270,4 359,0 349,0
PR Poznan (Merkury) 331,6 2920 2220 215,0 263,0
PR Rzeszow 101,0 86,0 98,0 108,2 138,0
PR Szczecin 182,7 1440 102,6 93,3 74,2
PR Warszawa (RdC) 42,0 22,5 17,0 27,0 93,0
PR Wroctaw 198,4 160,0 168,6 186,0 3230
w tym miejski 28,0 28,0 29,8 21,0 113,7
regionalny 1704 132,0 138,8 165,0 209,3
PR Ziclona Gora (Zachod) 296,3 2239 2572 3499 420,0
w tym miejski 132,6 101,7 120,1 134,4 177,0
regionalny 163,7 1222 1371 2155 243,0
rozglo$nie regionalne 2 951,2 2 477,6 2 499.8 2 718.,8 3 281,6
RAZEM 3215,7 2 835,6 2 816,8 3129,2 3752,0
Czas reklam i ogloszen wyemitowaych w latach 2004-2005
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Dynamika zmian czasu emisji reklam i platnych ogloszen w programach ogélnopolskich
i rozglosniach regionalnych radia publicznego w latach 2001-2005

Poréwnanie Udzial
reklam w
rocznym
2002/2001 2003/2002 2004/2003 2005/2004 czasie
nadawania

Nadawca w 2005 r.
Program I 36,8% -8,7% 12,5% 2, 7% 2,0%
Program II 207,7% -58,3% 10,4% 107,6% 0,2%
Program III 18,1% -2,8% 31,9% 13,0% 2,5%
Radio BIS 159,7% -53,3% 279,3% 56,2% 0,6%
Polskie Radio S.A. 35,3% -11,5% 29,5% 14,6% 1,3%
PR Biatystok -21,4% -16,8% -11,3% 4,1% 1,4%
PR Bydgoszcz (Pi K) -11,0% -3,0% -9,2% 33,3% 1,6%
PR Gdansk -6,9% 4,9% 35,1% 7,0% 3,1%
PR Katowice -23,9% 22,9% -4,7% 8,5% 2,0%
PR Kielce -8,8% 22,5% -11,9% 107,2% 3,1%
PR Koszalin -30,1% 2,6% 3,9% -23,1% 0,6%
PR Krakéw 9,3% -25,6% -1,9% 40,6% 1,6%
PR Lublin -27,8% 5,3% 20,9% 7,6% 1,8%
PR Lo6dz -16,8% 10,1% 12,1% -19,8% 1,1%
PR Olsztyn -2,6% -3,2% -16,8% 8,1% 2,2%
PR Opole (PRO FM) -16,3% 37,3% 32,8% -2,8% 4,0%
PR Poznan (Merkury) -11,9% -24,0% -3,2% 22,3% 3,0%
PR Rzeszow -14,9% 14,0% 10,4% 27,5% 1,6%
PR Szczecin -21,2% -28,8% -9,1% -20,5% 0,8%
PR Warszawa (RdC) -46,4% -24,4% 58,8% 244,4% 1,1%
PR Wrocltaw -19,4% 5,4% 10,3% 73,7% 1,9%
w tym miejski 0,0% 6,4% -29,5% 441,4% 1,3%
regionalny -22,5% 5,2% 18,9% 26,8% 2,4%
PR Ziclona Gora (Zachod) -24,4% 14,9% 36,0% 20,0% 2,4%
w tym miejski -23,3% 18,1% 11,9% 31,7% 2,0%
regionalny -25,4% 12,2% 57,2% 12,8% 2,8%
rozglosnie regionalne -16,0% 0,9% 8,8% 20,7% 2,0%
RAZEM -11,8% -0,7% 11,1% 19,9% 1,9%

Wplywy z emisji reklam w programach ogélnopolskich i w rozglosniach regionalnych
radia publicznego w 2005 roku (w tys. zl)

nadawca bez barteru barter ogélem
Program | 233544 2 832,5 26 186,9
Program II 42,0 162,7 204,7
Program III 232244 3005,4 26 229,8
Radio BIS 121,1 260,3 3814
Polskie Radio S.A. 46 741,9 6260,9 53 002,8
PR Biatystok 6717,7 271,2 948.,9
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PR Bydgoszcz (Pi K) 654,3 156,3 810,6
PR Gdansk 1317,0 234,0 1551,0
PR Katowice 13434 155,1 1498,5
PR Kielce 1 063,6 112,0 1175,6
PR Koszalin 220,5 155,1 375,6
PR Krakow 6158 156,3 772,1
PR Lublin 803,0 304,6 1107,6
PR Lodz 387,0 108,5 495.,5
PR Olsztyn 801,7 180,5 982,2
PR Opole (PRO FM) 1301,2 28,1 13293
PR Poznan (Merkury) 14273 284,7 1712,0
PR Rzeszow 764,71 0,3 765,0
PR Szczecin 371,1 328,0 699,1
PR Warszawa (RdC) 585,7 3543 940,0
PR Wroctaw 778,4 306,2 1 084,6
w tym miejski 1522 94,5 246,7

regionalny 626,2 211,7 837.9

PR Zielona Géra (Zachdd) 8723 82,6 9549
w tym miejski 315,0 30,3 345,3

regionalny 5573 523 609,6

rozglo$nie regionalne 13 984,7 3217,8 17 202,5
RAZEM 60 726,6 9 478,7 70 205,3

Wplywy z emisji audycji sponsorowanych w programach
ogolnopolskich i w rozglo$niach regionalnych radia publicznego w 2005 roku (w tys. zl)

udzial wplywéw
nadawca bez barteru barter ogotem ze sponsoringu
we wplywach
ogolem
Program | 15309 2742 1 805,1 6,4%
Program II 585,0 0,0 585,0 74,1%
Program III 1231,0 417,5 1 6485 5,9%
Radio BIS 42,8 2,1 44.9 10,5%
Polskie Radio S.A. 3 389,7 693,8 4 083,5 7,2%
PR Bialystok 81,0 2,6 83,6 8,1%
PR Bydgoszcz (Pi K) 95,6 2,4 98,0 10,8%
PR Gdansk 136,0 4,5 140,5 8,3%
PR Katowice 101,0 7,0 108,0 6,7%
PR Kielce 81,7 0,0 81,7 6,5%
PR Koszalin 74,9 26,1 101,0 21,2%
PR Krakow 334,0 4,5 338,5 30,5%
PR Lublin 158,0 454 203.4 15,5%
PR L6dz 318.8 47,3 366,1 42,5%
PR Olsztyn 79,3 0,0 79,3 7,5%
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PR Opole (PRO FM) 14,3 2,2 16,5 1,2%
PR Poznan (Merkury) 97,0 0,0 97,0 5,4%
PR Rzeszow 61,1 2,6 63,7 7,7%
PR Szczecin 42,9 30,9 73,8 9,5%
PR Warszawa (RdC) 49,7 18,8 68,5 6,8%
PR Wroctaw 336,2 18,0 3542 24,6%
w tym miejski 80,9 11,8 92,7 27,3%
regionalny 255,3 6,2 261,5 23,8%
PR Ziclona Gora (Zachod) 256,9 43,6 300,5 23,9%
w tym miejski 142,6 0,0 142,6 29,2%
regionalny 114,3 43,6 157,9 20,6%
rozglo$nie regionalne 23184 255,9 2 574,3 13,0%
RAZEM 5708,1 949,7 6 657,8 8,7%
Wplywy z emisji reklam i audycji sponsorowanych w programach
ogolnopolskich i w rozglosniach regionalnych radia publicznego w 2005 roku (w tys. z1)
nadawca reklama sponsoring lacznie
Program | 26 186,9 1 805,1 27992,0
Program II 204,7 585,0 789,7
Program III 26 229,8 1 6485 27 8783
Radio BIS 3814 44.9 426,3
Polskie Radio S.A. 53 002,8 4 083,5 57 086,3
PR Bialystok 948.9 83,6 1032,5
PR Bydgoszcz (Pi K) 810,6 98,0 908,6
PR Gdansk 1551,0 140,5 1691,5
PR Katowice 1 498,5 108,0 1 606,5
PR Kielce 1175,6 81,7 12573
PR Koszalin 375,6 101,0 476,6
PR Krakow 772,1 338,5 1110,6
PR Lublin 1107,6 2034 1311,0
PR L6dz 495,5 366,1 861,6
PR Olsztyn 982,2 79,3 1061,5
PR Opole (PRO FM) 13293 16,5 1.345,8
PR Poznan (Merkury) 1712,0 97,0 1 809,0
PR Rzeszow 765,0 63,7 828,7
PR Szczecin 699,1 73,8 772,9
PR Warszawa (RdC) 940,0 68,5 1 008,5
PR Wroctaw 1 084,6 354,2 1438,8
w tym miejski 246,7 927 3394
regionalny 837.9 261,5 10994
PR Zielona Gora (Zachod) 9549 300,5 12554
w tym miejski 345,3 142,6 487,9
regionalny 609,6 1579 767,5
rozglo$nie regionalne 17 202,5 2 574,3 19 776,8
RAZEM 70 205.,3 6 657,8 76 863,1
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Wplywy z emisji reklam w programach ogélnopolskich i rozglo$niach regionalnych
radia publicznego w latach 2001-2005 (w tys. z})

nadawea 2001 r. 2002 r. 2003 r. 2004 r. 2005 r.

Program I 21 614,8 16 838,8 23 051,5 274243 26 1869
Program II 168,8 239.0 86,2 57,6 204,7
Program 111 17 452,0 14 059,5 16 290,3 22 141,2 26 229,8
Radio BIS 219,7 180,7 65,5 65,1 381,4
Polskie Radio S.A. 39 455,3 31 318,0 39 493,5 49 688,2 53 002,8
PR Bialystok 2 603,6 1455,6 11453 1 026,1 948,9
PR Bydgoszcz (Pi K) 13253 749,8 709,6 660,2 810,6
PR Gdansk 23953 1281,1 1205,4 1 465,8 1551,0
PR Katowice 5250,8 1953,0 1 388,9 1446,9 1 498,5
PR Kielce 1151,0 761,6 956,6 699,3 1175,6
PR Koszalin 644,4 401,9 4335 384,1 375,6
PR Krakow 1144,7 889,5 648,2 585,4 772,1
PR Lublin 1615,8 917,0 1304,2 1167,8 1107,6
PR Lédz 773,5 590,6 596,0 620,5 495,5
PR Olsztyn 2 043,0 1538,5 1353,1 1313,6 982,2
PR Opole (PRO FM) 1573,1 1.020,8 1 096,6 1304,0 1329,3
PR Poznan (Merkury) 5008,9 22474 1505,4 1530,5 1712,0
PR Rzeszow 1 440,1 836,3 507,4 649,6 765,0
PR Szczecin 1577,0 997,5 887,1 642,4 699,1
PR Warszawa (RdC) 598,3 316,9 382,5 360,4 940,0
PR Wroctaw 1 040,6 717,7 785,2 727,7 1 084,6
w tym miejski 141,3 819 67,6 44,0 246,7

regionalny 8993 6358 717,6 683,7 837,9

PR Zielona Goéra (Zachod) 1372,1 1367,7 744,3 884,8 954,9
w tym miejski 413,3 424,0 286,4 316,0 345,3

regionalny 958,8 943,7 4579 568,8 609,6

rozglo$nie regionalne 315574 18 042,9 15 649,3 15 469,1 17 202.,5
RAZEM 71 012,8 49 360,9 55142,8 65 157,3 70 205,3
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Wplywy netto z emis ji reklam i ogloszen wyemitowanych wlatach 2004 -2005
w poszczegolnych rozglo§niach regionalnych Polskiego Radia
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1. Telewizja i radiofonia publiczna

Dynamika wplywéw z emisji reklam w programach ogélnopolskich i rozglosniach regionalnych radia
publicznego w latach 2001-2005

nadawca 2002/2001 2003/2002 2004/2003 2005/2004

Program I -22,1% 36,9% 19,0% -4.5%
Program II 41,6% -63,9% -33,2% 255,4%
Program II1 -19,4% 15,9% 35,9% 18,5%
Radio BIS -17,7% -63,8% -0,6% 485,9%
Polskie Radio S.A. -20,6% 26,1% 25,8% 6,7%
PR Biatystok -44,1% -21,3% -10,4% -7,5%
PR Bydgoszcz (Pi K) -43,4% -5,4% -7,0% 22,8%
PR Gdansk -46,5% -5,9% 21,6% 5,8%
PR Katowice -62,8% -28,9% 4,2% 3,6%
PR Kielce -33,8% 25,6% -26,9% 68,1%
PR Koszalin -37,6% 7,9% -11,4% -2,2%
PR Krakéw -22,3% -27,1% -9,7% 31,9%
PR Lublin -43.2% 42.2% -10,5% -5,2%
PR L6dz -23,6% 0,9% 4,1% -20,1%
PR Olsztyn -24,7% -12,1% -2,9% -25,2%
PR Opole (PRO FM) -35,1% 7,4% 18,9% 1,9%
PR Poznan (Merkury) -55,1% -33,0% 1,7% 11,9%
PR Rzeszow -41,9% -39,3% 28,0% 17,8%
PR Szczecin -36,7% -11L,1% -27,6% 8,8%
PR Warszawa (RdC) -47,0% 20,7% -5,8% 160,8%
PR Wroctaw -31,0% 9,4% -7,3% 49,0%
w tym miejski -42,1% -17,5% -34,9% 460,7%

regionalny -29,3% 12,9% -4,7% 22,6%

PR Ziclona Gora (Zachod) -0,3% -45,6% 18,9% 7,9%
w tym miejski 2,6% -32,5% 10,3% 9,3%

regionalny -1,6% -51,5% 24,2% 7,2%

rozglo$nie regionalne -42,8% -13,3% -1,2% 11,2%
RAZEM -30,5% 11,7% 18,2% 7,7%

Wplywy z emisji reklam i audycji sponsorowanych w programach ogélnopolskich
i w rozglo$niach regionalnych radia publicznego w latach 2001-2005

nadawca 2001 r. 2002 r. 2003 r. 2004 r. 2005 r.
Program [ 26 903,3 19997,5 25 696,6 29 587.3 27 992,0
Program I 1993 239.0 332,1 303,5 789,7
Program I1I 20591,9 15 790,0 17 893,0 23933,6 27 878,3
Radio BIS 380,7 2642 87,1 82,7 426,3
Polskie Radio S.A. 48 075,2 36 290,7 44 008,8 53 907,1 57 086,3
PR Bialystok 2853,3 1592,6 12512 1067,7 1032,5
PR Bydgoszez (Pi K) 1 469,4 8982 817,0 796,3 908.6
PR Gdansk 25663 1459,1 1481,1 1743,6 1691,5
PR Katowice 5781,0 22247 2 120,5 1585,3 1 606,5
PR Kielce 11983 892,2 11582 7833 1257,3
PR Koszalin 7533 506,8 607,3 634,0 476.6
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PR Krakéw 1204,6 1184,0 862,7 786,3 1110,6
PR Lublin 1817,8 981,3 1 405.4 1310,1 1311,0
PR L6dz 9435 770,9 773,2 874,1 861,6
PR Olsztyn 2 178,0 16272 14142 1402,4 1061,5
PR Opole (PRO FM) 1594,1 1061,6 11283 1335,7 1 345,8
PR Poznan (Merkury) 5197,6 2365,0 1 600,8 1662,2 1 809,0
PR Rzeszow 1499,9 887,5 5353 690,3 828,7
PR Szczecin 1 659,5 10224 915,6 694,6 772,9
PR Warszawa (RdC) 705,8 3214 406,8 486,4 1 008,5
PR Wroctaw 1319,2 883.4 1187,2 1203,1 1438.,8
w tym miejski 176,7 90,0 93,2 77.5 339,4

regionalny 11425 793,4 1094,0 11256 1 099,4

PR Ziclona Gora (Zachod) 1 606,1 17122 10134 1115,8 12554
w tym miejski 559.8 600,6 406,8 444,1 487,9

regionalny 1046,3 1111,6 606,6 671,7 767,5

rozglo$nie regionalne 34 347,6 20 390,5 18 678,2 18 171,2 19 776,8
RAZEM 824229 56 681,2 62 687,0 72 078,3 76 863,1

Dynamika wplywow z emisji reklam i audycji sponsorowanych w programach ogoélnopolskich
i w rozglosniach regionalnych radia publicznego w latach 2001-2004

nadawca 2002/2001 2003/2002 2004/2003 2005/2004

Program I -25,7% 28,5% 15,1% -5,4%
Program II 19,9% 39,0% -8,6% 160,2%
Program III -23,3% 13,3% 33,8% 16,5%
Radio BIS -30,6% -67,0% -5,1% 415,5%
Polskie Radio S.A. -24,5% 21,3% 22,5% 5,9%
PR Biatystok -44,2% -21,4% -14,7% -3,3%
PR Bydgoszcz (Pi K) -38,9% -9,0% -2,5% 14,1%
PR Gdansk -43,1% 1,5% 17,7% -3,0%
PR Katowice -61,5% -4,7% -25,2% 1,3%
PR Kielce -25,5% 29,8% -32,4% 60,5%
PR Koszalin -32,7% 19,8% 4,4% -24,8%
PR Krakéw -1,7% -27,1% -8,9% 41,2%
PR Lublin -46,0% 43,2% -6,8% 0,1%
PR L6dz -18,3% 0,3% 13,0% -1,4%
PR Olsztyn -25,3% -13,1% -0,8% -24,3%
PR Opole (PRO FM) -33,4% 6,3% 18,4% 0,8%
PR Poznan (Merkury) -54,5% -32.3% 3,8% 8,8%
PR Rzeszow -40,8% -39,7% 29,0% 20,0%
PR Szczecin -38,4% -10,4% -24,1% 11,3%
PR Warszawa (RdC) -54,5% 26,6% 19,6% 107,3%
PR Wroctaw -33,0% 34,4% 1,3% 19,6%
w tym miejski -49,1% 3,6% -16,8% 337,9%

regionalny -30,6% 37,9% 2,9% -2,3%

PR Ziclona Gora (Zachod) 6,6% -40,8% 10,1% 12,5%
w tym miejski 7,3% -32,3% 9,2% 9,9%

regionalny 6,2% -45,4% 10,7% 14,3%

rozglo$nie regionalne -40,6% -8,4% -2,7% 8,8%
RAZEM -31,2% 10,6% 15,0% 6,6%
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Podzial wplywow z emisji reklam, ogloszen i audycji s ponsorowanych w2005 roku
u radiowych nadawc6w publicznych

Rozglosnie Regionalne
PR
25,7%

Program I
36,4%

Radio BIS
0,6%

Program II

0,
Program III 1,0%

36,3%

3. OFERTA PROGRAMOWA NADAWC(’)W PUBLICZNYCH I
REALIZACJA ZOBOWIAZAN USTAWOWYCH

A. Telewizja
Programy ogolnokrajowe Telewizji Polskiej SA

W 2005 roku Telewizja Polska SA wyemitowata 14860,6 godziny naziemnych
programéw ogodlnokrajowych, z czego Program 1 wypehit 7548,8 godzin, a Program 2 —
7311,8 godz. (w tym 159,6 godziny zajgto pasmo roztaczone, w ktérym nadawano programy
16 oddzialow terenowych, co stanowito 2,2% tego programu).

W pordéwnaniu z 2004 rokiem czas emisji Programu 1 wzrést o 120,8 godz., a
Programu 2 o 435,3 godz. Sredni dobowy czas emisji Programu 1 wyniost 20,7 godz., a
Programu 2 — 20 godz. Roczna liczba godzin Programu 1 od trzech lat powoli ro$nie, za$
Programu 2 jest zmienna: rok 2004 byt spadkowy, a ubiegly wzrostowy. W Programie 1
premiery stanowily 70,3% i ich udzial byt wigkszy o 2,3 pkt proc. w stosunku do 2004 roku, a
w Programie 2 udzial premier wzrést o 2,1 pkt proc. w stosunku do premier w 2004 roku i
stanowil 62,1% rocznego czasu emisji.

W Programie 1 wyemitowano 435,5 godz. audycji wyprodukowanych przez oddziaty
terenowe, a w Programie 2 — 543,8 godz.

Strukturg programow ogolnokrajowych (naziemnych) przedstawia tabela ponize;.
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Rodzaje audycji TVP 1 TVP 2 Razem
godz. % godz. % godz. %
Informacja 565,9 7,5 466,1 6,5 1032,0 7,0
Publicystyka 1070,2 14,2 3774 5,3 1447.6 9,8
Film fabularny 3038,9 40,3 3023,6 42,3 6062,5| 41,2
Film dokumentalny 476,3 6,3 643.,4 9,0 1119,7 7,6
Rozrywka 167,5 2,2 486,4 6,8 653,9 4.4
Edukacja 312,0 4,1 257,8 3,6 569,8 3,9
Poradnictwo 38,5 0,5 364,5 5,1 403,0 2,7
Sport 363,9 4.8 231,7 3,2 595,6 4,1
Religia 232,0 3,1 60,0 0,8 292,0 2,0
Muzyka powazna 20,3 0,3 60,7 0,8 81,0 0,6
Muzyka rozrywkowa 248,1 3,3 3234 4.5 571,5 3,9
Widowiska teatralne 46,3 0,6 25,5 0,4 71,8 0,5
Autopromocja, zwiastuny 206,0 2,7 203,0 2,8 409,0 2.8
Platne elementy programu 762.9 10,1 6287 8,8 1391.6 9,5

Z powyzszego zestawienia wynika, ze zarowno Program 1, jak 1 Program 2 zachowaty
charakter uniwersalny, bowiem w kazdym z tych programdéw obecne byly roézne rodzaje

audycji.

Informacja
Transmisje/re-
Nazwa L transmisje obrad Sejmu ,
programu Dzienniki Ogolem
godz.

Program 1 550,6 15,3 5659

Program 2 466,1 0 466,1

Razem 1016,7 15,3 1032

W 2005 r. udziat audycji informacyjnych wyniost 7,5% rocznego czasu nadawania,
za$ w Programie 2 — 6,5%. Audycje informacyjne w Programie 1 zwigkszyly swoj udzialt w
rocznym czasie nadawania o 0,4 pkt proc. w stosunku do 2004 roku a w Programie 2 —
zmniejszyly o 0,1 pkt proc.

Wiadomosci, czolowy dziennik Programu 1, w dni powszednie miat cztery wydania
pelne i skrécone, zas w sobote tylko trzy peine, a w niedziele dwa. Nie zmienity sig ani pora,
ani czas trwania emisji gldwnego wydania Wiadomosci. Kontynuowano nadawanie dziennika
popotudniowego Teleexpress. Panorama, dziennik Programu 2, ukazywat si¢ od poniedziatku
do piatku, pig¢ razy w ciagu dnia, a w sobotg 1 niedzielg dwa razy.

Publicystyka
Nazwa Sp().leczno- Ekonomiczna | Kulturalna Ogolem
polityczna
programu
godz.
Program 1 322.6 130,1 617.,5 1070,2
Program 2 182,8 19,5 175,1 3774
Razem 505,4 149,6 792,6 1447,6
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W 2005 r. udziat audycji publicystycznych w Programie 1 wynidst 14,2% rocznego
czasu emisji. W porownaniu z 2004 rokiem ich udzial zmniejszyt si¢ o 2,2 pkt proc. W
Programie 2 udzial tych audycji wyniost 5,3% 1 zmniejszyl si¢ o 2 pkt proc.

W roku ubieglym w Programie 1 najwigkszy odsetek czasu przeznaczonego na
audycje publicystyczne zajely audycje poswigcone na omawianie 1 komentowanie zjawisk i
wydarzen kulturalnych. W programie kontynuowano nadawanie magazynu Wokol wielkiej
sceny poswigconego najwazniejszym wydarzeniom operowym 1 baletowym w kraju, w
ktorym obok fragmentow oper i baletow prezentowano rozmowy z ich twodrcami i
wykonawcami oraz opinie krytykow. Niestety audycje nadawano bardzo pdzno, w pasmie
nocnym. O wydarzeniach w dziedzinie filmu, literatury, muzyki i malarstwa informowano w
audycji cyklicznej Parapet, ktora adresowana byta do mtodziezy. W drugiej polowie roku
rozpoczg¢to nadawanie audycji poswigconej filmowi Kinematograf i kulturze Po godzinach. W
programie ukazywal si¢ magazyn poswigcony literaturze Tele-nowela 1 adresowany do
mtodych odbiorcéw, poswigcony réznym sztukom Pociqg do kultury.

Audycjami, w ktorych komentowano wydarzenia polityczne i spoleczne, wypetniono
ponad jedna trzecia czasu emisji audycji publicystycznych. Wydarzenia polityczne byly
komentowane w audycji Moniki Olejnik Prosto w oczy (4 wydania w tygodniu) oraz w
audycji Jacka Zakowskiego Summa zdarzen (jedno wydanie w tygodniu), ktéra od wrzesnia
zastapita audycja Krzysztofa Skowronskiego Wywiady i opinie. Wydarzenia - przede
wszystkim spoteczne - byly komentowane w ukazujacym si¢ od 2004 r. cyklu Kamila
Durczoka Debata.

Przez caly rok ukazywaly si¢ audycje podejmujace wazne problemy spoteczne:
Ktokolwiek widziatl ktokolwiek wie oraz Sprawa dla reportera. Wznowiono nadawanie
audycji Rewizja nadzwyczajna, w ktorej jej autor Dariusz Baliszewski odkrywa nieznane
karty polskiej historii XX w. W drugim poétroczu zaprzestano emisji audycji o tematyce
spotecznej pt. Raport kryminalny.

W Programie 1 kontynuowano nadawanie obligatoryjnej audycji Forum, w ktorej
przedstawiciele partii politycznych, ogdlnokrajowych organizacji zwiazkow zawodowych 1
zwiazkOow pracodawcow mieli mozliwo$¢ przedstawiania swoich stanowisk w weztowych
sprawach publicznych.

Tematyce ekonomicznej po§wigcono najmniej czasu w programie. Byta ona obecna w
cyklu Tadeusza Mosza Plus minus.

W Programie 2 blisko potowe czasu przeznaczonego na audycje publicystyczne
wypehity audycje, w ktorych komentowano wydarzenia spoleczno-polityczne. Byly to
nadawane juz w 2004 r. audycje: Warto rozmawiac Jana Pospieszalskiego i Nakrecona noc
Sylwestra Latkowskiego. Ta ostatnia przestata si¢ ukazywa¢ w drugim poiroczu 2005 roku.
Ponadto kontynuowano nadawanie ukazujacych si¢ od wielu lat cykli: Barbary Czajkowskiej
Linia specjalna (publicystyka polityczna), Andrzeja Turskiego 7 dni swiat (poswigcony
tematyce migdzynarodowej), 997 (magazyn kryminalny) oraz Animals.

W Programie 2 widzowie nadal mieli mozliwo$¢ ogladania dobrze im znanych cykli
poswigconych literaturze, filmowi, kulturze i1 sztuce: Kocham kino, Telewizyjne wiadomosci
literackie, Ogrod sztuk, Camerata, Ale jazda!, Cafe kultura. Ponadto w Programie 2
ukazywaly si¢ rowniez relacje z waznych imprez kulturalnych takich jak np.
Migdzynarodowy Festiwal Autorow Zdje¢ Filmowych - Camerimage, Przeglad Piosenki
Aktorskiej, Festiwal Filmowy i Artystyczny w Kazimierzu — Lato Filmow, Migdzynarodowy
Festiwal Teatralny Malta, Nagroda Literacka Nike.

Audycje o tematyce ekonomicznej wypelnity najmniejszy odsetek czasu nadawania.
Tej tematyce byla po§wigcona audycja Biznes, ukazujaca si¢ 5 razy w tygodniu.
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Filmy fabularne
Nazwa Film kinowy telelv:sfil:l'n Animowany Ogolem
programu yiny
godz.
Program 1 811,5 1889,4 338 3038,9
Program 2 628.2 2263,2 132,2 3023,6
Razem 1439,7 4152,6 470,2 6062,5

Filmy fabularne w ubieglym roku, podobnie zreszta jak w latach wczeséniejszych, byty
podstawowym tworzywem konstruujacym oba programy ogoélnokrajowe. Ich udziat w
Programie 1 wyniost 40,3% 1 byl nizszy o 2,2 pkt proc. w stosunku do 2004 roku.

W Programie 1 oferowano widzom ukazujace si¢ od lat polskie seriale: Moda na
sukces, Klan 1 Plebania oraz kontynuowano rozpoczety w 2004 roku serial Bulionerzy.
Nowoscia wsrod pokazywanych seriali byl 13-odcinkowy serial kryminalny Oficer, w rez.
Macieja Dejczera wyemitowany w pierwszym poétroczu. Od listopada prezentowano serial
amerykanski Zagubieni. Jednostkowe filmy fabularne prezentowano migdzy innymi w
cyklach tematycznych: W krainie dreszczowcow, Okruchy zycia, Uczta kinomana, Hit na
sobote i Zakochana Jedynka. W programie dominowaly filmy telewizyjne (jednostkowe, serie
1 seriale). Znacznie rzadziej nadawane byty filmy kinowe 1 animowane.

W Programie 2 udzial filmow fabularnych wyniost 42,3% 1 byt wyzszy o 6,4 pkt proc.
w stosunku do 2004 r. Podobnie jak w Programie 1 ws$rdd prezentowanych filméw
fabularnych najwigcej czasu wypehity filmy telewizyjne. Ws$rod nich spory odsetek
stanowily seriale i telenowele — M jak mitos¢ 1 Na dobre i na zle, Ziotopolscy. Repertuar
filmowy Programu 2 byl urozmaicony. Pokazywano migdzy innymi filmy sensacyjne,
obyczajowe, przygodowe, psychologiczne 1 filmy akcji. Rowniez w ubieglym roku
kontynuowany byt sztandarowy dla Programu 2 cykl Grazyny Torbickiej Kocham kino, w
ktéorym prezentowano najciekawsze produkcje filmowe z calego $wiata, poprzedzajac je
kompetentnym wprowadzeniem.

W obu programach obecne byly filmy animowane, ktére przede wszystkim
adresowano do dzieci mtodziezy.

Kraje produkcji
Pozostale Inne
Nazwa Polska kraje USA Kraje Azji kraje Ogotem
programu europejskie Swiata
godz.
Program 1 814,8 588.9 1521,6 9,2 104,4 3038,9
Program 2 1607,3 4254 925,3 1,5 64,1 3023,6
Razem 2422,1 1014,3 2446,9 10,7 168,5 6062,5

W ubiegtym roku wsrod filméw fabularnych nadawanych w Programie 1 dominowaty
filmy produkcji amerykanskiej, ktore zajety 20,2% rocznego czasu nadawania. W stosunku do
2004 r. filmy produkcji amerykanskiej zwigkszyly udzial w programie o 6,5 pkt proc. Od
wielu lat filmy te maja duzy udzial w Programie 1. W ubieglym roku filmy fabularne
produkcji polskiej zajety 10,8% rocznego czasu nadawania, filmy pochodzace z innych
krajow europejskich — 7,8%, filmy z krajéw azjatyckich — 0,1%, a z innych krajow $wiata
1,4%. Spadek wykazaty filmy produkcji europejskiej (o 2,2 pkt proc.) 1 filmy pochodzace z
innych krajow §wiata (o 6,6 pkt proc.)
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W ubiegtym roku w Programie 2 najwigcej czasu nadawania przeznaczono na filmy
fabularne wyprodukowane w Polsce (22,5% rocznego czasu emisji). Ich udzial w programie
wzrost o 3,4 pkt proc. Rowniez wzrdst w programie udzial filmow produkcji amerykanskiej
(o 5,4 pkt proc.) i filmow fabularnych wyprodukowanych w innych krajach europejskich (o

2,4 pkt proc.) Spadt natomiast o 5 pkt proc. udziat filméw pochodzacych z innych krajow
Swiata.

Filmy dokumentalne

N Film Telenowela Reporta Osélem
azwa popularnonaukowy | dokumentalna P z g
programu
godz.
Program 1 303.4 0 172,9 476,3
Program 2 4995 32,7 111,2 643.,4
Razem 802,9 32,7 284,1 1119,7

W 2005 r. udziat filméw dokumentalnych w rocznym czasie nadawania Programu 1
wynidst 6,3%, za§ w Programie 2 — 9%. Filmy dokumentalne zmniejszyly swoj udziat o 0,1
pkt proc. w rocznym czasie nadawania Programu 1, a w Programie 2 utrzymatly udziat z roku
2004. Telenowele dokumentalne (Kochaj mnie) byty obecne tylko w Programie 2 i zajely
0,5% rocznego czasu emisji. Filmy popularnonaukowe zar6wno w Programie 1, jak 1
Programie 2 wypehily ponad polowg czasu emisji przeznaczonego na emisj¢ filmow
dokumentalnych.

W Programie 1 reportaze byty prezentowane w cyklu Polska z bocznej drogi, Szerokie
tory, Zawsze po 21 (nadawany od ponad 20 lat cykl przestal si¢ ukazywaé¢ w polowie
ubiegltego roku), a filmy popularnonaukowe - w cyklu BBC w Jedynce. W marcu
wprowadzono do Programu 1 serial dokumentalny realizowany wedlug zagranicznego
formatu, Miasto marzen, ktorego nadawanie przerwano w lipcu.

W Programie 2 filmy dokumentalne byty prezentowane w cyklach Czy swiat oszalai?,
Rodzinne oglqdanie, a reportaze w cyklu Magazyn ekspresu reporterow.

Rozrywka
Nazwa Widowiska Kabaret Teleturnieje Talk Ogolem
rozrywkowe satyra show
programu
godz.
Program 1 92 49 8 11,3 14,4 167,5
Program 2 385 31,1 50,3 20 486.,4
Razem 477 80,9 61,6 34,4 6539

W 2005 r. nadawano w obu programach takie audycje rozrywkowe jak: kabarety,
widowiska rozrywkowe, talk show, teleturnieje. W Programie 1 udziat tych audycji wyniost
2,2% w rocznym czasie nadawania i byl nieco nizszy (0,4 pkt proc) niz w 2004 r. W
Programie 2 wypehity one 6,8% rocznego czasu nadawania, a ich udzial zmniejszyt si¢ o 2
pkt proc. w porownaniu z 2004 rokiem. W Programie 2 na audycje rozrywkowe, podobnie jak
w 2004 r., przeznaczono prawie 3-krotnie wigcej czasu niz w Programie 1.

W Programie 1 przez caly rok ukazywala si¢ audycja Kochamy polskie komedie,
kontynuowano tez emisje cykli: Smiechu warte i Jak to melodia. Przestaly sie ukazywaé
audycje obecne przez wiele lat w tym programie: Randka w ciemno oraz DTV Jacka
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Fedorowicza, ktora zastapita nowa audycja tego autora Sejf — Subiektywny Ekspres Jacka
Fedorowicza.

W Programie 2 pojawity si¢ dwie nowe audycje rozrywkowe. We wrzes$niu rozpoczeto
emisje¢ 12-odcinkowego widowiska rozrywkowego Zatoz sie, ktore taczylo w sobie cechy talk
show 1 teleturnieju. Audycje realizowano ma podstawie zagranicznego formatu. RoOwniez we
wrzesniu zaczeta si¢ ukazywacé nowa audycja Jerzego Kryszaka Moj pierwszy raz.

W Programie 2 wigkszo$¢ czasu przeznaczonego na rozrywke wypetniono audycjami
ukazujacymi si¢ od lat. Byly to Familiada, Spiewajqce fortepiany, Jeden z dziesieciu, Szansa
na sukces, Europa da sie lubi¢, Tygodnik moralnego niepokoju, Bezludna wyspa, Kabaretowa
scena Dwdjki. W drugim potroczu talk show Prokop i panny przestat si¢ ukazywaé w
programie.

Edukacja i poradnictwo

W 2005 r. udziat audycji edukacyjnych w rocznym czasie nadawania Programu 1
wyniost 4,1%, za§ w Programie 2 — 3,6%. W Programie 1 audycje edukacyjne zwigkszyty
swoj udziat w rocznym czasie nadawania o 1,6 pkt proc., a w Programie 2 — o 1,1 pkt proc. w
stosunku do 2004 r. W Programie 1 na audycje edukacyjne przeznaczono w ramowce
jesiennej dwa potgodzinne pasma: 11:00 — 11:30 1 14:30 — 15:00. W piatek w drugim pi$mie
nadawa byta audycja Laboratorium.

W 2005 r. udziat audycji poradniczych w rocznym czasie nadawania Programu 1
wyniost 0,5%, zas w Programie 2 — 5,1%. Audycje poradnicze nie zmienity swojego udziatu
w rocznym czasie nadawania Programu 1, za§ w Programie 2 ich udziat wzrést o 0,7 pkt proc.

W Programie 1 porady zawieraty cykliczny magazyn Kawa czy herbata oraz cykliczne
audycje Kiosk przy Wspdlnej (porady z zakresu ubezpieczen), My, wy, oni (porady dla rodzin)
Rok w ogrodzie (porady z zakresu ogrodnictwa), Podaj tape (opieka nad zwierzgtami). W
drugim potroczu wprowadzono do Programu 1 pasmo pt. Popotudnie z Jedynkq, w ktorym
migdzy innymi ukazywaly si¢ poradniki.

W Programie 2 porady zawieral migdzy innymi magazyn poranny Pytanie na
Sniadanie. W pierwszej potowie roku ukazywat si¢ cykl Przystanek praca oraz kontynuowano
nadawanie cyklu Podroze kulinarne Roberta Maklowicza (porady kulinarne).

Sport
Nazwa . Serwisy Transmisje Ogolem
programu i magazyny
godz.
Program 1 121,0 2429 363,9
Program 2 103,7 128,0 231,7
Razem 2247 370,9 595,6

W 2005 r. udziat audycji sportowych w rocznym czasie nadawania Programu 1
wyniost 4,8%, za§ w Programie 2 — 3,2%. W Programie 1 audycje sportowe zmniejszyly swoj
udzial w rocznym czasie nadawania o 0,8 pkt proc., a w Programie 2 — o 3,9 pkt proc. w
porownaniu z 2004 rokiem. W obu programach o wydarzeniach sportowych (mecze, wyS$cigi,
zawody lekkoatletyczne, skoki narciarskie itp.) nie tylko informowano i je omawiano, ale
réwniez je transmitowano.

W Programie 1 transmitowano migdzy innymi: Turniej Czterech Skoczni, Puchar
Swiata w Skokach Narciarskich, Mistrzostwa Polski w Skokach Narciarskich, Mistrzostwa
Swiata w Lyzwiarstwie Figurowym na Lodzie. W obu programach pokazywano mecze pitki
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noznej. W ubieglym roku w kazdym z programéw ukazywat si¢ co najmniej jeden codzienny
serwis informacyjny poswigcony wydarzeniom sportowym: w Programie 1 — Sportowy
Express 1 Sport (po gtownym wydaniu Wiadomosci), w Programie 2 — Sport telegram (po
gléwnym wydaniu Panoramy). W pierwszym potroczu w Programie 1 w niedziel¢ ukazywata
si¢ audycja Sportowa niedziela.

Audycje religijne
Audycje Transmisje mszy Sw. Audycje
religijne i uroczystoS$ci (transmisje) dot. ,
Nazwa (dot. religii religijnych (dot. innych religii niz Ogélem
programu katolickiej) religii katolickiej) katolicka
godz.
Program 1 134,4 95,8 1,8 232
Program 2 26,0 0,9 33,1 60
Razem 160,4 96,7 34,9 292

W kazdym z programéw ogdlnokrajowych byty obecne audycje poswigcone religii.
Ich udzial w rocznym czasie nadawania Programu 1 wyniost 3,1%, za§ w Programie 2 —
0,8%. W Programie 1 audycje religijne zwigkszyly swoj odsetek w rocznym czasie nadawania
o 1,4 pkt procentowego w stosunku do 2004 r., a w Programie 2 — o 0,3 pkt proc. W
Programie 1 przewazajaca czg$¢ tych audycji dotyczyla religii rzymsko-katolickiej. W
programie tym byly transmitowane raz w tygodniu msze $w. Kontynuowano nadawanie
magazynu Miedzy ziemiq a niebem oraz cyklicznej audycji Ziarno, adresowanej do dzieci i
miodziezy. Audycje poswigcone innym religiom niz rzymskokatolicka obecne byly przede
wszystkim w Programie 2. W programie tym kontynuowano nadawanie audycji Sfowo na
niedziele.

Muzyka powazina
Audycje o muzyce Prez?ntacj ¢ .
Nazwa . wykonan utworow Ogoélem
programu powaznej muzyki powaznej
godz.
Program 1 4.9 15,4 20,3
Program 2 14,7 46,0 60,7
Razem 19,6 61,4 81,0

W 2005 r. udziat audycji po$wigconych muzyce powaznej w rocznym czasie
nadawania Programu 1 wyniost 0,3%, za§ w Programie 2 — 0,8%. W Programie 1 muzyka
powazna zwigkszyta swoj udziat w rocznym czasie nadawania o 0,2 pkt proc., a w Programie
2 zmniejszyta — o 0,3 pkt proc. W Programie 1 zaréwno audycje, w ktorych informowano i
komentowano wydarzenia muzyczne, jak i prezentacje wykonan utworé6w muzyki powaznej
byly incydentalne. W Programie 2 byto nieco wigcej takich audycji i prezentacji wykonan:
zaprezentowano m.in. koncert Karola Szymanowskiego Stabat Mater, Koncert A.P.
Kaczmarka, Requiem Polskie Krzysztofa Pendereckiego, koncert inaugurujacy XV
Migdzynarodowy Konkurs Chopinowski oraz jeden z koncertow, ktory zostat wykonany w
ramach Warszawskiej Jesieni 2005.
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Muzyka rozrywkowa

Audveie 0 muzvee Prezentacje
Nazwa uevel uzy wykonan utworéw Ogoélem
rozrywkowej . .
programu muzyKki rozrywkowej
godz.

Program 1 113 135,1 2481
Program 2 105,5 2179 3234
Razem 218,5 353 571,5

W 2005 r. udzial audycji po$wigconych muzyce rozrywkowej w rocznym czasie
nadawania Programu 1 wyniost 3,3%, za§ w Programie 2 — 4,5%. W ubiegtym roku w
porownaniu z 2004 rokiem muzyka rozrywkowa w Programie 1 zwigkszyla swoj udziat w
rocznym czasie nadawania o 0,4 pkt proc., a w Programie 2 zmniejszyta — o 1,7 pkt proc.

W Programie 1 transmitowano mig¢dzy innymi koncerty z Festiwalu Piosenki Polskie; w
Opolu, 50. Konkurs Piosenki Eurowiz;ji.

W Programie 2 ukazywaty si¢ cykl prezentujacy wykonania utworéw muzyki
rozrywkowej 30 ton lista, lista przebojow oraz nadano m.in. koncerty zespotu Myslovitz,
Anny Marii Jopek, Edyty Geppert, Elzbiety Adamiak, zespolu Kroke oraz koncert finatowy
Przegladu Piosenki Aktorskie;j.

Widowiska teatralne

W ubieglym roku w poréwnaniu z rokiem 2004 widowiska teatralne w Programie 1
zmniejszyty swoj udzial w rocznym czasie nadawania o 0,1 pkt proc., a w Programie 2 — 0 0,3
pkt proc. W Programie 1 przedstawienia ukazywaly si¢ w ramach poniedziatkowego Teatru
Telewizji, ktory od wrze$nia zmienil nazw¢ na Scena Jedynki. Zmienita si¢ réwniez
czgstotliwos¢ nadawania przedstawien — z trzech do jednego w miesiacu. Lacznie pokazano
37 przedstawien teatralnych. W Programie 2 kontynuowano nadawanie niedzielnego Studia
Teatralnego Dwojki. W ubieglym roku od wrze$nia zmieniono czgstotliwo$¢ nadawania
przedstawien teatralnych z trzech do dwoch w miesiagcu. W programie prezentowano
wspotczesng dramaturgig polska i obca. Lacznie pokazano 21 spektakli.

Integralng czgScia Programu 2 bylo pasmo rozlaczone, w ktérym nadawano programy
oddziatow terenowych TVP SA. Strukture tych programow przedstawia tabela ponize;j.

Produkcja Produkcja Razem
Rodzaje audycji wlasna OTV inna
godz. %

Informacja 1858,1 0 1858,1 72,32%
Publicystyka 184,9 18,1 203 7,90%
Edukacja 27 0 27 1,05%
Poradnictwo 1,6 0,1 1,7 0,07%
Religia 7,5 0 7,5 0,29%
Film dokumentalny 17 0 17 0,66%
Muzyka powazna 0,6 0 0,6 0,02%
Muzyka

rozrywkowa 1 0.4 1,4 0,05%
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Rozrywka 2,6 0 2,6 0,10%
Sport 41 4.8 45,8 1,78%
Autopromocija,

zapowiedzi,

zwiastuny 1423 1,6 143,9 5,60%
Reklama 137,7 65,1 202,8 7,89%
Inne 56,8 0,9 57,7 2,25%
Razem 2478,1 91 2569,1 100,0%

Oddzialy terenowe w pasmie roztaczonym Programu 2 nadaty lacznie 2569,1 godz.
programu wtasnego (o 170 godzin wigcej niz w ubiegtym roku), w tym produkcja wlasna
zajeta 2478,1 godz., a produkcja inna 91 godzin. Kazdy z oddzialéw terenowych wyemitowat
w tym pasmie ok. 160 godz. programu o charakterze informacyjno — publicystycznym.

Audycje informacyjne 1 publicystyczne zajety 80,2% rocznego czasu emisji
programoéw nadawanych w tym pasmie.

Podsumowujac, w 2005 roku nadawca preferowat te same rodzaje audycji co w latach
wczesniejszych.

Preferowane rodzaje audycji w Programie 1 i Programie 2

Program 1 Program 2
Film fabularny Film fabularny
40,3% 42,3
Informacja i publicystyka Informacja i publicystyka
21,7% 11,8%
Film dokumentalny Rozrywka i muzyka rozrywkowa
6,3% 11,3%

Sposrdd wymienionych audycji filmy fabularne pozostaly podstawowym i
najwazniejszym tworzywem kazdego z programow, zajmujac w kazdym z nich najwigcej
czasu. Taki ich udzial utrzymuje si¢ w obu programach od blisko 10 lat i wykazuje stala
tendencje¢ wzrostowa.

Udzial informacji 1 publicystyki w Programie 1 byt o 10 punktéw procentowych
wigkszy niz w Programie 2, za$ rozrywki 1 muzyki rozrywkowej o 5,8 punktéw procentowych
mniejszy. Biorac pod uwageg jedynie udzialy wymienionych rodzajéw audycji w obu
programach, mozna byto dostrzec, ze oba programy staraly si¢ wzajemnie dopetniac¢ — jesli w
Programie 2 preferowana byta rozrywka, to z kolei w Programie 1 informacja i publicystyka.

Nadawca publiczny, kierujac si¢ postanowieniem zapisanym w art. 21 ust. 1 ustawy o
radiofonii 1 telewizji, tworzyt zréZznicowane programy ogoélnokrajowe, w ktorych obecna byta
informacja, publicystyka, kultura, rozrywka, edukacja i sport. Ze sprawozdan z dziatalnosci
programowej TVP SA wyraznie wynika, ze nadawca w niewielkim stopniu wykorzystat
nadawane programy do prezentacji i edukacji w zakresie dziet kultury wysokiej, bowiem
niewiele czasu przeznaczyt na audycje poswigcone sztukom plastycznym, muzyce powaznej,
baletowi, operze, przedstawieniom teatralnym i literaturze.
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Programy regionalne Telewizji Polskiej SA

TVP 3 Regionalna

Program TVP 3 Regionalna w 2005 r. rozpowszechniany byt w 16 odmianach. Kazda
z jego odmian skladata si¢ z programu wspolnego zestawianego centralnie w Warszawie
(dosytany satelitarnie do kazdego z oddzialow terenowych) i programu regionalnego
samodzielnie zestawianego przez kazdy z 16 oddziatow terenowych. Program w takiej postaci
istnieje od 2002 r. Poczatkowo bylo 12 odmian programu, a w ubieglym roku przybyty 4
kolejne rozpowszechniane przez nowo utworzone oddzialty terenowe w Gorzowie
Wielkopolskim, Kielcach, Olsztynie i Opolu.

Kazda z 16 odmian tego programu miala charakter wyspecjalizowany informacyjno-
publicystyczny. Laczny czas nadawania 16 odmian programu TVP 3 Regionalna wynidst
1100268,8 godz. Podobnie jak w latach ubieglych, 82% jego rocznego czasu nadawania
zajmowal program wspoélny, a tylko 18% program oddziatéw terenowych rozpowszechniany
w pasmach roztaczonych. Udziat zarowno programu wspolnego, jak i pasm roztacznych byt
na podobnym poziomie jak w 2004 roku.

W 2005 r. program TVP 3 Regionalna wzmocnit specjalizacj¢ informacyjno-
publicystyczna, bowiem zwigkszyt si¢ udziat audycji realizujacych specjalizacj¢ w programie
wspolnym. Audycje realizujace specjalizacje wypehily 74% rocznego czasu nadawania
odmian TVP 3 Regionalna, a 26% tego czasu zaj¢ly audycje niezwiazane ze specjalizacja.

Program wspolny TVP 3 Regionalna
W roku ubieglym taczna liczba godzin emisji programu wspdlnego bedacego cze$cia
kazdej z odmian TVP 3 Regionalna wyniosta 90064,9 godzin ($rednio dla odmiany 5626

godz. rocznie). Na réznorodno$¢ tego programu wskazuje tabela ponizej.

Rodzaje audycji tworzace program wspolny
dla 16 odmian programu TVP 3 Regionalna

Rodzaje audycji godz. %
Informacja 32061.,9 35,6
Film fabularny 12649,9 14,0
Publicystyka 12157,7 13,5
Film dokumentalny 10513,4 11,7
Platne elementy 8129,9 9,0
Sport 3605,0 4,0
Autopromocja 3780,7 4,2
Edukacja 2344,6 2,6
Rozrywka 1644,7 1,8
Poradnictwo 1409,6 1,6
Religia 877,7 1,0
Muzyka rozrywkowa 645,6 0,7
Muzyka powazna 2442 0,3
Razem 90064,9 100,0
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W 2005 roku sposrod audycji realizujacych specjalizacje najwigkszy udziat w
programie wspdlnym miaty audycje informacyjne i publicystyczne, ktore zajety blisko 50%
rocznego czasu emisji tego programu. Audycje informacyjne zajely ponad jedna trzecia
czasu emisji tego programu. Ich udziat w stosunku do roku 2004 wzrést o 1,8 pkt proc.
Wzrost czasu przeznaczonego na nadawanie tych audycji rozpoczal si¢ w momencie zmiany
profilu tego programu z uniwersalnego na informacyjno-publicystyczny. Najwigkszy wzrost
czasu emisji audycji informacyjnych nastapit w pierwszym roku po wprowadzeniu nowego
profilu (wzrost o 10,7 pkt proc.). W nastgpnych latach tendencja wzrostowa utrzymywata sig,
cho¢ nie byta juz tak dynamiczna. W programie wspdlnym obok réznego rodzaju audycji
informacyjnych obecne byty rowniez transmisje obrad Sejmu RP.

Audycje publicystyczne zajely 13,5% rocznego czasu nadawania, zwigkszajac swoj
udziat o 1,5 pkt proc. stosunku do 2004 roku. Od 2002 roku udziat tych audycji sukcesywnie
wzrastal, aczkolwiek o wiele wolniej (1-2 pkt proc. w skali kazdego roku) niz udziat audycji
informacyjnych.

Kolejnym rodzajem audycji realizujacych specjalizacje tego programu byty filmy
dokumentalne, ktorych udzial w rocznym czasie nadawania wynidst 11,7%. Ich udziat
réwniez wzrést o 1,5 pkt proc. Wsrod emitowanych filmow znalazly si¢ telenowele
dokumentalne (6% rocznego czasu emisji) 1 reportaze (5,7% rocznego czasu emisji).

Udzial audycji poradniczych w programie wspolnym wyniost 1,6%. W stosunku do
roku 2004 nastapil spadek udziatu tych audycji o 2,9 pkt proc. Audycje edukacyjne zajety w
programie 2,6% czasu nadawania i w stosunku do roku 2004 zwigkszyly swdj udziat o 2,2%
pkt proc. Oba rodzaje audycji w okresie 2002 — 2005 nie miaty ustabilizowanego miejsca w
programie. Ich udziat w programie zmieniat si¢ z roku na rok, a w niektorych latach (w 2002
r. audycje poradnicze 1 2003 r. audycje edukacyjen) nawet nie byly nadawane.

W ubieglym roku audycje sportowe stanowity 4% programu wspolnego. Ich udziat w
programie byt nizszy o 1,3 pkt proc. w stosunku do 2004 r. W ciagu ostatnich 4 lat udziat tych
audycji w kazdym roku byt inny, nie spadat jednak ponizej 3%. W 2005 roku transmisje
imprez sportowych wypehity 3% rocznego programu wspdlnego.

Audycje religijne w programie wspdlnym wypekity 1% rocznego czasu emisji
programu. W stosunku do roku 2004 nastapil wzrost o 0,2 pkt proc. Od poczatku wdrazania
profilu informacyjno-publicystycznego udziat audyc;ji religijnych sukcesywnie, aczkolwiek w
niewielkim wymiarze wzrastat. Od 2002 roku udzial audycji religijnych wzrost o 0,7 pkt proc.

Specjalizacji programu TVP 3 Regionalna nie realizowaty filmy fabularne. Rok 2005
byl kolejnym rokiem spadku ich udzialu w programie, zapoczatkowanego przed czterema
laty. Udzial filméw fabularnych zmniejszyt si¢ o 2,2 pkt proc. w ubiegtym roku. Przed
wdrozeniem profilu informacyjno-publicystycznego filmy fabularne byly jednym z
podstawowych elementéw konstrukcyjnych programu. W ubieglym roku wsréd filmow
fabularnych dominowaty filmy telewizyjne (12,1% nadawanego programu), $ladowy byt
natomiast udziat filmu kinowego (1%) oraz filmu animowanego (0,5%).

W programie wspolnym audycje rozrywkowe zajely 1,8% w rocznym czasie emisji
programu. W stosunku do roku 2004 zwigkszyly one swoj udziat o 1,7 pkt proc, cho¢ w
latach 2002 - 2004 ich udziat w programie stopniowo spadat.

W programie byla obecna zard6wno muzyka rozrywkowa, jak i powazna, cho¢
zajmowala ona znikomy odsetek w rocznym czasie nadawania. Muzyka rozrywkowa zajgta
0,7%. Jej udziat w programie zmniejszyt si¢ o 2,2 pkt proc w stosunku do 2004 roku. Prawie
caly czas przeznaczony na te audycje wypetniono prezentacjami wykonan utworéw muzyki
rozrywkowe;j.

W 2005 roku audycje poswigcone muzyce powaznej zajelty 0,3% rocznego czasu
nadawania, ktory w przewazajacej mierze wypelniano prezentacjami utworéw muzyki
powaznej. Udzial audycji poswigconych tej muzyce nie zmienit si¢ od 2003 roku.
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Autopromocja, oprawa 1 zapowiedzi programu zajelty 4,2% rocznego czasu emisji. Jej
udziat w programie w ostatnich czterech latach pozostawal na zblizonym poziomie.

W ubiegtym roku platne elementy programu (reklama) stanowily 9% rocznego
czasu nadawania. W stosunku do roku 2004 ich udziat spadt zaledwie o 0,3 pkt proc. i byt to
pierwszy odnotowany od 2002 r. spadek udziatu tych elementow. Platne elementy zwigkszyty
swoj udzial w programie z 3,1% w 2002 r. do 9,3% w 2004 r.

W roku 2005 program wspolny TVP 3 Regionalna zestawiano z audycji
wyprodukowanych przez oddzialy terenowe TVP, przez centralg TVP SA i przez
producentéw zewngtrznych (polskich 1 zagranicznych). Najwigkszy odsetek programu
wypetnily audycje wyprodukowane centralnie. Zajgly one 38,7% rocznego czasu emisji
programu wspolnego z wylaczeniem czasu emisji autopromocji, oprawy i ptatnych elementéw
programu. Ich udzial spadl o 2,1 pkt proc. w stosunku do roku 2004. Audycje
wyprodukowane przez oddzialy terenowe zajely 27,7% rocznego czasu nadawania,
zmniejszajac swoj udzial az o 23,5 pkt proc. Udzial audycji producentow zewngtrznych
wzrost o 8,2 pkt proc. osiagajac 20,4%.

Podsumowujac, nalezy stwierdzi¢, ze program wspolny TVP 3 Regionalna w
ubieglym roku ugruntowal informacyjno-publicystyczna specjalizacj¢. Audycje realizujace
wyspecjalizowanych charakter programu zajgly 70% rocznego czasu nadawania programu
wspolnego. Ich udzial wzrést w stosunku do 2004 r. o 3 pkt proc. Audycje nierealizujace
specjalizacji zajety 30% rocznego czasu nadawania programu wspdlnego.

Program pasm rozlaczonych TVP 3 Regionalna

W ubieglym roku 16 oddzialow terenowych Telewizji Polskiej SA rozpowszechnito w
pasmach roztaczonych TVP 3 Regionalna 20203,9 godz. samodzielnie zestawianych
programéw regionalnych. W stosunku do 2004 roku czas emisji tych programéw wzrdst o
6036,2 godzin, bo utworzono 4 dodatkowe oddzialy terenowe. Struktur¢ gatunkowa
programéw regionalnych obrazuje tabela ponize;j.

Programy pasm rozlagczonych w 16 odmianach TVP 3 Regionalna w 2005 roku z podzialem
na rodzaje audycji
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OTV Bialystok 12473 | 2948 | 23,6% | 3184 | 255% | 157,5 | 12,6% | 10,20 | 0,8%
OTV Bydgoszez | 1300,7 | 3044 | 234% | 3868 | 29,7% | 77.6 | 6,0% | 4,70 | 04%
OTV Gdansk 12389 | 3781 | 30,5% | 463,8 | 37.4% | 9.6 0,8% | 1510 | 1,2%
OTV Gorzow 13451 | 2790 | 20,7% | 3905 | 29,0% | 772 | 57% | 136,50 | 10,1%
Wielkopolski
OTV Katowice 1346,1 | 2256 | 168% | 281,6 | 209% | 96,8 | 7.2% | 5030 | 3,7%
OTV Kielce 10409 | 2297 | 22,1% | 988 | 9,5% 0,7 0,1% | 29,10 | 2,8%
OTV Krakéw 1306,8 | 2897 | 222% | 4632 | 354% | 50,6 | 3.9% | 71,10 | 54%
OTV Lublin 1249,0 | 2368 | 190% | 302,6 | 243% | 0,0 0,0% | 000 | 0,0%
OTV Lédz 1272,2 238 | 18,7% | 3238 | 255% | 756 | 59% | 113,60 | 8,9%
OTV Olsztyn 1240,0 | 274,55 | 22,1% | 5183 | 41,8% | 122 | 1,0% | 000 | 0,0%
OTV Opole 1205,7 | 241,5 | 20,0% | 3683 | 30,5% | 47,7 | 40% | 61,50 | 5,1%
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OTV Poznah 13443 | 3554 | 26,4% | 2461 | 183% | 556 | 41% | 32,90 | 2,4%
OTV Rzeszéw 12729 | 4355 | 342% | 3588 | 282% | 50,0 | 3,9% | 2,70 | 0,2%
OTV Szczecin 12475 | 2989 | 24,0% | 3560 | 285% | 349 | 2.8% | 51,80 | 4.2%

OTV Warszawa 1276,4 287,5 22,5% | 252,7 19,8% 189,8 14,9% 8,10 0,6%

OTV Wroclaw 1270,1 3293 25,9% | 2223 17,5% 22,4 1,8% 46,60 | 3,7%
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OTYV Bialystok 134,9 | 10,8% | 108,5 | 8,7% 0,0 0,0% 0,0 0,0% 9,9 0,8%

OTV Bydgoszez | 61,0 | 47% | 1015 | 78% | 00 | 0,0% | 00 | 0,0% | 104 | 0.8%

OTV Gdansk | 51,0 | 41% | 490 | 40% | 00 | 00% | 00 | 00% | 64 | 05%
%T;’kfl‘)’;lzs‘;;v 361 | 27% | 283 | 21% | 00 | 00% | 04 | 00% | 09 | 01%
OTV Katowice | 482 | 3.6% | 43,7 | 32% | 3.1 | 02% | 00 | 00% | 108 | 0.8%
OTV Kielce 67,7 | 65% | 3819 | 367% | 00 | 00% | 00 | 0.0% | 09 | 0,1%
OTV Krakéw | 1000 | 7.7% | 435 | 33% | 00 | 0.0% | 34 | 03% | 40 | 03%
OTV Lublin 495 | 40% | 2388 | 191% | 00 | 00% | 00 | 0.0% | 08 | 0,1%
OTV Lédz 445 | 35% | 1182 | 93% | 357 | 2.8% | 00 | 00% | 12 | 0,1%
OTV Olsztyn 610 | 49% | 850 | 69% | 00 | 00% | 00 | 00% | 09 | 0,1%
OTV Opole 302 | 25% | 1082 | 90% | 00 | 00% | 00 | 00% | 73 | 0.6%
OTV Poznan 66,1 | 49% | 1305 | 97% | 00 | 00% | 41 | 03% | 39 | 03%

OTYV Rzeszéw 91,8 | 72% | 1154 | 9,1% 0,0 0,0% 0,0 0,0% 22,8 1,8%

OTYV Szczecin 473 | 3,8% 97,8 7,8% 0,0 0,0% 0,0 0,0% 3,1 0,2%

OTV Warszawa | 85.9 | 6.7% | 1402 | 11,0% | 53 | 04% | 00 | 00% | 83 | 07%

OTV Wroclaw 30,0 | 2,4% 87,8 6,9% 61,7 4,9% 0,0 0,0% 14,9 1,2%

Muzyka rozrywkowa
Rozrywka
Sport
Autopromocja
Platne elementy

Oddzialy Terenowe

godz. % godz. % godz. % godz. % godz. %

OTV Bialystok | 37,1 | 3,0% | 3,7 | 03% | 460 | 3,7% | 869 | 7.0% | 394 | 3,2%

OTV Bydgoszez | 542 | 42% | 260 | 2,0% | 734 | 56% | 1537 | 11,8% | 47.0 | 3,6%

OTYV Gdansk 7,1 0,6% 12,7 1,0% 56,5 4,6% | 1150 | 9,3% 74,6 6,0%

OTV Gorzow 797 | 59% | 0,0 | 0,0% | 1387 | 10,3% | 1274 | 9,5% | 50,4 | 3,7%
Wielkopolski

OTV Katowice | 2498 | 18,6% | 23,5 | 1,7% | 1089 | 8,1% | 905 | 6,7% | 1135 | 84%
OTV Kielce 376 | 3.6% | 00 | 00% | 648 | 62% | 112,1 | 10,8% | 159 | 1,5%
OTV Krakéw 128 | 1,0% | 400 | 3,1% | 66,6 | 51% | 103,6 | 7,9% | 583 | 4,5%
OTV Lublin 133 | L1% | 689 | 55% | 77,9 | 62% | 2380 | 19,1% | 22,1 | 1,8%
OTV Lédz 173 | 14% | 393 | 3,1% | 61,6 | 48% | 1042 | 82% | 989 | 7.8%
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OTYV Olsztyn 10,0 | 0,8% 45,5 3,7% 64,1 52% | 1259 | 10,2% | 42,6 3,4%
OTYV Opole 1342 | 11,1% 6,8 0,6% 40,3 3,3% 80,9 6,7% 79,1 6,6%
OTYV Poznan 48,6 | 3,6% 39,6 | 2,9% | 134,8 | 10,0% | 103,6 | 7,7% | 123,2 | 9,2%

OTYV Rzeszéw 242 | 1,9% 0,0 0,0% | 108,1 8,5% 40,7 32% | 22,8 1,8%

OTV Szczecin 813 | 65% | 25 | 02% | 909 | 73% | 112,5 | 9,0% | 70,1 | 5.6%

OTV Warszawa | 35.6 | 2.8% | 62 | 05% | 392 | 3,1% | 1022 | 80% | 1154 | 9,0%

OTV Wroclaw 33,6 | 2,6% 97,6 | 7,7% | 1440 | 11,3% | 91,8 7,2% 88,1 6,9%

W 2005 roku najwigkszy udzial w programach regionalnych rozpowszechnianych w pasmach
roztaczonych miaty audycje realizujace specjalizacjg, tj. informacyjne i publicystyczne, ktore
stanowily tacznie blisko 50% rocznego czasu nadawania. Audycje informacyjne zajely 23,3%
rocznego czasu nadawania. Ich udzial spadt o 4,4 pkt proc. w stosunku do 2004 roku.
Najwigcej czasu emisji na audycje informacyjne przeznaczyly w ubieglym roku oddzialy w
Rzeszowie (34,2%), Gdansku (30,5%) i Poznaniu (26,4%).

Udziat audycji publicystycznych w ubieglym roku byt zblizony do udziatu w 2004
roku 1 wynosil 26,5%. Udziat ten od trzech lat utrzymuje si¢ na podobnym poziomie. W
ubieglym roku najwigcej czasu na audycje publicystyczne przeznaczyt oddzial w Olsztynie
(41,8%) 1 Gdansku (37,4%), a najmniej nowo utworzony oddziat w Kielcach (9,5%). Wsrod
audycji publicystycznych najwigcej czasu poswigcono tematyce spolecznej. Zajeta ona w tych
programach prawie 16% ich rocznego czasu nadawania. Na publicystyke kulturalng
przeznaczono 6,3%, na polityczna 3,1%, a na ekonomiczna 1,2% w skali roku.

Udziat filméw dokumentalnych stanowil 9,3% rocznego czasu nadawania, co
oznacza zwigkszenie ich udzialu o 2,5 pkt proc. w stosunku do 2004 r. Najwigkszy udziat
mialy one w programach OTV Kielce (36,7%) i OTV Lublin (19,1%). Ofertg t¢ wypetniaty
reportaze (8% rocznego czasu emisji programéw regionalnych), filmy popularnonaukowe
(0,8% rocznego czasu emisji tych programéw). Byly one obecne - podobnie jak w 2004 r. - w
programach 8 oddziatow terenowych. Filmy te miaty najwigkszy udziat w programach OTV
Warszawa (6,1%), OTV Lodz (2,9%), OTV Gdansk (1,1%). Telenowele dokumentalne
nadawaty 4 oddzialy, o dwa wigcej niz w roku 2004. Byly to: OTV Olsztyn (4,7%), OTV
Krakow (1,7%), OTV Wroctaw (0,9%), OTV Opole (0,4%).

Udzial audycji religijnych rozpowszechnianych w pasmach roztaczonych byt
zblizony do lat ubieglych i ksztattowal si¢ na poziomie 5%. W programach wszystkich 16
oddzialow nadawane byly audycje poswigcone religii rzymskokatolickiej. Informowano w
nich o aktualnych wydarzeniach w kos$ciele katolickim i omawiano te wydarzenia (3,1%
rocznego czasu emisji), a takze transmitowano msze $§wigte (1,5% rocznego czasu emisji). W
programach 7 oddzialow terenowych nadawano audycje poswigcone innym religiom niz
katolicka. Zajely one 0,4% rocznego czasu nadawania. Najwigkszy udzial mialy w
programach OTV Bialystok (3,6%) i OTV Katowice (1,3%).

Audycje sportowe zajely 6,5% rocznego czasu nadawania, zwigkszajac swoj udziat -
w stosunku do 2004 r. - o 0,9 pkt proc. W programach informowano o wydarzeniach
sportowych oraz transmitowano zawody i mecze. Najwigcej czasu emisji poswigcily na
transmisje oddziaty terenowe: OTV Wroclaw (7,5%), OTV Katowice (4,4%),0TV Gorzéw
Wielkopolski (4,3%), OTV Poznan (3,9%), OTV Rzeszéw (3,8%). Natomiast na audycje, w
ktorych informowano o wydarzeniach sportowych 1 omawiano je najwigcej czasu
przeznaczyly oddziaty: OTV Poznan (6,1%), OTV Gorzéow Wielkopolski (6,0%), OTV
Kielce (4,8%) 1 OTV Rzeszow (4,7%).
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W ubieglym roku audycje edukacyjne zajely 4,7% czasu emis;ji programu oddziatow
terenowych. W poréwnaniu z 2004 rokiem oznacza to wzrost o 1,3 pkt proc. Najwigcej tych
audycji nadaly OTV Warszawa (14,9%) 1 OTV Bialystok (12,6%). Nie nadawat takich
audycji OTV Lublin. Udziat audycji poradniczych w programach pasm roztaczonych
zmniejszyt si¢ w stosunku do 2004 roku. o 0,5% pkt proc. 1 stanowil 3,1%. Najwigcej czasu
emisji poswigcono tym audycjom w oddziatach terenowych w Gorzowie Wielkopolskim
(10,1%), Lodzi (8,9%), Krakowie (5,4%) 1 Opolu (5,1%). Audycji poradniczych nie mialy w
swym programie oddziaty terenowe w Lublinie i Olsztynie.

Udziat audycji poswigconych muzyce powaznej utrzymat si¢ na poziomie 2004 roku
(0,5%). Najwigcej czasu na audycje poswigcone wydarzeniom muzycznym przeznaczyly
oddziaty terenowe w Bydgoszczy (0,6%) 1 Wroctawiu (0,5%), za$ na prezentacj¢ wykonan
muzyki powaznej oddziaty w Rzeszowie (1,6%), Bialymstoku (0,8%), Warszawie i
Wroctawiu (po 0,7%).

W poréwnaniu z 2004 rokiem wzrost udziat audycji poswigconych muzyce
rozrywkowej - o ponad 1 pkt proc. Byly one obecne w programach wszystkich oddziatow.
Nadawano zaréwno audycje dotyczace wydarzen w muzyce rozrywkowej, jak 1 koncerty
zespolow wykonujacych muzyke popularna. Najwigcej czasu na audycje, w ktérych
omawiano wydarzenia zwiazane z muzyka rozrywkowa, przeznaczyly oddzialy terenowe w
Warszawie (2,5%), Opolu (2,4%), Biatymstoku (1,6%), Katowicach (1,5%). Wykonania
muzyki rozrywkowej prezentowaly w swoich programach wszystkie oddziaty terenowe, z
wyjatkiem oddziatow w Lodzi i Olsztynie. Najwigcej czasu na ich prezentacj¢ przeznaczyty
oddziaty terenowe w Katowicach (17,1%) 1 Gorzowie Wielkopolskim (5,9%).

W ubieglym roku udzial audycji rozrywkowych spadt o 0,1 pkt proc. Najwigcej
czasu emisji na te audycje poswigcity oddzialy terenowe we Wroclawiu (7,7%), Lublinie
(5,5%), Olsztynie (3,7%). W programach obecne byly podobnie jak w ubieglych latach
glownie talk show, kabarety, widowiska estradowe 1 teleturnieje. Oddziaty terenowe w
Gorzowie Wielkopolskim, Kielcach i Rzeszowie nie emitowaly audycji rozrywkowych.

W ubieglym roku udzial filmu fabularnego w programach pasm rozlaczonych
utrzymat si¢ na tym samym poziomie (0,5%). Filmy fabularne byly nadawane przez oddziaty
we Wroclawiu (4,9%), Lodzi (2,8%), Warszawie (0,4%) i Katowicach (0,2%). Oddziaty
terenowe nie prezentowaly w swoich programach filméw kinowych oraz filméw wideo.
Najwigcej wyemitowano filméw animowanych (0,4%).

W 2005 roku - tak samo jak w latach poprzednich - wigkszo$¢ oddziatéw terenowych
nie nadawata widowisk teatralnych. Wyjatek stanowity oddziaty w Poznaniu (w ciagu roku
wyemitowano okoto 4 godzin przedstawien teatralnych), Krakowie (przeznaczono na nie 3
godziny 15 minut) i Gorzowie Wielkopolskim (15 minut).

Oddzialy terenowe w 2005 r. w programach regionalnych nadal przywiazywaty duza
wage do autopromocji, oprawy i zapowiedzi. Te elementy programu wypetnily 8,9%
rocznego czasu nadawania. Najwigcej czasu poswigcity na nie oddziaty w Lublinie (19,1%),
Bydgoszczy (11,8%) i Kielcach (10,8%).

W poréwnaniu z 2004 rokiem udzial reklamy zmalat o 1 pkt proc. i wynosit 5,3%.
Najwigcej czasu na reklamy przeznaczyly oddziaty terenowe w Poznaniu (9,2%), Warszawie
(9,0%) 1 Katowicach (8,4%).

W ubieglym roku w programach regionalnych 16 odmian TVP 3 Regionalna
najwigkszy udzial mialy audycje samodzielnie wyprodukowane przez oddziaty terenowe.
Zajety one 71,5% rocznego czasu emisji, z wylaczeniem czasu emisji autopromocji, oprawy i
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platnych elementéw programu. Audycje wyprodukowane w centrali TVP stanowity 8,8%, a
wyprodukowane przez producentéw zewnetrznych — 5,6%. W catosci swoj program z audycji
produkcji  wlasnej zestawiat jedynie oddziat w Krakowie. Najwigcej audycji
wyprodukowanych centralnie mialy w swoich programach oddzialy terenowe w Kielcach
(50,9%), Olsztynie (28,2%), Gorzowie Wielkopolskim (28,0%), a audycji producentow
zewngetrznych - oddziaty w Katowicach (18,4%), Bydgoszczy (15,6%) 1 Warszawie (13,4%).

Podsumowujac, programy regionalne zachowaty w 2005 roku charakter
wyspecjalizowany informacyjno-publicystyczny. Audycje realizujace specjalizacje zajely
78,5% rocznego czasu nadawania. Ich udziat w programie nie zmienit si¢ od 2004 r. Audycje
nierealizujace specjalizacji stanowily 21,5% rocznego czasu nadawania programow
regionalnych.

Programy satelitarne Telewizji Polskiej SA

TV Polonia

W 2005 roku program tworzony dla Polonii i Polakéw za granica dostgpny byl,
podobnie jak w latach wcze$niejszych, w niektorych sieciach kablowych w Europie, Ameryce
Potnocnej, Afryce i Azji. Po okresie przerwy w nadawaniu, spowodowanym bankructwem
firmy TARBAS, sygnat programu satelitarnego TVP Polonia od sierpnia ubiegtego roku
zndéw moze by¢ odbierany w niektérych sieciach kablowych na terenie Australii.

Jednym z najistotniejszych zadan, jakie postawit zarzad przed redakcja programu TV
Polonia, jest podtrzymywanie polskosci w kolejnych pokoleniach Polonii oraz
upowszechnianie j¢zyka ojczystego i tozsamosci narodowej oraz tworzenie pozytywnego
wizerunku Polski i Polakéw na $wiecie, prezentacja dorobku i wkladu Polakéw w
dziedzictwo kulturowe Europy i $wiata.

W 2005 roku Telewizja Polska SA rozpowszechnita 8731,3 godziny programu TV
Polonia.

Struktura gatunkowa programu TV Polonia

w 2005 r.
Rodzaje audycji TV Polonia
godz. %
Informacja 745,5 8,5%
Publicystyka 1633,1 18,7%
Edukacja 402.4 4,6%
Poradnictwo 129,9 1,5%
Religia 365,9 4,2%
Film dokumentalny 950,7 10,9%
Film fabularny 2312,3 26,5%
Widowiska teatralne 146 1,7%
Muzyka powazna 230,7 2,6%
Muzyka rozrywkowa 519,8 6,0%
Rozrywka 406,8 4,7%
Sport 239.,5 2, 7%
Autopromocja 530,2 6,1%
Platne elementy programu 118.5 1.4%
Ogolem 8731,3 100,0%
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W roku 2005 w porownaniu z rokiem 2004 nastapily niewielkie zmiany w strukturze
gatunkowej nadawanego programu. Wzrost udzial audycji religijnych (o 2,1 pkt proc.),
edukacyjnych (o 1,8 pkt proc.), poradniczych (o 0,9 pkt proc.), muzyki powaznej (o 0,6 pkt
proc.) oraz audycji rozrywkowych. Zmniejszyt si¢ natomiast udziat filmu fabularnego (o 4 pkt
proc.), audycji publicystycznych (o 0,3 pkt proc.), audycji informacyjnych (o 0,8 pkt proc.),
widowisk teatralnych (o 0,1 pkt proc.), muzyki rozrywkowej (o 0,9 pkt proc.), audycji
sportowych (o 0,7 pkt proc.). Na zblizonym poziomie pozostat udziat filméw
dokumentalnych.

Najwigkszy udzial w programie TV Polonia, podobnie jak w latach wcze$niejszych,
mialy filmy fabularne (26,5% rocznego czasu nadawania). Wérdd nich dominowaty filmy
telewizyjne, ktore zajely 21,5% rocznego czasu nadawania, za$ telenowele wypehity 6,2%
tego programu. Fabularna oferta filmowa w 91% byla produkcji polskiej. Filmy
wyprodukowane w innych krajach europejskich (Wielka Brytania, Francja, Niemcy, Wtochy),
stanowity 5,5% calo$ci fabularnej oferty filmowej. Zaledwie 0,1% czasu wypehity filmy
amerykanskie, a 3,1% filmy pochodzace z innych krajow $wiata.

Waznym elementem konstruujacym program TV Polonia byly filmy dokumentalne,
ktore wypetnity 10,9% programu. Wsrod nich podobny odsetek czasu emisji zajely reportaze
(5,5%) 1 filmy popularnonaukowe (5%).

Wsrdd audycji publicystycznych najwigkszy udzial w rocznym czasie nadawania —
analogicznie jak w latach ubiegtych — mialy audycje o tematyce kulturalnej (9,3%), nastgpnie
spotecznej (5,6%), politycznej (3%). Tematyka ekonomiczna wypehita (0,8%) rocznego
czasu nadawania.

Najwigkszy udziat w rocznym czasie nadawania wérdd audycji rozrywkowych miaty
widowiska estradowe (2,8% rocznego czasu nadawania), a mniejszy kabarety i1 audycje
satyryczne (1,5%) oraz talk show (0,3%).

W programie TV Polonia obok transmisji mszy §w. (co niedzielg¢ z innej parafii w
kraju) 1 uroczystosci religijnych, ktorych udzial wyniost 0,3% rocznego czasu nadawania,
ukazywaty si¢ audycje informacyjne i1 publicystyczne poswigcone religii katolickiej (2,6%)
oraz audycje, w ktorych przedstawiono inne religie (1,3%).

Muzyka powazna zajeta 2,6% rocznego czasu nadawania, w tym 2,5% stanowity
prezentacje wykonan utworow muzyki powaznej. W programie byty réwniez obecne audycje
poswigcone wydarzeniom muzycznym oraz kompozytorom i wykonawcom (0,1%).

Znacznie wigcej czasu od muzyki powaznej zajeta w programie muzyka rozrywkowa
(6%). Prezentacje utworow muzyki rozrywkowej zajgly 5% rocznego czasu nadawania, za$
audycje poswigcone omowieniu wydarzen muzycznych oraz prezentacja piosenkarzy i
kompozytoréw zajely 1%.

Wsréd audycji  sportowych najwigkszy udzial miaty audycje informacyjne i
publicystyczne, w ktorych komentowano wydarzenia sportowe (2,4%). Transmisje imprez
sportowych zajely zaledwie 0,4% rocznego czasu emisji programu.

W programie wyemitowano 22 audycje cykliczne, w tym 9 premier, ktore w duzej
czesci poswigcone byly problemom Polakow zamieszkujacych poza granicami kraju. W 2005
roku kontynuowano nadawanie takich audycji jak: Wiesci polonijne (studyjny magazyn
informacyjny o aktualnych wydarzeniach w $rodowiskach polonijnych), Porozmawiajmy
(rozmowa o problemach emigrantow z telefonicznym udziatem telewidzoéw), Mowi sie
(poradnik jezykowy z telefonicznym udziatem widzéw z kraju i zagranicy), Skarbiec
(magazyn historyczno-kulturalny ukazujacy najwazniejsze wydarzenia z historii Polski oraz
sylwetki znanych Polakow).
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Nowoscia w ofercie programowej bytly nastgpujace audycje: Regionalia (magazyn
poswigcony promocji roznych regiondéw kraju), Z daleka i bliska (audycja prezentujaca
postawy mtodych Polakéw w kraju 1 poza granicami), Bzik kulturalny (przewodnik dla
widzoéw interesujacych si¢ wydarzeniami kulturalnymi), Made in Poland (turniej wiedzy o
Polsce), Jestesmy z pl (audycja poswigcona zyciu Polakéw za granica). W ofercie znalazty sie
takze magazyny: Zblizenia (zawierajacy oceny aktualnych wydarzen), Polonusi w Europie
(audycja o Polakach na emigracji) i BliZzej Europy (audycja o najwazniejszych wydarzeniach
spoteczno-gospodarczych w Polsce).

Poza audycjami cyklicznymi w ofercie TV Polonia znalazto si¢ wiele reportazy oraz
filmoéw dokumentalnych poruszajacych problematyke polonijna, np. Wygnancy (tryptyk
przedstawiajacy Polakow nalezacych do tzw. emigracji postsolidarno$ciowej, ktorzy
wyjechali do Standéw Zjednoczonych w latach 80.), Lobbystka (film o dziataczach
Solidarnosci w Szwecji), Jak zerwalismy zelaznq kurtyne (o roli Polski i Polakow w
przebudowywaniu porzadku wspotczesnej Europy), Byfysmy Pestkami (o Polkach w Wielkiej
Brytanii, ktére w czasie Il wojny §wiatowej stuzyly w Pomocniczej Stuzbie Kobiet w Armii
Andersa). Nadal - podobnie jak w latach poprzednich - niewiele miejsca w programie
zajmowaly audycje omawiajace problemy Polakéw zamieszkujacych poza granicami kraju.
Tylko 13% rocznego programu stanowily audycje zrealizowane specjalnie dla $rodowisk
polonijnych. Najwigkszy udzial w tej ofercie miaty filmy dokumentalne (5,3%), audycje
muzyczne (2,5%), audycje edukacyjno-poradnicze (1,6%), informacyjno-publicystyczne
(1,3%), sportowe (1%), rozrywkowe (0,8%), religijne (0,6%).

W 2005 roku program TV Polonia, podobnie jak w latach wcze$niejszych, w blisko
70% konstruowany byl z audycji pozyskanych z Programu 1 i Programu 2 TVP. Zrédta
pozyskiwania audycji do tego programu obrazuje tabela ponize;j.

Zrédla pozyskiwania audycji programu 2005 r.
TV Polonia w 2005 r. godz. %

TV Polonia 1138.8 13%
Program 1 39934 45,7%
Program 2 2065,9 23,7%
Oddzialy terenowe 560,9 6,4%
Inne (autopromocja, reklama, materiaty z

archiwéw TVP) 9723 11,2%

Byly to migdzy innymi audycje informacyjne, a takze wybrane wydania audycji
publicystycznych, zwtaszcza dotyczacych kultury, oraz audycje sportowe. Audycje pozyskane
od oddziatéw terenowych zajety 6,4% rocznego programu.

W 2005 roku program TV Polonia wypelniaty gléwnie powtdrki. Premiery miaty
niewielki udzial w ciagu roku (18%, tj. 1558,7 godzin).

TV Polonia w 2005 r. patronowala ponad 70 przedsigwzigciom kulturalnym,
spotecznym 1 gospodarczym, uczestniczac w nich 1 relacjonujac je w programie. Byly to
migdzy innymi: 25 rocznica powstania NSZZ Solidarnos¢, 60. rocznica zakonczenia Il wojny
Swiatowej, konkurs na pamigtnik emigranta, Migdzynarodowy Dzien Jezyka Ojczystego,
sezon polski w Rosji, konferencja ,,Spotkanie Polski z Hiszpania”, I Festiwal Piosenki
Polskiej w Ameryce, Swiatowe Forum Mediéw Polonijnych.

72



1. Telewizja i radiofonia publiczna

TVP Kultura

Niewatpliwym wydarzeniem 2005 roku byto rozpoczgcie przez Telewizj¢ Polska SA
emisji koncesjonowanego programu wyspecjalizowanego poswigconego w catosci kulturze
pn. TVP Kultura.

Kanat TVP Kultura, ktérego nadawanie rozpoczgto pod koniec kwietnia 2005 roku byt
pierwszym programem tematycznym telewizji publicznej. Program byt Zrodiem
wszechstronnych informacji o wydarzeniach kulturalnych w kraju i za granica. Obok
wydarzen artystycznych prezentowano takze zjawiska z dziedziny historii i nauki. Dzieta
kultury pokazywano w wielu kontekstach formalnych i artystycznych, dajac mozliwosé¢
Sledzenia drogi tworczej prezentowanych artystow. Poprzez dyskusje i prezentacje réznych
nurtow 1 aspektéw wspotczesnej kultury 1 sztuki zachgcano do uczestnictwa w sporach, a
przede wszystkim w zyciu kulturalnym Polski, Europy, $wiata. W programie pokazywano tak
bardzo istotne dla zycia kulturalnego wydarzenia, jak np. transmisja spektaklu teatralnego
Made In Poland z teatru im. Heleny Modrzejewskiej w Legnicy czy transmisja wszystkich
koncertow Migdzynarodowego Konkursu Pianistycznego im. F. Chopina. Kazdy dzien na
antenie mial okreslony temat przewodni zwiazany z dana dziedzing sztuki. Poniedzialek byt
poswigcony literaturze, wtorek — teatrowi, §roda — zagadnieniom spotecznym, historii i nauce,
czwartek — muzyce, piatek — filmowi, sobota — zrédtom kultury i jej tradycjom, niedziela — to
spotkanie z wybitnym tworca wprowadzajacym widzow w $wiat swoich kulturowych
fascynacji. W codziennie nadawanym bloku Strefa Alternatywna prezentowano wspoétczesne
nurty w sztuce, literaturze, muzyce i filmie. W omawianym okresie nadano 789 godzin
filméw dokumentalnych (24% czasu nadawania), 615 godzin filméw fabularnych, 120 godzin
filméw animowanych dla dorostych i krotkometrazowych. W 90% byly to produkcje
europejskie, glownie polskie (70%). Trzynascie procent cato$ci programu (424 godziny)
stanowily koncerty muzyki powaznej oraz opera. Nadano takze ponad 40 spektakli
teatralnych (90 godzin) i ponad 300 godzin muzyki jazzowej i koncertow polskich formacji
muzycznych, majacych istotny wplyw na muzyke rozrywkowa. Informacje o wydarzeniach
kulturalnych oraz publicystyka kulturalna zajelty 14% programu. Gosémi TVP Kultura byli
prawie wszyscy znamienici wspotczesni polscy tworcy (rezyserzy, pisarze, malarze, aktorzy
itp.) oraz historycy i naukowcy z réznych dziedzin. Zawarto$¢ programowa utozona byta w
powtarzane o roznych godzinach bloki tematyczne. W dni powszednie program byl nadawany
w godzinach 13.00 — 1.00 w nocy, a w weekendy od 9.00 do 1.00. Podstawe programu
stanowily materialty archiwalne 1 produkcje wlasne na potrzeby tego programu, gléwnie
codzienne informacje kulturalne, prowadzone w studio rozmowy, czg$¢ Strefy Alternatywnej i
oprawa graficzna. Udzial premier w czasie nadawania tego programu wynosit 54%.

Program TVP Kultura zaré6wno realizowat obowiazki wynikajace z koncesji, jak i
wypehniat zadania ustawowe, w szczegdlno$ci w zakresie udostgpniania dobr kultury i sztuki.
Dostarczat wszechstronnego przegladu wspotczesnego dorobku polskiej i europejskiej kultury
we wszystkich jej wymiarach, tj. malarstwa, rzezby, kina, teatru, literatury itp. Prezentowat
uznanych juz tworcow oraz sztuk¢ awangardowa, w archiwalnych dokumentach wracano do
wydarzen kulturalnych i artystycznych, ktére mialy wplyw na tworzenie nowych kierunkéw
w sztuce i literaturze.
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Realizacja przez Telewizj¢ Polska SA szczegolnych zobowigzan programowych
nadawcy publicznego

Ze sprawozdan z dziatalno$ci programowej Telewizji Polskiej w 2005 r.
przedstawionych Krajowej Radzie Radiofonii i Telewizji wynika, ze spotka realizowata misj¢
publiczna, oferujac widzom zroéznicowane programy w zakresie informacji, publicystyki,
kultury, rozrywki, edukacji i sportu.

Telewizja Polska w rozpowszechnianych programach wypelniala zobowiazania
wynikajace z artykulu 21 ust. 2, tzn. stuzyta rozwojowi kultury, nauki 1 o$wiaty ze
szczegolnym uwzglednieniem polskiego dorobku intelektualnego i artystycznego (pkt 5),
stuzyta umacnianiu rodziny (pkt 7), stuzyta ksztaltowaniu postaw prozdrowotnych (pkt 7a),
stuzyta zwalczaniu patologii spotecznych (pkt 8). Ponadto zgodnie z zadaniem zapisanym w
art. 21 ust. la pkt 8a uwzgledniala potrzeby mniejszosci narodowych i etnicznych oraz
spotecznos$ci postugujacej si¢ jezykiem regionalnym oraz emitowata programy informacyjne
w jezykach mniejszo$ci narodowych i etnicznych oraz jezyku regionalnym.

Programy ogolnokrajowe

Telewizja Polska SA w Programie 1 1 Programie 2 na realizacjg czterech szczegolnych
powinnos$ci ustawowych poswigcila nastepujaca liczbg godzin:

Nazwa audycji Program 1 Program 2

godz. % godz. %
Audycje stuzace rozwojowi kultury, nauki i o§wiaty 1496 19,8 1830 25,6
Audycje stuzace umacnianiu rodziny 435 5.8 743 10,4
Audycje stuzace ksztattowaniu postaw prozdrowotnych 152 2,0 110 1,5
Audycje stuzace zwalczaniu patologii spotecznych 115 1,5 63,5 0,9

W 2005 r. w Programie 1 na audycje sluzgce rozwojowi kultury, nauki i oSwiaty
nadawca przeznaczyl prawie 20% rocznego czasu nadawania, a w Programie 2 - blisko 26%.
W poréwnaniu z 2004 rokiem. nastapit niewielki spadek udziatu tych audycji w kazdym z
programow. W Programie 1 spadek wyniost 0,1 pkt proc., za§ w Programie 2 - 1,1 pkt proc.
W latach 2002 — 2004 udziat tych audycji w Programie 1 i w Programie 2 systematycznie rost
o kilka punktéw procentowych.

Zdecydowanie nizszy odsetek w rocznym czasie nadawania Programu 1 mialy
audycje sluzace umacnianiu rodziny. Zajely one blisko 6%. W Programie 2 odsetek tych
audycji wyniost 10,5%. W poréwnaniu z 2004 rokiem w Programie 1 nastapil wzrost czasu
przeznaczonego na emisj¢ tych audycji o 0,1 pkt proc., za§ w Programie 2 spadek o 3,2 pkt
proc. W przypadku Programu 2 byt to juz kolejny rok spadku udzialu tych audycji. Jednak
najwigkszy ich spadek nastapit w 2004 r. w Programie 1. Wowczas zmniejszyt si¢ on o ponad
polowe w stosunku do 2003 r.
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W 2005 r. odsetek czasu przeznaczonego na audycje stuzace ksztaltowaniu postaw
prozdrowotnych w Programie 1 wyniost 2%, a w Programie 2 — 1,5% rocznego czasu
nadawania. W ubieglym roku w Programie 1 udziat tych audycji wzrost o 0,1 pkt proc, za§ w
Programie 2 o tyle samo spadt. Podobny byt udzial tego rodzaju audycji w obu programach w
2004 roku. Nadawca od czterech lat w obu programach przeznacza taki sam odsetek czasu
nadawania na audycje stuzace ksztaltowaniu postaw prozdrowotnych.

W 2005 roku udziat audycji shuzacych zwalczaniu patologii spolecznych w
Programie 1 wynidst 1,5%, a w Programie 2 — 0,9%. W poréwnaniu z 2004 rokiem udziat
tych audycji w Programie 1 spadt o 0,2 pkt proc., za§ w Programie 2 o tyle samo wzrost.
Odsetek tych audycji w obu programach od czterech lat pozostaje na statym poziomie.

Zarowno w Programie 1 jak i w Programie 2 nie nadawano audycji realizowanych w
jezykach narodowych, ktore uwzglednialyby potrzeby mniejszosci narodowych i
etnicznych oraz spolecznosci postugujacej si¢ jezykiem regionalnym.

W okresie ostatnich 4 lat najmniej czasu w obu programach ogdlnokrajowych
przeznaczano na audycje shuzace ksztaltowaniu postaw prozdrowotnych i1 zwalczaniu
patologii spotecznych, najwigcej za$ na audycje stuzace rozwojowi kultury, nauki i o§wiaty.

W 2005 r. na bezposrednia prezentacj¢ oraz wyjasnianie polityki panstwa przez
naczelne organy panstwowe (Prezydenta RP, marszatkéw Sejmu i1 Senatu oraz Prezesa Rady
Ministrow) nadawca przeznaczyl 1,3 godziny. Do udostgpniania czasu nadawania na takie
wystapienia zobowiazuje nadawceg publicznego przepis art. 22 ust. 2 ustawy o radiofonii 1
telewizji.

Zgodnie z art. 23 ust. 3 tej urt. oraz z rozporzadzeniem KRRiT z dnia 24 kwietnia
2003 r. (Rozporzgdzenie w sprawie trybu postepowania w zwiqzku z przedstawianiem w
programach publicznej radiofonii i telewizji stanowisk partii politycznych, zwiqzkow
zawodowych i zwiqzkow pracodawcow w weztowych sprawach publicznych) nadawca
publiczny powinien przeznacza¢ czas nadawania programu na audycje umozliwiajace partiom
politycznym, zwiazkom zawodowym i zwiazkom pracodawcoéw przedstawianie swoich
stanowisk w weztowych sprawach publicznych. W roku 2005 nadawca publiczny zgodnie z
tym rozporzadzeniem tworzyt i emitowal w Programie 1 audycje Forum, ktorej roczny czas
nadawania wyniost 27 godzin 1 24 minuty. Audycja ukazywala si¢ regularnie, raz w tygodniu,
w dobrym czasie antenowym.

Nadawca umozliwil prezentowanie stanowisk przedstawicielom partii politycznych,
organizacji zwiazkéw zawodowych 1 zwiazkow pracodawcow w Programie 1 w
nieobligatoryjnych audycjach publicystycznych: Debata, Prosto w oczy, Summa zdarzen, a w
okresie poprzedzajacym wybory do parlamentu i na urzad prezydenta w audycjach: Pod lupq,
Wybory Polakow, Prezydent dla Polski, oraz w audycjach informacyjnych: Wiadomosci,
Telexpress. W Programie 2 stanowiska prezentowano w audycjach publicystycznych Linia
specjalna 1 Warto Rozmawia¢ oraz w audycji informacyjnej Panorama, a w okresie
poprzedzajacym wybory w audycjach: W imieniu obywatela i Wybory Prezydenta RP. W obu
programach w okresie przedwyborczym nadawane byly obligatoryjne nieodptatne audycje
komitetow wyborczych.

TVP 3 Regionalna

Audycje shuzace rozwojowi kultury, nauki i1 o$wiaty, umacnianiu rodziny,
ksztattowaniu postaw prozdrowotnych, zwalczaniu patologii spolecznych 1 audycje
uwzgledniajace potrzeby mniejszosci narodowych 1 etnicznych oraz spotecznosci
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postugujacej si¢ jezykiem regionalnym emitowano réwniez w 16 odmianach programu TVP 3
Regionalna'. W 2005 roku udziat audycji realizujacych wymienione powinno$ci ustawowe w
16 odmianach programu TVP 3 Regionalna ksztattowat si¢ nast¢pujaco:

Audycje . Aud'yqe Audycje
. Audycje shuzace .
Oddzial sluzgce shuzace ksztaltowaniu stuzace
Y roZwojowi umacnianiu ostaw zwalczaniu Ogolem
terenoSv:;e TvP kultury, nauki i rodzin rozI()irowo tnve patologii
oSwiaty y P h y spolecznych

godz. % godz. % godz. % godz. % godz. %

OTYV Bialystok 188,8 | 2,7% 22,1 0,3% 28,6 0,4% 14,9 0,2% | 2544 | 3,7%

OTV Bydgoszez | 1442 | 2,1% | 548 | 0,8% | 552 | 08% | 15 | 02% | 2692 | 3,9%

OTV Gdarsk 1612 | 23% | 159 | 02% | 303 | 04% | 111 | 02% | 2185 | 3.2%
OTV Gorzéw 1172 | 17% | 386 | 0.6% | 811 | 12% | 292 | 04% | 266.1 | 3.8%
Wielkopolski

OTV Katowice 136,9 | 2,0% 5,8 0,1% 25,5 0,4% 35,3 0,5% | 203,5 | 2,9%

OTV Kielce 102,9 | 1,5% 17,6 | 0,3% 32 0,5% 10,5 0,2% 163 2,4%
OTV Krakow 157,7 | 2,3% 2,5 0,04% | 35,3 0,5% 9,2 0,1% | 204,7 | 3,0%
OTV Lublin 132,6 | 1,.9% 32,9 0,5% 30,5 0,4% 66,1 1,0% | 262,1 | 3,8%
OTV Lodz 98,9 1,4% 37,3 0,5% | 22,1 0,3% 16,7 0,2% 175 2,5%
OTV Olsztyn 91,1 1,3% | 244 | 0,4% 12,1 0,2% 0 0,0% | 127,6 | 1,.9%
OTV Opole 54,1 0,8% 0 0,0% 19,1 0,3% 1 0,01% | 74,2 1,1%
OTV Poznan 2323 | 3,3% 33,6 0,5% 52,3 0,8% 2,3 0,03% | 320,5 | 4,6%

OTV Rzeszow 1053 | 1,5% 100 1,4% 12,1 0,2% 10 0,1% | 2274 | 3,3%

OTV Szczecin 798 | 12% | 422 | 06% | 146 | 02% | 13 | 002% | 137.9 | 2,0%

OTV Warszawa | 3434 | 5,0% | 71,1 1,0% | 24,2 0,4% 5,3 0,1% 444 6,4%

OTV Wroctaw 91,5 1,3% 56,5 0,8% 17,9 0,3% 15,2 0,2% | 181,1 | 2,6%

W ubiegtym roku sposrod audycji realizujacych powinnosci ustawowe, nadawanych w
16 odmianach programu TVP 3 Regionalna rozpowszechnianych przez oddziaty terenowe
TVP SA, najwigcej czasu emisji przeznaczono na audycje shuzace rozwojowi kultury, nauki
i oswiaty. We wszystkich odmianach tego programu zajety one tacznie 2237,9 godziny, co

! Program TVP 3 Regionalna rozpowszechniany byt w 16 odmianach. Kazda z jego odmian zbudowana byta z
programu wspolnego zestawianego centralnie w Warszawie (dosylany satelitarnie do kazdego z oddziatow
terenowych) i programu regionalnego samodzielnie zestawianego przez kazdy z 16 oddziatéw. Program TVP 3
Regionalna w takiej postaci rozpowszechniany jest od 2002 r. Na poczatku bylo 12 odmian tego programu, a w
ubieglym roku przybyly 4 kolejne.
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stanowilo 2% ich rocznego czasu nadawania. W pordéwnaniu z rokiem 2004 odsetek tych
audycji zmniejszyt si¢ o 5 pkt proc. Czas przeznaczony w 2005 r. na emisj¢ audycji stuzacych
rozwojowi kultury, nauki i o$wiaty byl bardzo zblizony do czasu przeznaczonego na te
audycje w pierwszym i w drugim roku rozpowszechniania odmian programu TVP 3
Regionalna. Podobnie jak w poprzednich latach, najwigcej czasu po§wigcono na emisj¢ tych
audycji w programie OTV Warszawa (5%). Duzy byt tez ich udziat w programie OTV
Poznan (3,3%) oraz OTV Biatystok (2,7%). Najmniej czasu po$§wigcono na ich emisje w
odmianach tego programu nadawanych przez debiutujace oddziaty terenowe: w Opolu (0,8%)
1 Olsztynie (1,3%), a takze w Szczecinie (1,2%) 1 we Wroctawiu (1,3%).

Laczny czas emisji audycji stluzacych umacnianiu rodziny we wszystkich
odmianach TVP 3 Regionalna w 2005 r. wynosit 555,3 godz. co stanowito 0,5% ich rocznego
czasu emisji. W stosunku do 2004 r. udzial tych audycji w programach zmniejszyt si¢ o 0,1
pkt proc. Najwigcej czasu poswigcono na ich emisjg¢ w programie OTV Rzeszow (1,5%), a
takze OTV Warszawa (1%) 1 OTV Wroclaw (0,8%). Najmniej czasu przeznaczyly na ich
nadawanie OTV Krakoéw (0,04%) oraz OTV Katowice (0,08%). Oddzial terenowy w Opolu,
ktory dopiero od roku nadaje programu, w ogole nie mial w swojej ofercie audycji stuzacych
umacnianiu rodziny.

Mniej czasu niz na audycje sluzace umacnianiu rodziny po§wigcono w ubieglym roku
na emisj¢ audycji stuzgcych ksztaltowaniu postaw prozdrowotnych. Ich faczny czas emis;ji
w 2005 r. we wszystkich odmianach TVP 3 Regionalna wynosil 492,9 godziny, co stanowito
0,4% ich rocznego czasu emisji. W stosunku do 2004 r. udziat tych audycji zmniejszyt si¢ o
potowe (0,4 pkt proc.). Nalezy podkresli¢, ze na emisj¢ omawianych audycji po$wigcono
najwigcej czasu w programie nadawanym przez debiutujacy oddziat w Gorzowie
Wielkopolskim (1,2%). Wysoki byt tez ich udzial w odmianie programu nadawanej przez
OTV Bydgoszcz (0,8%) i OTV Poznan (0,8%). Najmniejszy — na poziomie 0,2% — byt udziat
tych audycji w OTV Rzeszow, OTV Szczecin oraz w nowym OTV Olsztyn.

Na emisj¢ audycji sluzacych zwalczaniu patologii spotecznych przeznaczono w
2005 r. we wszystkich 16 odmianach TVP 3 Regionalna tacznie 243,1 godziny, co stanowito
0,2% ich rocznego czasu emisji. W stosunku do 2004 r. odsetek czasu emisji tych audycji
zmniejszyt si¢ o 0,1 pkt proc. Udziat omawianych audycji byl najwigkszy w programach:
OTYV Lublin (1%), OTV Katowice (0,5%) oraz w debiutujacym OTV Gorzéw Wielkopolski
(0,4%), najmniejszy za$ — w odmianie programu nadawanej przez OTV Opole (0,01%) oraz
OTV Szczecin (0,02%). Nowo utworzony OTV Olsztyn nie emitowal w ogole audycji
stuzacych zwalczaniu patologii spotecznych.

Telewizja Polska SA zaréwno w programie wspdlnym, jak i w programach pasm
roztaczonych TVP 3 Regionalna nadawata audycje uwzgledniajace potrzeby mniejszosci
narodowych i etnicznych oraz spolecznosci poslugujacej si¢ jezykiem regionalnym.
Zadanie to zostalo wpisane do ustawy o radiofonii i telewizji na mocy ustawy o
mniejszosciach narodowych i etnicznych oraz o jezyku narodowym, ktora weszla w zycie
1 maja 2005 r. W ustawie jezyk mniejszos$ci zostal zdefiniowany jako wlasny jezyk
mniejszosci narodowej lub etnicznej. Za takie jezyki uznano jezyki nastepujacych mniejszosci
narodowych zamieszkujacych na terenie Rzeczypospolitej Polskiej: biatoruskiej, czeskiej,
litewskiej, niemieckiej, ormianskiej, rosyjskiej, stowackiej, ukrainskiej oraz zydowskiej, a
takze mniejszosci etnicznych: karaimskiej, temkowskiej, romskiej, tatarskiej. Jako jezyk
regionalny wskazany zostat j¢zyk kaszubski.

Liczbe godzin i udzial audycji w jezykach nadawanych w 16 odmianach programu
TVP 3 Regionalna zawiera zamieszczona ponizej tabela.
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Audycje w jezyku
Oddzialy terenowe narodowym
TVP SA godz. %

OTV Bialystok 45,6 0,7%
OTYV Bydgoszcz 12,4 0,2%
OTV Gdansk 12,4 0,2%
OTV Gorzow
Wielkopolski 12,4 0,2%
OTV Katowice 15,9 0,2%
OTV Kielce 12,4 0,2%
OTV Krakow 12,4 0,2%
OTV Lublin 12,4 0,2%
OTV Lbédz 12,4 0,2%
OTYV Olsztyn 23,8 0,3%
OTV Opole 27,6 0,4%
OTV Poznan 12,4 0,2%
OTV Rzeszow 12,9 0,2%
OTV Szczecin 12,4 0,2%
OTV Warszawa 12,4 0,2%
OTV Wroctaw 18,1 0,3%

W 2005 r. audycje te zajely lacznie 267,9 godz., tj. 0,2% rocznego czasu emisji
programow, z czego 198,4 godz. przeznaczono na ukazujacy si¢ w programie wspdlnym
magazyn Telenowyny poswigcony sprawom Ukraincéw mieszkajacych w Polsce. Audycje
uwzgledniajace potrzeby mniejszo$ci narodowych i1 grup etnicznych byly takze obecne w
programach 6 oddzialow terenowych nadawanych w pasmach roztaczonych TVP 3
Regionalna. Lacznie ich czas emisji wynosit 69,5 godz., co stanowito 0,06% rocznego czasu
emisji programoéw. Omawiane audycje ukazywaty si¢ w programach nastgujacych oddziatow
TVP SA: OTV w Biatymstoku (33,2 godz., co stanowi 0,5% rocznego czasu emisji tej
odmiany programu TVP 3 Regionalna), OTV w Katowicach (3,5 godz., 0,05%), OTV w
Olsztynie (11,4 godz., 0,2%), OTV w Opolu (15,2 godz., 0,2%), OTV w Rzeszowie (0,5
godz., 0,01%) oraz OTV we Wroctawiu (5,7 godz., 0,08%).

W programie oddzialu terenowego w Biatymstoku obecne byty audycje adresowane
do nastgpujacych mniejszosci: biatoruskiej (7ydzien Biaforuski — w jez. biatoruskim),
ukrainskiej (Przeglqd Ukrainski — w jgz. ukrainskim), litewskiej (Panorama Litewska — w j¢z.
litewskim), romskiej (My Romowie — w jgz. romskim), rosyjskiej (Rosyjski Glos — w jgz.
rosyjskim), tatarskiej (Podlaski Orient — w jez. polskim). W programie oddziatow terenowych
w Katowicach 1 Opolu ukazywat si¢ cykl audycji Schlesien Journal, a w programie oddziatu
w Olsztynie — Wiesci ukrainskie. Tylko w programie oddzialu terenowego w Gdansku
emitowano w 2005 r. audycje w jezyku regionalnym. Byl to przygotowywany w jezyku
kaszubskim magazyn Rodno zemia, poswigcony problemom Kaszuboéw zamieszkujacych
tereny Pomorza. Czas nadawania tej audycji wynosit w ubieglym roku 41,6 godz. (0,6%).

W 2005 r. audycje realizujace 5 omoéwionych wyzej powinnosci ustawowych zajety
niewiele miejsca, bo zaledwie 3,4% rocznego czasu nadawania wszystkich odmian TVP 3
Regionalna. Spo$rod omowionych wyzej kategorii audycji realizujacych cztery powinnosci
ustawowe najwiekszy odsetek czasu przypadl, podobnie jak w latach 2002 — 2004, na
audycje stuzace rozwojowi kultury, nauki i o§wiaty. Nalezy jednak stwierdzi¢, ze zar6wno
w ubieglym roku, jak i w latach wcze$niejszych udziat ten byl niski. Pozostate powinnosci
ustawowe byly realizowane w audycjach, ktore w kazdej z odmian programu TVP 3
Regionalna stanowity niespetna 1% w ciagu roku. Taka tendencja obserwowana jest od kilku
lat. Mimo ze ustawa o radiofonii i telewizji nie okresla wielkosci udziatu tych audycji w
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rocznym czasie nadawania, to jednak ze wzgledu na spoteczna wage problemow, ktoére
powinny by¢ omawiane w tych audycjach (patologie, problemy zdrowotne i rodzinne), ich
udziat w programach nadawcy publicznego powinien by¢ zdecydowanie wigkszy.

Realizacja przez Telewizj¢ Polska SA przepisow art. 15 i 15a ustawy o radiofonii
i telewizji

W 2005 r. KRRIiT przeprowadzita kontrolg 20 programéw Telewizji Polskiej SA (2
programy ogdlnokrajowe naziemne, 2 satelitarne, 16 odmian programu TVP 3 Regionalna)
pod katem realizacji w tych programach obowiazkéw wynikajacych z art. 15 i 15a ustawy o
radiofonii i telewizji. Podstawa kontroli byly sprawozdania nadawcow.

Ustawa o radiofonii i telewizji w artykutach 15 i 15a naktada na nadawceg publicznego
nastgpujace obowiazki:

1. Przeznaczenia co najmniej 33% kwartalnego czasu nadawania programu na audycje
wytworzone pierwotnie w jezyku polskim, z wytaczeniem serwisow informacyjnych, reklam,
telesprzedazy, transmisji sportowych, przekazéw tekstowych i teleturniejow.

2. Przeznaczenia co najmniej 33% kwartalnego czasu nadawania w programie utworéw
stowno-muzycznych na utwory, ktore sa wykonywane w jezyku polskim.

3. Przeznaczenia ponad 50% kwartalnego czasu nadawania programu na audycje europejskie,
z wylaczeniem serwisoOw informacyjnych, reklam, telesprzedazy, transmisji sportowych,
przekazoéw tekstowych i teleturniejow.

4. Przeznaczenia co najmniej 10% kwartalnego czasu nadawania programu na audycje
europejskie wytworzone przez producentdéw niezaleznych, z wylaczeniem serwisow
informacyjnych, reklam, telesprzedazy, transmisji sportowych, przekazow tekstowych i
teleturniejow.

5. Przeznaczenia co najmniej 50% czasu nadawania audycji europejskich wytworzonych
przez producentow niezaleznych na takie, ktore zostalty wytworzone w okresie 5 lat przed
rozpowszechnianiem w programie.

Krajowa Rada Radiofonii 1 Telewizji wydata 4 listopada 2004 r. rozporzadzenie w
sprawie nizszego udzialu w programie telewizyjnym audycji wytworzonych pierwotnie w
jezyku polskim i audycji europejskich. Na jego podstawie nadawcy programow telewizyjnych
w pierwszym roku rozpowszechniania moga przeznaczyc¢:

1. nie mniej niz 26,4% kwartalnego czasu nadawania programu na audycje wytworzone
pierwotnie w jezyku polskim, z wyltaczeniem serwisow informacyjnych, reklam,
telesprzedazy, transmisji sportowych, przekazéw tekstowych i teleturniejow;

2. ponad 40% kwartalnego czasu nadawania programu na audycje europejskie, z
wylaczeniem serwisOw informacyjnych, reklam, telesprzedazy, transmisji sportowych,
przekazow tekstowych i teleturniejow.

Rozporzadzenie moéwi rowniez o tym, ze w programach telewizyjnych
wyspecjalizowanych, dla ktéorych brak jest wystarczajacej liczby audycji wytworzonych
pierwotnie w jezyku polskim i audycji europejskich oraz w programach rozpowszechnianych
wylacznie w sposob satelitarny lub kablowy dostepnych za optata, z wylaczeniem optat
okreslonych w rozdziale 7 ustawy o radiofonii i telewizji 1 podstawowych optat pobieranych
przez operatorow satelitarnych lub operatoréw sieci kablowych w latach nastgpnych po
pierwszym roku rozpowszechniania nadawcy przeznacza:

1. nie mniej niz 29,7% kwartalnego czasu nadawania programu na audycje wytworzone
pierwotnie w jezyku polskim, z wylaczeniem serwiséw informacyjnych, reklam,
telesprzedazy, transmisji sportowych, przekazéw tekstowych i teleturniejow,

79



1. Telewizja i radiofonia publiczna

2. ponad 45% kwartalnego czasu nadawania programu na audycje europejskie, z
wylaczeniem serwisOw informacyjnych, reklam, telesprzedazy, transmisji
sportowych, przekazéw tekstowych i teleturniejow.

Realizacja art. 15 ust. 13 oraz 15a ust. 1 w czterech kwartalach 2005 r.
w ogélnokrajowych programach naziemnych TVP SA

Program 1 Program 2

Rodzaje audycji
kw. I | kw. I | kw. I | kw. IV | kw. T | k. 11 | kw. IO | kw. IV

%

Audycje wytworzone

pierwotnie w jezyku polskim 56 55 52 56 66 67 63 64
Audycje europejskie

Y i 71 71 69 69 81 79 76 84
Audycje europejskie
wytworzone przez producentow
niezaleznych 22 25 28 28 35 32 33 39
Audycje europejskie

wytworzone przez producentow
niezaleznych w okresie 5 lat
przed rozpowszechnianiem w
programie 63 64 61 71 63 64 68 71

We wszystkich kwartatach 2005 r. w Programie 1 i Programie 2 nadawca przeznaczyt
na audycje wytworzone pierwotnie w jezyku polskim, audycje europejskie, audycje
europejskie wytworzone przez producentow niezaleznych oraz audycje europejskie
wytworzone przez producentow niezaleznych w okresie 5 lat przed rozpowszechnianiem w
programie wigkszy od okreslonego w przepisach ustawy (art. 15 ust. 1 1 3 oraz art. 15a ust. 1)
odsetek kwalifikowanego czasu nadawania”.

W ubieglym roku w Programie 1 udzial audycji wytworzonych pierwotnie w jezyku
polskim w stosunku do udziatu tych audycji w 2004 roku prawie si¢ nie zmienit, natomiast
nieco spadl w Programie 2, cho¢ nadal byl znacznie wyzszy od okreslonego w ustawie o
radiofonii 1 telewiz;ji.

Audycje europejskie w ogolnokrajowych programach naziemnych zajmowaty
odsetek czasu zblizony do odsetka tych audycji w 2004 roku. Udziat audycji europejskich
wytworzonych przez producentéw niezaleznych w porownaniu z rokiem 2004 nieco wzrost
w Programie 1, za$ az trzykrotnie — w Programie 2.

W poroéwnaniu z 2004 rokiem udzial audycji europejskich wytworzonych przez
producentow niezaleznych w okresie 5 lat przed rozpowszechnianiem w programie
wzrost o kilka punktow procentowych w Programie 1 i Programie 2.

2 Kwalifikowany czas nadawania jest to kwartalny czas nadawania programu pomniejszony o czas trwania serwisow
informacyjnych, reklam, telesprzedazy, transmisji sportowych, przekazow tekstowych i teleturniejow.
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Realizacja art. 15 ust. 113 oraz 15a ust. 1 w czterech kwartalach 2005 r.
w programach TV Polonia i TVP Kultura TVP SA

TV Polonia TVP Kultura

Rodzaje audycji
kw. I | kw Il | kw I [ kw. IV | kw.D | kw. I | kw NI | kw. IV

%

Audycje wytworzone pierwotnie
W jezyku polskim 96 96 97 98 NN NN 93 71

Audycje europejskie
99 97 98 100 NN NN 97 89

Audycje europejskie
wytworzone przez producentow
niezaleznych 31 30 32 33 NN NN 20 27
Audycje europejskie
wytworzone przez producentow
niezaleznych w okresie 5 lat
przed rozpowszechnianiem w
programie 55 57 50 82 NN NN 24 25

Nadawca w czterech kwartatach 2005 r. w TV Polonia oraz w III i IV kwartale w TVP
Kultura (nadawanie tego programu rozpoczeto w kwietniu 2005 roku) przeznaczyt na audycje
wytworzone pierwotnie w jezyku polskim, audycje europejskie, audycje europejskie
wytworzone przez producentow niezaleznych wigkszy od okreslonego w przepisach ustawy
odsetek kwalifikowanego czasu nadawania. Udzial audycji europejskich wytworzonych
przez producentow niezaleznych w okresie 5 lat przed rozpowszechnianiem w
programie w TVP Kultura byt o potowe mniejszy od obligatoryjnego. Przyczyna takiego
stanu rzeczy bylo to, ze TVP Kultura to po pierwsze nowy program Telewizji Polskiej SA, po
wtore z zalozenia konstruowany w ponad 50% z audycji pochodzacych z zasobdw
archiwalnych nadawcy.

W programie TV Polonia udziat audycji wytworzonych pierwotnie w jezyku
polskim i audycji europejskich w stosunku do udziatu tych audycji w 2004 roku prawie si¢
nie zmienit.

Audycje europejskie wytworzone przez producentéow niezaleznych w programie
TVP Polonia w czterech kwartalach miaty udzial trzykrotnie wyzszy w porownaniu z ich
udziatem w 2004 roku.

W programie TV Polonia w poréwnaniu z 2004 rokiem nastapita znaczna poprawa w
zakresie udziatu audycji europejskich wytworzonych przez producentéw niezaleznych w
okresie 5 lat przed rozpowszechnianiem w programie. W 2004 r. nie w kazdym kwartale
udawato si¢ nadawcy dostosowac program TV Polonia do wymagan ustawy w tym zakresie, a
w roku 2005 zrealizowat je bez klopotu i nawet z duza nadwyzka w IV kwartale.
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Realizacja art. 15 ust. 2 w czterech kwartalach 2005 r.

w programach naziemnych i satelitarnych TVP SA

Utwory stowno-muzyczne wykonywane w jezyku polskim w kwartalnym czasie
nadawania utworow stowno-muzycznych
Okres emisji
Program 1 Program 2 TV Polonia TVP Kultura
%

Kwartat I 80 81 85 NN
Kwartat 11 79 84 85 NN
Kwartat 111 82 82 86 87
Kwartat IV 80 80 86 92

Udziat utworéw slowno-muzycznych wykonywanych w jezyku polskim w
programach telewizji publicznej byt blisko 2,5 razy wyzszy od wymaganego w ustawie.
Najwyzszy udziat tych utwordéw byt w IV kwartale w programie TVP Kultura. W ubiegltym
roku udzial tych utworow byt bardzo podobny do ich udziatlu w 2004 roku.

Realizacja art. 15 ust. 1 i 3 w czterech kwartalach 2005 r. w 16 odmianach TVP 3 Regionalna

Oddzialy terenowe Audycje vatworzone Qierwotnie w Audycje europejskie

rozpowszechniajace jezyku polskim

odmiany programu | pw 1| kw.Il | kw. 1 | kw.IV | kw.l | kw.Il | kw. I | kw. IV

TVP 3 Regionalna %
OTV Bialystok 80,7 82,5 79,4 75,0 88,2 90,1 89,5 87,2
OTV Bydgoszcz 81,0 82,0 79,0 74,0 88,0 90,0 89,0 86,0
OTV Gdafisk 79,2 82,0 78,8 74,2 87.8 89,8 89,3 86,7
OTV Gorzow Wlkp. 81,1 79,1 80,0 75,1 88,5 85,4 89,8 87,2
OTV Katowice 80,6 82,6 79,1 74,7 88,1 90,1 89,4 87,0
OTV Kielce 80,4 81,4 79,4 73,7 88,0 90,2 89,6 86,5
OTV Krakow 81,7 83,9 88,0 76,2 89,1 91,5 99,2 88,6
OTV Lublin 81,1 82,7 79,8 75,4 88,5 90,3 89,8 87.3
OTV Lbdz 80,7 82,6 76,2 72,8 88,2 90,2 89,6 87,2
OTV Olsztyn 75,4 76,9 75,1 69,8 83,0 84,5 85,4 82,0
OTV Opole 77.8 80,0 78,3 74,2 86,4 82,3 89,0 86,9
OTV Poznaf 80,7 82,9 80,3 74,7 88,3 90,6 90,7 87,5
OTV Rzeszow 69,5 82,4 76,4 74,1 76,1 90,0 87,0 86,6
OTV Szczecin 80,1 81,9 78,9 74,1 87,8 89,8 89,3 86,6
OTV Warszawa 80,7 82,3 793 74,3 88,1 90,0 89,5 86,8
OTV Wroctaw 80,0 81,9 79,1 73,8 87,7 89,8 89,4 86,5

W 2005 roku w kazdej z 16 odmian programu TVP 3 Regionalna udziat audycji
wytworzonych pierwotnie w jezyku polskim i1 audycji europejskich byt o wiele wyzszy od
okreslonego w przepisach ustawy, cho¢ w poréwnaniu z 2004 rokiem nieco si¢ zmniejszyt w

kazdej z odmian.
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Realizacja art. 15 a ust. 1 w czterech kwartalach 2005 r. w 16 odmianach TVP 3 Regionalna

Audycje europejskie wytworzone przez
Oddzialy terenowe Audycje europejskich producentéw | producentéw niezaleznych w okresie 5
rozpowszechniajace niezaleznych lat przed rozpowszechnianiem w
odmiany programu programie
TVP 3 Regionalna | kw.1 |kw.1I| kw. I [kw.IV| kw.1 | kw.Il | kw. 1T | kw.IV
%
OTYV Bialystok 17,5 15,8 19,2 15,8 40,4 47,0 50,5 54,0
OTV Bydgoszcz 20,0 18,0 22,0 19,0 38,0 40,0 44,0 47,0
OTV Gdansk 18,7 17,0 20,1 16,6 41,8 48,4 52,7 53,2
OTV Gorzoéw Wikp. 17,3 16,0 18,6 14,3 37,1 39,8 47,5 48,7
OTV Katowice 19,5 17,5 23,4 18,8 42,5 46,6 55,1 56,8
OTV Kielce 17,4 14,4 18,3 18,0 41,4 48,0 48,2 57,3
OTV Krakow 16,8 15,3 20,4 16,3 37,8 44,9 48,8 53,9
OTV Lublin 16,3 14,8 17,7 14,3 37,8 43,7 47,3 50,0
OTV Lodz 16,2 14,6 21,6 16,4 36,0 42,6 47,7 50,5
OTV Olsztyn 16,5 14,8 18,6 15,3 35,6 42,7 46,7 44,5
OTV Opole 20,5 19,0 18,7 17,2 33,0 38,6 50,8 51,3
OTV Poznan 18,0 16,7 19,8 16,3 38,4 42,5 48,4 53,0
OTV Rzeszow 14,0 14,4 19,9 14,7 33,5 41,2 46,4 45,4
OTV Szczecin 18,0 17,7 17,8 14,3 38,1 48,4 44,7 47,0
OTV Warszawa 18,1 16,7 21,0 16,8 37,1 44,3 49,0 49,2
OTV Wroclaw 16,2 14,5 17,6 13,6 32,0 45,0 45,1 43,7

W 2005 roku w kazdej z 16 odmian programu TVP 3 Regionalna udziat audycji
europejskich wytworzonych przez producentéw niezaleznych byt wyzszy od udzialu
okreslonego w art. 15a ust. 1 1 prawie si¢ nie zmienit w wigkszo$ci odmian w poréwnaniu z
ich udziatem w 2004 roku.

Nadawca w pierwszym potroczu nie dostosowat zadnej z 16 odmian programu TVP 3
Regionalna do wymagan przepisu ustawy, w ktorym zobowiazano go do przeznaczenia na
audycje wytworzone w okresie 5 lat przed rozpowszechnianiem w programie co najmnie;j
50% kwalifikowanego czasu nadawania audycji europejskich wytworzonych przez
producentéw niezaleznych. W I kwartale udziat tych audycji byl nizszy od ustawowego
minimum o 10 - 15 pkt proc., w II — nieznacznie wzrdst, cho¢ nadal pozostawat na poziomie
nizszym od okreslonego w ustawie. W III kwartale udzial tych audycji nadal rést i w
odmianach programu TVP 3 Regionalna rozpowszechnianych przez oddzialy terenowe w
Bialymstoku, Gdansku, Katowicach i Opolu osiagnal ustawowe minimum, za$ w IV kwartale
liczba oddziatow stosujacych sig¢ do przepisOw prawa wzrosta do 9 (odzialy terenowe w:
Biatymstoku, Gdansku, Katowicach, Kielcach, Krakowie, Lublinie, £.odzi, Opolu i Poznaniu).
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Realizacja art. 15 ust. 2 w czterech kwartatach 2005 r. w 16 odmianach TVP 3 Regionalna

Oddzialy terenowe Utwory slowno-n.luzyczne wykonywa,ne w jezyku polskim w
rozpowszechniajace odmiany kwartalnym czasie nadawania utworow slowno-muzycznych
programu %
TVP 3 Regionalna kw. 1 kw. I kw. TII kw. IV
OTV Bialystok 82,0 76,0 91,5 80,7
OTV Bydgoszcz 67,0 63,0 76,0 72,0
OTV Gdansk 79,4 68,3 90,0 81,7
OTV Gorzow Wikp. 84,4 79,4 94,2 78,9
OTV Katowice 93,9 93,2 96,3 92,4
OTV Kielce 89,9 91,2 93,7 81,0
OTV Krakow 87,5 74,4 91,9 83,1
OTV Lublin 76,7 64,6 89,1 74,2
OTV Lodz 87,3 80,2 87,1 80,3
OTV Olsztyn 87,6 83,8 89,0 74,9
OTV Opole 91,5 96,5 95,8 90,3
OTYV Poznah 76,7 75,9 82,2 81,4
OTV Rzeszow 79,9 72,2 89,5 78,7
OTV Szczecin 42,5 36,3 72,6 50,2
OTV Warszawa 84,0 67,0 90,6 75,3
OTV Wroclaw 82,0 64,7 81,7 86,3

Nadawca we wszystkich odmianach programu TVP 3 Regionalna realizowal przepisy
ustawy okre§lone w art. 15 ust. 2. Utwory slowno-muzyczne wykonywane w jezyku
polskim wypetnialy wigkszo$¢ tacznego czasu nadawania utworéw stowno-muzycznych w 15
odmianach tego programu. Tylko w odmianie tego programu rozpowszechnianej przez
oddziat terenowy w Szczecinie utwory te zajmowaly od 36,3% do 72,6%. W poréwnaniu z
rokiem 2004 udzial utworéw stowno-muzycznych wykonywanych w jezyku polskim wzrost
we wszystkich odmianach programu TVP 3 Regionalna. Wzrost ten wahat si¢ od 2 do 26 pkt
proc.

Telewizja Polska SA w naziemnych programach ogolnokrajowych 1 satelitarnych
dobrze wywiazata si¢ w 2005 r. z obowiazkow zapisanych w art. 15 ust. 1 —3 i art. 15a ust. 1,
z wyjatkiem nowo utworzonego programu TVP Kultura. Nadawcy nie udato si¢ w pehni
dostosowac tego programu do wymagan art. 15a ust. 1 — audycje europejskie wytworzone
przez producentéw niezaleznych w okresie 5 lat przed rozpowszechnieniem mialy mniejszy
udzial od minimalnego udzialu okreslonego w przepisie ustawy.

W przypadku 16 odmian programu TVP 3 Regionalna nadawca dobrze wywiazat si¢ z
obowiazkow wynikajacych z art. 15 ust. 1 — 3 urt. za$ z obowiazkow zawartych w przepisie
art. 15a ust. 1 wywiazat si¢ tylko w potowie, bowiem w 1, II oraz czg¢sciowo III 1 IV kwartale
nie zadbal o to, aby audycje europejskie wytworzone przez producentdw niezaleznych w
okresie 5 lat przed rozpowszechnianiem zajely w kazdej z 16 odmian odsetek czasu okreslony
W wymienionym przepisie ustawy o radiofonii i telewiz;ji.
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B. Radiofonia

Dzialalno$¢ programowa Polskiego Radia SA

Rok 2005 byt pierwszym rokiem petnego funkcjonowania systemu producenckiego w
nowej strukturze organizacyjnej pionu programowego Polskiego Radia SA. Dzigki temu
powstaly warunki do lepszego definiowania celow programowych zgodnych ze ,,Strategia
rozwoju na rok 2005”, lepszej oceny i kontroli realizacji wszystkich faz tworzenia programu.

W ramach ,,Strategii Programowej na 2005 rok”, ktéra zaktadata kontynuacje
realizacji zadan okreslonych w planie wieloletnim ,,Polskie Radio SA u progu ery
multimediéw. Strategia rozwoju w latach 2003 — 2006 1 kolejnych” za szczegolnie istotne
uznano dziatania zwigzane z przeformatowaniem Programu 3 (jako informacyjno-
rozrywkowego dla ambitnych stuchaczy w wieku 20—40 lat) 1 Radia BIS (jako poznawczego
radia najmtodszej i mtodej generacji). W ramach wprowadzenia systemu producenckiego
zakonczono tez proces strukturyzacji komoérek producenckich, przeprowadzono procedure
przetargowa na wybrane pasma i audycje do ramowek na 2006 rok, wykorzystano
komputerowe wsparcie procesoOw programowych 1 wprowadzono petlna cyfryzacje
technicznej strony produkcji radiowe;.

Polskie Radio SA, w ramach pigciu programoéw 1 Radia Parlamentarnego, nadato w
2005 roku tacznie 47 630 godzin programu, czyli o 299 godzin mniej niz w roku poprzednim.
Dla odbiorcow w kraju Polskie Radio SA nadato w ubieglym roku 36 132 godziny programu,
z tego 35 040 godzin nadano w czterech programach ogolnopolskich (Program 1, 2, 3 i Radio
BIS), 993 godziny w Radiu Parlament oraz 99 godzin programu na czgstotliwosci 198 kHz
(audycje Redakcji Programow Religijnych).

Radio Polonia, nadajace program dla zagranicy, wyemitowato w ubieglym roku 11
498 godzin programu. Audycje premierowe stanowity 76,2% czasu emisji; pozostata czg§¢
wypehity powtdrzenia i1 retransmisje. Program byt tworzony i nadawany w 7 jezykach:
polskim, angielskim, rosyjskim, biatoruskim, ukrainskim, niemieckim i esperanto.

Podobnie jak w latach poprzednich w ramach struktur organizacyjnych Polskiego
Radia SA dziataly w 2005 roku wyspecjalizowane komorki programowe zajmujace si¢
tworzeniem audycji, materiatéw i nagran dla wszystkich programéw Polskiego Radia, a takze
dla podmiotow zewngtrznych. Liczbg godzin programu wytworzonego i nadanego w 2005
roku przez redakcje specjalistyczne PR SA obrazuje ponizsza tabela.

Specjalistyczne redakcje PR SA Program wytworzony i nadany w 2005 roku
Radio Parlament 993 godz.
Informacyjna Agencja Radiowa 2931 godz.
Teatr Polskiego Radia 584 godz.
Redakcja Aktualnos$ci 7193 godz.
Redakcja Gospodarczo-Spoteczna 851 godz.
Redakcja pasm Muzyczno-Publicystycznych 6971 godz.
Redakcja Kultury 3391 godz.
Redakcja Muzyki Powaznej 5923 godz.
Redakcja Muzyki Popularnej 7734 godz.
Redakcja Popularyzacji Wiedzy i Edukacji 1422 godz.
Naczelna Redakcja Programow Katolickich 370 godz.
Redakcja Audycji Religijnych 133 godz.
Studio Reportazu i Dokumentu 145 godz.
Radiowe Centrum Kultury Ludowej 850 godz.
Orkiestry i Chor Polskiego Radia 25 godz.
Dyrekcja Handlu - Wydziat Zarzadzania Studiami 528 godz.
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e Radio Parlament

Transmituje posiedzenia Sejmu 1 Senatu, tworzy audycje zwiazane z tematami
omawianymi w parlamencie i komisjach. Sa to audycje nadawane w ramach Programu 1
Polskiego Radia na fali dlugiej 198 kHz w dni posiedzen Sejmu. Redakcja Parlamentarna
nadata w 2005 roku transmisje 63 posiedzen Sejmu w godz. 9.00 — 18.00 i 15 posiedzen
Senatu w godz. 11.00 — 18.00; przygotowata relacje z 28 posiedzen Komisji Sledczej ds. PKN
Orlen, 27 posiedzen Komisji Sledczej ds. PZU w godz. 9.00 — 18.00; nadata 55 Magazyndéw
Radia Parlament, audycji publicystycznych emitowanych przed transmisja obrad Sejmu,
Senatu w godz. 8.00 — 9.00. W minionym roku wyemitowano facznie 993 godziny programu
Radia Parlament (o 168 godzin mniej niz w 2004 roku).

e Informacyjna Agencja Radiowa

Tworzy tekstowe i dzwigkowe materiaty informacyjne z kraju i ze $wiata (relacje,
korespondencje itp.). Korzystaja z nich wszystkie programy PR SA oraz 17 rozglosni
regionalnych radia publicznego. Udostgpnia takze serwis na zasadach komercyjnych
lokalnym stacjom radiowym, TVP SA, mediom polonijnym, portalom internetowym oraz
réznym organizacjom i instytucjom. W 2005 roku IAR utworzyta wlasna strong internetowa,
na ktorej zamieszczane sa migdzy innymi najwazniejsze informacje polityczne, spoteczne,
gospodarcze, sportowe i kulturalne, przeglady najwazniejszych dziennikoéw i tygodnikow, a
takze korespondencje z zagranicy 1 zapisy rozméw z gosc¢mi audycji informacyjnych
Polskiego Radia. Strona aktualizowana jest na biezaco przez dziennikarzy IAR. Od 23
grudnia 2005 roku dziennikarze IAR (obecnie takze we wspolpracy z dziennikarzami
Redakcji Aktualno$ci) nadaja glosowe serwisy informacyjne dla komercyjnych stacji
lokalnych. Serwisy sa emitowane codziennie, co godzing, od godz. 6.00 do 20.00. Agencja
przygotowata w 2005 roku tacznie 123 tys. informacji, czyli o 28 tys. informacji wigcej niz w
2004 roku.

o Redakcja Aktualnosci

Realizuje audycje informacyjne i1 informacyjno — publicystyczne dla wszystkich
programoéw PR SA (w tym takze dla Radia Parlament). Redakcje Aktualno$ci tworza: Dziat
Wydan Serwisow Informacyjnych (audycje informacyjne — Z kraju i ze swiata — Wiadomosci
Jedynki, Wiadomosci Programu 2, Serwis informacyjny Trojki, Informacje Polskiego Radia
BIS; audycje informacyjno — publicystyczne, m.in. Sygnaly Dnia, Debata, Karuzela - w
Programie 1, Zapraszamy do Trojki, Salon Polityczny Trojki, Tak sie zyje - w Programie 3),
Dzial Sportowy (m.in. serwisy sportowe, magazyn Kronika Sportowa, relacje z meczow
pitkarskiej ekstraklasy — w Programie 1), Dzial Motoryzacyjny (m.in. Magazyn Radia
Kierowcow — w Programie 1), Dzial Wojskowy (Radiowy Magazyn Wojskowy — w Programie
1), Dziat Publicystyki Migdzynarodowej (materiaty, analizy, rozmowy do audycji
informacyjnych 1 informacyjno — publicystycznych) oraz Dziat Radia Parlament. W 2005
roku Redakcja przygotowata 3163 godz. takich audycji dla Programu 1, 214 godz. dla
Programu 2, 2585 godz. dla Programu 3, 238 godz. dla PR BIS oraz 993 godz. dla Radia
Parlament.

e Redakcja Gospodarczo-Spoleczna

Koordynuje tematyke gospodarczo - spoteczno - rolna w programach Polskiego Radia SA
W 2005 roku kontynuowano zmiany przedstawiania zagadnien, informacji gospodarczo-
ekonomicznych na antenie PR SA. W sktad Redakcji wchodza: Dziat Gospodarczy, Dziat
Rolny i Dzial Spoteczny. Audycje o tematyce ekonomicznej podejmowaly w minionym roku
m.in. tematyke: transformacji gospodarczej po wejsciu Polski do Unii Europejskiej, wzrostu
konkurencyjnosci polskiej gospodarki, rozwoju przedsigbiorczosci i tworzenie nowych
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miejsc pracy. Podawano takze biezace informacje dotyczace rynku walutowego,
surowcowego i zywnosciowego. Audycje o tematyce spotecznej dotyczyly m.in.: uregulowan
organizacyjnych, instytucjonalnych i prawnych w zakresie zdrowia, opieki socjalnej czy
sytuacji osob niepelnosprawnych; srodowiska naturalnego, jego ochrony i powinnosci ludzi
wobec otaczajacego ich $wiata. W audycjach o tematyce rolnej podejmowano m.in.
tematyke: dostosowania polskiej wsi do standardéw Unii Europejskiej, dostepu do srodkéw
na unowoczes$nianie gospodarstw, poprawienia infrastruktury wiejskiej czy gminnej;
bezpieczenstwa zywnosciowego. W 2005 roku Redakcja wyprodukowala tacznie 851 godzin
programu, z czego 556 godzin dla Jedynki, 285 godzin dla Trojki oraz 10 godzin dla
Polskiego Radia BIS.

e Redakcja Pasm Muzyczno-Publicystycznych

Realizuje audycje poradnicze, publicystyczne, kulturalno-informacyjne i popularyzujace
wiedzg, na zlecenie wszystkich anten PR SA, w S$cistej wspdlpracy z redakcjami:
Popularyzacji Wiedzy i Edukacji, Spoteczno-Gospodarcza, Kultury, Muzyki Popularnej oraz
Aktualnosci. Redakcja realizuje audycje w stalych pasmach w kazdym z Programow
Polskiego Radia. W Programie 1 byly to m.in. tematy zwiazane z biezacymi sprawami
kulturalnymi 1 edukacja (np. cykl prezentujacy klasyke literacka XIX wieku, cykl
prezentujacy wazne rocznice - m.in. 60. Powstania Warszawskiego i 25-lecia "Solidarno$ci”,
cykl Z Archiwum R - historia reportazu radiowego (prezentacja bogatych zbiorow Archiwum
Polskiego Radia), cykl Cztery Strony Swiata prezentujacy najciekawsze zakatki kuli
ziemskiej z udziatem podréznikéw i1 przewodnikow). W Programie 3 w cyklach: Trzecie
sniadanie, Radiowy Dom Kultury oraz Orzech i reszta prezentowano roznorodne wydarzenia,
zjawiska 1 trendy, m.in. w $wiecie kultury. W Programie 4, w cyklu Marker, komentowano
aktualne wydarzenia ze $wiata nauki, kultury i ekonomii, w cyklu Zostaw wiadomosé
eksperci udzielali porad w dziedzinie psychologii, psychiatrii i socjologii. W 2005 roku
audycje wyprodukowane przez Redakcje Pasm Muzyczno-Publicystycznych zajely: w
Jedynce tacznie 2100 godzin, w Trojce — 1869 godzin, w PR BIS — 2839 godzin.

e Redakcja Kultury

Koordynuje obecnos¢ tematyki kulturalnej na wszystkich antenach. W ubieglym roku
zostaly odnotowane w programach wszystkie najwazniejsze wydarzenia, przygotowano
roznorodng oferte dla stuchaczy. We wszystkich programach nadawano wydzielone serwisy
kulturalne, audycje publicystyczne zwiazane z kultura, w tym audycje literackie omawiajace
nowos$ci wydawnicze i prezentujace rozmowy z autorami 1 krytykami oraz czytano fragmenty
prozy i poezji. W 2005 roku audycje wyprodukowane przez Redakcj¢ Kultury zajety: w
Jedynce tacznie 136 godzin, w Dwojce - 1931 godzin, w Trojce - 365 godzin, w PR BIS —
958 godzin.

e Teatr Polskiego Radia

Przygotowuje stuchowiska, spektakle, audycje literackie, literacko-dokumentalne i
edukacyjne. Zajmuje si¢ organizacja festiwali sztuki radiowej, konkursow stuchowisk itp. we
wspoltpracy z komodrkami producenckimi. W minionym roku w Programie 1 nadano 234
stuchowiska premierowe, w tym: w cyklu Scena Wspolczesna - 32 tytuty, w cyklu Scena
Poezji i Klasyki - 46 tytutow, w cyklu Scena Usmiechu - 21 stuchowisk komediowych, w
cyklu Opowiesci Niesamowite - 21 premierowych stuchowisk dla amatorow suspensu, 8
stuchowisk z repertuaru Naczelnej Redakcji Programow Katolickich. Wyprodukowano takze
po 53 odcinki powiesci Matysiakowie 1 W Jezioranach. Z kolei w cyklu Scena Wspomnien
nadano 8 powtérzen najstynniejszych stuchowisk w kreacji wybitnych polskich aktoréw. Na
antenie ukazywat si¢ réwniez cotygodniowy magazyn ZSYP. W Studiu im. W.
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Lutostawskiego 1 Agnieszki Osieckiej odbywaly si¢ w minionym roku przedsigwzigcia
artystyczne pod nazwa Teatr Polskiego Radia na zywo w Jedynce. Na antenie Polskiego
Radia BIS nadano 130 odcinkéw stuchowisk w cyklu Radiopowies¢. W 2005 roku nagrano
ok. 584 godziny tego typu audycji (o 53 godziny mniej niz w 2004 roku).

e Redakcja Muzyki Powaznej

Przygotowuje ofert¢ muzyczna stosownie do wymogoéw i brzmienia poszczegdlnych
anten oraz wykonuje zamédwienia dla nich, gtéwnie dla Dwdjki. W Programie 1 redakcja ta
tworzyta trzy tytuly audycji prezentujacych wybrane najistotniejsze watki historii muzyki
europejskiej, poswigcone wielkim postaciom polskiej i europejskiej kultury muzycznej. Z
racji XV Migdzynarodowego Konkursu Pianistycznego im. F. Chopina, nadawano biezace
komentarze tego najwazniejszego muzycznego wydarzenia 2005r. W Programie 2 nadawano
audycje autorskie (m.in. prezentujace muzyke jazzowa) oraz transmisje z najwazniejszych
krajowych i zagranicznych koncertow oraz festiwali (m.in. z Migdzynarodowego Festiwalu
Muzyki Wspoélczesnej — Warszawska Jesien, z XV Migdzynarodowego Konkursu
Pianistycznego im. F. Chopina, z Migdzynarodowego Festiwalu Wratislavia Cantans, z
Festiwalu Wagnerowskiego w Bayreuth). W Programie 4 Redakcja tworzyla autorskie
audycje poswigcone muzyce powaznej. W 2005 roku muzyce powaznej poswigcono w
sumie: w Jedynce - 81 godzin, w Dwdjce — 5842 godziny.

e Redakcja Muzyki Popularnej

Koordynuje prace zwiazane z bazami muzycznymi i autorskimi audycjami muzycznymi.
W 2005 r. stworzono nowa, komplementarna formute muzyczna czterech programéw,
dokonano wyrazistego podziatu anten na okreslone formaty muzyczne uwzgledniajace
preferencje stuchaczy. W Jedynce prezentowana byla muzyka popularna oraz dorobek
polskiej muzyki rozrywkowej. Oferta muzyczna Trojki byla bardzo réznorodna —
prezentowano muzyke¢ taneczna, jazz, poezj¢ Spiewana, rock, pop oraz muzyke ,,nowego
brzmienia”. Program BIS adresowal ofert¢ muzyczna do ludzi miodych. Emitowano tu
muzyke rockowa 1 klubowa, R&B, hip-hop, dancehall, muzyke elektroniczna oraz nagrania
inspirowane muzyka etniczng. W 2005 roku nadano w sumie 1744 godziny muzyki
popularnej w Programie 1, 3027 godzin w Programie 3 oraz 2959 godzin w Programie 4.

e Redakcja Popularyzacji Wiedzy i Edukacji

Koordynuje prace zwiazane z audycjami edukacyjnymi oraz propaguje rézne dziedziny
wiedzy w sposob odmienny w kazdym z czterech programow, zgodny z formatem kazdej z
anten. W minionym roku redakcja wyprodukowata: audycje upowszechniajace najnowsze 1
najwigksze osiagnigcia nauki i techniki, popularyzujace wiedz¢ z réznych dziedzin,
prezentujace humanistyczny wymiar wspotczesnych badan przyrodniczych i objasniajace
procesy spoteczne, a takze upowszechniajace poprawna polszczyzne (omawiajace zjawiska
jezykowe zachodzace na przetomie wiekow, wplyw jezykow obcych na jezyk polski) i
upowszechniajace znajomo$¢ jezykow obcych, jak rowniez popularyzujace zdrowy tryb
zycia 1 promujace bezpieczny Internet. Tak jak co roku, rowniez w 2005 roku
zorganizowano Piknik Naukowy Radia BIS, tym razem pod hastem Fizyka na fali. Jest to
najwiekszy happening popularnonaukowy w Europie Srodkowej. Odbywa si¢ na Rynku
Nowego Miasta i na Podzamczu w Warszawie. W 2005 roku redakcja zrealizowata 83
godziny nagran w Jedynce, 9 godzin w Dwojce, 199 godzin w Trojce oraz 1130 godzin w
PR BIS.
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e Naczelna Redakcja Programow Katolickich

Koordynuje tematyke religijng we wszystkich programach Polskiego Radia SA oraz
realizuje audycje w stalych pasmach w kazdym z programow Polskiego Radia. W kazdym z
czterech programow redakcja realizuje state pozycje o tematyce religijnej oraz szereg audycji
specjalnych, emitowanych w wazniejsze $wigta kosScielne (Wielkanoc, Boze Narodzenie,
Wszystkich Swietych i in.). Spoéroéd audycji majacych stale miejsce w ramowce, w
minionym roku wyemitowano w Programie 1: Abys dzien Swiety swiecit (niedzielne
rozwazania), Mysli na dobry dzien (wybrane mysli z nauczania papieskiego), Nie tylko z
ambony (refleksje biskupa polowego L.S. Glodzia), Z Zycia Kosciola (magazyn
informacyjny), Moja i twoja nadzieja (wieczorne rozmowy, rozwazania z udziatem
stuchaczy), transmisje niedzielnej Mszy $sw. z Bazyliki §w. Krzyza w Warszawie oraz
stuchowisko przy wspotpracy z Teatrem PR. W Programie 2 nadawano: Stowo na dzien
(codzienny felieton) oraz Lumen - Swiatlo wiary i kultury (magazyn kulturalny). W
Programie 3 wyemitowano Muzyczne rozmowy (audycje na zywo, pos§wigcona muzyce
chrzescijanskiej). W programie PR BIS nadawano audycjg religijna adresowana do dzieci
(Grasz i masz) oraz spoteczna audycj¢ kontaktowa adresowana do miodziezy (Zostaw
wiadomosc). W 2005 roku powstato 370 godzin tego typu audycji (o 146 godzin wigcej niz w
2004 roku).

e Redakcja Audycji Religijnych

Polskie Radio SA zawarlo porozumienia z 9 ko$ciolami 1 wyznaniami na nadawanie
swoich audycji religijnych, w tym - z 7 ko$ciolami nalezacymi do Polskiej Rady
Ekumenicznej: Prawostawnym, Ewangelicko-Augsburskim, Ewangelicko-Reformowanym,
Ewangelicko-Metodystycznym, Baptystow, Starokatolickim Mariawitow i Polskokatolickim
(porozumienie z 14 lipca 2004 roku), z Kosciolem Adwentystow Dnia Sidédmego
(porozumienie z 30 listopada 1998 roku) oraz ze Zwiazkiem Gmin Wyznaniowych
Zydowskich (aneks z 1981 roku). Oprocz audycji religioznawczych, religijno-historycznych,
reportazy lub dokumentoéw, nadawanych z okazji $wiat oraz transmisji nabozenstw, w
poszczegoOlnych programach nadawano w ubieglym roku audycje religijne i ekumeniczne. W
Programie 1 byta to audycja Koscioly w Polsce i na swiecie, w Programie 2 - Pie¢ minut nad
Bibliq, w programie PR BIS niedzielny felieton lub reportaz poswigcony zagadnieniom
ekumenicznym.

e Studio Reportazu i Dokumentu

Przygotowuje reportaze i dokumenty radiowe dla wszystkich programéw Polskiego
Radia. Oferta dostosowana jest do charakteru poszczegolnych anten — reportaze ukazujace
realia zycia w rozmaitych dziedzinach oraz audycje dokumentalne — w kontek$cie m.in.
rocznic (np. 25-lecie ,,Solidarnosci”’). Komorka ta prowadzi roéwniez akcje medialne, a takze
organizuje konkursy w dziedzinie reportazu i dokumentu radiowego. W ubieglym roku
zorganizowano m.in. Spotkania z reportazem w Klubie Ksiggarza w Warszawie z okazji 80-
lecia Polskiego Radia, Galg Reportazystow Melhiory w Teatrze na Woli w Warszawie,
Spotkanie w Kosciele Srodowisk Tworczych w Warszawie pod hastem Radiowi Twércy
Janowi Pawtowi II, seminarium i ogolnopolski konkurs na reportaz pod hastem Wspolna
Europa w Bukowym Dworku k. Lagowa. W 2005 roku Studio wyprodukowato 145 godzin
reportazu i dokumentu (o 2 godziny mniej niz w 2004 roku).

e Radiowe Centrum Kultury Ludowej

Zajmuje si¢ dokumentacja polskiej i $wiatowej kultury ludowej oraz kultury ludowej
mniejszosci narodowych 1 etnicznych oraz Polakéw zamieszkatych poza granicami kraju.
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Tworzy audycje 1 nagrania dokumentalne, organizuje imprezy i koncerty oraz sprawuje
mecenat nad kultura ludowa. Audycje wyprodukowane przez RCKL emitowano we
wszystkich programach Polskiego Radia. Byly to stale magazyny np.: Kiermasz pod
kogutkiem w Programie 1 (relacje z przegladow twoérczosci ludowej oraz prezentacja sylwetek
tworcow - artystow ludowych roznych dziedzin), Zywy swiat w Programie 2 (prezentacja
polskiej kultury ludowej i jej twércow, odwotania do sztuki ludowej mniejszosci narodowych
1 etnicznych); audycja autorska W. Ossowskiego w Programie 3, prezentujaca polska muzyke
folkowa, audycja Nocne mocne w Programie 4, w ktorej prezentowano nagrania i koncerty
muzyki etnicznej Polski 1 §wiata. W 2005 roku przygotowano 850 godzin tego typu audycji (o
323 godziny wigcej niz w 2004 roku).

. Orkiestry i Chor Polskiego Radia

Polskie Radio finansuje dziatalno$¢ trzech orkiestr radiowych: Narodowej Orkiestry
Symfonicznej PR, Orkiestry Kameralnej PR Amadeus w Poznaniu, Polskiej Orkiestry
Radiowej w Warszawie oraz Choru Polskiego Radia w Krakowie. W omawianym okresie
wziglty one udziat w licznych koncertach oraz festiwalach krajowych i zagranicznych (/
Festiwal Muzyki Polskief w Krakowie, 60 Miedzynarodowy Festiwal Chopinowski,
Warszawska Jesien, Forum Lutostawskiego w Warszawie, Muzyka w Starym Krakowie, XI
Miedzynarodowy Festiwal Muzyki Organowej i Kameralnej, Wratislavia Cantans, Festiwal
Wielkanocny Ludwiga van Beethovena 1 Festiwal Muzyczny Polskiego Radia). Utwory
orkiestr oraz choru Polskiego Radia byly wykorzystywane w poszczegolnych programach PR
SA oraz zarejestrowano je na ptytach CD 1 DVD.

. Wydzial Zarzadzania Studiami

Koordynuje dziatalno$¢ koncertowa i1 organizuje koncerty w studiach im. W.
Lutostawskiego i A. Osieckiej; organizuje nagrania muzyczne w studiach nagraniowo-
koncertowych, realizuje eksperymentalne formy radiowe oraz nagrania muzyki filmowej,
teatralnej, realizuje nagrania orkiestr i choru Polskiego Radia; rejestruje konkursy, festiwale i
koncerty. W 2005 roku powstalo 528 godzin takich nagran (o 29 godzin mniej niz w 2004
roku), z tego 302 godziny muzyki klasycznej, 186 muzyki rozrywkowej oraz 40 godzin
nagran w Studiu Eksperymentalnym.

. Redakcja Internetowa

Przygotowuje i obstuguje portal Polskiego Radia SA. W 2005 roku kontynuowata
prace nad dalszym rozwojem serwisu internetowego. Stworzono nowy serwis internetowy
Jedynki, Dwojki oraz BIS, serwis specjalny poswigcony pamigci Jana Pawla II, serwisy
poswigcone: Konkursowi Chopinowskiemu, rocznicy powstania ,,Solidarnosci”, wyborom
parlamentarnym 1 prezydenckim. Obslugiwano Internetowy serwis gospodarczy. Na stronach
Polskiego Radia pojawit sig takze reportaz multimedialny Swidnik 1980 — 2005 oraz serwisy
zwiazane z 80-leciem Polskiego Radia: historia multimedialna Polskiego Radia 1925 — 2005 i
multimedialna wycieczka po Polskim Radiu.
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. Radiowa Agencja Fonograficzna

Zajmuje si¢ wydawaniem ptyt prezentujacych muzyke klasyczna i rozrywkowa oraz
ptyt edukacyjnych. W 2005 roku wyprodukowano 58 ptyt (o 1 ptyte wigcej niz w 2004 roku),
w tym 15 pozycji misyjnych 1 43 komercyjnych.

. Centrum Historii Polskiej Radiofonii

Zajmuje si¢ gromadzeniem dobr kultury i materiatéw dokumentacyjnych zwiazanych
z historia i rozwojem Polskiego Radia SA i radiofonii polskiej. W ubieglym roku w ramach
dziatan Centrum kontynuowano tworzenie komputerowego Katalogu Wiedzy o Radiu,
nagrywanie wywiadow z zashluzonymi radiowcami oraz wspolpracg z Radiem Ukrainskim.
Prowadzono nadal prace badawcze i1 archiwistyczne zwiazane z dziejami polskiej radiofonii w
osrodkach zagranicznych (Londyn, Heleny — Wielka Brytania, Samara, Saratow, Moskwa —
Rosja) oraz zakonczono prace nad nowa poprawiona i uzupeilniona wersja ,,Kalendarium
Polskiego Radia”, przygotowana z zamiarem umieszczenia jej na stronach internetowych PR
SA. Wydano ,Przeminglo z radiem” - monografie Zygmunta Chamca — zalozyciela i
pierwszego dyrektora Polskiego Radia SA autorstwa Ryszarda Miazka. Zakonczono takze
prace redakcyjne nad tomem 2 (2005/2006) rocznika ,,Z dziejow polskiej radiofonii” oraz
prace nad wydaniem ,,Leksykonu Tworcow Polskiego Radia” tom 1 (100 haset). Opracowano
50 biograméw do ,Leksykonu Tworcow Polskiego Radia” tom 2. Zorganizowano
konferencje popularnonaukowe: ,,Polskie Radio — radio w Polsce” - na Uniwersytecie
Warszawskim oraz ,,Ojcowie Zatozyciele radiofonii europejskich” - migdzynarodowa
konferencja w Polskim Radiu SA. W Muzeum Techniki w Warszawie zorganizowano
wystawe ,,80 LAT POLSKIEGO RADIA”. Ponadto na antenie Jedynki realizowano
comiesigczny cykl audycji ,,W RADIU — O RADIU”, prezentujacy m.in. najciekawsze
materiaty z dziejéw polskiej radiofonii.

. Archiwum Polskiego Radia

Zajmuje si¢ gromadzeniem, opracowywaniem 1 udostgpnianiem materiatow
wytworzonych przez Programy Polskiego Radia. W ubieglym roku Archiwum przygotowato i
opracowato okolicznosciowe katalogi tematyczne: Polska i Solidarnos¢ ,,Sierpien 1980 -
Grudzien 19817, Miedzynarodowy Konkurs Pianistyczny im. Fryderyka Chopina, nagrania
archiwalne 1955-1975, Il Wojna Swiatowa, 80 - lecie PR SA. W 2005 roku zarchiwizowano
na tasmach analogowych, ptytach CD i kasetach DAT 53394 godzin nagran (ponad osiem
razy wigcej niz w 2004 roku).

W 2005 roku Polskie Radio SA poswigcito w swoich programach szczegdlna uwagge -
przygotowujac specjalne audycje, transmitujac i relacjonujac wydarzenia i uroczysto$ci —
nastgpujacym waznym wydarzeniom politycznym, kulturalnym, religijnym, spotecznym i
sportowym:

e Jubileuszowi 80-lecia Polskiego Radia,
e Kampanii wyborczej do Parlamentu,

e Kampanii wyborczej na Urzad Prezydenta RP,
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Postaci Papieza Jana Pawtla Il w czasie Jego choroby i $mierci - zmiana raméwek, zmiana
brzmienia anten (liczne wypowiedzi, debaty, rozmowy, specjalne audycje, transmisje 1
relacje ze wszystkich wydarzen oraz archiwalne nagrania Papieza),

Rocznemu cztonkostwu Polski w Unii Europejskiej — informacje, audycje poradnicze,
edukacyjne o funkcjonowaniu instytucji europejskich, obecnosci 1 roli Polski w UE,
zachodzacych zmianach w Polsce po przystapieniu do Unii Europejskiej,

25-leciu ,,Solidarno$ci” - bogata oferta audycji okolicznosciowych - debaty, nagrania
archiwalne, informacje, relacje i transmisje z wydarzen rocznicowych,

60. rocznicy wyzwolenia Obozu Auschwitz — Birkenau — m.in. zorganizowanie stanowisk
sprawozdawczych dla kilkudziesigciu §wiatowych radiofonii,

Obchodom Roku Mikotaja Reja i Roku Adama Mickiewicza — zaprezentowano na
antenie dzieta wybitnych polskich poetow, audycje okoliczno$ciowe, recenzje z
wydarzen kulturalnych, zorganizowano spektakle w Radiowym Studiu Koncertowym im.
W. Lutostawskiego oraz im. A. Osieckiej,

XV Migdzynarodowemu Konkursowi Pianistycznemu im. Fryderyka Chopina — nadano
transmisje 1 relacje z wszystkich etapow Konkursu w Programie 2, w pozostatych
przygotowano audycje podsumowujace kazdy dzien przestuchan z komentarzami
krytykéw muzycznych i rozmowami z uczestnikami,

Festiwalowi EBU ,,Muzyczne miasta: Warszawa”,

VI Festiwalowi Muzyki Folkowej Polskiego Radia ,,Nowa Tradycja” 2005 —
organizatorem i pomyslodawca jest Radiowe Centrum Kultury Ludowej. Celem
Festiwalu jest promocja polskiej muzyki folkowej opartej na tradycyjnych zrddhach,
wykorzystujacej nowe opracowania. W jubileuszowym 2005 roku Festiwal odbyt si¢ w
Gdansku. Wszystkie koncerty byty transmitowane przez Program 2,

XXVI Festiwalowi Folkowemu Europejskiej Unii Radiowej w Gdansku — transmisja 21
koncertow,

V Krajowemu Festiwalowi Teatru Polskiego Radia 1 Teatru Telewizji ,,Dwa Teatry” Sopot
2005 — wspolna inicjatywa Telewizji Polskiej 1 Polskiego Radia, taczaca walory spotkania
warsztatowego srodowiska z prezentacja dorobku i jego ocena przez szeroka publicznos¢,

Literackim Festiwalom Tworczosci Pisarzy Polskich - Henryka Odojewskiego i
Stawomira Mrozka — Program 2 nadal premiery stuchowisk, audycje prezentujace
tworczos¢ pisarzy, ,,Zagadki literackie” i audycje publicystyczne,

VII Festiwalowi Muzycznemu Polskiego Radia, organizowanemu pod hastem: ,,80 lat na
antenie”, przypominajacemu dzieta kompozytorow zwiazanych z Polskim Radiem — w
Studiu im. W. Lutostawskiego odbyto si¢ 5 koncertow,

Polskie Radio kontynuowato dzialania promujace o$wiate¢ i nauke: IX Piknik Naukowy
Polskiego Radia BIS pod hastem “Fizyka na fali” z udzialem 130 instytucji naukowych,
badawczych 1 edukacyjnych z Polski oraz 8 krajow Europejskich,

Polskie Radio obslugiwalo i relacjonowalo najwazniejsze wydarzenia sportowe -
transmisja meczow [ ligi pitki noznej i Pucharu UEFA oraz relacje z wyScigow
kolarskich.
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Programy ogolnokrajowe Polskiego Radia SA

Polskie Radio SA nadalo w 2005 roku w czterech programach ogdlnokrajowych
tacznie 35040 godzin programu.

Zgodnie z wieloletnim planem rozwoju Polskiego Radia, strategia programowa na
2005 rok zaktadata kontynuacj¢ realizacji zadan rozpoczgtych wezes$niej. Podobnie jak w
latach poprzednich poszczegdlne anteny byly wyrazne sprofilowane i1 tworzyty uzupelniajaca
si¢ ofert¢ programowa dla stuchaczy.

Gléwnym kanatem informacyjnym Polskiego Radia byt w dalszym ciagu Program 1,
w ktorym dominowata informacja 1 publicystyka. Wydarzenia z dziedziny kultury
upowszechniat Program 2, o profilu muzyczno-literackim. Szczegélnie istotne byly w
ubieglym roku dzialania zwiazane z przeformatowaniem Programu 3 - ,Trojki” jako
informacyjno-rozrywkowego programu dla ambitnych stuchaczy w wieku 20 - 40 lat oraz
programu PR BIS - ,Biski” jako ,myS$laco-poznawczego” radia najmlodszej i mlodej
generacji.

Udziat réznych rodzajow audycji w poszczegolnych programach i w tacznym czasie
emisji programow ogodlnokrajowych Polskiego Radia w 2005 roku przedstawiono w tabeli
ponize;j:

W czterech
Program 1 | Program 2 | Program 3 | Radio BIS|  programach
Rodzaje audycji PR SA facznie
dane w odsetkach rocznej liczby godzin liczba o
programu godzin °
Informacyjne 18,0% 4,1% 8,3% 3,4% 2962 8,5%
Publicystyczne 20,5% 9,2% 9,7% 10,4% 4363 | 12,5%
Edukacyjno-poradnicze 3,5% 2,0% 1,5% 13,2% 1772 5,1%
Religijne 3,0% 0,5% 0,3% 0,4% 375 1,1%
Literackie i formy udramatyzowane 1,9% 7,6% 0,4% 0,8% 936 2,7%
Rozrywkowe (stowne i stowno-muzyczne) 1,4% 0,0% 3,0% 0,7% 447 1,3%
Sportowe 3,0% 0,0% 0,7% 0,8% 397 1,1%
Audycje dla dzieci i mlodziezy 0,5% 0,0% 0,8% 0,0% 118 0,3%
Inne audycje stowne i stowno-muzyczne 5,4% 10,4% 5,7% 8,4% 2613 7,5%
Razem audycje s.%'o?vne i stowno-muzyczne 57.2% 33.8% 30.4% 38.1% 13983 | 39,9%
(hez antanramacii i elementdw nlatnuch)
Muzyka w programie 40,2% 64,9% 66,5% 60,2% 20306 | 58,0%
Autopromocja 0,6% 1,0% 0,6% 1,1% 281 0,8%
Reklama 2,0% 0,2% 2,5% 0,6% 470 1,3%
Liczba godzin nadanego programu (100%) 8760 8760 8760 8760 35040 | 100%
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Jak wynika z powyzszych danych, najwigcej czasu sposrdéd stownych pozycji
programu Polskie Radio SA przeznaczylo na publicystyke (12,5%). Podobnie jak w latach
ubieglych publicystyka dominowata w Programie 1, w ktorym jej udziat w rocznym czasie
emisji byl dwukrotnie wyzszy niz w pozostatych trzech programach. We wszystkich czterech
programach odsetek audycji publicystycznych zwigkszyt si¢ w stosunku do 2004 roku - o
okoto 0,5% w Programie 1 i Radiu BIS, o ponad 1% w Programie 2 i 0 2% w Programie 3.

Wysoka pozycje we wszystkich programach zaje¢ta informacja - 8,5% lacznego czasu
nadawania czterech programoéw PR SA. Zgodnie z zatozonym przez nadawce profilem
programu, podobnie jak w 2004 roku, najwigcej audycji informacyjnych nadano w Programie
1 (18%). Najmniej audycji informacyjnych nadano w Radiu BIS (3,4%).

W 2005 roku na trzecim miejscu, podobnie jak w latach ubiegtych, wérod stownych
pozycji programow znalazly si¢ audycje edukacyjne 1 poradnicze, stanowiace 5,1% tacznego
czasu nadawania czterech programow. Najwigcej audycji edukacyjno-poradniczych nadawato
Radio BIS (13,2%), a najmniej Program 3 (1,5%).

Audycje literackie i formy udramatyzowane zajety 2,7% lacznego czasu nadawania
czterech programéw. Ich udzial w stosunku do roku 2004 zwigkszyt si¢ o 0,3 punktu
procentowego. Najwigcej nadano ich w Programie 2 (7,6%), a najmniej w Programie 3
(0,4%).

Audycje rozrywkowe (stlowne i stowno-muzyczne) zajety 1,3% rocznego czasu
nadawania programu, czyli nieco mniej niz w 2004 roku. Najwigcej nadano ich w Programie
3 (3%), najmniej - w Radiu BIS (0,7%). W Programie 2 nie nadawano w ubieglym roku
audycji rozrywkowych.

Audycje sportowe zajely 1,1% tacznego czasu emisji czterech programéw, czyli
réwniez trochg¢ mniej niz w roku 2004. Najwigkszy ich udziat zanotowano w Programie 1
(3%). W Programie 2 nie nadawano tego rodzaju audycji.

Audycje religijne, podobnie jak w poprzednim roku, zajety okoto 1% lacznego czasu
nadawania czterech programow. Najwigcej audycji religijnych nadano w Programie 1 (3%), a
najmniej w Radiu BiS (0,4%) i w Programie 3 (0,3%).

Audycje dla dzieci 1 mlodziezy stanowity 0,3% tacznego czasu nadawania czterech
programéw - o niemal 3% mniej niz w 2004 roku. Nadawano je w dwoch programach
(Program 1 i Program 3) na poziomie 0,5-0,8%. W Programie 2, podobnie jak w latach
poprzednich, nie nadawano tego rodzaju audycji. W ubieglym roku audycji dla dzieci i
mtodziezy nie nadawato takze Radio Bis, ktore w latach poprzednich nadawato ich najwigce;.

Muzyka zajeta 58% rocznego czasu emisji programu, czyli mniej niz w 2004 roku
(62,7%). Jej udziat zmalal w trzech programach (wzrést o 3% tylko w Radiu Bis). Najwigcej
czasu zajeta muzyka w Programie 3 (66,5%) i w Programie 2 (64,9%). Najmniej czasu
muzyka zajeta w Programie 1 (40,2%).

Polskie Radio przeznaczato stosunkowo niewiele czasu antenowego na promocje i
zapowiedzi wilasnych audycji (0,8% w czterech programach lacznie). Udzial autopromocji
wynosit od 0,6% rocznego czasu emisji w Programie 113 do 1,1% w programie BiS.

Analiza udzialu wymienionych rodzajow audycji w czterech programach PR w ciagu
ostatnich 5 lat (2001-2005) pozwala dostrzec pewne tendencje rysujace si¢ w ksztattowaniu
programu. Obrazuje to ponizsza tabela:
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dane w odsetkach tacznego czasu emisji 4 programow
Rodzaje audycji w roku:
2001 2002 2003 2004 2005
. 7,8% 9,2% 9,4% 8,6% 8,5%
Informacyjne
0, 0, V) o V)
Publicystyczne 20,4% 18,7% 14,3% 11,2% 12,5%
0, 0, 0, o 0,
Edukacyjno-poradnicze 8,3% 9.4% 75% 3,1% 3,1%
. 1,4% 1,5% 1,2% 1,0% 1,1%
Religijne
0, 0, 0, o 0,
Literackie i formy udramatyzowane 3,3% 3,4% 2,9% 2,4% 2,7%
. 2,3% 2,7% 1,2% 1,6% 1,3%
Rozrywkowe (stowne i stowno-muzyczne)
S 1,6% 1,7% 1,4% 1,5% 1,1%
portowe
0, 0, (V) o 0,
Audyce dla dzieci i mlodziezy 3:2% 4,0% 2,7% 1% 0.3%
Razem audycje s.%.oyvne i slov’vno—muzyczne 50.5% 50,7% 47.5% 35.5% 39.9%
(bez autopromocji i elementow ptatnych)
M . 46,4% 43,7% 50,7% 62,7% 58,0%
uzyka w programie
Liczba godzin nadanego programu (=100%) 35040 35040 35040 35136 35040

Z przedstawionych danych wynika, ze udziat stowa, ktory w programach PR SA w
poprzednich latach systematycznie malat, wzrost nieco w ubieglym roku. W roku 2005 byt o
4 punkty procentowe wyzszy niz w 2004 roku (cho¢ w dalszym ciagu o ponad 7 punktéw
nizszy niz w roku 2003 i az o ponad 10 punktoéw procentowych nizszy niz w roku 2001).

Wysoka pozycje wsrod stownych pozycji programu zajmuja audycje informacyjne.
Ich udzial po systematycznym wzroscie w poprzednich latach, zmniejszyl si¢ o niemal 1% w
2004 roku. Nieznaczna tendencja malejaca utrzymata si¢ takze w 2005 roku (o 0,1%).

W warstwie stownej wszystkich czterech programoéw Polskiego Radia dominowaty
audycje publicystyczne. Ich udzial, ktory w poprzednich latach systematycznym malat, w
roku 2005 ponownie wzrdst (o ponad 1%). Jednak w poréwnaniu z rokiem 2001 byt on nizszy
o niemal 8 punktéw procentowych.

Udzial audycji edukacyjno-poradniczych, ktory rowniez systematycznie spadal, w
roku 2005 utrzymat si¢ na tym samym poziomie co rok wczesniej (5,1%).

Na stalym poziomie (w granicach 1-1,5%) utrzymuje si¢ w ciagu ostatnich pigciu lat
udziat audycji religijnych.

Udzial audycji literackich i form udramatyzowanych w latach 2002-2004
systematycznie malal. Jednak w roku ubieglym nieznacznie wzrést (o 0,3%).

Udziat audycji rozrywkowych w ubiegtym roku nieco zmalat w poréwnaniu z rokiem
2004. Ten wahajacy si¢ (wzrost i1 spadek) udziat audycji rozrywkowych obserwuje si¢ od
pigciu lat.

Zmniejszyt si¢ w pordwnaniu z rokiem 2004 udziat w programie audycji dla dzieci i
mtodziezy (o 2,8%). Jest to tendencja obserwowana od pigciu lat.
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Program 5 Polskiego Radia SA

Radio Polonia - Program 5 PR SA w 2005 roku nadal 11 498 godzin programu, z
czego ponad trzy czwarte, tj. 8760 godzin (76,2%) stanowily audycje premierowe, natomiast
pozostala czgs¢ czyli 2738 godzin (tj. 23,8%) - powtdrzenia 1 retransmisje audycji na innych
czgstotliwosciach Polskiego Radia. Program nadal byt tworzony w 7 redakcjach jezykowych:
polskiej, angielskiej, biatoruskiej, rosyjskiej, ukrainskiej, niemieckiej i esperanto.

Udziat poszczegélnych redakcji w wytworzonym programie ksztattowat sig
nastepujaco: redakcja polska i redakcja angielska - po 22,2% rocznego czasu nadawania,
redakcja rosyjska - 17,5%, redakcja biatoruska - 12,7%, redakcja ukrainska - 9,6%, redakcja
esperanto i redakcja niemiecka - po 7,9%.

W 2005 r. wymienione redakcje nadaly najwigcej audycji publicystycznych - 37,4%,
informacyjnych - 24,7% oraz muzyki - 15,6%. Natomiast udzial w programie pozostatych
audycji ksztattowal si¢ nastgpujaco: audycje edukacyjne i poradnicze - 5,1%, audycje religijne
- 3,9%, audycje dla dzieci i mlodziezy - 2,8%, audycje rozrywkowe - 2,1%, audycje literackie
1 formy udramatyzowane - 1,9%, audycje o tematyce sportowej - 0,7%, inne audycje stowne 1
stowno-muzyczne - 3,4%, autopromocja i zapowiedzi - 2,3% oraz ptatne elementy programu -
0,1%.

Zawarto$¢ programu Radia Polonia w 2005 r. ulegla nieznacznej zmianie w
poroOwnaniu z programem nadanym w 2004 r. - zmniejszyl si¢ udzial audycji tworzonych
przez redakcje: polska i ukrainska na rzecz pozostatych redakcji. Zmienita si¢ takze struktura
gatunkowa nadanego programu - w poroéwnaniu z 2004 rokiem zwigkszyt si¢ w nim udziat
audycji informacyjnych, publicystycznych i muzyki, natomiast zmalat - audycji edukacyjnych
1 poradniczych, literackich 1 form udramatyzowanych oraz rozrywkowych.

Cele programowe realizowane przez poszczegdlne redakcje Radia Polonia wynikaja z
przedstawianej corocznie przez Ministra Spraw Zagranicznych zatozen polskiej polityki
zagranicznej oraz Rzadowego Programu Wspoélpracy z Polonig i Polakami za Granica. W
2005 r. priorytetem byto cztonkostwo Polski w Unii Europejskiej. Dlatego tez na antenie
Radia Polonia podejmowano tematy takie jak: globalizacja gospodarki, konkurencja ze strony
sasiadow z regionu, anonimowo$¢ polskiej gospodarki oraz aspiracje polskiego
spoteczenstwa. W minionym roku Radio Polonia obstugiwatlo najwazniejsze wydarzenia
polityczne, kulturalne i gospodarcze. Tematami wiodacymi na antenie w 2005 roku byty:

e Smier¢ Jana Pawta II - poza realizacja zadan informacyjnych dziennikarze Radia Polonia
brali udzial w dyskusjach i panelach organizowanych przez europejskie stacje radiowe.

e Wybory parlamentarne i prezydenckie - poza obligatoryjnymi audycjami nadawanymi
przed wyborami parlamentarnymi, nadawano audycje wtlasne: komentarze, opinie oraz
informacje o przebiegu kampanii 1 wynikach wybordw.

o Jubileusz 80-lecia Polskiego Radia uczczono cyklami audycji poswigconych historii
Polskiego Radia oraz relacjami z dwodch sesji naukowych zorganizowanych przez
Polskie Radio.

e 25 rocznica powstania Solidarnosci - nadawano okolicznosciowe audycje (kalendaria,
audycje wspomnieniowe), relacje z przebiegu uroczystosci rocznicowych, debaty
antenowe dotyczace aspektow historycznych 1 znaczenia tych wydarzen dla
wspotczesnego ksztattu Polski, Europy i1 $wiata.

e Konkurs Chopinowski - na antenie Radia Polonia przedstawiano histori¢ Konkursu,
wydarzenia, sylwetki laureatow, relacje oraz rozmowy z uczestnikami i laureatami.
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Rozglo$nie regionalne radia publicznego

Program 17 rozglo$ni regionalnych radia publicznego w 2005 roku sktadal si¢ z
audycji, ktorych rodzaje 1 udziat w programie przedstawiono w ponizszej tabeli.

Rodzaje audycji
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rozglosniach

Jak wynika z powyzszych danych, udziat warstwy stownej utrzymywat si¢ na srednim
poziomie 37,4% we wszystkich rozglosniach. Najwigcej elementow stlownych znalazlo si¢ w
programach: rzeszowskim (50,4%) i1 biatostockim (47,1%). Najmniejszy udzial warstwy
stownej (na poziomie 29%) odnotowano w rozglosniach w Lublinie 1 Lodzi.

Najwigcej czasu sposrdd stownych pozycji programu rozglos$nie regionalne radia
publicznego przeznaczyly na audycje informacyjne (Srednio 13,1% w 17 rozglo$niach).
Podobnie jak w roku 2004, najwigkszy udziat audycji informacyjnych (17,3-18,2%)
odnotowano w trzech rozgtosniach: w Opolu, Warszawie 1 Wroctawiu. Najmniej audycji
informacyjnych nadano w programach rozgto$ni bydgoskiej i todzkie;.
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Wysoka pozycje¢ we wszystkich rozglo$niach zajgla publicystyka - $rednio 8,6%
facznego czasu nadawania programu w 17 rozglo$niach. Najwigkszy udziat publicystyki
(niemal 18%) stwierdzono w programie rozgto$ni w Rzeszowie, natomiast najmniejszy — w
programach rozgtos$ni we Wroctawiu (3,4%) 1 w Kielcach (3,9%).

Podobnie jak w latach ubiegtych, na trzecim miejscu wsrdéd stownych pozycji
programow rozgtosni regionalnych znalazty si¢ w 2005 roku audycje edukacyjne i
poradnicze, stanowiac Srednio 6,4% programu wszystkich rozglosni. Najwigcej audycji
edukacyjno-poradniczych nadawano w programie w Katowicach (9,6%) i w Bydgoszczy
(9,2%), a naymniej w Gdansku 1 Koszalinie (po okoto 3,5%).

Audycje sportowe zajety $rednio 2,7% programu 17 rozglo$ni. Najwigcej miejsca na
tego typu audycje zarezerwowano na antenie rozglosni w Krakowie (6,6%) i Wroctawiu
(5,5%), najmniej: w Gdansku, Warszawie 1 Szczecinie (po okoto 1,5%).

Audycje dla dzieci i miodziezy stanowily $rednio 1,6% tacznego czasu nadawania
programu w 17 rozglos$niach. Zdecydowanie najwigcej tego typu audycji nadano w ubiegtym
roku w Kielcach (8,4%). Najmniej audycji dla dzieci i miodziezy znalazto sig¢ w
nastgpujacych programach: w Warszawie, Koszalinie i Krakowie (po 0,3%). Natomiast w
programie wroctawskim nie nadawano w ogdle tego typu audyc;ji.

Udziat audyc;ji literackich i form udramatyzowanych ksztattowat si¢ w 2005 roku na
srednim poziomie 1,4% we wszystkich rozglosniach. Najwigcej nadano ich w programach w
Biatymstoku (2,5%) i Koszalinie (2,3%), najmniej - we Wroctawiu (0,4%).

Audycje rozrywkowe (stowne i stowno-muzyczne) zajely $rednio 1,2% w 17
rozgltosniach. Najwigcej nadano ich w Radiu Kielce (3%), najmniej - w Warszawie (0,3%).

Reportaz i radiowy dokument literacki zajety w programach 17 rozglos$ni $rednio
1,1%. Najwigkszy udzial audycji tej kategorii pojawil si¢ w programie rozglos$ni
zielonogorskiej (2,3%), a najmniejszy — w Radiu Wroctaw, Kielce, Lublin i Poznan (po 0,4-
0,5%).

Audycje religijne zajety $rednio 0,6% emisji programu we wszystkich rozgtosniach
facznie, z tego najwigcej audycji religijnych nadano w Lublinie (1,5%), a najmniej we
Wroctawiu i Zielonej Gorze (po 0,2%).

Niewiele mniej miejsca - srednio 0,5% programu wszystkich rozgtosni zajely audycje
dla mniejszos$ci narodowych i etnicznych (w jezykach mniejszosci). Sposrod 11 rozgloéni
nadajacych takie audycje w ubieglym roku, najwigcej wyemitowano ich w programie Radia
Biatystok (3,3%), a najmniej - w Radiu Wroctaw (0,1%).

Natomiast audycje o mniejszosciach narodowych 1 etnicznych (w jezyku polskim)
stanowily 0,2% czasu trwania programu we wszystkich rozgtosniach. Sposrod 10 rozglosni, w
ktérych nadawano tego typu audycje, najwigcej miejsca zajety w Radiu Krakow (0,8%), a
najmniej - w programach w Biatymstoku, Bydgoszczy, L.odzi i Wroctawiu (po 0,1%).

Sredni udziat emisji muzyki we wszystkich programach lacznie wynosit 58,4%
rocznego czasu emisji tych programow. Najwigcej czasu zajeta muzyka w programach w
Lublinie, Lodzi i Koszalinie (na poziomie 66-67%), a najmniej - w Kielcach (42%).

Rozgtosnie regionalne przeznaczaly stosunkowo niewiele czasu antenowego na
promocj¢ 1 zapowiedzi wlasnych audycji (Srednio 1,1% czasu antenowego we wszystkich
programach) na promocj¢ i zapowiedzi wiasnych audycji. Udziat autopromoc;ji ksztalttowat si¢
na poziomie od 0,8% w programie w Gdansku do 2,8% w Zielonej Gorze.
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W poréwnaniu z rokiem 2004, w ubieglym roku nieznacznie zmniejszyt si¢ udziat
warstwy stownej w wigkszo$ci rozgto$ni. Najbardziej zmalat on w programie Radia Biatystok
(0 8%) 1 Krakow (o 7%). Natomiast najwigkszy wzrost udzialu warstwy stownej odnotowano
w programie Radia dla Ciebie (0 5,5%).

Sposrod stownych pozycji programu w ubieglym roku $redni udziat wigkszosSci
rodzajow audycji byl nizszy niz w roku 2004 ($rednio o 0,1 - 0,6%). Zwigkszyl si¢ jedynie
udzial w programie audycji dla dzieci 1 mtodziezy (o 0,5%), sportowych (0 0,3%) i religijnych
(0 0,2%).

Udzial tematyki regionalnej w programie ksztaltowal si¢ w 2005 roku na $rednim
poziomie 27% czasu nadawania programu we wszystkich rozglo$niach. Najwigcej uwagi
poswigcono tematyce regionalnej w programie rzeszowskim (44%), najmniej - w t6dzkim
(16,9%). Tematy regionalne w programach rozgto$ni podejmowane byly w ramach réznych
rodzajow audycji stownych oraz w audycjach muzycznych. Szczegdélowe dane na ten temat
przedstawiono w ponizszej tabeli:

Odsetek rocznego czasu emisji tematyki regionalnej w:
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Biatystok 9,9% | 6,9% | 7,0% | 0,8% | 1,9% | 1,0% | 0,4% | 1,3% | 2,7% 32,0%
Bydgoszcz 7,1% | 7,6% | 8,1% | 0,3% | 02% | 1,1% | 1,2% | 2,9% | 1,0% 29,4%
Gdansk 10,0% | 7,1% | 2,5% | 02% | 0,4% | 1,4% | 0,0% | 1,3% | 7,3% 30,4%
Katowice 7,0% | 9,8% | 5,6% | 0,7% | 0,2% | 0,5% | 02% | 2,2% | 3,7% 29,9%
Kielce 84% | 3,7% | 5,0% | 0,5% | 0,3% | 0,5% | 1,0% | 2,5% | 2,8% 24.6%
Koszalin 9,3% | 39% | 1,4% | 0,5% | 04% | 0,8% | 0,3% | 1,4% | 1,2% 19,0%
Krakow 5,1% | 9,7% | 3,2% | 0,3% | 09% | 1,0% | 0,5% | 6,2% | 5,2% 32,1%
Lublin 8,6% | 3,5% | 2,7% | 0,7% | 0,1% | 0,4% | 0,1% | 1,9% | 0,6% 18,6%
Lodz 4,0% | 4,5% | 4,6% | 03% | 0,1% | 1,2% | 0,2% | 1,6% | 0,4% 16,9%
Olsztyn 10,0% | 7,0% | 5,1% | 0,7% | 0,8% | 1,1% | 0,5% | 2,6% | 2,7% 30,5%
Opole 9,8% | 5,1% | 52% | 0,5% | 0,6% | 1,5% | 0,7% | 1,5% | 3,4% 28,1%
Poznah 9,7% | 4,7% | 2,5% | 0,2% | 0,2% | 0,4% | 0,5% | 1,3% | 6,0% 25,4%
Rzeszow 11,7% | 17,0% | 5,2% | 0,6% | 0,3% | 0,7% | 0,8% | 2,7% | 5,1% 44,0%
Szczecin 4,6% | 6,6% | 4,1% | 0,7% | 0,1% | 0,4% | 0,1% | 1,3% | 0,6% 18,5%
W-wa RDC 7,6% | 6,1% | 43% | 0,1% | 0,1% | 02% | 0,0% | 0,7% | 12,7% 32,0%
Wroctaw 9,3% | 2,0% | 2,.8% | 0,1% | 0,0% | 0,2% | 0,7% | 3,4% | 2,6% 21,1%
Zielona Gora | 10,6% | 3,4% | 3,9% | 0,0% | 0,8% | 2,1% | 0,5% | 1,7% | 0,9% 23,9%
SREDNIO w
siedemnastu | 8,4% | 6,4% | 43% | 0,4% | 0,4% | 0,8% | 0,5% | 2.2% | 3,5% 26,8%
rozglosniach

Jak wynika z przedstawionych w tabeli danych, tematyka regionalna byla
podejmowana najczgsciej w audycjach informacyjnych - S$rednio 8,4% rocznego czasu
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nadawania programu stanowity w ubiegtym roku informacje regionalne. Najwigcej informacji
z regionu nadano w programie w Rzeszowie (11,7%), a najmniej - w Lodzi (4%).

W programach rozglo$ni regionalnych nie zabrakto w 2005 roku publicystyki
regionalnej, ktora zajeta $rednio 6,4% programu wszystkich rozglosniach tacznie. Najwigkszy
udziat audycji publicystycznych dotyczacych problematyki regionalnej, niemal trzykrotnie
powyzej $redniej, odnotowano w programie rzeszowskim (17%). Najmniej publicystyki
regionalnej nadano w programie wroctawskim (2%).

Na trzecim miejscu wsrod audycji podejmujacych tematy regionu zajely audycje
edukacyjno-poradnicze, stanowiace $rednio 4,3% czasu nadawania we wszystkich
rozglos$niach. Najczgsciej wiedzg o regionie przekazywano w programie w Bialymstoku (7%),
a najrzadziej - w Koszalinie (1,4%).

Dos$¢ czgsto podejmowana byla tematyka regionalna w audycjach sportowych - 2,2%
rocznego czasu emisji zajat regionalny sport. Trzykrotnie czg$ciej w stosunku do $redniej
prezentowano sport w regionie krakowskim (6,2%). Najmniej miejsca zajglty regionalne
audycje sportowe w programie warszawskim (0,7%).

Tematy regionalne podejmowano takze w pozostalych rodzajach audycji stownych:
religijnych, literackich i formach udramatyzowanych, rozrywce i reportazach (na $rednim
poziomie 0,4-0,8%).

Audycje muzyczne i muzyka zwiazana z regionem stanowity w ubiegtym roku $rednio
3,5% rocznego czasu emisji we wszystkich rozgtosniach. Najwigcej muzyki zwiazanej z
regionem nadano w programie warszawskim (12,7%), a najmniej - w lubelskim, t6dzkim i
szczecinskim (0,4-0,6%).

Programy miejskie radia publicznego

Programy miejskie nadawane sa przez 3 rozgtosnie regionalne radia publicznego: we
Wroctawiu - program Radio RAM, Zielonej Gorze - program Radio Zielona Goéra 1 program
RMG 95,6 FM (Radio Miejskie Gorzowa) oraz w Koszalinie — program Radio Stupsk 95,3
FM. Rozglosnie regionalne we Wroclawiu, Zielonej Gorze i Koszalinie nadaja program
miejski na podstawie uchwat KRRiT:

e Radio RAM we Wroctawiu — na podstawie Uchwaty nr 154/94 z dnia 4.11.1994 r., w
ktorej Krajowa Rada Radiofonii 1 Telewizji wyrazila zgode na nadawanie przez Radio
Wroctaw SA programu miejskiego (...). Dla kontynuowania emisji tego programu
przydzielono spotce Radio Wroctaw SA czgstotliwos¢ 89,8 MHz i lokalizacj¢ nadajnika
we Wroctawiu.

e Radio Stupsk w Koszalinie - na podstawie Uchwaty KRRiT nr 486/99 z dnia 29.06.1999
r., w ktoérej okreslono, ze program miejski bgdzie nadawany w wymiarze 2,5 godziny na
dobe.

e Radio Zielona Goéra - na podstawie Decyzji KRRiT nr 42/96 z dnia 12.07.1996 r., zgodnie
z ktora rozglosni regionalnej PR w Zielonej Gorze - Radio Zachod przydzielona zostala
czestotliwos¢ 97,1 MHz na rozpowszechnianie lokalnego programu radiowego pod nazwa
,,Radio Zieclona Gora”.

e Radio Miejskie Gorzowa (RMG 95,6 FM) - na podstawie Decyzji KRRiT nr 59/2000 z
dnia 21.12.2000 r. ustalono, ze na czgstotliwosci 95,6 MHz ze stacji nadawcze] w
Gorzowie Wielkopolskim bedzie retransmitowany program regionalny z wydzielonymi
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pasmami programowymi zawierajacymi audycje informacyjne 1 publicystyczne o
tematyce lokalnej dla Gorzowa Wielkopolskiego, w wymiarze do 6 godzin na dobg. W
czasie emisji lokalnego programu gorzowskiego nie moga by¢ nadawane reklamy,
ogloszenia i audycje sponsorowane inne niz w programie regionalnym.

Programy miejskie rozglos$ni regionalnych radia publicznego nadaty w 2005 roku
facznie 20608 godzin programu. Dwa programy - we Wroctawiu i w Zielonej Gorze byly
nadawane calodobowo, w programie w Gorzowie nadano w ciagu roku niemal 2200 godzin
programu, a w Shlupsku — ok. 900 godzin. Struktura gatunkowa tych programéw byta
zrdznicowana. Szczegotowe dane na temat udziatlu poszczegdlnych rodzajow audycji w
programach miejskich w ubieglym roku przedstawiono w ponizszej tabeli.

, . W czterech

Gorzow Stupsk | Wroctaw Ziclona rogramach
. . Wielkopolski P Gora Prog .

Rodzaje audycji miejskich lacznie

dane w odsetkach rocznej liczby godzin liczba o

programu godzin ?
Informacyjne 8,5% 14,5% | 13,0% | 6,6% | 2033 | 99%
Publicystyczne 5,9% 1,0% | 1,1% 12% | 423 2,1%
Edukacyjno-poradnicze 0,9% 0.2% 0,9% 0,7% | 155 | 0,8%
Religijne 0,0% 0,1% 0,1% 0,0% 7 0,03%
Literackie i formy udramatyzowane 0,0% 0,0% 0,0% 0,1% 10 0,05%

Reportaz 0,0% 0,0% | 001% | 00% | 05 | 0,002%

Rozrywkowe (stowne i stowno-muzyczne) 1,1% 0,8% 1,6% 1,9% 336 1,6%
Sportowe 0,8% 1,3% 0,3% 1,2% 166 0,8%
Audycje dla dzieci i mlodziezy 0,0% 0,0% 0,2% 0,2% 35 0,2%
Inne audycje stowne i stowno-muzyczne 1,6% 0,0% 0,0% 3,1% 303 1,5%
Muzyka w programie 80,3% 72,0% | 80,9% | 78,1% | 16338 | 79,3%
Autopromocja 0,8% 0,2% 0,8% 5,0% 527 2,6%
Reklama 0,0% 0,0% 1,1% 2,0% | 276 1,3%
Liczba godzin nadanego programu ( 1 00%) 2190 898 8760 8760 20608 100%

W warstwie stownej programu, jak wynika z przedstawionych danych najwigcej czasu
we wszystkich programach miejskich przeznaczono na audycje informacyjne (Srednio 9,9%).
Najwigkszy byt udziat audycji informacyjnych (14,5%) w programie w Stupsku, najmniejszy
- w Zielonej Gorze (6,6%).

Na drugim miejscu wsrod stownych pozycji programu znalazly si¢ audycje
publicystyczne, ktore zajely srednio 2,1%. Najwigkszy udziat publicystyki - 11% stwierdzono
w programie stupskim, natomiast najmniejszy - we Wroctawiu (1,1%).

Audycje rozrywkowe (stowne i stowno-muzyczne) zajety srednio 1,6% we wszystkich

programach. Najwigcej nadano ich w programie w Zielonej Gorze (1,9%), najmniej - w
Stupsku (0,8%).
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Audycje edukacyjno-poradnicze oraz sportowe, zajety Srednio po 0,8% we wszystkich
programach.

W dwoch programach nadawano audycje religijne (w Stupsku i Wroctawiu) oraz
adresowane do dzieci i mtodziezy (Wroctaw i Zielona Gora).

W programie we Wroctawiu nadano takze potgodzinny reportaz.

Sredni udzial emisji muzyki we wszystkich programach lacznie wynosit 79,3%.
Najwigcej czasu zajegta muzyka w programie we Wroctawiu (81%) 1 w Gorzowie (80,3%).

Udzial tematyki miejskiej w omawianych programach ksztattowat si¢ w 2005 roku
srednio na poziomie 14,3% rocznego czasu emisji czterech programéw tacznie. Najwigce]
uwagi pos§wigcono tematyce miejskiej w programie stupskim (22,8%), a najmniej - w Zielonej
Gorze (8,5%). Tematy miejskie podejmowane byly w ramach roéznych rodzajow audycji
stownych oraz w audycjach muzycznych. Szczegdétowe dane na ten temat przedstawiono w
tabeli ponize;j.

Odsetek rocznego czasu emisji tematyki miejskiej w:
S
<
£
Programy £ §
miejskie _ 3 2 =3 5 < Ogotem
g z ;‘E 22 o 3 E g udziat tematyki
g s | §5| 5 | B8 £ . 2 | g2 | micjskicj w
e ) s £ = 8 E & N s | 8§ programie
E| £ |22 & |52 = £ | & | <E
Gorzow
Wielkopolski | 8,5% | 5,9% | 0,9% | 0,0% | 0,0% 0,0% | 0,0% | 0,8% | 0,0% 16,2%
Stupsk 11,7% | 9,0% | 0,2% | 0,1% | 0,0% 0,0% | 0,6% | 1,1% | 0,0% 22,8%
Wroctaw 7,5% | 0,3% | 0,5% | 0,1% | 0,0% | 0,01% | 0,4% | 0,2% | 0,7% 9,6%
Zielona Gora | 5,0% | 1,0% | 04% | 0,0% | 0,1% 0,0% | 0,8% | 1,2% | 0,0% 8,5%
SUMA 6,7% | 1,6% | 0,5% | 0,03% | 0,04% | 0,002% | 0,5% | 0,7% | 0,3% 10,4%

Tematyka miejska byla podejmowana najczgs$ciej w audycjach informacyjnych —
srednio 6,7% rocznego czasu nadawania programu stanowity w ubieglym roku informacje
miejskie. Najwigcej informacji miejskich nadano w programie w Stupsku (11,7%), a najmnie;j
- w Zielonej Gorze (5%). W programach miejskich nadawano takze publicystyke miejska,
ktora zajeta Srednio 1,6% rocznej emisji programu. Najwigkszy udzial audycji
publicystycznych dotyczacych problematyki miejskiej odnotowano w programie shupskim
(9%), a najmniejszy - w programie wroctawskim (0,3%). Na trzecim miejscu wsrod audycji
podejmujacych tematy miejskie znalazly si¢ audycje sportowe, ktore zajely 0,7%. Najczgsciej
miejski sport prezentowano w Zielonej Gorze (1,2%), a najrzadziej - we Wroctawiu (0,2%).
Tematyka miejska byla podejmowana takze w niewielkim zakresie w audycjach edukacyjno-
poradniczych i rozrywkowych (na poziomie 0,5%) oraz, w znikomym stopniu, w audycjach
religijnych, literackich i reportazach.
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Realizacja przez Polskie Radio SA, rozglo$nie regionalne oraz programy miejskie
szczegllnych zobowigzan programowych nadawcy publicznego

Ustawa o radiofonii i telewizji (art. 21 ust. 2 pkt 7, 7a, 8) zobowiazuje nadawcow
publicznych do nadawania audycji stuzacych umacnianiu rodziny, ksztaltowaniu postaw
prozdrowotnych oraz zwalczaniu patologii spotecznych. W 2005 roku byly one obecne
zarowno w programach Polskiego Radia SA, rozglo$ni regionalnych, jak i w programach
miejskich.

Polskie Radio SA

Analiza danych sprawozdawczych Polskiego Radia SA za 2005 rok wykazata, ze
podobnie jak w latach poprzednich, zadania zawarte w art. 21 ust. 2 (pkt 7, 7a, 8) ustawy
realizowane byty w Programie 1, 3 i Radiu BIS. W tych programach Polskiego Radia nadano
facznie 841 godzin audycji sluzacych umacnianiu rodziny, ksztaltowaniu postaw
prozdrowotnych oraz zwalczaniu patologii spotecznych. Przecigtnie nadawano okoto 16
godzin tygodniowo tego typu audycji. Szczegdtowe dane przedstawia ponizsza tabela.

Umacnianie Postawy Patologie , Przecigtna
. Ogolem .
Programy rodziny prozdrowotne spoteczna liczba
PR SA hczb.a o hczb.a o hczb.a o hczb.a o godzin w
godzin godzin godzin godzin tygodniu

Program 1 170 1,9% 212 2,4% 81 0,9% 463 5,3% 8,9
Program 2 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0,0
Program 3 53 0,6% 79 0,9% 64 0,7% 196 2,2% 3,8
Radio BIS 69 0,8% 85 1,0% 28 0,3% 182 2,1% 3,5
Razem 292 0,8% 376 1,1% 173 0,5% 841 2,4% 16,2

Jak wynika z przedstawionych danych najwigcej czasu antenowego na emisj¢ tych
audycji przeznaczyt Program 1. Zaj¢ly one $rednio 8,9 godziny tygodniowego programu (463
godziny, tj. 5,3% rocznego czasu nadawania). W Programie 3 nadawano $rednio 3,8 godziny
tygodniowo tych audycji (196 godzin, tj. 2,2% rocznego czasu nadawania) i niewiele mniej w
Radiu BIS - $rednio 3,5 godziny tygodniowo (182 godziny, tj. 2,1% rocznego czasu
nadawania).

Udziat procentowy omawianych audycji w programach Polskiego Radia byt taki sam
jak w roku 2004. Poniewaz rok 2004 byl rokiem przestgpnym zmianie ulegta ogdlna liczba
godzin emisji tych audycji (858 godz. w roku 2004 i 841 godz. w roku 2005). Zmienita si¢
takze liczba tych audycji w poszczegolnych programach. W 2005 roku nadano ich wigcej w
Programie 1 - 0 4 godziny 1 w Radiu BIS - o 20 godzin, natomiast w Programie 3 — nadano
ich o 1 godzing mniej niz w 2004 roku.

Podobnie jak w poprzednich latach najwigcej czasu Polskie Radio SA przeznaczylo na
audycje ksztaltujace postawy prozdrowotne (376 godziny, tj. 1,1% ltacznego czasu emisji
czterech programow), najmniej - na audycje ukazujace problemy patologii spotecznych (173
godziny, tj. 0,5% rocznego czasu emisji).
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Omawiane zagadnienia podejmowano zaro6wno w audycjach edukacyjno-
poradniczych, jak i publicystycznych, reportazach lub magazynach. Czgsto audycje te miaty
charakter kontaktowy, rozmawiano w nich ze stuchaczami i1 ekspertami.

W Programie 1, w audycjach shluzacych umacnianiu rodziny, méwiono mi¢dzy innymi
o konfliktach i1 problemach w rodzinie oraz sposobach ich rozwiazywania, sposobach
spedzania wolnego czasu, wspolpracy szkoly z rodzicami. Prezentowano dziatania instytucji
zajmujacych si¢ rodzina oraz prorodzinnych organizacji rzadowych i pozarzadowych.
Prowadzone byty akcje antenowe: Cafa Polska czyta dzieciom, Choinki Jedynki. Audycje
ksztaltujace postawy prozdrowotne poswigcone byly gléwnie problematyce zdrowia
psychicznego 1 fizycznego oraz funkcjonowania stuzby zdrowia po reformie. Prezentowano
porady dotyczace metod leczenia, lekow, zdrowego stylu zycia, zdrowej zywnosci i
niekonwencjonalnych metod leczenia. W audycjach dotyczacych zwalczania patologii
spotecznych podejmowano problemy dotyczace przemocy w rodzinie, uzaleznien, agres;ji,
przestgpczosci nieletnich, bezrobocia 1 korupcji. Okazjonalnie prowadzono akcje antenowe -
Po pierwsze nie krzywdzi¢, Jestesmy przeciw.

Na antenie Programu 3 w audycjach stluzacych umacnianiu rodziny nadawano relacje
z imprez w ramach akcji Pocztéwka do Swietego Mikolaja, podczas ktorej zbierano fundusze
na budowe rodzinnych doméw dziecka. Podejmowano tez tematy zwiazane z relacjami w
zwiazkach 1 wspodlczesna obyczajowoscia. W ramach ksztalttowania postaw prozdrowotnych
prowadzone byly akcje sportowo-turystyczne (Wakacje na dwoch kotkach), nadawano relacje
z imprez promujacych zdrowy styl zycia, podejmowano tematy ubezpieczen i ochrony
zdrowia. Zwalczaniu patologii spotecznej miaty stuzy¢ reportaze spoteczne oraz telefoniczne
dyzury ekspertow.

W Radiu BIS w audycjach stuzacych umacnianiu rodziny prowadzono dyskusje z
udzialem stuchaczy i1 ekspertéw o budowaniu dobrych relacji w rodzinie i prowadzono
poradnictwo zwiazane z problemami rodzinnymi. W ramach ksztalttowania postaw
prozdrowotnych prowadzone byly akcje antenowe: Rzuc palenie razem z nami, Moda na
niebranie. Nadawano takze audycje stuzace zwalczaniu patologii spotecznej na temat
uzaleznien oraz przemocy w szkole i rodzinie.

Rozglosnie regionalne radia publicznego

Audycje okreslone w art. 21 ust. 2 pkt 7, 7a, 8 ustawy o radiofonii i telewizji w 2005t.
nadawane byly we wszystkich programach rozglosni regionalnych. W 17 rozglos$niach
przeznaczono na realizacjg tych zadan facznie 4892 godzin, co stanowi 3,3% rocznego czasu
emisji programu wszystkich rozgtosni. Przecigtnie nadawano okoto 6 godzin tygodniowo tego
typu audycji ($rednio o 1 godzing wigcej niz w 2004 roku). Najwigcej audycji poswigconych
tym problemom nadawano w rozglo$ni biatostockiej, najmniej czasu antenowego zajety one
w programach rozglo$ni koszalinskiej i kieleckiej. Szczegdélowe dane dotyczace tego typu
audycji przedstawia ponizsza tabela.

Rozglosnic Umacmame Postawy Patologia Ogotem Przeciqtna
: rodziny prozdrowotne spoteczna liczba
regionalne ; . X ; .
liczba o liczba Y liczba o liczba o godzin
godz. ’ godz. ’ godz. ’ godz. ? w tygodniu
Bialystok 418 4,8% 280 3,2% 190 2,2% 888 10,1% 17,1
Bydgoszcz 71 0,8% 116 1,3% 14 0,2% 201 2,3% 3.9
Gdanhsk 80 0,9% 375 4,3% 30 0,3% 485 5,5% 9,3
Katowice 148 1,7% 94,6 1,1% 94,6 1,1% 337,2 3,8% 6,5
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Kielce 82 | 0,1% | 536 | 06% | 179 | 02% | 797 | 0.9% 1,5
Koszalin 108 | 01% | 174 | 02% | 89 | 01% | 371 | 04% 0,7
Krakow 132 | 15% 25 0.3% 39 04% | 196 | 22% 3,8
Lublin 17 0.2% 49 0,6% 72 0.8% | 138 | 1.6% 2,7
Lods 68 0,8% 51 0,6% 64 0.7% | 183 | 21% 3,5
Olsztyn 120 | 14% | 126 | 14% 64 0.7% | 310 | 3,5% 6,0
Opole 1024 | 12% | 1313 | 1,5% | 150 | 1.7% | 3837 | 44% 7.4
Poznati 50 0,6% 55 0,6% | 40 0,5% | 145 | 17% 2,8
Rzeszow 28 | 26% | 174 | 2,0% | 125 | 14% | 527 | 6,0% 10,1
Szezecin 84 1,0% | 103 | 12% 95 1L1% | 282 | 32% 5.4
W-wa RDC 32 0.4% 67 08% | 44 05% | 143 | 1.6% 2,8
Wroctaw 152 | 1.7% 30 0.3% 25 03% | 207 | 2.4% 4,0
Ziclona Géra | 873 | 1,0% | 111,9 | 13% | 1504 | 1,7% | 3496 | 4,0% 6,7
Suma 1809 | 1.2% | 1860 | 13% | 1224 | 0.8% | 4892 | 3.3% 94

Jak wynika z powyzszych danych, podobnie jak w latach poprzednich, najwigcej
czasu rozglosnie regionalne radia publicznego przeznaczyly na audycje ksztattujace postawy
prozdrowotne (1860 godzin, tj. 1,3% lacznego czasu emisji programu w 17 rozglo$niach),
najmniej - na audycje ukazujace problemy patologii spotecznych (1224 godziny, tj. 0,8%
rocznego czasu emisji).

Audycje stuzace umacnianiu rodziny zajety srednio, podobnie jak w poprzednim roku,
1,2% rocznej emisji programu 17 rozglo$ni tacznie. Czterokrotnie przekroczyta t¢ $rednia,
podobnie jak w 2004 roku, rozglo$nia w Biatymstoku i ponad dwukrotnie (réwniez podobnie
jak w zesztym roku) rozglosnia w Rzeszowie. Bardzo niewiele audycji o tej tematyce
nadawano w ubieglym roku w programach rozglosni w Koszalinie, Kielcach i Lublinie (0,1-
0,2%).

Audycje ksztattujace postawy prozdrowotne zajgly w minionym roku réwniez nieco
wigcej czasu niz w roku 2004 - $rednio 1,3% emisji rocznej. Najczgsciej byly one nadawane,
podobnie jak w latach poprzednich, w programach rozgtosni gdanskiej, biatostockiej i
rzeszowskiej (2-4,3%). Najmniej czasu poswigcily tej tematyce rozglosnie koszalifska,
krakowska i wroctawska (0,2-0,3%).

Zagadnienia dotyczace zwalczania patologii spotecznych zajely srednio 0,8%
rocznego czasu emisji, a wige ich udziat ksztattowat si¢ na podobnym poziomie jak w roku
2004. Najwigcej tego typu audycji nadano w programach rozglosni biatostockiej, opolskiej i
zielonogorskiej (1,7-2,2%). Najmniej czasu problematyce tej poswigcono w programach
rozgtosni koszalinskiej, kieleckiej 1 bydgoskiej (0,1-0,2%).

Problematyka zwiazana z umacnianiem rodziny, zwalczaniem patologii oraz
propagowaniem postaw prozdrowotnych obecna byla najczesciej w  audycjach
publicystycznych, edukacyjno-poradniczych oraz reportazach. Realizowano ja rowniez w
formie rozmow stuchaczy z zaproszonymi do studia ekspertami.
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Programy miejskie rozglosni regionalnych radia publicznego

W 2005 r. we wszystkich programach miejskich nadawane byty audycje okreslone w
art. 21 ust. 2 pkt 7, 7a, 8 ustawy o radiofonii i telewizji. W 4 programach przeznaczono na
realizacjg tych zadan facznie 128 godzin, co oznacza ze przecigtnie nadawano okoto 2 godzin
tygodniowo tego typu audycji. Najwigce] godzin audycji poswigconych kazdemu z
wymienionych w ustawie probleméw (stuzacych umacnianiu rodziny, ksztaltujacych postawy
prozdrowotne, stuzacych zwalczaniu patologii spotecznych) nadano w programie we
Wroclawiu, a najmniej - w programie stupskim. Szczegdétowe dane dotyczace tego typu
audycji przedstawia ponizsza tabela.

Umacnianie Postawy Patologia Oedlem Przecigtna
Programy miejskie rodziny prozdrowotne spoteczna & liczba godzin
w tygodniu
Gorzéw Wielkopolski 2.5 3,5 3,7 9,7 0,2
Stupsk 1,1 3,7 3.4 8,2 0,2
Wroctaw 57 13 25 95 1,8
Zielona Gora 7,8 7,6 0 15,4 0,3
Suma 68 28 32 128 2

Jak wynika z powyzszych danych, najwigcej czasu w programach miejskich
przeznaczono na audycje stuzace umacnianiu rodziny (68 godzin), a najmniej - na audycje
ksztattujace postawy prozdrowotne (28 godzin). Z wyjatkiem radia zielonogoérskiego, w
ktorym nie nadawano audycji stuzacych zwalczaniu patologii spotecznych, w pozostatych
programach nadawano wszystkie rodzaje wymienionych wyzej audycji.

Problematyka zwiazana z umacnianiem rodziny, zwalczaniem patologii oraz
propagowaniem postaw prozdrowotnych obecna byta w audycjach publicystycznych oraz
edukacyjno-poradniczych.

Kolejnym ustawowym obowiazkiem nadawcow publicznych jest zapewnienie
obecnosci w programach audycji dla mniejszosci narodowych i grup etnicznych. W
zwiazku z wejsciem w zycie Ustawy o mniejszosciach narodowych i etnicznych oraz o jezyku
regionalnym (Dz. Ust. z dn. 31.01.2005), zostata znowelizowana réwniez ustawa o radiofonii
1 telewizji w tym zakresie. Zgodnie z dokonang zmiana, w art. 21 ust. 2 dodano punkt 8a, na
podstawie ktérego programy publicznej radiofonii i telewizji zobowiazane sa do:
uwzgledniania potrzeb mniejszo$ci narodowych i etnicznych oraz spotecznosci postugujacej
si¢ jezykiem regionalnym, w tym emitowania programéw informacyjnych w jezykach
mniejszosci narodowych i etnicznych oraz jezyku regionalnym. Jednocze$nie zostat uchylony
dotychczasowy zapis w art. 21 ust. 2 pkt 9.

W 2005 roku, podobnie jak w latach poprzednich, Polskie Radio SA nie nadawato
audycji adresowanych do mniejszo$ci narodowych i etnicznych. Nie nadawano ich takze w
programach miejskich. Audycje tego typu byly natomiast obecne w programach wigkszosci
rozglo$ni regionalnych.

W 2005 roku rozglo$nie regionalne wyemitowaly ogoélem 985 godzin audycji
uwzgledniajacych potrzeby mniejszosci narodowych i grup etnicznych, co stanowito 0,7%
rocznego czasu nadawania. Wigkszo$¢ audycji nadawano w jezykach narodowych tych
spotecznosci (726 godz. tj. 0,5%). Pozostale audycje po§wigcone mniejszosciom (259 godz.,
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tj. 0,2%) byly nadawane w jezyku polskim. Szczegdtowe dane dotyczace poszczegdlnych
rozglo$ni przedstawia ponizsza tabela.

Audycje dla mniejszos$ci Audycje o mniejszo$ciach
narodowych w jezykach tych narodowych w jezyku Ogodtem
Rozglosnie regionalne mniejszo$ci polskim
Godz. % Godz. % Godz. %
Biatystok 286 3.3% 9 0,1% 295 3,4%
Bydgoszcz 0 0,0% 10 0,1% 10 0,1%
Gdansk 92 1,1% 32 0,4% 124 1,4%
Katowice 24 0,3% 23 0,3% 46 0,5%
Kielce 13 0,1% 0 0,0% 13 0,1%
Koszalin 34 0,4% 13 0,2% 47 0,5%
Krakow 23 0,3% 67 0,8% 90 1,0%
Lublin 0 0,0% 17 0,2% 17 0,2%
Lodz 0 0,0% 10 0,1% 10 0,1%
Olsztyn 50 0,6% 39 0,4% 89 1,0%
Opole 115 1,3% 26 0,3% 141 1,6%
Poznan 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%
Rzeszow 54 0,6% 0 0,0% 54 0,6%
Szczecin 26 0,3% 0 0,0% 26 0,3%
W-wa RDC 0 0,0% 1 0,0% 1 0,0%
Wroclaw 10 0,1% 10 0,1% 20 0,2%
Zielona Gora 0 0,0% 2 0,0% 2 0,0%
SUMA 726 0,5% 259 0,2% 985 0,7%

Jak wynika z powyzszych danych, audycje w jezykach narodowych mniejszosci
narodowych i etnicznych nadawane byly w 11 rozgtosniach. W minionym roku najwigce;j
audycji w jezykach narodowych mniejszosci adresowanych do mniejszosci narodowych i
grup etnicznych wyemitowata, tak jak w latach poprzednich, rozglo$nia w Bialymstoku (286
godz.), w ktorej nadawano audycje w jezykach biatoruskim, ukrainskim i litewskim. Najmnie;j
audycji w jezykach narodowych nadano w programie Radia Wroctaw (10 godz. w jezykach
ukrainskim 1 temkowskim). Jezyk ukrainski obecny byt takze na antenach rozglosni w
Rzeszowie, Olsztynie, Krakowie i Koszalinie. Audycje w jezyku niemieckim nadawane byty
w rozgtosniach opolskiej, katowickiej i olsztynskiej. Podobnie jak w latach poprzednich, w
programach rozglo$ni regionalnych obecne byly réwniez audycje w jezykach grup
etnicznych. Radio Gdansk i Radio Koszalin emitowaty audycje w jezyku kaszubskim,
natomiast w Opolu, nadawane byly audycje w gwarze $laskie;.

Audycje o mniejszosciach narodowych 1 etnicznych tworzone wylacznie w jezyku
polskim nadawano w rozglo$niach: w Zielonej Gorze, Warszawie, Lodzi, Lublinie i
Bydgoszczy.
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Podobnie jak w latach poprzednich duzy wysitek programowy dotyczacy emisji
audycji uwzgledniajacych potrzeby mniejszos$ci narodowych i etnicznych podjeta rozglosnia
w Olsztynie - prawie trzy razy wigcej tego rodzaju audycji niz w programie regionalnym (50
godzin rocznie) zawieral program emitowany przez dodatkowy nadajnik w Mitkach (135
godzin rocznie).

Nadawcy publiczni maja rOwniez obowiazek tworzenia i rozpowszechniania audycji
oswiatowych dla szkol i innych placowek oswiatowo-wychowawczych (art. 25 ust. 2).

Polskie Radio SA

W 2005 roku zgodnie z porozumieniem zawartym z Ministerstwem Edukacji
Narodowej w sprawie sposobu realizacji tre$ci o§wiatowych (edukacyjnych) przez Polskie
Radio SA, byly one nadawane we wszystkich programach Polskiego Radia.

W ubieglym roku nadano 1772 godziny audycji o$wiatowych, co stanowito 3,3%
facznego czasu emisji czterech programéw. Przecigtnie nadawano okoto 34 godziny
tygodniowo tego typu audycji. Szczegdélowe dane dotyczace audycji oswiatowych
przedstawia ponizsza tabela.

Programy PR SA . . Audycje o§wiatowe
liczba godzin %

Program 1 310 3.5%
Program 2 175 2,0%
Program 3 131 1,5%
Radio BIS 1156 13,2%
Razem 1772 3.3%
Przecigtna liczba godzin w tygodniu: 34,1

Najwigcej czasu antenowego na emisj¢ tych audycji przeznaczyto Radio BIS - okoto
13% rocznego czasu nadawania. Najmniej audycji o§wiatowych nadano w ubiegtym roku w
Programie 3 (1,5%).

W poréownaniu z 2004 rokiem liczba audycji o$wiatowych zwigkszyta si¢ ponad
trzykrotnie (nadano o 1365 godzin audycji oswiatowych wigcej). Tendencja wzrostowa
dotyczyta kazdego z czterech programoéw. Najwigkszy wzrost udzialu tych audycji
zanotowano w Radiu BIS, gdzie nadano ich osiem razy wigcej niz w roku 2004.

W audycjach o$wiatowych nadawanych w czterech Programach Polskiego Radia
obecna byta roznorodna tematyka. Poruszano w nich zagadnienia zwigzane z prawem, kultura
oraz problematyka Unii Europejskiej. W Programie 1, w cyklu Europa - kultura i prawo,
prezentowano europejski dorobek kulturowy i cywilizacyjny - réznorodno$¢ europejskiej
kultury, mozliwosci realizacji kulturowej misji Europy, sposoby, jakimi instytucje europejskie
wspieraja réznorodne wydarzenia i nurty na Starym Kontynencie. W Programie 3, w cyklu
Poradnik prawny, prezentowano istotne praktyczne zagadnienia prawne ze szczegOlnym
uwzglednieniem kwestii dostosowywania polskiego prawa do prawa Unii Europejskiej. W
cyklu: Europejczyk - obywatel swiata, nadawanym w programie Bis, omawiano mozliwosci,
prawa i obowiazki wynikajace z posiadania statusu obywatela UE. Poruszano takze problem
ochrony praw mlodziezy, kwestie z zakresu systemu prawnego w Polsce 1 Unii Europejskie;.
Na antenie PR BIS emitowano takze nauke jezyka angielskiego dla dzieci (Zygzak z kredkq).
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W programie PR BIS audycje o§wiatowe poruszatly rowniez tematyke informatyczna i
medialna. Nadano cykl Edukacja medialna przez Internet, skierowany do absolwentow szkot
wyzszych rozpoczynajacych prace w zawodzie, studentéw oraz nauczycieli.

Ostatnia, poruszanag w audycjach o$wiatowych nadawanych na antenach Polskiego
Radia, grupa tematéw byta edukacja przyrodnicza i1 techniczna. Audycje te skierowane byty
do nauczycieli, uczniéw szkot ponadgimnazjalnych i studentow. W Jedynce byl to m.in. cykl:
Wiadomosci naukowe - w ktorym prezentowano wspoOlczesne zastosowanie osiagnieé
naukowych w podstawowych dziedzinach gospodarki oraz w medycynie. W Dwojce: Wieczor
waznych pytan - cykl debat prezentujacych humanistyczny wymiar wspoétczesnych badan
przyrodniczych. W programie PR BIS nadawano m.in. cykl Hity naukowe, po$wigcony
zagadnieniu najnowszych odkry¢ w réznych dziedzinach wiedzy i nauki.

Formy realizacji audycji o§wiatowych byly uzaleznione od wieku adresatéw oraz od
podejmowanych tematéw. Nadawano: magazyny edukacyjno-publicystyczne, konkursy z
udziatem stuchaczy, wyktady i dyskusje z udzialem ekspertow, audycje poradnicze.

Rozglosnie regionalne radia publicznego

Sposrod 17 rozglosni regionalnych radia publicznego audycje oswiatowe emitowato
10 rozglo$ni (w roku 2004 - 9 rozglos$ni). W ubieglym roku nadano lacznie 1209 godzin
audycji oswiatowych, co stanowito 0,8% lacznego czasu emisji programu we wszystkich
rozgtosniach. Przecig¢tnie nadawano okoto 23 godzin tygodniowo tego typu audycji.
Szczegotowy wykaz przedstawia tabela ponizej.

Programy PR SA erba sodin Audycje o§wiatowe o

Biatystok 400 4,6%
Bydgoszcz 11 0,1%
Gdansk 0 0,0%
Katowice 0 0,0%
Kielce 6 0,1%
Koszalin 0 0,0%
Krakow 8 0,1%
Lublin 0 0,0%
Lodz 148 1,7%
Olsztyn 0 0,0%
Opole 302 3,5%
Poznan 80 0,9%
Rzeszow 0 0,0%
Szczecin 115 1,3%
W-wa RDC 0 0,0%
Wroclaw 75 0,9%
Zielona Gora 65 0,7%
Razem 1209 0,8%
Przecigtna liczba godzin w tygodniu: 23,3
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Najwigkszy udzial audycje te mialy w programach Radia Biatystok (4,6%) 1 Radia
Opole (3,5%). W poréwnaniu z 2004 rokiem zwigkszyt si¢ udziat tych audycji w programie
rozgtosni opolskiej (o 1%) 1 zielonogorskiej (o 0,6%), zmniejszyt si¢ natomiast w programie
rozgtosni todzkiej (o 0,8%). W roku poprzednim nie nadawano tych audycji w rozglosni
wroctawskie;.

W audycjach o$wiatowych podejmowano roéznorodna tematyke adresowana przede
wszystkim do dzieci 1 miodziezy. Popularyzowano wiedz¢ o regionie i Unii Europejskie;j.
Nadawano takze poradniki dotyczace m.in. poprawnej polszczyzny oraz lekcje jezykoéw
obcych. Ponadto popularyzowano rézne dziedziny wiedzy, nauki i techniki (m.in. historii,
historii regionu, ekologii, geografii). Wsrod audycji o§wiatowych znalazty si¢ takze audycje
adresowane do dorostych stuchaczy poswigcone m. in. profilaktyce i promocji zdrowia.

Powyzsze audycje realizowane byly poprzez rézne formy radiowe (np.: wyklady,
magazyny i reportaze).

Programy miejskie rozglosni regionalnych radia publicznego

Sposrod 4 programoé6w miejskich audycje oswiatowe emitowano tylko w radiu
wroctawskim. W ubieglym roku nadano tacznie 25 godzin audycji o$wiatowych, czyli
przecigtnie okoto 0,5 godziny tygodniowo. Byly to magazyny kulturalne, lekcje jezykdéw
obcych (m. in. czeskiego i japonskiego), audycje dotyczace historii Polski i miasta, magazyn
ekonomiczny z udzialem ekspertow.

Realizacja przez Polskie Radio SA i rozglosnie regionalne przepisow art. 15 ust. 2
ustawy o radiofonii i telewizji

Zgodnie z zapisami znowelizowanej ustawy o radiofonii i telewizji nadawcy radiowi
sa zobowiazani do nadawania minimum 33% utwordéw stowno-muzycznych wykonywanych
w jezyku polskim w kwartalnym czasie nadawania utworéw stowno-muzycznych w
programie.

Polskie Radio SA

Analiza danych nadestanych przez Polskie Radio SA wykazata, ze w 2005 roku
nadawca tylko czeSciowo wywiazal si¢ z obowiazku okreslonego w art. 15 ust. 2 ustawy.
Szczegdtowe dane na ten temat przedstawiono w tabeli ponize;j:

Programy PR SA I kwartat II kwartat III kwartat IV kwartat
Program 1 43% 64% 48% 56%
Program 2 23% 27% 21% 29%
Program 3 28% 35% 36% 36%
Radio BIS 32% 33% 36% 37%
Radio Polonia 98% 99% 99% 99%

Jak wynika z powyzszych danych, ustawowy obowiazek przez caty ubiegly rok byt
realizowany tylko w Programie 1 oraz Radiu Polonia. Udziat utworéw stowno-muzycznych
wykonywanych w jezyku polskim w Programie 1 byt duzo wyzszy niz ustawowe minimum i
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wynosil od 43% do 64%. Natomiast w Radiu Polonia nadawano niemal wylacznie utwory
stowno-muzyczne w j¢zyku polskim (na poziomie 98-99%).

W Programie 3 oraz Radiu BIS udzial tych utworow nie osiagnal ustawowego
minimum w pierwszym kwartale (Program 3: 28% i Radio BIS: 32%). Jednak w pozostatych
trzech kwartatach ubieglego roku w obydwu programach udziat utworéw stowno-
muzycznych wykonywanych w jezyku polskim ksztaltowat si¢ na poziomie 33-37%, a wigc
ustawowy obowiazek byt realizowany.

W Programie 2 kwota utworéw stowno-muzycznych w jezyku polskim ani razu nie
osiagneta okreslonego przez ustawe poziomu. Ich udzial ksztattowat si¢ na poziomie 23-29%
we wszystkich kwartatach ubieglego roku.

Rozglosnie regionalne radia publicznego
W 2005 roku wszystkie rozglos$nie regionalne realizowaty obowiazki wynikajace z art.
15 ust. 2 ustawy. Szczegdtowe dane na ten temat przedstawiono w tabeli ponize;j.

Rozgtosnie regionalne I kwartat II kwartat [T kwartat IV kwartat
Bialystok 55% 56% 60% 59%
Bydgoszcz 36% 35% 34% 35%
Gdansk 41% 43% 44% 43%
Katowice 35% 36% 36% 33%
Kielce 43% 41% 34% 41%
Koszalin 34% 33% 33% 34%
Krakow 33% 34% 36% 34%
Lublin 34% 35% 34% 35%
Lodz 36% 37% 34% 33%
Olsztyn 38% 37% 37% 37%
Opole 35% 38% 35% 36%
Poznan 47% 45% 48% 45%
Rzeszow 43% 43% 43% 46%
Szczecin 33% 33% 34% 33%
W-wa RDC 33% 33% 33% 34%
Wroclaw 44% 46% 35% 40%
Zielona Gora 34% 34% 37% 35%

Udziat utworéw stowno muzycznych w jezyku polskim ksztalttowat si¢ w ubieglym
roku w programach rozgto$ni regionalnych na poziomie od 33% do 60%. Minimalny
wymagany wymiar (33-34% we wszystkich kwartatach) utwory te osiagnety w programach w
Koszalinie, Szczecinie 1 Warszawie. W trzech rozglo$niach - gdanskiej, poznanskiej i
wroclawskiej - udziat tych utworéow utrzymywat si¢ na wysokim poziomie (powyzej 40% we
wszystkich kwartatach). Najwigcej utworéw stowno-muzycznych w jezyku polskim
nadawano w Radiu Biatystok (na poziomie 55-60%).
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Programy miejskie rozglosni regionalnych radia publicznego
W 2005 roku programy miejskie tylko czgsciowo realizowaty obowiazki wynikajace z
art. 15 ust. 2 ustawy. Szczegdétowe dane na ten temat przedstawiono w tabeli ponize;.

Programy miejskie I kwartat II kwartat T kwartat IV kwartat
Gorzoéw Wielkopolski 21% 25% 35% 37%
Stupsk 41% 41% 39% 39%
Wroclaw 33% 33% 22% 33%
Zielona Gora 9% 13% 37% 33%

Ustawowy obowiazek, jak przedstawiono w tabeli, przez caly ubiegly rok byt
realizowany tylko w programie slupskim. Udzial utworow stowno-muzycznych
wykonywanych w jgzyku polskim utrzymywat si¢ w tym programie na poziomie 39-41%.

W programie wroctawskim udziat tych utwor6w nie osiagnat ustawowego minimum w
IIT kwartale (22%). W pozostatych trzech kwartatach ubieglego roku udzial utworéw stowno-
muzycznych wynosit 33%, a wigc ustawowy obowiazek byt realizowany.

W programach gorzowskim i zielonogdrskim kwota utworéw stowno-muzycznych w
jezyku polskim osiagneta okreslony przez ustawe poziom (33-37%) w dwoch kwartatach.
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II. TELEWIZJA I RADIOFONIA KONCESJONOWANA

1. Koncesjonowanie jako element ladu medialnego — obowigzki
nadawcow

Najwyzsza Izba Kontroli dokonata oceny dziatalnosci Krajowej Rady Radiofonii i
Telewizji w zakresie dotyczacym prowadzonych w latach 2001 — 2003 postgpowan
koncesyjnych w sprawach rozpowszechniania programéw radiowych i telewizyjnych i
przedstawila do realizacji wnioski pokontrolne. Dotyczyly one gléwnej mierze tresci
ustalanych przez KRRiT w koncesjach obowiazkoéw nadawcéw w sferze programowej i
regulacji stosunkow wiascicielskich w spotkach koncesjonariuszy oraz obowiazkéw
informacyjnych zwiazanych z przeksztatceniami w tych spotkach.

Zgodnie z zaleceniami NIK Krajowa Rada dokonala analizy podstaw prawnych do
okreslania w koncesjach sposobu realizacji programu oraz podsumowata wyniki monitoringu
programéw radiowych, dokonujac oceny oferty programowej dostgpnej odbiorcy. Posiadajac
wiedz¢ w zakresie faktycznego sposobu rozumienia przez nadawcoOw nalozonych nan
obowiazkow programowych w koncesjach oraz biorac pod uwage mozliwos$ci organizacyjne i
ekonomiczne stacji radiowych dziatajacych na réznych rynkach reklamowych, KRRiT
przystapita do opracowania nowych propozycji w tym zakresie. Wynikiem tych prac byto
przygotowanie projektu zapisow koncesyjnych dotyczacych sposobu realizacji przez
nadawcow deklarowanego we wniosku o udzielenie koncesji charakteru programu oraz
przedstawionych tamze w formie opisu audycji oraz tygodniowego ukladu ramowego
zamiaréw, ktore zostaty ocenione w postgpowaniu administracyjnym przez organ koncesyjny
jako spetiajace kryteria ustawy o radiofonii i telewizji a w szczego6lnosci art. 36 ust. 1 pkt 1.

Projekty, uwzgledniajace réznorodnos¢ programéw pod wzgledem ich charakteru i
obszaru nadawania, zostaty przedstawione do konsultacji publicznych w lipcu/sierpniu 2005
roku. Projekty nowych zapisow programowych, po uwzglednieniu dotychczasowych
wynikdw konsultacji, zostaly ponownie poddane opinii zainteresowanych jako czg§¢
sktadowa konsultowanego w grudniu dokumentu programowego KRRiT ,,Obrona lokalnosci i
demokracji lokalnej — strategia dziatania KRRiT na rzecz ochrony lokalnego charakteru i
pluralizmu oferty programowej w lokalnych mediach elektronicznych”

Do konca ubiegtego roku Krajowa Rada nie zakonczyla prac nad przyjgciem
stanowiska w sprawie zapisOw programowych w koncesjach, nalezy jednak odnotowa¢ fakt,
ze niektorzy nadawcy (grupa AGORA S.A) przyjeli propozycje KRRiT, czego §wiadectwem
jest ztozenie wnioskdw o zmiany w koncesjach polegajace na dostosowania ich tresci do
zatozonych standardow.
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Niektére wnioski 1 zalecenia pokontrolne NIK w kwestii zapisow programowych, w
zwiazku z nowelizacja ustawy o radiofonii i telewizji w wyniku wej$cia w zycie ustawy o
swobodzie dziatalno$ci gospodarczej czeSciowo staty si¢ nieaktualne. W szczegolnosci
dotyczy to wszystkich postgpowan zapoczatkowanych ogloszeniem Przewodniczacego
KRRIiT, w ktorego tresci zostaly doprecyzowane warunki przyszlej koncesji w sferze
programu — tak jak wymaga tego obecnie art. 34 ust. la ustawy o radiofonii i telewizji. Kazdy
wnioskodawca ubiegajacy si¢ o udzielenie koncesji, sktadajac wniosek moze podjac¢ decyzje
czy zamierza rozpowszechnia¢ program na warunkach okreslonych w Ogloszeniu. W tej
sytuacji bezzasadne jest kwestionowanie tresci zapisow wydanej koncesji w zakresie
programowym.

Realizujac zalecenia NIK Krajowa Rada dokonala takze prawnej analizy zapisow
koncesyjnych dotyczacych regulacji stosunkow wiascicielskich w spotkach koncesjonariuszy
oraz obowiazkow informacyjnych zwiazanych z przeksztatceniami w tych spotkach. Krajowa
Rada przyjeta stanowisko w sprawie zmiany dotychczasowej praktyki, rezygnujac z
niektorych zapisow i1 precyzujac definicj¢ pojgcia utraty kontroli nad wykonywaniem
koncesji, oparta na przepisach Kodeksu Spotek Handlowych. Stanowisko KRRiT zostato
podane do publicznej wiadomosci, do nadawcow skierowana zostata informacja o mozliwosci
zmiany koncesji poprzez dostosowanie jej tresci do obecnie stosowanych standardow. Wielu
nadawcow skorzystalo juz z tej mozliwosci, a kolejni sktadaja wnioski o dokonanie takiej
zmiany. Nowy wzor zapisow wlasnosciowych, wlasciwie umocowany w przepisach prawa
zyskal akceptacje wigkszo$ci spotek wykonujacych koncesje.

2. Ksztalt koncesjonowanego rynku audiowizualnego

Rynek radiowy

Podobnie jak rynek telewizyjny, radiofonia koncesjonowana w Polsce strukturalnie
nie ulega istotnym przeobrazeniom. Najwigksze zmiany nastgpuja w sektorze lokalnym, ktory
od 1999 roku podlega procesom koncentracji z udziatem duzych grup kapitatowych.

Dziatajacy od 1993 roku nadawcy ogo6lnokrajowi RMF FM i Radio ZET oraz nadawca
spoteczny Radio Maryja obejmuja swoim zasiggiem ponad 80 % ludnosci kraju.

Nadawcy ponadregionalni, mimo stopniowego pozyskiwania nowych stacji
nadawczych, ze wzgledu na brak wolnych czgstotliwosci, nadal nie osiagneli planowanego
stopnia rozwoju, ktéry zaklada dotarcie do mieszkancow wszystkich wigkszych miast w
Polsce. WaWa dysponuje obecnie 17 stacjami nadawczymi, TOK FM — 10, Radiostacja — 11.
Programy RMF Classic — 5, Radio Jazz — 2, ze wzgledu na ograniczone mozliwos$ci dobrania
nowych czestotliwosci w duzych miastach, docieraja do bardzo niewielkiej grupy odbiorcow.

Obecnie na lokalnych rynkach radiowych dziata 201 nadawcow. Wigkszos¢ z nich
(159) funkcjonuje w ramach powiazan wlasno$ciowych, programowych i reklamowych
tworzonych przez silne grupy medialne.

Obecnie ze spotka ESKA S.A. powiazanych jest 37 koncesjonariuszy, a ze spotka
AGORA S.A. — 28.W niektorych miastach (Warszawa, Poznan, Katowice, Krakow, Wroctaw,
L6dz, Opole,) grupy te dysponuja wigcej niz jedna stacja nadawcza.

Z projektem spotki Ad.point, nalezacej do brokera reklamy radiowej CR Media
powiazanych jest obecnie 14 stacji, z czego tylko 5 stacji (Krakow, Warszawa, Katowice x 2,
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Kielce) dzialta na duzych rynkach. Programy tworzone przez grupg¢ Ad.point obecne sa
szczegdlnie w aglomeracji $laskiej (2 stacje: PLANETA 1 AntyRadio). Grupa rozpoczgta
rowniez realizacj¢ programu wyspecjalizowanego z muzyka jazzowa w Katowicach (NRJ)
oraz programu dla srodowiska akademickiego w Kielcach (PLANETA)

Swoja dziatalno$¢ na rynku radiofonii lokalnej zakonczyta grupa zwiazana ze spotka
Y-Radio. Udzialy nalezace do Y-Radio, w 3 spoétkach wykonujacych koncesje na nadawanie
programéw lokalnych, kupity Multimedia zwiazane z RMF FM tworzac migdzy innymi na tej
bazie nowa grupg RMF MAXXX. Program pod ta nazwa obecny jest w 8 miastach.

Archidiecezje 1 diecezje Kosciota Katolickiego, zakony i parafie dysponuja 44
koncesjami. Dzialaja one samodzielnie (24 stacje) lub w powiazaniu z dwoma spotkami
producenckimi tworzacymi sieci: PLUS (12 stacji) i VOX (8 stacji).

Do odbioréw innych wyznan swoja ofertg kieruja 3 rozglosnie: Fundacja Wzajemne;j
Pomocy Chrzescijanskiej ,,Radio Mazury” (stacja migdzywyznaniowa — wyznania katolickie,
protestanckie i prawostawne), Radio CCM na Slasku i Slasku Cieszynskim (do $rodowisk
ewangelickich) oraz Radio Ortodoxia z Biategostoku (do wyznawcow religii prawostawne;j).

Odrgbna grupa wsrod nadawcow lokalnych sa stacje akademickie. Program
skierowany do $rodowisk akademickich tworzony jest w 10 miastach (Biatystok, Lublin,
Rzeszéw, Krakéw, Poznan, Zielona Goéra, £6dz, Olsztyn, Kielce, Warszawa). Wigkszos¢ z
nich tworza i rozpowszechniaja zespoly redakcyjne powotlane przez szkoly wyzsze pod
bezposrednim nadzorem rektora.

W tworzenie programéw lokalnych w 8 miastach zaangazowane sa samorzady
terytorialne. Koncesje te realizowane sa przez spotki gminne, zwiazki gmin lub osrodki 1
domy kultury w ich zarzadzie.

Pozostali samodzielni nadawcy lokalni tworza grupg 52 stacji. Zdecydowana
wigkszo$¢ z nich rozpowszechnia programy na mniejszych rynkach. Tylko 15 samodzielnych
stacji radiowych o zasiggu lokalnym nadaje program w miastach powyzej 200 tys.
mieszkancow (w tym dwie w Warszawie i dwie w Lodzi).

Obecnos$¢ grup radiowych na rynku lokalnym

200 - (liczba stacji na UKF)
150 4
107
100 A
52
50 4
24
9 8
0 | | | |
zsieciowane niezalezne lokalne niezalezne akademickie * samorzgdowe
koscielne

*  Na wykresie podano liczbe 9 stacji akademickich ze wzgledu na fakt, zZe jedna stacja
nadajqca program o tym charakterze nalezy do grupy Ad.point.
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Zsieciowane grupy radiowe na rynku lokalnym

40 - a7 (liczba stacji na UKF)
30 - 28
20 4
14
12
10 - 8
\Q
O N\

ESKA AGORA Ad. Point Multimedia

Niezalezni nadawcy lokalni probuja racjonalizowa¢ wydatki zwigzane z tworzeniem
wysokonaktadowego programu z udzialem tematyki lokalnej oraz zwigkszy¢ udziat
przychodéw z reklam ogolnokrajowych poprzez wiaczanie si¢ do pakietéw programowo-
reklamowych lub tylko reklamowych tworzonych przez RRM — dom sprzedazy Eurozetu —
wilasciciela Radia ZET. Nieliczne proby wspotpracy na poziomie lokalnym i regionalnym (np.
Radio Gra — pod ta nazwa dzialaja 4 stacje — w Bydgoszczy, Toruniu, Inowroctawiu i
Wioctawku; Radio Bielsko i Mega FM nadajace na obszarze aglomeracji $laskiej 1 Beskidu
Slaskiego; Radio Maks w Tarnowie i Bochni, Radio Jard i Jard IT w Biatymstoku adresowane
do réznych grup wiekowych) maja charakter incydentalny w poréwnaniu z ekspansja sieci.
Wspolpraca i proces wlasnej konsolidacji nadawcow lokalnych poza sieciami rozpoczal si¢
zbyt pdzno.

Chcac poréwna¢ warunki konkurencji sieci stacji lokalnych z samodzielnymi
nadawcami lokalnymi nalezy przyjrze¢ si¢ jak wyglada reprezentacja poszczegdlnych grup na
rynkach o r6znym stopniu glgbokosci.
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Obecnos$¢ grup nadawcow na rynkach reklamy lokalnej
o roznej glebokosci (liczby pokazuja ilos¢ stacji na UKF)

100% 7 |
\ N
NN
19 :
21
0% == = ,
>200 tys.  100-200 tys. 50-100tys.  25-50 tys. <25 tys.
E niezalezni EHAGORA MESKA ~ EAd.Point
Multimediia  Ekoscielne [3 akademickie samorzgdowe

Sytuacj¢ na rynku radiofonii lokalnej KRRiT przedstawita szczegdtowo w
dokumencie ,,Obrona lokalno$ci i demokracji lokalnej — strategia dziatania Krajowej Rady
Radiofonii 1 Telewizji na rzecz ochrony lokalnego charakteru i1 pluralizmu oferty
programowe] w lokalnych, mediach elektronicznych” umieszczonej na stronie internetowej o
adresie www.krrit.gov.pl.

Zasiegi techniczne grup radiowych oraz ich rozmieszczenie przedstawione sa na
mapach.
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Rynek telewizyjny

Rynek telewizyjny nie moze si¢ juz rozwija¢é poprzez uruchamianie nowych
programéw nadawanych droga naziemna w sposéb analogowy. Jego rozwoj zostat
wstrzymany ze wzgledu na brak wolnych kanatow telewizyjnych do wykorzystania w tym
systemie. W zasadzie nie jest takze mozliwe zwigkszenie obszaru nadawana programoéw
istniejacych poprzez uruchamianie nowych analogowych nadajnikéw naziemnych.

Istotne zmiany w ofercie programowej dostgpnej widzom droga naziemna nastapia
prawdopodobnie dopiero w chwili uruchomienia cyfrowego nadawania naziemnego.

Obecny ksztalt rynku telewizyjnego w 2005 roku nie ulegl istotnym przeobrazeniom,
nadal jedyna ogolnokrajowa siecia obejmujaca powyzej 85 % ludnosci kraju pozostaje
Telewizja POLSAT.

TVN 1 TV 4 - ponadregionalne programy uniwersalne, droga naziemna, nie docieraja
nawet do polowy Polakow. Sie¢ naziemnych stacji nadawczych TVN pozwala na dotarcie do
okoto 42,5 % Polakow, za§ warunki techniczne koncesji TV 4 umozliwiaja odbior okoto
18,8 % mieszkancow. Zasigg programu TV 4 zwigkszaja, o 6,4 % mieszkancow Polski,
koncesje wydane spolce Telewizja ODRA Sp. z 0.0 (poza 2 godzinnym programem
lokalnym) we Wroctawiu, Swidnicy, Opolu, Gorzowie Wielkopolskim, Zielonej Gorze,
Jeleniej Gorze, Gtogowie, Legnicy, Lubinie. Podobnie obszar nadawania programu TVN
uzupetnia, o 0,6 % mieszkancow Polski, koncesja wydana spotce NTL-TED Sp. z o.0. z
Radomska, w czasie gdy nie sa tam emitowane programy lokalne.

TVN S.A. systematycznie buduje swoja pozycje wsrod widowni, podejmujac
bezposrednio konkurencje w nadawca ogdlnokrajowym mimo znacznie gorszych mozliwosci
technicznych swojej sieci. TV 4 zwiazany wspdlpraca programowa i1 sprzedaza czasu
reklamowego z Telewizja POLSAT stanowi jedynie uzupetnienie jej oferty programowe;.

Telewizja PULS Sp. z 0.0. dysponuje zasiggiem okoto 15,9 % mieszkancow, program
o charakterze wyspecjalizowanym spoleczno-religijnym na zlecenie nadawcy i pod jego
kontrola realizuje na podstawie umowy producenckiej spotka Antena 1, takze powiazana z
Telewizja POLSAT.

Programy wymienionych wyzej nadawcow dostgpne sa takze dla abonentow
satelitarnych ,,platform cyfrowych” (CYFRA+ i POLSAT CYFROWY) oraz znajduja si¢ w
ofercie podstawowej wigkszo$ci sieci telewizji kablowej, co znacznie zwigksza mozliwosci
dotarcia tych programoéw do odbiorcow.

Satelitarne ,,platformy cyfrowe” dziatajace w Polsce od 8 lat systematycznie rozwijaja
zarobwno pakiet oferowanych widzom programoéw jak réwniez sie¢ swoich abonentow.
Zgodnie z danymi przedstawianymi przez operatorow tych platform, na koniec 2005 roku,
liczba abonentow wynosita w przypadku CYFRY+ okoto 700.000, a w przypadku POLSATU
CYFROWEGO 500.000 — czyli tacznie okoto 1.200.000 abonentow.

Na obu platformach dostgpne sa takze programy telewizji publicznej tacznie z nowym
koncesjonowanym kanatem TVP KULTURA, trwa jednak spor pomigdzy operatorami a
Telewizja Polska S.A. w sprawie ewentualnych optat z tego tytulu ponoszonych przez
operatora. W zwiazku z dtugoscia i ztozonoscia tego sporu, wydaje sig, ze sprawy dostgpnosci
programéw telewizji publicznej, rowniez na platformie satelitarnej, powinny by¢ uregulowane
ustawowo (po wzigciu pod uwage argumentacji obu stron, interesu odbiorcy oraz rozwigzan
stosowanych w innych krajach europejskich).
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Obydwu operatorom ,,platform” udato si¢ poprawi¢ wyniki finansowe i obie spotki
podaty informacje, ze zanotowatly zysk na koniec 2005 roku.

Nowe polskie programy satelitarne tworzone sa gtéwnie z mysla o rozprowadzaniu na
»platformach cyfrowych” oraz sieciach telewizji kablowej. Czg$¢ z nich nadawanych jest
przez wiascicieli platform - CANAL+Cyfrowy Sp. z 0.0. posiada 7 koncesji na nadawanie
programoéw satelitarnych, Telewizja POLSAT S.A. (majaca tego samego glownego
udziatowca co spotka CYFROWY POLSAT S.A.) posiada 5 koncesji (w tym 2 nowe).

Duza grupe koncesjonowanych programéw satelitarnych rozprowadzanych na
,platformach cyfrowych” 1 w sieciach kablowych stanowia programy tworzone przez spotki
grupy TVN (TVN Sp. z 0.0., TVN - 24 Sp. z o.0., TVN TURBO Sp. z 0.0.). Spotki te
posiadaja koncesje na rozpowszechnianie 8 programéw satelitarnych (w tym 2 nowe). Sa to
programy TVN 24, TVN GRA, TVN MED, TVN METEO, TVN SIEDEM, TVN STYLE,
TVN TURBO oraz program dla zagranicy TVN INTERNATIONAL. 5 z tych programéw
obecnych jest na obydwu satelitarnych ,,platformach cyfrowych”.

Oferta polskich programéw, dostepnych dla odbiorcéw posiadajacych indywidualne
zestawy satelitarne lub begdacych abonentami satelitarnych ,,platformach cyfrowych” badz
sieci telewizji kablowej, systematycznie rosnie. Wzrost liczby programoéw nie byt w 2005
jednak gwattowny, a powstawaniu nowych programéw towarzyszy roOwniez zaprzestanie
nadawania przez niektorych nadawcow (gtownie z powodu klopotéw finansowych). Do
KRRIiT wplyneto 7 nowych wnioskow o udzielenie koncesji na satelitarne rozpowszechnianie
programow (w tym 2 ztozone przez Telewizjg Polska S.A. oraz 3 przez nowy podmiot nie
nadajacy jeszcze programow — spotke C.K. TV. Agencja Reklamowa Sp. z 0.0.).

Oprocz polskich programow satelitarnych odbiorcy maja rowniez dostgp do
programéw zagranicznych nadawanych w jezyku polskim.

Wsrod 37 koncesjonowanych przez KRRIiT, programéw satelitarnych az 28
programéw znajduje si¢ przynajmniej na jednej z satelitarnych platform cyfrowych.

Wséréd wymienionych 28 programéw obecnych na satelitarnych platformach
cyfrowych 24 znajduje si¢ na platformie CYFRA+, 15 na platformie POLSAT CYFROWY.
Wigkszo$¢ programéw nadawcoOw satelitarnych nie zwiazanych z wiascicielami platform
obecnych jest na obu platformach (10 programéw).

Wsrdd 37 programéw satelitarnych koncesjonowanych przez KRRiIiT zdecydowana
wigkszos¢ stanowia programy wyspecjalizowane — 32 (z czego obecnie nadawanych jest 27
programoéw). Wsrdd 5 koncesji na rozpowszechnianie programéw o charakterze
uniwersalnym 2 koncesje satelitarne dotycza programéw nadawanych naziemnie na
podstawie odregbnych konces;ji (,,TV 4”1,,TVN”).

Najwigcej grupg programow wyspecjalizowanych tworza programy filmowe i
rozrywkowe (5 rozrywkowych, 5 filmowych, 1 rozrywkowo-filmowy) oraz sportowe — 4.

Specjalizacja programow jest badZ tematyczna - programy po$wigcone motoryzacji,
pogodzie, informacji i publicystyce, kulturze i sztuce, medycynie i zdrowiu, edukacji i
poradnictwu, ekonomii, filmom dokumentalnym, badz ze wzgledu na odbiorcg — programy
dla dzieci, programy dla kobiet, programy dla mezczyzn. Jeden program poswigcony jest
wylacznie telesprzedazy.
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Rynek telewizji kablowych

Obecnie zarejestrowanych, tj. wpisanych do rejestru Przewodniczacego KRRIiT,
obejmujacego programy rozprowadzane w sieciach telewizji kablowej, jest ponad 600
operatorow. Operatorzy ci zarzadzaja ok. 4,5 mln gniazd abonenckich, a ich mozliwosci
szacuje si¢ na ok. 7 min. Liczba gospodarstw domowych w Polsce wynosi ok. 13 mln,
z czego prawie 2,5 mln korzysta z indywidualnych zestawow do odbioru telewizji satelitarne;.
Lacznie dostgp do programow satelitarnych ma wigc prawie 50 % ludnosci naszego kraju.

Oprocz rozprowadzania programéw, wytworzonych przez innych nadawcow,
operatorzy kablowi nadaja tez czgsto, na podstawie uzyskanej koncesji, wlasny program.
Dotychczas Przewodniczacy KRRiT wydat 330 koncesji na rozpowszechnianie programow w
sieciach telewizji kablowej, w tym 7 na program radiowy:

e 1-—w 1993 roku,

e 39-—w 1994 roku,
e 34 —w 1995 roku,
e 28—w 1996 roku,
e 27—w 1997 roku,
e 32-—w 1998 roku,
e 11-—w 1999 roku,
e 18 —w 2000 roku,
e 12-—w 2001 roku,
e 19-—w 2002 roku,
e 30— w 2003 roku,
e 35-—w 2004 roku,
e 36 —w 2005 roku.

Przewodniczacy KRRiT wydat tez 79 decyzji o rozszerzeniu koncesji
na rozpowszechnianie programéw (w tym 4 w 2005 roku), zwigkszajac ich zasieg o kolejne
sieci telewizji kablowe;.

Polska jest trzecim, co do wielkosci rynkiem telewizji kablowych w Europie
1 bez watpienia najbardziej dynamicznym. Z ustug okoto 15 firm telewizji kablowej w Polsce
korzysta ponad 3,5 mln abonentow.

Oferta programowa operatorow sieci telewizji kablowej

W okresie sprawozdawczym Przewodniczacy KRRiT wydal 327 postanowien o
wpisie do rejestru programoéw rozprowadzanych w sieciach telewizji kablowej. Natomiast od
poczatku prowadzenia rejestru Przewodniczacy KRRiT wydat 5437 postanowien o wpisie do
rejestru programow rozprowadzanych w sieciach telewizji kablowe;.

Nadal powigksza si¢ oferta programowa dost¢gpna w sieciach telewizji kablowej.
Obecnie mozna uzyska¢ wpis na ponad 400 programéw dostgpnych droga satelitarna lub w
sieciach telewizji kablowych, z czego ponad 50 emitowanych jest w jezyku polskim. W
2005 roku w zgloszeniach o rejestracje pojawily si¢ nowe programy dostgpne droga
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satelitarna, koncesjonowane przez KRRiT: TVP Kultura, TVN Gra, Polsat Sport, Playboy
Polska oraz Edusat Bis i Edusat Bis2 a takze TVN MED.

Powigkszenie oferty programowej, dostgpnej w sieciach telewizji kablowej,
umozliwia operatorom naturalne pozyskiwanie $srodkow na rozwdj sieci (podnoszenie oplat).
Jednoczes$nie jednak wzrost abonamentu wywotuje protesty ze strony odbiorcow, zwlaszcza
w momencie likwidowania przez spotdzielnie mieszkaniowe mozliwos$ci korzystania z anten
zbiorczych (w takim przypadku nastepuje przymus korzystania z ustug operatora sieci
telewizji kablowej). Problem ten potwierdzaja liczne skargi naptywajace do Krajowej Rady
Radiofonii 1 Telewizji. Nie ma przepisow chroniacych obywateli przed dziatalnoscia
administracji domow mieszkalnych, ktére podpisuja umowy z operatorami telewizji
kablowych. Ustawa o radiofonii i telewizji nie daje kompetencji KRRiT w zakresie
obowiazku dostarczania przez operatorow telewizji kablowych darmowych pakietow,
ztozonych z programéw rozpowszechnianych droga rozsiewcza — naziemna, ktore bylyby
dostegpne za pomoca tradycyjnych anten.

Obecne nasycenie rynku wysokiej jakosci programami nie daje gwarancji,
Ze po pojawieniu si¢ na rynku nowego programu bedzie on automatycznie wprowadzany do
oferty operatorow sieci kablowych. Dodatkowo wzrasta liczba decyzji o pozostawieniu
zgloszenia bez rozpoznania ze wzgledu na nieuzupetnienie brakéw w zgloszeniach.
W okresie sprawozdawczym wydano 108 decyzji o pozostawieniu zgloszenia bez
rozpoznania, podczas gdy w okresie od kwietnia 2004 roku do marca 2005 roku — 57 takich
decyzji. Z tego powodu bardzo trudno przewidzie¢ wplywy z tytutu optat za wpisy do rejestru
programow rozprowadzanych w sieciach kablowych. Jest to przyczyna znaczacego spadku
wpltywow budzetowych z tego tytutu.

Lokalne programy w sieciach telewizji kablowej

Operatorzy telewizji kablowych, poza rozprowadzaniem programéw wytworzonych
przez innych nadawcow, coraz chgtniej rozpowszechniaja wlasne programy koncesjonowane.
W $wietle do$wiadczen KRRiT, koncesje takie sa udzielane na programy emitowane
od 30 minut w tygodniu, do kilku godzin dziennie — rzeczywisty czas emisji jest najczesciej
dluzszy od minimalnego czasu wpisanego w koncesje¢. W przypadku programéw radiowych
rozpowszechnianych w sieciach kablowych jest to emisja nawet 24 godzinna.

Wiasne programy koncesjonowane sa glownie poswigcone tematyce lokalnej.
Wypetniaja tym samym niszg, ktorej nie sa wstanie wypelni¢ naziemni nadawcy
ogolnopolscy oraz regionalne programy rozpowszechniane przez Telewizj¢ Polska SA.

We wnioskach o udzielenie koncesji coraz czgsciej wnioskodawcy ubiegaja sig
0 mozliwo$¢ rozpowszechniania programu wyspecjalizowanego o charakterze informacyjnym
1 informacyjno-publicystycznym. Wyspecjalizowany charakter tego typu programoéw utatwia
nadawcy zrealizowanie zamierzen dotyczacych lokalno$ci nadawanych audycji. KRRiT
dostrzega réwniez zjawisko wymiany programowej pomigdzy nadawcami, znacznie
obnizajacymi koszty programow i wzbogacajacymi oferowane tresci.

O wysokiej jakos$ci oraz roznorodnosci form telewizyjnych oferowanych przez
lokalnych nadawcow kablowych §wiadcza programy zgloszone do drugiej edycji konkursu
Telewizji Lokalnych ,,To nas dotyczy 2005, ktory odbyl si¢ podczas XXVII Konferencji
1 Wystawy Polskiej Izby Komunikacji Elektronicznej (dawniej Ogodlnopolskiej Izby
Gospodarczej Komunikacji Kablowej) 18 listopada 2005 roku w Krakowie. Warto podkresli¢,
ze na konkurs przestano 182 materiatow zrealizowanych przez 26 telewizji lokalnych.
Produkcje telewizji lokalnych ubiegaly si¢ o nagrody w 4 kategoriach. Program informacyjny,

121



1I. Telewizja i radiofonia koncesjonowana

krétka forma telewizyjna — reportaz, wywiad, program planszowy (fotoreportaz, videotekst
reklamowy lub informacyjny). Najwigcej materiatlow filmowych nadestano do kategorii -
krotka forma telewizyjna. W kategorii reportaz nadestano 129 materiatow, program
informacyjny — 17 materiatow, 23 do kategorii — wywiad, 4 do kategorii program planszowy.

Ustugi oferowane w sieciach komunikacji szerokopasmowej

Rynek telewizji kablowych w Polsce ulega przemianom, gltownie ze wzgledow
technologicznych i1 poszerzajacej si¢ oferty, nie tylko programéw telewizyjnych, ale coraz
czesciej 1 innych ustug. Standardem staje si¢ taczenie przez operatorow w swoich sieciach
teletransmisyjnych trzech rodzajow ustug: telewizji, szerokopasmowego dostgpu do sieci
Internet oraz telefonu.

Tendencja ta nazywana ,Triple play” lub konwergencja nie dotyczy jedynie
operatorow sieci telewizji kablowych, ale rowniez telekomow, operatorow satelitarnych
platform cyfrowych a w przysztosci, jak wskazuja znawcy tematu roéwniez operatoréw
naziemnej telewizji cyfrowej. W 2005 roku o ustuge telefonii cyfrowej rozszerzyla swoja
ofert¢ najwigksza sie¢ telewizji kablowej w Polsce UPC Polska oraz spotka VECTRA SA i1
TOYA Sp. zo.o.

Wypowiedzi przedstawicieli polskich operatorow sieci kablowych jak i operatorow
platform satelitarnych oraz telekoméw $wiadcza, iz dysponuja oni infrastrukturg techniczna
umozliwiajaca wprowadzenie pelnej konwergencji oraz mozliwosci dodatkowego
rozszerzenia oferty programowej o dodatkowo ptatne ustugi np. Video On-Demand (video na
zadanie) czy Pay-per-view (pla¢ 1 ogladaj). Oznacza to rewolucj¢ na rynku ushug
telewizyjnych polegajaca na odejsciu od liniowosci oferowanego przekazu i odbieranych
tre$ci na rzecz samodzielnego ksztattowania oferty przez odbiorcow.

Operatorzy Aster City Cable Holding i Multimedia jako pierwsi w Polsce przedstawili
odbiorcom oferte telewizji cyfrowej w sieci telewizji kablowej. Wprowadzenie takiej ustugi
planuje natomiast w 2006 roku TOYA Sp. z o.0.

Wprowadzanie nowych uslug wymaga od operatorow wysokich naktadow
finansowych, jak wskazuja obserwatorzy tego rynku, dostosowanie sieci kablowej do potrzeb
Swiadczenia uslugi dostarczania szerokopasmowego Internetu to ok. 150 USD na jedno
gniazdo abonenckie. Dostosowanie sieci do §wiadczenia petlnego zakresu uslug w ramach
»1riple play” moze kosztowa¢ dodatkowo 200 USD od jednego gniazda. Analizy
ekonomiczne wskazuja, ze koszty tych inwestycji moga si¢ zwrocié po ok. 3 latach.

W publikowanych analizach rynku specjalisci do spraw mediow wskazuja, ze gtowna
walka konkurencyjna dotyczaca zintegrowanych ustug, rozegra si¢ pomigdzy telekomami a
operatorami sieci kablowych. W Polsce zaostrza si¢ walki konkurencyjna pomigdzy
operatorami sieci kablowej a najwigkszym operatorem telefonicznym, TP S.A.
Telekomunikacja Polska SA majaca ok. 10 mln abonentdéw, juz nie tylko prowadzi ostra
kampani¢ w celu pozyskania klientéw na ustuge dostepu do szerokopasmowego lacza
internetowego — NEOSTRADA, ale rowniez zapowiedziala uruchomienie w swoich sieciach
transmisyjnych ustugi dostepu do telewizji — tym samym firma ta uzyska petna konwergencje
1 bedzie oferowac ustuge telefonii stacjonarnej, telefonii komorkowej, dostgpu do sieci
Internet oraz dostgp do telewizji cyfrowej. Telekomunikacja Polska SA 25 listopada 2005
roku ztozyta do KRRiT wniosek o wydanie zgody (zgodnie z art. 43 ust. 2 ustawy o radiofonii
i telewizji) na czasowe wprowadzenie programow do sieci w innej kolejnosci niz ta, ktora
okresla art. 43 ust. 1 ustawy.
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Do wejscia na rynek operatorow telewizyjnych szykuja si¢ rowniez i inne firmy
kojarzone do tej pory z ustugami telefonicznymi. Telefonia Dialog zakonczyta testy
konsumenckie zwiazane z uruchomieniem telewizji interaktywnej (ustugi Video On-Demand
- telewizji na zadanie). Dostep do ok. 150 tytulow filmowych gwarantuje operatorowi umowa
podpisana z Grupa ATM.

Natomiast w grudniu 2005 roku spotka ATM SA poinformowala o zamiarze
uruchomienia nowej dzialalnos$ci polegajacej na zapewnieniu dostepu do platformy gier
interaktywnych za posrednictwem sieci telewizji kablowych.

Wedtug doniesien prasowych rowniez spotka NETIA planuje uruchomienie nowych
ustug poprzez sie¢ wykorzystywana do tej pory dla ustug telefonii stacjonarne;.

W 2005 roku grupa ASTER jako pierwszy operator telewizji kablowej w Polsce
uruchomita dostgp do programu telewizyjnego przez sie¢ Internet. Jak na razie operator nie
oferuje odbiorcom przystawek STB umozliwiajacych na pobieranie strumienia cyfrowego
bezposrednio z sieci Internet i ogladanie programu na odbiornikach telewizyjnych. Tym
samym odbiorca jest zmuszony do ogladania oferowanego programu na monitorze
komputera.

Na rynku medialnym daje si¢ zauwazy¢ tendencja do zacierania roéznic pomigdzy
telekomami a operatorami telewizji kablowej. Firmy posiadajace infrastrukture
telekomunikacyjna beda mogly $wiadczy¢ te same ushugi dostgpu do telewizji, telefonu i
Internetu. Obok tego pakietu coraz istotniejsze beda ustugi dodatkowe.

Podstawowe problemy dzialalnosci komunikacji kablowej na polskim rynku mediow
elektronicznych

Sprawa rozprowadzania programow telewizji publicznej, a w szczego6lnosci programu
TVP KULTURA w sieciach kablowych i na platformach satelitarnych byta w 2005 roku
przedmiotem ostrego sporu pomigdzy TVP S.A. a operatorami sieci kablowych
oraz operatorami platform satelitarnych.

TVP S.A. domagata si¢ zakwalifikowania programu TVP Kultura do grupy innej
niz okreslona w art. 43 ust. 1 pkt 4 ustawy o radiofonii i telewizji oraz wnoszenia oplat za
retransmisj¢ programow TVP S.A. i kontrolowanie wnoszenia oplat abonamentowych przez
klientow sieci kablowych i platform cyfrowych.

5 lipca 2005 roku Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji zajgta stanowisko w sprawie
wspotpracy TVP S.A. z operatorami sieci kablowych i platform cyfrowych.

W stanowisku KRRIiT stwierdzita, ze w art. 43 ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji
okreslono zasade must carry jako obowiazek dla operatora sieci kablowych. Jednakze
obowiazek ten, nalezy rozciagna¢ takze na operatorow platform satelitarnych, co wynika z art.
31 Dyrektywy Parlamentu Europejskiego i Rady Unii Europejskiej o ustudze powszechne;j
(2002/22/EC). Dyrektywa ma na celu ujednolicenie zasad naktadania na operatorow
obowiazku rozprowadzania programoéw radiowych i telewizyjnych, poniewaz takie
rozwigzanie shuzy interesowi ogétu odbiorcow. KRRiT stwierdzila, ze w tym zakresie nalezy
rozumieé, ze operatorzy sieci kablowych i platform satelitarnych maja rowne prawa i rowne
obowiazki. Art. 43 ustawy o radiofonii i1 telewizji nie rozstrzyga kwestii optat w stosunkach
pomigdzy telewizja publiczna, a operatorami. W tym zakresie ustawa o radiofonii i telewiz;ji
zachowuje neutralno$¢. KRRiT zwrocita jednak uwage, ze operatorzy powinni uwzgledniac,
iz istota misji publicznej TVP S.A. jest rozpowszechnianie programéw do jak najszerszego
kregu odbiorcow. Jednoczesnie odbiorca (abonent) nie powinien by¢ obcigzany optata
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dodatkowa gwarantujaca dostep do pakietu programéw, obejmujacych jedynie programy
telewizji publicznej, w wysokos$ci przekraczajacej koszty utrzymania i konserwacji sieci.
Odbiorcy programow telewizji publicznej ptaca bowiem abonament radiowo-telewizyjny i z
tego powodu dostgp do programow telewizji publicznej winien by¢ nieograniczony. Krajowa
Rada poinformowala, ze nalezy odrozni¢ abonament radiowo — telewizyjny pobierany na
podstawie ustawy od optat technicznych za korzystanie z ustug dostgpu do sieci, badz
platformy satelitarnej. Abonament radiowo-telewizyjny jest obowiazkiem ustawowym
kazdego posiadacza odbiornika telewizyjnego lub radiowego i powinien by¢ placony bez
wzgledu na sposob dystrybucji programu.

KRRIiT zwrdcita rdwniez uwage, ze rozprowadzanie programu telewizyjnego jest
dodatkowym polem eksploatacji, ustalonym na gruncie art. 97 pkt 4 ustawy o prawie
autorskim i prawach pokrewnych. Z tego wynika konieczno$¢ zgody telewizji publicznej na
rozprowadzanie jej programow, a z drugiej strony koniecznos$¢ uregulowania warunkow takiej
eksploatacji, w tym takze o charakterze ekonomicznym. W ,,Strategii panstwa polskiego w
dziedzinie mediéw elektronicznych na lata 2005-2020” KRRiT postuluje uregulowanie
zasady must carry w potaczeniu z zasada must offer dla programoéw telewizji i radiofonii
publicznej rozprowadzanych w sieciach badz na platformach lub w inny sposéb techniczny,
przez co zostataby usankcjonowana zasada neutralno$ci ekonomicznej w stosunkach migdzy
telewizja publiczna a operatorami. Ponadto, proponowane przez Zarzad TVP S.A. obciazenie
operatorow obowiazkami kontrolnymi, dotyczacymi $ciggalno$ci abonamentu jest nielegalne.
Prawo takie - na podstawie ustawy - posiadaja wylacznie kontrolerzy Poczty Polskiej (art. 7
ustawy z 21 kwietnia 2005 roku o optatach abonamentowych).

KRRIiT w stanowisku z 5 lipca 2005 roku poinformowata, ze propozycje objecia
umowami programow tematycznych, ktore w przysztoSci zamierza emitowa¢ TVP S.A.,
przed uzyskaniem koncesji, moga by¢ rozpatrywane w kategoriach wykorzystania pozycji
dominujacej na rynku, w kontek$cie obowiazku zasady must carry, spoczywajacej na
operatorach i narzucenia im uciazliwych warunkéw uméw. Z tych powodow zagadnieniem
tym powinien zaja¢ si¢ wlasciwy w tej sprawie organ, jakim jest Urzad Ochrony Konkurencji
1 Konsumentow.

Wychodzac naprzeciw propozycjom TVP S.A. oraz uwzgledniajac poprawg
$ciagalnosci abonamentu radiowo-telewizyjnego KRRiT zwrdcita si¢ do operatoréw by mieli
na uwadze, ze powaznym zrodlem przychodu telewizji publicznej jest abonament radiowo —
telewizyjny i1 z tego powodu wazne jest popieranie akcji informacyjnych, majacych na celu
wzrostu $ciggalno$ci abonamentu radiowo — telewizyjnego.

KRRIiT uznata, ze operatorzy telekomunikacyjni $wiadczacy zintegrowane ustugi
dostepu do Internetu, telewizji oraz ustug glosowych beda podlegaé rejestracji na mocy
rozporzadzenia KRRiT z 17 sierpnia 2004 roku w sprawie szczegoétowego sposobu i trybu
prowadzenia rejestru programoéw w sieciach kablowych oraz wzoru rejestru 1 wzoru
zgloszenia o wpis do rejestru.

W znowelizowanej w 2004 roku ustawie o radiofonii 1 telewizji ustawodawca pominat
wptyw ustawy z 16 lipca 2004 roku prawo telekomunikacyjne na jej ksztalt. W $wietle
znowelizowanej ustawy Prezes URTIiP nie wydaje juz zezwolen na uzywanie urzadzen
nadawczych 1 sieci telekomunikacyjnych niezbednych do rozprowadzania programu a
dokonuje wpisu do rejestru przedsigbiorcow telekomunikacyjnych. To niedopatrzenie
wymaga pilnego znowelizowania. Niestety nowelizacja z grudnia 2005 roku roéwniez
pomingla t¢ kwestig.

Na tle konfliktu pomigdzy TVP S.A. a operatorami sieci kablowych oraz platform
satelitarnych dostrzega si¢ konieczno$¢ implementacji definicji i zapisow wynikajacych z
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ustawy prawo telekomunikacyjne do ustawy o radiofonii 1 telewizji. Za konieczne nalezy
uzna¢ roéwniez zmiany ustawy wynikajace z prawa wspolnotowego, a szczegdlnie kwestig
budzaca od lat wsrod operatorow sieci kablowych wiele kontrowersji - obowiazek must carry.
W unijnym porzadku prawnym, kwestig tg, reguluje Dyrektywa 2002/22/EC z 7 marca 2002
roku — Ustuga Powszechna. W panstwach UE, w ktorych wystepuje obowiazek must carry
programy wchodzace najczgsciej w zakres tego uregulowania to: programy ogdlnokrajowe i
regionalne nadawcoOw publicznych, a takze bardzo czesto, kanaty poswigcone szerzeniu
kultury danego kraju, rozpowszechniane droga satelitarna. W nowelizacji ustawy o radiofonii
1 telewizji nalezy uwzgledni¢ jasne 1 przejrzyste przepisy zasady must carry. Zgodnie z
dyrektywa Unii Europejskiej programy objgte tym ta zasada powinny by¢ wymienione z
nazwy w ustawie. Zasada ta musza by¢ objete misyjne programy telewizji i radiofonii
publicznej. Programy te sa i powinny by¢ zwolnione z wymogu rejestracji przez operatora.

Nie mozna zapomnie¢, ze Unia Europejska ktadzie silny nacisk na kwesti¢
konwergencji medidw, czyli mozliwos¢ $wiadczenia tych samych ustug za posrednictwem
réznego rodzaju sieci transmisyjnych. W zwiazku z tym ustawodawca, tworzac prawo
powinien pamigta¢, by podmioty dziatajace na tym samym polu ustug miaty te same prawa i
obowiazki (np. operatorzy sieci kablowych i operatorzy platform satelitarnych). Dlatego tez
uregulowania zasady must carry z uwzglednieniem, badz nie, zasady must offer powinny
dotyczy¢ rowniez operatorow telekomow, operatorow satelitarnych platform cyfrowych oraz
w przysztosci operatoréw naziemnych multipleksow.

Nalezy tak tworzy¢ prawo medialne, aby podmioty dzialajace na tym samym polu
ustug mialy te same prawa i obowiazki. Niestety, ani w obecnej ustawie o radiofonii i
telewizji, ani w ustawie o prawie autorskim operatorzy satelitarnych platform cyfrowych nie
maja obowiazkow takich jak operatorzy sieci telewizji kablowej, cho¢ dzialaja na tym samym
polu ustug.

Obowiazkowi zgloszenia o wpis do rejestru rozprowadzanych programéw powinni
podlegac nie tylko operatorzy telewizji kablowej, ale takze operatorzy platform cyfrowych. W
obecnie obowiazujacych przepisach mamy do czynienia z nieroOwnym traktowaniem
podmiotéw dziatajacych na tym samym polu ustug. Warto zaznaczy¢ fakt, iz ustawa o prawie
autorskim i prawach pokrewnych naktada przymus posrednictwa organizacji zbiorowego
zarzadu w przypadku reemisji jakichkolwiek utworéw w sieciach kablowych, nie naktadajac
takiego obowiazku na operatoréw platform cyfrowych.

Obecne przepisy prawa autorskiego sa niedoskonate i wymagaja nowelizacji
przekraczajacej zakres dostosowania do wymogdéw Unii Europejskiej. Powinny w jednakowy
1 bezstronny sposéb traktowac wszystkie zainteresowane strony tj. nadawcéw, operatorow i
organizacje zbiorowego zarzadzania prawami autorskimi.

W obowiazujacych przepisach ustawy prawo autorskie brakuje przede wszystkim:
- pewnosci nabycia wszystkich praw do reemis;ji kablowej;

- pewnosci co do maksymalnej wysokos$ci wynagrodzen autorskich oraz racjonalnych i
przejrzystych podstaw ich okreslania;

- pewnosci, ze spory z organizacjami zbiorowego zarzadzania rozstrzygane beda przez
bezstronny organ.

Wielokrotnie KRRiT wskazywala, ze ustawa powinna wywazy¢ interesy
uzytkownikéw 1 uprawnionych oraz tak uregulowaé procedury, aby umozliwi¢ kompromis
wsparty autorytetem panstwa.
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Na tle zaostrzajacej si¢ konkurencji pomigdzy telekomami a operatorami sieci
telewizji kablowej nalezy zastanowi¢ si¢ nad uregulowaniem kwestii dzierzawy infrastruktury
technicznej kontrolowanej przez Telekomunikacje Polska S.A.. Kwestia ta dotyczy
szczegllnie narzucania cen 1 termindw obowigzywania umow na dzierzawe kanatow
kontrolowanych przez TP S.A. — bedaca rzeczywistym monopolista w tym zakresie.

Warto przypomnie¢ réwniez, ze art. 45 znowelizowanej w grudniu 2005 roku ustawy
o radiofonii 1 telewizji, okazal si¢ niedostosowany do warunkow, w ktorych przyszto KRRiT
funkcjonowac. Z jednej strony Art. 18. 1. ustawy o radiofonii i telewizji stwierdza wyraznie,
ze audycje lub inne przekazy nie moga propagowac dzialan sprzecznych z prawem, z polska
racja stanu oraz postaw i pogladow sprzecznych z moralnoscia i dobrem spotecznym, w
szczegdlnosci nie moga zawiera¢ tresci dyskryminujacych ze wzgledu na rasg, pte¢ lub
narodowos$¢. Ustgp 4. zabrania takze rozpowszechniania audycji lub innych przekazow
zagrazajacych fizycznemu, psychicznemu lub moralnemu rozwojowi matoletnich, w
szczegllno$ci  zawierajacych treSci pornograficzne lub w  sposoéb nieuzasadniony
eksponujacych przemoc. Z drugiej strony art. 45 ustawy daje mozliwo$¢ rejestracji
programéw np. o charakterze pornograficznym w sieciach operatorow kablowych. W
znowelizowanym w 2004 roku art. 45. ustawodawca stwierdza wyraznie, iz Przewodniczacy
KRRIiT, jako organ rejestracyjny, moze odméwi¢ wpisu do rejestru programu, jezeli w
rozpowszechnianym programie, w okresie ostatnich 12 miesigcy, co najmniej dwukrotnie
zamieszczone zostaly tre$ci naruszajace przepisy art. 18. ustawy o radiofonii i telewizji.

Zakaza¢ rozprowadzania programu mozna natomiast, jezeli w rozprowadzanym
programie, w okresie ostatnich 12 miesig¢cy, co najmniej dwukrotnie zamieszczone zostaty
tresci podzegajace do nienawisci ze wzgledu na rasg, pte¢, narodowos¢ lub religie lub
naruszajace przepisy art. 18 ust. 41 5.

Tym samym nowelizacja z 2004 roku odebrata Przewodniczacemu KRRiT mozliwos¢
odmowy rejestracji programu tylko ze wzgledu na jego charakter. Ustawodawca nie
przewidzial, ze KRRiT nie moze ukara¢ podmiotu rozpowszechniajacego program na
podstawie koncesji wydanej przez regulator innego panstwa. Tym samym ustawodawca
umozliwit rejestrowanie programow prezentujacych tresci sprzeczne z polskim prawem.

Kwestia ta jest szczegélnie istotna ze wzgledu na sygnalizowanie przez niektérych
operatorow telewizji kablowej checi rejestrowania programéw o charakterze pornograficznym
posiadajacych koncesje austriackie, holenderskie i francuskie. Do tej pory nie doszto do
rejestracji takich programoéw lub odmowy ich rejestracji ze wzgledu na btedy formalne jakie
znalazly si¢ we zgloszeniach rejestracji programéw, jak np. EUROTIC TV rozpowszechniany
na podstawie koncesji wydanej przez regulatora austriackiego Kommunikationsbehorde
Austria.

Rynek telewizji kablowych w Polsce ulega przemianom, gltownie z powodow
technologicznych 1 poszerzajacej si¢ oferty programowej. Mozliwo$¢ korzystania z ustug
dodanych tj. Internetu, telefonu, uslug bankowych, a w niedalekiej przysztosci odejsciu od
liniowosci oferowanego przekazu i odbieranych tresci na rzecz samodzielnego ksztaltowania
oferty przez odbiorcoOw z pewnoscia podnosi atrakcyjnosc¢ telewizji kablowych.

Krajowa Rada Radiofonii 1 Telewizji utrzymuje staty kontakt z dwoma najwigkszymi
izbami gospodarczymi zrzeszajacymi operatorow sieci telewizji kablowych: Polska Izba
Komunikacji Elektronicznej (dawniej Ogolnopolska Izba Gospodarcza Komunikacji
Kablowej z siedziba w Zielonej Gorze) oraz Zwiazkiem Telewizji Kablowych w Polsce —
Izba Gospodarcza z siedziba w Lodzi.
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W polski rynek telewizji kablowej jest zaangazowany kapitat zagraniczny. Coraz
czesciej na tym rynku inwestuja banki i fundusze inwestycyjne. A o atrakcyjnosci polskiego
rynku telewizji kablowej moze §wiadczy¢ sprzedaz sieci kablowej w 2005 roku ASTER
CITY CABLE przez Hicks, Muse, Tate & Furt funduszowi Mid Europa Partners za 1,6 mld
zth.

Ustugi $wiadczone przez operatorow sieci telewizji kablowej, operatorow
satelitarnych platform cyfrowych oraz telekomy maja i beda miaty coraz wigkszy wplyw 1 sa
istotnym elementem spoteczenstwa informacyjnego.

Branza telewizji kablowej wykorzystuje coraz bardziej skomplikowane technologie i
prowadzi wielkie inwestycje. W zwiazku z powyzszym operatorzy musza przygotowac si¢ do
wprowadzenia szerokopasmowych ustug dostgpowych w sieciach kablowych. Ustugi
szerokopasmowego dostgpu do internetu sa obecnie motorem rozwoju sieci i wzrostu liczby
abonentow.

3. Sytuacja ekonomiczno-rynkowa nadawcow koncesjonowanych

Na koniec 2004 roku obowiazywato 259 koncesji na rozpowszechnianie programow
radiowych oraz telewizyjnych droga rozsiewcza naziemna lub satelitarna.

Wyszczegolnienie Koncesje radiowe Koncesje telewizyjne Razem
Spoétki prawa handlowego 141 39 180
Instytucje koscielne 45 1 46
Osoby fizyczne 13 0 13
Uczelnie Wyzsze 7 1 8
Inne podmioty 9 3 12
RAZEM 215 44 259
*) inne podmioty to: osrodki kultury, stowarzyszenia, fundacje.

W tej liczbie znajduja si¢ koncesje wykonywane przez koncesjonariuszy

posiadajacych wigcej niz jedna koncesje na nadawanie programow radiowych lub
telewizyjnych.

Lp.| Koncesjonariusz Liczba posiadanych koncesji
radiowych telewizyjnych
1 | Lokalne Rozgloénie Radiowe Sp. z 0.0. 2 -
2 | Polskie Fale Srednie S.A. 11 -
3 | Przedsigbiorstwo Ustugowo-Handlowe HITT Sp. z o0.0. 3 -
4 | Radio ELKA Sp.zo.0. 2
5 | Radio ESKA S.A. 18 -
6 | Radio KLAKSON Sp. z 0.0. 3 -
7 | Radio Potnoc Sp. z o0.0. 2 -
8 | Radio Warmia-Mazury WA-MA S.A. 3 -
9 | Radio WARTA Sp. zo.0. 2 -
10 | Twoje Radio Sp. z 0.0. 2
11 | WIBOR Sp. z o.0. 2 -
12 | Archidiecezja Szczecinsko-Kamienska 3 -
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13 | Diecezja Ptocka 2 -
14 | Prowincja Zakonu Braci Mniejszych Konwentualnych 1 1
15 | Diecezja Zielonogoérsko-Gorzowska 3 -
16 | Piotr Bajer 2 -
17 | Jarostaw Dziemian 2 -
18 | Jerzy Kalisz 2 -
19 | CANAL + Cyfrowy Sp. z 0.0. - 8
20 | Fundacja INNOWACJA - 2
21 | Polskie Media S.A. - 2
22 | TVNS.A. - 5
23 | TVN-24 Sp. z o0.0. - 2
24 | Telewizja POLSAT S.A. - 4

RAZEM 65 24

Z tego powodu, ze 24 koncesjonariuszy wykonywato wigcej niz jedna koncesje, a
wymienieni ponizej koncesjonariusze z roéznych powodoéw nie przedstawili sprawozdan
finansowych, za§ czterech nadawcow dotaczylo sprawozdania finansowe do zlozonych
wnioskow o ponowne udzielenie koncesji, ilo$¢ ztozonych sprawozdan za 2004 rok jest
mniejsza niz liczba obowiazujacych koncesji na koniec roku.

Koncesja Nr 0091/95-T
przyznana VIGOR- Telewizja
Gorzéw Sp. z 0.0.

przestata obowiazywac 5 lutego 2005 roku, a
koncesjonariusz nie sktadat wniosku o udzielenie
nowej koncesji.

Koncesja Nr 0112/95-T
przyznana Telewizji Zielona
Gora Sp. z 0.0.

przestata obowiazywac 8 stycznia 2005 roku, a
koncesjonariusz nie sktadat wniosku o udzielenie
nowej konces;ji.

Koncesja Nr 276/2001-T
przyznana Ponadregionalnej
Telewizji PULS Sp. z o.0.

zostata cofnigta decyzja KRRIT w sierpniu 2005 roku
(koncesjonariusz nie wykonywat jej w 2004 roku)

Koncesja Nr 281/2001-T
przyznana Grupie
MULTIMEDIA Sp. z o.

zostala cofnigta decyzja KRRiT w lipcu 2005 roku
(koncesjonariusz trwale zaprzestal nadawania
programu)

Koncesja Nr 268/2001-T
przyznana prowincji Zakonu
Braci Mnigjszych
Konwentualnych

zostata uchylona decyzja KRRiT we wrzesniu 2005
roku na wniosek Koncesjonariusza

Koncesja Nr 305/2004-R

zostata przyznana spotce INDIGO Sp. z 0.0. pod
koniec wrze$nia 2004 roku

Koncesja Nr 306/2004-T

zostala przyznana spotce MEDIA BIZNES Sp. z 0.0. w
pazdzierniku 2004 roku

Koncesja Nr 309/2007-T

zostala przyznana spotce MEDIA EXPERT Sp. z o.0.
w grudniu 2004 roku

Koncesje Nr 311/2004-T i Nr
312/2004-T

zostaly przyznana Fundacji INNOWACIJA w grudniu
2004 roku

Podmioty, ktorych koncesje wygasty w 2004 roku, a wnioski o powtdrne przyznanie koncesji

byly w trakcie rozpatrywania:

— Telewizja Luban-Bolestawiec Sp. z 0.0. (poprzednio Stowarzyszenie Telewizyjne LUBAN)

na program telewizyjny,

— NTL-TED Sp. z o0.0. (poprzednio Tadeusz Dabrowski) na program telewizyjny,

— AIDA S.A. na program radiowy,
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— Rozglo$nia Radiowa OKO S.A. na program radiowy,
przedstawity sprawozdania finansowe za 2004 rok.
W procesie rekoncesji koncesje zostaty przyznane ponownie w 2005 roku.

Zgodnie z art. 37a ustawy o radiofonii i telewizji obowiazkiem ztozenia sprawozdan
finansowych za 2004 rok byto obj¢tych 190 nadawcow radiowych i telewizyjnych.

Wyszczegdlnienie Nadawcy radiowi | Nadawcy telewizyjni Razem
Spotki prawa handlowego 103 18 121
Instytucje koscielne 40 0 40
Osoby fizyczne 10 0 10
Uczelnie Wyzsze 7 1 8
Inne podmioty 9 2 11
RAZEM 169 21 190

Sprawozdania finansowe, w zalezno$ci od formy prawnej, w ramach ktérej nadawcy
wykonywali koncesje miaty roznorodna forme, od pelnych lub uproszczonych sporzadzanych
przez podmioty prawne, poprzez roczne rozliczenia podatkowe o0so6b fizycznych
wykonujacych koncesje oraz ,,Ksiegi przychodoéw i rozchodéw” (ostatnie strony) dziatalnosci
gospodarczej, w wielu przypadkach duzo szerszej niz tylko dzialalno$¢ radiowa lub
telewizyjna, po sprawozdania finansowe podmiotéw prawnych wykonujacych koncesje,
dotyczace cato$ci prowadzonej dziatalnosci (wyzsze uczelnie, stowarzyszenia, fundacje,
centra kultury 1 sztuki, miejskie 1 gminne domy kultury) oraz zestawienia wptat 1 wydatkow
stacji radiowych sporzadzane przez niektére rozglosnie radiowe dziatajace w ramach
instytucji koscielnych, wedtug zasad okreslonych przez wewngtrzne przepisy koscielne.

Duza réznorodno$¢ form sktadanych sprawozdan finansowych powoduje, ze nie
zawsze jest mozliwe uzyskanie petnej wiedzy o sytuacji ekonomiczo-finansowej nadawcow.

W zwiazku z tym, analiza poréwnawcza sytuacji ekonomiczno-finansowej
poszczegdlnych nadawcow oraz osiagnietych wynikow dotyczacych tylko dziatalnos$ci
medialnej w wielu przypadkach okazuje si¢ bardzo trudna lub wrecz niemozliwa.

Sytuacje¢ ekonomiczo-finansowa koncesjonowanych Nadawcoéw przedstawiono w
rozbiciu na poszczego6lne grupy koncesjonariuszy, uwzgledniajac form¢ prawna, w ramach
ktorej nadawcy prowadzili dzialalno$¢ na podstawie posiadanej koncesji oraz usytuowanie
rozglo$ni radiowej lub stacji telewizyjnej w strukturach organizacyjnych koncesjonariusza.

Sytuacja ekonomiczno-finansowa koncesjonowanych nadawcow radiowych (na
podstawie sprawozdan nadawcow za 2004 rok)

Wedlug stanu na 31 grudnia 2004 roku Krajowa Rada przyznata tacznie 215 koncesji
na nadawanie programoéw radiowych, w tym 180 koncesji przyznano w ramach procesu
ponownego udzielania konces;ji.

Trwal proces koncesyjny o ponowne udzielenie dwoch koncesji, ktorych czas
obowiazywania minat w 2004 roku. Koncesje zostaty przyznane ponownie w 2005 roku.
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Podmioty, ktére je otrzymaly rowniez zobowiazane byly do przedstawienia sprawozdan
finansowych za 2004 rok.

Lacznie 217 (215 obowiazujacych plus 2 w trakcie rekoncesjonowania) koncesji na
nadawanie programéw radiowych byto wykonywanych przez 169 podmiotow prawnych i
fizycznych, wsrdéd ktorych 17, posiadajacych wigcej niz jedna koncesj¢ na nadawanie
programow radiowych, wykonywato 64 koncesji.

Nadawcy radiowi prowadzacy dzialalno$¢ w formie spolek prawa handlowego

Ponad 60 % koncesjonowanych nadawcow radiowych w 2004 roku prowadzilo
dziatalno$¢ w formie spotek prawa handlowego. Podmioty te przedstawily sprawozdania
finansowe za 2004 rok zawierajace bilans i1 rachunek zyskow 1 strat, w nielicznych
przypadkach wraz z opinia i raportem biegtego rewidenta.

Sprawozdania finansowe za 2004 rok przekazaly wszystkie spotki radiowe nadajace
program.

Z przeprowadzonej analizy wynika, ze przychody z dziatalno$ci gospodarczej w 2004
roku, liczone jako suma: przychodow ze sprzedazy produktow i materiatéw (z podstawowej
dziatalnosci), pozostatych przychodoéw operacyjnych i przychodéw finansowych, byly o
prawie 7 % wyzsze w porownaniu z 2003 rokiem, w tym przychody ze sprzedazy zwigkszyty
sig o prawie 5 %.

Wiyniki finansowe spolek radiowych ze sprzedazy
w latach 2002-2004
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Zysk z rocznej dziatalnosci gospodarczej odnotowato w 2004 roku okolo 45 %
nadawcow. Ze wzgledu na bardzo duze réznice w wielkosci poniesionych kosztow i
przychodéw osiagnietych przez poszczegolne stacje radiowe (zalezne od zasiggu stacji,
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wykorzystywanego czasu reklamy, charakteru programu, itp.). Osiagni¢ty zysk na
dziatalno$ci gospodarczej poszczegdlnych nadawcdéw poréwnano do osiaganych przez nich
przychodéw z dziatalnosci. W 2004 roku zysk na dziatalno$ci gospodarczej poszczegdlnych
nadawcow stanowit od 0,1 % do 46,2 % przychodéw z dzialalnosci. W wigkszosci spotek,
wypracowany zysk nie przekraczal 10 % przychodoéw z dziatalnosci, ale w jednym przypadku
stanowil nawet 61,2 %.

Nalezy zauwazy¢, ze grupa nadawcow radiowych prowadzaca dzialalnos¢ w formie
spotek prawa handlowego, po raz pierwszy od trzech lat, w 2004 roku osiagngla ogdtem
dodatni wynik na sprzedazy.

Ponad 55 % analizowanych nadawcoéw odnotowato w 2004 roku strat¢ na sprzedazy
produktow i materialdéw (na podstawowej dziatalnosci) czyli o 16 p.p. mniej niz w roku
poprzednim. Pozostata dziatalno$§¢ operacyjna i dzialalno$¢ finansowa nadawcoéw miata
niewielki wptyw na popraw¢ wynikéw i poziom calej straty na dzialalnosci gospodarczej,
ktéra odnotowato ponad 54 % nadawcow. Porownawczo w 2003 roku strat¢ na sprzedazy
odnotowato ponad 70 % nadawcow, a strate na dziatalno$ci gospodarczej ponad 66 %
nadawcow.

Dla okoto 48 % koncesjonowanych nadawcow radiowych, prowadzacych dziatalnos¢
w ramach spotek prawa handlowego, rok 2004 byt kolejnym rokiem, ktory zakonczyli ze
strata. Rownoczesnie prawie 1/3 spotek, ktore w 2003 roku odnotowaly strate, w 2004 roku
wypracowaly zysk.

Na koniec 2004 roku, tak jak i na koniec 2003 roku, 85 % spotek wykazalo ujemne
wyniki z lat ubiegtych (skumulowana strata). Ponad 40 % tych spolek na koniec 2004 roku
odnotowato zysk.

Ujemne wyniki finansowe za 2004 rok i za lata poprzednie znacznej grupy nadawcow,
przy nielicznych przypadkach doptat do kapitatu podstawowego spolek badz kapitatu
zapasowego spowodowaly, ze na koniec 2004 roku nadal ponad potowa spolek wykazata
warto$¢ ujemna kapitaléw wiasnych jednak mniej o prawie 4 p.p. niz na koniec 2003 roku.
Wsrod tych spotek prawie 50 % mialo ujemna wartos$¢ kapitatlow wiasnych drugi rok z rzgdu
(o ponad 5 p.p. wigcej niz w 2003 roku).

Na koniec 2004 roku w 69 % analizowanych spolek strata przewyzszata sumg
kapitaldow zapasowego i rezerwowego oraz jedna druga (dla spolek z ograniczona
odpowiedzialno$cia) czy jedna trzecia (dla spotek akcyjnych) kapitatu zaktadowego (dla
poréownania na koniec 2003 roku w 67% spotek). Taki poziom wynikow obliguje wspolnikéw
do podjecia uchwaty co do dalszego istnienia spotki.

W 60 % analizowanych spélek nie zostata zachowana ,,ztota reguta finansowania” (dla
poréwnania w 2003 roku w 71% spolek), ktora mowi, ze wszystkie aktywa trwate firmy
powinny by¢ finansowane kapitatami o charakterze trwatym, do ktérych zaliczamy kapitaty
wlasne, rezerwy oraz dlugoterminowe zobowiazania (kredyty 1 pozyczki). Pomimo poprawy,
$wiadczy to nadal o zwigkszonym niebezpieczenstwie utraty przez te spotki ptynnosci
finansowe;.

Podobnie jak w 2003 roku, 11 analizowanych spotek nie wykazato w bilansie na
koniec 2004 roku zadnego rzeczowego majatku trwatego.

W 2004 roku zwigkszyta si¢ w porownaniu do 2003 roku liczba spotek korzystajacych
z kredytow i pozyczek. W 2004 roku ponad 70 % spotek korzystato z kredytéw 1 pozyczek (w
2003 roku niecate 50 % spoétek), w tym 37 % spotek korzystalo kredytow i pozyczek
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dlugoterminowych oraz 47 % spdlek z kredytow 1 pozyczek krotkoterminowych. Byly to
przede wszystkim pozyczki od udziatowcow.

W 2004 roku zmniejszyta si¢ w poréwnaniu do 2003 roku liczba spotek, ktorych
zobowiazania krotkoterminowe przewyzszaty warto$¢ naleznosci krotkoterminowych (65 %
spotek, dla porownania w 2003 roku ponad 77 % spdlek). W 57 % spotek w 2004 roku
zobowiazania krotkoterminowe byly wyzsze niz caly majatek obrotowy, dla pordwnania w
2003 roku w 68 % spotek. Wynika z tego, ze ich dziatalno$¢ finansowana byta, w mniejszym
stopniu niz w roku ubieglym, czeSciowo nieuregulowanymi zobowigzaniami
krétkoterminowymi.

Nadawcy dysponujacy tzw. sieciami o zasiggu ogdélnopolskim odnotowali w 2004
roku prawie 4,5 % wzrost tacznych przychodow z dziatalnosci gospodarczej w poréwnaniu do
przychodéw osiagnigtych w 2003 roku, w tym taczne przychody ze sprzedazy wzrosty o
ponad 4 %. Rok 2004, podobnie jak poprzedni, spotki te zakonczyty dodatnim wynikiem.
Kapitaty wilasne tych spotek na koniec roku wykazywaty warto$¢ dodatnia, podobnie jak na
koniec 2003 roku.

Nadawcy radiowi ponadregionalni (Radio WAWA, RADIOSTACJA i Radio TOK
FM) odnotowali w 2004 roku prawie 20 % wzrost lacznych przychodéw z dziatalnosci
gospodarczej w porownaniu do przychodéw w 2003 roku, w tym taczne przychody ze
sprzedazy zmniejszyly si¢ o ponad 6 %. Tak znaczny wzrost tacznych przychodow z
dziatalnos$ci gospodarczej spowodowany zostal bardzo znacznym wzrostem przychodow z
pozostatej dzialalno$ci operacyjnej i dziatalnos$ci finansowej. Tylko jeden z nadawcow
ponadregionalnych zakonczyt 2004 roku symbolicznym zyskiem (w 2003 roku wszyscy
odnotowali stratg). Kapitaty wtasne spotek nadajacych programy ponadregionalne na koniec
2004 roku, tak jak i na koniec 2003 roku, wykazywaly warto$¢ ujemna.

Najwigksza grupa nadawcoOw posiadajacych koncesje na nadawanie programow
radiowych o charakterze lokalnym prowadzita w 2004 roku dzialalno§¢ w ramach grup
radiowych lub samodzielnie. W 2004 roku odnotowali oni ogétem przychody z dziatalno$ci
gospodarczej o ponad 8 % wyzsze niz w 2003 roku (przychody ze sprzedazy byty w 2004
roku wyzsze o 6 % w porownaniu z 2003 rokiem).

Przychody =z dzialalno$ci gospodarczej niezaleznych nadawcéw radiowych
dziatajacych lokalnie wzrosty w 2004 roku o niecaly 1 % w poréwnaniu do 2003 roku, a w
przypadku nadawcow radiowych dziatajacych w ramach grup radiowych byty o 13 % wyzsze
niz w 2003 roku.

W przypadku niezaleznych stacji radiowych o ponad 13 p.p. zmniejszyt si¢ w
poréwnaniu z 2003 roku udziat spotek, ktére odnotowato strat¢ na dziatalnosci gospodarcze;,
a w przypadku stacji dziatajacych w ramach grup radiowych o ponad 10 p.p.

Wartos¢ aktywow trwatych ogétem spotek emitujacych programy radiowe o zasiggu
lokalnym zwigkszyta si¢ w 2004 roku o ponad 65 % w porownaniu do 2003 roku Jednak
niezalezne stacje radiowe odnotowaly spadek wartosci aktywow trwalych o prawie 15 %,
natomiast stacje dzialajace w ramach grup radiowych odnotowaty dwukrotny wzrost wartosci
aktywow trwatych.

Wzrost warto$ci aktywow trwatych spotek dziatajacych w ramach grup radiowych
spowodowany zostal ponad czterokrotnym wzrostem warto$ci nalezno$ci i inwestycji
dlugoterminowych (w przypadku spotek dzialajacych w ramach grupy AGORA S.A. ich
warto$¢ wzrosta ponad 50-krotnie w wyniku nabycia udzialéw w jednostkach powiazanych,
w spolkach dzialajacych w ramach grupy ZPR S.A. ich warto$¢ wzrosta o ponad 60 %,
natomiast w spotkach dziatajacych w ramach grupy Ad.Point Sp. z 0.0. ich warto$¢ nie ulegta
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zmianie, a w spotkach dziatajacych w ramach grupy Y-Radio Sp. z o.0. nastapit spadek
warto$ci naleznosci 1 inwestycji dlugoterminowych). Poniewaz spotki niewiele inwestowaty
w aktywa niefinansowe, oznacza to znaczny wzrost wartosci udzielonych spotkom pozyczek
dlugoterminowych oraz bardzo wysoki wzrost kwoty udzialow nabytych w innych
jednostkach.

Warto§¢ majatku obrotowego ogotem wszystkich spotek emitujacych programy
radiowe o charakterze lokalnym nie zmienita si¢ i pozostata na poziomie z 2003 roku, a kwota
nalezno$ci byta wyzsza o prawie 5 % w stosunku do 2003 roku.

W stosunku do tej sytuacji w niezaleznych stacjach radiowych warto$¢ majatku
obrotowego ogdétem zwigkszyla si¢ o ponad 8 %, a warto$¢ naleznosci ogotem wzrosta o
niecaty 1 %.

W spotkach dziatajacych w ramach grup radiowych obnizyta si¢ ogdlna wartos¢
majatku obrotowego o prawie 4 %, natomiast sama warto$¢ naleznosci wzrosta o 7 %.

Ogolny stan zobowiazan dlugoterminowych wszystkich spotek emitujacych programy
radiowe o zasiggu lokalnym byl na koniec 2004 roku o 8 % nizszy, a stan zobowigzan
krotkoterminowych o 17 % wyzszy niz na koniec 2003 roku.

W przypadku niezaleznych stacji radiowych poziom zobowiazan dlugoterminowych
zmniejszyt si¢ o 60 %, a krotkoterminowych zmniejszyt si¢ o 4 %. Potwierdza to fakt, ze
uzyskanie kredytow przez niezaleznych nadawcéw, a sa to najczeséciej mate i $rednie firmy,
jest wrecz niemozliwe.

Spotki dziatajace w ramach grup radiowych odnotowaty ogotem w 2004 roku ponad
10 % wzrost warto$ci zobowiazan dlugoterminowych w poréwnaniu do stanu z konca 2003
roku.

W 2004 roku tylko w przypadku spotek dzialajacych w ramach grupy AGORA S.A.
nastapit ponad 17 % wzrost zobowiazan dlugoterminowych. W przypadku spotek
dzialajacych w ramach pozostalych grup nastapil znaczny spadek warto$ci zobowiazan
dhlugoterminowych: w spotkach z grupy ZPR S.A. o prawie 60 %, w spoétkach grupy Ad.Point
Sp. z 0.0. 0 ponad 35 %. Byty to w wigkszo$ci pozyczki od udziatowcoéw. Spotki grupy Y-
Radio Sp. z 0.0. nie wykazaly zadnych zobowiazan dtugoterminowych.

Stan zobowiazan krotkoterminowych ogotem wzrdst w spotkach dzialajacych w
ramach grup o ponad 35 % w poréwnaniu ze stanem na koniec 2003 roku. W spoétkach
dziatajacych w ramach grup AGORA S.A. 1 ZPR S.A. wzrést o okoto 20 %, w ramach grupy
Ad.Point Sp. z 0.0. o ponad 50 %, natomiast w spotkach dziatajacych w ramach grupy Y-
Radio Sp. z o.0. stan zobowiazah krotkoterminowych byt o prawie polowg nizszy niz na
koniec roku poprzedniego.

W obu poréwnywanych okresach ogdélna warto$¢ zobowigzan krétkoterminowych
wszystkich nadawcéw lokalnych przewyzszala warto$¢ naleznosci i relacja ta na koniec 2004
roku byla gorsza niz na koniec 2003 roku. Oznacza to, ze dzialalno$¢ spotek finansowana
byla w coraz wigkszym stopniu nieuregulowanymi zobowiazaniami.

W przypadku spotek prowadzacych niezalezna dziatalno$¢ nadawcza relacja ta ulegta
niewielkiej poprawie. Laczna warto§¢ zobowiazan krotkoterminowych tych spotek na koniec
2004 roku przekraczala o 112 % wartos$¢ naleznosci, kiedy na koniec 2003 roku przekraczala
0 123 %. Jednak nadal relacja byta bardzo niekorzystna.
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W spotkach dziatajacych w ramach grup radiowych omawiana relacja ulegta
pogorszeniu. Zobowiazania krotkoterminowe na koniec 2004 roku przekroczyty o 107 %
faczna wartos¢ naleznosci, kiedy na koniec roku poprzedniego przekroczyty o 64 %.

Bardzo niekorzystna relacj¢ wykazaty wyniki spolek dzialajacych w ramach grup
Ad.Point Sp. z 0.0. 1 RMF CLASSIC Sp. z o.0.

W niezaleznych stacjach radiowych oraz zsieciowanych nadajacych programy
radiowe o charakterze lokalnym, w obu poréwnywanych okresach, ogoélna wartos¢
zobowiazan krotkoterminowych przewyzszata warto$¢ catego majatku obrotowego. Relacja ta
na koniec 2004 roku byta gorsza niz na koniec 2003 roku.

Ogolna wartos$¢ kapitatlow wiasnych wszystkich spotek nadajacych program radiowy o
zasiggu lokalnym w analizowanym okresie miata warto§¢ ujemna, jednak na koniec 2004
roku dziesigciokrotnie mniejsza niz na koniec 2003 roku.

W spotkach dzialajacych jako niezalezne stacje radiowe ujemna warto$¢ kapitalow
wiasnych tacznie zmniejszyla si¢ na koniec 2004 roku pigciokrotnie.

W spoétkach dziatajacych w ramach grup radiowych jedynie spotki dziatajace w
ramach grupy ZPR S.A. posiadaly tacznie dodatnie kapitalty wltasne w dwoch poprzednich
latach i na koniec 2004 roku i byly one wyzsze o 11 % niz na koniec 2003 roku. W spotkach
dziatajacych w ramach grup AGORA S.A. 1 Y-Radio Sp. z o.o. kapital wlasny tacznie na
koniec 2004 roku wykazywal warto$¢ ujemna, ale byta ona kilkukrotnie nizsza niz na koniec
2003 roku (w spolkach dziatajacych w ramach grupy AGORA S.A. dziesigciokrotnie, a w
przypadku spotek dziatajacych w ramach grupy Y-Radio Sp. z o0.0. 21-krotnie). W spoétkach
dziatajacych w ramach grupy Ad.Point Sp. z 0.0. na koniec 2004 roku o ponad 31 % nastapito
obnizenie warto$ci kapitaléw wlasnych tacznie.

Nalezy zaznaczy¢, ze z analizy przedstawionych sprawozdan za lata 2002-2004
wynika, ze 18 spolek dziatajacych w ramach grup radiowych w trzech kolejnych latach
odnotowalo strat¢ netto i mialo ujemna warto$¢ kapitatéw wiasnych. W ramach grupy
AGORA S.A. dziatalo 11 spotek, 2 w ramach grup ZPR S.A. i RMF Classic Sp. z 0.0. oraz 3
w ramach grupy Ad.Point Sp. o.o.

W analizowanym okresie wzrosta wartos$¢ kapitatu podstawowego ogotem w spotkach
nadajacych program radiowy o zasi¢gu lokalnym o ponad 14 %.

W spoétkach dziatajacych jako niezalezne stacje radiowe taczna warto$¢ kapitalu
podstawowego wzrosta o ponad 5 %, natomiast w spotkach dziatajacych w ramach grup
wzrosta o ponad 20 %. Najwickszy wzrost kapitatu podstawowego nastapit w spotkach
dziatajacych w ramach grupy AGORA S.A. (o ponad 17 %) 1 w ramach grupy Y-Radio Sp. z
0.0. (0 ponad 24 %).

Laczne przychody ze sprzedazy wszystkich spotek nadajacych program charakterze
lokalnym w 2004 roku zwigkszyly si¢ o ponad 6 % w poréwnaniu do 2003 roku. W
przypadku tacznych przychodow spotek dzialajacych jako niezalezne stacje radiowe nastapit
spadek przychodow o prawie 5 %, a w przypadku tacznych przychodow spotek dziatajacych
w ramach grup radiowych wzrost o ponad 13 %.

Najwigkszy wzrost przychodéw ze sprzedazy odnotowaly spotki dziatajace w ramach
grupy Y-Radio Sp. z 0.0. (0 ponad 40 %). Spotki dziatajace w ramach grup AGORA S.A. 1
Ad.Point Sp. z 0.0. odnotowaty wzrost tacznych przychodoéw ze sprzedazy o ponad 15 %,
natomiast spotki dziatajace w ramach grupy ZPR S.A. odnotowaly niewielki spadek tacznych
przychodow ze sprzedazy.
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Laczne koszty dzialalno$ci operacyjnej omawianych spotek spadty w 2004 roku o
ponad 3 % w poréwnaniu do 2003 roku.

Spotki dziatajace jako niezalezne stacje radiowe odnotowaly spadek tacznych kosztow
dziatalnosci operacyjnej o prawie 8 %.

Spotki dziatajace w ramach grup radiowych odnotowaty w 2004 roku taczne koszty
dziatalnos$ci operacyjnej na poziomie prawie identycznym jak w 2003 roku. Spotki dziatajace
w ramach grupy Y-Radio Sp. z o.0. odnotowaty ponad 20 % wzrost tacznych kosztéw
dziatalnos$ci operacyjnej. W spotkach dziatajacych w ramach grup AGORA S.A. 1 ZPR S.A.
nastapil niewielki spadek tacznych kosztéw dziatalnosci operacyjnej. W przypadku spotek
dziatajacych w ramach grupy Ad.Point Sp. z 0.0. nastapit znaczny spadek lacznych kosztéw
dziatalnosci operacyjnej o prawie 20 %.

Szczegotowo sytuacje finansowa w 2004 roku koncesjonowanych nadawcoéw
radiowych dzialajacych jako niezalezne stacje radiowe lub w ramach grup radiowych
przedstawia ponizsze zestawienie:

Nadawcy radiowi dzialajacy jako:
niezalezne stacje | stacje radiowe
radiowe tzw. zsieciowane
Liczba sprawozdan uwzglednionych w analizie 52 46
o . . .
% nadawcow, ktorzy odnotowali w 2004 roku stratg na 44.2% 67.4%
sprzedazy
% nadawcow, ktorzy w 2004 roku odnotowali stratg netto 42,3% 69,6%
o - ; - -
% ’nadawcow, dla ktorych 2004 rok byt kolejnym rokiem w 38.5% 58.7%
ktérym odnotowali stratg netto
o : - . .
% nadawcow, ktor}’/c’h kaplta%y wlasne na koniec 2004 roku 38.5% 65.2%
wykazywaly warto$¢ ujemna
% nadawcow, u ktorych nie jest zachowana ,,ztote reguta ...” 57,7% 60,9%
o . . . R
% nadawcpw, ktorzy korzystali z kredytéw 1 pozyczek 32.7% 39.1%
dhugoterminowych
o . . : D
Yo ’nadawcqw, ktorzy korzystali z kredytow 1 pozyczek 40.4% 52.2%
krétkoterminowych
o . . : — -
% nadawcow, ktorych zo‘povx{lafzama krotkoterminowe 65.4% 65.2%
przewyzszaty kwotg naleznosci
o p . - — -
Yo nadawcow, ktorycrzlrl ZObOquzanla krotkoterminowe 57.7% 56.5%
przewyzszaty warto§¢ majatku obrotowego
% nadawcow, ktorych strata przewyzszata sumg kapitatow
zapasowego i rezerwowego oraz jedng trzecia lub jedna 59,6% 80,4%
druga kapitatu zaktadowego

Szczegotowo sytuacje finansowa w 2004 roku koncesjonowanych nadawcow radiowych
dziatajacych w ramach wybranych grup przedstawia ponizsze zestawienie:

Nadawcy radiowi dzialajacy w ramach grup
AGORA ZPR S.A. Ad.Point | Y-Radio leal\;lslii‘c
S.A. Sp.zo.0. | Sp.zo.o0.
Sp. z o.0.

Liczba sprawozdan uwzglednionych w 21 9 8 5 3
analizie
% nadawcow, ktorzy odnotowali w 2004 71.4% 33.3% R7.5% R0.0% 66.7%
roku stratg na sprzedazy ’ ’ ’ ’ ’
% nadawcow, ktorzy w 2004 roku 66.7% 44.9% 87.5% R0.0% 100.0%
odnotowali strat¢ netto ’ ’ ’ ’ ’
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% nadawcow, dla ktorych 2004 rok byt
kolejnym rokiem, w ktéorym odnotowali 65,0% 33,3% 85,7% 40,0% 100,0%
strate netto

% nadawcow, ktorych kapitaty wlasne
na koniec 2004 roku wykazywaty 71,4% 44.4% 87,5% 20,0% 100,0%
warto$¢ ujemna

% nadawcow, u ktorych nie jest
zachowana ,,zlota regula ...”

% nadawcow, ktorzy korzystali z
kredytow i pozyczek dlugoterminowych
% nadawcow, ktorzy korzystali z
kredytow i pozyczek krotkoterminowych
% nadawcow, ktorych zobowiazania
krotkoterminowe przewyzszaly kwotg 42,9% 66,7% 87,5% 100,0% 100,0%
naleznosci

% nadawcow, ktorych zobowiazania
krétkoterminowe przewyzszaty wartosé 23,8% 66,7% 87,5% 100,0% 100,0%
majatku obrotowego

% nadawcow, ktorych strata
przewyzszata sume kapitatow
zapasowego i rezerwowego oraz jedna 85,7% 44,4% 87,5% 100,0% 100,0%
trzecig lub jedna druga kapitatu
zaktadowego

38,1% 66,7% 87,5% 80,0% 100,0%

71,4% 33,3% 0,0% 0,0% 0,0%

23,8% 55,6% 87,5% 80,0% 100,0%

Analiza wynikow osiagnigtych w 2004 roku przez spotki prowadzace koncesjonowana
dziatalno$¢ radiowa wskazuje, ze sytuacja finansowa tej grupy nadawcoéw ulegla poprawie.
Na uwage zastuguje wzrost przychodéw z dziatalno$ci gospodarczej, w tym szczegdlnie z
podstawowej dziatalno$ci. Zmniejszeniu ulegt udziat procentowy spotek, ktore odnotowaty
strate¢ na sprzedazy (podstawowej dziatalno$ci) oraz udziat procentowy spotek, ktore miaty
ujemna warto$¢ kapitatow wilasnych oraz tych, w ktérych warto§¢ zobowiazan
krétkoterminowych przewyzszala warto$¢ calego majatku obrotowego.

Nadawcy radiowi prowadzacy dzialalno$¢ w ramach instytucji koscielnych

Na koniec 2004 roku 45 koncesji na nadawanie programow radiowych bylo
przyznanych instytucjom ko$cielnym - archidiecezjom, diecezjom, zgromadzeniom
zakonnym 1 parafiom. Z uwagi na fakt, ze 3 nadawcow koscielnych posiadato wigcej niz
jedna koncesj¢ i wykonywato tacznie 8 koncesji na nadawanie programoéw radiowych,
obowiazek przekazania sprawozdan finansowych dotyczyt 40 koncesjonariuszy.

2004 rok byt drugim rokiem, za ktory wszystkie dziatajace kosScielne rozglosnie
radiowe przekazaly roczne sprawozdania finansowe.

Jeden z koncesjonariuszy wykonujacych wigcej niz jedna koncesj¢ przekazat do
KRRiT dwa sprawozdania finansowe z zakresu wyodrgbnionej dziatalno$ci dotyczacej
poszczegolnych stacji radiowych dziatajacych na podstawie przyznanych konces;i.
Sprawozdania te zostaly uwzglednione w analizie sytuacji finansowej ko$cielnych nadawcow
radiowych.

Przedstawione sprawozdania finansowe nadawcow radiowych, prowadzacych
dziatalno$¢ w ramach instytucji koscielnych dotycza tylko wyodrgbnionej dziatalnosci
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rozglo$ni radiowych dziatajacych w strukturach kos$cielnych (archidiecezji, diecezji,
zgromadzen). W przypadku parafii wykonujacych koncesj¢ sprawozdania finansowe
zawieraly tylko informacje o wptywach i wydatkach radia dziatajacego na terenie parafii.

Wsrod 41 sprawozdan finansowych przekazanych przez nadawcoéw koscielnych 7
zawierato tylko dane dotyczace kosztow funkcjonowania radia i informacje, ze zostaly one
pokryte w catosci darowiznami wiernych lub dotacjami Diecezji oraz 3 ograniczyly si¢ tylko
do rachunku zyskow 1 strat (lub wptywow 1 wydatkow radia).

Roéznorodnos¢ form sktadanych przez nadawcoéw koscielnych sprawozdan wynika z
faktu, ze sprawozdania zostaty sporzadzone zgodnie wewngtrznymi przepisami koscielnymi.
Na uwagg zastuguje fakt, ze ponad 75 % nadawcow koscielnych przedstawilo za 2004 roku
petna sprawozdawczo$¢ finansowa.

Sposrod 34 nadawcow (31 ktorzy za 2004 roku przedstawili pelna sprawozdawczosé
finansowa 1 3 ktorzy przedstawili tylko dane dotyczace rachunku zyskow i strat), 32 %
odnotowato stratg (stratg w 2003 roku odnotowato 57 % nadawcow). Réwnoczesnie 40 %
nadawcow, ktoérzy w 2003 roku odnotowali stratg, w 2004 roku osiagngto zysk.

Wsrod nadawcow koscielnych 16 % nie wykazalo w bilansie na koniec 2004 roku
zadnego majatku trwatego, podobnie jak w 2003 roku (17 %).

Udzial nadawcow, ktorzy korzystali z pozyczek dlugoterminowych w 2004 roku
zmniejszyt si¢ z 23 % w roku poprzednim do ponad 13 % (kwota pozyczek i kredytow
dlugoterminowych zmniejszyta si¢ o prawie 70 %). Wzrdsl natomiast udzial nadawcow
korzystajacych z pozyczek krotkoterminowych z 7% w 2003 roku do ponad 19 % w
nastepnym roku (kwota pozyczek i kredytow kréotkoterminowych wzrosta prawie trzykrotnie).

U ponad 74 % nadawcow zobowiazania krotkoterminowe na koniec roku
przewyzszaly warto$¢ naleznosci krotkoterminowych (wzrost o 11 pp). W przypadku ponad
54 % nadawcow wartos¢ zobowiazan krotkoterminowych byla wyzsza niz wartos¢ catego
majatku obrotowego (wzrost o prawie 8 pp.), z czego wynika, ze ich dzialalnos¢ finansowana
byla czgsciowo nieuregulowanymi zobowiazaniami, w znacznie wigkszym stopniu niz w
2003 roku.

Podstawowymi gwarantami finansowania dziatalno$ci ko$cielnych rozglosni
radiowych sa podmioty prawne, ktorym koncesje zostaly przyznane, a wigc diecezje,
archidiecezje, parafie i zakony. Finansowanie dziatalnosci stacji radiowych nastepuje w
catosci lub w czgdci z przekazywanych im dotacji na sfinansowanie biezacej dzialalnosci
radia.

2004 rok 11 nadawcow zakonczyto strata (2003 rok az 20 nadawcow), co $wiadczy o
tym, ze dotacje nadal nie pokrywaja wszystkich kosztow dzialalnosci stacji radiowych.
Szes$ciu nadawcow odnotowato strat¢ na koniec 2003 roku i 2004 roku. Oznacza to, ze juz
drugi rok dotowani byli w niewystarczajacym stopniu. Pokrycie strat w nastgpnym roku
obrachunkowym spowoduje zmniejszenie przychodow w danym roku i moze by¢ przyczyna
wystapienia trudnosci w wykonywaniu konces;ji.

Wg danych pod koniec 2004 roku 20 stacji diecezjalnych wspdtpracowato ze soba w
ramach porozumienia programowego PLUS, w ramach ktérego réwniez prowadzily wspolna
sprzedaz czasu reklamowego, co mialo wplyw na przychody poszczegdlnych nadawcow. Ze
sprawozdan finansowych, ktore przekazaty stacje wspodtpracujace w ramach porozumienia
programowego PLUS wynika, Ze przychody tych stacji w 2004 roku wzrosty prawie o 40 %, i
podobnie jak w 2003 roku potowa z nich odnotowata zysk na dziatalnosci.
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Analiza wynikow osiagnigtych na koniec 2004 roku wskazuje na nieznaczna poprawe
sytuacji finansowej koncesjonowanych nadawcow prowadzacych dzialalnos¢ w ramach
instytucji koscielnych.

Nadawcy radiowi prowadzacy dzialalnos¢ jako osoby fizyczne

Na koniec 2004 roku 13 koncesji na nadawanie programoéw radiowych byto
wykonywane przez osoby fizyczne.

Lacznie 13 koncesji na nadawanie programow radiowych zostalo udzielonych 10
nadawcom, z ktérych trzech posiadalo po dwie koncesje na nadawanie programéw
radiowych.

Do KRRiT przekazano 9 sprawozdan. Sprawozdania finansowego tak jak 1 w
poprzednich latach nie przedstawil Koncesjonariusz posiadajacy koncesje na nadawanie
programu lokalnego ze stacji zlokalizowanej na terenie Ursynowa w Warszawie, ktory
informuje, ze wszystkie oplaty zwiazane z techniczna obstuga radia ponosi z dochodow
osobistych.

Sprawozdania finansowe o0s6b fizycznych prowadzacych dziatalno$¢ radiowa
przedstawione zostalty w postaci: wydruku z ostatniej strony ,Ksiazki przychodow i
rozchodow”, zeznania podatkowego PIT-B lub PIT-36.

Analiza 6 sprawozdan ztozonych przez osoby fizyczne, dotyczacych tylko wynikow
finansowych prowadzonej dziatalnosci radiowej, wskazuje, ze przychody ze sprzedazy
utrzymaly si¢ na poziomie roku poprzedniego, chociaz w przypadku 3 nadawcéw byly one
wyzsze niz w 2003 roku. W tej grupie nadawcow trzech odnotowato w 2004 roku zysk (w
2003 roku dwoch). Z przedstawionych przez nich dodatkowo zeznan podatkowych PIT-36
wynika, ze dla 2 nadawcow przychody z dziatalnosci radiowej byty ich jedynym zrédiem
dochodu. W przypadku pozostalych 4 koncesjonariuszy stacje radiowe funkcjonowaty obok
réznorodnej dziatalnosci prowadzonej przez osoby fizyczne i ich finansowanie byto
zapewnione.

Liczba sprawozdan finansowych dotyczacych wytacznie dziatalno$ci radiowej
koncesjonariuszy nie pozwala na formulowanie ogdélnych wnioskOw na temat sytuacji
ekonomiczno-finansowej tej grupy nadawcow. Co do pozostatych nadawcéw mozna przyjac
na podstawie przedstawionych rozliczen podatkowych, zZe stacje radiowe funkcjonujace w
ramach réznorodnej dziatalnosci prowadzonej przez osoby fizyczne mialy zabezpieczenie
finansowania.

Nadawcy radiowi prowadzacy dzialalno$¢ w ramach wyzszych uczelni i innych form
prawnych

Obowiazek przedstawienia sprawozdan finansowych za 2004 rok dotyczyl 16
podmiotow prowadzacych dziatalno$¢ radiowa w ramach innych form prawnych. Do tej
grupy koncesjonariuszy zaliczono wyzsze uczelnie oraz stowarzyszenia, fundacje, centra
kultury 1 sztuki i miejskie domu kultury.

Wszyscy nadawcy przekazali do KRRiT sprawozdania dotyczace catosci dziatalno$ci
prowadzonej przez te podmioty prawne bez wyodrgbnionej dziatalno$ci radiowe;.
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Uczelnie Wyzsze bedace koncesjonariuszami przedstawity swoje sprawozdania
finansowe. Radia akademickie dziataja w ramach struktur organizacyjnych uczelni. Jedynie w
przypadku Radia eX FM, koncesjonariuszem jest Fundacja Krakowskiego Radia ZAK.

Gwarantem finansowania dzialalno$ci stacji akademickich sa uczelnie. Dziatalnos¢
stacji finansowana jest dotacjami wyzszych uczelni i ewentualnymi wplywami z reklam.
Przedstawione sprawozdania finansowe wyzszych uczelni wskazuja, ze posiadatly one
wystarczajace srodki finansowe na zabezpieczenie biezacej dziatalnosci stacji.

Dziatalnos¢ stacji radiowych, ktorych Koncesjonariuszami sa Centra Kultury i Sztuki,
Osrodki Kultury 1 Miejskie Domu Kultury finansowana jest dotacjami instytucji
samorzadowych 1 wplywami z reklam. Jednak sprawozdania finansowe przekazane przez
wymienione powyzej podmioty dotycza catosci prowadzonej dziatalnosci, bez wyodrebnienia
dziatalnosci radiowej. Gwarantami funkcjonowania tych lokalnych stacji sa instytucje
samorzadowe, ktore finansuja lub dofinansowuja dzialalnos¢ statutowa koncesjonariuszy.

Z wymienionych wyzej przyczyn nie bylo mozliwe przeanalizowanie sytuacji
finansowe;j stacji radiowych prowadzonych przez koncesjonariuszy zakwalifikowanych do tej
grupy nadawcow radiowych. Mozliwe jest tylko stwierdzenie, ze funkcjonowanie tej grupy
nadawcow radiowych bylo w 2004 roku, podobnie jak w latach ubieglych, nalezycie
zabezpieczone od strony finansowe;.

Sytuacja ekonomiczno-finansowa koncesjonowanych nadawcow telewizyjnych (na
podstawie sprawozdan nadawcow za 2004 rok)

Na koniec 2004 roku obowiazywato lacznie 44 koncesje na nadawanie programow
telewizyjnych.

Uwzgledniajac fakt, ze sze$¢ podmiotéw wykonywato 23 koncesje na nadawanie
programéw telewizyjnych oraz trwajacy proces ponownego przyznawania koncesji, jak
réwniez wydane przez KRRiT decyzje o cofnigciu lub uchyleniu koncesji, a takze fakt, ze
koncesjonariusze, ktéorym przyznano koncesje pod koniec III i IV kwartalu 2004 roku nie
przedstawiali sprawozdan finansowych za ten rok, obowiazkiem zlozenia sprawozdan
finansowych za 2004 roku objetych bylo 21 nadawcoéw telewizyjnych.

Przekazano tacznie 20 sprawozdan finansowych za 2004 roku poniewaz, koncesja
przyznana spotce ANTENA Sp. z o.0. nie jest wykonywana od 2 kwietnia 2005 roku
koncesjonariusz nie przyjmuje zadnej korespondencji. KRRiT postanowita wszczaé
postgpowanie w sprawie cofnigcia konces;ji.

Wszystkie przekazane do KRRiT sprawozdania finansowe zawieraty bilans i rachunek
zyskow 1 strat.

Do oceny sytuacji finansowej nadawcoéw telewizyjnych nie uwzgledniono
sprawozdania finansowego Wyzszej Szkoly Ekonomiczno-Spotecznej, ktore dotyczy catosci
dziatalnos$ci Koncesjonariusza.

Z przeprowadzonej analizy przedstawionych przez nadawcow sprawozdan
finansowych za 2004 rok wynika, ze stacje telewizyjne osiagnety w 2004 roku laczne
przychody z dzialalnosci gospodarczej, liczone jako suma: przychoddéw ze sprzedazy
produktow i1 materiatow (z podstawowej dzialalnosci), pozostatych przychodéw operacyjnych
1 przychodow finansowych, o ponad 26 % wyzsze w poréwnaniu z 2003 rokiem (w tym
przychody finansowe w 2004 roku stanowily dziewigciokrotng warto$§¢ przychodow
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finansowych z 2003 roku). Przychody ze sprzedazy w 2004 roku wzrosty o ponad 5% w
porownaniu z 2003 rokiem.

Wyniki finansowe spolek telewizyjnych ze sprzedazy
w latach 2002-2004
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Wsréd stacji telewizyjnych, zysk na dziatalnosci gospodarczej w 2004 roku
odnotowato ponad 52,3 % nadawcow (dla porownania w 2003 roku 52 % nadawcow). Ze
wzgledu na bardzo duze réznice w wysokosci poniesionych kosztow i przychodoéw
osiagnietych przez poszczegoOlne stacje telewizyjne, zysk na dzialalnosci gospodarczej
poszczegolnych nadawcéw porownano do osiaganych przez nich tacznie przychodow. W
2004 roku zysk na dziatalno$ci gospodarczej poszczegdlnych nadawcoéw wynosit od 0,5 % do
32,4 % przychoddéw z dziatalno$ci. Szesciu nadawcow wypracowato zysk przekraczajacy
10 % przychodow z dziatalnosci.

Strat¢ na podstawowej dzialalnosci odnotowato 63 % analizowanych nadawcow.
Pozostata dziatalno$¢ operacyjna i dziatalnos¢ finansowa nadawcow powodowata poprawe
wynikow, co przyczynilo si¢ do tego, ze strat¢ na dzialalnosci gospodarczej odnotowata
mniejsza grupa nadawcow (47 %). Porownawczo, strat¢ w 2003 roku odnotowalo 48 %
nadawcow.

DIla 20 % nadawcow 2004 rok byt kolejnym rokiem, w ktéorym prowadzona
dzialalno$¢ przyniosta straty. Rownoczesnie polowa nadawcoéw, ktorzy w 2003 roku
odnotowali strat¢, w 2004 roku osiagngta zysk.

Na koniec 2004 roku prawie 80 % nadawcow telewizyjnych wykazato ujemne wyniki
z lat ubiegtych (skumulowana strata). Wsrod tych spotek 40 % na koniec 2004 roku
odnotowato zysk.

Ujemne wyniki finansowe odnotowane w 2004 roku i w latach poprzednich przez tak
znaczng grupg nadawcow spowodowaty, ze ponad 52 % sposrdd nich na koniec 2004 roku
wykazato ujemna wartos$¢ kapitatow wlasnych. W poréwnaniu z rokiem poprzednim nastapita
poprawa o 8 p.p.
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Podobnie jak w roku poprzednim, w 68 % analizowanych spolek nie zostata
zachowana ,,zlota reguta finansowania”, ktéra mowi, ze wszystkie aktywa trwate firmy
powinny by¢ finansowane kapitalami o charakterze trwatym, do ktorych zaliczamy kapitaly
wlasne, rezerwy oraz dtugoterminowe zobowiazania (kredyty i pozyczki). Swiadczy to o
nadal utrzymujacym si¢ niebezpieczenstwie utraty przez te podmioty ptynnosci finansowe;.

Ponad polowa nadawcéw korzystata z kredytow i pozyczek dlugoterminowych i
ponad 47 % z kredytow 1 pozyczek krotkoterminowych.

W wigkszo$ci analizowanych podmiotow (84 %), podobnie jak w 2003 roku, wartos$¢
zobowiazan dtugo 1 krotkoterminowych przewyzszata kwote naleznosci.

Zobowiazania krotkoterminowe u 73 % nadawcow przewyzszaly warto$¢ naleznosci
krotkoterminowych, a w 53 % byly wyzsze niz caly majatek obrotowy - z czego wynika, ze
dzialalno$¢ czgsciowo finansowana byla nieuregulowanymi zobowiazaniami. Nastapita
niewielka poprawa w stosunku do 2003 roku, w ktorym zobowiazania krotkoterminowe w
przypadku 76 % nadawcow przewyzszaly warto$¢ naleznosci krotkoterminowych, a w
przypadku 64 % byty wyzsze niz caly majatek obrotowy.

Na koniec 2004 roku u 58 % koncesjonowanych nadawcoéw telewizyjnych
prowadzacych dziatalno$¢ jako spotki prawa handlowego (dla poréwnania w 2003 roku w
67 %), strata przewyzszata sumg kapitatdéw zapasowego i1 rezerwowego oraz jedna druga (dla
spotek z ograniczona odpowiedzialnoscia) czy jedna trzecia (dla spotek akcyjnych) kapitatu
zaktadowego, co wymagato uchwaty Walnego Zgromadzenia Wspolnikéw, co do dalszego
istnienia spotki. W omawianym zakresie nastapita niewielka pozytywna zmiana.

Kapitat wlasny podmiotéw emitujacych koncesjonowane programy telewizyjne miat
na koniec 2004 roku bardzo wysoka warto$¢ ujemna, jednak nizsza o prawie 27 % w
porownaniu do 2003 roku. Dziatalno$¢ finansowana byla nadal w wysokim stopniu z
kapitaldow obcych, w tym z kredytéw i pozyczek, a takze z nieuregulowanych zobowiazan
krotkoterminowych. Na obraz tego wysokokapitatowego sektora dzialalnosci bardzo duzy
wplyw maja nie tylko wyniki podmiotéw rozpowszechniajacych wlasne programy
telewizyjne, lecz takze posiadajacych platformy cyfrowe.

Nadawcy telewizyjni sa bardzo zréznicowani pod wzgledem ilosci wykonywanych
koncesji, charakteru emitowanych programéw, zasiggu, systemu przekazywania sygnatu,
ilosci  odbiorcéw, potencjatu  programowego, organizacyjnego 1 finansowego,
wykorzystywanego czasu reklamy, itp., co znalazto odzwierciedlenie w bardzo duzej
rozpigtosci osiagnigtych wynikow finansowych.

Nadawcy prowadzacy dziatalno$¢ telewizyjna w 2004 roku w ramach grup
medialnych i wykonujacy w tym okresie wigcej niz jedna koncesje:

POLSAT - koncesj¢ o zasiggu ogdlnopolskim na program telewizyjny rozpowszechniany
ze stacji naziemnych, 3 koncesje na programy rozpowszechniane satelitarnie
oraz koncesj¢ na bezprzewodowe satelitarne rozprowadzanie programéw
telewizyjnych i radiowych;

TVN — koncesj¢ o zasiggu ponadregionalnym na program telewizyjny
rozpowszechniany ze stacji naziemnych oraz 5 koncesji na programy
rozpowszechniane satelitarnie;

CANAL+ — koncesje¢ na bezprzewodowe satelitarne rozprowadzanie programow
telewizyjnych i1 radiowych oraz 7 koncesji na programy rozpowszechniane
satelitarnie
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wypracowali ogoétem prawie 96 % przychodéw rocznych osiagnigtych przez wszystkich
koncesjonowanych nadawcéw telewizyjnych, w tym 91 % przychodow ze sprzedazy, przy
poniesionych kosztach stanowiacych 94 % tacznych kosztow poniesionych przez wszystkich
nadawcow telewizyjnych prowadzacych koncesjonowang dziatalnos¢.

Wymieniona grupa nadawcéw odnotowata w 2004 roku 29 % wzrost lacznych
przychodow z dziatalnosci gospodarczej, w poréwnaniu do przychodow osiagnigtych w 2003
roku.

Na tle tacznych  przychodow ze  sprzedazy  wszystkich nadawcow
rozpowszechniajacych programy telewizyjne w 2004 roku, ktore zwigkszyty si¢ o ponad 5 %
w porownaniu do 2003 roku, najwigkszy wzrost przychodow ze sprzedazy odnotowali
nadawcy dzialajacy w ramach grupy POLSAT (o ponad 10 %). Nadawcy dziatajacy w
ramach grup TVN i CANAL+ odnotowali wzrost przychodow ze sprzedazy o 5-6 %.

Laczne koszty dziatalnosci operacyjnej nadawcoéw w 2004 roku byly na poziomie
prawie identycznym jak w 2003 roku. Nadawcy dziatajacy w ramach grup TVN i CANAL+
odnotowali kilkuprocentowy spadek tacznych kosztow dziatalno$ci operacyjnej. W przypadku
nadawcow dzialajacych w ramach grupy POLSAT taczne koszty dziatalnosci operacyjnej
wzrosty w 2004 roku o ponad 20 %.

Rok 2004 nadawcy dzialajacy w ramach grup medialnych zakonczyli dodatnim
wynikiem finansowym, na co wplyw mial nie tylko wzrost przychoddéw z podstawowej
dzialalnosci, lecz réwniez wysoki wzrost przychodoéw finansowych. Na uwage zastuguje
dodatni wynik osiagnigty po raz pierwszy przez CANAL+. Kapitaty wlasne nadawcow grupy
POLSATU i1 TVN posiadaty na koniec 2004 roku warto$¢ dodatnia, podobnie jak na koniec
2003 roku, natomiast w przypadku CANAL+ kapital wtasny wykazywal bardzo wysoka
warto$¢ ujemna, czego powodem byly wysokie straty ponoszone na rocznej dzialalnosci w
latach poprzednich. Jednak ujemna warto$¢ kapitalu witasnego byta o 13 % nizsza niz na
koniec 2003 roku.

Ogodlny stan zobowiazan dlugoterminowych wszystkich nadawcow emitujacych
programy telewizyjne byt na koniec 2004 roku o 18 % nizszy, a stan zobowigzan
krétkoterminowych o 30 % wyzszy niz na koniec 2003 roku.

W przypadku nadawcow grupy POLSAT nastapit w porownaniu z 2003 roku ponad
190 % wzrost zobowiazan dhugoterminowych (w tym kwota kredytow 1 pozyczek
dlugoterminowych wzrosla o prawie 120%) 1 ponad 180 % wzrost zobowigzan
krétkoterminowych.

W grupie nadawcow TVN nastapit w porownaniu z 2003 roku spadek poziomu
zobowigzan dlugoterminowych o prawie 20% (kwota kredytow 1 pozyczek
dlugoterminowych obnizyta si¢ roéwniez prawie 20%) 1 5% wzrost zobowigzan
krétkoterminowych.

CANAL+ odnotowata w 2004 roku spadek wartosci zobowigzan dlugoterminowych
(o ponad 20 %) i zobowiazan krotkoterminowych (o ponad 25 %) w porownaniu do stanu na
koniec 2003 roku.

Warto$¢ majatku obrotowego ogdtem wszystkich nadawcow emitujacych programy
telewizyjne zmniejszyta si¢ prawie o 10 % w poréwnaniu z 2003 roku, lecz kwota naleznos$ci
krotkoterminowych byla wyzsza o 24 % w stosunku do 2003 roku. W grupie POLSAT
warto$¢ majatku obrotowego wzrosta odpowiednio o ponad 88 %, w tym warto$¢ naleznosci
wzrosta o okoto 24 %. W grupie TVN warto$¢ majatku obrotowego zmniejszyta si¢ o 15 % w
poréwnaniu z 2003 roku, natomiast warto$¢ nalezno$ci wzrosta o ponad 50 %, a w grupie
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CYFRA+ wartos¢ majatku obrotowego zmniejszyta si¢ o 55 % w poréwnaniu z 2003 roku,
natomiast warto$¢ nalezno$ci wzrosta o okoto 63 %.

W obu porownywanych okresach 2003-2004 ogolna warto$¢ zobowiazan
krotkoterminowych wszystkich nadawcow telewizyjnych przewyzszala warto$¢ naleznosci.
Relacja ta na koniec 2004 roku byta podobna, jak na koniec 2003 roku. Oznacza to, ze
dziatalno$¢ spotek finansowana byta nadal nieuregulowanymi zobowiazaniami.

W grupie nadawcow POLSAT omawiana relacja ulegla znacznemu pogorszeniu.
Warto$¢ laczna zobowiazan krotkoterminowych na koniec 2004 roku przekroczyta o ponad
20 % taczna warto$¢ naleznosci krotkoterminowych, kiedy na koniec poprzedniego roku
stanowita tylko 50 % tacznej warto$ci naleznosci.

W przypadku nadawcow dziatajacych w ramach grupy TVN relacja ta ulegta znacznej
poprawie. Laczna warto$¢ zobowigzan krotkoterminowych na koniec 2004 roku byla o 14 %
nizsza niz taczna warto$¢ naleznosci krotkoterminowych, poréwnawczo na koniec 2003 roku
przekraczata o 23 % laczna warto$¢ naleznosci.

Niekorzystna relacje warto$ci zobowiazan krotkoterminowych do naleznosci
krotkoterminowych wykazaly wyniki spotki Cyfra+. Warto$¢ zobowiazan krotkoterminowych
na koniec 2004 roku, podobnie jak w roku poprzednim, stanowita ponad dwukrotnosé
wartosci naleznos$ci krotkoterminowych.

W wyniku procesu ponownego udzielanie koncesji zmniejszyta si¢ znacznie w 2004
roku liczba koncesjonariuszy posiadajacych koncesje na rozpowszechnianie programéw
telewizyjnych z nadajnikéw naziemnych (6 koncesji wykonywanych w 2003 roku przez 6
réznych podmiotow obecnie wykonuje 1 podmiot). Fakt ten oraz wysokie zréznicowanie
wykonywanych koncesji nie pozwala na przedstawienie poroOwnawcze] analizy sytuacji
finansowej oraz dynamiki zmian tej grupy nadawcéw telewizyjnych.

Osobna grupe nadawcow stanowia podmioty dzialajace niezaleznie od grup
medialnych, wykonujace w 2004 roku koncesje na satelitarne rozpowszechnianie programéw
telewizyjnych.

Wymieniona grupa nadawcdéw wypracowala ogotem 2 % przychodow rocznych
osiagnigtych przez wszystkich koncesjonowanych nadawcow telewizyjnych, w tym 1,8 %
przychodéw ze sprzedazy, przy kosztach stanowiacych 3 % tacznych rocznych kosztow
poniesionych przez wszystkich nadawcéw telewizyjnych prowadzacych koncesjonowana
dziatalnos¢.

Omawiana grupa nadawcoéw telewizyjnych odnotowata 3 % wzrost tacznych
przychodow ze sprzedazy oraz 2 % wzrost tacznych kosztow dziatalnosci operacyjne;.

Ogodlna wartos¢ kapitalow wiasnych wszystkich nadawcow rozpowszechniajacych
programy telewizyjne w analizowanym okresie miala warto$¢ ujemna, jednak na koniec 2004
roku o ponad 25 % mniejsza niz na koniec 2003 roku. Jednak w przypadku podmiotéw
posiadajacych koncesje na satelitarne rozpowszechnianie programéw telewizyjnych, na
koniec 2004 roku o ponad 90 % poglebita si¢ ujemna taczna wartos¢ kapitatéw wiasnych, na
co wplynely ujemne wyniki finansowe, ktérymi wigkszo$¢ tej grupy nadawcow zakonczyta
rok.

W 2004 roku nastapil wzrost wartosci zobowiazan dtugoterminowych o ponad 20 %.

Wartos¢ majatku obrotowego ogélem omawianej grupy nadawcow zwigkszyla si¢ o
11 % w poréownaniu z 2003 roku, w tym kwota nalezno$ci krotkoterminowych byla wyzsza o
okoto 24 %.
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W analizowanym okresie nastapit wzrost warto$ci zobowiazan krétkoterminowych o
prawie 40 % w poréwnaniu z 2003 roku.

W tej grupie podmiotéw uleglta poglebieniu bardzo niekorzystna relacja wartosci
zobowiazan krotkoterminowych do naleznosci.

W obu poréwnywalnych okresach 2003-2004, ogolna warto$¢ zobowiazan
krotkoterminowych przewyzszata wartos¢ calego majatku obrotowego. Relacja ta na koniec
2004 roku byta gorsza niz na koniec 2003 roku.

Przedstawione wyniki osiagnigte przez koncesjonowanych nadawcow telewizyjnych,
pomimo, ze ukazuja zarysowujaca si¢ coraz wyrazniej tendencje poprawy sytuacji
finansowej, drugi rok z rze¢du, to jednak potwierdzaja nadal trudna sytuacj¢ tego sektora.

Jak wynika z przeprowadzonej oceny, sektor gospodarki tworzony przez

koncesjonowana dzialalno$¢ radiowa i1 telewizyjna, pomimo symptomow poprawy, nadal
wymaga doplywu kapitatu.

4. Wplywy z emisji reklam i czas emisji reklam w programach
koncesjonowanych nadawcow telewizyjnych

Wplywy z emisji reklam i czas emisji reklam w programach koncesjonowanych
nadawcow telewizyjnych rozpowszechniajacych program droga naziemng i satelitarna

Czas emisji reklam byt w 2005 roku dluzszy niz w 2004 roku. Najwigkszy przyrost
zanotowaly stacje tematyczne, jest to zwiane z trwajacym juz od pewnego czasu nasyceniem
reklam w ogolnopolskich programach telewizji naziemnych, ktére wykorzystuja prawie
w pelni przewidziane ustawa limity emisji reklam w godzinie programu.

Czas emisji reklam w minutach

Dynamika Dynamika
zmian zmian

2003 r. 2004 r. 2005 r. 2004/2003 2005/2004
Polsat 60 660 75 164 76 814 24% 2%
TVN 84 347 84 030 88 183 0% 5%
TVN24 13 932 18 128 22 823 30% 26%
TV4 42 764 70273 73 268 64% 4%
TVN Siedem 85 580 114 366 117 544 34% 3%
Ale Kino 3418 2 883 14 026 -16% 387%
Canal+ 2824 2226 9237 21% 315%
Canal+ Sport 1518 2434 9411 60% 287%
Tele 5 66 359 102 450 103 679 54% 1%
TVN Turbo 71460 86 096 20%
TVN Style 1335 8556 541%

Na podstawie TNS OBOP

W telewizji pojawia si¢ coraz wigcej reklam 1 nadawcy osiagaja maksymalny
dopuszczalny limit 12 minut reklam w godzinie emisji programu. Coraz czg$ciej oprocz
reklam nadawcy nadaja bloki pos§wiecone wylacznie telesprzedazy (maksymalny dobowy
czas nadawania takich blokéw wynosi 3 godziny). Udzial przekazéw reklamowych
1 telesprzedazy w programie ro$nie.
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Tabele ponizej ilustruja udzial reklam, ogloszen ptatnych i telesprzedazy w programie
w latach 2002-2005, jak rowniez dynamik¢ zmian. Uwaga: dla poréwnania podano rowniez
dane dla Programu 1 i 2 telewizji publicznej.

Udzial reklam w programie (w %)

Dynamika | Dynamika | Dynamika

2002 2003 r. 2004 r. 2005 2303/2002 2304/2003 2305/2004

TVP 1 5,82 6,11 6,37 7,60 5,00% 4,30% 19,31%
TVP 2 4,97 5,05 5,64 7,00 1,60% 11,70% 24.11%
POLSAT 9,07 11,87 14,26 14,52 30,90% 20,10% 1,82%
TVN 9,68 11,06 12,06 12,52 14,30% 9,00% 3,81%
TVN 7 6,64 11,52 13,22 14,54 73,50% 14,80% 9,98%

Udzial reklam, ogloszen platnych i telesprzedazy w programie (w %)

Dynamika | Dynamika | Dynamika

2002 . 2003 . 2004 r. 2005 . 2303/2002 2304/2003 2305/2004

TVP 1 8,41 6,46 7,14 9,83 -23,20% 10,50% 37,68%
TVP 2 5,22 5,52 6,59 8,75 5,70% 19,40% 32,78%
POLSAT 9,08 12,68 15,6 16,48 39,60% 23,00% 5,64%
TVN 16,65 18,46 16,45 17,79 10,90% -10,90% 8,15%
TVN 7 16,27 21,47 25,36 26,16 32,00% 18,10% 3,15%

Na podstawie AGB Nielsen Media Research

Wptywy z dzialalnosci reklamowej przedstawione w ponizszej tabeli wynikaja

z cennikdw nadawcow, nie uwzgledniaja stosowanych upustow i rabatow, ktore moga siggac
nawet 60-70%.

Wedtug cennikéw najwigksze wptywy z emisji reklam zanotowata telewizja Polsat.

Z emisji reklam mniejsze wplywy odnotowala rowniez telewizja TVN, jednak zmiana
ta nie jest tak duza, majac na uwadze, ze coraz wigksze wplywy z emisji reklam przynosza
pozostate kanaty TVN: TVN Siedem, TVN Turbo czy TVN Style.

Wplywy z emisji reklam w zt

Dynamika Dynamika
zmian zmian

2003 r. 2004 r. 2005 r. 2004/2003 2005/2004
Polsat 1588 793 918 1436 659 077 1617752302 -10% 13%
TVN 1523411260 1324 232 888 1301 711 146 -13% -2%
TVN24 27024 768 41 688 741 55106 408 54% 32%
TV4 198 349 353 232279 632 184 752 411 17% -20%
TVN Siedem 149 246 258 153 951 263 133049914 3% -14%
Ale Kino 3117674 3930 380 17 969 395 26% 357%
Canal+ 5151270 4761 590 21334 598 -8% 348%
Canal+ Sport 581599 1498 961 6 595 874 158% 340%
Tele 5 47161 271 97519479 120 348 917 107% 23%
TVN Turbo 29 941 557 36288410 21%
TVN Style 1670 564 10 746 487 543%

Na podstawie TNS OBOP
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Wplywy z emisji reklam i czas emisji reklam w programach ogolnopolskich
koncesjonowanych nadawcow radiowych

Na podstawie badan firmy EXPERT MONITOR opublikowanych przez Presserwis,
dotyczace wplywow z reklam emitowanych przez ogolnopolskich koncesjonowanych
nadawcoéw radiowych w roku 2005 wynika, ze Radio RMF FM to nadawca o najwyzszych
wplywach reklamowych.

RMF FM zarobito brutto, wg cennikow reklamowych bez uwzglednienia rabatow
iupustow, w 2005 roku 357,8 min zt (wzrost o 7,6% w poréwnaniu z rokiem 2004), a
wptywy RADIA ZET wyniosty 301,6 mln zt (wzrost o 16,1%).

Ponizsza tabela przedstawia pordwnanie sprzedanego, przez kontrolowane stacje,
czasu reklamowego (w minutach), jak rowniez procentowy udziat reklamy w rocznym czasie
nadawania programu w latach 2003 — 2004.

Czas wyemitowanych reklam przez ogélnopolskich koncesjonowanych nadawcéw radiowych w latach

2003-2005
Roczny czas reklam (w minutach) Udzial reklamy w programie (w %)
Nazwa radia 2003 r. 2004 r. 2005 r. 2003 r. 2004 r. 2005 r.
RMF FM 22013 23 964 23 693 4,19 4,56 4,51
ZET 19 905 20 740 22728 3,79 3,95 4,32

Na podstawie informacji od nadawcow

Dzienny czas wyemitowanych reklam przez ogdélnopolskich koncesjonowanych nadawcéw radiowych
w kontrolowanych dniach w latach 2003-2005

Dzienny czas emisji reklam w kontrolowanym Udzial reklamy w programie w
dniu (w minutach) kontrolowanym dniu (w%)
Nazwa radia 2003 r. 2004 r. 2005 r. 2003 r. 2004 r. 2005 r.
RMF FM 121 99 114 8,40 6,80 7,90
ZET 87 77 108 6,01 5,34 7,50

Na podstawie informacji od nadawcow

Daty kontroli: 16 maja 2003, 17 czerwca 2004 i 3 czerwca 2005 r.

Czas emisji reklam u lokalnych koncesjonowanych nadawcow radiowych

W 2004 roku koncesjonowani nadawcy radiowi wyemitowali wigcej reklam niz
w 2003 roku, jednak $rednio jeden nadawca wyemitowat o 39 minut reklam mnie;.

Ponizej tabela ilustrujaca czas emisji reklam w latach 2003-2004 i dynamike zmian.

Czas emisji reklam wyemitowanych przez lokalnych koncesjonowanych nadawcow radiowych
(w minutach)

2003 r. 2004 r. Dynamika zmian
2004/2003
Suma czasu emisji’reklan.l wyemitowanych przez 2270 269 2314 925 2.0%
lokalnych nadawcow radiowych
Liczba lokalnych nadawcow 176 180
Sredni roczny czas 12 899 12 861 -0,3%

Na podstawie informacji nadestanej przez nadawcow.
Informacja o czasie emisji reklam wyemitowanych w 2005 roku przez lokalnych
nadawcow radiowych KRRiT bedzie dysponowata po zakonczeniu kontroli nadawcow.
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5. Oferta programowa nadawcow koncesjonowanych oraz realizacja
przepisow ustawy i warunkow koncesji

A. TELEWIZJA
Programy o zasiggu ogélnokrajowym lub ponadregionalnym

Oferta globalna

Oferta programowa naziemnych nadawcéw programoéw telewizyjnych o zasiggu
ogolnokrajowym lub ponadregionalnym: TVN, Polsat, TV4 przedstawia si¢ nast¢pujaco:

W 2005 roku nadano tacznie: 25 186 godzin programu
Informacje 700 2.8%
Publicystyka 1807 7.2%
Film fabularny 8896 35.3%
Film dokumentalny 157 0.6%
Rozrywka (audycje stowne i stowno-muzyczne) 4663 18.5%
Poradnictwo i elementy edukacji 784 3.1%
Sport 785 3.1%
Religia 105 0.4%
Muzyka powazna 5 0%
Muzyka rozrywkowa 1754 7.0%
Widowiska teatralne i inne formy udramatyzowane 0 0
Autopromocja 1489 6.0%
Reklama i inne ptatne elementy programu 4041 16%

Trzech naziemnych koncesjonowanych nadawcoéw programéw telewizyjnych o
charakterze uniwersalnym wyemitowato w 2005 roku tacznie 25 186 godzin programu. Bylo
to o 213 godzin wigcej niz w 2004 r. Najbardziej, bo o 189 godzin, zostal wydtuzony czas
emisji programu TV 4. Sredni dobowy czas emisji programu Polsat wynosit 23 godziny, TV4
— 22 godziny, a nadawca programu TVN zlozyl deklaracjg, ze program ten jest nadawany
przez cata dobg.

Udziat audycji premierowych w rocznym czasie nadawania pozostawat na poziomie
2004 roku i wynosit 42% w programie Polsat, 39% w TVN oraz 37% (o 1% mniej niz w
poprzednim roku) w TV4. Oznaczaloby to, po wyraZznej tendencji zmniejszania si¢
pokazoéw premierowych zaobserwowanej w ciagu ostatnich trzech lat (od 15% do 2%),
zahamowanie tego procesu.

Oferta programowa poszczegolnych nadawcow

POLSAT TVN TV4
Roczny czas nadawania 8387 100%| 8760/ 100%| 8039 100%
Informacje 394 4.7% 234 2.7% 72 0.9%
Publicystyka 280]  3.3% 461 52%| 1066/ 13.3%
Film fabularny 3713] 44.3%| 2404 274 2779 34.6%
Film dokumentalny 88 1.0% 15 0.2% 54 0.7%
Rozrywka (audycje stowne i stowno-muzyczne) 663 7.9%| 3040] 34.7% 960 11.9%
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Poradnictwo i elementy edukacji 113 1.3% 418 4.8% 253 3.1%
Sport 330 3.9% 165 1.9% 290 3.6%
Religia 23 0.3% 14  02% 68 0.8%
Muzyka powazna 5 0.1% 0 0% 0 0%
Muzyka rozrywkowa 898[ 10.7% 76 0.8% 780 9.7%
Widowiska teatralne 0 0% 0 0% 0 0%
Autopromocja, zwiastuny 635 7.6% 401 4.6% 453 5.7%
Reklama i inne ptatne elementy 1245] 14.9% 1532 17.5%| 1264] 15.7%

Preferowane rodzaje audycji w wybranych programach telewizyjnych

Podobnie jak w latach poprzednich, podstawowa czg$¢ oferty programowej stanowity
dwa gatunki telewizyjne: film fabularny i rozrywka (stowne i slowno-muzyczne audycje
rozrywkowe oraz muzyka rozrywkowa). Wypelnity one 60% czasu nadawania wszystkich
programéw facznie.

POLSAT TVN TV4
Film fabularny Film fabularny Film fabularny
44.3% 27.4% 34.6%
Rozrywka (audycje stowne Rozrywkg (audycje stowne Rozrywka (audycje stowne
i muzyka) i muzyka) i muzyka)
18.6% 35.5% 21.6%
Informacja i publicystyka Informacja i publicystyka Informacja i publicystyka
8.0% 7.9% 14.2%

W 2005 roku zmieniala si¢ takze struktura gatunkowa omawianych programow. Przede
wszystkim wigcej czasu emisji wypehity filmy fabularne (o 583 godziny wigcej niz w 2004
r.), audycje publicystyczne (o 453 godziny) oraz audycje religijne (o 69 godzin). Mniej niz w
roku poprzednim nadano audycji rozrywkowych (o 318 godzin), glownie muzyki
rozrywkowej, filmow dokumentalnych (o 328 godz.), audycji poradniczych i edukacyjnych (o
204 godz.). Niewielkie wahania dotyczyty udziatu audycji sportowych.

Wskazane tendencje odnosily si¢ globalnie do trzech programéw. W odniesieniu do
poszczegoOlnych programéw byly jednak zmienne. W programie Polsat odnotowano wyrazne
zwigkszenie udziatu filméw fabularnych (o 922 godz.) oraz filméw dokumentalnych (o 74
godz.), a zmniejszenie godzin emisji audycji rozrywkowych (o 494 godz.), muzyki
rozrywkowej (0 260 godz.) i audycji publicystycznych (o 43 godz.). W TVN wzrosta przede
wszystkim liczba godzin audycji publicystycznych (o 120 godz.), filméw fabularnych (o 60
godz.), zmalal za$§ udzial audycji poradniczych i edukacyjnych (o 195 godz.) i filmu
dokumentalnego (o 116 godz.). Z kolei w TV4 zmiany dotyczyly wigkszosci rodzajow
audycji. Zwigkszyta si¢ tu liczba godzin audycji rozrywkowych (o 425 godz.), audycji
publicystycznych (o 376 godz.), audycji sportowych (o 50 godz.), a zmniejszyt si¢ udziat
filmu fabularnego (o 399 godz.) i filmu dokumentalnego (o 286 godz.). Po raz pierwszy we
wszystkich programach nadawano w 2005 r. audycje religijne.

Informacja i publicystyka

Po istotnych zmianach w sposobie prezentacji informacji, jakie dokonaty si¢ w 2004
roku, w omawianym okresie sprawozdawczym doskonalono wypracowane wowczas
standardy. Najwazniejszym testem dla dziennikarzy i wydawcow byty relacje z Watykanu
(choroba, $mier¢ i uroczystosci pogrzebowe Ojca Swigtego).
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. . procentowy
audycje audycje .
. . . razem udzial w
informacyjne | publicystyczne programie
POLSAT 394 280 674 8%
TVN 234 461 695 8%
TV4 72 1066 1138 14%
Razem 700 1807 2 507 10%
% 3% 7% 10%

Jak wynika z danych przekazanych przez nadawcow, w 2005 roku w porownaniu z
rokiem poprzednim nadano o 0,2% mniej audycji informacyjnych i o prawie 2% wigcej
audycji publicystycznych. W sumie, w omawianym roku, nadano tych audycji o 360 godzin
wigcej niz w roku poprzednim.

Publicystyka — zakresy tematyczne

spoleczna,
polityczna i kulturalna inna Ogolem
ekonomiczna

POLSAT 276 4 0 280
TVN 318 2 141 461
TV4 197 832 37 1 066
Razem 791 838 178 1807

% 43.8% 46.4% 9.8% 100%

W 2005 r. z publicystyka, rozumiana jako publiczne informowanie o waznych
spotecznie wydarzeniach, potaczone z ich interpretacja i wyjasnieniem, koegzystowaty jej
nowe rodzaje, tzw. polityczny lub spoleczny talk show, badz audycje z pogranicza
inforozrywki (np. Co za tydzien, Najsztub pyta w TVN). O ile w programie Polsat udziat
audycji publicystycznych nieco zmalat, to w TV4 odnotowano prawie ich dwukrotny wzrost,
aw TVN o ponad 100 godzin.

W przeciwienstwie do lat poprzednich, kiedy wigkszo$¢ audycji publicystycznych
odnosita si¢ do tematyki spoteczno-politycznej i1 ekonomicznej, w omawianym roku
dominowata problematyka kulturalna. W audycjach prezentujacych wspolczesne problemy,
czgsciej niz w latach poprzednich, postlugiwano si¢ formami reporterskimi 1 tzw.
dziennikarstwem interwencyjnym. Do Uwagi, Pod napieciem (TVN), Interwencji i Raportu
specjalnego (Polsat) dotaczyl Detektor — magazyn reporterow w programie TV 4.
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Film fabularny
. telewizyjny:
]edn.ostkowy jednostkowy, animowany Ogolem
kinowy cor e
seriale i serie
POLSAT 458 3078 177 3713
TVN 340 2 054 10 2 404
TV4 235 2395 149 2779
Razem 1033 7527 336 8 896
% 11.6% 84.6% 3.8% 100%

Jak wynika z danych przedstawionych w tabeli oferta filmowa zbudowana byla
gléwnie z seriali 1 jednostkowych filmow telewizyjnych, ktére w przypadku programu TV4
stanowily 86% calej oferty filmowej (o 29% wigcej niz w 2004 r.), w Polsacie 83% (wigcej o
21%) 1 jedynie w TVN pozostawaly na poziomie ubiegtego roku. Fabularne filmy kinowe to
8% propozycji filmowych w TV 4 (przy 40% w 2004 r.), w Polsacie — 12% (32% w 2004 r.) i
14% w programie TVN (4% wigcej niz w 2004 r.).

Kraje produkcji
pozostatle poludniowo
Polska kraje USA amerykan- inna Ogoélem
europejskie ska

POLSAT 1 305 117 1704 303 284 3713
TVN 616 157 1310 167 154 2404
TV4 495 333 1632 92 227 2779
Razem 2416 607 4 646 562 665 8 896
% 27.2% 6.8% 52.2% 6.3% 7.5% 100%

Podobnie, jak w roku ubieglym omawiani nadawcy, coraz czgsciej, w wigkszym
wymiarze 1 w lepszym czasie antenowym emitowali filmy polskie. Polskie seriale, rzadziej
polski film kinowy, wypehity 35% oferty filmowej Polsatu (wzrost o 327 godzin), 26% w
programie TVN (wzrost o 157 godzin) i1 po raz pierwszy pozycje te miaty znaczacy udzial w
TV4 (18% oferty filmowej, wzrost o 400 godzin). Wzrést takze o 191 godzin czas emisji
filmoéw pozostatej produkeji europejskiej. Wszyscy nadawcy najczesciej prezentowali filmy
brytyjskie, nastgpnie w kolejnosci: francuskie, niemieckie i wloskie. Generalnie przewazaty
filmy produkcji amerykanskiej (nadano ich jednak o 246 godzin mniej niz w roku
poprzednim), cho¢ ich procentowy udziat ksztattowat si¢ réznie: od 59% (spadek o 9%) w TV
4, przez 54% w TVN (spadek o 5%) do 46% w Polsacie (zmniejszenie o 3%).
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Film dokumentalny

W omawianych programach film lub serial dokumentalny najczgsciej goscit w
Polsacie (88 godzin, wzrost o 74 godziny). Byly to gtdwnie systematycznie emitowane seriale
dokumentalne (3 tytuty), w tym jeden — popularnonaukowy. W TV4 nadawano pig¢ tytutow
seriali dokumentalnych oraz 15 tytulow filmoéw dokumentalnych. W serialach tych
pokazywano, migdzy innymi, krolewski szpital ksigcia Alfreda w Sydney, Watykan z jego
infrastruktura kulturalng i przemystowa, wspotczesnego cztowieka i1 granice jego poznania
oraz §wiat zwierzat. W programie TVN emitowano przede wszystkim reportaze z planéow
filmowych.

Rozrywka (audycje stowne i stowno-muzgyczne)

Widowiska, kabarety reality
talk show teleturnieje inne Ogélem
satyra show
rozrywkowe
POLSAT 174 62 193 96 138 663
TVN 968 107 718 72 1175 3 040
TV4 231 8 339 142 240 960
Razem 1373 177 1250 310 1553 4 663
% 29.4% 3.8% 26.8% 6.6% 33.4% 100%

W 2005 roku oferta rozrywkowa w analizowanych programach lacznie zmniejszyta
si¢ 0 48 godzin. Widoczne sa tu jednak istotne réznice migdzy poszczegdlnymi programami.
Nadawca Polsatu wskazat jej zmniejszenie prawie o potowe w stosunku do 2004 roku (z
1 157 godzin do 663), za§ w TV4 prawie dwukrotny wzrost (535 godz. do 960). Obok
klasycznych gatunkow rozrywkowych (np. teleturnieje, kabarety itp.) proponowano audycje
rozrywkowe zbudowane z kilku réznych elementoéw: reality show i teleturnieju, ukrytej
kamery i talk show, widowiska i konkursu, rywalizacji i show tanecznego. W poréwnaniu z
rokiem poprzednim generalnie prawie dwukrotnie mniej nadano reality show, cho¢ znalazto
si¢ ono (kilka zagranicznych formatdéw) po raz pierwszy w programie TV4. W propozycjach
rozrywkowych znaczaca pozycje utrzymywatly teleturnieje, ktorych udziat we wszystkich
trzech programach wzrdst o 75 godzin i stanowily one prawie 27% nadanych audycji
rozrywkowych. Audycje rozrywkowe, i to nie tylko teleturnieje, czgsto miaty charakter
interaktywny.

Muzyka rozrywkowa

W trzech omawianych programach w 2005 roku zaproponowano 1754 godziny
muzyki rozrywkowej (o 270 godzin mniej niz w 2004 roku), z czego 51% znalazlo si¢ w
Polsacie (898 godzin - 11% rocznego czasu) 1 44% w TV4 (780 godzin - 10% programu).
Byty to gléwnie nadawane codziennie w Polsacie magazyny muzyczne, jak np. Mopman,
Muzyczne listy, Piosenka na Zyczenie, prezentujacy kultur¢ hip-hopu Reebok hip-hop, czy tez
Muzyczne listy, Strefa P 1 koncerty §wiatowych gwiazd muzyki rozrywkowej w programie
TV4. W programie TVN muzyka rozrywkowa stanowila margines, wypetniajac niecaty
procent rocznego czasu nadawania programu.
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Audycje poradnicze

W omawianym roku zmniejszyla si¢ o 204 godziny oferta poradniczo-edukacyjna.
Pomniejszenie to dotyczy wszystkich trzech programéw. Najwigcej audycji poradniczych
nadano w programie TVN (418 godzin), nastgpnie w TV4 (253 godz.) i 113 godzin w
Polsacie. W tej dziedzinie dziatalnosci telewizyjnej preferowano gldwnie porady kulinarne,
motoryzacyjne, zdrowotne, ekonomiczne i ekologiczne.

Sport
Serwisy t transmisje inne Ogétem
magazyny
POLSAT 85 245 0 330
TVN 20 59 86 165
TV4 133 153 4 290
Razem 238 457 920 785
% 30.3% 58.2% 11.5%

W 2005 r. nieco wzrosta liczba godzin audycji sportowych, gltéwnie za sprawa
programu TV4 (z 240 godzin w 2004 r. do 290 godzin w 2005 r.). Zwigkszyl si¢ czas
przeznaczony zarO6wno na serwisy i magazyny sportowe, jak i bezposrednie transmisje
rozgrywek sportowych. W Polsacie (330 godzin audycji sportowych) obok magazynow
sportowych, nadawano transmisje i retransmisje meczéw siatkowki (migdzy innymi Polska
Liga Siatkowki), koszykowki, pitki noznej, zawodoéw ekstraligi zuzlowej, tenisa ziemnego i
gale boksu zawodowego. Sport w TVN, to gtownie gale boksu zawodowego 1 magazyn ligi
polskiej. Natomiast w TV 4 transmitowano przede wszystkim Rajdowe Mistrzostwa Swiata,
Grand Prix Formuty 1, mecze pilki noznej (migdzy innymi Puchar Polski), polskiej ligi
siatkowki mezcezyzn, koszykowki mezczyzn, ekstraligi zuzlowej 1 wyscigi kolarskie.

Audycje dla dzieci i mlodzieZy

Audycje adresowane do dzieci i mlodziezy wypehity $rednio 24% rocznego czasu
nadawania we wszystkich omawianych programach, co stanowi o 7% wigcej niz w 2004 r.
Nadawca programu Polsat podal, Zze 25% wyemitowanych audycji byto adresowanych do tych
grup wiekowych, za§ w TV4 — 47% (3 772 godziny). Natomiast nadawca programu TVN
okreslit, ze do dzieci 1 mtodziezy adresowal 88 godzin (1% rocznego czasu nadawania).
Filarem propozycji skierowanych do dzieci i mtodziezy byta gtdéwnie muzyka rozrywkowa, a
nastepnie filmy animowane 1 seriale, rzadziej - nadawane w niedzielne przedpotudnia - filmy
pelnometrazowe. W programach Polsatu i TV 4 proponowano takze teleturnieje oraz inne gry
1 zabawy.

Profile programowe nadawcow: podobienstwa i réznice

Generalnie rok 2005 byt okresem stabilizacji programowej i budowania ,,raméwek’ na
sprawdzonych formatach. Wskazuje to na to, ze podjgte w 2004 roku zabiegi uatrakcyjnienia
zawarto$ci 1 oprawy audycji informacyjnych, wprowadzenia nowych formatéw audycji
rozrywkowych, zwigkszenia sportu 1 wyeksponowania polskich seriali, przyniosty
oczekiwane przez nadawcow efekty. I tak Polsat wzbogacat o nowe tytuly swoja oferte
polskich seriali, reality show, talk show i teleturniejow, z kolei TVN koncentrowat si¢ na
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rozszerzaniu oferty o nowe seriale fabularno — dokumentalne, a takze polskie seriale o
wspolczesnej tematyce, audycje z pogranicza inforozrywki, za§ TV 4 rozbudowywala swoje
propozycje o nowe reality show, teleturnieje, talk show oraz magazyny (reporterski i
wnetrzarski). W Polsacie 1 TVN zawarto$¢ tzw. prime time (godz. 17.00 — 23.00) w dni
powszednie byta podobna. Czas ten wypelnialy gléwnie pelnometrazowe filmy fabularne i
seriale, informacje i1 reportaze o aktualnych spotecznych sprawach oraz audycje rozrywkowe.
Byly to w gléwnej czeSci audycje wytworzone przez nadawcow lub nabyte na ich
zamdowienie. Kiedy w TVN emitowano talk show, w Polsacie nadawano teleturniej,
odpowiednikiem fabularyzowanego dokumentu kryminalnego lub serialu fabularno-
dokumentalnego w TVN byt polski serial obyczajowy w Polsacie, o 15 minut roznity si¢
poczatki emisji audycji informacyjnych (dziennikéw), po ktérych w TVN nadawano magazyn
reporterOw, nastgpnie teleturniej lub (w piatki) film, za§ w Polsacie kolejny polski serial
wlasnej produkcji i magazyny reporterow (w poniedziatki i wtorki) Iub film fabularny.
Podczas gdy okoto godz. 21.00 w TVN wys$wietlano polski serial, a pdzniej film fabularny, w
Polsacie proponowano audycje rozrywkowe badz rowniez filmy. Natomiast w TV 4 prime
time budowano wylacznie z filméw 1 seriali oraz audycji rozrywkowych (talk show,
teleturnieje).

W Polsacie i TVN obok kolejnych serii seriali nadawanych w poprzednim roku
rozpocze¢to emisje pigciu nowych polskich tytutow: Klinika samotnych serc, Tango z aniotem
1 Zakrecone w Polsacie oraz Magda M. i Niania w TVN. Ponadto, nadawca programu TVN
zachgcony sukcesem innych swoich seriali fabularno — dokumentalnych zaproponowat
widzom nowy kryminalny serial dokumentalny pt. Detektywi.

Do nowych reality show szczegolna wage przywiazywano w TV 4 i Polsacie. W tym
pierwszym programie wprowadzono w ciagu roku cztery tytuty tego rodzaju widowisk. Byly
to: amerykanskie Labedziem by¢ 1 Od kuchni, holenderskie Chce by¢ piekna 1 szbsta edycja,
nadawanego dotychczas w Polsacie Baru. Natomiast w Polsacie, obok nadawanych juz od
2004 r. Nieustraszonych, wprowadzono 2 nowe tytuty: amerykanski reality Za wszelkq cene,
w ktorym o prawo walki w Las Vegas 1 nagrod¢ w wysokosci miliona dolarow rywalizuje 16
bokseréw oraz polski pomyst o sportach ekstremalnych Granice strachu.

Kolejna grupa audycji, ktéra szczegdlnie wyrdzniali omawiani nadawcy byly
teleturnieje. Do programu Polsatu w 2005 r. wprowadzono dodatkowo: teleturniej muzyczny
Szafa gra, teleturniej, w ktorym rywalizowaly ze soba tesciowe i zigciowie Na zawsze razem,
teleturniej z udziatem 250 uczestnikéw Grasz czy nie grasz oraz teleturniej dla dzieci Eureko
— ja to wiem. Z kolei TVN proponowat teleturniej taneczny Taniec z gwiazdami, a TV 4 —
Taxi (kontynuacja teleturnieju Daje stowo) 1 interaktywny quiz Kasa na bank.

W kazdym z trzech omawianych programow wprowadzono takze nowe tytuly i
formuty talk show. W Polsacie byl to interaktywny talk Krzysztofa Ibisza Kto ma racje, w
ktorym widzowie decydowali o losach bohateréw, w TVN nadawany na zywo talk show
Tomasza Sekielskiego 1 Andrzeja Mrozowskiego Teraz my, a w TV 4 talk Malgorzaty
Koscielniak 7iVi Sekcja. Rowniez w TVN rozpoczgto emisj¢ nowej audycji satyrycznej
Szymon Majewski Show, w ktorej autor dokonywat przegladu najwazniejszych wydarzen,
opatrujac je satyrycznym komentarzem.

Sukcesywnie (od trzech lat) poszerzano takze ofertg sportowa, zar6wno o transmisje i
retransmisje rozgrywek w przypadku POLSAT 1 TV 4, jak 1 nowe magazyny sportowe. Ten
segment szczegOlnie dynamicznie rozwijala TV 4, wprowadzajac 3 nowe magazyny:
Ekstraliga zuzlowa, Footbol Mundial, Magazyn jezdziecki, ale i w pozostatych programach
znalazly si¢ tez nowe pozycje, jak magazyn motoryzacyjny Pasjonaci w Polsacie, czy
magazyn poswigcony polskiej lidze pitki noznej Orange Ekstra Klasa w TVN.
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W Polsacie jako uzupehienie do ukazujacej si¢ od 2003 r. Interwencji wprowadzono
magazyn podejmujacy wspolczesne kontrowersyjne tematy Interwencja Ekstra, w TV 4 o
podobnej formule magazyn reporterski Detektor — magazyn Czworki. Natomiast w TVN
zaczal ukazywa¢ si¢ magazyn informacyjno-poradniczy Magdy Motek i Oliviera Janiaka
Dzien dobry TVN, poswigcony rozrywce, kulturze, sportom, podrézom itp.

W 2005 roku najbardziej widoczne zmiany programowe zaobserwowac¢ mozna byto w
TV 4, gdzie nacisk potozono na tzw. produkcje wilasne (ledwo widoczne w poprzednich
latach). Z nowych polskich produkcji wprowadzono do tego programu: reality show,
teleturniej, talk show oraz magazyn reporteroOw i poradniczy.

Program Puls

PULS jest jedynym programem telewizyjnym o charakterze wyspecjalizowanym
(spoteczno-religijnym) nadawanym droga naziemna. Omawiany rok byt dla tego programu
okresem rozszerzania oferty programowej, zwlaszcza w zakresie specjalizacji programu.
Zwigkszyt si¢ takze $redni czas emisji programu do 19 godzin na dobg (z 16 w 2004 r.) oraz
udziatl premier z 17% rocznego czasu nadawania w 2004 r. do 22%. W poréwnaniu z
ubieglym rokiem zmalal procentowy udziat filmu fabularnego i audycji publicystycznych na
rzecz wzrostu audycji religijnych, sportowych, poradniczych i informacyjnych.

Struktura gatunkowa programu przedstawiala si¢ nastepujaco:

Roczny czas nadawania 7 049 100%
Informacje 75 1%
Publicystyka 1036 14.7%
Film fabularny 1973 28%
Film dokumentalny 858 12.2%
Rozrywka (audycje stowne i stowno-muzyczne) 0 0%
Poradnictwo i elementy edukacji 296 4.2%
Sport 224 3.2%
Religia 801 11.4%
Muzyka powazna 130 1.8%
Muzyka rozrywkowa 69 0.1%
Widowiska teatralne 0 0%
Autopromocja, zwiastuny 234 3.3%
Reklama i inne platne elementy 1353 19.4%

Jak wynika z przedstawionych danych, spoteczno-religijny charakter programu (tzn.
programu, ktory kierujac si¢ spoteczna nauka Kosciota, ma umacnia¢ wartosci
chrzescijanskie: religii, kultury i rodziny, edukowa¢ w zakresie problemoéw spoleczno-
religijnych, cywilizacyjnych 1 kulturowych, uwrazliwia¢ na kwestie spoleczne, obywatelskie 1
role rodziny, ukazywaé szeroki zakres wiadomosci, komentarzy i opinii prezentujacych w
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roznych aspektach problemy wspoiczesnego cztowieka, przedstawia¢ problemy ekumeniczne)
realizowany byt przez wiele rodzajéw audycji. W programie tym, podobnie jak w innych
programach uniwersalnych, obecne byly prawie wszystkie gatunki telewizyjne. Podobna byta
tez konstrukcja programu: pasma emisyjne, tygodniowy uklad ramowy. Jednakze w stosunku
do innych programéw koncesjonowanych o charakterze uniwersalnym, ten program odrozniat
si¢ przede wszystkim widoczna obecnoscia audycji religijnych, publicystycznych,
edukacyjnych 1 filmu dokumentalnego, a mniejsza niz w innych programach oferta typowo
rozrywkowa. I wlasnie poprzez te elementy program Puls mozna traktowaé jako wartos$¢
alternatywna w odniesieniu do pozostatych programéw koncesjonowanych.

Audycje realizujace wyspecjalizowany charakter programu wypetity 71% czasu emisji w
godzinach 6.00-23.00. Byly to filmy fabularne oraz seriale charakterze rodzinnym (kino
familijne), klasyka kina §wiatowego 1 polskiego, filmy dokumentalne o tematyce historycznej,
religijnej, biograficznej, przyrodniczej, audycje publicystyczne odnoszace si¢ do
problematyki spoleczno-politycznej, ekonomicznej i kulturalnej oraz religijnej, transmisje
mszy $wigtych, papieskich audiencji generalnych, Godziny Milosierdzia z Lagiewnik, serwisy
wiadomosci Watykanskich Octava Dies, transmisje z Festiwalu Gospel, a takze audycje
poradnicze i edukacyjno-poradnicze.

W 2005 r. wprowadzono nowe audycje publicystyczne oraz cztery cykle filmow
dokumentalnych. Codziennie, od poniedziatku do piatku nadawano, bedacy podsumowaniem
biezacych wydarzen Puls wieczoru, po ktorym emitowano rozmowg w Gosciu Pulsu, w
soboty premierowe wydanie Wolnosci stowa, a w niedziele audycje publicystyczna Wildstein
Wprost. Formule zmienito Zebro Adama (do audycji zaczeto zaprasza¢ rowniez tytutowego
Adama), za$ audycja Aniol przychodzi wieczorem zaczgla by¢ realizowana w plenerze. Pod
koniec roku w ramdéwce pokazaty si¢ 4 cykle dokumentalne: kulturalny, przyrodniczy,
podrézniczy 1 polityczny. W ramach cyklu kulturalnego mozna bylo zobaczy¢ serial
Impresjonisci (m.inn. Vincent van Goch, Claude Monet), cykl przyrodniczy prezentowat
Perty Toskanii, za$ przyrodniczy Przygody zwierzqt. W cyklu politycznym pokazano 6-
odcinkowy serial Giganci XX wieku, po$wigcony wybitnym politykom ubiegltego wieku
(m.in. Margaret Thatcher, Nelson Mandela, Lech Walgsa).

Telewizyjne programy lokalne

W 2005 roku zmienit si¢ obraz programéw telewizyjnych o zasiggu lokalnym. W
miejsce dziewigciu lokalnych nadawcéw, z ktorych tylko czterech nadawato audycje o
tematyce lokalnej, uruchomiono nowe programy uniwersalne o tematyce lokalnej. Dwaj
nadawcy (Niezalezna Telewizja Lokalna Radomsko i Telewizja Luban — Bolestawiec)
kontynuowali dotychczasowa dziatalnos¢. W miejsce Telewizji Dolnoslaskiej, Telewizji
Regionalnej Zaglebia Miedziowego i pozostalych czterech nadawcow (Telewizja Awal,
Telewizja Bryza, Telewizja Zielona Goéra 1 Telewizja Vigor) powstala spotka pn. Telewizja
ODRA, skupiajaca organizacyjnie i finansowo programy o tematyce lokalnej z pigciu
regionow.

Struktura gatunkowa programow o tematyce lokalnej

Telewizja Gryf | NTL Radomsko Studio Luban

Roczny czas nadawania 441 100% 862 100% 730 100%
godz. godz. godz.
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Informacje 460 8% 315 37% 262 36%
Publicystyka 1556 | 29% 204 24% 0 0%
Audycje poradnicze 474 9% 111 13% 0 0%
Sport 530 | 10% 36 4% 0 0%
Audycje rozrywkowe 513 9% 94 11% 0 0%
Muzyka rozrywkowa 1508 | 28% 0 0% 395 54%
Religia 14 1 0,3% 39 4% 0 0%
Film dokument./reportaz 236 4% 0 0 0 0
Autopromocja i ptatne 150 | 2.7% 63 70 73 10%
elementy programu

Program lokalny Niezaleznej Telewizji Lokalnej z Radomska NTL Radomsko byt
nadawany S$rednio dwie 1 po6l godziny na dobg. Skiadal si¢ on w 61% z audycji
informacyjnych i publicystycznych, a w pozostatej czgéci z poradniczych, rozrywkowych,
religijnych 1 sportowych. Trzykrotnie w ciagu dnia nadawano lokalne kilkunastominutowe
wiadomosci pt. Kurier lub Flesz. Problematyka lokalna (spoteczna, kulturalna, gospodarcza)
byla podstawowym tematem  wszystkich nadawanych systematycznie audycji
publicystycznych. Podejmowano w nich problemy zywo interesujace mieszkancow regionu,
takie jak np. bezrobocie, przestepczo$é, bieda, ale tez 1 wskazywano na mozliwosci poprawy
losu. W programie nadawano transmisje z waznych dla regionu imprez kulturalnych,
sportowych, uroczystos$ci religijnych. W niedziele nadawano transmisj¢ mszy $§w. W
pozostalym czasie dobowej emisji byt rozprowadzany program TV 4.

Program Studio Luban Telewizji Lubah - Bolestawiec byt nadawany S$rednio 2
godziny na dobg (o po6t godzony wigcej niz w 2004 r.). W wigkszo$ci sktadal si¢ on z
przekazoéw planszowych (autopromocja, teksty informacyjne, ogloszenia platne), cyklicznej
(dwa razy w tygodniu) audycji informacyjno-publicystycznej bedacej przegladem
najwazniejszych wydarzen w Lubaniu i okolicach oraz z muzyki rozrywkowej. W pozostatym
czasie emitowany byt program radiowy pn. TOK FM.

Szczecinski program Telewizji GRYF byt bogaty zarowno jesli chodzi o rodzaje
audycji, jak i roznorodnos¢ podejmowanej w nim tematyki lokalnej. Codziennie, z wyjatkiem
dni weekendowych, nadawano w nim, realizowana ,,na zywo” audycj¢ Poranek z Gryfem, w
ktorej zaproszeni goscie rozmawiali o sprawach lokalnych (np. inicjatywy spoteczne,
wydarzenia kulturalne regionu). Od 9.00 do 16.00, zawsze o pelnej godzinie emitowano
dwuminutowe lokalne serwisy informacyjne (Gryf Serwis), o godz. 20.00 podawano
rozszerzone informacje z regionu (12-minutowy Obiektyw), a raz w tygodniu prawie
po6tgodzinny przeglad najwazniejszych wydarzen tygodnia. W audycjach publicystycznych, z
udzialem dziennikarzy, ekspertow, radnych, parlamentarzystow, przedstawicieli ugrupowan
politycznych, dyskutowano o najwazniejszych wydarzeniach dnia w regionie (Nasz gos¢), o
istotnych dla miasta i regionu zagadnieniach 1 problemach (Szczecinskie Forum), o pomystach
na rozwoj miasta i inicjatywach wplywajacych na ozywienie Szczecina (Nasze miasto) i
satyrycznie o wydarzeniach i decyzjach urze¢dniczych (Naturalnie Szczecin). W innych,
cyklicznie nadawanych audycjach pokazywano najciekawsze miejsca w Szczecinie,
relacjonowano wydarzenia kulturalne (takze artystéw — amatorow), sportowe, wydarzenia w
srodowisku akademickim, a w magazynie katolickim — omawiano sprawy dotyczace
lokalnego kosciota. Nadawano takze audycje dla dzieci (w tym lekcje jezyka angielskiego),
relacje z odbywajacych si¢ w Szczecinie koncertow, audycje poradnicze (gltéwnie
motoryzacyjne i kulinarne), talk show 1 listy przebojow.
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ODRA-Wroclaw, ODRA-Glogow, ODRA-Gorzow
Opole, Swidnica Legnica, Lubin Wielkopolski
Roczny czas nadawania S08 100% S41 100% 504 100%
godz. godz.
godz.
Informacje 191 38% 159 29% 148 29%
Publicystyka 247 49% 235 43% 266 53%
Audycje poradnicze 18 4% 32 6% 0 0%
Sport 0 0% 77 14% 45 9%
Audycje rozrywkowe 0 0% 0 0% 0 0%
Muzyka rozrywkowa 32 6% 26 5% 38 8%
Religia 0 0% 0 0% 0 0%
Autopromocja i ptatne 13 304 D 2% 7 1%
elementy programu
ODRA-Jelenia ODRA-Zielona
Gora Gora
. 524
Roczny czas nadawania 100% 511 100%
godz.
godz.
Informacje 142 27% 143 28%
Publicystyka 284 54% 285 56%
Audycje poradnicze 11 2% 0 0%
Sport 46 9% 45 9%
Audycje rozrywkowe 0 0% 0 0%
Muzyka rozrywkowa 38 7% 38 7%
Religia 0 0% 0 0%
Autopromocja i ptatne 3 1% 0 0%
elementy programu

W ramach tzw. ,,siecit ODRA” funkcjonowato od 15 kwietnia 2005 r. pig¢ programow
o charakterze uniwersalnym poswigconym tematyce lokalnej. Koordynatorem finansowym,
organizacyjnym i merytorycznym dla tych programoéw byta Telewizja ODRA Spotka z o.0.
Audycje o tematyce lokalnej byly przygotowywane przez zespoly reporteréw —
korespondentow, odregbne dla kazdego z miast. W kazdym z programéw nadawany byt
codziennie lokalny dziennik (Flesz), lokalne uzyteczne informatory, magazyny reporterow
(itd.) oraz audycje publicystyczne (np. Czas dla..., Temat dnia). Dostarczaly one biezacych
informacji, prezentowano w nich dzialania lokalnych instytucji i samorzadow, wyjasniano
lokalne problemy spoteczno-gospodarcze, popularyzowano wiedzg z zakresu historii regionu,
promowano regionalna tworczos¢ artystyczna. We wszystkich programach trzon oferty
stanowity audycje informacyjne i publicystyka (od 87% tzw. ,,programu wtasnego” w ODRA
— Wroctaw, Opole, Swidnica do 72% w ODRA — Glogow, Legnica, Lubin). W wigkszosci
programo6w nadawane byly audycje poradnicze (z wyjatkiem ODRA — Gorzow Wielkopolski
i Zielona Gora), magazyny i transmisje z lokalnych imprez sportowych (oprocz ODRA —
Wroctaw, Opole, Swidnica). Sredni dobowy czas emisji kazdego z programéw o tematyce
lokalnej wynosit okolo 2 godzin. Audycje o tej tematyce nadawane byly codziennie w
czterech pasmach czasowych o czasie trwania od 10 do 50 minut. W pozostalym czasie
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rozpowszechniano program, zestawiajac tzw. program witasny z programem TV 4, ktory nie
jest dostgpny droga naziemna na obszarze objgtym zasiggiem stacji nadawczej
poszczegoOlnych koncesjonariuszy. Audycje premierowe stanowity ponad polowe¢ nadanego
programu. Wyjatkiem byt program ODRA — Wroctaw, Opole, Swidnica, gdzie wyniosty 48%
catos$ci programu.

Wybrane programy satelitarne

W 2005 r. mniej dynamicznie niz rok wczesniej uruchamiano nowe telewizyjne
programy satelitarne. Do istniejacych kanatow tematycznych dotaczyly w tym roku: TVP
Kultura 1 TVN Gra oraz Polsat Sport Extra i edukacyjno-poradnicza Moja Telewizja.
Dotychczasowi potentaci programéw tematycznych: CANAL+ Cyfrowy, POLSAT i TVN
ostroznie inwestowali w nowe programy, skupiajac si¢ na doskonaleniu juz istniejacych.
Grupa TVN nadawata w 2005 r. 7 programdéw satelitarnych: 1 uniwersalny (7VN
International), 1 filmowo-rozrywkowy (TVN Siedem), 1 informacyjno-publicystyczny (TVN
24), 1 rozrywkowy (TVN Gra), 1 poswigcony informacjom meteorologicznym (TVN Meteo),
1 motoryzacyjny (IVN Turbo) i 1 adresowany do kobiet (TVN Style). Stan posiadania
CANAL+ Cyfrowy nie zmienit si¢ i skladat si¢ z trzech programéw o charakterze filmowym
(CANAL+ Polska i CANAL+ Zétty, Ale Kino), 1 sportowego (CANAL+ Niebieski Sport),
dwoch adresowanych do dzieci i mtodziezy (MiniMini 1 ZigZap) oraz jednego o charakterze
dokumentalnym (Planete). W ofercie POLSATU znajdowaty si¢ dwa programy sportowe
(POLSAT Sport 1 uruchomiony pod koniec roku POLSAT Sport Extra), 1 uniwersalny
(POLSAT 2) i 1 o charakterze medycznym (POLSAT Zdrowie i Uroda). W sumie, te trzy
grupy medialne dysponowaty ponad potowa wszystkich polskich programéw satelitarnych.

Bogata i zroznicowana oferta filmowa byla domena glownie grupy CANAL+
Cyfrowy, ktora proponowata trzy takie programy: CANAL+ Polska, CANAL+ Polska Zélty,
ALE KINO. Oprocz tego jeden program pn. TVN Siedem (filmowo-rozrywkowy) byt w
ofercie kanatow tematycznych grupy T7VN. Kolejnym programem filmowym byl,
specjalizujacy si¢ w kinie polskim, program pn. Kino Polska. Udzial pokazéw premierowych
(w rocznym czasie nadawania) w omawianych programach wahat si¢ od 47% w TVN Siedem
poprzez 14% w obu programach CANAL+ 1 10% w KINO POLSKA do 11% w ALE KINO.
Glownym tworzywem wszystkich omawianych programéw byt film fabularny (od 86% w
ALE KINO i CANAL+ ZOETY, 80% w CANAL+ Polska, 58% w KINO POLSKA do 50%
rocznego czasu nadawania w TVN Siedem). Na oferte filmowa sktadaly si¢ w ponad 80%
filmy kinowe, co w sposob istotny wptywalo na jej jako§¢. Wyjatek stanowit program TVN
Siedem, gdzie stanowily one 4% nadanych filméw fabularnych. Istotnymi elementami
réznicujacymi te programy byl udzial innych gatunkéw telewizyjnych. W programach
CANAL+ Polska i CANAL+ Zolty oferte filmowa, na ktora skladaty si¢ filmy fabularne,
seriale, filmy krotkometrazowe i animowane (w tym animacje dla dorostych) uzupeiiat
dokument, publicystyka kulturalna, gtéwnie dotyczaca filmu i w niewielkim stopniu — sport
oraz rozrywka. Program ALE KINO prezentowal wytacznie filmy fabularne i dokumentalne, a
KINO POLSKA obok filmow fabularnych obszerna (27% rocznego czasu nadawania) ofertg
filmu dokumentalnego oraz publicystyke kulturalna, gtdéwnie dotyczaca historii kina 1 jego
tworcow. Szersza game¢ gatunkowa proponowat TVN Siedem, w ktérym oprdocz rozrywki i
sportu znajdowaty si¢ rowniez audycje publicystyczne.
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Jesli chodzi o kraje produkeji nadanych filmow, to w przypadku KINO POLSKA byty
to wylacznie filmy polskie, za§ w pozostalych programach udzial produkcji polskiej
ksztattowat si¢ od 0,4% w TVN Siedem do 13% w ALE KINO, CANAL+ Polska oraz
CANAL+ Z6étty. Pozostata produkcja europejska stanowila 37% nadanych filmow w ALE
KINO, okoto 28% w obu programach CANAL+ Polska do 8% w TVN Siedem.

W przypadku dwoch programow: KINO POLSKA 1 ALE KINO prezentacje filmow
uporzadkowano wedtug tematycznych, gatunkowych lub autorskich cykli. Ten sposéb
przekazu byt szczegdlnie charakterystyczny dla programu KINO POLSKA. Wszystkie
prezentowane tu filmy, zaré6wno fabularne, jak i dokumentalne oraz kroniki filmowe zostaly
umieszczone W systematycznie powtarzajacych si¢ w ciagu dnia i tygodnia cyklach
filmowych. W tej mozaice znajdowaly si¢ rézne gatunki filmowe podporzadkowane
naczelnym zalozeniom cyklu, np. Czasy i obyczaje (obyczajowe filmy fabularne,
dokumentalne i kroniki filmowe), W iluzjonie (filmy wyprodukowane przed 1939 r.), Historia
z dystansu (filmy socrealistyczne, kroniki i filmy dokumentalne), Mistrzowie dokumentu
(filmy dokumentalne i wypowiedzi ich tworcow), Rodzina do kina (tzw. filmy familijne),
Poranek rysowanek (bajki animowane), Kino-off-teka (polskie kino niezalezne), Z
przymruzeniem kamery (komedie lub filmy sensacyjne). Inne cykle poswigcone byty
wybitnym Polakom (Portrety), kreacjom aktorskim, jak np. Pan na ekranie, Gwiazda na
horyzoncie, badz archiwalnym radiowym nagraniom list muzycznych (Seans radiowy). Kazda
prezentacja dokonywana byla w szerszym kontek$cie: historycznym, kulturowym,
obyczajowym itp. Poglebieniu wiedzy o nadanych utworach shuzyly krytyczne omowienia,
wypowiedzi tworcow, krytykoéw filmowych, historykow.

Zbudowany z filmow fabularnych, dokumentalnych i filméw krotkometrazowych
program ALE KINO prezentowat dorobek filmowy z calego §wiata, w tym takze produkcje
niezalezne. Program oferowatl filmy nalezace do klasyki kina (filmy z lat 50. i 60.) oraz
awangardowe odkrycia z roznych krajow — np. z Ameryki Lacinskiej, Dalekiego Wschodu
czy Australii. W duzej czesci filmy grupowano w stalych cyklach tematycznych: klasyczne
ale! (klasyka filmowa), ale hit! (popularne produkcje i gwiazdy), mocne ale! (filmy akcji,
kryminaty i thrillery), ale swiat! (§wiatowa awangarda filmowa). Niezaleznie od tych cykli
prezentowano wydarzenia specjalne, jak np. przeglady poswigcone wybitnym rezyserom,
kinematografiom réznych krajow, gatunkom filmowym i tematom.

Grupg programow informacyjnych tworzylty w 2005 r. trzy programy o réznych
zakresach tematycznych: od biezacej informacji i publicystyki (TVN 24) poprzez informacje
o pogodzie (TVN Meteo), po informacje ekonomiczne (TV Biznes). Calodobowy program
TVN 24 byt zbudowany w 60% z audycji informacyjnych, w 31% z audycji publicystycznych
1 W pozostalej czgsci - z reportazy. W poréwnaniu z rokiem poprzednim w programie tym
zwigkszono roczny czas emisji audycji informacyjnych (plus 245 godzin), publicystycznych
(o 225 godz. wigeej). W ostatnim roku dokonywano takze kolejnych zmian w uktadzie
ramowym 1 wprowadzono nowe pozycje programowe. Kluczowymi wydarzeniami dla
redakcji tego programu byly rozbudowane relacje z Watykanu (choroba, §mier¢ i pogrzeb
Ojca Swigtego) oraz wybory parlamentarne i prezydenckie. Juz pod koniec sierpnia
uruchomiono codzienne pasmo Wybory 2005, ktore byto realizowane wspdlnie z
dziennikarzami mediow prasowych. Jesienia zwigkszono z dwoch do trzech liczbg serwisow
informacyjnych w kazdej godzinie. Poczatek emisji pasma porannego Poranek TVN 24
przesunigto z godz. 6.30 na godz. 6.00. Zmienita si¢ takze jego formuta i oprawa graficzna.
Obok nadawanych co kwadrans serwisow informacyjnych, prognozy pogody 1 przegladu
prasy, znalazto si¢ w nim miejsce na rozwini¢cie najwazniejszych tematow, sondy uliczne itp.
Pojawily si¢ takze nowe audycje publicystyczne, jak np. Skaner polityczny czy Szklo
kontaktowe. Sukcesywnie rozszerzano propozycje z zakresu publicystyki ekonomicznej i
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kulturalnej oraz nowych technologii. Udzial audycji premierowych w rocznym czasie
nadawania programu wynosit 71% (przy 66% w 2004 r.).

Nadawca programu 7VN Meteo byla spotka TVN 24. Informacje o pogodzie
aktualizowane byly w tym programie przez cata dobg. Codziennie w potgodzinnych blokach
informowano o pogodzie w Polsce, w Europie i na $wiecie. Prognozy 1 zjawiska
meteorologiczne byly przekazywane przez prowadzacego badz za pomoca plansz i wykresow.
Informacyjne bloki pogodowe budowane byly z omoéwienia ogolnych zjawisk
meteorologicznych, prognozy dla konkretnych regionow, temperatury o r6znych porach dnia
(z trzydniowym wyprzedzeniem), wykresow termodynamicznych, graficznych wykresow
temperatur, przewidywanych opadéw i prognoz biometeorologicznych. Poza regularnymi
prognozami pogody, nadawano réznorodne serwisy, np. dla kierowcow, dla alergikow
(informujacy o nasileniu pylenia roslin), specjalistyczne prognozy pogody, jak np. dla
kurortow $wiata, dla zeglarzy, narciarzy, rowerzystow itp. W programie zamieszczano takze
audycje poradnicze (Maja w ogrodzie) i inne dotyczace ciekawostek pogodowych. TVN
Meteo sktadat si¢ gtownie z przekazow informacyjnych (67% rocznego czasu nadawania) i w
pozostatym czasie z audycji poradniczych. Wedtug danych przedstawionych przez nadawce,
udzial audycji premierowych stanowit 1% czasu nadawania programu w ciagu roku.

Ekonomiczno-informacyjny program 7V Biznes zostal uruchomiony we
wrzesniu 2004 r. W 2005 r. budowany byt z biznesowych informacji i publicystyki,
uzupehianych tematycznymi filmami dokumentalnymi. Codziennie, w wydaniach co pot
godziny, nadawano 10-minutowa audycje¢ pt. Biznes dzisiaj, ktora sktadala si¢ z wyboru
najwazniejszych informacji ekonomiczno-politycznych dnia i w ktérej przekazywano istotne
dla polskiej gospodarki wydarzenia, kursy 1 tendencje gietdowe. W godzinach
popotudniowych emitowano Studio Biznes, gdzie obok felietonoéw problemowych 1 biezacych
informacji z ,,parkietu” (kursy, notowania, prognozy) znajdowaty si¢ rozmowy z analitykami
gospodarki, ekonomistami 1 politykami. W weekendy nadawano audycj¢ publicystyczna pt.
Bugaj kontra Ziemkiewicz, w ktorej ci znani publicys$ci spierali si¢ o takie zagadnienia, jak:
podatki, gospodarka, prawo i ekonomia itp. W magazynie Biznes tydzien dokonywano
przegladu najwazniejszych wydarzen z kraju i ze $wiata, wraz z zaproszonymi do studia
go$¢émi omawiano 1 komentowano najwazniejsze wydarzenia ekonomiczno-polityczne.
Zagadnienia biznesowe przedstawiano tez i w lzejszej formie. W audycji poswigcone]
psychologii biznesu 1 kreowaniu wizerunku nowoczesnego biznesmena pt. Style i biznes
przedstawiano techniki negocjacji, wskazywano metody skutecznego relaksu itp. W 2005 r.
program zostal wzbogacony o nowe tematyczne magazyny, jak np. Indeks 7 (notowania
gietdowe), Gielda — zrodto kapitatu, E-biznes, Polskie mleko, Klub Polska 2015, Auto Zwiad
(magazyn motoryzacyjny), W 600 sekund dookota swiata. Prawie 4 nadanego programu
stanowily audycje premierowe.

Obok polskojezycznego programu Eurosport nadawano dwa polskie programy
sportowe: POLSAT Sport i CANAL+ Polska Niebieski Sport, a pod koniec roku
uruchomiono trzeci program sportowy POLSAT Sport Extra, b¢dacy uzupetnieniem Polsatu
Sport. Mimo, ze te dwa glowne programy specjalizowaly si¢ w tematyce sportowej, to
widoczne byty migdzy nimi réznice, zarowno w zakresie struktury gatunkowe;j, jak i liczbie 1
rodzajach prezentowanych dyscyplin sportowych. Prawie catodobowy program CANAL+
Polska Niebieski Sport zbudowany byl w 66% z audycji sportowych (gltéwnie transmisje,
retransmisje, a takze magazyny, interaktywne gry sportowe), ktore byty uzupetniane filmami
fabularnymi 1 dokumentalnymi (25% rocznego czasu nadawania), muzyka i audycjami
rozrywkowymi. Program ten specjalizowat si¢ w transmisjach i retransmisjach meczéw pitki
noznej lig: polskiej, hiszpanskiej, wtoskiej, angielskiej 1 francuskiej oraz druzynowych gier
(NBA, WNBA i Euroliga mgzczyzn), koszykoéwki i futbolu amerykanskiego (SuperBowl,
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NFL). Mniej systematycznie nadawano zawody Grand Prix i o Puchar Swiata w zuzlu oraz
sporadycznie — gale boksu zawodowego i pitk¢ nozna plazowa. Poszczegodlne dyscypliny
sportowe, najcickawsze gole, najlepsze mecze omawiane byly w nadawanych codziennie
magazynach, takich jak: Za ciosem, Klub kibica, Ztap sport extra, czy tez w magazynie
odstaniajacym kulisy amerykanskiej futbolowej ligi §wiata NTL — Game Day. W programie
tym pokazy premierowe stanowity 28% rocznego czasu nadawania, czyli o 14% wigcej niz w
poprzednim roku kalendarzowym.

Z kolei program POLSAT Sport w catosci byl zbudowany z transmisji/retransmisji
sportowych oraz magazynow o tematyce sportowej, przy czym przewazaly transmisje
sportowe (82% rocznego czasu nadawania programu). Znacznie bogatsza niz w CANAL+
Niebieski Sport byla tez gama prezentowanych dyscyplin sportowych. W programie dostgpne
byly transmisje i1 retransmisje rozgrywek, miedzy innymi Bundesligi, ligi holenderskiej,
wloskiej, angielskiej, szkockiej, pitkarskiego Pucharu Polski, Mistrzostw Swiata w hokeju na
lodzie, Ligi Mistrzéw oraz Pucharu UEFA, Ekstraligi Zuzlowej, zawodéw ATP Masters
Series, Wimbledonu, boksu zawodowego i wielu innych wydarzen. Transmisjom tym
towarzyszyly analizy dokonywane w emitowanych magazynach poswigconych migdzy
innymi Lidze Mistrzow, lidze holenderskiej, boksowi itp. Audycje premierowe wypehity
55% rocznego czasu nadawania programu.

Grupg programéw o charakterze uniwersalnym tworzyly: TVN International,
POLSAT 2 i Troche Mlodsza Telewizja. Catodobowy program TVN International powstat w
2004 roku i byt w calosci nadawany dla Polonii mieszkajacej w USA i w Niemczech (odbior
tego programu nie jest mozliwy w Polsce). Bazowal on na audycjach nadawanych w
podstawowym programie TVN i w programach wyspecjalizowanych grupy TVN. W
porownaniu jednak z programem podstawowym nadawano w nim znacznie mniej (o 637
godzin) filmow fabularnych (byly gtownie seriale produkcji polskiej w mniejszej czesci
polski film kinowy) i audycji poradniczych (o 383 godziny). Natomiast znacznie bogatsza
byla oferta informacyjno-publicystyczna, rozrywkowa i sportowa. Prawie polowe programu
wypetnialy réznorodne audycje rozrywkowe, 20% film fabularny, 10% - informacje i
publicystyka. Audycje premierowe stanowily 29% rocznego czasu nadawania programu. W
2005 r. zaczgto nadawaé nowa audycje na zywo Polski Zywiof, do ktérej zapraszane byly
osoby mieszkajace za granica i eksperci, np. od prawa emigracyjnego. Udzial premier w
rocznym czasie nadawania wynosit 29%.

Natomiast POLSAT 2, adresowany takze do Polonii, byt dostgpny roéwniez na
terytorium kraju. Podobnie jak w wyzej opisanym przypadku, réwniez w sktad oferty Polsatu
2 wchodzity gtownie pozycje przejete z programu podstawowego POLSAT i audycje
pozyskane od innych nadawcow, gldwnie z programu TV 4. Zasadniczymi elementami
odrézniajacymi ten program od podstawowego bylo jego wigksze nasycenie audycjami
informacyjnymi 1 publicystycznymi (o ponad 1000 godzin w skali roku), a takze
rozrywkowymi (o 742 godz.), sportowymi (o 450 godz.), poradniczymi (o 230 godzin) i
filmem dokumentalnym (o 260 godzin). Oferta filmowa (31% catosci programu) sprowadzata
si¢ do polskich, emitowanych juz w Polsacie, seriali. Udzial premier w rocznym czasie
nadawania wynosit 39%.

Program pn. Troche Mtodsza Telewizja adresowany byt gléwnie do mtodego widza.
Sktadat w 30% z filmu fabularnego (przede wszystkim animowanego), muzyki rozrywkowe;j
(13%), audycji poradniczych i rozrywkowych (24%), filmu dokumentalnego (9%) i1 audycji
publicystycznych (9%). W programie zamieszczano cyklicznie praktyczne porady dotyczace
réznych sfer zycia, audycje o réznych stylach i gatunkach muzycznych, znane polskie bajki,
popularno-naukowe filmy dokumentalne i w niewielkim wymiarze pelnometrazowy film
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fabularny. W 2005 r. wprowadzono nowe specjalne pasmo pn. Animacja polska, w ktorym co
tydzieh pokazywano autorskie filmy polskich tworcow. Tygodniowy uktad ramowy
zbudowany byt z pigciu pasm programowych. W pasmie dla dzieci zatytutowanym TMT w
krainie bajki codziennie nadawano gtéwnie polskie bajki animowane, w pasmie filmowym
(godziny wieczorne) adresowanym raczej do dorostej widowni — amerykanskie filmy
fabularne, a w pasmie filmow dokumentalnych — pojedyncze filmy i seriale dokumentalne
ukazujace kraje, ich historig, rozwoj 1 kulture (np. serie Dzisiejsza Wielka Brytania, Szwecja,
Ciekawostki z Japonii). W obszernym pasmie muzycznym (13% rocznego czasu nadawania
programu) prezentowano nowos$ci polskich 1 zagranicznych wykonawcow muzyki
rozrywkowej, czgsto nadajac tej prezentacji form¢ magazyndéw muzycznych. W pasmach tzw.
magazynowych emitowano audycje o tematyce motoryzacyjnej, sportowej i poradnikowe.
Udzial audycji premierowych w rocznym czasie nadawania tego programu wynosit, jak
podaje nadawca - 4%.

Duza roznorodnoscia charakteryzowaly si¢ programy o charakterze rozrywkowym:
TELE 5, iTV, 4 fun.tv. i TVN Gra (uruchomiony w pazdzierniku 2005 r.). Z wyjatkiem
programu Tele 5, pozostate miaty wlasciwosci interaktywne.

Program Tele 5 w 2005 r. ewoluowat w kierunku programu o charakterze
uniwersalnym. Poszerzono w nim ofertg publicystyczna (z 202 na 414 godzin w ciagu roku),
sport (z 37 do 289 godzin) i film dokumentalny (z 445 na 648 godzin). Typowe audycje
rozrywkowe zajmowaty 12% rocznego czasu nadawania programu i byly to w duzej czgsci,
nadawane po6zna noca audycje erotyczne. Do programu wprowadzono nowe audycje
publicystyczne, takie jak np. z udzialem znanych dziennikarzy codzienny wieczorny
komentarz do biezacych wydarzen pt. 10 minut, Rozmowa w Tele lub Gos¢ Tele 5. Dla
kibicow sportowych transmitowano mecze polskiej ekstraklasy w hokeju, mecze pitkarskie II,
I i IV ligi, eliminacje do mistrzostw $wiata pitki noznej kobiet oraz nadawano nowe
magazyny sportowe poswigcone zuzlowi, karate, motorowym sportom ekstremalnym, a takze
kulturystyce i fitnesowi. Trzon oferty programowej stanowity filmy fabularne (45%) i audycje
rozrywkowe (12%). Audycje premierowe wypehity 11% rocznego czasu nadawania.

Program iTV w 2005 roku zwigkszat i rozszerzal mozliwos$ci aktywnego uczestnictwa
widzoé6w w programie, wprowadzajac nowe technologie i nowe $rodki komunikacji z widzami.
Obok tradycyjnych juz dla tej stacji sms-6w 1 mms-6w, uruchomiono tzw. tablice
samokopiujaca panaboard. Urzadzenie to zapisuje program, a nast¢pnie przekazuje w wersji
elektronicznej do komputeréw widzéw, ktorzy sa zainteresowani dana pozycja programowa.
Odbiorcy w ten sposob mogli dodatkowo otrzymac¢ autograf prezentera lub wystgpujacej w
programie gwiazdy, a takze ewentualna dedykacj¢. Program budowany byl glownie z audycji
rozrywkowych, takich jak interaktywne teleturnieje i gry sportowe, interaktywne audycje
muzyczne, audycje ezoteryczne i horoskopy oraz rowniez interaktywne talk show. W trakcie
trwania programu widzowie mogli gtosowaé¢ na wybrane ulubione teledyski lub prezentowane
utwory stowno-muzyczne, zamawiaé klipy, wyraza¢ opinie o programie, czatowac z innymi
widzami, sklada¢ zaméwienia na specjalne serwisy SMS. Prezentowano takze nowe
technologie 1 audycje adresowane bezposrednio do miodych widzow. Program w ponad
polowie rocznego czasu emisji sktadat si¢ z audycji premierowych.

Kolejnym programem interaktywnym, adresowanym do miodych widzow byt 4fun.tv.
Ramowka tego programu w gltéwnej mierze opierata si¢ na interakcji z widzami, zabawie z
nimi i tworzeniu na zywo play list. Program proponowat rozbudowana warstwg interaktywna
majaca istotny wplyw na zawarto$¢ programowa. Dzigki wykorzystaniu nowoczesnych
technologii, taczacych funkcje telewizora, telefonu i Internetu widzowie przez cata dobe
mogli za pomoca SMSow, MMSow wspottworzy¢ i1 recenzowaé nadawany program, a takze
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za pomoca wyswietlanych na ekranie czatow — prowadzi¢ rozmowy ze swoimi idolami (np.
Czat z gwiazda) 1 innymi widzami. Mogli tez dokonywaé¢ wyboru proponowanych utworow
stowno-muzycznych (muzyka hip-hop, play lista, 4fun hits) w ramach specjalnie tworzonych
pasm 1 odczyta¢ wspolny dla dobranej pary horoskop. Przy tak pomys$lanym programie,
kluczowym byl stworzony w 2005 r. specjalny system emisyjny z rozbudowanym interfejsem
graficznym, umozliwiajacym wprowadzanie nowych animacji, zabaw 1 gier emitowanych na
zywo. W programie dominowala muzyka rozrywkowa (84%), gtownie teledyski, a w
uzupehieniu - amatorskie filmy animowane, audycje rozrywkowe, sportowe i elementy
informacji. W omawianym roku sprawozdawczym wprowadzono do programu kilka nowych
pozycji. Byly to, migdzy innymi: trwajaca 7 min. audycja informacyjna Wiadomo zawierajaca
plotki o gwiazdach, informacje o trasach koncertowych i nowych ptytach, relacje z imprez,
koncertoéw i1 premier filmowych, zapowiedzi z wydarzen kulturalnych i muzycznych oraz dwa
tytuly audycji rozrywkowo-poradniczych: Ubieraj sie (dot. zmiany wizerunku widzéw, ktorzy
zglosza si¢ do audycji, poprzez wymiang ich ubran w szafie) 1 Top tygodnia (prezentacja 10
teledyskow najcze$ciej zamawianych przez widzo6w w minionym tygodniu). O ile program
byt tworzony prawie w cato$ci ,,na Zywo”, to zasob audycji premierowych wynosit tylko 5%
nadanego czasu programu.

W pazdzierniku 2005 r. rozpoczeta si¢ emisja kolejnego programu o charakterze
rozrywkowym i zarazem kolejnego programu grupy TVN pn. TVN Gra. Program ten
skierowany byl do widzoéw lubiacych gry, quizy i szarady. Wszystkie audycje byty
interaktywne — widzowie mogli dzwoni¢ do studia (audiotele), wysyta¢ wiadomosci droga
elektroniczng lub za pomoca sms. W czg$ci audycji mogli mie¢ takze wplyw na rozwdj ich
akcji. Proponowane teleturnieje i inne gry mialy sprawdza¢ znajomos$¢ wiedzy migdzy innymi
z zakresu filmu, fotografii, nowoczesnych technologii, umiejgtnosci kojarzenia, refleksu itp.
W majacej charakter animacji porannej audycji Diablo & Angelo widzowie mogli czynnie
wlacza¢ si¢ do dialogu prowadzonego przez gltownych bohateréw, wysylajac sms
wiadomosci, ktore nastgpnie byly przez bohaterow odczytywane na glos. Audycje
premierowe wypelnity 60% czasu emisji.

Kolejna grupg tworzyly programy wyspecjalizowane ze wzgledu na odbiorce. W
2005 r. byly to: ZigZap 1 MiniMini dla dzieci 1 mtodziezy (grupa CANAL+ Cyfrowy), TVN
Style dla kobiet i Edusat oraz Edusat Bis (edukacyjny dla studentow Wyzszej Szkoty
Spoleczno-Ekonomicznej w Warszawie).

Adresowany do starszych dzieci i mtodziezy (10 — 15 lat), program ZigZap byt
zbudowany w 63% z filméw animowanych i seriali, a w pozostatej czgsci z magazynow,
audycji rozrywkowych i muzycznych. W godzinach 21.00 — 1.00 w nocy na antenie ZigZapa
nadawany byt Hyper — blok programowy poswigcony grom komputerowym, animacji oraz
najnowszym technikom multimedialnym. Gtownym kryterium doboru filméw do emisji byta
ich tematyka oscylujaca wokot zainteresowan adresatow programu. Obok filmow,
proponowano takze konkursy dla dzieci i mlodziezy, magazyn dla dziewczat
(Przymierzalnia), magazyn o zwierzgtach (Krewni i znajomi krolika), sportowy (Trans Sport),
magazyn muzyczny, prezentujacy teledyski, wywiady z muzykami (Wielka plyta) i o
podobnej tematyce audycj¢ potaczona z czatem na stronie internetowej programu (Zap Room)
oraz magazyn zawierajacy informacje kulturalne, recenzje ksiazek, filmow, wystaw itp.
(Maglatura). Audycje premierowe wypehity 7% rocznego czasu nadawania programu.

Program MiniMini jest unikalnym polskim programem, adresowanym do dzieci
ponizej 7 roku zycia. ROwniez dzieci byly prezenterami tego programu. Sktadat si¢ prawie w
catosci z seriali animowanych (89%) 1 w niewielkim wymiarze (niespetna 1% rocznego czasu
nadawania) z gier 1 zabaw dla dzieci (gtownie konkurséw plastycznych i aktorskich) oraz
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teledyskow. Najmtodszym widzom proponowano filmy i seriale zréznicowane pod wzgledem
tresci 1 formy (animacja tradycyjna, komputerowa, lalkowa), w duzej czgSci produkcji
polskiej (21% czasu nadawania) oraz pozostatej europejskiej (24%), a z innych krajow,
przede wszystkim - kanadyjskie. Podstawowym kryterium doboru filmoéw byt catkowity brak
w nich jakichkolwiek elementow przemocy, brutalnosci 1 agresji. Filmy byly dobierane
réwniez pod katem ich wartosci edukacyjnych, np. nauki jgzyka angielskiego, czy podstaw
matematyki oraz poznawczych dla mtodego widza. Wszystkie pozycje programowe byly
utozone w tematycznych pasmach, z ktorych kazde mialo pobudzac rézne zainteresowania.
Kolorowanka zachgcata go gier, zabaw 1 ogladania bajek, Mruczanka do tanca, Spiewu i
zabawy, Wpyliczanka miata edukowaé, pobudza¢ ciekawo$¢, zachgca¢ do obserwacji,
Przytulanka przyblizata przyrod¢ i1 zwierzgta. Premiery stanowity 4% rocznego czasu
nadawania programu.

Program TVN Style byt adresowany do aktywnych zawodowo kobiet, taczacych prace
z wychowaniem dzieci. Skladal si¢ gtownie z magazyndéw poradnikowych oraz filméw o
charakterze poradniczym. Obok sztandarowej pozycji tego programu (Miasto kobiet)
cyklicznie nadawano magazyny poswigcone urzadzaniu tarasow i przydomowych ogrodow
(Miejski ogrodnik), pielegnacji roslin i projektowaniu ogrodow (Maja w ogrodzie), modzie
(Fashion File, 101 przestepstw przeciwko modzie, Musisz to miec), sztuce makijazu (No to
pieknie), sztuce kulinarnej (Pascal, po prostu gotuj), gimnastyce rekreacyjnej (Gimnastyka
malucha), pielggnacji dzieci (Klub miodej mamy) i motoryzacji (Autostrada). Prezentowano
nowosci kinowe (Multikino), wydarzenia $wiatowego showbiznesu (Skandalisci
showbiznesu). W 2005 r. program wzbogacono o nowe pozycje. Stalym elementem Miasta
kobiet stat si¢ Meski punkt widzenia, zaproponowano magazyn kulturalny o mtodych
tworcach (Patac kultury), dwa magazyny kulinarne (Polska od kuchni 1 Nigella gryzie),
magazyn poradnikowy dla kobiet w ciazy (A mama tez lekarz), poranny aerobik (w-f),
magazyn informacyjny ze $wiata show-biznesu (Przeglqdarka), magazyn poswigcony
urzadzaniu tarasow i przydomowych ogrodow (Miejski ogrodnik) oraz urzadzaniu wngtrz
(Pokdj z widokiem). Kolejna nowoscia w TVN Style byla autorska audycja Joanny Brodzik
pokazujaca techniki samodoskonalenia si¢ (Ona i ja). Udzial premier w rocznym czasie
nadawania wynosit 7%.

Program FEdusat mial charakter edukacyjny i byt adresowany do studentéw
warszawskiej Wyzszej Szkoty Spoteczno-Ekonomicznej. Miat on wspiera¢ ksztalcenie ,,na
odlegto$¢” widzow studiujacych w systemie eksternistycznym na kierunkach pedagogicznym
1 ekonomicznym. Program w 81% skladal si¢ ze specjalistycznych wyktadow, a w pozostale;
czesci, z audycji publicystycznych, poswigconych takim  zagadnieniom, jak
przedsigbiorczos$¢, kulturalne drogi Europy, nowoczesne techniki w stuzbie edukacji itp.
Wyktady prezentowano dla I, IT i III roku studiéw w ramach zimowego i wakacyjnego
repetytorium. Byly to migdzy innymi =zajecia z podstaw ekonomii, teorii rozwoju
gospodarczego, finanséw, marketingu, rachunkowosci, z filozofii, pedagogiki, socjologii i
nauka jezyka angielskiego. Czas emisji audycji premierowych w skali roku wynosit 30%
catosci nadanego programu.

Podobnie jak program wyzej oméwiony, Edusat Bis wspieral proces dydaktyczny
Wyzszej Szkoly Spoteczno-Ekonomicznej w Warszawie w zakresie ksztalcenia na poziomie
licencjackim pedagogéw i ekonomistow. Podstawa oferty programowej byly wyktady (84%
czasu nadawania). W programie tym w 2005 r. podjeto kilka nowych inicjatyw
programowych. Nalezaty do nich, migdzy innymi, cotygodniowa audycja dotyczaca
nowoczesnego zarzadzania Przedsiebiorstwo przysztosci — laboratorium, relacje z konferencji
prasowych GUS, znaczacych konferencji naukowych, a takze cykl audycji Zawdd przysztosci.
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Za posrednictwem tej stacji przeprowadzono takze zimowa 1 letnia sesj¢ egzaminacyjna
(egzaminy testowe).

W 2005 roku dostgpne byly takze inne telewizyjne programy satelitarne,
sformatowane wyraznie pod katem zainteresowan ich odbiorcow.

Uruchomiony w marcu 2005 roku program Moja Telewizja jest pierwszym
edukacyjno-poradniczym programem wsréd polskich kanatéw tematycznych. Program
adresowany byt do widzéw aktywnych zawodowo, a takze do widzow mniej aktywnych ale
majacych aspiracje i do 0sob niepetnosprawnych. Glownym celem tego programu byto
doradzanie 1 pobudzanie aktywno$ci odbiorcow w réznych sferach ich zycia.W programie
szczegllna wage przyktadano do edukacji spotecznej, m.in. w nast¢pujacych dziedzinach:
zdrowego trybu zycia i odzywiania (np. audycje Do gara, Rusz sie), relacji rodzinnych (U-
Rodziny), wychowania dzieci (Mamy dziecko), praw konsumenckich (Klient nasz pan),
ksztattowania swojego wizerunku i pobudzania aktywnosci zyciowej (Korektor), racjonalnego
gospodarowania pienigdzmi (Czysty zysk), korzystania z komputera lub innych nowosci
technologicznych (Dodaj do ulubionych). Doradzano takze jak spedzi¢ kulturalnie wolny czas
(Maksymalnie kulturalnie, Do kina czy na film), jak wybra¢ przy zakupie najlepszy produkt
(Test the Best), jak opickowac sig¢ zwierzg¢tami (Spotka z o.0.). Program Moja Telewizja nie
zawieral ani filmow, ani audycji rozrywkowych. Cato§¢ programu sktadata si¢ wylacznie z
audycji (magazyny, dyskusje, wywiady) o charakterze poradniczym. Audycje premierowe
wypetnily 10% czasu nadawania programu. Pod koniec 2005 roku zawieszono emisj¢
programu.

Wyspecjalizowany — medyczny program POLSAT: Zdrowie i wuroda zostal
uruchomiony w sierpniu 2004 r. Byl pierwszym i jak dotychczas jedynym tematycznym
programem na polskim rynku telewizyjnym, poruszajacym kwestie zdrowia 1 jego
profilaktyki, urody i jej pielggnacji oraz aktywnego stylu zycia. Oferta programowa opierata
si¢ na czterech filarach tematycznych. Podstawg stanowito szeroko rozumiane pojecie
zdrowia, a pozostaly czas poswigcony byt pielggnacji i urodzie, relaksowi i stylom zycia.
Program sktadal si¢ gitownie z audycji poradniczych (46% czasu nadawania), filmu
fabularnego (seriale i animacja) o tematyce medycznej (19%), dokumentalnego (6%) 1 w
pozostalym czasie z audycji muzycznych oraz teledyskow. W swojej gldwne] warstwie
program byl budowany z informacji i magazynow o tematyce medycznej, magazynoéw
poradniczych, rekreacyjnych oraz rozrywkowych. Oferta programowa obejmowata migdzy
innymi przygotowany w formule informacji opartych na §wiatowych serwisach medycznych
autorski cykl prof. Pawta Januszewicza pt. Doniesienia, magazyny medyczne, takie jak:
Diagnoza (medyczne nowinki, najnowsze metody leczenia i diagnozowania chordb, nowe
terapie alternatywne), Dzis i jutro medycyny, znane z programu Polsat — Twoj lekarz 1
Wystarczy chcie¢ oraz magazyn Prosto do Europy i Zdrowe normy (ma na celu przynosic¢
pomoc w odczytywaniu wynikow badan laboratoryjnych). Typowymi magazynami
poradniczymi byly m.in., poswigcony urodzie, modzie, zdrowemu stylowi zycia Uroda to nie
wszystko, czy porady znanych postaci srodowiska lekarskiego na temat zdrowia i urody w
magazynie Wywiady/Porady, badz dyskusje specjalistbw na temat szeroko rozumiangj
medycyny i urody w cyklu Rezonans. Zajmowano si¢ takze metodami relaksacyjnymi (Relaks
z tai-chi, Odkrywajqc chi, Strefa zen, Miedzy Wschodem a Zachodem). Tematyka medyczna i
zdrowotna byta takze popularyzowana za pomoca filmow i seriali dokumentalnych oraz
animowanych (np. Byfo sobie Zycie, Przeznaczenie, Przypadkowe odkrycia, Wojna z rakiem,
Mikrozabdjcy, Rosliny i ludzie). Audycje premierowe stanowily 43% rocznego czasu
nadawania programu.
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Wyspecjalizowany, prawie calodobowy, program motoryzacyjny TVN Turbo sktadat
si¢ w polowie z audycji poradniczych 1 filméw dokumentalnych po$wigconych motoryzacji, a
w pozostatej czgsci z audycji sportowych 1 rozrywkowych. Proponowano audycje poswigcone
nowo$ciom motoryzacyjnym na rynku polskim i europejskim (Motorynek, Auto Mundial,
Automaniak, De Lux), motocyklom (Jednoslad), samochodom cigzarowym (Waga ciezka), a
takze prezentowano w polskiej wersji jezykowej najbardziej znane europejskie magazyny
poswigcone motoryzacji, jak: produkowany przez BBC Top Gear, angielski STH Gear,
niemiecki magazyn motoryzacyjny Motorwizja. Obszerna byla réwniez propozycja dla
mito$nikow nowoczesnej techniki i technologii zawarta w magazynach: E — Auto, Specjalista
1 Czas tuningu. W audycji Garaz przekazywano porady dotyczace eksploatacji samochodu, a
w Szkola Auto uczono bezpiecznej jazdy. Stare, atrakcyjne samochody prezentowano w
Motorwizji Classic 1 w Legendach motoryzacji. Tragiczne wypadki pokazywano w
Dramatycznych zdarzeniach 1 Policyjnych tasmach, niebezpieczne style jazdy kierowcow
motocykli w Ulicznych szalencach. W 2005 r. program zostat wzbogacony o polska odmiang
brytyjskiego Top Gear, zatytulowana Testosteron, o audycj¢ dla mitosnikéw rowerow
(Rower) 1 o sportach ekstremalnych. Program TVN Turbo budowany byl w 94% z audycji
powtorkowych.

Kolejny program wyspecjalizowany pn. Hipika, poswigcony byl sportom
konnym. Jego zawartos¢ byla budowana gléwnie z bezposrednich transmisji wysScigdw
konnych na Stuzewcu w Warszawie. Odbierany byt przede wszystkim w punktach TOTTO
Totalizatora Wyscigdw w caty kraju. Zbudowany byt z tzw. mitingdw wyscigowych (jednego
lub dwoch), na ktore sktadato si¢ od 7 do 11 gonitw koni, typu: galop ptaski, galop przez
ptoty, galop przez przeszkody, ktus dosiadany, klus z wozkiem. Relacje z kazdej gonitwy
sktadaty si¢ z pokazania wprowadzenia koni na padok, omoéwienia pochodzenia koni i
przedstawienia dzokejow, pokazania probnego galopu, przygotowan do startu i samej gonitwy
oraz powtorek ostatnich 200 metréow przed meta 1 calej gonitwy a na koniec rozmowy z
hodowca, trenerem lub dzokejem zwycigskiego konia. Na godzing przed gonitwa miato
miejsce omowienie dziennego programu wyscigowego i przedstawienie faworytéw, a po
kazdej gonitwie — podsumowanie dnia i zapowiedz gonitw w nastgpnym dniu. Podczas
sezonu gonitw polskich (od konca kwietnia do konca listopada) nadawano wywiady z
polskimi hodowcami, trenerami i dzokejami. Program nie zawieral audycji powtorkowych.

Program o charakterze dokumentalnym Planete skladat si¢ w catosci z filméw
dokumentalnych i reportazy pos§wigconych migdzy innymi tematyce spotecznej, politycznej,
etnograficznej, historycznej, kulturalnej, przyrodniczej i1 krajoznawczej, etnograficznej,
popularno-naukowej, dotyczacej nauki i techniki. W ciagu tygodnia proponowano w nim
ponad 20 nowych tytutéw filméw dokumentalnych. Byly one pogrupowane w statych
pasmach tematycznych: Wspolczesny swiat (serie dokumentalne o réznych aspektach zycia
codziennego, dokumenty przedstawiajace grupy wiekowe, zawodowe i spoteczne oraz ludzi
polaczonych wspolna pasja), Przyroda i podroze (filmy przyrodnicze i krajoznawcze, np.
serie Swiat dzikiej przyrody, o morskich gtebinach Thalassa, o relacjach ludzi z przyroda
Ludzie i zwierzeta), Filmowe dochodzenia (dokumenty o bulwersujacych wydarzeniach i
problemach, ktére inspiruja filmowcow dokumentalnych do prowadzenia wtasnego $ledztwa
(np. Misja w Iraku), Nasza planeta (dokumenty etnograficzne o wszystkich zakatkach
Swiata), Spoteczenstwo (dokumenty 1 reportaze o wspdtczesnym spoleczenstwie, aktualnych
problemach i zjawiskach, relacjach jednostki z otaczajacym $wiatem), Historia (dokumenty o
wielkich momentach historii, przetomowych wydarzeniach w dziejach narodu, np. o wojnie, o
totalitaryzmach), Portrety (filmy dokumentalne i reportaze o znanych postaciach $wiata
show-biznesu, kultury, sportu i polityki), Lotnictwo (historia lotnictwa, modele samolotow,
wyprawy w kosmos), Seans Planete (filmy dokumentalne o duzych walorach artystycznych

166



1I. Telewizja i radiofonia koncesjonowana

oraz filmy podejmujace trudne, kontrowersyjne tematy). W 2005 r. wprowadzono nowe
pasmo dokumentalne, zawierajace filmy dokumentalne dla dzieci pn. Mala planeta. Udziat
premier wynosil 15% rocznego czasu nadawania, a w pozostatej czg§ci powtarzano emisjg
pokazdw premierowych o roznych porach w ciagu kolejnych dni tygodnia.

Edukacyjno-poradniczy 1 religijny program TRWAM ma stuzy¢ pelnemu i
autentycznemu rozwojowi czlowieka poprzez uwrazliwienie go w duchu warto$ci
chrzescijanskich na role¢ panstwa i1 rodziny oraz kwestie spoteczno-ekonomiczne i
obywatelskie. Ponadto program ma edukowa¢ w zakresie historii i wspdlczesnosci
chrzescijanstwa, wspiera¢ ksztattowanie wspotczesnej swiadomosci chrzescijanskiej w duchu
nauczania Stolicy Apostolskiej 1 jednosci z Episkopatem Polski, promowa¢ postawy
ekumeniczne i dzialania w duchu dialogu migdzyreligijnego, ukazywaé dorobek kultury i
sztuki sakralnej oraz §wieckiej, przekazywac pelne, aktualne informacje z zycia Kosciota w
Polsce i na $wiecie. Program TRWAM nadawany byt przez cata dobe. Sktadatl si¢ w znaczacej
czgsdci z audycji religijnych 1 edukacyjnych ktore zajety 30% rocznego czasu nadawania,
filmu dokumentalnego o tematyce religijnej (18%), nastgpnie audycji publicystycznych w
wymiarze 12%, muzyki rozrywkowej (13%), audycji informacyjnych (11%) i w niewielkim
wymiarze — z filmu fabularnego, audycji sportowych (lacznie (4%). Wyspecjalizowany
charakter programu byt realizowany poprzez emisje¢ modlitw (Aniof Panski, modlitwy dzieci,
rozaniec, Apel Jasnogorski), transmisje mszy $w. 1 uroczystos$ci religijnych, koncerty
ewangelizacyjne, transmisje z pielgrzymek, informacje z zycia Ko$ciota w Polsce, rozwazania
o duchowosci (Wplyn na giebie, Kosciol zyje), filmy fabularne i animowane o tematyce
religijnej, pokazywanie dziatalnosci placowek misyjnych na $wiecie, ukazywanie wartosci
chrzescijanskich 1 wzorcoOw osobowych w wychowaniu dzieci i mtodziezy oraz podnoszenie
kwestii  spoleczno-ekonomicznych, spoteczno-politycznych 1 obywatelskich (Rozmowy
niedokonczone, Kalejdoskop miodych), pozyteczne porady i reportaze ukazujace sprawy
spoteczne 1 kondycj¢ wspolczesnego cztowieka. W 2005 r. do ramoéwki programu
wprowadzono kilka nowych audycji, gtownie religijnych i dla dzieci. Byly to rozwazania o
Biblii (Plan naszego Ojca), seria dokumentalna Zycie monastyczne, audycje Rozmowy o
Jezusie z Matkq Angelikq i Jak sobie radzi¢ z cierpieniem, cykl reportazy Swiadkowie,
watykanska kronika wydarzen Kosciol Zyje, fragmenty pielgrzymek Ojca $wigtego do
ojczyzny Ojciec sw. Jan Pawel Il do rodakow, dla dzieci filmy animowane Super ksiega i
Latajgcy dom oraz audycja Kropelka radosci 1 audycje o tematyce kulturalnej So/ ziemi,
Rozmowy w plenerze. Udzial premier w rocznym czasie nadawania programu wynosit 32%.

Realizacja przez telewizyjnych nadawcow koncesjonowanych zadan wynikajacych
z ustawy o radiofonii i telewizji

Scharakteryzowane wyzej programy uniwersalne, jak i tematyczne realizowaly w
2005 roku wiele zadan okre§lonych w artykule 1 ust.1 ustawy o radiofonii i telewizji.

Prawie we wszystkich oméwionych wyzej programach obecna byta informacja, cho¢
W réznym wymiarze czasowym, o roznej, czgsto specjalistycznej tematyce. W programach
uniwersalnych, emitowanych zaréwno droga naziemna lub satelitarnie gtowne miejsce
zajmowaly audycje, ktérych celem bylo dostarczanie biezacych informacji oraz
komentowanie istotnych wydarzen. W trzech programach o zasiggu ogolnokrajowym lub
ponadregionalnym informacja zajmowata w 2005 roku 10% catos$ci tych programéw. Prawie
w catosci (ponad 90%) z audycji informacyjnych i publicystycznych budowany byt
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wyspecjalizowany program 7VN 24. Funkcjonowaly takze programy, ktére nadawaly
wylacznie specjalistyczne informacje, jak np. 7V Biznes, czy TVN Meteo. Istotna, warta
szczegOlnego podkreslenia, rol¢ w dostarczaniu informacji spetnialo 8 programoéw
uniwersalnych o tematyce lokalnej. W programach tych przedstawiano bowiem problemy
dotyczace lokalnych odbiorcow, a takze upowszechniano edukacje¢ obywatelska.

Wiele nadawanych programéw dostarczato widzom rozrywki. Audycje rozrywkowe
oraz muzyka rozrywkowa stanowily znaczna czg$¢ oferty programowej nadawcow
ogolnokrajowych (programéw uniwersalnych), wigkszo$ci programoéw satelitarnych i,
oczywiscie, programéw o charakterze rozrywkowym, jak np. TVN Gra, iTV, 4 fun.tv. W
programach proponowano m.in. liczne teleturnieje, reality show, rozrywkowe talk show 1 inne
widowiska (np. show taneczne). W wielu przypadkach audycje rozrywkowe miaty charakter
interaktywny.

Wsréd nadawanych programow bytly i takie, ktore utatwiaty korzystanie z o$wiaty i
dorobku nauki. Taka rolg petnily programy edukacyjne i edukacyjno-poradnicze: Edusat,
Edusat Bis oraz Moja Telewizja. Sktadajace si¢ z wyktadow programy Edusatu miaty
wspiera¢ ksztalcenie na odleglos¢ widzoéw studiujacych w systemie eksternistycznym na
kierunkach pedagogicznym i ekonomicznym Wyzszej Szkoty Spoteczno — Ekonomicznej w
Warszawie. Z kolei program Moja Telewizja byt tak konstruowany, aby doradza¢ i pobudza¢
aktywnos$¢ odbiorcow w réznych sferach ich zycia (zawodowego, rodzinnego czy relacji
migdzyludzkich itp.).

Jak wynika z danych przedstawionych przez nadawcow programoéw tematycznych,
wigkszos¢ z nich realizowata ustawg o radiofonii i telewizji w zakresie wyspecjalizowanego
charakteru programu. Audycje i inne przekazy realizujace specjalizacje zajmowaly w
wigkszo$ci programdéw nie mniej niz 70% nadawania programu w ciagu miesiaca, W
godzinach 6.00-23.00.

Realizacja przez telewizje koncesjonowane przepisow art.15 i 15a ustawy o radiofonii i
telewizji

W 2005 r. KRRiT przeprowadzita kontrol¢ 38 koncesjonowanych programéw
telewizyjnych (naziemnych i satelitarnych) pod katem ich zgodnosci z obowiazkami
wynikajacymi z art. 15 1 15a ustawy o radiofonii i telewizji. Podstawa kontroli byly
sprawozdania sporzadzone przez nadawcow.

Na mocy artykutow 15 1 15a ustawy o radiofonii i1 telewizji na nadawcow
koncesjonowanych programéw telewizyjnych natozone zostaty nastgpujace obowiazki:

1. przeznaczenia co najmniej 33% kwartalnego czasu nadawania programu na audycje
wytworzone pierwotnie w jezyku polskim, z wytaczeniem serwisow informacyjnych, reklam,
telesprzedazy, transmisji sportowych, przekazéw tekstowych i teleturniejow;

2. przeznaczenia co najmniej 33% kwartalnego czasu nadawania w programie utworow
stowno-muzycznych na utwory, ktére sa wykonywane w jezyku polskim;

3. przeznaczenia ponad 50% kwartalnego czasu nadawania programu na audycje europejskie,
z wylaczeniem serwisoOw informacyjnych, reklam, telesprzedazy, transmisji sportowych,
przekazow tekstowych i teleturniejow;

4. przeznaczenia co najmniej 10% kwartalnego czasu nadawania programu na audycje
europejskie wytworzone przez producentow niezaleznych, z wylaczeniem serwisOw
informacyjnych, reklam, telesprzedazy, transmisji sportowych, przekazow tekstowych i
teleturniejow;
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5. przeznaczenia co najmniej 50% czasu nadawania audycji europejskich wytworzonych
przez producentoéw niezaleznych na takie, ktére zostaly wytworzone w okresie 5 lat przed
rozpowszechnianiem w programie.

Krajowa Rada Radiofonii 1 Telewizji wydata 4 listopada 2004 r. rozporzadzenie w
sprawie nizszego udzialu w programie telewizyjnym audycji wytworzonych pierwotnie w
jezyku polskim 1 audycji europejskich. Na jego podstawie nadawcy programow telewizyjnych
w pierwszym roku rozpowszechniania moga przeznaczyc¢:

1. nie mniej niz 26,4 kwartalnego czasu nadawania programu na audycje wytworzone
pierwotnie w jezyku polskim, z wylaczeniem serwiséw informacyjnych, reklam,
telesprzedazy, transmisji sportowych, przekazoéw tekstowych i teleturniejow;

2. ponad 40% kwartalnego czasu nadawania programu na audycje europejskie, z
wylaczeniem serwisOw informacyjnych, reklam, telesprzedazy, transmisji sportowych,
przekazoéw tekstowych i teleturniejow.

Rozporzadzenie mowi rowniez o tym, ze w programach telewizyjnych
wyspecjalizowanych, dla ktéorych brak jest wystarczajacej liczby audycji wytworzonych
pierwotnie w jezyku polskim i audycji europejskich, oraz w programach rozpowszechnianych
wylacznie w sposob satelitarny lub kablowy dostgpnych za optata, z wylaczeniem optat
okreslonych w rozdziale 7 ustawy o radiofonii i telewizji i podstawowych optat pobieranych
przez operatoréw satelitarnych lub operatorow sieci kablowych, w latach nastgpnych po
pierwszym roku rozpowszechniania nadawcy przeznacza:

1. nie mniej niz 29,7 kwartalnego czasu nadawania programu na audycje wytworzone
pierwotnie w jezyku polskim, z wylaczeniem serwisow informacyjnych, reklam,
telesprzedazy, transmisji sportowych, przekazoéw tekstowych i teleturniejow,

2. ponad 45% kwartalnego czasu nadawania programu na audycje europejskie, z
wylaczeniem serwisOw informacyjnych, reklam, telesprzedazy, transmisji
sportowych, przekazow tekstowych i teleturniejow.

Realizacja art. 15 ust. 1 i 3 urt. w czterech kwartalach 2005 r. w ogdélnokrajowych i
ponadregionalnych programach koncesjonowanych rozpowszechnianych w sposob
naziemny

Kazdy z czterech nadawcow koncesjonowanych programéw naziemnych (Polsat,
TVN, TV4, TV Puls) w 2005 r. na audycje wytworzone pierwotnie w jezyku polskim,
audycje europejskie oraz audycje europejskie wytworzone przez producentow niezaleznych i
audycje europejskie wytworzone przez producentow niezaleznych w okresie 5 lat przed
rozpowszechnianiem przeznaczyt wyzszy od okreslonego w ustawie odsetek
kwalifikowanego czasu nadawania'.

a) Audycje wytworzone pierwotnie w jezyku polskim oraz audycje europejskie

! Kwalifikowany czas nadawania jest to kwartalny czas nadawania programu pomniejszony o czas trwania
serwisow informacyjnych, reklam, telesprzedazy, transmisji sportowych, przekazow tekstowych i teleturniejow.
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Realizacja art. 15 ust. 1 i 3 w czterech kwartatach 2005 r. przez telewizyjnych
nadawcow koncesjonowanych

Audycje wytworzone pierwotnie
w jezyku polskim

kw.I | kw. Il | kw.II | kw. IV [ kw.1 [ kw. Il | kw.III | kw.IV

%

Audycje europejskie

Nazwa programu

Polsat 47,6 52,6 46,0 45,7 60,4 66,5 68,4 66,5
TVN 60,7 644 60,7 67,1 69,7 70,8 74,6 73,2
TV4 57,6| 61,1 55,0 49,1 57,9 63,2 67,1 57,6
Puls 574 552 43,6 53,6 73,4 67,6 66,3 73,1

Wszyscy nadawcy wypetniali obowiazki ustawowe w tym zakresie. Najwigkszy
odsetek czasu na audycje pierwotnie wytworzone w jezyku polskim przeznaczyl nadawca
programu TVN. W programie tym udziat omawianych audycji prawie dwukrotnie przekraczat
ustawowe minimum. W III kwartale w programach Polsat i TV4 nastapil kilkuprocentowy
wzrost udziatu tych audycji, a w programach TVN 1 Puls ich udziat si¢ zmniejszyt. Natomiast
w IV kwartale w poréwnaniu z analogicznym okresem roku 2004 zmniejszyt si¢ udzial tych
audycji w programach wszystkich nadawcow.

Jesli chodzi o audycje europejskie, podobnie jak w przypadku audycji wytworzonych
pierwotnie w jezyku polskim, omawiani nadawcy przekraczali limit okreslony w ustawie.
Audycje te najwigcej czasu zajely w programie TVN, a najmniej w programie TV4. W
programach Polsat, TVN 1 TV4 udziat tych audycji byt najwyzszy w Il kwartale ubiegtego
roku, a w programie Puls — w I kwartale. W stosunku do IIl kwartatu roku 2004 w
analogicznym okresie 2005 r. udziat tych audycji wzrost w programach Polsat, TVN 1 TV4,
spadt w programie Puls. Natomiast w IV kwartale udziat tych audycji wzrést jedynie w
Polsacie, a w pozostatych programach spadt.

b) Audycje europejskich producentéow niezaleznych oraz audycje europejskie
wytworzone przez producentéw niezaleznych w okresie 5 lat przed rozpowszechnianiem
W programie

Realizacja art. 15a ust. 1 urt. w czterech kwartatach 2005 r. przez telewizyjnych nadawcow

koncesjonowanych
Audycje europejskie wytworzone przez
Audycje europejskich producentow producentéw niezaleznych w okresie 5
niezaleznych lat przed rozpowszechnieniem w
Nazwa programu .
programie
kw.I [ kw. Il | kw. I | kw.IV | kw.I [ kw.II | kw. I | kw.IV
%
Polsat 40,6 42,3 42,9 35,6 76,1 79,8 74,6 73,3
TVN 19,4 14,4 19,5 18,8 80,7 90,7 75,7 86,8
TV4 36,8 39,1 36,0 38,4 95,5 95,6 86,1 80,1
Puls 59,5 59,6 47,1 58,3 72 67 66,5 72,4

W programach Polsat, TV4 1 Puls duzy udzial mialy audycje europejskie
wytworzone przez producentéw niezaleznych. Podobnie jak w 2004 r. najwigcej nadano
ich w programie TV Puls, a najmniej, cho¢ w wymiarze zgodnym z ustawa, w programie
TVN. W poréwnaniu z Il kwartalem roku 2004 w analogicznym okresie 2005 r. udziat tych
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audycji wzrost w programach Polsat, TVN 1 TV4, spadt zas w programie Puls. W IV kwartale
2005 r. tendencja wzrostowa utrzymala si¢ w programach Polsat i TVN. Spadek
zaobserwowano w programach TV4 1 Puls.

W programie TV 4 zdecydowana wigkszo$¢ wyemitowanych audycji europejskich
wytworzonych przez producentéw niezaleznych zrealizowano w okresie ostatnich 5 lat.
Udziat tych audycji byt wysoki rowniez w programach TVN, Polsat i Puls. We wszystkich
programach, z wyjatkiem programu Puls, udziat omawianych audycji byt najwyzszy w 11
kwartale 2005 r. W porownaniu z III kwartalem 2004 roku udziat tych audycji w
analogicznym okresie 2005 r. wzrost w programie Puls, spadt zas w programach Polsat, TVN
1 TV4. Tendencja ta utrzymata si¢ w IV kwartale 2005 r.

¢) Utwory slowno-muzyczne wykonywane w jezyku polskim

Realizacja art. 15 ust. 2 urt. w czterech kwartatach 2005 r. przez telewizyjnych nadawcow

koncesjonowanych
Utwory stowno-muzyczne wykonywane w jezyku polskim w kwartalnym czasie
Okres emisii nadawania utworé6w stowno-muzycznych
. Polsat | TVN' | TV4 | Puls
%
Kwartat I 443 0 57,3 80,8
Kwartat 11 46,1 0 59,8 74,0
Kwartat I11 44.4 0 49,0 56,4
Kwartat IV 42,9 0 48,0 79,9

"TVN w swoim sprawozdaniu deklarowat, Ze w rozumieniu prawa autorskiego nie nadawat wcale utworéw stowno- muzycznych.

W czterech kwartatach 2005 r. udzial utworéw slowno-muzycznych wykonywanych
w jezyku polskim w programie Polsat, TV4 i Puls byt wyzszy od okreslonego w ustawie. W
programie Puls byl on ponaddwukrotnie wyzszy od ustawowego. W stosunku do roku 2004
udziat tych utwordw wzrést w programach Polsat, TV4 i Puls.

Podobnie jak w latach poprzednich, TVN SA poinformowat w sprawozdaniu za 2005
r., ze nie nadawat w swoim programie takich utworow.

Realizacja art. 15 wust. 1 1 3 wurt. w czterech kwartatach 2005 r. w programach
koncesjonowanych rozpowszechnianych w sposob satelitarny

a) Audycje wytworzone pierwotnie w jezyku polskim oraz audycje europejskie

Realizacja art. 15 ust. 1 1 3 urt. w czterech kwartatach 2005 r. przez telewizyjnych nadawcow

koncesjonowanych
Audycje vyytworzone plerwotme W Audycje europejskie
Nazwa programu jezyku polskim
prog kw.I | kw. I | kw. IIL | kw. IV | kw.1 | kw.1I | kw. I | kw. IV
%
Ale Kino! (filmowy) 142 | 147 | 159 | 143 | 458 | 556 | 51,6 | 475
Canal + Polska (filmowy) 19,4 22,7 19,5 17,8 35,9 43,7 46,3 51,4
Canal +Niebieski (sportowy) 39,9 55,9 40,2 63,8 52,0 64,7 57,6 73,3
Canal +Zo6tty (filmowy) 18,5 19,5 16,2 16,3 36,2 447 47,1 51,1
EDUSAT (edukacyjny) 100 100 100 100 100 100 100 100
EDUSAT BIS (edukacyjny) 100 100 100 100 100 100 100 100
4fun.tv (rozrywkowy) 41,3 433 443 48,3 69 66 83,1 81,3
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Hipika TV (sportowy) 36,9 | 38,8 bd bd 100 100 bd bd

iTV (rozrywkowy) 88,7 | 96,9 | 999 100 99 99,9 100 100
Kino Polska (filmowy) 100 100 100 100 100 100 100 100
MiniMini (dla dzieci) 31,4 | 284 | 30,0 | 29,5 | 53,5 | 41,6 | 463 56,4
Planete (dokumentalny) 29,3 20 18,7 17,4 96,1 95,5 75,0 64,0
Polsat 2 (uniwersalny) 74,7 73,8 74,3 74,9 99,7 95,7 97,4 98,1
Polsat Sport (sportowy) 14,4 15,2 12,8 | 393 | 97,5 | 973 | 91,8 | 78,0
zgfg; sz‘flryo)Wie i Uroda 40,6 | 403 | 343 | 408 | 543 | 513 | 514 | 853
Tele 5 (rozrywkowy) 26,4 31 28,5 | 30,6 45 49 43,8 | 339
TMT (uniwersalny) 46,8 40,1 bd bd 51 46,8 bd bd

Trwam (edukacyjno-poradniczy | 86,7 | 83,1 | 884 | 750 | 945 | 952 | 942 | 923
TV Biznes (ekonomiczno- 90 92 100 100 90 92 100 100
TVN Siedem (filmowo- 9,7 17,3 12,7 14,7 19,6 30 19,1 24,4
TVN 24‘(infor131acyjn0- 100 100 100 100 100 100 100 100
TVN International (uniwersalny) | 912 | 954 | 91.8 | 782 | 987 | 100 | 986 | 929
TVN Meteo (informacje o 100 100 100 100 100 100 100 100
TVN Style (adresowany do 71,8 | 61,1 73,1 68,6 | 82,6 | 766 | 802 | 71,5
TVN Turbo (motoryzacyjny) 50,3 50,4 51,0 58,0 88,3 85,3 93,0 98,0

ZigZap (adresowany do dzieci) 34,2 31 31,2 34,0 50,3 52,4 56,8 58,7
bd — brak danych

Nadawcy 17 programéw satelitarnych, sposrod 26 objetych kontrola, na audycje
wytworzone pierwotnie w jezyku polskim przeznaczyli odsetek czasu zgodny z okre§lonym
w ustawie albo wyzszy. W programach MiniMini (w 4 kwartatach) 1 ZigZap (w II 1 III
kwartale) byt on zgodny z przepisami rozporzadzenia KRRiT (Rozporzadzenie KRRiT z 4
listopada 2004 r. w sprawie nizszego udziatu w programie telewizyjnym audycji wytworzonych
pierwotnie w jezyvku polskim i audycji europejskich). Program ZigZap w 1 1 IV kwartale 2005 r.
byt zgodny z wymaganiami ustawy. W programie Planete w I kwartale odsetek audycji
wytworzonych pierwotnie w jezyku polskim byt zgodny z rozporzadzeniem, natomiast w
pozostalych kwartalach byl nizszy od okreslonego w przepisie rozporzadzenia. Udzial
omawianych audycji w programie Tele 5 byl zgodny z rozporzadzeniem w II i IV kwartale. W
I 1 III kwartale ksztattowat si¢ ponizej wartosci okreslonych w rozporzadzeniu.

W programie Polsat Sport udziaty tych audycji w poszczegdlnych kwartatach byly
nizsze od okreslonych w przepisach rozporzadzenia, z wyjatkiem IV kwartatu. Limitu audycji
wytworzonych pierwotnie w jezyku polskim w zadnym z kwartatléw nie udato si¢ osiagna¢ w
programach: Ale Kino!, Canal+ Polska, Canal+ Zotty oraz programie TVN Siedem. Réwniez
w 2004 r. w tych programach udziat audycji wytworzonych pierwotnie w jezyku polskim nie
osiagal limitu okreslonego w ustawie. Przyczyna takiego stanu rzeczy jest profil tych
programoéw. Programy Canal+ Polska, Canal+ Zotty, Ale Kino! oraz Planete sa w catosci
zestawiane z filméw. Problem w tym, Ze na polskim rynku jest niedostateczna liczba
wyprodukowanych filmow, ktore spetniaja ustawowe kryteria audycji wytworzonej pierwotnie
w jezyku polskim. Nadawcy maja wige trudno$¢ z wypetnieniem w 33% swoich programow
tego typu produkcjami. Nalezaloby zatem rozwazy¢ nowelizacje art. 15 ust. 4 urt. w taki
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sposob, by stworzy¢ ulge dla nadawcéw rozpowszechniajacych programy o specjalizacji
filmowe;j.

W pigciu programach satelitarnych: EduSat, EduSat BIS, Kino Polska, TVN24 i TVN
Meteo audycje wytworzone pierwotnie w jgzyku polskim stanowity 100% kwalifikowanego
czasu nadawania programu.

W przypadku audycji europejskich w 19 programach telewizyjnych — sposrod 26
objetych kontrola — ich udziat w kwalifikowanym czasie nadawania byt zgodny z okreslonym
w ustawie albo wyzszy. W programie TVN Siedem w stosunku do ubieglego roku nastapita
poprawa, lecz nadal nadawca mial problemy z realizacja wymagan w tym zakresie. W
programie Ale kino! udzial audycji europejskich we wszystkich kwartatach byl zgodny z
kwotami okreslonymi w ustawie i rozporzadzeniu KRRiT. W programach Canal+ Polska i
Canal+ Zo6tty w 1 pélroczu nadawca nie wypetnial wymogéw ustawowych ani
sformutowanych w rozporzadzeniu, ale w kolejnych okresach udzial omawianych audycji
stopniowo wzrastal. W III kwartale byt juz zgodny z rozporzadzeniem. W ostatnich trzech
miesiacach 2005 r. osiagnatl warto§¢ wyzsza od okreslonej w ustawie. W stosunku do
analogicznego okresu ubieglego roku nastapita poprawa. W programie Tele 5 udziat tych
audycji w I polroczu byt zgodny z warunkami rozporzadzenia, a w II polowie roku spadt
ponizej limitu okreslonego w rozporzadzeniu. W stosunku do analogicznego okresu roku
2004 widoczna jest wigc tendencja do skracania czasu przeznaczanego na emisj¢ audycji
europejskich. W programie TMT odsetek audycji europejskich byl zgodny z wymaganiami
ustawy w tym zakresie (I kwartal) i rozporzadzeniem (II kwartat).

Udziat audycji europejskich w pigciu programach satelitarnych: EduSat, EduSat BIS,
Kino Polska, TVN 24 i TVN Meteo w ciagu catego roku miat warto$¢ najwyzsza, wynosit on
bowiem 100% kwalifikowanego czasu nadawania.

b) Audycje europejskich producentéow niezaleznych oraz audycje europejskie
wytworzone przez producentéw niezaleznych w okresie 5 lat przed rozpowszechnianiem
W programie

Realizacja art. 15a ust. 1 w czterech kwartatach 2005 r. przez telewizyjnych nadawcow

koncesjonowanych

Audycje europejskie wytworzone

Audycje europejskich producentow przez producentéw niezaleznych w
Nazwa programu niezaleznych okresie 5 lat przed
(specjalizacja) rozpowszechnieniem w programie
kw. I | kw.II [ kw. III [ kw. IV | kw.I | kw. Il | kw.III | kw. IV
%

Ale Kino! (filmowy) 42,6 52 46,3 41,4 5,8 8,1 25,7 26,4
Canal + Polska (filmowy) 26,1 39,3 343 39,2 68,7 74 80,3 87,6
Canal +Niebieski (sportowy) 15,9 11,7 21,0 11,2 81,3 81,9 80,8 90,6
Canal +Z6tty (filmowy) 27,8 39,3 38,1 42,0 70,8 67 80,8 86,7
EDUSAT (edukacyjny) 0 0 11,5 8,5 0 0 50,0 50,0
EDUSAT BIS (edukacyjny) 0 0 11,0 9,0 0 0 50,0 50,0
4fun.tv (rozrywkowy) 69 66 454 45,3 66,7 72,7 82,0 88,1

Hipika TV (sportowy) 17 15,1 bd bd 100 100 bd bd
iTV (rozrywkowy) 8,9 3,1 0,2 5,6 100 100 100 100

Kino Polska (filmowy) 80,6 81,4 86,8 83,5 7,6 4,6 3,8 6,0
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MiniMini (dla dzieci) 448 334 37,4 47,6 33,4 31,8 14,9 28,7
Planete (dokumentalny) 51,6 50,2 58,0 48,0 27,3 25,9 44 4 51,0
Polsat 2 (uniwersalny) 54,2 534 54,1 52,2 92,8 72 84,6 72,9
Polsat Sport (sportowy) 90 90,3 79,1 60,7 96,5 96,3 97,6 98,0

Polsat Zdrowie i Uroda 300 | 384 | 331 | 632 | 100 | 100 | 958 | 893

(medyczny)
Tele 5 (rozrywkowy) 26 27 2,8 5,3 59,8 54,7 13,3 9,8
TMT (uniwersalny) 0 0 bd bd 0 0 bd bd

Trwam (edukacyjno-

S 13 20,6 11,9 17,7 86,7 68,5 100 100
poradniczy i religijny)

TV Biznes (ekonomiczno-

. . 2 2,2 85,0 13,0 15,8 15,1 89,0 44,0
informacyjne)

TVN 7 (filmowo-rozrywkowy) 83 12,2 7,8 10,3 55 40,8 69,0 62,0

TVN 24 (informacyjno-

publicystyczny) 0 0 0 0,3 0 0 0 0

TVN International

. 11,2 11,3 25,4 31,5 87,4 92,7 75,6 74,8
(uniwersalny)

TVN Meteo (informacje o

. 0 0 5,9 4,0 0 0 0 0
pogodzie)

TVN Style (adresowany do

kobiet) 10,7 14,4 10,7 13,8 69,8 55,1 63,3 54,7

TVN Turbo (motoryzacyjny) | 63,5 | 583 | 69,0 | 640 | 63,5 | 583 100 100

ZigZap (adresowany do dzieci) | 34,2 38,9 45,3 27,4 37,3 55,1 54,0 85,0

bd — brak danych

W  przypadku audycji europejskich wytworzonych przez producentéw
niezaleznych w 12 programach telewizyjnych ich udziat w kwalifikowanym czasie
nadawania byt kilkakrotnie wyzszy od okre§lonego w ustawie. W 5 programach (Canal+
Niebieski, Hipika TV, Trwam, TVN Style) ich odsetek byt zgodny z limitem okreslonym w
ustawie badz nieco wyzszy. W 4 programach obowiazek ten nie byt wypetiany (TVN24,
TVN Meteo, iTV oraz TMT). W programach EDUSAT, EDUSAT BIS udzial tych audycji
byt na ustawowym poziomie jedynie w III kwartale.

W stosunku do II pétrocza 2004 r. udziat omawianych audycji w ubieglym roku w
programie iTV kilkakrotnie si¢ zmniejszyl, a w programie Tele 5 utrzymata si¢ tendencja do
niskiego udzialu audycji europejskich producentow niezaleznych. W poroéwnaniu z ubiegtym
rokiem najbardziej znaczaca zmiana dotyczy programu TMT - w 2004 r. udzial omawianych
audycji byt kilkakrotnie wyzszy od wymaganego minimum, a w roku ubieglym zniknegty one
Z programu.
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W 11 programach (Canal+ Polska, Canal+ Niebieski, Canal+ Zoétty, 4fun.tv, Polsat 2,
Polsat Sport, Polsat Zdrowie i Uroda, Trwam, TV International, TVN Style, TVN Turbo)
audycje europejskie producentéw niezaleznych wytworzone w okresie 5 lat przed ich
rozpowszechnieniem w programie wypehity odsetek czasu okreslony w ustawie.

W programach Hipika TV 1 Polsat Zdrowie i Uroda (w I i1 II kwartale) oraz w
programach Trwam i TVN Turbo (w IIl i IV kwartale) w czasie kwalifikowanym byly
nadawane wytacznie najnowsze audycje europejskich producentéw niezaleznych.

W programie iTV (program interaktywny), cho¢ wszystkie audycje europejskie
producentéw niezaleznych pochodzity z ostatnich 5 lat, to jednak nadawca nie zrealizowat
ustawowego minimum, poniewaz udzial audycji europejskich wytworzonych przez
producentéw niezaleznych w kwalifikowanym czasie nadawania nie osiagnat ustawowego
poziomu (10%). Audycji wytworzonych w okresie ostatnich 5 lat nie emitowano w
programach TVN 24 i TVN Meteo. Natomiast w programach EDUSAT, EDUSAT BIS i
TMT nie byly nadawane w I potroczu. W ciagu catego roku w programach Ale Kino!, Kino
Polska, MiniMini udzial tych audycji byl mniejszy od okreslonego w ustawie. Podobnie byto
w przypadku Planete, z wyjatkiem IV kwartalu. W programie TVN Siedem odsetek audycji
wytworzonych w okresie 5 lat przed rozpowszechnieniem nie byl zgodny z limitem
okreslonym w ustawie tylko w II kwartale, w TV Biznes — w III kwartatach, a w Tele 5 — w Il
potroczu.

Brak w programie TVN 24 1 TVN Meteo audycji europejskich wytworzonych przez
producentéw niezaleznych oraz audycji wytworzonych w okresie ostatnich 5 lat wynika stad,
ze wigkszo$¢ audycji nadawca produkowat samodzielnie.

W programie Ale kino! audycje europejskie wytworzone przez producentéw
niezaleznych zajely kilkakrotnie wigkszy od wymaganego odsetek czasu. Udziat audycji
wyprodukowanych w okresie 5 lat przed rozpowszechnieniem wahal si¢ w granicach 5,8-
26,4%. Obowiazkiem nadawcy bylo przeznaczy¢ na te audycje polowg czasu nadawania
audycji europejskich wytworzonych przez producentow europejskich. Niewysoki udziat
najnowszej produkcji niezaleznej wnikal ze specyfiki tego programu.

Nadawca adresowanego do dzieci programu MiniMini, przy stosunkowo wysokim
udziale (ok. 40%) audycji europejskich producentéw niezaleznych (seriale animowane) nie byt
w stanie wypetni¢ go w potowie najnowszymi produkcjami.

Kino Polska z zalozenia jest programem filmowym, konstruowanym w gtéwnej mierze
z polskich filmow archiwalnych. Z tego powodu odnotowano w nim znikomy udziat produkcji
z ostatnich 5 lat.

Wyzsza Szkota Spoteczno-Ekonomiczna jest nadawca dwoéch programéw
edukacyjnych: EDUSAT i1 EDUSAT BIS. Rozpowszechniane programy w [ podtroczu
zbudowane byly prawie wytacznie z wyktadow dla studentow WSSE. Nadawcy nie udato sig
pozyska¢ na rynku audiowizualnym audycji europejskich wytworzonych przez producentéw
niezaleznych, ktére realizowalyby program nauczania obowiazujacy w tej szkole. Jednak w II
poiroczu potowe kwalifikowanego czasu wypehlily najnowsze audycje europejskie
producentéw niezaleznych.

W 2005 roku (w I polroczu) nadawcy programu Hipika TV udato sig w
przeciwienstwie do 2004 r. dostosowac¢ go omawianego przepisu ustawy, tzn. udziat audycji
europejskich wytworzonych przez producentdw niezaleznych w okresie ostatnich 5 lat
przekroczyt ustawowy prog.
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¢) Utwory slowno-muzyczne wykonywane w jezyku polskim

Realizacja art. 15 ust. 2 w czterech kwartatach 2005 r. przez telewizyjnych nadawcow

koncesjonowanych
Utwory stowno-muzyczne wykonywane w jezyku polskim w
Nazwa programu (specjalizacja) kwartalnym czasie nadawania utwordéw stowno-muzycznych
kw. I | kwl [ kwil | kw.IV
%

Ale Kino! (filmowy) 0 18,2 - -
Canal + Polska (filmowy) 39,0 47,9 38,2 41,3
Canal +Niebieski (sportowy) 0,8 7,3 1,5 4,1
Canal +Z6tty (filmowy) 37,1 49,4 40,9 65,7
EDUSAT (edukacyjny) - - - -
EDUSAT BIS (edukacyjny) - - - -
4fun.tv (rozrywkowy) 34,2 38,3 43,2 40,6
Hipika TV (sportowy) - - bd bd
iTV (rozrywkowy) 44,0 42,3 38 34,8
Kino Polska (filmowy) - - 100 100
MiniMini (dla dzieci) 0 0 0 44,1
Planete (dokumentalny) - - - -
Polsat 2 (uniwersalny) 88,2 87,7 96,6 98,6
Polsat Sport (sportowy) - - - -
Polsat Zdrowie i Uroda (medyczny) 80,6 78,5 46,5 58,7
Tele 5 (rozrywkowy) 100 - - -
TMT (uniwersalny) 355 38,6 bd bd
Trwam (edukacyjno-poradniczy i religijny) 84,2 86,5 72,9 76,8
TV Biznes (ekonomiczno-informacyjne) - - - -
TVN 7 (filmowo-rozrywkowy) X X X X
TVN 24 (informacyjno-publicystyczny) X X X X
TVN International (uniwersalny) X X X X
TVN Meteo (informacje o pogodzie) X X X X
TVN Style (adresowany do kobiet) X X X X
TVN Turbo (motoryzacyjny) X X X X
ZigZap (adresowany do dzieci) 13,0 9,1 19,2 20,0

'TVN 7, TVN 24, TVN International, TVN Meteo, TVN Style i TVN Turbo w swoich sprawozdaniach deklarowali, ze w rozumieniu prawa
autorskiego nie nadawali wcale utworéw stowno-muzycznych

bd — brak danych
- brak utworow stowno-muzycznych w programie
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Nadawcy nastgpujacych programéw: Canal+ Niebieski, MiniMini (z wyjatkiem IV
kwartatu) 1 ZigZap nie wywiazali si¢ z obowiazku przeznaczania na utworzy wykonywane w
jezyku polskim 33% czasu emisji utworow stowno-muzycznych. W programach: Kino Polska
(w II potroczu) i Tele 5 (w I kwartale) wszystkie emitowane utwory stowno-muzyczne byly
wykonywane w jezyku polskim. W pozostatych programach nadawcy przeznaczyli na utwory
stowno-muzyczne wykonywane w jezyku polskim wigcej czasu niz minimum okreslone w
ustawie.

Omawianych utworéw nie nadawano w programach: EDUSAT, EDUSAT BIS,
Hipika TV, Kino Polska (w 1 podtroczu), Polsat Sport, Planete, TV Biznes, Tele 5 (z
wyjatkiem I kwartatu). W programie Ale kino! byly nadawane w II kwartale, ale ich udzial
byt nizszy od okreslonego w ustawie.

Realizacja art. 15 ust. 1 1 3 urt. w czterech kwartatach 2005 r. w lokalnych programach
koncesjonowanych rozpowszechnianych w sposdb naziemny

Realizacja art. 15 ust. 1 1 3 w czterech kwartatach 2005 r. przez lokalnych, naziemnych
nadawcow telewizyjnych

Audycje Wytworzone plerwotme w Audycje europejskie
Nazwa programu jezyku polskim
prog kw.1 | kw. Il | kw. I | kw. IV | kw.1 | kw.1I | kw. I | kw. IV
%
Niezalezna Telewizja
Lokalna Radomsko 55,5 61,5 100 100 55,5 61,5 100 100
Odra — Gorzow
Wielkopolski NN NN 472 41,9 NN NN 57,6 49,3
Odra - Glogow, Legnica, |\ | NN | 550 | 498 | NN | NN | 681 | 584
Lubin
Odra — Swidnica, NN NN 55,5 493 NN NN 67,8 58,0
Wroctaw, Opole
Qdra — Zielona Gora NN NN 483 429 NN NN 59,0 50,5
Odra — Jelenia Géra NN NN 522 46,4 NN NN 63,7 54,5
TV Luban — Bolestawiec 46 47 100 100 46 47 100 100
Telewizja GRYF 100 100 100 100 100 100 100 100

NN — program nie byt rozpowszechniany w I i II kwartale 2005 r.

Wszyscy nadawcy lokalnych programéw naziemnych realizowali ustawg w zakresie
audycji wytworzonych pierwotnie w jezyku polskim. W programach Niezaleznej Telewizji
Lokalnej Radomsko i TV Luban-Bolestawiec (w II poétroczu) oraz Telewizji GRYF (w
czterech kwartatach) audycje wytworzone pierwotnie w j¢zyku polskim zajety 100%
kwalifikowanego czasu nadawania.

Nadawcy programéw Odra — Gorzéw Wielkopolski (w IV kwartale) 1 TV Luban-
Bolestawiec (w I i1 II kwartale) nie realizowali ustawy w zakresie audycji europejskich. W
programach Niezalezna Telewizja Lokalna Radomsko (IIT 1 IV kwartal), TV Luban -
Bolestawiec (III i IV kwartal) oraz Telewizja GRYF (w czterech kwartalach) audycji te
wypehity 100% kwalifikowanego czasu nadawania. W pozostalych programach udziat
audycji europejskich byt od kilku do kilkunastu punktéw procentowych wyzszy od limitu
okreslonego w ustawie.
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Realizacja art. 15a ust. 1 w czterech kwartalach 2005 r. przez lokalnych, naziemnych nadawcow

telewizyjnych
Audycje europejskie wytworzone przez
Audycje europejskich producentow producentéw niezaleznych
niezaleznych w okresie 5 lat przed
Nazwa programu . .
rozpowszechnieniem w programie
kw.I | kw. Il [kw. III | kw. IV | kw.I | kw.II | kw.III | kw.IV
%
Niezalezna Telewizja
Lokalna Radomsko 0 0 0 0 0 0 0 0
Odra — Gorzow Wielkopolski NN NN 26,5 28,4 NN NN 83,6 76,7
Odra - Glogow, Legnica, NN | NN | 275 | 298 | NN NN 814 | 739
Lubin
832?; Swidnica, Wroctaw, | \¢ | NN | 31,1 | 334 | NN | NN | 836 | 767
QOdra — Zielona Gora NN NN 27,1 29,1 NN NN 82,6 75,8
QOdra - Jelenia Gora NN NN 29,3 31,4 NN NN 75,6 71,8
Studio Luban — Bolestawiec 32,0 34,0 | 100,0 | 100,0 8,7 9,0 100,0 100,0
Telewizja GRYF 11,3 13,1 11,0 10,0 100,0 100,0 100,0 100,0

NN — program nie byt rozpowszechniany w I i II kwartale 2005 r.
W 2005 r. nadawca programu Niezalezna Telewizja Lokalna Radomsko nie nadawat
audycji europejskich wytworzonych przez producentow niezaleznych.

Telewizja Odra sp. z 0.0. w rozpowszechnianych programach przeznaczyta na te
audycje wyzszy od ustawowego o 16 — 23 pkt proc. odsetek kwalifikowanego czasu
nadawania. W programie Telewizja Gryf audycje europejskie wytworzone przez producentow
niezaleznych miaty udziat zgodny z ustawa.

Telewizja Odra sp. z 0.0. w rozpowszechnianych programach przeznaczyta znacznie
wigkszy od okre$lonego w ustawie odsetek kwalifikowanego czasu nadawania. W programie
Telewizja GRYF wszystkie audycje europejskie producentoéw niezaleznych byly wytworzone
w okresie ostatnich 5 lat. W programie TV Luban-Bolestawiec w I i II kwartale udziat tych
audycji byt nizszy od okreslonego ustawie, a w dwoch pozostatych wszystkie te audycje byty
wyprodukowane w okresie ostatnich 5 lat.

Realizacja art. 15 ust. 2 urt. w czterech kwartalach 2005 r. przez lokalnych, naziemnych
nadawcow telewizyjnych

Udzial utworéw stowno-muzycznych wykonywanych w jgzyku polskim w
Nazwa programu K 1 . e Sw st h h (%
(naziemne) wartalnym czasie emisji utworéw stowno-muzycznych (%)

kw. I kw. II kw. III kw. IV
Niezalezna Telewizja
Lokalna Radomsko ) ) 33,2 36,5
Odra — Gorzow Wielkopolski NN NN 47,9 474
Odrz} — Glogow, Legnica, NN NN 49.8 493
Lubin
Odra — Swidnica, Wroctaw, NN NN 47.9 474
Opole
Qdra — Zielona Gora NN NN 49,0 46,3
Qdra - Jelenia Gora NN NN 48,4 46,5
Studio Luban - Bolestawiec 52,0 52,0 100,0 100,0
Telewizja GRYF 33,3 33,3 33,3 33,3

NN — program nie byt rozpowszechniany w 11 II kwartale 2005 r.
- — brak utworéw stowno-muzycznych w programie

Nadawcy wszystkich omawianych programoéw lokalnych wywiazali si¢ z obowiazku
przeznaczania na utworzy wykonywane w j¢zyku polskim 33% czasu nadawania utworéow

178



1I. Telewizja i radiofonia koncesjonowana

stowno-muzycznych. Nadawcy programow Niezalezna Telewizja Lokalna Radomsko i
Telewizja Gryf na utwory stowno-muzyczne wykonywane w j¢zyku polskim przeznaczyli
odsetek czasu zgodny z okreslonym w ustawie. W programach pozostatych nadawcow udziat
tych utworow byt o kilkanascie punktéw procentowych wyzszy.

B. RADIOFONIA

Nadawcy lokalni — realizacja warunkow koncesji

Krajowa Rada kontynuowata w 2005 roku kontrole programow radiowych
nadawanych na podstawie koncesji przyznanych w latach 2001-2004. Zbadano lacznie
programy 41 stacji radiowych o zasiggu lokalnym i regionalnym. Programy te sa
przedmiotem przedstawionej nizej analizy.

Podstawowym kryterium doboru stacji do monitoringu bylo ich polozenie
terytorialne. Monitoring przeprowadzany w uktadzie regionalnym, obok kontroli realizacji
koncesji przez poszczegdlnych nadawcow, ma na celu rowniez charakterystyke lokalnych 1
regionalnych rynkéw radiowych z punktu widzenia zrdéznicowania nadawanych tam
programéw 1 rzeczywistej oferty programowej przedstawianej odbiorcom.

Monitoring w uktadzie terytorialnym zostal zapoczatkowany przez KRRiT w 2003
roku. Zbadano wowczas ofert¢ programowa stacji lokalnych dziatajacych na terenie
Warszawy.

W 2005 roku badano programy radiowe nadawane w nastgpujacych wojewodztwach:
podlaskim, podkarpackim, lubelskim, S$wi¢tokrzyskim i mazowieckim. Monitoring
jednego programu: Radia NRJ (Nowe Radio Jazz) z Katowic, o charakterze
wyspecjalizowanym-muzycznym z muzyka jazzowa — byl monitoringiem pozaplanowym,
podjetym w wyniku interwencji.

Monitoring obejmowatl w kazdym przypadku pelny tydzien emisji programu. Terminy
monitoringu byly wybierane przez KRRiT losowo (przypadkowo) inieznane wczes$niej
nadawcom, co zapewniato rzetelno$¢ badanej proby programu. Nagran poemisyjnych do
monitoringu dostarczali nadawcy, udostgpniajac KRRiT nagrania archiwalne, ktore sa
ustawowo zobowiazani przechowywac przez 28 dni od daty emisji.

Podobnie jak w latach ubiegtych, wyniki monitoringu zrealizowanego w 2005 roku
zostaly przedstawione kolejno dla poszczego6lnych punktow koncesji.

Koncesje stacji radiowych okreslaja nazwe¢ nadawanego programu i dobowy czas jego
emisji oraz zalozony charakter programu i ewentualnie jego format muzyczny, jesli stanowi
on element definicji charakteru programu. Warunki te zostaja ustalone w koncesji zgodnie z
wnioskiem zlozonym przez nadawcg. W koncesji zostaje takze okreslony rodzaj iudzial
audycji 1 innych przekazoéw stuzacych realizacji zatozonego charakteru programu oraz — w
odniesieniu do nadawcow o zasiggu lokalnym - wymagany udzial tematyki lokalnej. Koncesja
wskazuje tez, jaki jest dopuszczalny udzial w programie audycji pochodzacych z programow
innych nadawcoéw [lub z innych programow koncesjonariusza, rozpowszechnianych na
podstawie odrebnych koncesji. Warunek ten ma na celu przeciwdziatanie przejeciu programu
koncesjonariusza przez innego nadawce.

Przyznajac koncesje radiowe w nowym procesie rozpoczetym w 2001 roku, KRRiT
przyjeta kilka podstawowych zalozen dotyczacych obowiazkéw w zakresie programu. Uznata
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po pierwsze, ze nadawcey programow o zasiegu lokalnym powinni realizowac szczegdlne
zadania wobec lokalnych spolecznosci zamieszkujacych teren nadawania programu.
W programach tych nadawcéw powinny si¢ znalez¢ tresci wazne dla tych spotecznosci,
odnoszace si¢ do istotnych dla niej spraw, probleméw i wydarzen. Poprzez te zadania
nadawcy jednoczes$nie realizuja postanowienia art. 1 ust. 1 ustawy o radiofonii 1 telewizji.

Zgodnie z tym zalozeniem, w koncesjach nadawcow o zasiggu lokalnym
wprowadzono postanowienia zobowiazujace ich do przedstawiania w programie tematyki
lokalnej. KRRiT zréznicowala wymiar (wielko$¢) tej tematyki w zalezno$ci od charakteru
programu 1 wielko$ci miasta (miejscowosci), w ktorym program jest rozpowszechniany. W
programach wyspecjalizowanych obowiazki w koncesji dotyczace tematyki lokalnej zostaty
ustalone w wysokosci o potowe mniejszej niz w programach o charakterze uniwersalnym, ze
wzgledu na to, ze nadawcy programow wyspecjalizowanych maja obowiazki dwojakie -
zwiazane z realizacja tematyki lokalnej oraz z realizacja wyspecjalizowanego charakteru
programu. W porozumieniu z nadawcami KRRIiT ustalita tez, ze nadawcow dziatajacych w
malych miastach obowiazywa¢ bedzie nizszy wymiar tematyki lokalnej w programie niz
nadawcow w miastach wigkszych (jako granice przyjeto liczbe 200 tys. mieszkancow).
Rozréznienie to jest zwiazane z réznica w wielkosci rynku reklamowego w miastach
wigkszych 1 mniejszych 1 wynikajacymi stad potencjalnymi dochodami nadawcy.

Z obowiazku nadawania tematyki lokalnej w programie zostali wylaczeni jedynie
nadawcy programdw wyspecjalizowanych — muzycznych po$wigconych muzyce innej niz
rozrywkowa, tj. muzyce tzw. powaznej i jazzowej, oraz nadawcy wyspecjalizowanych
programéw stownych — tematycznych. Programy takie z zalozenia nie sa zwiazane ze
specyfika lokalnej spotecznosci, lecz sa adresowane do wszystkich zainteresowanych danym
rodzajem tresci 1 przekazu. Sa tez kosztowne w produkcji, a zarazem maja na ogot mniejszy
krag potencjalnych odbiorcow, a wige trudniejszy rynek dziatania, niz popularne programy z
muzyka rozrywkowa. Z tego wzgledu nakladanie na nadawcéw tych programéw, poza
specjalizacja, dodatkowych obowiazkéw lokalnych nie znajdowatoby uzasadnienia.

KRRiT nie naklada tez obowiazkéw lokalnych na nadawcow programéw
wyspecjalizowanych — $§rodowiskowych, adresowanych do okreslonego kregu odbiorcéw
innego niz spoteczno$¢ lokalna jakiej$ miejscowosci. Programami takimi sa np. programy
wyspecjalizowane — akademickie lub programy adresowane do dzieci i mtodziezy. Nie maja
obowiazkow lokalnych takze nadawcy programéw wyspecjalizowanych — spoleczno-
religijnych, zarowno ze wzgledu na specyfike charakteru programu, jak i dlatego, ze
wigkszos¢ z tych programow ma zasigg ponadlokalny (regionalny).

Drugim zatozeniem polityki koncesyjnej KRRiT byla konieczno$é¢ ochrony
wybranej przez nadawce i wpisanej do koncesji specjalizacji programu. W tym celu
KRRiT wprowadzita zapisy wskazujace, poprzez jakie elementy programu i w jakim
wymiarze charakter ten ma by¢ realizowany. Zapisy te maja na celu zapewnienie, by program
okreslony w koncesji jako wyspecjalizowany rzeczywiscie realizowat dana specjalizacjg.

Nalezy przypomnie¢, ze przepis okreslajacy, jakie warunki musi spetnia¢ program
o charakterze wyspecjalizowanym, zostal wprowadzony do ustawy o radiofonii i telewizji
dopiero w 2004 roku. Wczesniej warunki takie okreslane byty jedynie w koncesjach. Stad ich
wielkie znaczenie w procesie realizacji koncesji.

Trzecim zatozeniem, $cisle zwigzanym z dwoma wcze$niejszymi, byta ochrona stowa
w nadawanych programach. Systematyczne zmniejszanie si¢ udzialu slowa i emisja niemal
wylacznie muzyki jest obecnie obserwowane bardzo czgsto w programach radiowych
nadawcow koncesjonowanych. Na konieczno$¢ przeciwdziatania temu zjawisku zwracala
uwage w specjalnych uchwatach m.in. Senacka Komisja Kultury. KRRiT nie wpisywata
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bezposrednio do koncesji obowiazkowego udzialu stowa w programie, udzial ten zapewniata
natomiast posrednio, poprzez zapisy dotyczace wymaganych kwot audycji stownych
poswigconych tematyce lokalnej oraz wyspecjalizowanemu charakterowi programu.

Realizacja warunkéw koncesji w badanych stacjach radiowych
Dobowy czas emisji programu

Wszystkie monitorowane stacje wypetniaja ten punkt koncesji. Ponad potowa (26)
stacji powinna nadawa¢ programy w wymiarze 24 godzin na dobe 1 takie programy nadaje.
Pozostate (15) zobowiazane sq emitowa¢ program w wymiarze czasowym nie krotszym niz
kilkanascie (16-18) godzin na dobg. Dotyczy to stacji akademickich, wigkszosci badanych
stacji diecezjalnych 1 kilku lokalnych. Stacje te jednak takze, z wyjatkiem jednej
(Katolickiego Radia Zamo$¢) nadaja programy catodobowe.

Oznaczanie programu na antenie nazwq zapisanq w koncesji

KRRiT w udzielanych obecnie koncesjach radiowych wprowadza obowiazek
oznaczania programu na antenie nazwa wpisana do koncesji. Zapis ten ma na celu
jednoznaczna identyfikacje stacji przez shuchacza oraz przeciwdziatanie nadawaniu w jej
programie programu innego nadawcy, a zwlaszcza tzw. sieciowaniu programéw. Jest to
zabezpieczenie istotne zwlaszcza w przypadku nadawcow uzywajacych nazwy wspolnej dla
jakiej$ grupy, jak np. Radio ESKA, Radio Zlote Przeboje, Radio PLUS, ROXY FM, Radio
VOX itp. Brak na antenie elementdow indywidualizujacych nazwg — tj. nazwy wlasnej
programu (np. Radio Ztote Przeboje Puls), nazwy miasta, w ktorym program jest
rozpowszechniany (np. Radio ESKA Lublin, Radio PLUS Kielce) lub czg¢stotliwosci, na jakiej
program jest nadawany w danym miescie (np. /03,7 ROXY FM) itp., moze oznaczaé, ze
nadawca, zamiast programu tworzonego na podstawie przyznanej mu koncesji, nadaje
program tworzony przez innego nadawcg, wspolny dla grupy programéw o tej nazwie.

Wsréd monitorowanych 41 stacji ponad potowa - 26 stacji - ma wpisana do koncesji
unikalna (jednostkowa) nazwe wtasna programu. Indywidualne nazwy programu maja:

e wszystkie monitorowane stacje lokalne dziatajace samodzielnie (14), czyli nie
nalezace do zadnej sieci programowej ani grupy kapitatlowej, nadajace w wigkszosci
programy o charakterze uniwersalnym, tj.: Radio Alfa z Krakowa, Radio BAB z
Lomzy, Radio Bieszczady z Sanoka, Radio Bogoria z Grodziska pod Warszawa,
Radio Bon Ton z Chelma, Radio ELKA z Glogowa, Radio FAMA z Kielc, Radio
FAMA Sochaczew (zbiezno§¢ nazw przypadkowa), Radio Jard i Radio Jard II z
Bialegostoku, Radio Leliwa z Tarnobrzegu, Radio PULS FM z Mielca, Radio Rekord
z Radomia, Radio 5 Suwalki. Indywidualna nazwa wlasng ma tez nalezace do grupy
Ad Point ,,Nowe Radio Jazz” (NRJ) z Katowic;

e wigkszos¢ sposréd monitorowanych stacji diecezjalnych (7): Katolickie Radio
Ciechandéw 1 Katolickie Radio Ptock z diecezji ptockiej, Radio FARA z archidiecezji
przemyskiej, Radio Nadzieja z diecezji tomzynskiej, Katolickie Radio VIA z diecez;ji
rzeszowskiej, Radio Victoria z diecezji fowickiej i Katolickie Radio Zamo$¢ z diecezji
zamojsko-lubaczowskiej;
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e oraz cztery monitorowane stacje akademickie: Akademickie Radio Centrum z
Lublina, Akademickie Radio Centrum z Rzeszowa (zbiezno$¢ nazw jest tu
przypadkowa), Radio Akadera z Bialegostoku i Radio eX FM z Krakowa.

Pozostale monitorowane stacje, w liczbie 15, uzywaly nazw zawierajacych czton
wspoélny dla grupy stacji. Byly to nastgpujace stacje:

e 10 stacji grupy ESKA: Radio ESKA Bialystok, Radio ESKA Kielce, Radio ESKA
Lublin, Radio ESKA Lomza (poprzednio Radio tomza), Radio ESKA Plock
(poprzednio Ptockie Radio PULS), Radio ESKA Przemysl (poprzednio HOT Radio),
Radio ESKA Radom (poprzednio Radio Radom), Radio ESKA Rzeszow (poprzednio
Radio FAN FM), Radio ESKA Starachowice (poprzednio Radio MTM FM), Radio
ESKA Zamos¢ (poprzednio Radio FAN FM Zamos¢),

e 4 stacje Porozumienia Programowego PLUS: Radio PLUS Biatystok, Radio PLUS
Kielce, Radio PLUS Lublin, Radio PLUS Radom,

e 1 stacja grupy AGORA, nadajaca program w formacie muzycznym ,,Ztote Przeboje”:
Radio Ztote Przeboje PULS 95,6 FM.

Monitoring wykazat, ze wszystkie stacje o nazwach indywidualnych oznaczaly
program na antenie prawidlowo, tzn. zgodnie z nazwa wlasng zapisang w koncesji.

Stacje grupy ESKA, a takze Radio Ztote Przeboje Puls 95,6 FM, oznaczaly program
na antenie dwojako, wymiennie: albo prawidlowo, tzn. z wuzyciem elementu
indywidualizujacego nazwe (np. Radio ESKA Lublin, Radio ESKA Plock, Ztote Przeboje
Puls 95,6 FM), albo, w odniesieniu do czg$ci programu, nieprawidtowo, tzn. skracajac nazwe
tylko do cztonu wspolnego (Radio ESKA; Ztote Przeboje).

Cztery badane stacje Porozumienia PLUS uzywaly na antenach wytacznie nazwy
wspolnej: ,,Radio PLUS” lub ,,Radio PLUS Lagodne Przeboje”.

Wymienione stacje naruszaly wigc omawiany zapis konces;ji.

Nalezy zauwazy¢, ze uzywanie na antenie nazwy wspolnej dla catej grupy moze
wskazywaé, ze nadawany program nie pochodzi od danego nadawcy, lecz jest programem
wspolnym dla grupy, nadawanym ,,z sieci”.

Charakter nadawanego programu

Wpisany do koncesji charakter programu jest podstawowa kategoria opisu stacji,
wynikaja z niego bowiem szczegdétowe obowiazki koncesjonariusza dotyczace zawarto$ci
nadawanego programu.

Wsrod monitorowanych w 2005 roku 41 stacji o zasiggu lokalnym oraz regionalnym
(stacje diecezjalne) potowa - 20 stacji - nadaje programy okreslone w koncesji jako majace
charakter uniwersalny, 11 stacji nadaje programy okreslone jako wyspecjalizowane —
spoteczno-religijne (stacje diecezjalne), 4 stacje - programy wyspecjalizowane-muzyczne
z muzyka pop, 1 stacja — program o charakterze wyspecjalizowanym-muzycznym z muzyka
jazzowa (NRJ), 4 stacje — programy wyspecjalizowane - akademickie, 1 stacja — program o
charakterze wyspecjalizowanym adresowany do dzieci i mtodziezy (Radio JARD II).

Przewaga liczbowa programow o charakterze uniwersalnym zwiazana jest ze
specyfika stacji o zasiggu lokalnym: wigkszo$¢ z nich nadaje programy nie nastawione na
zadna specjalizacj¢ tematyczna, skupiajac si¢ jedynie na sprawach lokalnych. Takie
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uksztattowanie zatozonego charakteru programéw lokalnych jest tez zgodne z przedstawiona
wyzej polityka koncesyjna KRRiT w tym zakresie.

Programy o charakterze uniwersalnym (20 monitorowanych stacji)

Program o charakterze uniwersalnym zostal okreslony w koncesjach jako
~zawierajacy rozne rodzaje i formy radiowe oraz roznorodna problematyke”. Program
taki powinien zawiera¢ przynajmniej podstawowe rodzaje audycji radiowych, a takze
porusza¢, cho¢by w ograniczonym wymiarze czasowym, rézne wazne 1 interesujace z punktu
widzenia stuchacza sfery zagadnien.

Dodatkowym kryterium przy ocenie roznorodnosci programu jest wielko$¢ udziatu w
nim cze¢sci stownej (bez reklamy, autopromocji i zapowiedzi programowych). Z udziatu tego
wynika bowiem, ile faktycznie miejsca w programie nadawca poswigca nadawanym w nim
r6znym rodzajom audycji i réznorodnym zagadnieniom.

W koncesji jednej ze stacji (Radio PULS FM w Mielcu, koncesja z 2000 r.)
uniwersalny charakter programu zostal zdefiniowany odmiennie niz opisano wyzej — poprzez
wymagany udziat kilku rodzajow audyc;ji.

Sposrod stacji monitorowanych w 2005 roku program o charakterze uniwersalnym

zobowiazane sa nadawac nastgpujace:

1. Radio Alfa w Krakowie,
Radio BAB w Lomzy,
Radio Bieszczady w Sanoku,
Radio Bogoria w Grodzisku Mazowieckim,
Radio BON TON w Chelmie,
Radio ELKA Glogow,
Radio FAMA w Kielcach,
Radio FAMA Sochaczew,
. Radio JARD w Biatymstoku,
10. Radio Leliwa w Tarnobrzegu,
11. Radio PULS FM w Mielcu,
12. Radio Rekord w Radomiu,
13. Radio 5 Suwalki,
14. Radio Ztote Przeboje Puls 95,6 FM w Lublinie,
15. Radio ESKA Lomza,
16. Radio ESKA Ptock,
17. Radio ESKA Przemysl,
18. Radio ESKA Rzeszow,
19. Radio ESKA Starachowice,
20. Radio ESKA Zamos¢.

00N U AW

A. Stacje dziatajace samodzielnie (13 programow)

Monitoring wykazal, ze wigkszo§¢ sposréd wymienionych stacji dzialajacych
samodzielnie nadawata program spetniajacy kryteria programu o charakterze uniwersalnym.

W stosunkowo najwyzszym stopniu realizowaty uniwersalny charakter programu
cztery stacje: Radio Bogoria - w programie tym udziat stowa (z wylaczeniem reklamy,
autopromocji 1 zapowiedzi programu) wynosit 20% tygodniowego czasu emisji w porze
dziennej (tj. w godzinach 6.00-22.00), czyli $rednio 3,2 godziny dziennie, i nadawane w nim
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byly niemal wszystkie (facznie 8) rodzaje audycji: informacyjne, publicystyczne, edukacyjne,
literackie, religijne, sportowe, rozrywkowe i dla dzieci, oraz Radio Rekord, Radio
Bieszczady 1 Radio FAMA Sochaczew, w programach ktorych stowo zajmowato 18%
(Srednio 2 godziny 54 minuty dziennie) i nadawanych bylo po 7 rodzajow audycji
(informacyjne, publicystyczne, edukacyjne, sportowe, rozrywkowe i1 dla dzieci, ponadto
religijne lub literackie).

Podobny udziat stowa (19%-20%) jak w czterech wymienionych stacjach
charakteryzowat takze programy Radia JARD i Radia 5 Suwatki, a blisko dwukrotnie wyzszy
(37%) odnotowano w programie Radia ELKA Glogow. Programy tych stacji byly jednak
mniej réznorodne gatunkowo, zawieraly bowiem jedynie 4-5 réznych rodzajéow audycji
(informacje, publicystyke, audycje edukacyjne, rozrywkowe, w Radiu Suwatki ponadto
poradnicze, w Radiu JARD - sportowe). W programie Radia ELKA Glogéw wysoki udziat
stowa na antenie byl tworzony przede wszystkim przez audycje informacyjne oraz
rozrywkowe audycje kontaktowe z udzialem stuchaczy.

W kolejnych czterech stacjach: w Radiu FAMA w Kielcach, Radiu Leliwa, Radiu
BON TON 1 Radiu BAB, czg$¢ stowna programu stanowita od 8% do 15% tygodniowego
czasu emisji w porze dziennej, czyli $rednio od 1,3 do 2,4 godziny dziennie. Przy tym
stosunkowo nieduzym udziale stowa programy te zachowywaly jednak ro6znorodnos¢
tematyczna 1 gatunkowa. Nadawano w nich bowiem, cho¢ w niewielkim wymiarze
czasowym, 5-6 roznych rodzajow audycji: informacyjne, publicystyczne, edukacyjno-
poradnicze, rozrywkowe i sportowe, a takze (z wyjatkiem Radia FAMA) religijne.

Uniwersalnego charakteru programu nie realizowaly jedynie dwie stacje sposrod
dzialajacych samodzielnie: Radio Alfa z Krakowa i Radio PULS FM z Mielca. Udziat
stowa wynosil w tych programach jedynie 5% -7% czasu emisji w porze dziennej (czyli okoto
50 — 70 minut dziennie). Formalnie biorac, w programach tych stacji, oprocz muzyki,
nadawano kilka rodzajow audycji: informacyjne, edukacyjno-poradnicze, rozrywkowe,
sportowe, a w programie Radia Alfa takze publicystyczne, zajmowaly one jednak bardzo
niewiele czasu w programie (kilkana$cie minut na tydzien) i nie wptywaty na uksztattowanie
charakteru programu. Programy tych dwoch stacji okresli¢ nalezy jako muzyczno-
informacyjne, a nie uniwersalne. Nalezy doda¢, ze Radio PULS FM nie realizowato takze
szczegotowych zapiséw dotyczacych udzialu w programie poszczegolnych rodzajow audycji.
Wymagany udziat w programie audycji informacyjnych wynosi nie mniej niz 10%
tygodniowego czasu emisji, publicystycznych — nie mniej niz 5%, poradniczych — nie mniej
niz 3%, sportowych - 2,5%, religijnych - 0,5%. Monitoring wykazal, Zze w programie nie
nadawano w ogole publicystyki ani audycji religijnych, zas udziat pozostalych audycji byt
znacznie nizszy niz okreslono w koncesji (0,3%-4%).

B. Stacje grupy ESKA (6 programow)

Programy grupy ESKA z wpisanym w koncesjach charakterem uniwersalnym (Radio
ESKA Lomza, ESKA Ptock, ESKA Przemysl, ESKA Rzeszéw, ESKA Starachowice, ESKA
Zamos$¢) cechowat stosunkowo duzy udziat stowa w programie — od 15% (ESKA Zamo$¢) do
20% (ESKA Lomza) tygodniowego czasu emisji w porze dziennej, czyli $rednio od 2,4 do 3,2
godziny dziennie. Programy te byly jednocze$nie niezbyt roznorodne gatunkowo — nadawane
wnich byly, oprécz muzyki, cztery rodzaje audycji: informacja — lokalna i krajowa,
publicystyka dotyczaca spraw lokalnych, w niewielkim wymiarze informacje sportowe i
audycje rozrywkowe (konkursy) oraz w znacznym wymiarze informacje odnoszace si¢ do
nadawanej muzyki rozrywkowej. Roznorodno$¢ tematyczna zapewniaty wylacznie poruszane
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na antenie sprawy lokalne — poza tym obszarem zagadnien program byl skoncentrowany
jedynie na muzyce.

Omawiane programy sa zbudowane na wzor muzycznych programéw stacji ESKA —
nadawane byly w nich te same bloki muzyczne i te same audycje, zwlaszcza dotyczace
muzyki. Réznica migdzy tymi dwiema grupami programow polega gtoéwnie na tym, ze w
omawianych programach o charakterze uniwersalnym nie byl nadawany przegladowy
magazyn muzyczny, obecny w stacjach muzycznych ESKA, a w to miejsce emitowany byt
informacyjno-publicystyczny magazyn lokalny. Stacje te zachowywaty tez pewien margines
swobody, jesli idzie o udziat stowa (gltdéwnie - na tematy lokalne) w programie. Udziat ten, jak
wykazatl monitoring, byl wigkszy lub mniejszy w zarezerwowanych w uktadzie ramowym
granicach. W programach tych nie bylo jednak (obecnych w programach stacji dziatajacych
samodzielnie) audycji edukacyjnych nie zwiazanych z muzyka, audycji poradniczych,
lokalnych audycji kontaktowych, audycji dla dzieci, religijnych itp. Ze wzgledu na obecnosé¢
w programach stacji grupy ESKA jedynie wymienionych rodzajow audycji, a takze ze
wzgledu na duza uwage poswigcana na antenie nadawanej muzyce (jest ona zapowiadana i
komentowana z takim samym nat¢zeniem jak w programach muzycznych stacji ESKA),
omawiane programy nalezy uzna¢ za informacyjno-publicystyczno-muzyczne, a nie za
uniwersalne.

C. Program w formacie ,,Ztote Przeboje” (1 stacja, grupa Agora)

Udziat warstwy stownej w programie Radia Ztote Przeboje PULS 95,6 FM (Lublin)
wynosit 10%. Program zachowywal réznorodno$¢ gatunkowa i tematyczna: byly w nim
nadawane audycje informacyjne, publicystyka, audycje edukacyjne i poradnicze na rdézne
tematy, audycje rozrywkowe (konkursy i audycje kontaktowe dla stuchaczy) oraz audycje
faczace cechy rozrywki i edukacji na temat spraw lokalnych (prezentacja na antenie
lubelskich firm). Ze wzgledu na wskazane cechy, program spetniat kryteria programu o
charakterze uniwersalnym.

Programy o charakterze wyspecjalizowanym — muzycznym, z muzyka rozrywkowa
(4 monitorowane stacje)

Program o tym charakterze zostal okreslony w koncesji jako ,,prezentujacy na antenie
muzyke i wiedz¢ o muzyce”. Zgodnie z koncesja, charakter programu realizowany jest
poprzez okreslony format muzyczny, ktory powinien stanowi¢ nie mniej niz 75% cato$ci
muzyki nadawanej w programie, oraz poprzez audycje i inne przekazy stowne i slowno-
muzyczne dotyczace nadawanej muzyki: informacyjne, publicystyczne, edukacyjno-
popularyzatorskie, poswigcone krytyce muzycznej, historii muzyki, kierunkom i pradom
muzycznym itp.

Program wyspecjalizowany — muzyczny z muzyka rozrywkowa nadawaly sposrod
monitorowanych w 2005 roku cztery stacje grupy ESKA: Radio ESKA Biatystok, Radio
ESKA Kielce, Radio ESKA Lublin i Radio ESKA Radom. Format muzyczny zostat w tych
koncesjach okreslony jako ,,muzyka pop - wspodiczesne przeboje polskie 1 zagraniczne
powstate po 1980 roku”. Wymagany udziat audycji stownych (i czgsci stownej audycji
stowno-muzycznych) dotyczacych nadawanej muzyki okre$lono jako nie mniej niz 6%
tygodniowego czasu emisji programu w porze dziennej, tj. w godzinach 6.00-22.00.

Monitoring wykazal, ze cztery badane stacje grupy ESKA realizowaly w petni
wyspecjalizowany charakter programu — zaréwno w zakresie formatu muzycznego (muzyka
w zatozonym formacie stanowita 100% muzyki nadawanej w programie), jak 1 w zakresie
udzialu audycji stownych o muzyce. Audycje informacyjne o muzyce, oméwienia nowosci
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plytowych itp. zajmowaly w badanych programach 6,5% tygodniowego czasu nadawania
programu w porze dzienne;j.

Program o charakterze wyspecjalizowanym—muzycznym, poSwi¢gcony muzyce jazzowej:
»NRJ (Nowe Radio Jazz)” z Katowic

Charakter programu Radia NRJ zostal okre§lony w koncesji nastgpujaco: ,,Program
wyspecjalizowany — muzyczny, poswigcony réoznym gatunkom muzyki jazzowej 1 muzyki
inspirowanej jazzem, tzn. prezentujacy na antenie te gatunki muzyki i wiedzg o nich”.

Wyspecjalizowany charakter programu stacji powinien by¢ realizowany poprzez
format muzyczny, zgodnie z ktérym rozne gatunki muzyki jazzowej powinny stanowic¢ nie
mniej niz 50% muzyki nadawanej w programie w ciagu tygodnia w godzinach 6.00-24.00,
a postaty czas nadawania muzyki maja wypehi¢ rézne gatunki muzyki inspirowanej jazzem,
oraz poprzez audycje stowne i stowno-muzyczne (informacyjne, publicystyczne, edukacyjno-
popularyzatorskie, poswigcone krytyce muzycznej itd.) dotyczace muzyki jazzowej i
inspirowanej jazzem, tj. utworéw i wykonawcow, kierunkow i pradow muzycznych, historii
muzyki, aktualnych wydarzen muzycznych w Polsce i na §wiecie itd., realizowane poprzez
rézne formy dziennikarskie. Czg$¢ stowna tych audycji powinna stanowi¢ nie mniej niz 10%
tygodniowego czasu nadawania programu w godzinach 6.00-24.00. Koncesja stanowi tez, ze
nadawane w programie utwory muzyczne bgda opatrywane informacja (zapowiedziami)
zawierajaca co najmniej tytul utworu, nazwisko wykonawcy i1 ewentualnie kompozytora.
Audycje nierealizujace wyspecjalizowanego charakteru programu nie moga zajmowac wigcej
niz 10% dobowego czasu emisji.

Monitoring wykazal, ze stacja realizuje okreslony w koncesji format muzyczny
programu. Utwory jazzowe zajmowaly w badanym tygodniu 65% cato$ci nadanej muzyki
(wobec wymaganych nie mniej niz 50%), utwory inspirowane jazzem — 34%. Muzyka nie
zwiazana z jazzem stanowila nieznaczny margines (1%).

Gorzej przedstawia si¢ realizacja koncesji w odniesieniu do stownych pozycji
programu. W programie byla wprawdzie nadawana audycja dotyczaca muzyki jazzowe;,
o charakterze edukacyjnym, przedstawiajaca sylwetki tworcze wybitnych muzykow
jazzowych, omawiajaca ich utwory, styl gry itp. (,,Alfabet jazzowy”), byla to jednak tylko
jedna audycja i zajeta jedynie 2,1% tygodniowego czasu emisji w godzinach 6.00-24.00,
wobec wymaganego udzialu audycji stownych o muzyce w wysokosci 10%. Nadawca nie
realizowal wigc koncesji w tym zakresie. Wbrew postanowieniom koncesji w programie nie
nadawano tez zadnych informacji (zapowiedzi) o nadawanych utworach.

Programy o charakterze wyspecjalizowanym - spoleczno-religijnym_11 monitorowanych
stacji diecezjalnych)

Programy o takim charakterze nadawaty ws$rod monitorowanych w 2005 roku
nastepujace stacje:

- 7 stacji nadajacych program samodzielnie: Katolickie Radio Ciechanéw, Katolickie
Radio Ptock, Radio FARA — Rozglo$nia Archidiecezji przemyskiej, Radio Nadzieja, VIA -
Katolickie Radio Rzeszow, Radio Victoria i Katolickie Radio Zamosc¢,

- oraz 4 stacje nadajace program w ramach Porozumienia Programowego PLUS:
Radio PLUS Biatystok, Radio PLUS Kielce, Radio PLUS Lublin, Radio PLUS Radom.

Spoteczno-religijny charakter programéw zostal w koncesjach stacji diecezjalnych
okreslony nastgpujaco: ,,Koncesjonariusz realizuje program o charakterze spoleczno-
religijnym, ktorego glownym celem jest wspieranie lokalnego Kos$ciota w jego misji
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ewangelizacyjnej. To zatozenie Koncesjonariusz speinia przedstawiajac odbiorcom oferte
programowa, ktora ma pomaga¢ w integralnym rozwoju czlowieka pojmowanego jako istota
religijna zyjaca w wolnym i demokratycznym spoteczenstwie”.

W koncesjach przyjgto, ze spoteczno-religijny charakter programu bgdzie realizowany
poprzez rézne rodzaje audycji i formy radiowe, w tym przez audycje stowne, ktore zajma nie
mniej niz 12 % tygodniowego czasu nadawania programu. Udziat ten liczy si¢ w stosunku do
catodobowego czasu emisji, a nie — jak w programach lokalnych — w stosunku do tzw. pory
dzienne;.

Jedna stacja sposréd monitorowanych - Radio FARA Archidiecezji Przemyskiej - ma
status nadawcy spolecznego.

Monitoring wykazal, ze wszystkie stacje diecezjalne nadajace program samodzielnie,
tj. poza Porozumieniem Programowym Plus, realizowaly zalozony charakter programu.
Charakter ten realizowaly takze dwie stacje Radia PLUS: Radio PLUS Lublin i Radio PLUS
Radom.

Najwiecej audycji religijnych (modlitwy, msze, nabozenstwa, katechezy) 1 spoteczno-
religijnych (informacje dotyczace zycia Kos$ciota — powszechnego i lokalnego, informacje 1
publicystyka dotyczaca probleméw spotecznych, ekonomicznych, spraw kultury itp. w
diecezji 1 w Polsce) nadawato Radio Fara z archidiecezji przemyskiej oraz Radio VIA z
diecezji rzeszowskiej. Audycje realizujace wyspecjalizowany charakter programu stanowily
w programach tych stacji blisko polowg — 44% - tygodniowego czasu emisji programu, czyli
srednio 10,5 godziny na dobg.

Zblizony udzial wymaganych audycji (40%) odnotowano w programie Katolickiego
Radia Zamos¢.

W dwéch stacjach: w Radiu Nadzieja z diecezji tomzynskiej i w Katolickim Radiu
Plock audycje realizujace wyspecjalizowany charakter programu zajmowaty 19% - 20%
tygodniowego czasu emisji, czyli srednio 4,6 — 4,8 godziny na dobe. W pozostatych stacjach
dziatajacych samodzielnie (Katolickie Radio Ciechanéw w diecezji plockiej i Radio Victoria
w diecezji lowickiej) oraz w dwdch sposrdod stacji PLUS (Radio PLUS Lublin 1 Radio PLUS
Radom) udziat tych audycji byt zgodny z kwota wymagana w koncesji (12%) lub nieco
wyzszy (13-14%).

Dwie sposréd monitorowanych stacji, nadajace program w ramach porozumienia Plus:
Radio Plus Bialystok i Radio Plus Kielce nie realizowaly w pelni zalozonego charakteru
programu, nie nadawaty bowiem w wymaganym wymiarze audycji dotyczacych specjalizacji.
Udziat tych audycji stanowit w ich programach 8,5% - 9% tygodniowego czasu emisji
programu.

Programy o charakterze wyspecjalizowanym - akademickim (4 monitorowane stacje)

W 2005 roku monitorowano programy nast¢pujacych stacji akademickich: Radia
Akadera z Politechniki Biatostockiej, Akademickiego Radia Centrum z UMCS w Lublinie,
Akademickiego Radia Centrum z Politechniki Rzeszowskiej i Radia eX FM w Krakowie,
bedacego wspolna stacja wyzszych uczelni w Krakowie.

Charakter programéw akademickich zostal w koncesjach okreslony jako
»wyspecjalizowany ze wzgledu na poruszang problematyke i odbiorcg, tj. koncentrujacy si¢
na problemach i dziatalno$ci srodowiska akademickiego™.
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Charakter ten ma by¢ realizowany poprzez nastepujace rodzaje audycji:

- audycje stowne dotyczace problemow i dzialalnosci: naukowej, kulturalnej,
sportowe] srodowiska akademickiego (danej uczelni i §rodowiska jako calosci), ktére maja
stanowi¢ nie mniej niz 10% tygodniowego czasu nadawania programu w porze dziennej,
okreslonej w przypadku tych programow jako godziny 8.00-24.00,

- audycje stowne i stowno-muzyczne prezentujace tworczos¢ artystyczna $rodowiska
akademickiego w danym miescie, jak tez innych srodowisk akademickich w Polsce (kabarety
studenckie, przeglady piosenek studenckich itd.), ktéore maja stanowi¢ nie mniej niz 5%
tygodniowego czasu nadawania programu w porze dziennej,

- wlasne audycje informacyjne nadawcy, dotyczace probleméw i dziatalno$ci uczelni,
ktore znajduja si¢ na obszarze objetym zasiggiem nadawania.

Monitoring wykazal, ze sposrod monitorowanych stacji jedynie Radio eX FM z
Krakowa realizowato wyspecjalizowany charakter programu zgodnie z wymaganiami
koncesji.

Udzial audycji stownych poswigconych problemom i dziatalnosci $rodowiska
akademickiego wynidst w jego programie 12,3% tygodniowego czasu nadawania programu w
porze dziennej, a udzial audycji prezentujacych tworczos¢ artystyczna S$rodowiska
akademickiego — 4,5%, czyli byl bliski wymaganego. Stacja nadawata tez wilasne audycje
informacyjne (serwisy) dotyczace spraw akademickich. Audycje te cechowato zr6znicowanie
gatunkow — w ramach audycji poswigconych problemom $rodowiska akademickiego stacja
nadawata audycje informacyjne, publicystyczne, rozrywkowe, edukacyjne 1 literackie.

W programach trzech pozostatych stacji udzial audycji realizujacych
wyspecjalizowany charakter programu byl nizszy od wymaganego. Audycje dotyczace
problemow 1 dziatalnosci §rodowiska akademickiego stanowity niespetna jeden procent czasu
nadawania w programie ARC w Rzeszowie, 2,2% w Radiu Akadera i 5% w ARC w Lublinie.
W dwoch pierwszych stacjach réznorodnos$¢ gatunkowa tych audycji byta niewielka —
nadawaly one w tym zakresie tylko audycje informacyjne i publicystyczne. Radio ARC w
Lublinie emitowato ponadto audycje edukacyjno-poradnicze dotyczace specjalizacji oraz
audycje sportowe.

Jeszcze trudniejszy do spelnienia okazal si¢ wymog prezentacji tworczosci
artystycznej $srodowiska akademickiego. Poza Radiem eX FM z Krakowa, o ktorym byla
mowa wyzej, badane stacje nie nadawaly takich audycji. W miejsce tych audycji badane
stacje staraty si¢ tworzy¢ i nadawaé audycje muzyczne z muzyka rozrywkowa, ale inna niz w
popularnych stacjach komercyjnych — nie muzyka w formacie pop, ale mniej popularna,
,»Niszowa”’, nazywana przez nich w programie ,,muzyka studencka”, jak np. ré6zne odmiany
rocka lub piosenki literackiej i poezji §piewanej. Prezentowano na antenie zardwno muzyczne
zespoly studenckie grajace muzyke tego rodzaju, jak i uznanych wykonawcow ,,dorostych”
Spiewajacych piosenki literackie (np. Grzegorz Turnau). Ten sposob realizacji punktu
koncesji, o ktorym mowa, nie jest zgodny z intencja, ktora przy$wiecata sformutowaniu go
jako warunku programowego, i w obecnym stanie rzeczy nie moze by¢ uznany za realizacje
tego warunku. Niemniej warto odnotowac¢ starania koncesjonariuszy, by nadawany przez nich
program roznit si¢ w warstwie muzycznej od stacji komercyjnych i trafiat w zainteresowania
studentow.

Nalezy tez doda¢, ze obok mniej lub bardziej rozbudowanych tresci dotyczacych
srodowiska akademickiego w programach omawianych stacji obecne byly takze audycje
informacyjne kierowane do catej spotecznos$ci lokalnej — np. prognoza pogody czy traffiki,
a takze informacje o lokalnych wydarzeniach.
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Tematyka lokalna w programie

Zgodnie z tym co powiedziano na wstegpie, audycje dotyczace tematyki lokalnej
zobowiazane sa nadawa¢ w programie wszystkie stacje nadajace programy o zasiggu
lokalnym. Wylaczone z tego zobowiazanie sa jedynie stacje ,,srodowiskowe”, tj. akademickie,
stacje o zasiggu regionalnym nadajace programy o charakterze wyspecjalizowanym —
akademickim, oraz omdwiona wyzej stacja NRJ nadajaca program wyspecjalizowany -
muzyczny z muzyka jazzowa. Obowiazku nadawania audycji tematyki lokalnej nie wpisano
takze w koncesji Radia PULS FM w Mielcu (koncesja z 2000 roku, czyli sprzed nowego
procesu koncesyjnego).

W programach lokalnych o charakterze uniwersalnym udziat tematyki lokalnej
powinien stanowi¢ nie mniej niz 10% lub 12% (zaleznie od wielko$ci miejscowosci)
tygodniowego czasu nadawania programu w porze dziennej, tj. w godzinach 6.00-22.00.
Dodatkowo w programach tych powinny by¢ nadawane wlasne lokalne audycje informacyjne
nadawcy 1 publicystyka na tematy lokalne, zajmujace nie mniej niz potoweg ogoélnego
obligatoryjnego czasu emisji tematyki lokalnej w programie. W programach
wyspecjalizowanych — muzycznych z muzyka rozrywkowa tematyka lokalna powinna
wynosi¢ nie mniej niz 5% lub 6% tygodniowego czasu nadawania programu w porze dziennej
- tj. polowg kwoty przewidzianej dla programéw o charakterze uniwersalnym. Stacje te nie
maja ponadto obowiazku nadawania wlasnych lokalnych audycji informacyjnych i
publicystyki lokalne;.

Programy o charakterze uniwersalnym (19 monitorowanych stacji majacych wpisane w
koncesjach obowiazki lokalne)

A. Stacje dzialajace samodzielnie (12 programow)

Monitoring wykazat, ze sposréd monitorowanych stacjach nadajacych programy
o charakterze uniwersalnym i dziatajacych samodzielnie warunki koncesji dotyczace udzialu
tematyki lokalnej realizowato 5 stacji:

- Radio ELKA Glogéw: tematyka lokalna - 16% tygodniowego czasu emisji w godz.
6.00-22.00, udziat obligatoryjnych audycji lokalnych, tj. witasnych serwiséw lokalnych
nadawcy 1 publicystyki lokalnej - 7%,

- Radio JARD w Bialymstoku: tematyka lokalna - 12%, audycje obligatoryjne - 9%,
- Radio 5 Suwalki: tematyka lokalna — 10,3%, audycje obligatoryjne — 8,5%
- Radio FAMA Sochaczew: tematyka lokalna - 10%, audycje obligatoryjne - 8%,

- Radio Bogoria w Grodzisku Mazowieckim: tematyka lokalna - 10%, audycje
obligatoryjne - 6%.

Jak wida¢ z tego zestawienia, udzial tematyki lokalnej w programach wymienionych
pigciu stacji byt zgodny z wymaganiami koncesji (10%-12%) lub nieznacznie je przekraczat.
Stacje te nadawaly natomiast w stosunkowo wysokim wymiarze - wyzszym niz minimalny
wymagany - lokalne dzienniki i lokalna publicystyke, czyli tzw. obligatoryjne audycje
lokalne. Audycje tych dwodch rodzajow stanowia w wigkszosci programow podstawowa
form¢ przekazu dla przedstawiania tre$ci lokalnych. Oprécz nich nadawane byly tez w
omawianych stacjach lokalne uzyteczne informatory (prognoza pogody, traffiki, informacje
kulturalne, gietda pracy, audycje pomocowe itd.), niekiedy — audycje edukacyjne, ponadto
takze kontaktowe audycje rozrywkowe dla stluchaczy o tematyce lokalne;.
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Pozostale stacje (7) nie realizowaly wymagan koncesji w zakresie tematyki
lokalnej. Catkowity udzial tej tematyki wynosit ok. 3% (wobec wymaganych 10 lub 12%)
tygodniowego czasu emisji programu w porze dziennej w programie Radia Alfa w Krakowie 1
Radia Bon Ton w Lomzy, i 5%-7% tego czasu w programie Radia BAB w Lomzy, Radia
Leliwa w Tarnobrzegu, Radia Bieszczady w Sanoku, Radia FAMA w Kielcach i Radia
Rekord w Radomiu. Obligatoryjne audycje lokalne stanowily w programach tych stacji tylko
1% - 3% tygodniowego czasu emisji programu (wobec wymaganych 5%-6%), a Radio Alfa i
Radio Bieszczady nie nadawaty takich audycji wcale. Jedynie w programie Radia Leliwa
udziat audycji obligatoryjnych, tj. lokalnych dziennikéw 1 publicystyki na temat problemow
lokalnych, byt zblizony do wymaganego (4%).

B. Stacje grupy ESKA (6 programow)

Sposrad stacji tej grupy w dwoch udziat tematyki lokalnej w programie byt zgodny z
warunkami koncesji, a w odniesieniu do udziatu audycji obligatoryjnych nawet wyzszy od
tych wymagan - byly to Radio ESKA Lomza (tematyka lokalna — 10%, audycje obligatoryjne
- 9%) i ESKA Plock (tematyka lokalna - 10%, audycje obligatoryjne — 7,3%).W pozostatych
ogolny udzial tematyki lokalnej w programie byl nieco nizszy od wymaganego, wynosit
bowiem 8%-9% tygodniowego czasu emisji w porze dziennej. Jedynie w Radiu ESKA
Zamos$¢ og6lny udzial tematyki lokalnej byl wyraznie niZszy niz pozostalych stacjach ESKA
(6,2%). Nalezy natomiast podkresli¢, ze udzial obligatoryjnych elementéw programu
dotyczacych tematyki lokalnej byl we wszystkich badanych stacjach zgodny z wymaganiami
koncesji (ESKA Zamos¢) lub je przewyzszal, stanowiac od 6% do 9% tygodniowego czasu
emisji w porze dzienne;.

Tematyka lokalna w stacjach tej grupy realizowana byta poprzez audycje
informacyjne — dzienniki 1 uzyteczne codzienne informatory, oraz poprzez publicystyke o
tematyce lokalnej. Nie nadawano lokalnych audycji kontaktowych.

C. Program w formacie ..Ztote Przeboje” (1 stacja, grupa Agora)

Stacja nie realizuje warunkow koncesji w zakresie tematyki lokalnej. Laczny
udziat tej tematyki wyniost tylko 4,3% tygodniowego czasu emisji w porze dziennej, udziat
elementow obligatoryjnych — niespetna 3%.

Programy o charakterze wyspecjalizowanym — muzycznym, z muzyka rozrywkowa (4 stacje
grupy ESKA)

Udziat tematyki lokalnej w badanych stacjach grupy ESKA nadajacych programy
wyspecjalizowane - muzyczne (Radio ESKA Biatystok, ESKA Kielce, ESKA Lublin, ESKA
Radom) stanowil 6%-6,3% tygodniowego czasu emisji programu w porze dziennej. Stacje te
realizowaly wigc wymagania koncesji w tym zakresie. Podobnie jak w programach grupy
ESKA o charakterze uniwersalnym, tematyka lokalna realizowana byla wytacznie poprzez
audycje informacyjne: dzienniki i uzyteczne informatory, oraz poprzez publicystyke.

Podsumowujac wyniki przeprowadzonego monitoringu nalezy podkresli¢, ze w 2005
roku obserwowano podobne, jak w latach ubiegltych, tendencje w zakresie realizacji koncesji
przez stacje lokalne. Po pierwsze, og6lnie biorac stacje dziatajace samodzielnie w wigkszym
stopniu realizuja wymagania koncesji w zakresie tematyki lokalnej niz stacje dziatajace w
ramach grup kapitalowych. Po wtore, nalezy odnotowa¢ pozytywny fakt poprawy realizacji
koncesji w zakresie udziatu tematyki lokalnej w programie w stacjach dziatajacych w grupie
ESKA. Niemniej, cz¢§¢ z tych stacji, nadajacych programy o charakterze okreslonym
w koncesjach jako uniwersalny, nadal realizuje obowiazki lokalne na poziomie nizszym od
wymaganego.
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Realizacja przez radiowych nadawcow koncesjonowanych przepisow art. 15 ust. 2
ustawy o radiofonii i telewizji

W 2005 roku Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji przeprowadzita kontrolg 216
nadawcow radiowych pod katem realizacji w nadawanych przez nich programach
obowiazkéw wynikajacych z art. 15 ust. 2 ustawy. Podstawa kontroli byly, jak co roku,
sprawozdania nadestane przez nadawcow.

Zgodnie z ustawa, udzial utworéow slowno-muzycznych wykonywanych w jezyku
polskim ma stanowi¢ co najmniej 33% kwartalnego czasu nadawania ogolu utworow
slowno-muzycznych w programie.

Programy radiowe o zasiggu ogolnopolskim

W 2005 roku wszyscy nadawcy ogoélnopolskich koncesjonowanych programéw
radiowych wywiazywali si¢ z obowiazku nadawania utwordéw stowno-muzycznych w jezyku
polskim w wymiarze okreslonym w art. 15 ust. 2. Szczegdtowe dane na ten temat zostaty
zamieszczone w tabeli ponizej:

Lp. | nr koncesji nazwa programu | [ kwartal |II kwartat | III kwartat | IV kwartat | Charakter programu
1 | 001/P/2001-R RMF FM 33 35 34 34 uniwersalny
2 | 002/P/2001-R RADIO ZET 34 35 34 34 uniwersalny
3 | 003/P/2001-R | RADIO MARYJA 81 82 80 81 wyspec. spol.-rel.

W RMF FM i Radiu ZET, podobnie jak w roku 2004, udzial utworéw stowno-
muzycznych wykonywanych w jezyku polskim utrzymywat si¢ na poziomie nieco wyzszym
(Srednio 33-35%) niz wymagane ustawowe minimum. Natomiast w Radiu Maryja udzial tego
typu utwordéw przez caty rok 2005 byl niemal dwuipotkrotnie wyzszy niz wymagany w
ustawie (Srednio 81%) 1 nieco nizszy niz w roku poprzednim (Srednio 92%).

Programy radiowe o zasiggu ponadregionalnym

Nadawcy koncesjonowanych programow radiowych o zasiggu ponadregionalnym
przez caty 2005 rok w pelni realizowali ustawowy udzial utworéw stowno-muzycznych w
jezyku polskim. Szczegotowe dane na ten temat zostaly zamieszczone w tabeli ponize;j:

Lp.| nrkoncesji nazwa programu ! I 1 v Charakter
) kwartal | kwartat | kwartal | kwartat programu
1 | 046/P/2001-R RADIOSTACJA 36 33 33 33 uniwersalny
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2 | 085/P/2001-R RADIO WAWA 100 99 100 100 uniwersalny
TOK FM - PIERWSZE . _wyspec.
3 | 155/P/2003-R RADIO INFORMACYINE 33 33 33 33 1nf0ll;$;alci:gqno-

Nalezy podkresli¢, ze w programie Radia WAWA udzial tych utworéw utrzymywat
si¢ na $rednim poziomie trzykrotnie wyzszym od wymaganego (100%) i1 byt trzykrotnie
wyzszy od poziomu emisji tych utworéw w roku 2004.

Programy radiowe o zasiggu regionalnym, tj. programy podmiotéow koscielnych —

diecezjalne, zakonne, parafialne (katolickie i prawostawne)

Krajowa Rada sprawdzata realizacj¢ art. 15 ust. 2 ustawy takze w programach 21
stacji dziatajacych w ramach dawnego ,,Porozumienia programowego PLUS” oraz 24 stacji
diecezjalnych, zakonnych i parafialnych dziatajacych samodzielnie. Wszystkie one nadaja
program o charakterze spoleczno-religijnym. Wyniki tej kontroli przedstawiono ponize;j.

Porozumienie programowe PLUS (charakter programu — spoteczno-religijny)

Lp | nr koncesji nazwa programu ! 1 . v
kwartal kwartal kwartal kwartal
1 |{004/P/2001-R | RADIO PLUS BIALYSTOK 32 34 34 37
2 | 005/P/2001-R | RADIO PLUS GNIEZNO 33 32 35 34
3 | 007/P/2001-R | RADIO PLUS LUBLIN 35 34 34 34
4 [013/P/2001-R | RADIO PLUS KOSZALIN 33 35 34 34
5 |016/P/2001-R | RADIO PLUS OPOLE 32 34 31 33
6 [017/P/2001-R | RADIO PLUS RADOM 33 32 34 33
7 |026/P/2001-R | RADIO PLUS GEOGOW 36 35 35 33
8 |027/P/2001-R | RADIO PLUS GORZOW 36 35 35 33
9 |028/P/2001-R | RADIO PLUS ZIELONA GORA 36 35 35 33
10 | 029/P/2001-R | RADIO PLUS BYDGOSZCZ 33 32 35 33
11 {053/P/2001-R | RADIO PLUS KRAKOW 34 34 34 33
12 | 064/P/2001-R | RADIO PLUS (Gdansk) 33 32 34 33
13 | 065/P/2001-R | RADIO PLUS LODZ 33 35 34 35
14 | 066/P/2001-R | RADIO PLUS SZCZECIN 33 34 36 38
15 | 068/P/2001-R | RADIO PLUS LIPIANY 33 34 36 38
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16 | 071/P/2001-R | RADIO PLUS GRYFICE 33 34 36 38
17 | 101/P/2002-R | RADIO PLUS GLIWICE 34 34 33 33
18 | 113/P/2002-R | RADIO PLUS LEGNICA 33 32 37 33
19 | 115/P/2002-R | RADIO PLUS KIELCE 34 34 34 33
21 |280/2002-R | RADIO PLUS WARSZAWA 33 34 b.d. 36

Jak wskazuje tabela wigkszo$¢ - 13 programoéw dziatajacych w Porozumieniu
Programowym PLUS, przez caty rok realizowalo udzial utworow stowno-muzycznych w
jezyku polskim na poziomie okreslonym w ustawie lub nieco powyzej. W kilku przypadkach
- w programach stacji Radia PLUS w Biatymstoku, Gnieznie, Opolu, Radomiu, Bydgoszczy,
Krakowie, Gdansku i Legnicy, w I i III kwartale poziom emisji tych utworéw ksztattowat si¢
nieco ponizej wymaganego minimum. Jednak w III i IV kwartale wszyscy omawiani nadawcy
realizowali wymogi ustawy w tym wzgledzie, a program Radia PLUS w Szczecinie,
Lipianach, Gryficach i Legnicy zawierat ich o parg¢ punktow procentowych wigcej od
ustawowego minimum.

Szczegotowe dane na temat realizacji art. 15 ust. 2 w programach 23 rozglosni diecezjalnych
przedstawia zamieszczona ponizej tabela:

LP | nr koncesji nazwa programu I 11 1 v
kwartat | kwartal | kwartal | kwartat
1 |{006/P/2001-R | RADIO EM 33 33 34 44
RADIO FARA - ROZGLOSNIA ARCHIDIECEZJI
2 [008/P/2001-R | bobn v a1 87 88 83 79
KATOLICKIE RADIO PLUS SW. JOZEF
3 | 009/P2001-R | ) p CHIDIECEZJA WARSZAWSKA 34 35 37 35
4 1010/P/2001-R | KATOLICKIE RADIO RODZINA 32 33 32 34
5 |012/P/2001-R | RADIO KATOLICKIE DIECEZJI KALISKIEJ 94 92 93 91
6 |014/P/2001-R | DIECEZJALNE RADIO NADZIEJA 42 46 48 45
RADIO VICTORIA MIEDZY LODZIA A
7 1015/P/2001-R WARSZAWA 41 38 37 40
8 |[018/P/2001-R | KATOLICKIE RADIO PODLASIE 40 45 45 45
9 [019/P/2001-R | RADIO WARSZAWA PRAGA 35 35 34 36
10 | 020/P/2001-R | KATOLICKIE RADIO ZAMOSC 51 44 40 51
11 {021/P/2001-R | KATOLICKIE RADIO QUO VADIS 42 40 42 38
12 {022/P/2001-R | RADIO KATOLICKIE ZBROSZA DUZA 100 100 100 100
13 [ 023/P/2001-R | VIA - KATOLICKIE RADIO RZESZOW 39 45 45 49
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14 | 024/P/2001-R 212}1"%}1]1351211?5[ DOW - BESKIDZKIE RADIO 90 90 89 90
15 | 025/P/2001-R %&%&L%%Eﬁ?ﬁi?ngogmCEZH 69 69 69 69
16 | 054/P/2001-R | RADIO NIEPOKALANOW 58 64 62 67
17 | 062/P/2001-R | KATOLICKIE RADIO CIECHANOW 36 38 38 39
18 | 063/P/2001-R | KATOLICKIE RADIO PLOCK 35 36 42 44
19 | 067/P/2001-R | PROGRAM RADIA JASNA GORA 63 60 83 90
20 | 069/P/2001-R | EMAUS - KATOLICKIE RADIO POZNAN 40 45 47 43
21 | 070/P/2001-R | RDN MALOPOLSKA 36 38 38 40
22 [261/2001-R | RADIO ORTODOXIA 39 35 39 41
23 [289/2003-R | AIN KARIM RADIO SKOMIELNA CZARNA 86 88 88 88
W 2005 roku we wszystkich wymienionych w tabeli programach realizowano

okreslony w ustawie udziat utworéw slowno-muzycznych w jezyku polskim. Jedynie w
Katolickim Radiu Rodzina (Wroctaw), w I 1 III kwartale poziom tych audycji byt o 1 punkt
procentowy nizszy od wymaganego. Natomiast w wigkszos$ci stacji udziat tych utwordéw
przez caly rok znacznie przekraczal wymagane minimum, a w katolickim Radiu Zbrosza
Duza siggat 100%.

Z przedstawionych powyzej zestawien wynika, ze stacje diecezjalne dzialajace
samodzielnie w wigkszym stopniu zapewnity udziat w swoich programach utworéw stowno-
muzycznych w jezyku polskim niz stacje dziatajace w 2005 roku w Porozumieniu
Programowym Plus.

Programy radiowe o zasiegu lokalnym

Realizacj¢ art. 15 ust 2. przez nadawcow rozpowszechniajacych programy o zasiggu
lokalnym przedstawiono w podziale na stacje dziatajace w ramach grup kapitatlowych i
porozumien nadawcow (tj. ZPR SA i ESKA SA - 33 stacje), AGORA (26 stacji), Ad Point
(12 stacji), Multimedia 1 Y-Radio (po 5 stacji) oraz stacji dziatajacych samodzielnie (w 2005
r. bylo 86 takich stacji).

ZPR SA i ESKA SA

Szczegbdtowe dane dotyczace realizacji art. 15 ust. 2 w tych programach przedstawia
zamieszczona ponizej tabela:

L nr koncesji nazwa programu ! 1 m v charakter
p- ] prog kwartal | kwartal | kwartal | kwartal programu
1 |038/P/2001-R | RADIO ESKA BYDGOSZCZ 33 34 33 33 wyspec.
muzyczny
2 | 044/P/2001-R | RADIO TORUN 96,7 GOLD FM 35 34 35 36 uniwersalny
3 | 045/P/2001-R | HIT FM 34 33 33 33 WYSpec.
muzyczny
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4 |056/P/2001-R | RADIO ESKA PLOCK 40 43 33 33 uniwersalny
5 | 058/P/2001-R | RADIO ESKA RADOM 34 34 34 33 Wyspec.
muzyczny
6 |074/P2001-R | RADIO ESKA LODZ 34 34 33 33 wyspec.
muzyczny
7 | 083/P/2001-R | RADIO ESKA SZCZECINEK 34 34 33 33 uniwersalny
8 |096/P/2002-R | RADIO ESKA TORUN 33 34 34 33 Wyspec.
muzyczny
9 [097/P/2002-R | RADIO ESKA WARSZAWA 34 33 34 34 Wyspee.
muzyczny
10 | 098/P/2002-R | RADIO ESKA BIALYSTOK 34 33 33 33 Wyspec.
muzyczny
11 | 099/P/2002-R | RADIO ESKA KIELCE 33 33 34 33 Wyspec.
muzyczny
12 | 100/P/2002-R | RADIO ESKA OLSZTYN 34 34 34 33 wyspec.
muzyczny
13 | 102/P/2002-R | RADIO ESKA ZIELONA GORA | 33 33 34 33 Wyspec.
muzyczny
14 | 103/P/2002-R | RADIO ESKA LESZNO 34 34 34 33 Wyspec.
muzyczny
15 | 104/P/2002-R | RADIO ESKA POZNAN 34 34 33 33 wyspec.
muzyczny
16 | 105/P/2002-R | RADIO ESKA PILA 33 33 34 33 Wyspec.
muzyczny
17 | 106/P/2002-R | RADIO ESKA GORZOW 34 33 34 33 Wyspec.
muzyczny
18 | 110/P/2002-R | RADIO TEAWA 33 33 34 33 uniwersalny
19 | 111/P2002-R | RADIO ESKA 99,1 FM 35 35 34 34 uniwersalny
(Sosnowiec)
20 | 112/P/2002-R | RADIO ESKA WROCEAW 34 34 34 33 Wyspec.
muzyczny
21 | 121/P/2002-R | RADIO ESKA OPOLE 33 33 33 33 Wyspee.
muzyczny
22 | 129/P12002-R | 107-4 RADIO ESKA ROCK 34 34 33 34 Wyspec.
(Poznan) muzyczny
23 | 141/P/2002-R | RADIO ESKA BELCHATOW 34 34 33 33 Wyspec.
muzyczny
24 | 142/P/2002-R | RADIO ESKA LUBLIN 33 34 33 33 Wyspee.
muzyczny
25 | 143/P/2002-R | RADIO ESKA PRZEMYSL 34 34 34 33 uniwersalny
RADIO ESKA .
26 | 156/P/2003-R STARACHOWICE 33 33 33 33 uniwersalny
27 | 165/P/2004-R | RADIO ESKA GRUDZIADZ 34 34 34 33 uniwersalny
28 | 167/P/2004-R | RADIO ESKA ZAMOSC 34 33 34 33 uniwersalny
29 | 168/P/2004-R | RADIO ESKA RZESZOW 34 34 34 33 uniwersalny
30 | 169/P/2004-R | RADIO ESKA LOMZA 34 34 34 33 uniwersalny
31 | 185/P/2004-R | RADIO ESKA KRAKOW 34 34 33 33 wyspec.
muzyczny
32 |249/2000-R | 97,90 GOLD FM (Lo6d2) 35 34 34 33 wyspec.
muzyczny
33 | 256/2000-R E‘:]E%SOZESKA OSTROW - 34 34 34 33 uniwersalny

W roku 2005 we wszystkich wymienionych programach udziat utworéw stowno-
muzycznych w jezyku polskim byt zgodny z ustawa: w 32 stacjach wynosit w omawianych
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kwartatach od 33-35%. Podobnie jak w roku 2004 w jednej stacji (Radio Eska Ptock) udziat

tych utworow w 1 1 I kwartale byt wyzszy i ksztattowat si¢ na poziomie 40-43%.

AGORA SA

Szczegdtowe dane dotyczace realizacji art. 15 ust. 2 w tych programach przedstawia
zamieszczona ponizej tabela:

11

il

v

charakter

Lp nr koncesji nazwa programu kwartal | kwartal | kwartal | kwartal programu
ZLOTE PRZEBOJE PULS 95,6 .
1| 030/P2001-R | oy e 36 36 37 37 uniwersalny
RADIO BLUE 103,5 FM wyshec
2 | 031/P/2001-R | (Bydgoszcz) zmiana nazwy w IV 33 33 33 36 muz YCE -k.ul ;
kwart. na 103,5 ROXY FM yez.-kut.
3 | 043/P/2001-R 71 OTE PRZEBOIJE C 96,6 FM 37 37 36 37 wyspec.
(Czgstochowa) muzyczny
4 | 061/P/2001-R | RADPIO BLUE 94,5 FM 33 33 33 36 wyspec.
(Katowice) muzycz.-kult.
RADIO BLUE 106,1 FM wyshec
5 | 080/P/2001-R | (Wroctaw) zmiana nazwy w IV 33 34 33 % | YCE el
kwart. na 106,1 ROXY FM ez
. 14.09 -
6 | 081/P/2001-R é‘gg)lo BLUE 101,7 FM (Ziclona | 55 34 | 3110 | 33 | uniwersalny
wstrzy
7 | 082/P/2001-R | RADIO BLUE 106,6 FM (Opole) | 33 34 iw 33 wyspee.
motoryzacyjny
¢ | 093/p/2000.R | ZLOTE PRZEBOJE KOLOR 904 | ., 33 35 34 wyspec.
FM (Wroctaw) muzyczny
ZELOTE PRZEBOJE WANDA wyspec.
9 | 094/P2002-R | 05" St K rakow) 34 34 34 34 muryerny
ROCK RADIO MAZOWSZE 95,8 .
10 | 116/P2002-R | gy oo 34 34 34 34 uniwersalny
11 | 118/p/2002-R |ZLOTE PRZEBOJE ECHO 34 | 34 | 35 34 | uniwersalny
(Nowy Sacz)
RADIO BLUE 103,8 FM (Nowy wvshec
12 | 119/P/2002-R | Sacz) zmiana nazwy w IV kwart. 33 33 33 36 muzycl; _k'ul (
na 103,8 ROXY FM yez.
13 | 120/p12002R | ZLOTE PRZEBOJE NA FALI 34 13 37 3 wyspec.
89,8 FM (Szczecin) muzyczny
14 | 148/P/2003-R | ZLOTE PRZEBOJE 106,2 FM 34 | 34 | 34 | 37 | uniwersalny
(Watbrzych)
RADIO 88,4 FM ZLOTE wyspec.
15 | 154/P2003-R | bo7eBOIE (Poznar) 34 34 34 34 muryeany
RADIO POGODA 100,1 FM wyspec.
16 | 159/P/2003-R ZY.OTE PRZEBOIJE (Warszawa) 33 33 33 33 muzyczny
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RADIO KLASYKA 103,7 FM

17 | 160/P/2003-R NAJPIEKNIEJSZE MELODIE 57 57 57 36 wyspec.
(Warszawa) zmiana nazwy w [V muzycz.-kult
kwart. na 103,7 ROXY FM
RADIO TREFL 1031 99,2 wyspec.

18 | 170/P2004-R | 7} TE PRZEBOJE (Gdatisk) 33 34 37 35 muzyczny

19 | 176/P/2004-R ZY.OTE PRZEBOIJE ELITA 92,1 32 33 34 34 wyspec.
FM (Bydgoszcz) muzyczny
TWOJE RADIO ZLOTE wyspec.

20 | 181/P/2004-R PRZEBOIJE (Walbrzych) 34 34 34 37 muzyczny
71 OTE PRZEBOJE KAROLINA wyspec.

21 | 196/P/2005-R 91.2 FM (Katowice) 37 38 36 35 muzyczny

!

22 | 195/P/2005-R ZX.OTE PRZEBOIJE O!LE 92,8 34 34 34 41 wyspec.
FM (Opole) muzyczny

23 | 197/P/2005-R | RADIO BLUE 103,4 FM (Poznan) 33 34 33 41 uniwersalny

24 | 250/2000-R ZLOTE’ PRZEBOIJE RES 95,7 FM 37 37 41 41 wyspec.
(Rzeszow) muzyczny
ROCK RADIO

25 | 259/2000-R | WIELKOPOLSKA zmiana nazwy | 36 38 37 36| TP
w IV kwart. na 105,4 ROXY FM yez.
RADIO PABIANICE zmiana

26 | 293/2003-R |nazwy w IV kwart. na ZLOTE 33 34 34 46 uniwersalny
PRZEBOIJE 101,3 FM

W 2005 roku we wszystkich kontrolowanych programach nadawcow dzialajacych w
ramach grupy kapitalowej Agora SA realizowano okre$lony w ustawie udziat utworow
stowno-muzycznych w jezyku polskim. W wigkszosci z nich, tj. w 22 stacjach udziat tych
utworéw wynosit w omawianych miesigcach 33-38%. Natomiast w programach 4 stacji
udzial utworow stowno-muzycznych przekroczyt w dwoéch ostatnich kwartatach 40%. Sa to
Ztote Przeboje Olle 92,8 FM (Opole), Radio Blue 103,4 FM (Poznan), Ztote Przeboje 95,7
FM (Rzeszow) - 41% i Ztote Przeboje 101,3 FM (Pabianice) - 46%. W Radiu Klasyka 103,7

FM udziat ten osiagnal 57% w I, I 1 III kwartale.

AD POINT

Szczegotowe dane dotyczace realizacji art. 15 ust. 2 w tych programach przedstawia

zamieszczona ponizej tabela:

. I 11 I v
Lp. nr koncesji nazwa programu kwartal | kwartal | kwartal | kwartal charakter programu
1| 034/p12001-R | ANTYRADIO 106.4 34 | 35 | 34 | 34 uniwersalny
(Katowice)
21035/P/2001-R | PLANETA 106,2 FM (Opole) 34 34 34 34 uniwersalny
31036/P/2001-R | RADIO BRAWO (Raciazek) 34 34 34 34 uniwersalny
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41047/P/2001-R | RADIO Wa-Ma ILAWA 34 34 34 34 uniwersalny
5| 048/P/2001-R | RADIO Wa-Ma MRAGOWO 34 34 34 34 uniwersalny
6| 049/P/2001-R | RADIO Wa-Ma (Olsztyn) 34 34 34 34 uniwersalny
7(050/p/2001-R | PLANETA 87,9 FM (Bielsko- |50 | 54 1 34 | 34 uniwersalny
Biata)
8| 131/P/2002-R | PLANETA (Bytom) 34 34 34 34 uniwersalny
91 173/P/2004-R RADIO, FLASH 1029 FM 36 36 36 35 uniwersalny
(Poznan)
10| 174/P2004-r | RADIO FLASH 99,6 FM 36 | 36 | 36 | 35 uniwersalny
(Konin)
11 | 180/P/2004-R | NRJ FM (Katowice) 34 35 34 34 wyspec. muz.
12|2790002R | ANTYRADIO94EM 3 | 35 | 34 | 34 wyspec.
(Warszawa) motoryzacyjny

W roku 2005 w programach wszystkich nadawcow dziatajacych w ramach omawianej
grupy realizowano okreslone ustawa kwoty utworéow stowno-muzycznych w jezyku polskim.
W 10 stacjach udziat tych utworéw wynosit $rednio 34-35%, natomiast w programach 2 stacji
Radio Flash 102,9 FM (Poznan) i Radio Flash 99,6 FM (Konin) udziat tych utworow byt
nieco wyzszy 1 wynosit w 35- 36% .

MULTIMEDIA

Szczegdtowe dane dotyczace realizacji art. 15 ust. 2 w tych programach przedstawia
zamieszczona ponizej tabela:

L nr koncesji nazwa programu 1 N 11 v Charakter
P- ] prog kwartal | kwartal | kwartal kwartal programu
1 [057/P/2001-R | RADIO 90 FM (Wodzistaw SI.) 34 34 33 34 uniwersalny
2 1060/P/2001-R | ALEX (Zakopane) 75 71 75 76 uniwersalny
3 [117/P/2002-R | RMF MAXXX (Krakow) 34 34 34 34 uniwersalny
4 |122/P/2002-R | RMF CLASSIC - SZCZECIN 33 34 34 34 WYSpec.
muzyczny
wyspec.
5 1267/2001-R | RMF CLASSIC-WARSZAWA 33 34 34 34 muzycz.-
kult

W minionym roku w programach 4 stacji udzial utworéw stowno-muzycznych w
jezyku polskim stanowit 33-34% kwartalnej emisji programu. Podobnie jak w roku 2004
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znacznie wyzszy od wymaganego udzial tych utworow zanotowano w programie Radia Alex
- 71-76%.

Y-RADIO

Szczegbdtowe dane dotyczace realizacji art. 15 ust. 2 w tych programach przedstawia
zamieszczona ponizej tabela:

Lp nr koncesji nazwa programu ! 11 1 v charakter
. . prog kwartat | kwartat | kwartat | kwartat programu
1 | 125/p/2002-R | RADIO FON 30 30 33 33 uniwersalny
(Czegstochowa)
2 | 128/P/2002-R | RMF MAXXX (Szczecin) 34 34 34 34 uniwersalny
3 | 138/P/2002-R | RADIO BRW (Watbrzych) 33 33 36 34 uniwersalny
4 |161/P/2003-R | RADIO JAZZ (Warszawa) 35 34 39 35 Wyspec.
muzyczny
5 |166/P/2004-R | RADIO BAB (Lomza) 50 50 35 34 uniwersalny

W 2005 roku w trzech programach grupy kapitatowej Y-Radio Sp. z o0.0. realizowano
kwote utworéw stowno-muzycznych w jezyku polskim na poziomie nieco wyzszym niz
okreslony w ustawie, tj. 33-39%. Jedynie w programie Radia FON w I i II kwartale
zaobserwowano udzial tych utwordw nieco nizszy niz wymagany - 30%. Natomiast w Radiu
BAB w tym samym czasie udzial tych utworow w kwartalnym czasie emisji programu siggat
50%.

Stacje radiowe dzialajqce samodzielnie

Szczegdtowe dane dotyczace realizacji art. 15 ust. 2 w tych programach przedstawia
zamieszczona ponizej tabela:

Lp nr koncesii | naz rosram | 11 11 v charakter
onees) azwa programu kwartal | kwartal | kwartal | kwartal programu

RADIO GRA uniwersalny

1 |032/P/2001-R INOWROCEAW 30 33 35 34

2 |033/P12001R | RADIO PARK 35 37 32 33 | uniwersalny
(Kedzierzyn-Kozle)

3 | 037/p2001-R | RADIO VANESSA 34 34 34 34 | vniwersalny
(Racibérz)
RADIO AKADERA wyspec.

4 |039/P/2001-R (Bialystok) 36 35 36 36 akademicki

5 [ 040/P/2001-R | RADIO W (Wloctawek) 44 43 39 39 uniwersalny

6 |042/P/2001-R | MEGA FM (Bielsko-Biata) 33 34 33 33 uniwersalny
RADIO ZIEMI .

7 |051/P/2001-R WIELUNSKIE] 40 40 40 40 uniwersalny
AKADEMICKIE RADIO wyspec.

8 | 052/PRO0T-R | cENTRUM (Lublin) 34 36 33 33 akademicki
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9 | 055/p2001-R | RADIO REKORD FM 33 33 31 31| uniwersalny
(Radom)

10 | 059/p/2001-R | RADPIO SUDETY 34 35 35 35| uniwersalny
(Dzierzoniow)

11 [073/P/2001-R | RADIO KOLOBRZEG 39 38 35 34 uniwersalny

12 | 075/P/2001-R | ROLOR 103 FM 34 34 44 34 | uniwersalny
(Warszawa)
AKADEMICKIE RADIO wyspec.

13 ] 076/P12001-R | cpnrrRUM (Rzeszow) 40 4 41 4 akademicki

14| 077/P2001-R | RADIO LELIWA 39 39 39 40 | uniwersalny
(Tarnobrzeg)

15 | 078/P/2001-R | RADIO PLAMA (Szczecin) 33 35 33 33 uniwersalny

16 | 079/P/2001-R | RADIO BIELSKO 33 33 33 33 uniwersalny

17 | 084/P/2001-R | RADIO GRA (Torun) 30 33 31 34 uniwersalny

18 | 086/P/2002-R | RADIO MAKS (Tarnéw) 35 36 34 36 uniwersalny

19 | 087/P/2002-R | RADIO MAKS (Bochnia) 35 36 34 36 uniwersalny

20 | 088/P/2002-R | RAPIO WEEKEND 33 34 34 36 | uniwersalny
(Chojnice)

21 | 089/P/2002-R | RADIO CENTRUM 40 46 52 46 | uniwersalny
(Kalisz)

22 [090/P/2002-R | RADIO OPATOW 93 93 73 71 uniwersalny
POGODA 89,6 FM

23 [091/P/2002-R | POGODNE PRZEBOJE 33 33 33 33 uniwersalny
(L6d2)

24 [092/P/2002-R | RADIO KISS 93.5 FM 33 34 33 33| uniwersalny
(Poznan)

25 [ 095/P/2002-R | RADIO ALFA (Krakéw) 38 32 36 34 uniwersalny

26 | 107/P/2002-R | RADIO FAMA (Kielce) 35 35 34 34 uniwersalny
VIGOR FM RADIO .

27 | 108/P/2002-R (Shupsk) 35 35 35 33 uniwersalny

28 | 109/P/2002-R | eX FM (Krakéw) 38 37 40 40 WYSPEC.

akademicki

29 | 120/P/2002-R | Radio EL - Elblag 34 34 34 34 uniwersalny

30 | 123/P/2002-R |RADIO 5 SUWALKI 31 37 31 35 uniwersalny

31 | 124/P/2002-R |RADIO 5 ELK 34 34 34 34 uniwersalny

32 | 126/P2002-R | MUZYCZNE RADIO 32 32 35 34 wyspec.
(Jelenia Gora) muzyczny

33 [ 127/P2002-R | RAPIO POLNOC 33 33 33 33| uniwersalny
(Koszalin)
Radio FAMA Sochaczew .

34 | 130/P/2002-R 94.9 FM 38 39 39 38 uniwersalny

35 | 132/P/2002-R | RADIO SUD (Kg¢pno) 42 39 45 39 uniwersalny

36 | 133/P/2002-R | RMI FM (Poznan) 35 35 38 34 uniwersalny

37 | 134/P/2002-R | RADIO AFERA (Poznar) 34 34 34 34 Wyspee.

akademicki

38 | 135/P/2002-R | PLANETA 101,3 FM 34 34 34 34 uniwersalny
(Skawina)

39 | 136/P/2002-R | RADIO ELKA (Leszno) 40 39 36 37 uniwersalny

40 | 137/P12002-R | RAPIO POLNOC 33 33 33 33| uniwersalny
(Goleniow)

41 | 144/P/2002-R | RADIO 100 (Pita) 36 38 38 36 uniwersalny

42 | 145/P/2002-R | RADIO PARADA (L6d%) 35 35 35 35 uniwersalny

43 | 146/P/2003-R | RADIO PIOTRKOW 35 35 35 35 uniwersalny

44 | 149/P/2003-R | NASZE RADIO (Sieradz) 39 45 52 52 uniwersalny
AKADEMICKIE RADIO wyspec.

45 | 150/P/2003-R | [\ e 34 34 35 35 e

46 | 151/P/2003-R | RADIO GNIEZNO 44 45 45 45 uniwersalny

47 | 152/P/2003-R | RADIO HIT (Wloctawek) 47 49 51 49 uniwersalny

48 | 153/P/2003-R | RADIO FAN (Knuréw) 36 36 37 35 uniwersalny
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49 | 157/P/2003-R | RADIO MAZURY(Ostroda) 34 35 34 uniwersalny
STUDENCKIE RADIO spec
50 | 158/P/2003-R | ZAK POLITECHNIKI 39 40 35 33 b
LODZKIEJ
51 [ 162/P/2003-R | RADIO PIEKARY 38 38 39 42 uniwersalny
52 1 163/P/2003-R | BON TON RADIO (Chetm) 39 39 39 39 uniwersalny
53 | 164/P12003-R | RAPIO BIESZCZADY 35 34 36 40 | uniwersalny
(Sanok)
54 | 172/P/2004-R | RADIO NAKLO 34 34 34 34 uniwersalny
55 | 177/P/2004-R | RADIO JARD (Biatystok) 50 50 50 50 uniwersalny
RADIO BOGORIA .
56 | 178/P/2004-R (Grodzisk Mazowiecki) 45 43 40 37 uniwersalny
57 | 179/P/2004-R | RADIO AS (Inowroctaw) 34 35 35 35 uniwersalny
58 | 182/P/2004-R | RADIO RSC (Skierniewice) 38 39 38 40 uniwersalny
59 | 183/P/2004-R | RADIO BARTOSZYCE 48 46 45 47 uniwersalny
RADIO ESKA NORD .
60 | 184/P/2004-R (Gdansk, Gdynia) 37 36 35 35 uniwersalny
61 | 186/P/2004-R | RADIO CCM (Gliwice) 34 34 33 35 uniwersalny
62 | 189/P/2005-R | RAPIO APLAUZ 33 34 35 34| uniwersalny
(Wroctaw)
63 | 229/P/98-R Radio TAK (Kielc) 33 33 33 33 uniwersalny
wyspec.
64 |255/2000-R | RADIO JARD II (Bialystok) 50 50 50 50 adresowany do
dzieci
65 |257/2000-R | RADIO PULS FM (Mielec) 39 38 35 36 uniwersalny
wyspec.
66 [258/2000-R | RADIO UWMEM 33 33 34 33| muzyezno-
(Olsztyn) .
publicystyczny
67 |260/2001-R | TWOJE RADIO (Lipsko) 34 34 34 34 uniwersalny
68 |262/2001-R | TWOJE RADIO (Bitgoraj) 34 34 34 34 uniwersalny
TWOIJE RADIO .
69 |263/2001-R (Kluczbork) 34 34 34 34 uniwersalny
70 [264/2001-R | TWOJE RADIO (Itza) 34 34 34 34 uniwersalny
71 1265/2001-R | TWOJE RADIO (Putawy) 34 34 34 34 uniwersalny
72 1266/2001-R | TWOJE RADIO (Wlodawa) 34 34 34 34 uniwersalny
wyspec.
73 [269/2001-R | RADIO JUTRZENKA 100% 100% b.d. b.d spoleczno-
kulturalny
74 [2712001R | FWOJE RADIO 34 34 34 34 | uniwersalny
(Bolestawiec)
75 1272/2002-R | TWOJE RADIO (Ustka) 34 34 34 34 uniwersalny
76 1275/2002-R | TWOJE RADIO (Cmolas) 34 34 34 34 uniwersalny
. RS wyspec.
77 |278/2002.R | PiN 102 FM - Pieniadz i 36 37 36 39 | biznesowo-
Nowoczesno$¢ (Warszawa) f
inansowy
73 1291/2003-R 104,4 ESKA ROCK nie nadawat 33 33 wyspec.
(Warszawa) programu muzycz.-kult
79 1295/2003-R | RADIO ELKA GLOGOW 35 38 35 35 uniwersalny
RADIO GRA .
80 | 305/2004-R BYDGOSZCZ 30 33 33 33 uniwersalny
81 |307/2004-R EZS)JE RADIO (Bielsko- 34 34 34 34 uniwersalny
TWOIJE RADIO .
82 [308/2004-R (Radomsko) 34 34 34 34 uniwersalny
AKADEMICKIE RADIO . wyspec.
83 [316/2005-R KAMPUS koncesja - luty 2005 27 akademicki
84 |317/2005-R | RADIO KASZEBE koncesja-czerwiec 2005 41 uniwersalny
85 |318/2005-R | RADIO OKO koncesja-czerwiec 2005 51 uniwersalny
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Wsrod 85 programoéw nadawanych w 2005 roku przez radiowych nadawcow
lokalnych, dziatajacych samodzielnie, jedynie 7 okresowo nie realizowato okreslonego w
ustawie udzialu utworéw stowno-muzycznych w jezyku polskim tj. osiagnely w
poszczegdlnych kwartatach jedynie 27-32%. W pozostatych przypadkach ksztattowat si¢ on
na poziomie od wymaganych 33 do 100% w poszczegdlnych kwartalach. Podobnie jak w
2004 roku, w wigkszo$ci programow utwory stowno-muzyczne wykonywane w jezyku
polskim stanowity od 33 do 36% kwartalnej emisji. Natomiast w 9 stacjach - Radio W, Radio
Ziemi Wielunskiej, Akademickie Radio Centrum, Radio Centrum (Kalisz), Radio SUD,
Nasze Radio, Radio Gniezno, Radio Hit; Radio Piekary - udziat tych utworéw w kwartalnym
czasie nadawani programu byt znacznie wyzszy - $rednio 41-47%, a w Radiu Jard 1 Radiu
Jard II utwory te stanowily polowe utworéow stowno-muzycznych nadawanych w programie.
Najwyzszy udziat tych utworow zanotowano w programie Radia Opatéw - 71-93% w
zalezno$ci od kwartatlu i Radia Jutrzenka - 100% w 1 1 II kwartale.

Przytoczone powyzej dane pokazuja, ze wsréd 81 nadawcoéw dziatajacych w ramach
omawianych grup kapitalowych 6 realizowatlo wymagane kwoty emisji utworéw stlowno-
muzycznych w jezyku polskim na poziomie przekraczajacym 40%. Natomiast sposrod 85
dziatajacych samodzielnie nadawcow lokalnych 13 (ponad 2 razy wigcej) nadawato w swoich
programach powyzej 40% tych utworoéw, z czego 1 (Radio Jutrzenka) w I 1 II kwartale 2005
roku nadawat ich 100%.

Analiza sprawozdan wszystkich koncesjonowanych nadawcow radiowych w zakresie
realizacji art. 15 ust.2 ustawy o radiofonii i telewizji w roku 2005 pokazata, ze znacznie
poprawit si¢ udzial (w poréwnaniu z rokiem poprzednim) w ich programach utwordéw
stowno-muzycznych wykonywanych w jezyku polskim. Wszyscy oni nadawali w swoich
programach wymagany udzial tych utworow (jedynie w kilku przypadkach zdarzyly si¢
odstepstwa w poszczegdlnych kwartatach), podczas gdy w III i IV kwartale 2004 roku
obowiazku tego nie wypetniato az 37 sposrod nich. Nalezy doda¢, ze w 2005 roku 40 z nich
(19% wszystkich nadawcow koncesjonowanych) znacznie przekraczalo wymagany prog
emisji tych utworéw, a niektérzy — Radio WAWA, Radio Jutrzenka, Radio Katolickie
Zbrosza Duza nadawali tylko utwory stowno-muzyczne wykonywane w jezyku polskim,
podczas gdy w roku 2004 jedynie Katolickie Radio Zbrosza Duza nadawato utwory stowno-
muzyczne w jezyku polskim na poziomie 100%.
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III. ANALIZY PROBLEMOWE DOTYCZACE
PROGRAMOW RADIOWYCHITELEWIZYJNYCH

1. Realizacja przez nadawcow radiowych i telewizyjnych przepisow art. 18
ust. 4-6 ustawy o radiofonii i telewizji oraz rozporzadzenia KRRIiT z 23
czerwca 2005 r. w Swietle przeprowadzonego monitoringu.

Cel i metoda przeprowadzenia monitoringu

We wrzesniu 2005 roku KRRiT przeprowadzita tygodniowy calodobowy monitoring
dwoch programoéw radiowych (Program 1 PR i Radio Bis) i czterech telewizyjnych (TVP 1,
TVP 2, POLSAT, TVN) pod katem realizacji przez nadawcow przepisow wprowadzonych
przez nowelizacje w dniu 2 kwietnia 2005 r. ustawy o radiofonii i telewizji (art. 18 ust. 4-6) i
rozporzadzenie KRRiT z 23 czerwca 2005 r. Wprowadzenie w zycie nowych przepisow
pociagato za soba dla nadawcow szereg praktycznych konsekwencji organizacyjnych (przede
wszystkim konieczno$¢ powotania kompetentnych komisji kwalifikacyjnych z udzialem
specjalistow) oraz technicznych (oznakowanie nowymi symbolami  wigkszosci
przygotowywanych do emisji materiatow). Konieczna wigc stata si¢ kontrola procesu
wdrazania nowych przepiséw, zaréwno od strony formalnej, jak i merytorycznej, juz we
wstepnym okresie ich obowigzywania. Analizie poddano programy nadane we wrzesniu 2005
roku aby uzyska¢ odpowiedz na pytanie: jak nadawcy realizuja nowe obowiazki w zakresie
ochrony matoletnich widzéw po uplywie miesiaca od wejscia w zycie rozporzadzenia KRRiT
(rozporzadzenie zaczeto obowigzywac od 1 sierpnia 2005 r.)

W monitorowanych programach zbadano nastgpujace elementy:

- w programach radiowych: obecno$¢ zapowiedzi stownych poprzedzajacych emisj¢ audycji
lub innych przekazow.

- w programach telewizyjnych: obecno$§¢ symboli graficznych w czasie catego trwania
audycji lub innych przekazow, prawidlowos$¢ ich umieszczenia na ekranie oraz wymiaru,
zgodnos$¢ godzin emisji z okre$lona dla danej audycji kategoria wickowa, korelacje godzin
emisji zwiastunéw audycji z dozwolonym czasem rozpowszechniania tych audycji, obecnos¢
symboli graficznych w informacjach prasowych na temat biezacego programu (tygodniowe
ramowki) 1 ich zgodno$¢ z oznakowaniem wyemitowanych audycji. Ponadto oceniono -
postugujac si¢ zamieszczonym w zataczniku nr 3 do rozporzadzenia KRRiT z 23 czerwca
2005 roku katalogiem cech oraz szczegdlowych warunkow kwalifikowania audycji lub
innych przekazéw - czy nadawcy wiasciwie dokonywali kwalifikacji dla poszczegdlnych
kategorii wiekowych.
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Na uzytek tego badania zmonitorowano pod katem stosowania przewidzianych w
rozporzadzeniu zapowiedzi stownych catlodobowe tygodniowe proby programow radiowych,
w sumie ok. 300 godzin oraz pod katem stosowania symboli graficznych calodobowe
tygodniowe proby programow telewizyjnych, w sumie 458 godzin 30 minut. Z badania
wytaczono audycje zwolnione z obowiazku stosowania oznaczen na podstawie art. 18 ust. Sb
ustawy o radiofonii i telewizji (to jest serwisy informacyjne, reklamy, telesprzedaz, transmisje
sportowe 1 przekazy tekstowe).

Stan realizacji rozporzqdzenia KRRiT w monitorowanych programach radiowych

W monitorowanej probie dwoch programoéw radiowych (Program 1 PR i Radio Bis)
stwierdzono, ze zadna audycja lub inny przekaz, niezaleznie od godzin ich emisji, nie byty
poprzedzane zapowiedziami stownymi przewidzianymi w rozporzadzeniu KRRIT (§ 3 pkt 1, §
4 pkt 1 oraz § 5 pkt 1).

Obraz statystyczny stanu realizacji rozporzqdzenia KRRiT w monitorowanych programach
telewizyjnych

Zamieszczona ponizej tabela ukazuje czasowy 1 procentowy udziat audycji
przeznaczonych dla danej grupy wiekowej w catosci emisji audycji oznakowanych tacznie w
czterech monitorowanych programach telewizyjnych (TVP 1, TVP 2, POLSAT, TVN):

Tabela 1
Procentowy udzial
Kategoria wiekowa Laczny czas trwania poszczegélnych
audycji oznakowanych | kategorii wiekowych
(godziny i minuty) w caloS$ci
oznakowanych
audycji
Kategoria I — dla wszystkich 109 godz. i 36 min. 25%
Kategoria II — dla matoletnich od lat 7 52 godz. i 58 min. 12%
Kategoria III —dla matoletnich od lat 12 211godz. i 55min. 48%
Kategoria IV — dla matoletnich od lat 16 49 godz. 1 23 min. 11%
Kategoria — dla widzow od lat 18 18 godz. i Imin. 4%

Razem 441godz. i 53 min. 100%

Jak widzimy w zamieszczonej tabeli prawie potowe czasu tacznej emisji wszystkich
programoéw stanowity audycje zakwalifikowane do kategorii II1 (48%), a wigc przeznaczone
dla widzow od lat 12, a jedna czwarta (25%) zakwalifikowano do kategorii I, jako
przeznaczone dla wszystkich bez ograniczen wiekowych. Rzadko uzywana jest kategoria II
,»od lat 77 (12%), a jeszcze rzadziej kategoria IV “od lat 16” (11%). Obraz statystyczny
odczytywany na podstawie nadanych audycjom przez nadawcoéw klasyfikacji wiekowych
wskazywalby wigc, ze 85% audycji nadawanych tacznie przez wszystkich 4 nadawcéw (TVP
1, TVP 2, POLSAT, TVN) nadaje si¢ do ogladania przez dzieci poczawszy od lat 12, co
wydaje si¢ pozostawaé w sprzeczno$ci z powszechnie panujacym przekonaniem o wysokim
stopniu nasycenia telewizji w Polsce tresciami 1 scenami mogacymi mie¢ negatywny wptyw
na prawidlowy rozwdj maloletnich. Zwraca tez uwagg bardzo niska liczba audycji
sklasyfikowanych przez nadawcow jako przeznaczone tylko ,,dla widzéw od lat 18 (zaledwie
4%).
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Procentowe udzialy audycji zakwalifikowanych do poszczegolnych kategorii
wiekowych rdéznia si¢ wyraznie przy poroéwnaniu programoéw telewizji publicznej i
programéw nadawcoOw koncesjonowanych. Réznice te pokazuje zamieszczona ponizej tabela:

Tabela 2
TVP 1 TVP 2 POLSAT TVN
Czas Czas Czas Czas
Kategoria trwania Udziat trwania | Udziatw | trwania Udziat | trwania Udziat
wiekowa (w godz. w % (w godz. % (w godz. i w % (w godz. w %
1 min.) 1 min.) min.) 1 min.)
Kategoria I 368110 36,1 47g142 463 2 g.120° 19.9 l'g.i24 12
dla wszystkich min.
Kategoria IT 8gi37 8.8 11gi35" 11,2 12g.i35 10,4 20gill’ 173
od 7 lat
Kategoria 111 30 gi48’ 30,8 28g.i3 272 65g.i5 53,1 87 g.159" 754
od 12 lat
Kategoria IV 21gi2l’ 214 9g.35 93 11g. 120’ 9,2 7g.i7 6,1
od 16 lat
Kategoria . .
2g51° 2,9 6g.i5 6 9g.i5 7.4 0 0
od 18 lat £ £ £
Razem 99 g.147’ 100% 103 g. 100% 122g.i25 100% | 116g.i41° 100%

Jesli chodzi o procentowe udziaty audycji zakwalifikowanych do poszczegdlnych
kategorii wiekowych to roznice migdzy programami telewizji publicznej i programami
nadawcow koncesjonowanych wykazuja pewna prawidtowos¢. Telewizja publiczna nadaje
zdecydowanie wigcej audycji oznakowanych jako przeznaczone dla wszystkich widzow (TVP
1 -36,1 %, TVPII - 46,3 %), podczas gdy dla POLSATU procent ten wynosi 19,9%, a dla
TVN zaledwie 1,2 %. Kategoria III (od lat 12) jest czgsto stosowana przy kwalifikowaniu
audycji zar6wno w programach telewizji publicznej, jak 1 w programach nadawcow
koncesjonowanych, jednakze i tu réznice sa wyrazne: audycje oznakowane symbolem ,,od lat
12 stanowia w TVP 1 - 30,08 %, w TVP 2 - 27,2 %, natomiast w POLSACIE - 53,1 %, aw
TVN az - 75,4 %. Wydaje si¢ to wskazywacé, ze nadawcy koncesjonowani traktuja kategorig
I11 jako kategori¢ niejako uniwersalna, w ktorej miesci si¢ wigkszo§¢ emitowanych przez nich
audycji (uprzednio oznaczanych znakiem zottym ,,za zgoda rodzicow”). W zamieszczonej
powyzej tabeli zwraca tez uwagg niezwykle oszczedne uzywanie przez wszystkich nadawcow
klasyfikacji ,,od 18 lat” (oznakowanie czerwonym kotkiem), ktéore w skrajnym przypadku -
TVN - wynosi 0 %.Wynikatoby z tego, ze nadawca ten w okresie poddanym badaniu uznat,
ze nie nadaje w ogoble audycji zawierajacych sceny lub tresci mogace mie¢ negatywny wpltyw
na prawidtowy fizyczny, psychiczny lub moralny rozwo6j matoletnich, lub tez §wiadomie
unika takiej klasyfikacji, ktéra wykluczataby emisj¢ w tzw. ,,czasie chronionym” (od godz. 6
do 23).

Ocena realizacji obowiqzku wprowadzenia oznakowan audycji telewizyjnych

Zdecydowana wigkszo$¢ audycji 1 innych przekazéw w okresie podlegajacym badaniu
(poza wylaczeniami okreslonymi w art. 18 ust. 5b ustawy o radiofonii i telewizji) byla
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oznaczona symbolami graficznymi wprowadzonymi rozporzadzeniem KRRiT zgodnie z
zatacznikami nr 1 1 2 do tego rozporzadzenia. We wszystkich monitorowanych programach
symbole graficzne widoczne byly w gérnym lewym rogu ekranu w czasie trwania emisji catej
audycji lub innego przekazu, a ich wymiar byt zgodny z wymogami okre§lonymi w
rozporzadzeniu. Wyjatki od tej zasady byly nieliczne.

Analiza zgodno$ci godzin nadawania audycji z ich oznakowaniem potwierdza, iz godziny
emisji audycji zakwalifikowanych do poszczegolnych kategorii wiekowych byly zgodne z
wymogami okreslonymi w ustawie i w rozporzadzeniu KRRiT. Audycje zakwalifikowane do
kategorii I-III emitowane byty przez cata dobg, ze szczegbélnym nasileniem w godzinach 6 -
20. Audycje zakwalifikowane do kategorii IV nadawane byly zgodnie z rozporzadzeniem po
godz. 20. Audycje zakwalifikowane do kategorii ,,od lat 18” byly emitowane po godz. 23 z
wlasciwym oznaczeniem (czerwone koto).

Poddano analizie korelacje godzin nadawania zapowiedzi audycji i innych przekazow
polaczonych z prezentacja ich tresci (tzw. zwiastunow) z kwalifikacja zapowiadanych audycji
do okreslonej kategorii wiekowej, a co zatem idzie do okreslonego pasma czasowego emisji.
Stwierdzono, iZ w monitorowanym okresie zwiastuny audycji lub innych przekazow
zakwalifikowanych do kategorii ”od lat 18” byly zgodnie z rozporzadzeniem nadawane
wyltacznie w godzinach 23.00 — 6.00. Zwiastuny programow zakwalifikowanych do kategorii
IV (,od lat 16”) rowniez byly przez wigkszo$¢ nadawcow emitowane zgodnie z
rozporzadzeniem, to jest po godzinie 20. Wyjatek stanowi tu program TVN, w ktorym
wyemitowano czterokrotnie przed godz. 20 zapowiedzi zakwalifikowanego do kategorii IV
filmu Chiopaki nie ptaczq.

Szczegdlny przypadek stanowi praktyka zastosowana przez telewizjg POLSAT. W
programie tym zwiastuny takich filméw, jak Zdrada, Swiatlo w mroku, Przekret, Sekcja 8,
Purpurowe rzeki, Lot skazancow, Zapach kobiety nadawane w godzinach od 6.00 do 20.00
oznaczano symbolem ,,0od lat 12” (kategoria III), a zwiastuny tych samych audycji nadawane
po godzinie 20.00 oznaczano (zgodnie z rzeczywista kwalifikacja filmu) symbolem ,,0d lat
16” (kategoria IV). Mamy tu wigc do czynienia z tamaniem przepisOw rozporzadzenia (§7) 1
swiadomym wprowadzaniem odbiorcy w btad.

Osobna kwesti¢ stanowi realizacja obowiazku oznaczania kazdej pozycji programowe;j
symbolami graficznymi wskazujacymi kategorie wiekowe w przekazywanych do $rodkow
masowego przekazu informacjach o programie. W monitorowanym okresie w prasie
telewizyjnej symbole takie ukazywaly si¢ sporadycznie (np. Gazeta Telewizyjna), lub nie
ukazywaty si¢ w ogole (np. To i Owo). W Tele Rzeczpospolitej symbole graficzne regularnie
zamieszczano, ale tylko przy tytutach filmowych, pozostawiajac bez oznaczen m.in. takie
audycje jak: magazyn kryminalny TVP 1 Ktokolwiek widzial, ktokolwiek wie, magazyn
reporterow Interwencja Ekstra w POLSACIE, czy niektére audycje z cyklu Rozmowy w toku
w TVN. Ponadto, symbole graficzne umieszczone przy tytutach audycji w prasie nie zawsze
odpowiadaty symbolom emisyjnym. I tak na przyktad wszystkie wydania Magazynu Ekspresu
reporterow 1 Pogotowia Ekspresu reporterow zostaly wyemitowane w TVP 2 z oznaczeniem
,od lat 12”, a w prasie miaty oznaczenia ,,0d lat 16”, analogicznie jak film Gliniarz z Beverly
Hills w programie TVN. By¢ moze czg$¢ tych uchybien wynikata z faktu, iz w pierwszym
okresie stosowania nowych oznaczen prasa wdrazata dopiero strong techniczna opatrywania
informacji o programie telewizyjnym symbolami graficznymi, lub tez nadawcy nie
przekazywali w tym czasie prawidlowo wymaganych informacji.

Ocena prawidlowosci stosowania przez nadawcow telewizyjnych nowego systemu
kwalifikacji audycji
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Zatacznik nr 3 do rozporzadzenia KRRiT z 23 czerwca 2005 roku daje nadawcom
podstawowe praktyczne instrumenty pozwalajace dokonywa¢ kwalifikowania audycji do
poszczegolnych kategorii wiekowych. Kwalifikujacy audycje moze znalez¢ w tym zataczniku
charakterystyke poszczegdlnych kategorii wiekowych oraz kryteria doboru audycji lub innych
przekazéw dla danej grupy wiekowej z punktu widzenia czterech waznych dla rozwoju
matoletnich elementéw: 1) prezentowanej wizji $wiata, 2) ocen moralnych, 3) wywotywanych
emocji 1 4) wzoréw zachowan. Wynik monitoringu pokazuje jednakze, ze o ile strona
techniczna wprowadzenia systemu oznakowan zostala wykonana prawidlowo, to praktyka
kwalifikowania przez nadawcow poszczegolnych audycji do okreslonych kategorii
wiekowych budzi szereg zastrzezen.

W monitorowanych programach zastrzezenia odnosza si¢ gtownie do zanizania przy
kwalifikacji kategorii wiekowych dla jakich, zgodnie z zasadami zawartymi w zataczniku nr 3
do rozporzadzenia KRRiT, dana audycja moze by¢ przeznaczona. Praktyka taka stosowana
jest najczeéciej w przypadku pelnometrazowych filmow fabularnych, seriali, ale dotyczy
réwniez magazynow reporterow, audycji talk show i1 audycji satyrycznych (np. kabaretow). W
ciagu monitorowanego tygodnia nadano trzy filmy zakwalifikowane dla widzow od lat 16.
Byty to: w TVP 1 horror Blade — wieczny towca (emisja 10 wrze$nia, sobota o godz. 22.45),
w TVP 2 thriller psychologiczny Nedzne psy (emisja 13 wrze$nia, wtorek o godz. 22.45) i w
POLSACIE - thriller 8§ mm (emisja 5 wrze$nia, niedziela o godz. 21.05). Ot6z wszystkie trzy
filmy w dystrybucji kinowej byly dopuszczone do wyswietlania dla widzéw od lat 18.
Zwazywszy na fakt, ze filmy Blade — wieczny towca i Nedzne psy sa szczeg6lnie mocno
nasycone scenami przemocy, a film & mm dodatkowo pokazuje potSwiatek nielegalnej
pornografii, niewatpliwie to kwalifikacja kinowa byta w tym przypadku prawidtowa.

Dwa inne przypadki zanizania grupy wiekowej przy kwalifikacji audycji to nadanie w
TVP 2 dla widzéw ,,0d lat 7" (18 wrzesnia, niedziela o godz. 12.05) komedii Napad na bank
(zawily sposob kreslenia intrygi wykluczal adresowanie tego filmu do 7-latkéw) oraz
wyemitowanie w TVN dla kategorii ,,od lat 12” (15 wrzeénia, czwartek o godz. 21.30)
dramatu sensacyjnego Zabojczy sekret prezentujacego sceny, ktore mogly budzi¢ przerazenie
(np. mata dziewczynka nadeptuje na zakopana w blocie ludzka czaszke).

Inny btad czgsto spotykany w badanym materiale to praktyka przypisania na state
symbolu graficznego do tytutu serialu, bez wzgledu na zawarto$¢ poszczegdlnych odcinkéw
serialu. Przykladowo: w TVP 1 nadawano serial sensacyjny Nieustraszeni - oznakowany
symbolem ,,0d lat 7” podczas gdy w odcinku nadanym 5 wrzesnia o godz. 10.05
(bezposrednio po bloku audycji dla dzieci) byty liczne sceny mogace budzi¢ u dzieci strach i
przerazenie (walka z zamachowcami, udawana $§mier¢, egzekucja). Z kolei w nadanych w tym
samym programie w sobot¢ i1 niedzielg (10, 11 wrze$nia) o godz. 17.20 odcinkach serialu
Malibu Road 2000m zakwalifikowanego przez nadawce do kategorii ,,0d lat 12” bohaterka
byla luksusowa prostytutka, a akcja obfitowata w takie sceny jak: proba zabojstwa,
stosowanie magii, martwe zwierzgta. Jak mozna sadzi¢ w obu przypadkach mechanicznie
przeniesiono symbol graficzny z poprzednich odcinkdw.

Analogiczne zastrzezenia z punktu widzenia prawidlowosci kwalifikacji do
odpowiedniej grupy wiekowej budza w badanym materiale niektéore wydania magazynow
emitowanych w programach TVP 2 i TVN. Zaréwno nadawany raz w tygodniu Magazyn
Ekspresu Reporterow w TVP 2, jak nadawany codziennie w TVN magazyn Uwaga sa
znakowane jako pozycje przeznaczone dla grupy wiekowej ,,0d lat 12”. Tymczasem obie
audycje pokazuja czgsto trudne sprawy spoteczne, stad kazde wydanie powinno by¢ oceniane
odrebnie 1 kwalifikowane w zalezno$ci od zawarto$ci tresci i pokazywanych w nim scen. W
nadanej 15 wrzesnia o godz. 17.00 Uwadze pokazano w zblizeniu odkopane kosci
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zamordowanych kilka lat temu przez matk¢ dwoch noworodkow, a takze zdjgcia z wizji
lokalnej na miejscu zbrodni dwéch 18-latkdéw, ktorzy zabili swojego kolege, a cialo spalili w
ognisku. Z kolei w Magazynie Ekspresu Reporterow (13 wrzesnia o godz. 21.15)
zaprezentowano wyrazng wizjg¢ $wiata wrogiego 1 zagrazajacego maloletnim, poprzez
wyeksponowanie roznych patologii spotecznych.

Inna grupa audycji, ktora budzi zastrzezenia z punktu widzenia prawidtowosci
kwalifikacji do kategorii wiekowej, to audycje typu talk show, ktére w monitorowanej probie
byty zazwyczaj kwalifikowane do kategorii ,,od lat 12 (np. Rozmowy w toku w TVN) lub ,,od
lat 16” (gros emisji Kuba Wojewodzki talk show w POLSACIE). Z zasady kontrowersyjny ze
wzgledu na jezyk, zachowania i1 tematyke rozmow talk show Kuby Wojewddzkiego otrzymat
rozne kategorie wickowe. Raz, kiedy byta to rozmowa z Mandaryna, w duzej czegsSci
poswigcona tematowi powigkszenia piersi, (7 wrzesnia o godz. 0.50) program byt oznaczony
symbolem ,o0d lat 7” a za drugim razem, kiedy rozmawiano z Rafalem i Marcinem
Mroczkami bohaterami serialu M - jak mitos¢, symbolem ,,0d lat 16” (18 wrze$nia o godz.
22.25). Kryteria takiej klasyfikacji sa zupetnie niezrozumiate.

Odnotowujac nieprawidlowosci we wilasciwym kwalifikowaniu audycji dla danych
grup wiekowych nalezy podkresli¢, ze nie zawsze rodzice moga tez mie¢ petne zaufanie do
stosowanego przez nadawcoéw zielonego znaku, oznaczajacego, ze audycje moga ogladac
wszyscy, w tym rowniez mate dzieci (kategoria I). Kryteria te rzeczywiscie spetniaja audycje
adresowane bezposrednio do dzieci, zwlaszcza w obu programach telewizji publicznej, w tym
przede wszystkim nadane w ramach tzw. blokow dla dzieci. W pozostaltej grupie audycji
adresowanych do wszystkich znaczaca czg¢$§¢ moze wrecz wprowadzaé¢ rodzicow w blad.
Przyktady mozna znalez¢ we wszystkich monitorowanych programach telewizyjnych. I tak
np. w programie POLSATU kategori¢ t¢ przypisano wszystkim nadanym magazynom
muzycznym (Aquaz music zone, Piosenka na Zyczenie, Reebok hip-hop). Istotna cze$¢ tych
audycji stanowily wideoklipy, czgsto w wizualizacji o podtek$cie erotycznym, w tresci
lansujace negatywne wzory zachowan. Podobnie w TVP 2, gdzie do kategorii ,dla
wszystkich” zakwalifikowano liczne wystepy kabaretow (Kabaretowa scena Dwojki,
Tygodnik Moralnego Niepokoju, L-jak Laskowik, T-jak Tey, Siodma Mazurska noc
kabaretowa), ktére - z racji na specyficzny humor i wiladciwy utworom satyrycznym
niedostowny sposob przedstawienia rzeczywisto$ci - prezentowane monologi i skecze byly
niezrozumiate dla dzieci, a w niektérych przypadkach mogly zachg¢ca¢ do nasladowania
negatywnych wychowawczo wzoréw zachowan. Watpliwosci budzi takze zakwalifikowanie
do I kategorii ,,dla wszystkich” niektoérych pozycji nadanych w TVP 1, jak serial Klan,
(wprawdzie z rodzinnym przestaniem, ale czgsto nasycony negatywnymi emocjami, jak
zdrada, nieprzychylno$¢ dla innych itp.) czy talk show o trudnej tematyce spolecznej Warto
rozmawiac.

Przeprowadzony monitoring programoéw radiowych (Program 1 PR i Radio Bis)
wykazal, iz Polskie Radio S.A. w badanym okresie nie zastosowato si¢ do rozporzadzenia
KRRIT i nie wprowadzito w swoich programach ani zapowiedzi stownych informujacych o
zakwalifikowaniu audycji i innych przekazow jako zawierajacych sceny lub tresci mogace
mie¢ negatywny wpltyw na prawidtowy rozwdj matoletnich zgodnie z zatacznikiem nr 1 do
rozporzadzenia (§ 3 ust. 1), ani zapowiedzi stownych wskazujacych na przeznaczenie dla
danej kategorii wiekowej matoletnich wedlug wzoru okreslonego w zataczniku nr 2 do
rozporzadzenia (§ 5, ust 1). Jak mozna przypuszczaé byt to przejaw watpliwoSci
przedstawianych przez Zarzad Stowarzyszenia Nadawcoéw Radia Publicznego w pismie do
KRRIiT, w ktérym Zarzad, powotujac si¢ na niejasnosci w znowelizowanym tekscie ustawy o
radiofonii 1 telewizji, sugerowal, iz przepis dotyczacy opatrywania audycji informacja o
zakwalifikowaniu do okreslonej kategorii wiekowej nie odnosi si¢ do audycji radiowych.
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KRRIT przekazata Stowarzyszeniu Nadawcow Radia Publicznego przyjeta przez Krajowa
Rade¢ wyktadni¢ tego przepisu, zgodnie z ktora radiofonia jest zobowigzana poprzedzad
audycje 1 inne przekazy odpowiednimi zapowiedziami stownymi zgodnie z rozporzadzeniem
KRRIiT z 23 czerwca 2005 r.

W odniesieniu do czterech monitorowanych programéw telewizyjnych (TVP 1 TVP 2,
POLSAT, TVN) mozna stwierdzi¢, iz rozporzadzenie KRRiT w miesiac po jego wejsciu w
zycie zostalo przez nadawcow wdrozone w sposob formalny. Sktadaja si¢ na to: poprawny od
strony technicznej 1 widoczny w czasie calej emisji system oznakowan audycji lub innych
przekazéw, przestrzegana dyscyplina w  zakresie godzin nadawania  audycji
zakwalifikowanych do poszczeg6lnych kategorii wiekowych, a takze (z odnotowanymi wyzej
wyjatkami) oznaczanie odpowiednimi symbolami graficznymi zwiastunéw programow oraz
ograniczenie czasu ich emisji do godzin, w ktérych dozwolone jest rozpowszechnianie
zapowiadanych audycji.

Powazne zastrzezenia budzi natomiast prawidtowos¢ kwalifikacji przez nadawcoéw
audycji do okreslonych kategorii wiekowych, dokonywana czgsto niezgodnie z kryteriami
kwalifikacji zawartymi w zataczniku nr 3 do rozporzadzenia KRRiT. Tendencja generalna
jest tu praktyka zanizania wieku odbiorcéw dla ktérych przeznaczona jest dana audycja oraz
ograniczanie do minimum kwalifikacji do kategorii ,,0od lat 18, a wigc takiej, ktora taczy si¢ z
zakazem emisji w tzw. ,.czasie chronionym” (migdzy godz. 6.00 a 23.00). Rozbudowany
system kategorii wiekowych ulega w praktyce pewnemu sptaszczeniu. Przy pordwnaniu ze
stosowaniem przez nadawcéw systemu oznakowan obowiazujacego uprzednio na podstawie
porozumienia ,,Przyjazne media” mozna stwierdzi¢, ze audycje kwalifikowane dotychczas do
grupy ,,za zgoda rodzicow” obecnie sa kwalifikowane gtownie do kategorii wiekowej od lat
12 (zapewne, aby mozna je emitowac przed godz. 20.00), za$ audycje lub inne przekazy
kwalifikowane dawniej jako ,,tylko dla dorostych” teraz otrzymuja w najlepszym przypadku
kategori¢ ,,0d lat 16” (a wigc mozna je emitowac przed godz. 23.00). Zwazywszy, ze
wskazane obnizanie kategorii wiekowych dotyczy gldwnie pozycji komercyjnie atrakcyjnych,
ktérych nadanie w czasie tzw. najwigkszej ogladalnosci lezy w interesie finansowym
nadawcy, powod stosowania takich praktyk wydaje si¢ by¢ oczywisty. Jest to tendencja
niebezpieczna, bowiem zmierza w kierunku odwrotnym do intencji ustawodawcy, by przez
rozbudowanie i ukonkretnienie kwalifikacji lepiej chroni¢ mtodocianego odbiorcg.

Whioskiem posrednio wynikajacym 2z monitoringu jest obserwacja, iz po
wprowadzeniu ustawowego obowiazku znakowania audycji i innych przekazéw z
uwzglednieniem podziatu na kategorie wiekowe jego skutecznos$¢ zaleze¢ bedzie w duzym
stopniu od wzmozenia nadzoru i merytorycznej kontroli oraz zdecydowanej reakcji ze strony
Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji na proby omijania przepisOw przez nadawcow.
Ujawnione w badaniu przejawy manipulowania systemem kwalifikacji, gdyby si¢
upowszechnily, mogltyby bowiem zniwelowa¢ pozytywne skutki wprowadzenia nowego
systemu ostrzegawczego.

2. Ocena audycji ,,Rozmowy niedokonczone” dotyczacej lustracji i sytuacji
politycznej w Polsce, nadanej w Radiu Maryja w dniu 12 lutego 2005 r.

Audycje nadano w dwoch czgsciach: w godzinach 18.12-19.30 i w godz. 21.40-01.45
(z dwudziestominutowa przerwa w godz. 23.40-24.00 na modlitwg). Pierwsza cz¢$¢ audycji
byla nadawana na zywo ze studia Telewizji TRWAM.
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Audycj¢ prowadzit jeden z ksigezy z Radia Maryja, - o. Jan Krél. Temat audycji zostat
przez prowadzacego sformulowany nastgpujaco: ,,Czym jest lustracja dla zycia publicznego
w Trzeciej Rzeczpospolitej?”.

Formuta monitorowanej audycji byta taka sama jak innych wydan ,,Rozméw
niedokonczonych”. Podstawowym jej elementem byta prelekcja zaproszonego goscia,
ktéremu pozniej stluchacze zadawali pytania. Czg$¢ pierwsza, nadana po poludniu, miata
niemal wylacznie charakter wyktadu. W czgsci drugiej, wyemitowanej wieczorem, zostaly
rozwinig¢te podstawowe tezy wczesniejszego wyktadu goscia audycji, a nastgpnie zabierali
glos radiostuchacze, zadajac pytania i komentujac. W trakcie pierwszej cz¢$ci nadano rowniez
zarejestrowana wczesniej sondg, przeprowadzona wsrod mieszkancow Tarnowa i Rzeszowa,
ktoérzy odpowiadali na pytania: Czym jest lustracja?, Czy lustracja jest potrzebna w naszym
kraju?, Czy lustracja moze cos zmienic¢ w Zyciu politycznym?.

Gosciem audycji byt Krzysztof Wyszkowski. Przedstawiajac si¢ shuchaczom na prosbe
prowadzacego, podat nastepujace fakty ze swego zyciorysu: w latach 70. byt dziataczem
opozycyjnych nielegalnych Wolnych Zwiazkéw Zawodowych na Wybrzezu (razem m.in. z
Lechem Walgsa, Anna Walentynowicz, Andrzejem Gwiazda), potem uczestnikiem strajku w
1980 roku w Gdansku, nastgpnie sekretarzem redakcji pierwszej edycji (w 1980 roku)
»lygodnika Solidarnos¢”; w czasie stanu wojennego internowany 1 aresztowany. W 1989
roku jako operator agencji telewizyjnej pn. ,,Studio Video” obserwowal z bliska, jak
stwierdzit, cato§¢ obrad ,,Okragtego Stotu”. W reaktywowanym ,,Tygodniku Solidarnosc”,
kiedy redaktorem naczelnym zostat Jarostaw Kaczynski, byt kierownikiem dziatu
politycznego. Potem byt krotko doradca premiera Bieleckiego, a nastgpnie doradca premiera
Jana Olszewskiego w sprawach medialnych. Obecnie jest niezaleznym publicysta.

Zaproszony do studia go$¢ w czasie rozmowy z prowadzacymi i stuchaczami,
prezentowal swoje opinie i poglady na temat potrzeby lustracji w Polsce. Problem ten
omawial w kontek§cie wydarzen z najnowszej historii kraju, swojej wizji 1 oceny tych
wydarzen. K. Wyszkowski negatywnie ocenil porozumienia ,,Okraglego Stotu” nazywajac je
zdrada narodowa 1 spiskiem przeciwko spoteczenstwu. Jego zdaniem, w Polsce nie
przeprowadzono dotad prawdziwej lustracji, co skutkuje wieloma bardzo negatywnymi
zjawiskami w zyciu politycznym, spolecznym i gospodarczym kraju.

Stwierdzil, ze lustracja jest w Polsce celowo spowalniana przez ,,spisek
antylustracyjny”, czyli rozmaite sily polityczne tak z lewej, jak 1 z prawej strony sceny
politycznej, aby uchroni¢ uczestnikow tego spisku przed odpowiedzialnoscia karna. Dowodzi
tego, jego zdaniem, fakt, Zze przez ponad rok nie udawato si¢ obsadzi¢ stanowiska prezesa
IPN, jak tez np. brak skomputeryzowania zasobow archiwalnych Instytutu, przez co
wyszukiwanie jakichkolwiek danych w tych zasobach trwa niezwykle dtugo. K. Wyszkowski
negatywnie ocenit ustawg lustracyjna, jako zapewniajaca bezkarno$¢ bytym agentom, a takze
dzialalno$¢ Instytutu Pamigci Narodowej i1 jego prezesa, prof. Leona Kieresa, jako zbyt
zachowawcza 1 mato skuteczna.

Zdaniem Wyszkowskiego, wszystkie negatywne zjawiska w Zyciu gospodarczym i
spotecznym w Polsce: ogromne bezrobocie, bieda, nieprawidtowos$ci prywatyzacji itp. sa
skutkiem dzialalno$ci agentury, ktéra jest obecna wszedzie (w strukturach rzadowych,
prezydenckich, mediach, uczelniach itd.) i dziata na szkodg¢ Polski, chroniac wladzg i interesy
ekonomiczne dawnego uktadu rzadzacego. Wizja Polski, ktora prezentuje Wyszkowski, to
wizja kraju niesuwerennego, infiltrowanego przez agenturg, zdradzonego przez Zachdd,
rzadzonego przez dawnych agentéw Shuzby Bezpieczenstwa na zasadzie Scistych niejawnych
powiazan agentury i polityki.
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Opisujac proces lustracji 1 wydarzenia polityczne w Polsce K. Wyszkowski
przedstawial przy tej okazji oceng znanych osoéb zycia publicznego, uczestniczacych w tych
wydarzeniach. W wigkszos$ci byla to negatywna ocena 0so6b uczestniczacych - jak to nazywat
prelegent - w ,zmowie Okraglego Stolu” i1 oskarzenia ich o dzialalno$¢ agenturalna.
Oskarzenia te nie byly poparte zadnymi dowodami. Dotkngly one zaréwno dziataczy
dawnej opozycji (Lech Walgsa, Tadeusz Mazowiecki, Zbigniew Bujak, Bronistaw Geremek,
Adam Michnik, Jan Maria Rokita, Wtadystaw Frasyniuk), jak i przedstawicieli 6wczesnie
rzadzacych (Wojciech Jaruzelski, Tadeusz Kiszczak, Leszek Miller, Aleksander Kwasniewski
iin.).

Poglady przedstawiane przez Krzysztofa Wyszkowskiego nie byly réwnowazone w
audycji prezentacja innego punktu widzenia na te same wydarzenia, ani przez prowadzacego
audycje, ani przez sluchaczy. Do studia dzwonity wylacznie osoby podzielajace poglady
goscia, niekiedy wyrazajac je jeszcze bardziej radykalnie. Odnotowano jeden glos, ktéry by¢
moze miat by¢ glosem sprzeciwu (nie wiadomo tego na pewno, poniewaz stuchacz nie zdazyt
zaprezentowac swojego zdania), ale zostal przez prowadzacego wylaczony — formalnie z tego
powodu, ze nie chcial poda¢ na antenie swojego imienia, co jest w Radiu Maryja zwyczajem.

Prowadzacy audycje - poprzez zadawane pytania i dopowiedzenia - zajmowat pozycje
uczestnika rozmowy, nie za$ bezstronnego dziennikarza, ktory stara si¢ dowiedzie¢ od gos$cia
audycji, na jakich faktach i dowodach opiera on swoje oskarzenia i radykalne diagnozy
sytuacji politycznej w Polsce. Prowadzacy byt z gory przekonany o racji wszystkiego, co
przedstawia i o czym mowi zaproszony gos¢, traktujac go jako znawce wydarzen, o ktorych
mowa, 1 autorytet w tych sprawach. Prowadzacy nie reagowat tez na personalne oskarzenia
formutowane przez prelegenta.

Oceniajac monitorowane wydanie ,,Rozméw niedokoficzonych” Krajowa Rada uznala,
ze przedmiotem oceny nie powinny by¢ poglady przedstawiane w audycji przez zaproszonego
do niej goscia, lecz dzialania nadawcy, reprezentowanego w tym przypadku przez
prowadzacego audycje. W ocenie KRRiT nie dochowal on standardow dziennikarskiej
rzetelno$ci 1 obiektywizmu. Nie tylko bowiem pozwolil na to, ze w audycji bez
przedstawienia dowodow rzucano powazne oskarzenia pod adresem wielu osob, ale nie
podejmowat nawet prob uzyskania od prelegenta dowodow prawdziwosci tych oskarzen. Taki
sposob dziatania nadawcy jest powaznym naruszeniem zasad etyki dziennikarskiej.

Uznajac prawo nadawcy do krytyki osob zycia publicznego 1 do przedstawiania
najci¢zszych nawet zarzutow, nalezy pamigtaé, ze kazdy postawiony zarzut musi by¢ rzetelnie
udokumentowany. Jesli nadawca nie moze udokumentowac stawianych zarzutéw i oskarzen,
nie powinien dopusci¢, by pojawily si¢ one na antenie. Tak wigc nadawca naruszyt w audycji
zasady etyki dziennikarskiej poprzez dopuszczenie do formulowania w audycji
nieudokumentowanych oskarzen pod adresem réznych oséb.

Oceniajac monitorowana audycj¢ z punktu widzenia jej roli edukacyjnej w zakresie
najnowszej historii  Polski, KRRiT stwierdzila, Zze - niezaleznie od radykalizmu
prezentowanych w niej ocen — audycja przedstawia fakty jednostronnie, bez przeprowadzenia
analizy historycznej tych faktéw i1 bez uwzglednienia historycznych uwarunkowan dziatan
0sOb uczestniczacych w wydarzeniach. Oskarzanym osobom przypisuje si¢ jeden tylko
motyw 1 jeden powdd ich negatywnej, jak ja ocenia go$¢ audycji, roli we wspolczesnej
historii Polski — zaangazowanie agenturalne. Zarzuty te nie zostaty udokumentowane zard6wno
w stosunku do konkretnych osob jak i wydarzen. Z tego powodu - w ocenie KRRIiT - nalezy
je uzna¢ za catkowicie nieuprawnione. Efektem zastosowania do wytlumaczenia wszystkich
ztozonych zjawisk obserwowanych we wspotczesnej Polsce jednego klucza — wytrycha
(przenikajaca wszystko agentura) ogromnie uproszczono w audycji obraz rzeczywistosci
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politycznej 1 spotecznej w Polsce. Nalezy zauwazy¢, ze przy omawianiu tak waznych i
trudnych problemow nadawca powinien zadbac, by stuchacz otrzymat rzetelna analiz¢ faktow
historycznych, zamiast publicystycznej, uproszczonej 1 jednostronnej oceny.

3. Przestrzeganie zasady rownowagi w audycjach informacyjnych i
publicystycznych nadanych przez TVP SA (na podstawie monitoringu 15 -
dniowej proby programow)

KRRiT przeprowadzita monitoring audycji informacyjnych i publicystycznych,
ktorego celem bylo sprawdzenie czy nadawca prezentujac w nich partie 1 ugrupowania
polityczne (réwniez ich przedstawicieli) przestrzegal zasade rownowagi. Zasada ta naklada
na nadawce obowiazek stworzenia réwnych warunkéw wszystkim przedstawicielom partii 1
ugrupowan politycznych wystepujacych w audycji. W audycjach informacyjnych rowne
warunki oznaczaja jednakowa:

v’ liczbe i czas trwania wypowiedzi (,,setek™) przedstawicieli poszczegdlnych
partii politycznych,

v liczbe oraz czas trwania przekazow dotyczacych partii i ugrupowan
politycznych,

W audycjach publicystycznych rowne warunki oznaczaja udzial przedstawicieli
roznych partii politycznych (nie dotyczy to pojedynczych wydan audycji, w ktorych z
zatozenia wystgpuje jeden polityk) oraz jednakowa liczbg i czas trwania ich wypowiedzi.

Badaniu poddano 15 gléwnych wydan Wiadomosci (Programu 1) 1 Panoramy
(Programu 2) oraz audycje publicystyczne, w ktorych komentowane byly najwazniejsze
wydarzenia dnia (6 wydan Prosto w oczy), audycje, ktore byty miejscem wymiany pogladow
o aktualnych wydarzeniach politycznych i spotecznych (2 wydania Debaty, 1 wydanie Warto
rozmawiac), audycje prezentujaca sylwetki politykow, pierwszoplanowych uczestnikow
wydarzen politycznych (2 wydania Linii specjalnej) oraz audycje, ktorej celem bylo
ujawnianie nieprawidtowosci w funkcjonowaniu panstwa 1 wtadzy od szczebla lokalnego po
panstwowy (1 wydanie Misja specjalna). Analizowane audycje ukazaty si¢ w Programie 1 i
Programie 2 w okresie migdzy 1 a 15 maja 2005 r.

I. Audycje informacyjne
Wiadomosci — audycja informacyjna Programu 1

Z 15 wydan Wiadomosci wyselekcjonowano 41 przekazow, w ktoérych wypowiadali
si¢ przedstawiciele partii 1 ugrupowan politycznych, parlamentu, rzadu 1 kancelarii
prezydenta, a nastgpnie poddano je analizie iloSciowej. W analizowanych przekazach
Wiadomosci znalazty si¢ 72 ,setki” nalezace do przedstawicieli 9 partii badz ugrupowan
politycznych (SLD, SDPL, PSL, PO, PiS, PD, LPR, RKN i Samoobrona). Ich taczny czas
trwania wyniost 10 minut 1 8 sek. Najwigcej czasu mieli na wypowiedzi przedstawiciele partii
tworzacych trzy najwigksze kluby parlamentarne: PiS — 2 min 29 sek, PO — 2 min 12 sek i
SLD — 2 min 11 sek. Czas trwania setek zadnej z pozostatych partii nie przekroczyt 1 minuty.
»Setki” przedstawicieli PSL, czwartej partii, co do liczby posiadanych w sejmie postow
trwaly 30 sek. Ich czas byt krétszy od czasu, jaki miat LPR 1 UP, ktére mialy w sejmie mnie;j
postow. Setki przedstawicieli PD Demokraci.pl, powstalej 7 maja br. z przeksztalcenia Unii
Wolnosci zajety 47 sek. To duzo, gdy wezmie si¢ pod uwage Samoobrong, szosta co do
liczby postow w sejmie partie (31 postow), ktorej przedstawiciele w 15 wydaniach
Wiadomosci mieli tylko jedna ,,setke” trwajaca zaledwie 7 sek.
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Wydarzeniom zwiazanym z dziatalno$cia partii politycznych poswigcono trzy
przekazy. Ich czas trwania wyniost 6 min i 42 sek. Przekaz, w ktérym relacjonowano
konwencj¢ wyborcza Platformy Obywatelskiej trwat 2 min 55 sek, nieco krocej (o 8 sek)
trwal przekaz poswiecony kongresowi zatozycielskiemu PD Demokraci.pl, a najkrocej
poswiecony Unii Pracy (1 min). Rownowage zachowano pod wzgledem liczby przekazow —
kazda z partii otrzymata po jednym przekazie — lecz nie udato si¢ jej utrzymaé na poziomie
czasu trwania poszczegolnych przekazow.

Podsumowujac przedstawiciele partii 1 ugrupowan parlamentarnych lewicowych mieli
28 setek, ktore zajely 3 min 1 17 sek., prawicowych mieli 37 o facznym czasie trwania 6 minut
14 sek. PD Demokraci.pl, ktorzy okreslili si¢ jako partia centrowa, mieli 7 setek, ktore trwaty
47 sek. Laczny czas trwania setek przedstawicieli ugrupowan prawicowych w
Wiadomosciach byl prawie dwukrotnie dluzszy od czasu przedstawicieli partii lewicowych.
Roéwniez przedstawiciele partii prawicowych mieli 9 setek wigcej niz partii lewicowych.

Analizujac poszczegolne przekazy Wiadomosci stwierdzono, ze w zadnym z nich nie
nadano zaréwno jednakowej liczby setek przedstawicieli poszczegdlnych partii politycznych
jak 1 jednakowego czas ich trwania. W 20 przekazach wypowiadal si¢ albo polityk partii
prawicowej albo lewicowej, a w pozostatych 5, cho¢ wypowiadajacy si¢ przedstawiciele obu
opcji politycznych mieli jednakowa liczbg setek, to nie byto rownowagi w dlugo$ci trwania
wypowiedzi - czas trwania setek przedstawicieli partii prawicowych byl dluzszy niz
lewicowych.

Analiza wykazala, ze premier i inni przedstawiciele rzadu wypowiadali si¢ w
Wiadomosciach w 16 przekazach. Zawieraly one 23 wypowiedzi o facznym czasie trwania 3
minuty i 45 sekund. Premier Marek Belka wypowiadat si¢ 10 razy. Jego wypowiedzi trwaty 1
minutg¢ 1 42 sek. W okresie objetym monitoringiem miaty miejsce wydarzenia wazne dla
Polski z punktu widzenia polityki zagranicznej, wigc najwigcej setek po premierze, sposrod
wszystkich przedstawicieli rzadu, miat minister spraw zagranicznych, Adam Rotfeld - 6 setek
o facznym czasie trwania 1 min i 7 sek. Ryszard Kalisz, minister MSWiA miat 2 wystapienia,
ktore trwaty 21 sek. Premier Marek Belka 1 inni przedstawiciele rzadu albo wypowiadali sig¢ o
relacjonowanych wydarzeniach z racji pelnionych w rzadzie funkcji albo jako gléwni
uczestnicy tych wydarzen.

Analiza ilosciowa wykazala, ze prezydent wypowiadat si¢ w 9 przekazach
Wiadomosci. Zawieraty one 11 wypowiedzi o facznym czasie trwania 2 minuty 1 25 sek. Setki
prezydenta byly albo fragmentami przemowien wygtoszonych podczas waznych uroczystosci
rocznicowych wypadajacych w pierwszej potowie maja albo byly komentarzami do
aktualnych wydarzen, a zwtaszcza do jego wyjazdu na uroczystosci w Moskwie z okazji 60.
rocznicy zakonczenia Il wojny $wiatowe;.

Panorama — audycja informacyjna Programu 2

Z 15 wydan Panoramy wyselekcjonowano 36 przekazow, w ktorych wypowiadali si¢
przedstawiciele partii i ugrupowan politycznych, parlamentu, rzadu i kancelarii prezydenta,
ktére nastgpnie poddano analizie ilosciowej. W analizowanych przekazach Panoramy
znalazlo sig 65 ,,setek” nalezacych do przedstawicieli 11 partii badZ ugrupowan politycznych
(SLD, SDPL, UP, PO, PiS, LPR, PSL, PD, RKN, PP, Nowa Lewica). Laczny czas trwania
»setek” wynidst 12 minut 1 38 sek. Najwigcej czasu mieli na wypowiedzi przedstawiciele Unii
Pracy (2 min 13 sek.), partii, ktora w Sejmie miata zaledwie 11 postow i w pierwszej polowie
maja 2005 roku nie odgrywata waznej roli, ktora tlumaczyloby ten najdtuzszy czas
wypowiedzi jej cztonkow. Przedstawiciele SLD, ktorego klub parlamentarny liczyt najwigcej
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postow wypowiadali si¢ przez 2 min 11 sek. Wypowiedzi przedstawicieli PO trwaty o 21 sek
krocej niz UP, a PiS — o 33 sek. PSL, czwarta co do liczebnosci partia w Sejmie, miala na
wypowiedzi 20 sekund. Politycy nowej partii pozaparlamentarnej Demokraci.pl, ktora
powstala 7 maja wypowiadali si¢ przez 1 min 32 sek., prawie tyle samo co politycy takich
partii parlamentarnych jak PiS czy LPR.

Biorac pod uwagg liczbg setek, nalezy stwierdzi¢, ze wsrdd partii najwigeej ich miala
UP (12 setek). SLD, PO, PiS, PD mialy po 9 setek, za§ LPR o jedna setk¢ mnie;j.
Zdumiewajace jest, ze nowopowstata partia Demokraci.pl dostata az tak duza liczbg setek w
przekazach Panoramy.

W monitorowanych Panoramach 5 przekazoéw poswigcono w catosci wydarzeniom
zwiazanym z dzialalno$cia partii politycznych. 2 maja odbyta si¢ konwencja wyborcza PO,
podczas ktérej Donald Tusk oglosit, ze bedzie kandydowat na urzad prezydenta. Przekaz
poswiecony temu wydarzeniu trwat 2 min 28 sek. W przekazie znalazty sig 2 ,,setki” D. Tuska
1 po jednej Z. Gilowskiej 1 J.M. Rokity. 7 1 8 maja odbyl si¢ kongres zatozycielski nowej
partii PD Demokraci.pl. Przekazy, w ktorych relacjonowano dwudniowy kongres, trwaty: 2
min 15 sek 1 3 min 36 sek. W pierwszym przekazie znalazty si¢ fragmenty przemoéwienia T.
Mazowieckiego, W. Frasyniuka i J. Hausnera, a w drugim premiera, M. Belki oraz W.
Frasyniuka 1 J. Hausnera. 7 maja 2005 roku powstata kolejna nowa partia polityczna - Unii
Lewicy. Przekaz poswiecony temu wydarzeniu trwat 1 min 2 sek i nie zawieral setek.
Wyborowi nowego przewodniczacego Unii Pracy poswiecono jeden przekaz trwajacy 1 min
38 sek. Zawierat on dwie ,,setki” nalezace do M. Pola i A. Spychalskiego. Na przedstawienie
kongresu zatozycielskiego PD przeznaczono 2 przekazy, za§ po jednym przekazie na
przedstawienie wydarzen zwigzanych z PO, UP i Unia Lewicy. Braku rownowagi w liczbie
przekazéw nie wyrownano dtuzszym czasem ich trwania — PD otrzymata najwigcej czasu (5
min 51 sek), ponad dwa razy mniej otrzymata PO, 3,5 razy mniej UP, a az 5,5 razy mniej
takze nowotworzona partia Unia Lewicy. Zardwno na poziomie liczby przekazow jak i czasu
ich trwania wida¢ wyrazna nier6wnowage migdzy partia Demokraci.pl a PO, UP i Unia
Lewicy.

W analizowanych przekazach Panoramy przedstawiciele lewicowych partii
parlamentarnych mieli facznie 26 setek, ktore zajely 5 min i 40 sek, a prawicowych - 30 setek,
ktoére trwaty 5 minut i 26 sek, ponadto w monitorowanych przekazach Panoramy znalazto si¢
9 wypowiedzi przedstawicieli pozaparlamentarnej partii centrowej, PD Demokraci.pl. Trwaly
one 1 minuta 32 sek. Mozna powiedzie¢, ze w 15 wydaniach Panoramy Yaczny czas trwania
wypowiedzi przedstawicieli szeroko rozumianej prawicy i lewicy (réznica 14 sek) oraz ich
liczba (roznica 4 setek) byty bardzo do siebie zblizone, co moze uznaé¢ za dazenie do
zachowania rownowagi.

Znacznie gorzej wygladata rownowaga w poszczegdlnych przekazach. W zadnym z
przekazéw Panoramy nie zachowano roéwnowagi, gdyz w zadnym z nich nie stwierdzono
zarowno jednakowej liczby setek przedstawicieli poszczegodlnych partii politycznych jak i
jednakowego czas ich trwania. W 15 przekazach wypowiadat si¢ albo polityk partii
prawicowej albo lewicowej, a w pozostatych 6, cho¢ wypowiadajacy si¢ przedstawiciele obu
opcji politycznych mieli jednakowa liczbg setek, to nie byto rownowagi w dlugo$ci trwania
wypowiedzi. Podczas analizy zaobserwowano pewna prawidlowos¢, ze wypowiedzi
politykéw partii lewicowych byly zazwyczaj dtuzsze od — prawicowych.

Podobnie, jak w Wiadomosciach, w poszczegélnych przekazach Panoramy charakter
relacjonowanych wydarzen nie decydowatl o rownowadze lub jej braku.

Analiza wykazata, ze premier i inni przedstawiciele rzadu wypowiadali si¢ w 14
przekazach. Zawieraty one 16 wypowiedzi o tacznym czasie trwania 3 minuty i1 32 sekund.
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Sposrdéd przedstawicieli rzadu Premier Marek Belka wypowiadat si¢ najczesciej. Miat
10 ,,setek” o tacznym czasie trwania 2 min 7 sek. Ponadto caly jeden przekaz w Panoramie (6
maja br.), trwajacy 2 minuty 14 sek. zostal poswigcony premierowi. W przekazie tym
przedstawiono dotychczasowa karierg polityczna Marka Belki. MOwiac na marginesie, trudno
znalez¢ merytoryczne uzasadnienie dla wyemitowania takiego materialu, poniewaz dymisja
rzadu nie zostala przyjeta. Nie bylo wigc potrzeby podsumowywania dotychczasowych
dokonan premiera.

Premier Marek Belka 1 inni przedstawiciele rzadu albo wypowiadali sig¢ o
relacjonowanych wydarzeniach z racji petnionych w rzadzie funkcji albo jako glowni
uczestnicy tych wydarzen. Wiele wypowiedzi zarbwno M. Belki, jak i A Rotfelda 1 J.
Szmajdzinskiego wiazato si¢ z obchodami 60. rocznicy zakonczenia Il wojny §wiatowe;.

W monitorowanych wydaniach Panoramy wypowiadat si¢ glownie prezydent, Aleksander
Kwasniewski. Miat 11 ,,setek” o tacznym czasie trwania 2 min 57 sek. Po jednej ,,setce” mieli
przedstawiciele jego  kancelarii  Jolanta  Szymanek-Deresz oraz  doradca  ds.
migdzynarodowych Stanistaw Ciosek. Analiza ilo§ciowa wykazata, ze prezydent i
przedstawiciele jego kancelarii wypowiadali si¢ w 10 przekazach. Zawieraly one 13
wypowiedzi o tacznym czasie trwania 3 minuty i 31 sek.

W Panoramie podobnie, jak w Wiadomosciach setki prezydenta byly albo fragmentami
przemowien wygloszonych w zwiazku z uroczystosciami wypadajacymi w pierwszej potowie
maja albo byly komentarzami do aktualnych wydarzen, a zwiaszcza do jego wyjazdu na
uroczystosci w Moskwie z okazji 60. rocznicy zakonczenia Il wojny Swiatowe;.

Podsumowanie monitoringu audycji informacyjnych

Zestawienie czasu trwania wypowiedzi przedstawicieli partii
i ugrupowan politycznych Wiadomosciach i Panoramie.

Nazwa partii 1 ugrupowania
politycznego Wiadomosci Panorama Razem
SLD 0:02:11 0:02:11 0:04:22
UP 0:00:32 0:02:13 0:02:45
SDPL 0:00:27 0:01:06 0:01:33
LPR 0:00:41 0:01:12 0:01:53
PiS 0:02:29 0:01:40 0:04:09
PO 0:02:12 0:01:52 0:04:04
PSL 0:00:30 0:00:20 0:00:50
PD 0:00:47 0:01:32 0:02:19
RKN 0:00:12 0:00:15 0:00:27
Samoobrona 0:00:07 0:00:00 0:00:07
PP 0:00:00 0:00:07 0:00:07
Nowa Lewica 0:00:00 0:00:10 0:00:10
Razem 0:10:08 0:12:38 0:22:46

Zestawienie czasu trwania wypowiedzi premiera, przedstawicieli rzadu oraz prezydenta
i jego kancelarii

Premier, rzad, prezydent i

kancelaria prezydenta Wiadomosci Panorama Razem
Premier i rzad 0:03:54 0:03:44 0:07:38
Prezydent i kancelaria 0:02:25 0:03:31 0:05:56
Razem 0:06:19 0:07:15 0:13:34
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W wyniku monitoringu wydan Wiadomosci i1 Panoramy, ktore si¢ ukazaly programach
TVP SA w okresie od 1 do 15 maja 2005 r. stwierdzono ze:

1. W Wiadomosciach nie zachowano rdwnowagi zarowno pod wzgledem czasu trwania
»setek”, jak 1 ich liczby, bowiem przedstawiciele partii prawicowych mieli prawie
dwukrotnie wigcej czasu na wypowiedzi i 0 9 ,,setek” wigcej niz przedstawiciele partii
lewicowych, w Panoramie natomiast dazono do zachowania réwnowagi migdzy
prawa a lewa strona sceny politycznej zaréwno pod wzgledem czasu trwania ,,setek”
jak, 11ich liczby.

2. W obu audycjach informacyjnych brak byto wypowiedzi Samoobrony, a PSL nalezato
do partii, ktorej przedstawiciele najrzadziej wypowiadali si¢ i czas trwania tych
wypowiedzi nalezat do jednych z najkrétszych.

3. Wypowiedzi politykow w przekazach Wiadomosci 1 Panoramy dotyczyly przede
wszystkim waznych wydarzen politycznych z pierwszej potowy maja. Wydarzeniem,
o ktorym politycy czesto si¢ wypowiadali, byl kontrowersyjny wyjazd Prezydenta RP
do Moskwy na uroczystosci z okazji 60. rocznicy zakonczenia Il wojny §wiatowej i
kolejne przestuchania oraz dyskusje w sejmowych komisjach $ledczych.

4. Panorama relacjonujac te same wydarzenia co Wiadomosci przeznaczyta o 2,5 minuty
wigcej czasu na wypowiedzi przedstawicieli partii politycznych 1 o 1 minut¢ i 6 sek.
wigcej czasu na wypowiedzi Prezydenta RP i1 przedstawicieli jego kancelarii. Czas
wypowiedzi przedstawicieli rzadu w obu audycjach informacyjnych byl bardzo
podobny.

Audycje publicystyczne

Sposrod nadanych audycji publicystycznych do analizy wyselekcjonowano te audycje,
w ktorych wypowiadali si¢ przedstawiciele partii politycznych. Byly to cztery wydania
audycji Prosto w oczy, dwa - Debaty, 1 po jednym - Linii specjalnej, Misji specjalnej 1 Warto
rozmawiac. Laczny czas trwania tych audycji wynidst 5 godz. 19 minut.

Prosto w oczy

W Programie 1 TVP SA od poniedziatku do czwartku ukazywat si¢ cykl audycji pod
tytutem Prosto w oczy. W okresie objetym monitoringiem ukazato si¢ 6 wydan, z czego
analizie poddano 4, poniewaz pozostale dwa nie spelnialy zalozonego w monitoringu
kryterium — w rozmowach nie brali udziatu politycy. Analizowane wydania audycji Prosto w
oczy ukazaly sig: 4, 5, 91 11 maja 2005 roku.

W 4 omawianych wydaniach Prosto w oczy goscito siedmiu politykow z czterech
ugrupowan politycznych: czterech przedstawicieli PiS (Jarostaw Kaczynski, Lech Kaczynski,
Ludwik Dorn i Zbigniew Wassermann) i po jednym z SLD (Marek Dyduch), SDPL (Marek
Borowski), LPR (Roman Giertych). Lacznie wypowiedzi politykéw (zard6wno obecnych w
studiu jak i odtwarzanych z tasmy) zajety 45 minut 59 sek. Zdecydowanie najwigcej czasu
zajely wypowiedzi przedstawicieli PiS — 20 min. 21 sek. Czas wypowiedzi przedstawicieli
pozostatych partii byt duzo krétszy — politycy SDPL wypowiadali si¢ 6 min 44 sek., SLD — 3
min 21 sek., LPR — 3 min 27 sek., PO — 9 sek. (nie byla to wypowiedzZ na zywo, lecz z taSmy).
W dwéch wydaniach wypowiadal si¢ rowniez przedstawiciel rzadu (6 min. 20 sek.) i
kancelarii prezydenta (5 min 37 sek.). W dwoch wydaniach wykorzystano nagrane wczesniej
krotkie wypowiedzi nast¢pujacych politykow, bedace fragmentami przemoéwien: Jarostawa
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Kaczynskiego z PiS (wydanie z dnia 4 maja) i Donalda Tuska z PO, Joanny Senyszyn z SLD,
Romana Giertycha z LPR i Krzysztofa Janika z SLD ( wydanie z 5 maja).

W monitorowanych 4 wydaniach audycji Prosto w oczy zostala naruszona zasada
réwnowagi, bowiem politycy PiS mieli nie tylko najdtuzszy taczny czas wypowiedzi, ale
roOwniez najczesciej si¢ wypowiadali. W kazdym z 4 analizowanych wydan audycji
wystgpowal jeden polityk PiS, za§ w ani jednym nie wystapili politycy PO, PSL czy
Samoobrony. Trudno znalez¢ uzasadnienie dla obecnosci polityka PiS w wydaniu audyc;ji,
ktéra ukazata si¢ 5 maja, gdyz politycy PiS nie byli jedynymi autorami uchwaly w sprawie
skrécenia kadencji Sejmu RP. Takie uchwaty przedstawita rowniez Liga Polskich Rodzin i
Platforma Obywatelska. Réwniez obecno$ci polityka PiS w wydaniu poswieconym 60.
rocznicy zakonczenia Il wojny Swiatowej 1 finansowaniu fundacji Jolanty Kwasniewskiej nie
wynikata bezposrednio z omawianego tematu.

Warto Rozmawiaé

W okresie objetym monitoringiem ukazato si¢ jedno wydanie audycji Warto rozmawiac.
W audycji najdtuzej wypowiadat si¢ Marek Jurek i Dariusz Szymczycha, po okoto 11 minut.
O potowg krocej trwaty wypowiedzi posta Tadeusza Samborskiego (5 minut), jeszcze krocej
wypowiadal si¢ Mariusz Kaminski — 3 minuty. Laczny czas wypowiedzi politykéw,
historykow, ekspertow i reprezentantow publicznosci wyniost 1 godzing 15 minut 34
sekundy.

Prowadzacy audycj¢ dat szans¢ wypowiedzenia si¢ wszystkim zaproszonym gosciom.
W pierwsze] czgsci audycji wptyw prowadzacego na dyskusje byl znaczacy — zadawat
gosciom pytania, nadawat dyskusji zaplanowany kierunek, za§ w drugiej — byt mato aktywny,
reagowal, dopiero gdy dyskusja zbyt si¢ zaostrzala albo wtedy kiedy musiat zapowiedzie¢
film lub poprosi¢ o komentarz przebywajacego w studiu w Krakowie prof. Jerzego
Pomianowskiego.

W audycji Warto rozmawiaé¢ z 9 maja br nierzetelne przedstawiono w filmie epizod
wojenny w karierze wojskowej Wojciecha Jaruzelskiego. Autorzy filmu zestawili ze soba
dwa fakty: wstapienie generata Wojciecha Jaruzelskiego do powstajacego w ZSRR wojska
polskiego 1 odkrycie grobéw polskich oficerow zamordowanych w Katyniu. W wyniku tej
manipulacji, widzowie mogli zrozumie¢, ze generat Jaruzelski, mimo ze wiedziat o zbrodni w
Katyniu, to jednak wstapil do oddziatéw wojska polskiego tworzonych za zgoda witadz
ZSRR. Na t¢ nierzetelnos¢ zwrocit uwage Dariusz Szymczycha. Wyjasnit on osobom
zgromadzonym w studiu i widzom, Ze general Jaruzelski nie mogl wiedzie¢ o zbrodni w
Katyniu. Autor audycji nie utrudniat sprostowania tego naduzycia.

W monitorowanym wydaniu audycji nie zostata zachowana rownowaga, poniewaz nie
uczestniczyli w niej politycy z réznych stron sceny politycznej. W dyskusji uczestniczyto 3
politykow partii prawicowych — PiS (2 przedstawicieli) 1 PSL, zabraklo natomiast
przedstawiciela partii lewicowej. Jedynym reprezentantem tej strony sceny politycznej byt
minister Dariusz Szymczycha, ktérego sympatie 1 poglady byly po stronie lewicy, cho¢
oficjalnie nie jest cztonkiem zadnej partii lewicowej. W audycji wystepowat ponadto Piotr
Naimski, ktory, co prawda nie byt cztonkiem jakiej$ partii, ale utozsamiany jest z prawica i
reprezentowal poglady prawicowe. W audycji byla przewaga przedstawicieli prawicy nie
tylko pod wzgledem liczby wystgpujacych politykéw, lecz rowniez pod wzgledem czasu
trwania ich wypowiedzi. Politycy prawicy mieli czas o 8 minut dluzszy od politykoéw lewicy.

Zaleta monitorowanego wydania Warto rozmawia¢ bylo poruszenie tematu, wokot
ktérego w pierwszej potowie maja 2005 roku rozgorzata gwattowna debata spoteczna.
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Wiadomos¢ o planowanym udziale prezydenta Kwasniewskiego w uroczysto$ciach w
Moskwie z okazji zakonczenia II wojny $wiatowej wyzwolita ogromng ilo$¢ emocji i stala si¢
tematem debaty spotecznej. W omawianej audycji cenne byto réwniez to, ze przedstawiono w
niej nie tylko opinie historykow i politykéw ale takze swiadkoéw i1 bezposrednich uczestnikow
IT wojny $wiatowej. Ponadto w tej audycji uroczystosci w Moskwie byty komentowane jako
wydarzenie, ktore juz przeszto do historii.

Linia specjalna

W okresie objetym monitoringiem ukazato si¢ tylko jedno wydanie audycji
publicystycznej Linia specjalna. Barbara Czajkowska rozmawiata z przewodniczacym SDPL
Markiem Borowskim

Wypowiedzi Marka Borowskiego w audycji trwaty w sumie 16 min. i 18 sek, a
Michata Ujazdowskiego 25 sek. Formuta audycji data Markowi Borowski mozliwo$¢
szerokiego zaprezentowania pogladéow politycznych na biezace wydarzenia w kraju i na
kwestie zwiazane z polityka zagraniczna Polski.

Na podstawie jednego wydania Linii Specjalnej nie mozna stwierdzi¢, czy
dziennikarka przestrzega zasade rownowagi, tzn. czy udostgpnienia czas w swojej audycji
politykom z roéznych partii politycznych czy tez ktéra$ z nich faworyzuje. Aby si¢ o tym
stwierdzi¢ nalezaloby skontrolowa¢ wydania pochodzace w dtuzszego niz 2 tygodnie okresu
czasu.

Debata

W wydaniu Debaty, ktore ukazato si¢ 5 maja 2005 roku, najwigcej czasu zajely
wypowiedzi doradcy prezydenta RP, Stanistawa Cioska (12 minut). Niewiele krotszy czas
miat polityk Platformy Obywatelskiej Jan M. Rokita (11 minut). Laczny czas wypowiedzi
Wiadystawa Frasyniuka, w tamtym czasie polityka Unii Wolnosci wynidst 8 minut. W
dyskusji najrzadziej i najkrécej wypowiadat si¢ historyk, prof. Wojciech Roszkowski (3
minuty). W audycji Jan M. Rokita i prof. Wojciech Roszkowski byli wyrazicielami opinii tej
czesci spoteczenstwa, ktoéra uwazata, ze prezydent nie powinien pojechaé na uroczystosci do
Moskwy, a Stanistaw Ciosek 1 Wiadystaw Frasyniuk tej czgsci, ktora opowiadala si¢ za tym
wyjazdem.

Nalezy stwierdzi¢, ze prowadzacy audycj¢ zachowal bezstronno$¢ 1 nie angazowat si¢
po stronie ktoregokolwiek z rozméwcow, stawial dociekliwe pytania i wielokrotnie domagat
si¢ od swoich rozméwcow konkretnej 1 jednoznacznej odpowiedzi, dbat o spokojny i zgodny
z zapowiedzianym tematem przebiegiem dyskusji.

W wydaniu audycji, ktoére ukazato si¢ 12 maja 2005 roku, dyskutowano o wizerunku
kobiety w reklamach telewizyjnych. W debacie najwigcej czasu zajety wypowiedzi minister
Magdaleny Srody (10 minut). Zblizony czas wypowiedzi miat publicysta Newseek Polska,
Rafat Ziemkiewicz (8 minut) oraz poset PiS, Tadeusz Cymanski (7 minut). Najkrocej
wypowiadala si¢ publicystka Krytyki Politycznej, Kinga Dunin (5 minut). Dyskusja w
Debacie ktora ukazata si¢ 12 maja 2005 roku, nie budzi zadnych zastrzezen. Omawiany temat
przedstawiono wieloaspektowo. Nie stwierdzono, aby prowadzacy w jaki$ sposob naruszyt
zasade rownowagi.
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Misja specjalna

W audycji Programu w Misja specjalna przedstawiano patologie zycia spoteczno-
politycznego takie jak: korupcja i1 inne nieprawidtowosci na roznych szczeblach wtadzy. W
okresie objetym monitoringiem ukazalo si¢ tylko jedno wydanie Misji Specjalnej. Audycja
byla skonstruowana z dwoéch reportazy. Tematem pierwszego reportazu byto zadluzenie
finansowe postéw, a drugiego — mechanizmy, za pomoca ktérych migdzynarodowe firmy
dziatajace w Polsce wyprowadzaty niecopodatkowane zyski za granice. Na podstawie jednego
wydania Misji specjalnej nie mozna stwierdzi¢, czy omawiane wydarzenia sa relacjonowane i
przedstawiane z zachowaniem zasady rOwnowagi i bezstronnosci.

Podsumowujac, nalezy stwierdzi¢, ze w audycjach publicystycznych, ktore ukazywaty
si¢ w okresie od 1 do 15 maja 2005 r., czas trwania wypowiedzi politykéw partii
prawicowych (58 minut) byl ponad dwukrotnie dluzszy od wypowiedzi politykéw partii
lewicowych (27minut 29 sek.). Wsrod politykow partii prawicowych najdtuzszy czas
wypowiedzi mieli przedstawiciele PiS (39 min). Laczny czas wypowiedzi przedstawicieli PO
wynidst 11 min, PSL 5 min, a LPR 3 min. Partia prawie nieobecna w monitorowanych
audycjach publicystycznych byta Samoobrona. Jej polityk wypowiadat si¢ zaledwie przez 29
sek. W analizowanych audycjach przez 16 min. wypowiadali si¢ cztonkowie rzadu, a
przedstawiciele Kancelarii Prezydenta przez 11 min. Wypowiedzi przedstawicieli rzadu 1
kancelarii prezydenta dotyczyly przede wszystkim wydarzen w Moskwie i toczacej si¢ w ich
kontekscie debaty publiczne;j.

Monitoring wykazal takze, ze autorzy audycji publicystycznych Prosto w oczy,
Debata, Warto rozmawia¢ 1 Linia specjalna szybko reagowali na aktualne wydarzenia
polityczne. W kazdej z tych audycji zajeto si¢ skomentowaniem udzialu prezydenta
Aleksandra Kwasniewskiego w uroczysto$ciach w Moskwie z okazji 60. rocznicy
zakonczenia II wojny §wiatowe;.

4. Wybory’2005 do Parlamentu i na Urzad Prezydenta RP - przebieg i
odbior spoleczny kampanii wyborczej w programach telewizyjnych

Ordynacja wyborcza kaze przeznaczy¢ w ogodlnokrajowych programach telewizji
publicznej i TV Polonia 15 godzin na emisj¢ nieodptatnych audycji komitetow wyborczych w
kampanii do Sejmu i Senatu, a w kampanii prezydenckiej — 25 godzin w I turze 1 6 godzin w
ewentualnej II turze. Oznacza to codzienna emisj¢ w programach ogolnokrajowych TVP
blokoéw audycji wyborczych do parlamentu trwajacych od 40 do 90 minut, a w kampanii
prezydenckiej - blokow audycji zajmujacych w tych programach w I turze 1 godzing dziennie,
w II — 25 minut dziennie. Audycje te, zgodnie z ustaleniami KRRiT podjetymi w wyniku
uzgodnien z nadawcami, nadawane byly w kampanii 2005 w pierwszej czgsci dnia: z rana i
przed potudniem (TVP 2: godz. 9.00-10.30; 10.30-12.00) lub wczesnym popotudniem (TVP
1: godz. 15-161 16-17; TVP 2: godz. 14.30-15, godz. 15 — 16).

Oprécz tych audycji, w okresie kampanii parlamentarnej, czyli do 23 wrzes$nia
2005 roku, nadawano w ogolnokrajowych programach telewizji publicznej nastgpujace
pozycje publicystyki wyborczej, przygotowanej przez nadawce:

wTVP1:
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- audycje ,,Pod lupa” (12 wydan), majaca posta¢ felietonéw, w ktorych analizowano
propozycje komitetow wyborczych 1 dziatania politykow bioracych udziat w kampanii,
trwajaca ok. 15 minut, emitowana od 5 wrzes$nia codziennie od poniedziatku do czwartku ok.
godz. 17.20 do konca kampanii parlamentarnej, tj. do 22 wrzesnia,

- audycje ,,Wybory Polakow” (7 wydan), trwajaca ok. godziny, realizowana na ,,sesjach
wyjazdowych” w réznych miastach Polski, z licznym udziatlem miejscowej spotecznosci; w
audycji programy komitetow i partii, przedstawiane przez ich liderow, konfrontowano na
zywo z opiniami przedstawicieli spoteczenstwa, szczeg6lnie zainteresowanych omawianym
zagadnieniem - np. bezrobotnych, pracownikéw stuzby zdrowia, nauczycieli, drobnych
przedsigbiorcow itd. ,,Wybory Polakéw” nadawano od 7 wrzes$nia do konca kampanii dwa
razy w tygodniu (w $rody i czwartki) wieczorem po prime time’ie, tj. o godzinie 22-¢j.
Jedynie ostatnie wydanie, 23 wrze$nia, wyemitowano w najlepszej porze antenowej, tj. o
godz. 20.20,

- stala codzienna audycj¢ ,,Prosto w oczy”, emitowana pdznym wieczorem (ok. godz. 23.00)
i trwajaca ok. 15 minut, ktéra na okres kampanii wyborczej (12 wydan) zostata
przeksztalcona w audycj¢ komentujaca biezace wydarzenia kampanii 1 programy
poszczegodlnych partii,

- audycje ,,Misja specjalna” (2 wydania), nadana w trakcie kampanii dwa razy, w
poniedziatki wieczorem (o godz. 21.50) i trwajaca ok. 45 minut, poswigcona tzw. kulisom
kampanii wyborczej;

w TVP 2:

- audycje¢ ,,W imieniu obywatela” (4 wydania), podobnie jak ,Wybory Polakow”
poswigcona weryfikacji przed telewidzami programow poszczegodlnych partii, realizowana w
studio z udzialem publiczno$ci, emitowana przez dwa tygodnie kampanii w niedziele i
poniedziatki wieczorem (ok. godz. 22.45) i trwajaca ok. godziny.

Z kolei w ramach kampanii prezydenckiej nadano w TVP SA nastepujace audycje
publicystyczne:

wTVP 1:

- cykl godzinnych debat pn. ,,Prezydent dla Polski” (lacznie 8 wydan), w ktorych omawiano
gléwne elementy programéw wyborczych kandydatow i1 ich stanowiska w wezlowych
sprawach publicznych. W I turze w debatach nadawanych codziennie od 29 wrze$nia do 7
pazdziernika w godzinach wieczornych (poczatkowo o godz. 22-ej, nastgpnie w prime
time’ie, tj. o godz. 20.20) zaprezentowano wszystkich trzynastu kandydatow, zapraszanych po
2-3 osoby, w konfiguracjach zaleznych od osiaganego w sondazach poparcia spotecznego. W
Il turze przeprowadzono debate koncowa z udzialem obu kandydatow, aoprocz tego
oddzielnie wywiad z kazdym z nich.

w TVP 2:

- audycj¢ ,,Wybory Prezydenta”, nadana w I turze wyboréw prezydenckich (2 wydania w
godzinach péznowieczornych, tj. ok. godz. 23-24), trwajaca ok. 60 minut; w audycji toczono
debaty na temat waznych kwestii politycznych i spotecznych (np.: Europa aislam —
zagrozenia; polityka Polski w tym zakresie), stawianych przed kandydatami przez redakcjg i
zmuszajacych ich do wyjscia poza krag zagadnien, na ktorych chcieliby si¢ koncentrowac z
wlasnej inicjatywy. Zaprezentowano stanowiska 10 kandydatéw na prezydenta (pozostali, w
tym dwaj liderzy sondazy przedwyborczych: Donald Tusk i Lech Kaczynski, odmowili
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udziatu w audycji, thumaczac to niemozno$cia zaprezentowania programu przy duzej liczbie
uczestnikow).

Lacznie, jak wynika z materialéw nadawcy, telewizja publiczna po§wigcita na emisje
wlasnych publicystycznych audycji wyborczych 116, 5 godzin emisji: w TVP 1 —42 godz., w
TVP 2 — 6 godz. (oraz w TVP 3 —12,5 godziny, w TV Polonia — blisko 58 godz.), w tym na
kampani¢ parlamentarng — 61 godzin (w TVP 1: 19,5 godziny, w TVP 2: 4 godziny), na
kampani¢ prezydencka — 55,5 godziny (w TVP 1: 20 godzin, w TVP 2: 2 godziny). Czas ten
jest blisko trzykrotnie wigkszy niz czas przeznaczony — zgodnie z ordynacjami wyborczymi —
na emisj¢ nieodplatnych (obligatoryjnych) audycji wyborczych przygotowywanych przez
komitety wyborcze. Liczac za$ razem z czasem nadawania audycji obligatoryjnych, kampania
wyborcza zajeta w telewizji publicznej, blisko 164 godziny, w tym 61 godzin w TVP 11 25
godzin w TVP 2. Kondensacja problematyki wyborczej byla wigc w obu programach
ogolnokrajowych telewizji w okresie kampanii bardzo duza.

Powstaje pytanie, do jak szerokiego grona odbiorcow udato si¢ dotrze¢ telewizji
publicznej z kampania wyborcza? Celem podjgtego przez nadawce wysitku, zar6wno w
zakresie nieodptatnych audycji komitetow wyborczych, jak i audycji wlasnych, powinno by¢
zapoznanie mozliwie szerokiego kregu widzoéw — potencjalnych wyborcéw, z programami
partii, ugrupowan i kandydatow na Prezydenta RP, umozliwienie im wyrobienia sobie
wlasnej oceny tych programéw.

Jak wynika z danych telemetrycznych (AGB Polska), nadane w obu kampaniach
nieodplatne obligatoryjne audycje komitetow wyborczych miaty bardzo niewielka widownig.

Poszczegdlne bloki audycji komitetow wyborczych ogladato $rednio w kampanii
parlamentarnej w TVP 1 ok. 820 tys. widzoéw, czyli ok. 2,3% ogoétu populacji Polakow, i
nieco tylko wigcej — 884 tysiace, tj. 2,5% - w kampanii prezydenckiej. W TVP 2 audycje te
mialy jeszcze mniejsza widownig: Srednio 600 tys., tj. 1,7% Polakow w kampanii
parlamentarnej, 1 530 tys., tj. 1,5% populacji, w kampanii prezydenckiej. Liczby te i odsetki
okazuja si¢ niewielkie nie tylko w zestawieniu z liczba okoto 29 miIn Polakoéw powyzej 18
roku zycia uprawnionych do glosowania, do ktérych audycje te powinny dotrze¢ — ale takze w
porownaniu z widownia innych audycji o charakterze (o tematyce) spoteczno-politycznej —
np. dziennikéw, nadanych w tym samym okresie i w porownywalnej porze, tj. przed
poludniem i wczesnym popotudniem. I tak np. widownia ,,Wiadomos$ci” nadanych w TVP 1
w pierwszej czesci dnia w tym samym okresie, kiedy emitowano obligatoryjne audycje
wyborcze, wynosita §rednio 1,3 mln oséb, tj. 3,7% ogotu Polakéow - czyli ok. pottora raza
wigcej niz uzyskiwaty $rednio audycje komitetow wyborczych w tym programie. Takze w
TVP 2 widownia dziennikow nadawanych w poréwnywalnej porze byta wigksza niz audycji
wyborczych - wynosita ok. 900 tys. 0sob, tj. 2,5% populacji.

Wielkos¢ widowni audycji poszczegolnych komitetow wyborczych, nadawanych w
ramach blokéw wyborczych, byta podobna. Wynosita ona (Srednio w obu programach TVP)
od 1,9% do 2,1% spoteczenstwa. Wynika stad, ze widzowie traktowali bloki obligatoryjnych
audycji jako jedna calo$¢ i nie wykazywali szczegélnych preferencji dla konkretnych
komitetow czy kandydatéw. Zacieraniu roznic migdzy programami i wizerunkiem
poszczegblnych komitetow sprzyja zapewne (wymagane przez ordynacje wyborcza dla
zachowania rownowagi) zestawianie tych audycji w blokach.

Mata widownia audycji komitetow wyborczych zwigzana jest niewatpliwie z
niekorzystna pora ich emisji, przypadajaca na godziny, kiedy wigkszos¢ dorostych Polakow
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jest zajetych poza domem, praca zawodowa lub nauka i nie moze oglada¢ telewizji. Pora ta
byta przyczyna, ze audycje komitetéw wyborczych trafily przede wszystkim do osob
starszych (w wieku powyzej 60 lat), nie pracujacych juz zawodowo.

Audycje wlasne dotyczace wyborow, przygotowane przez TVP, mialy w obu
kampaniach znacznie wig¢ksza widowni¢ niz obligatoryjne audycje komitetow
wyborczych. Zwiazane to byto zaréwno z lepsza pora emisji audycji wlasnych, jak 1 zapewne
z atrakcyjniejsza dla widzow ich formuta.

Najwigksza S$rednia widowni¢ sposréd wyemitowanych audycji  wilasnych
poswigconych tematyce wyboréw parlamentarnych zgromadzila audycja ,,Pod lupa”.
Ogladato ja $rednio 2,4 mln osob.

Kolejna pod wzgledem wielkosci widowni byl cykl audycji ,,Wybory Polakow”, tj.,
jak wskazywano wcze$niej, debaty tematyczne dotyczace najwazniejszych problemow
spotecznych, takich jak bezpieczenstwo, ochrona zdrowia, edukacja, bezrobocie itp. Audycje
tego cyklu ogladato $rednio 2,2 miIn Polakéw. Najwigksza widowni¢ miata ostatnia
przedwyborcza debata po$§wigcona naprawie panstwa (23.09), ktéra nadano w czasie
najlepszej ogladalnosci (godz. 20.20; pozostate debaty po godz. 22-¢j). Obejrzato ja prawie 4
mln widzéw. Druga w kolejnosci pod wzgledem wielkosci widowni byta debata na temat
bezrobocia (15.09), ktora obejrzato 2, 4 mln widzéw. Pozostale audycje cyklu gromadzity
widownig ponizej 2 mln. Szczegdétowe dane przedstawiono w zataczonym wykresie.

Cykl ,,W imieniu obywatela”, nadawany w TVP 2, ogladato $rednio 1,2 miliona
widzoéw. Najwigksza widowni¢ (1,5 mln widzéw) zgromadzito ostatnie wydanie przed
wyborami (19 wrzeénia), z udziatem lideréw Samoobrony oraz PSL. Nieco mniej widzoéw
(1,3 mln) zgromadzita audycja z udzialem politykéw SLD oraz PiS. Najmniejsza widownig
mialy wydania z udziatem politykéw SDPL i PO oraz LPR i PD (wykres w zalaczeniu).

Taka sama widownig¢ zgromadzil cykl ,Misja specjalna”, poswigcony kulisom
prowadzenia kampanii przez najwigksze sztaby wyborcze oraz przebiegowi i wynikom
prawyborow. Ogladato go $rednio 1,2 miliona widzow.

Wyborcze wydania audycji ,,Prosto w oczy” w TVP 1 ogladato $rednio 1,1 min
widzoéw. Najwigksza widowni¢ zgromadzily 3 wydania: z udzialem Donalda Tuska - 1,8 min
widzoéw; Marka Borowskiego, Marka Siwca i Kazimierza Kutza — 1,5 mln oraz z udziatem
Lecha Kaczynskiego - 1,3 min. Pozostate wydania audycji miaty widowni¢ w przedzialach
ok. 700 tys.- 1,1 mln.

Audycje wlasne TVP nadane w ramach I i Il tury kampanii prezydenckiej
zgromadzily wigksza widownig niz audycje poSwigcone wyborom parlamentarnym.

Audycja ,,Pod lupa”, kontynuowana w trakcie kampanii prezydenckiej, miata §rednio
2,7 mln widzoéw. Wyborcze wydania audycji ,,Prosto w oczy” ogladalo w kampanii
prezydenckiej §rednio 1,5 mln widzow.

Najwicksza widownig w catej kampanii zgromadzity prezydenckie debaty wyborcze.
Cykl ,,Prezydent dla Polski” w TVP 1 ogladalo §rednio 3,2 mln widzéw, przy czym ostatnie
wydania tej audycji przed glosowaniem w I jak i II turze (6,7 i 21 pazdziernika 2005 roku)
zgromadzity od 4 do 5 mln oséb.

Cykl ,,Wybory prezydenta” w TVP 2 ogladato $rednio 1,3 mln oséb.

Analiza widowni audycji wlasnych TVP poswigconych wyborom pokazala, ze
zainteresowanie kampania - zar6wno parlamentarng jak i prezydencka - mierzone liczba
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widzow, bylo wyraznie zroznicowane w zaleznosci od wieku 1 wyksztatcenia widzoéw, a takze
- cho¢ w mniejszym stopniu — zrdznicowana ze wzglgdu na ptec.

Audycje te byly ogladane najczesciej przez widzéw w wieku dojrzatym (powyzej 40
roku zycia ) i starszych. Cezurg¢ stanowit wiek 40 lat. Wérod mtodziezy (16 - 20 lat) oraz ludzi
mtodych (20- 1 30- latkdw) zainteresowanie kampania bylo znacznie mniejsze. Osoby te
ogladaty audycje wyborcze mato licznie i byly generalnie niedoreprezentowane wsrdod
widzow.

Zainteresowanie kampania wzrastalo takze wraz z wyksztalceniem widzow. Osoby z
wyksztalceniem $rednim 1 wyzszym ogladaly audycje wyborcze zdecydowanie czgsciej niz
nizej wyksztatceni.

Bardziej zainteresowane kampania byly takze - jak wynika z analizy wielkoS$ci
widowni - kobiety niz mgzczyzni. Ogladaly one stosunkowo liczniej niz mgzczyzni wszystkie
audycje wyborcze. Jedynie wyborcze wydania audycji ,,Prosto w oczy” byly ogladane
stosunkowo czgsciej przez mezczyzn niz przez kobiety.

Zréznicowanie widowni zalezato takze od miejsce od zamieszkania. Mieszkancy wsi
ogladali audycje wyborcze zdecydowanie mniej licznie niz mieszkancy miast. Natomiast
wielko$¢ miasta nie réznicowata widowni. Zar6wno w miastach mniejszych (do 100 tys.) jak
1 wigkszych (powyzej 100 tys.) $rednia wielko§¢ widowni byta podobna.

Obok telewizji publicznej, takze nadawcy koncesjonowani nadawali - w ramach
istniejacych wczesniej statych cykli publicystycznych - audycje poswigcone wyborom.
Zyskaly one takze znaczna widownig, cho¢, nalezy dodaé, na ogét mniejsza niz audycje
nadawane w poréwnywalnej porze w TVP.

Audycje ,,Co z ta Polska” w TV Polsat ogladato w okresie kampanii parlamentarnej
$rednio 2 mln widzéw, w czasie kampanii prezydenckiej - nieco wigcej, tj. Srednio 2,2 min
0soOb. Najwigksza widownig w czasie trwania kampanii parlamentarnej zgromadzity audycje z
udzialem Donalda Tuska i Wtodzimierza Cimoszewicza (8 wrze$nia) oraz z udziatem Lecha
Kaczynskiego (22 wrzesnia) — kazda z nich obejrzalo 2,4 min widzéw. W czasie trwania
kampanii prezydenckiej najwigcej widzow zyskaly nadane dwukrotnie (26 wrze$nia i1 13
pazdziernika) audycje z udzialem dwoch prowadzacych w sondazach kandydatéw na
prezydenta: Donalda Tuska i Lecha Kaczynskiego - 2,5 min i 2, 9 mln widzow.

W programie TVN problematyka wyborcza przedstawiana byla w stalym cyklu pn.
»Teraz my”. W okresie kampanii parlamentarnej wyemitowano dwa czterdziestominutowe
wydania tej audycji, z udzialem Jana Rokity i Jarostawa Kaczynskiego oraz Andrzeja Leppera
i Wojciecha Olejniczaka. Widownia obu wydan byta podobnej wielkos$ci - wyniosta 1,4 - 1,5
mln oséb. W trakcie kampanii prezydenckiej widownia tej audycji wzrosta - ogladalo ja
srednio 1,7 mln widzow.

Wyborom poswigcone byty takze, w okresie kampanii prezydenckiej, dwie debaty z
udzialem kandydatéw: Donalda Tuska i Lecha Kaczynskiego. Zgromadzity one stosunkowo
najwigcej widzow - 3,6 mln oséb.

Podobnie jak audycje wyborcze nadawane w telewizji publicznej, takze i w
telewizjach komercyjnych audycje po$wigcone wyborom ogladali przede wszystkim, tj.
znacznie cze$ciej niz inni, widzowie z wyksztatceniem $rednim i wyzszym oraz widzowie
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powyzej 40 roku zycia. W tym ostatnim przypadku wyjatek stanowi audycja TVN ,,Teraz
my”, ktora przyciagngta nieco mlodsza widowni¢ niz inne audycje, tj. takze
trzydziestolatkow.

Podsumowujac, analiza wielkosci widowni obu kampanii wyborczych w telewizji
publicznej pokazuje, ze wigkszym zainteresowaniem widzow cieszyly si¢ audycje
poswigcone kampanii prezydenckiej. Z przedstawionej analizy wynika tez kilka waznych
wnioskow:

1. Obligatoryjne audycje komitetéw wyborczych trafiaja do bardzo niewielkiej tylko
czesci potencjalnej] widowni telewizyjnej. Zasigg ich odbioru jest ograniczony.
Wydaje sig, ze gldwna przyczyna tego stanu rzeczy jest niekorzystna pora ich emisji.
Nadawane byly generalnie w pierwszej czg$ci dnia. Ta pora emisji nie pozwalata na
obejrzenie tych audycji przez osoby aktywne zawodowo i uczace si¢. Miaty one male
szanse aby zapoznaé si¢ z bezposrednia prezentacja programow przez komitety
wyborcze. Druga przyczyna matej widowni audycji komitetow wyborczych moze by¢
takze formuta tych audycji, niezbyt, jak mozna sadzi¢, atrakcyjna dla odbiorcow.
Audycje te, o krotkim czasie trwania, a wigc nie dajace szansy na szersze
przedstawienie programu, budowane byly czgsto statycznie i niejednokrotnie niewiele
si¢ r6znity od ptatnych ogloszen wyborczych.

2. Niezwykle wazna jest obserwacja, ze audycje poswigcone wyborom generalnie w
matym stopniu dotarly do mtodszej czgsci spoteczenstwa, tj. do 0osdb ponizej 40 roku
zycia. Wyniki analiz widowni powinny by¢ sygnatem dla nadawcow, ze wsrod
tworzonych przez nich audycji wyborczych powinny si¢ znalez¢é takze audycje
adresowane specjalnie do os6b mlodych, przedstawiajace problematyke wyborcza z
ich perspektywy i uwzgledniajaca ich doswiadczenia i potrzeby.

5. Wybory’2005 do Parlamentu i na Urzad Prezydenta RP - emisja
nieodplatnych audycji komitetow wyborczych oraz czas wystapien
politykow w audycjach wlasnych publicznego radia i telewizji

Krajowa Rada sprawdzata na podstawie sprawozdan TVP SA i PR SA czy nadawcy
publiczni wywiazali si¢ z obowiazku emisji nieodptatnych audycji komitetow wyborczych w
kampanii wyborczej do Sejmu i Senatu RP, a takze na urzad Prezydenta RP. Przesledzono
takze nadestane przez tych nadawcow wykazy 1 zestawienia czasu wypowiedzi politykow w
audycjach witasnych — informacyjnych i publicystycznych - nadanych w trakcie trwania
kampanii wyborczej.

W telewizyjnych i radiowych audycjach informacyjnych do czasu wystapien
politykéw nadawcy zaliczyli wytacznie wypowiedzi kandydatow i przedstawicieli komitetow
(tzw. setki), oraz cytowane ich wypowiedzi przez dziennikarzy. Natomiast w audycjach
publicystycznych czas wystapien politykdw obliczano po odjgciu czasu nadania wlasnych
materiatow redakcyjnych nadawcoéw. W audycjach z udzialem kilku osob za czas wystapien
politykdéw nadawcy przyjeli czas trwania audycji dzielony przez liczbe uczestnikdw.
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TELEWIZJA POLSKA S A

KAMPANIA PARLAMENTARNA

W obu programach telewizji publicznej (TVP 1 i TVP 2) na nieodplatne audycje
przygotowane przez 13 komitetow wyborczych w ramach kampanii do Sejmu i Senatu
przeznaczono: dla 9 partii bioracych udzial w kampanii wyborczej do obu Izb - po 1 godzinie
22 minuty czasu antenowego, a dla 4 uczestniczacych tylko w kampanii wyborczej do Sejmu
(Ruchu Patriotycznego, Platformy Jana Korwina Mikke, Polskiej Partii Pracy i
Ogolnopolskiej Koalicji Obywatelskiej) nieco powyzej 55 minut.

Wigkszos¢ komitetow wyborczych czas ten w pelni wykorzystata. Wyjatkiem byly
komitety Ogolnopolskiej Koalicji Obywatelskiej (nie wykorzystat 70% przyznanego mu
czasu antenowego), Polskiej Partii Narodowej (nie wykorzystat 4 minut) oraz Ruchu
Patriotycznego i Sojuszu Lewicy Demokratycznej (nie wykorzystali po kilka sekund).

We wlasnych audycjach informacyjnych i publicystycznych zwiazanych z
kampania parlamentarna najwigcej czasu poswigcono dwoém gldéwnym ugrupowaniom
politycznym w tych wyborach parlamentarnych PO oraz PiS.

W audycjach informacyjnych przedstawiciele PO oraz PiS wypowiadali si¢ po ok.
40 minut, co tacznie stanowito ponad potoweg (54%) wypowiedzi reprezentantoéw wszystkich
prezentowanych partii. Daleko za nimi znalazly si¢ inne ugrupowania polityczne:
Samoobrona (14 min.), SDPL (niespetna 14 min.), LPR (11 min.), SLD (ok. 10 min.), PD -
demokraci.pl (7 min.), PSL (6 min.) i Ruch Patriotyczny (2 min.). Obecnos$¢ przedstawicieli
pozostalych ugrupowan i partii w audycjach informacyjnych byta wtasciwie niewidoczna.

Podobnie bylo w audycjach publicystycznych. Przedstawiciele PO oraz PiS mogli
najszerzej i najdluzej prezentowa¢ swoje programy réwniez w audycjach
publicystycznych. Wypowiedzi przedstawicieli PO zajely 1 godzing 1 50 minut, a PiS o p6t
godziny mniej. Po 1 godzinie przypadto SDPL i SLD. Krocej wypowiadali si¢
przedstawiciele LPR, Samoobrony, PSL 1 PD - demokratéw.pl (po okoto po6t godziny)
Najmniej byto wypowiedzi przedstawicieli Ruchu Patriotycznego, PPN, Platformy JKM -
zajely one od kilku minut do kilkunastu sekund. W audycjach tych nie wystgpowat w ogoéle
Komitet Wyborczy OKO.

Lacznie w audycjach informacyjnych i1 publicystycznych najwigcej czasu zajgli
politycy partii wiodacych w sondazach przedwyborczych, a wigc PO (2 godz. 30 min.) i PiS
(2 godz. 26 min.). W nastgpnej kolejnosci byli przedstawiciele partii lewicowych: SLD (1
godz. 52 min), SDPL (1 godz. 17 min.). Wypowiedzi reprezentantow kolejnych partii nie
przekraczaly 1 godziny: LPR (52 min.) i Samoobrony (50 min.). Reprezentantom PSL
udostgpniono w tych audycjach 40 min. czasu, a PD - demokraci.pl — 35 min. Pozostate partie
1 ugrupowania startujace w wyborach parlamentarnych miaty kilkuminutowe sekwencje
(Platforma JKM, PPN) lub w ogdle nie byly obecne.

Jesli wzia¢ pod uwagg tylko dwie partie prowadzace w sondazach przedwyborczych,
oba programy telewizji polskiej zachowaly réwne proporcje czasu w audycjach
informacyjnych, natomiast w audycjach publicystycznych wypowiedzi przedstawicieli
komitetu PO zajely wigcej czasu (o 30 min.) niz PiS.

224



111 Analizy problemowe dotyczqce programow radiowych i telewizyjnych

KAMPANIA PREZYDENCKA

W kampanii wyborczej na urzad Prezydenta RP w dwoch ogdlnopolskich programach
-TVP 11TVP 2 - na kazdego z trzynastu kandydatéw w I turze wyborow przypadato po 90
minut. W II turze natomiast czas ten byl dluzszy, po 2 godziny 30 minut dla kazdego z
kandydatow (po potowie w kazdym z tych programéow).

W pierwszej turze przyznanego bezplatnego czasu antenowego nie wykorzystal w
pelni Zaden komitet wyborczy. Najskromniejsza telewizyjng kampani¢ wyborcza prowadzit
sztab Henryki Bochniarz, wykorzystujac zaledwie 40% przyznanego czasu. Nie w petni
zagospodarowaly swoj czas sztaby: Macieja Giertycha, ktory w trakcie kampanii wycofat
swoja kandydature (pozostato 12 minut), Leszka Bubla (8 minut), Marka Borowskiego i
Jaroslawa Kalinowskiego (po okoto 5 minut) oraz Adama Stomki i Stanistawa Tyminskiego
(po ok. 4 minuty). Swojego czasu nie wykorzystaly w pelni rowniez sztaby Lecha
Kaczynskiego 1 Donalda Tuska (po okoto 3 minuty).

Natomiast w drugiej turze wyboréw Lech Kaczynski nie wykorzystat 20 minut
bezptatnego czasu antenowego przystugujacego mu w ogdlnopolskich programach (10 min. w
TVP 11 10 min. w TVP 2). Drugi z kandydatéw Donald Tusk wykorzystat przyznany mu
czas w catosci.

Podobnie jak w wyborach parlamentarnych, telewizja publiczna i w tej kampanii
nadawata wypowiedzi kandydatéw 1 przedstawicieli komitetéw wyborczych we wiasnych
audycjach informacyjnych i publicystycznych.

W czasie pierwszej tury wyborow zaréwno audycje informacyjne jak i publicystyczne
zdominowane byly przez wypowiedzi dwoch kandydatow Donalda Tuska 1 Lecha
Kaczynskiego oraz przedstawicieli ich sztabéw. W obu programach telewizji publiczne;j
wypowiedzi pierwszego z kandydatéw zajely 2 godziny 50 minut, a drugiego — 2 godziny 75
minut. Czasy wystapien pozostalych kandydatow 1 ich komitetow byly znacznie krotsze:
Marek Borowski (52 minuty), Andrzej Lepper (37 minut), pozostali wystepowali po
kilkana$cie minut.

W drugiej turze wyborow wigcej czasu zajely wypowiedzi Donalda Tuska i
przedstawicieli jego sztabu, mniej natomiast drugiego z kandydatow - Lecha Kaczynskiego
(audycje publicystyczne - 4 minuty wigcej, audycje informacyjne - 13 minut). Ponadto, o ile
w audycjach publicystycznych znalezli si¢ przedstawiciele wszystkich komitetow
wyborczych, ale w audycjach informacyjnych nie bylo wystapien przedstawicieli komitetéw
Stanistawa Tyminskiego i Janusza Korwina-Mikke.

POLSKIE RADIO SA

KAMPANIA PARLAMENTARNA

W programach Polskiego Radia SA — w pierwszym, drugim i trzecim oraz w Radio
Bis kazdy z trzynastu komitetow wyborczych otrzymat po 1 godzinie 55 minut bezptatnego
czasu antenowego w wyborach do Sejmu i po 53 minuty do Senatu. Wszystkie komitety
wykorzystaly przyznany im czas w caloSci.

Politycy i przedstawiciele komitetéw wyborczych wypowiadali si¢ takze we wlasnych
audycjach informacyjnych oraz w audycjach publicystycznych.

W audycjach informacyjnych Polskiego Radia czas udostgpniony przedstawicielom
partii i ugrupowan startujacych w wyborach wyniost 1 godzing i 25 minut - najwigcej] w
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programie trzecim (ponad 40 min) 1 w programie pierwszym (p6t godziny). W programach 1,
2 1 3 najdluzej wypowiadali si¢ przedstawiciele PO (21 min.), wyprzedzajac o 5 minut
politykéw PiS.

Program 3 PR skupiat si¢ gldwnie na trzech partiach — wspomnianych juz PO (12
min.) i PiS (prawie 10 min.) oraz na SDPL (6 min.). Nastepne w kolejnosci byty LPR 1 SLD
(po 4 min.), Ruch Patriotyczny (3 min.) Wypowiedzi przedstawicieli pozostatych partii 1
ugrupowan w tym programie miaty charakter bardzo krotkich sekwencji.

Inaczej roztozyly si¢ tzw. czasy politykéw w programie pierwszym. Tu ten sam
wymiar czasowy, po 5 minut, miaty trzy ugrupowania: PO, SLD i PSL, a tuz za nimi, z nieco
ponad 4 minutami — PiS. Po 2 minuty przypadty reprezentantom LPR, Samoobrony, Ruchu
Patriotycznego, a 1 minuta — PD — demokraci.pl. O pozostatych partiach i ugrupowaniach nie
informowano.

Odmiennie wygladal udzial przedstawicieli komitetow wyborczych i politykéw w
audycjach publicystycznych, w ktorych mogli si¢ oni wypowiada¢ w trzech programach
(oprocz Programu 2, w ktorym nie podnoszono tematyki wyborczej) przez 6 godzin 35 minut.
Lacznie w tych trzech programach najwigcej czasu, bo po 45 minut, uzyskaty 3 komitety
wyborcze: SLD, LPR i Samoobrona. Po okoto po6t godziny przypadto przedstawicielom: PO,
PiS-u, PSL, PD - demokraci.pl, Platformie JKM oraz SDPL. W programach tych byty
prezentowane wypowiedzi wszystkich ugrupowan. Idealnie réwny czas byt zachowany w
Radiu Bis, gdzie przedstawiciele wszystkich ugrupowan zajeli po 6 minut czasu antenowego
(oprocz PO, ktorego reprezentant nie przybyl na spotkanie). W programie trzecim czas
wystapien poszczegolnych reprezentantow wynosit: 15 minut - PO, SLD, LPR, Ruch
Patriotyczny, Samoobrona, OKO i platforma JKM; 10 minut - PiS, PD - demokraci.pl i PPN
oraz 5 minut - SDPL, PSL i PPPracy.

Najbardziej zréznicowane byly czasy wystapien politykéw w programie 1, w ktorym
najwigeej czasu (po 24 minuty) zaj¢li przedstawiciele 3 partii: SLD, LPR i Samoobrona oraz
PSL ( 21 minut). Czas wystapien pozostatych ugrupowan byt krétszy i wahat si¢ od 16 minut
(SDPL, demokraci.pl) poprzez 14 minut (PO, PiS) do ponizej 10 minut (Platforma JKM,
PPN, OKO, PPPracy). Nie wystepowali natomiast przedstawiciele Ruchu Patriotycznego.

Lacznie w audycjach informacyjnych i publicystycznych Polskiego Radia najwigce;j
czasu zajety wypowiedzi politykow: SLD (56 min.), LPR (53 min), PO (49 min.) i PiS (48
min.). W nastgpnej kolejnosci byty: PSL (39 min.), PD — demokraci.pl (36 min.) i SDPL (35
min.). Wypowiedzi kolejnych ugrupowan startujacych w wyborach wyniosty: Platformy JKM
(31 min.), Ruchu Patriotycznego (25 min.), PPN (23 min.), OKO (22 min.) i PPPracy (14
min.).

KAMPANIA PREZYDENCKA

W ogoélnopolskich programach radiowych (1, 2, 3, Radio Bis) kazdemu z kandydatéw
W pierwszej turze przyznano po 2 godziny 9 minut bezplatnych audycji wyborczych. Czas ten
zostat w calo$ci wykorzystany przez wszystkie sztaby wyborcze.

Natomiast w drugiej turze na wypowiedzi dwoch kandydatow lub ich przedstawicieli
przeznaczono po 3 godziny 16 minut. Nadano ich jednak mniej, bowiem kazdy z kandydatow
nie wykorzystat po 10 minut przystugujacego czasu.

W programie 1, 2 i 3 Polskiego Radia nadawano wypowiedzi politykéw i
przedstawicieli komitetow wyborczych w ramach audycji informacyjnych. Zajely one w
sumie 1 godzing 30 minut, z czego polowg wyemitowano w programie trzecim. We
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wszystkich trzech programach najczesciej emitowano gléwnie wypowiedzi Lecha
Kaczynskiego 1 Donalda Tuska (90% wszystkich wypowiedzi). W ogoéle nie byli
prezentowani: Leszek Bubel, Ilasz Liwiusz, Jan Pyszko, Adam Stomka.

W wyborczych audycjach publicystycznych nadawanych w programie trzecim i
pierwszym wystgpowali wszyscy kandydaci lub ich komitety (z wyjatkiem Stanistawa
Tyminskiego w programie 3). Wypowiedzi Donalda Tuska i przedstawicieli jego sztabu
zajely najwigcej czasu: 2 godziny 7 minut, to jest o 17 minut wigcej niz Lecha Kaczynskiego.
Znaczaco rowniez zaistniat sztab Andrzeja Leppera, ktory znalazt sig jako trzeci jesli chodzi o
czas antenowy (1 godzina 23 minuty). W audycjach publicystycznych prezentowane bytly
programy wyborcze 1 wypowiedzi politykow nieobecnych w audycjach informatycznych:
Adama Stomki, Jana Pyszka, Liwiusza Ilasza, badz tych ktérzy ledwo tam zaistnieli, jak:
Henryka Bochniarz lub Janusz Korwin-Mikke.

W pierwszej turze wyboréw dwaj najwazniejsi kandydaci na urzad prezydenta mieli
do dyspozycji prawie ten sam czas w audycjach informacyjnych. Natomiast w audycjach
publicystycznych wigksze preferencje zyskiwat Donald Tusk.

Podczas drugiej tury wyborow wigcej czasu zardowno w audycjach informacyjnych jak
i publicystycznych zajety wypowiedzi Donalda Tuska i przedstawicieli jego komitetu
wyborczego. Na taczny czas 5 godzin 49 minut wypowiedzi, 55% przypadto wlasnie
kandydatowi Platformy Obywatelskie;j.

6. Sposoby prezentacji dziel kultury i sztuki oraz ich tworcow w programie
TVP KULTURA (na podstawie monitoringu dziesi¢ciu dni programu)

W 2005 roku. KRRiT analizowala zawarto$¢ uruchomionego w kwietniu 2005 roku
programu 7VP Kultura. Badania te przeprowadzono pod katem realizacji przez nadawce
zapisow koncesyjnych w zakresie programu. Analizowano sposoby popularyzacji i
upowszechniania réznych dziedzin kultury 1 sztuki, sposoby edukowania w zakresie
znajomosci dziel kultury 1 umiejetnosci ich odbioru oraz prezentacj¢ polskiego dorobku
kulturalnego i1 europejskiej réznorodnosci kulturowej. Monitoringiem objgto dziesigciodniowa
probe programu wyemitowanego w maju 2005 r.

Dobowy czas nadawania TVP Kultura byt zgodny z zapisami koncesyjnymi, bowiem
program byl nadawany codziennie, w dni powszednie przez 12 godzin na dob¢ (od godz.
13.00 do 01.00), a w soboty i niedziele — 16 godzin (od godz. 09.00 do 01.00).

Wszystkie wyemitowane audycje realizowaty wyspecjalizowany charakter programu.
Program budowany byl z codziennie zmieniajacych si¢ pasm tematycznych. W poniedziatek —
byla to literatura, we wtorek — teatr, w srod¢ — cywilizacja lub nauka lub sztuki pigckne, w
czwartki — muzyka, w piatki — film. Sobota to szeroko pojete ,,korzenie kultury”, a niedziela
to spotkanie z wybitnym twoérca. W literacki poniedziatek przypomniano sylwetki i tworczosé¢
Andrzeja Ku$niewicza 1 Stanistawa Jerzego Leca. W teatralny wtorek prezentowano
wszechstronng dziatalno$¢ rezysera teatralnego Krystiana Lupy. Realizujac temat cywilizacja,
podjeto probe rozliczenia si¢ z cenzura PRL. Czwartkowa muzyke zapeity wokalistki
jazzowe. Gosciem piatkowego filmu byl mieszkajacy w Polsce, wenezuelski rezyser mtodego
pokolenia Franco de Pena. Siggajac do korzeni kultury, pokazano tzw. ,,pokolenie nic” oraz
Warszawg jako melanz réznych kultur i obyczajéw. Dwie niedziele zarezerwowano dla:
rezysera Andrzeja Kondratiuka 1 poetki Julii Hartwig.
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Popularyzacji wspotczesnych trendow w polskiej literaturze i sztuce oraz europejskich
sztukach medialnych, a takze edukacji w zakresie znajomosci dziet kultury i sztuki oraz
umiejetnosci ich odbioru stuzyt nadawany codziennie dwugodzinny blok programowy, zwany
Strefa Alternatywna. W bloku tym prezentowano kultur¢ niszowa, alternatywna, tworczos¢
wspotczesnych pisarzy i poetow oraz podejmowano trudne kwestie spoleczne. Stalymi
pozycjami tego bloku byty: cykl poetyckich impresji Wierszem, w ktorym mtodzi poeci
(Aneta Kaminska, Piotr Macierzynski, Marta Eloy Cichocka, Anna Agata Tomaszewska,
Marcin Cecko, Katarzyna Hagmajer, Maria Cyranowicz, Ja§ Kapela) recytowali swoje
wiersze oraz Glosne czytanie — autorska prezentacja fragmentdw prozy czytanej przez
autorow w domowym zaciszu (Michal Witkowski, Mariusz Sieniewicz, Marek Sobdl) i
telewizyjna adaptacja polskiego komiksu (Dennis Wojda Tabula rasa, Jacek Fra$ Glinno) pt.
Komix. Byly to propozycje programowe, ktorych nie ma w zadnym programie telewizyjnym.
Szczegolnie interesujaco wygladata prezentacja komiksow (po 7 odcinkow z kazdego tytutu),
gdzie wypreparowanym kadrom rysunkowych fantazji zamiast tradycyjnego ,,dymka”
towarzyszyt podlozony glos aktoréw i elektroniczna muzyka. W alternatywnej strefie
prezentowano sztuke video 1 nowych medidw (relacja z 11 Migdzynarodowego Biennale
Sztuki Mediow WRO 2005), twérczo$¢ holenderskiego artysty z grupy Park 4 TV — Alberto
de Michele oraz nadano nagrany przez TVP Kultura koncert Zespolu Orange the Juice 1
bedace polaczeniem teatru absurdu z jazz rockiem widowisko Dada Cowboy w wykonaniu
zwiazane] z wroctawskim undergroundem muzycznym, plastycznym i teatralnym grupy
Karbido.

Jak wida¢ w omawianej dekadzie penetrowano do$¢ szeroko obszary wspotczesnej
kultury i sztuki, w tym tez i awangardowej. Tym samym osiagano zapisany w koncesji jeden
z gléwnych celow, a mianowicie popularyzowanie i upowszechnianie réznych dziedzin
kultury i sztuki.

W  programie przekazywano codziennie biezace informacje o krajowych i
zagranicznych wydarzeniach kulturalnych. Byto to 15-minutowe nadawane o godz. 20.00 i
powtarzane nastgpnego dnia na poczatek programu Studio Kultura — Informacje. Audycja
miata charakter wielotematyczny i nie ograniczala si¢ tylko do omoéwienia wydarzen z
Warszawy. Obok informacji o wydarzeniach kulturalnych duzej rangi, dostrzegano w nich i
mniejsze, jak np. kongres poswigcony tworczosci St. Lema w Krakowie, eksperymentalny
spektakl wystawiony we wroctawskiej synagodze Rytual trzeci — zagtada i nowoczesnosé,
powstanie grupy obrony wolno$ci artystycznej. Mocnym punktem Studia Kultura —
Informacje byt Afisz — informacje o wartych obejrzenia premierach filmowych i teatralnych,
wystawach lub polecanych ksiazkach.

Druga sztandarowa audycja programu byly zwiazane z tematem dnia 40-minutowe
debaty, nadawane codziennie tuz po serwisie informacyjnym Studio Kultura — Rozmowy.
Uczestniczyli w nich, pochodzacy z réznych miast, rozmowcy (od czterech do szesciu osdb) o
roznych  doswiadczeniach zawodowych 1 pogladach estetycznych. Ich  dobor
podporzadkowany byl tematowi dnia. I tak, kiedy tematem byly Kobiety jazzu, oprécz
krytykéw muzycznych (Tomasz Szachowski, Bartek Chacinski) dyskutowaty znane polskie
wokalistki jazzowe: Krystyna Pronko 1 Grazyna Auguscik. O pokoleniu nic mowili rezyserzy
opisujacy kamera to pokolenie (Maria Zmarz-Koczanowicz, Piotr Szczepanski, Leszek
Dawid) 1 glowny przedstawiciel tego pokolenia, wspotautor tekstow zespolu Cool Kids of
Death — Krzysztof Ostrowski. Szczego6lnie trafny byt dobdr, co czynito dyskusje wartka i
interesujaca, do tematu Cenzura. Uczestniczyly bowiem w niej osoby, ktére mialy do
czynienia z cenzura (Anda Rottenberg i Manuela Gretkowska) oraz rezyserzy filmowi,
ktorych filmy byly mocno ocenzurowane przez urzad cenzorski PRL — Ryszard Bugajski,
Krzysztof Magowski, a takze Marek Nowakowski, pisarz szczegoélnie nielubiany przez
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urzednikow cenzury. W Studio Kultura byli takze goscie zagraniczni, jak: ukrainski poeta
Serhij Zadan, pochodzacy z Wenezueli rezyser Franco de Pena, czy pochodzacy z Kamerunu
pisarz i poeta Simon Mol. W sumie, w 12 wydaniach Rozmow gos$cito prawie 50 krytykow,
naukowcOw, pisarzy, rezyserow.

Nadany (a majacy si¢ ukazywa¢ dwa razy w miesiacu) magazyn literacki Lepsze
ksiqzki jest kontynuacja emitowanej do 2004 r. w nowej formule w TVP1 audycji Dobre
ksiqzki. Ta nowa formula polegala na tym, ze czworka krytykow spotyka si¢ z dwojka
pisarzy, ktorych ksiazki wiasnie ukazaty si¢ na rynku i w ich obecnosci dokonuja analizy
dziet 1 prowadza z autorami dyskusj¢. W ogladanym magazynie krytykami byli: Kinga Dunin,
Katarzyna Zimmerer, Stawomir Sierakowski, a autorkami: Maria Janion oraz Dorota
Mastowska.

W niedzielne popoludnia nadawano polgodzinny Tygodnik Kulturalny, zawierajacy
informacje, prezentacje i komentarze do najwazniejszych wydarzen kulturalnych w kraju i na
Swiecie. Prezentowane w nim tematy mozna pogrupowac na: sztuki pigkne, film, teatr,
literatura i muzyka.

Publicystyke kulturalng uzupetniaty: kréotkie rozmowy prowadzacych z bohaterami
tematéw dnia, archiwalne Rozmowy na koniec wieku, oméwienia 11 Migdzynarodowego
Biennale Sztuki Mediow oraz magazyny Video Art. 1 Komix.

Obok blokow gtownych, takich jak dni tematyczne oraz omdéwione wyzej Strefa
Alternatywna, informacje 1 publicystyka kulturalna, nadawane byty, cho¢ niesystematycznie
(tzn. nie w kazdy dzien) dwa inne cykle tematyczne: Sztuka wspolczesna i Po pietnastu
latach. Budowano je z filmoéw dokumentalnych, najczgsciej biograficznych. W ramach
prezentacji wspotczesnej sztuki polskiej, w prawie godzinnym filmie dokumentalnym Heleny
Wiodarczyk, przyblizono osobowo$¢ 1 tworczo$¢ Leona Tarasewicza. Pokazano takze
trzyczg$ciowy dokument Stanistawa Kubiaka poswigcony zyciu i tworczosci Jerzego
Nowosielskiego.

Cykl Po pietnastu latach byt dokumentem polskiej rzeczywistosci lat 90. — z
naciskiem na polityke i zagadnienia spoteczne. W omawianym okresie pokazano dwa filmy
opisujace wspotczesna histori¢ Polski. Jednym z nich byt film specjalizujacej si¢ w tematyce
spotecznej dokumentalistki Ewy Borzeckiej zatytulowany Arizona, a drugim ,rozmowa —
rzeka” Teresy Toranskiej z Karolem Modzelewskim.

Istotne miejsce w programie TVP Kultura zajmowata muzyka powazna, jazz i muzyka
alternatywna. Muzyka powazna i jazzowa prezentowana byla poprzez zarejestrowane
wczesniej koncerty, za$ alternatywna emitowana byla czgsto z tworzonego przez realizatoréw
specjalnego studia (poza studiem telewizyjnym lub sala koncertowa). W sposob interesujacy
popularyzowano muzyke klasyczna, poprzez emisj¢ cyklu Wspdiczesne inspiracje, w ramach
ktérego nadano: utrwalony w 1990 r. w Filharmonii Wiedenskiej pod batuta Leonarda
Bernsteina V koncert fortepianowy es-dur Ludwiga van Beethovena w wykonaniu Krystiana
Zimermana, oraz inny koncert tego samego artysty - nagrane w studio telewizyjnym w 1988
roku cztery ballady Fryderyka Chopina. Zaprezentowano takze zarejestrowane na III
Festiwalu Muzycznym Polskiego Radia (1999 roku) improwizacje jazzowe na tematy
chopinowskie w wykonaniu Leszka Mozdzera. Ponadto wyemitowano zarejestrowany w 1997
roku koncert fortepianowy Wojciecha Kilara w ramach wystepu Wielkiej Orkiestry Polskiego
Radia oraz pochodzacy z 1985 roku koncert Orkiestry Barokowej ,,Concerto Avenna”, ktora
wykonala utwory XVII-wiecznego kompozytora Andrzeja Jarzebskiego.

Takze w przypadku muzyki jazzowej pokazano znanych i uznanych wykonawcow i
wokalistki jazzowe. Nadano wigc pochodzacy z 1995 roku koncert zespotu czerpiacego
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inspiracje jazzowe z muzyki klasycznej Modern Jazz Quartet, zarejestrowany podczas V
Letniego Festiwalu Jazzowego w Krakowie w 2000 roku, zawierajacy ciekawe interpretacje
jazzowe polskich piosenek jazzowych, koncert Urszuli Dudziak 1 Grazyny Auguscik,
zarejestrowany podczas Jazz Jamboree w 1997 roku koncert Ewy Bem po$wigcony pamigci
Elli Fitzgerald 1 utrwalony w 1994 roku koncert po$wigcony pamigci Antoniego Carlosa
Jobima z udzialem §wiatowej stawy wokalistow jazzowych.

Muzyka undergroundowa 1 niszowa prezentowana byla glownie w  Strefie
Alternatywnej w ramach cyklu Poza kontrolq. Byty to: nagrany dla TVP Kultura w 2005 roku
koncert zespotu Orange the Juice (muzyka alternatywna), wystep grajacego rock, hard core 1
muzyke alternatywna warszawskiego zespotu Tlen, zarejestrowany dla TVP Kultura koncert
zwiazanego z wroctawskim undergroundem muzycznym, plastycznym, teatralnym zespotu
Karbido oraz takze w ich wykonaniu widowisko Dada cowboy. Przypomniano réwniez
koncert katowickiego zespotu hip-hopowego Kaliber 44 oraz nagrany przed o$miu laty w
krakowskim studio telewizyjnym koncert Kazika Staszewskiego.

W warstwie filmowej podstawe stanowity filmy dokumentalne nadawane w ramach
tzw. ,,dni tematycznych”, w cyklach Po pietnastu latach, Sztuka Wspoiczesna oraz Kino
krotkich filmow. W ciagu omawianych 10 dni zaprezentowano 40 tytutdéw dokumentalnych.
Byly to filmy podejmujace gléwnie problematyke spoteczna, polityczna oraz dotyczace
kultury 1 sztuki. W licznej grupie filmow poswigconych wspolczesnej rzeczywistosci
spotecznej, socjalnej i kulturalnej, znalazly sig, migdzy innymi: I nie opuszcze cie az do
smierci, Dezerter, nie ma zagrozenia, Dziennik.pl, Mloda Polska, Generacja C.K.O.D, Tren
na Smieré¢ cenzora, Wielka ucieczka cenzora, Oczami cenzora, Arizona, Zolnierze bez
imperium, Kresy, lkar w spodnicy, Moze to grzech, Ze sie modle, Moja Warszawa 1 Warszawa
— spojrzenie ze Wschodu, Karol Modzelewski.

Bogata byta réwniez oferta filméw poswigconych ludziom kultury i sztuki, jak np.: Jerzy
Nowosielski, Jan Lebenstein — dziennik samotnika, I jeszcze cos — Leon Tarasewicz,
Pomnazanie zycia — Andrzej Kusniewicz, Moje ksiqzki — Andrzej Kusniewicz, Stanistaw Jerzy
Lec, Labirynt Krystiana Lupy, Prorok w teatrze (o Krystianie Lupie), Fantom Hermeticum (0
jednej z najwazniejszych instalacji artystycznej w Gdansku), Here to Life (o Shirley Horn),
Porzqdek rzeczy (o Julii Hartwig), Scena Berlin (o nowej muzyce elektronicznej w Berlinie).

Emitowano takze filmy wyr6zniajace si¢ odmienng forma (zbudowane wedtug regut
dokumentu, a faktycznie opowiesci poetyckie). Byly to przede wszystkim: Przysztos¢ ziudzen
i Szepty wiatru Franco de Pena, Wszystko sie moze przytrafi¢ Marcela Lozinskiego, Ogrod
barbarzyncy: u Dorow Piotra Zatuskiego, Pinokio — historia drewnianej lalki Folco Quillici.

Wigkszo$¢ z tych filmow otrzymywala nagrody na krajowych i zagranicznych
festiwalach filmow krotkometrazowych. Ich rezyserami byli tak znani polscy dokumentali$ci,
jak: Maria Zmarz-Koczanowicz, Krzysztof Magowski, Marcel Lozinski, Piotr Zatuski, Franco
de Pena, Ewa Borzecka 1 znani takze z innej dziatalno$ci realizatorzy filmow
dokumentalnych, jak: Pawel Konnak - gdanski scenarzysta i rezyser, poeta, barwna postac
wspoélfczesnej kultury, Jerzy Kalina - jeden z pierwszych performeréw w Polsce, Yach
Paszkiewicz — ,,0jciec” polskiego wideoklipu, tworca Festiwalu wideoklipow Yach Film.

Jedna z najciekawszych propozycji programu 7VP Kultura byl film animowany. Ten
gatunek filmowy, kojarzony najczesciej z filmami dla dzieci, w tym programie zyskat range
waznej dziedziny sztuki. Pokazane animacje ukazywaly ten gatunek od klasyki po awangardg.
Przypomniano zrealizowany w 1958 roku przez Jana Lenic¢ i Waleriana Borowczyka ich
ostatni, zainspirowany francuska awangarda filmowa, a zarazem stanowiacy przelom w
polskiej animacji, wspolny film animowany zatytutowany Dom. Pokazano takze dwa
wielokrotnie nagradzane filmy, kojarzacego si¢ z najwigkszymi sukcesami animacji - Daniela
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Szczechury: Hobby (1997 rok) i1 oparty na charakterystycznych rysunkach Stasysa
Eidrigeviciusa film pt. Dobranocka (1968 rok). Filmom Daniela Szczechury towarzyszyty
dwie animacje jego ucznia — Marka Serafinskiego, ktory jako jeden z nielicznych twoércow
animacji porusza problematyke¢ spoteczno-polityczna, nadajac jej surrealistyczno-groteskowa
formg. W kregu kameralnych opowiesci potaczonych z doskonata technika miescity sie
zaprezentowane na motywach tworczosci Fiodora Dostojewskiego filmy animowane Piotra
Dumaty: Zbrodnia i kara oraz Lagodna. Inny tworca, autor nadanego filmu animacyjnego o
charakterze edukacyjnym Zasfony, Andrzej Baranski w filmie w sposob oryginalny
wykorzystal srodki ikonograficzne, taczac zdjgcia, rysunki i elementy wlasciwe plakatowi 1
komputerowej animacji. Podobnie postapit inny rezyser i scenarzysta — Jozef Piwkowski,
ktory w prezentowanym filmie Pierwszy film pokazat jak w sposdb udany artystycznie mozna
polaczy¢ film 1 fotografie, wydruki komputerowe z elektronika najnowszej generacji.
Pokazano takze film jednego z czotowych przedstawicieli nurtu eksperymentalnego w
polskim kinie animowanym — Zdarzenie Hieronima Neumanna, bgdace polaczeniem filmu
dokumentalnego z animacja oraz Film animowany uznanego scenarzysty i rezysera —
Aleksandra Sroczynskiego. Z kolei wyprodukowanemu w 1976 roku filmowi znanej rezyserki
filméw animowanych dla dzieci (m.in. Koziotka matotka) Zofii Oraczewskiej pt. Z zZycia
owadow, czyli lot trzmiela, szczegdlnego uroku dodawala wspaniala muzyka Waldemara
Kozaneckiego.

W mniejszym zakresie, ale za to o wysokich warto$ciach poznawczych i artystycznych
byly nadane filmy animowane dla dzieci: krotkie bajki Krzysztofa Kokoryna w cyklu
Fabryka bajek oraz serial animowany /4 bajek z krolestwa Lailonii, zrealizowanych przez
Marka Luzara wedlug opowiadan Leszka Kolakowskiego 13 bajek z krolestwa Lailonii dla
duzych i malych dzieci oraz inne bajki.

W omawianym okresie wyemitowano 10 tytuldéw pelnometrazowych filméw
fabularnych. Ich dobor zalezat od konkretnego tematu dnia.

Ciekawa propozycja byly filmy mlodych niezaleznych tworcow, nakrgcone w 2003 roku:
Dotknij mnie Anny Jadowskiej 1 Ewy Stankiewicz oraz Mitos¢ w miejskiej dzungli Franco de
Pena. Laczyl je nowoczesny sposob opowiadania i drapiezno$¢ w ukazywaniu rzeczywistosci.
Film Dotknij mnie zdobyl liczne nagrody na festiwalach w 2003 i 2004 roku w: Gdyni,
Wroctawiu, Poznaniu i Ztota Kaczk¢ przyznawana przez miesigcznik Film. Z kolei pierwszy
petnometrazowy film mieszkajacego w Polsce wenezuelskiego rezysera Franco de Pena, nie
byt wyswietlany w polskich kinach, znano go natomiast za granica, gdzie otrzymat liczne
nagrody, m.in. na festiwalach filmowych w Las Palmas, Huelva, na festiwalu Mar de Plata.

Twoércami pozostatych nadanych filmow byli wybitni polscy rezyserzy: Andrzej
Wajda, Krzysztof Zanussi, Andrzej Kondratiuk, Janusz Majewski, Wojciech Marczewski,
Mariusz Trelinski. Przypomniano wigc wielokrotnie juz nadawane uprzednio w telewizji takie
tytuly, jak: Struktura krysztatu K. Zanussiego (refleksyjny dyskurs moralny o wyborze
postaw zyciowych), Kronika wypadkow mitosnych A. Wajdy (ekranizacja powiesci Tadeusza
Konwickiego o tym samym tytule), LZagodna M. Trelinskiego (ekranizacja powiesci Fiodora
Dostojewskiego), Wrzeciono czasu A. Kondratiuka (swoisty pamigtnik autora ,,pisany
kamera”), Lekcja martwego jezyka J. Majewskiego (na motywach powieSci Andrzeja
Kuséniewicza pod tym samym tytutem), Ucieczka z kina Wolnos¢ W. Marczewskiego
(wydarzenie artystyczne na FPFF w Gdyni w 1990 roku). Pokazany w ramach dnia
tematycznego Korzenie kultury film Dariusza Gajewskiego Warszawa, byt jego debiutem
jako rezysera filmow fabularnych, i na tyle udanym, ze zdoby! na FPFF w Gdyni w 2003 roku
gléwna nagrodg Ztote Lwy dla najlepszego filmu.
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Z wyboru Andrzeja Kondratiuka nadano wpisana do klasyki kina, czeska komedi¢ Kaprysne
lato Jiri Menzela.

Do prezentacji wspotczesnego polskiego teatru wybrano dwa przedstawienia,
zajmujace szczegodlne miejsce w historii wspotczesnego teatru polskiego i europejskiego:
zarejestrowane kilkadziesiat lat temu przedstawienie Umarta klasa Tadeusza Kantora z 1976
roku i pochodzacy z 1991 roku spektakl Marzyciele Krystiana Lupy. Zarejestrowana przez
Andrzeja Wajde Umarta klasa to najstynniejszy spektakl Teatru Cricot 2, uwazany za
sztandarowa pozycje poéznego nurtu tworczosci Kantora, tzw. ,,teatru $§mierci”. Z kolei sztuka
Marzyciele byta waznym etapem w tworczosci Krystiana Lupy, udowadniajacym, ze z
uwazanego za niesceniczny dramat Roberta Musila mozna zrobi¢ poruszajacq umysty i serca
sztukg¢ o czworgu nieszczgsliwych, zawiedzionych przez los ludzi. Za wydarzenie mozna
uzna¢ nagranie w English National Opera w 1995 roku przedstawienia Fairy Queen (Krolowa
Elfow) Henry Purcella, w rezyserii Davida Pountney’a.

Ambitnym pozycjom programowym towarzyszyla oryginalna oprawa graficzna,
opierajaca si¢ na zabawnych i sympatycznych animacjach z kotem, mysza i psem w rolach
gléwnych, ilustrowana chwytliwym motywem muzycznym. Do tych nowatorskich sposobow
promocji programu, polegajacych na zupelnie innym mysleniu o obrazie, nawiazuje takze
nadawany na zakonczenie programu Relaks, kiedy to na ekranie ukazuje si¢ nieruchomy
obraz (np. konstrukcja warszawskiego mostu lub odbicie nieba w lustrze wody), a w tle
stycha¢ uspokajajaca muzykeg. Autorami oprawy programu byli m.in.: Mariusz Wilczynski,
Piotr Mlodozeniec, Witold Giersz, Daniel Szczechura i Jacek Fras.

Podsumowujac, mozna stwierdzi¢, ze program TVP Kultura w pierwszym miesiacu
jego nadawania przedstawial si¢ interesujaco. Byt to program adresowany do tzw.
wymagajacego widza, sprawnie poruszajacego si¢ w obszarze wspoélczesnej kultury i
cywilizacji. W badanym okresie przez studio przewingta si¢ elita polskiej kultury. W
nadawanych codziennie debatach pokazano, ze o kulturze mozna moéwi¢ w sposob
interesujacy 1 inspirujacy widza. Ukazano sylwetki wybitnych polskich malarzy, pisarzy,
rezyserow teatralnych. Nadano wspoélczesne inspiracje utworéw Fryderyka Chopina i
Beethovena, a takze koncerty stynnych polskich wokalistek jazzowych. Przyblizono takze
najnowsze trendy wspolczesnej sztuki intermedialnej. Ewenementem, niespotykanym w
innych programach telewizyjnych, byla niewatpliwie Strefa Alternatywna, w ktorej
ukazywano najnowsze nurty w literaturze, poezji, muzyce i sztukach medialnych.

Obok filméw dokumentujacych wydarzenia kulturalne, pokazywano (w dyskusjach,
wywiadach i informacjach kulturalnych) zywa stron¢ zycia kulturalnego. Dawato to obraz
wielokierunkowosci prezentacji kultury i sztuki, ich korzeni i wspolczesnych nurtow, ich
tworcow i odtworcow oraz krytycznego spojrzenia na te zjawiska.
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IV. WIDOWNIA TELEWIZYJNA T AUDYTORIUM RADIA

1. WIDOWNIA TELEWIZYJNA1

W 2005 roku statystyczny Polak ogladat telewizj¢ 4 godziny 1 minutg dziennie czyli o

5 minut dtuzej niz przed rokiem.

Najchgtniej ogladanym programem telewizyjnym w 2005 roku byt nadal Program 1 TVP SA
mimo nieco mniejszego udzialu w widowni niz przed rokiem. Na drugim miejscu znalazt si¢
Program 2 TVP SA, ktéoremu widownia wzrosta w stosunku do roku 2004. Nastgpne w
kolejnosci byty Polsat i TVN. Ich udziaty rowniez minimalnie wzrosty w stosunku do roku

ubieglego.

Pozostate stacje osiagaty, podobnie jak w latach ubieglych, zdecydowanie mniejsze udziaty.

Szczegotowe dane przedstawia wykres ponizej.

Udzialy w rynku telewizyjnym w 2005 roku

TVP1
24,6%

Pozostate
11,0%

TVPolonia;
1,0%

TVN24
1,2%

V4

2,2%

TVN7

1,6%

TVP 3 Reg.
4,9%

15,0%

16,7%

* W kategorii pozostale mieszczq sie telewizyjne stacje satelitarne, kablowe oraz stacje lokalne

rozpowszechniajqce programy drogq naziemne ktorych udziat w widowni nie przekroczyt 1%.

' Na podstawie badania AGB Nielsen Media Research na reprezentatywnej probie ludnosci Polski pow. 4 roku

zycia
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W lacznym czasie przeznaczonym na ogladanie programu telewizyjnego Sledzenie oferty
czterech najwigkszych stacji telewizyjnych (TVP 1, TVP 2, TV Polsat i TVN) zajmowato
widzom 78 %. Na reszt¢ stacji przypadto w sumie ok. 22 %. W stosunku do roku ubiegtego
nie nastgpily zmiany w rankingu najwig¢kszych nadawcow pod wzgledem wielkosci widowni.
Rynek jest ustabilizowany i1 podobnie jak w latach ubieglych 4 stacje naziemne o duzym
zasiggu odgrywaja na nim kluczowa rolg. Na wykresie ponizej przedstawiono ich udziaty w
widowni w ostatnich 5 latach.

Tendencje rozwoju najwiekszych nadawcéw telewizyjnych w latach 2000 - 2005
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Jak wynika z przeprowadzonych w ciagu ostatnich kilku lat analiz udziatow w rynku nie
zmienia si¢ zasadniczo sytuacja TVP 1 1 TVP 2, cho¢ mozna moéwi¢ o niewielkim ale
systematycznym zyskiwaniu widowni przez TVP 2 i ciagtej walce TVP 1 o zachowanie
widzow 1 posiadana pozycj¢. Wskazuje na to niewielki ale systematyczny spadek udzialu w
ostatnich dwoch latach. Sytuacja dwoch najwigkszych stacji komercyjnych rowniez od 2 lat
jest w zasadzie stabilna, cho¢ mozna mowi¢ o niewielkim ale statym pozyskiwaniu widowni
przez TVN oraz ustabilizowaniu si¢ na stalym poziomie widowni TV Polsat (po okresie
duzych strat widowni w latach 2000 — 2003).

I. Telewizja publiczna

Telewizja publiczna ogélem

Do sektora publicznego w 2005 roku tacznie (TVP 1, TVP 2, TV Polonia, TVP 3
Regionalna) nalezata ponad potowa rynku. Udziat telewizji publicznej w widowni
telewizyjnej’, czyli w tacznym czasie ogladania telewizji, wynidst 52,2 %. Potwierdza to jego

% SHR % (ang. Share) - udziat w widowni telewizji ogotem, odsetek czasu spedzonego na ogladaniu stacji w stosunku do catkowitego czasu
spedzonego na ogladaniu telewizji
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silna pozycje w minionym roku. Telewizja publiczna ogotem powigkszyta w minionym roku
udzial w widowni w stosunku do roku 2004 w niewielkim stopniu bo o 0,3 punktu
procentowego ale oznacza to dalsze umacnianie zajmowanej pozycji, ktore obserwujemy od
2001 roku. Tendencje w zakresie udzialu w widowni telewizji publicznej i w stosunku do
sektora komercyjnego (wszystkich pozostatych stacji) w latach 2000 - 2005 przedstawiono na
wykresie.

Tendencje rozwoju sektora publicznego i komercyjnego w latach 2000 - 2005
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W 2005 roku sposrdéd czterech programoéw publicznych przyrost udzialdéw odnotowat
ogo6lnopolski program telewizji publicznej - TVP 2, spadly natomiast udziaty w widowni
trzech pozostalych publicznych stacji - TVP 1, TVP 3 Regionalna i TV Polonia. Nalezy
podkresli¢, ze nie byly to duze spadki bo wahatly si¢ od 0,2 — 0,4 punktu procentowego w
zaleznos$ci od programu.

Program 1 TVP SA

Udziat Programu 1 TVP SA w 2005 roku w widowni telewizyjnej wyniost 24,6%.
Zmniejszy! si¢ minimalnie w stosunku do roku ubiegtego o 0,3 punktu procentowego. Srednio
Program 1 TVP ogladato prawie 61,5 % Polakéw® (w 2004 roku 62.5%), poswigcajac mu 1
godzing 36 min. dziennie® (przed rokiem 1 godzing 33 min.). Mimo mniejszego udziatu oraz
wielko$ci widowni Program 1 TVP SA utrzymat pierwsza pozycj¢ na rynku .

3 RCH%- odsetek 0sob, ktore ogladaty dany program przez co najmniej jedna minute. Osoba, ktéra ogladata
program dtuzej jest wliczana tylko raz.
* ATS- éredni czas ogladania przez widza tej stacji wyrazony w godzinach i minutach
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W strukturze widowni Programu 1 TVP ponad potowe - okoto 60% - stanowia osoby
po 45 r. z. Widzowie mtodsi, tj. migdzy 25-35 lat stanowili jedna czwarta osob ogladajacych
program, a widzowie najmtodsi (migdzy 4 a 16 rokiem zycia) - 10%. Najmniej liczna grupa
wiekowa, niespetna 7%, byta mtodziez - w wieku 16-24 lata.

Wsrod widzow Programu 1 TVP ponad potowe stanowity osoby z wyksztatceniem
podstawowym, blisko jedna trzecia z wyksztalceniem $rednim, za§ widzowie z
wyksztalceniem wyzszym stanowili okoto jedna dziesiata widzow Jedynki.

Program 2 TVP SA

Rok 2005 okazat si¢ pomyslny dla TVP 2, ktorej udziat w widowni byt wyzszy o 1, 2
punktu procentowego w stosunku do roku 2004. Wynidst 21,7%, podczas gdy w 2004 -
20,5%. TVP 2 zanotowata w 2005 roku najwyzszy wzrost udzialu spo$rod wszystkich
programéw telewizyjnych.

W 2005 roku zwigkszyta si¢ grupa widzéw tego programu — kazdego dnia ogladato go
srednio 58,2% Polakow (w 2004 roku - 57,8%). Widzowie poswigcali réwniez wigcej czasu
na jego ogladanie. Srednio dzienne ogladali go 1 godzing 29 minut czyli o 6 minut dtuzej niz
przed rokiem. W zwiazku ze znacznym przyrostem udzialu w widowni zmniejszyta si¢
dzielacy TVP 21 TVP 1.

Podobnie jak w Programie 1 TVP przewazajaca czg$¢ widowni tego programu
stanowily osoby starsze i w §rednim wieku: prawie 60% to osoby, ktore ukonczyty 45 r. z. Co
trzeci widz to osoba powyzej 60 r. z. Grupa wiekowa 25-44 lat stanowila jedna czwarta
ogladajacych ten program. W strukturze widowni mniej liczne grupy to mtodzi odbiorcy. Po
okoto 7% widowni stanowity dzieci ponizej 16 roku zycia oraz milodziez (16-24 lata) —
réwniez 7 %.

Struktura widowni tego programu pod wzgledem wyksztalcenia ksztattowala sig
nastepujaco: wyksztatcenie $rednie 31%, podstawowe 51 %, a wyzsze okoto 10%.

TVP 3 Regionalna

W 2005 roku udziat TVP 3 Regionalna w rynku wyniost 4,9 %, czyli o 0,2 mniej niz
w 2004 roku. Widownia tego programu zmniejszyla si¢ minimalnie. W analizowanym okresie
TVP 3 Regionalna ogladato 32,9% Polakéw, podczas gdy w 2004 roku byto ich wigcej -
33,9%. Na tym samym poziomie pozostal natomiast czas jaki poswigcili widzowie na
ogladanie tego programu — tj. ok. 36 minut dziennie.

TVP 3 Regionalna ogladana byta przede wszystkim przez osoby starsze i w $rednim
wieku. Ponad jedna trzecia stanowily osoby powyzej 60 r. z.. tyle samo - widzowie migdzy 45
a 60 rokiem zycia, grupa 25-44 lata to jedna piata widzéw. Osoby ponizej 24 roku zycia to ok.
9 % widzow TVP 3, z czego potowg stanowity dzieci migdzy 4 a 15 rokiem Zycia (ok. 4 %).

> ADH% - to % wybranej grupy docelowej w stosunku do catkowitej widowni danego programu
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Z analizy struktury wyksztalcenia widzow TVP 3 Regionalne; wynika, ze
najliczniejsza grupa widzow byly osoby z wyksztalceniem podstawowym (53%), nastgpnie
srednim (33%) 1 wyzszym (11%).

TV Polonia

Udziat TV Polonia w widowni telewizyjnej w 2005 roku byt niewielki 1 wynidst 1%.
W stosunku do roku 2004 zmniejszyt si¢ o 0,4 punktu procentowego — wowczas 1,4%.
Zmniejszyta si¢ wielkos¢ widowni TV Polonia z 14,1% w 2004 roku do 10,7% w 2005.
Krotszy byt rowniez o 1 minutg czas jaki pos§wigcat widz temu programowi - 21 minut w
ciagu doby.

Struktura widowni TV Polonia pod wzglgdem wieku przedstawiata si¢ podobnie jak
Programu 1 1 2 TVP. TV Poloni¢ ogladaty gléwnie osoby powyzej 45 roku zycia, stanowity
one prawie dwie trzecie widowni: 36% odbiorcow byli to widzowie migdzy 45 a 60; mniej bo
29% powyzej 60 roku zycia. Mlodsza widownia (migdzy 25 a 34 r. z.) — stanowita ok. 10%.
Najmniejsza grupa widzow TV Polonia byta mtodziez (grupa 16-24 lata) - 6% 1 dzieci (grupa
4-15 lat) - 5%.

Wsrod widzow TV Polonia 44% posiadato wyksztalcenie podstawowe. Nieco mniejsza grupg
stanowily osoby z wyksztalceniem $rednim (36%). Wyksztatlcenie wyzsze miato 15%
ogladajacych.

Naziemne programy koncesjonowane o najwi¢kszym udziale w rynku telewizyjnym

Polsat

W 2005 roku udziat w rynku programu Polsat wyniost 16,7%, czyli o pdt punktu
procentowego wigcej niz w 2004 roku.

Srednio w ciagu roku program ten ogladato 50% populacji co oznacza zmniejszenie widowni
w stosunku do 2004 roku o okoto 1,5 punktu procentowego. Natomiast znacznie zwigkszyt
si¢ (0 6 min.) czas ogladania programu przypadajacy na widza i wyniost 1 godzing 20 minut
w ciagu doby.

Widzami Polsatu byty przede wszystkim osoby mtode i w $rednim wieku. Prawie 27%
to osoby, ktore nie ukonczyly 24 roku zycia, w tym 13% to dzieci (grupa 4-15 lat). Natomiast
ok. jedna trzecia ogladajacych to osoby w $rednim wieku (grupa 25-44 lata). Osoby starsze
(powyzej 60 roku zycia) stanowily jedna sz6sta widzow Polsatu.

Ponad potowa 0s6b ogladajacych tg telewizjg (54%) legitymowata si¢ wyksztatceniem
podstawowym. Osoby z wyksztalceniem §rednim stanowity okoto jedna czwarta widzoé6w tego
programu. Znacznie mniej, bo ok. 7% wsrod ogladajacych ten program stanowily to osoby z
wyksztalceniem wyzszym.
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TVN

W 2005 roku TVN uzyskal 15 % udzialu w rynku. Stacja ta zyskata w stosunku do 2004
roku niewiele bo ok. 0,3 punktu procentowego. Zmniejszyta si¢ widownia tego programu w
stosunku do roku 2004 (z 42,1 % do 40,5%), natomiast wzrdst o 7 minut czas ogladania
przypadajacy na widza. Srednio w 2005 roku widz poswigcat na ogladanie TVN okoto 1
godzing 29 minut w ciagu doby.

Wsrdd oséb ogladajacych TVN wyksztatcenie podstawowe posiadata potowa widzow,
mniej bylo widzow z wyksztalceniem $rednim - okoto jedna trzecia. Wyksztatcenie wyzsze
posiadato ponad 9% ogladajacych ten program.

Struktura widowni TVN pod wzgledem wieku byla zréznicowana. Osoby, ktére
ukonczyty 60 lat stanowily 20% widzoéw; w grupach wiekowych 45-60 lata i 25-44 lata byto
po 30% ogladajacych. Mtodsi, tj. ponizej 24 roku zycia oraz dzieci stanowili 20% widzéw
tego programu.

TV 4

W 2005 roku TV 4 przypadto 2,2% udziatu w rynku, czyli o 0,6 punktu procentowego
mniej niz w 2004 roku (2,8%). W analizowanym okresie program ten ogladato 18,3%
populacji, w roku 2004 prawie o 3 punkty procentowe wiecej - 21,4 %. Srednio widz TV 4
poswigcal na ogladanie tego programu 29 minut w ciagu doby, tj. o 1 minut¢ mniej niz w
2004 roku.

Z analizy struktury wieku widzow TV 4 wynika, ze najliczniejsza grupa widzow byty
osoby w wieku 35-44 1 45-55 lat. Stanowily one lacznie okoto 40% wszystkich ogladajacych
TV4. Osoby mtode (migdzy 25-34 r. z.) stanowity 14% widowni, a najmlodsi (ktoérzy nie
ukonczyli 24 r. z.) to okoto jedna piata widzow tego programu. Okolo jedna piata widzow
stanowity réwniez osoby po 60 . Z.

Wsréd widzow TV 4 najliczniejsza grupg reprezentowaly osoby posiadajace
wyksztatcenie podstawowe - 50%. Nieco mniejsza grupa byly osoby z wyksztalceniem
srednim - okoto 31%. Okoto 10% osoéb ogladajacych ten program posiadato wyksztatcenie
WYZSZE.

Ponizej zamieszczono tabelg zawierajaca poréwnanie wielkosci udziatu w rynku stacji
telewizyjnych (naziemnych, satelitarnych, kablowych) wg dwoch badan AGB Nielsen Media
Research i TNS OBOP. Wykaz zawiera wszystkie programy posiadajace polskie koncesje,
ktorych udziat w rynku wynidst co najmniej 0,1 %, w jednym badz drugim badaniu w
kolejnosci alfabetyczne;.
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Udzialy w rynku programoéw telewizyjnych za 2005 rok wg AGB Nielsen Media Research
oraz TNS OBOP - dane w %

Ip Program AGB OBOP

1. |4fun TV 0,1% 0,1
2. | Ale Kino 0,2% 0,3
3. | Canal+ 0,2% 0,1
4. | Canal+ Film 0,1% 0,1
5. | Canal+ Sport 0,1% 0,1
6. | Mini Mini 0,4% 0,4
7. | Planete 0,1% 0,2
8. | Polsat 16,7% 16,9
9. |Polsat Sport 0,3% 0,3
10. | Polsat2-Info 0,4% 0,4
11. | TV Puls 0,4% 0,5
12. | Tele 5 0,3% 0,5
13. | TV4 2,2% 2,6
14. |TVN 15,0% 14,7
15. | TVN Meteo 0,1% 0,1
16. | TVN Siedem 1,6% 1,5
17. | TVN Style 0,1% 0,2
18. | TVN Turbo 0,3% 0,3
19. | TVN24 1,2% 1.4
20. | TVP Polonia 1,0% 1,0
21. |TVP1 24,6% 24,0
23. |TVP2 21,7% 21,4
24. | TVP3 Biatystok 0,2% 0,2
25. | TVP3 Bydgoszcz 0,4% 0,4
26. | TVP3 Gdansk 0,4% 0,4
27. | TVP3 Katowice 1,0% 0,6
28. | TVP3 Krakow 0,4% 0,6
29. | TVP3 Lublin 0,3% 0,2
30. | TVP3 Lb6dz 0,4% 0,4
31. | TVP3 Poznan 0,6% 0,4
32. | TVP3 Rzeszow 0,1% 0,1
33. | TVP3 Szczecin 0,2% 0,2
34, | TVP3 Warszawa 0,6% 0,5
35. | TVP3 Wroctaw 0,6% 0,7
36. | ZigZap/MiniMax do 15-10-2004 0,4% 0,3
37. |TV TRWAM — 0,2
38. | Kino Polska — 0,2
39. | Zdrowie i uroda — 0,1

(-) oznacza to, ze udziat w rynku tej stacji w badaniu byt nizszy niz 0,1%
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Audycje o najwigkszej widowni w 2005 roku (na podstawie badania TNS OBOP)

Do najpopularniejszych audycji minionego roku nalezaly przede wszystkim audycje
nadawane przez telewizj¢ publiczna - TVP 11 TVP 2.

W Scistej czotdwcee znalazly si¢ gldwnie transmisje z waznych wydarzen, transmisje
sportowe, telenowele produkcji polskiej oraz audycje rozrywkowe. Na pierwszym miejscu
pod wzgledem widowni tradycyjnie juz uplasowat si¢ jeden z odcinkéw serialu M jak mitos¢
(TVP 2), ktéry obejrzato ponad 11,5 mln widzow.

Uroczystosci pozegnalne papieza Polaka Jana Pawta Il transmitowane przez TVP 1 z
Watykanu obejrzato - ponad 11 mln Polakéw. Widownia uroczystosci zatobnych nadanych w
TVP 2 liczyta - 3,8 min, w TVN - 3,1 w Telewizji Polsat - 2,4 min widzow. W czterech
wymienionych stacjach lacznie pogrzeb papieza Polaka zgromadzit wielomilionowa
widownig. Biorac pod uwage wszystkich widzow zasiadajacych w tym czasie przed
telewizorami - prawie 90% ogladalo pozegnanie Jana Pawta II.

Liczna widownie¢ gromadzily w 2005 roku, podobnie jak w latach ubieglych,
mistrzostwa §wiata w skokach narciarskich z udziatem polskiej reprezentacji oraz eliminacje
do mistrzostw $§wiata w pitce noznej. Duzo widzow skupialy rowniez audycje rozrywkowe:
wydanie specjalne audycji Szansa na sukces (TVP 1) oraz formy rozrywkowe zwiazane z
serialem M jak mito$¢, emitowane takze przez TVP 2.

Wsrod audycji o najwigkszej widowni znalazty si¢ ponadto audycje informacyjne TVP
1: Wiadomosci i1 Teleekspress oraz Fakty (TVN).

W rankingu najpopularniejszych audycji znalazt si¢ tylko jeden film fabularny. Byt to
film o Janie Pawle II pt. Karol — cztowiek, ktory zostal papiezem, wyemitowany przez TVN.
Obejrzato go 7,5 miliona widzow.

Audycje o najwigkszej widowni w
w 2005 roku
Data Godz. . . o, 6| Ratw

Lp emisji Emisji Audycja Typologia Rat% tys.
1 [05-01-10 [20:09  [MJAK MILOSC Serial / dramat(literat.melodr.obycz- | pypy 11586

ps / polskie
2 [05-04-08 [09:45 |POZEGNANIE S.P.JANA PAWLAIL.. Religia / transmisje/msze / polskie  [TVP1 |11240
3 [05-01-29 |17:32 [SS SKOKINAR. PS ZAKOPANE Sport / live / narciarstwo TVP1 |10156

- SZANSA NA SUKCES-WYDANIE Rozrywka / inne rozrywk (listy

5 |05-02-14 |20:02 SPECJALNE przebojow) / polskie TVP2 19080
6 [05-03-13 |16:04 |NADOBREINA ZLE Serial / dramat(literat,melodr.0bycz- | pypy ~ Ig759

ps / polskie
7 105-01-29 |17:19 |SS SKOKI NAR. PS STUDIO Oprawa / studio - oprawa / - TVP1 |8591
8 [05-04-20 |20:11 [MJAK MILOSC-POZNAIJMY SIE Rozrywka / talk show / polskie TVP2 |3524

S RAT (ang. Audience average rate, rating) — wskaznik oznaczajacy $rednia widownig minutowa, wyrazony w procentach w stosunku do
liczby 0s6b w populacji badz w tys. 0sob
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TELEKAMERY 2005 — WIECZOR

Rozrywka / festiw,konc,charyt,event

9 [05-01-24 (20:03 GALOWY w roz / polskie TVP2 |7876
10 [05-10-12 [21:45 |SS PN ELIM.MS ANGLIA- POLSKA Sport / live / pilka nozna TVP2 |7837
11 los-10-20 |20-09 g:li(E);F: I\(/EZLOWIEK, KTORY ZOSTAL }J&rrrlle/ dramat(literat,melodr,obycz-ps TVN  |7571
12 |05-01-09 |17:41 [SS SKOKI NAR. PS WILLINGEN Sport / live / narciarstwo TVP1 |7471
13 [05-02-25 [18:24 |SS SKOKI NAR. PS OBERSTDORF Sport / live / narciarstwo TVP1 |7433
14 [05-02-07 [20:00  |VIVA NAJPIEKNIEJSI 2004 &"rzorzy‘/”ll)‘glé kff:tiw’konc’Charyt’evem TVP2 |7376
15 |05-01-06 |17:39  [SS SKOKI NAR. P$S BISCHOFSHOFEN  [Sport / live / narciarstwo TVP1 7365
16 [05-01-16 [14:54 |SS SKOKI NAR.PS KULM Sport / live / inne zimowe TVP1 |7342
17 [05-01-17 [20:59  [KULISY SERIALU M JAK MILOSC Iégggg;fg‘gﬁ liireep ortaz, dokument, |pypy 17354
18 [05-02-14 [21:01 |EUROPA DA SIE LUBIC Rozrywka / talk show / polskie TVP2 |7142
19 |05-01-23 |15:04  [SS SKOKI NAR. P$ TITISEE- NEUSTADT |Sport / live / narciarstwo TVP1 |7129
20 |05-04-08 |12:57 [FAKTY TVN 24 Informacja / dzienniki / - TVN 6899
21 [05-02-27 |19:54  |SPORT TVPI1 Sport / program / polskie TVP1 6792
22 105-04-19 |18:40 gg;g;iENIE SWIATU NOWEGO gll}t:cér?‘lrrnzaecga} i transmisje z waznych TVPI l6781
23 [05-03-01 [20:58 |KONKURS M JAK MILOSC Oprawa / studio - oprawa / - TVP2 (6752
24 [05-03-30 |21:03 [N ELIM.MS POLSKA-IRLANDIA | i / pilka nozna TVP2 |6724
25 105-04-03 |19:30 WIADOMOSCI 19:30 Informacja / dzienniki / - TVP1 6662
26 105-01-03 |17:00 TELEEXPRESS Informacja / dzienniki / - TVP1 |6616
27 105-01-31 |17:36 KLAN Serial / telenowele / polskie TVP1 |6585
28 105-09-07 (21:31 SS PN ELIM.MS POLSKA- WALIA Sport / live / pilka nozna TVP2 6576
29 105-01-23 |20:00 POGODA TVP1 Informacja / pogoda / - TVP1 6572
30 [05-02-12 (16:43 SS SKOKI NAR. PS TURYN Sport / live / narciarstwo TVP1 6503
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Podsumowujac, nalezy stwierdzi¢, ze wsrod analizowanych programow telewizyjnych
w 2005 r. powigkszyt udziat w rynku program TVP 2 a takze, cho¢ w mniejszym stopniu,
dwie stacje koncesjonowane - TV Polsat 1 TVN. Udziaty pozostalych programow spadty
(Programl TVP SA, TV 3 Regionalna, TV 4). Sposrod stacji o mniejszym udziale w rynku
nalezy podkresli¢ wzrost udziatu TVN 24.

Analiza struktury widowni pod wzgledem wieku potwierdza dotychczasowy podziat
widowni: programy koncesjonowane ogladane sa gtdéwnie przez osoby mtode lub w $rednim
wieku, natomiast programy telewizji publicznej - przez osoby starsze. Z analizy struktury
wyksztalcenia 0s6b ogladajacych omawiane programy wynika, ze wsrod widzow telewizji
publicznej wyzszy byl wskaznik os6b z wyzszym wyksztalceniem niz w programach
koncesjonowanych.

2. WIELKOSC AUDYTORIUM RADIOWEGO

W 2005 roku udzial w rynku stacji publicznych wyniost 26,9%, a stacji
koncesjonowanych 68,6%.” Sposrod programéw ogolnopolskich najwigkszy udzial w rynku
przypadt RMF FM, na drugiej pozycji znalazio si¢ Radio Zet. Nastepne w kolejnosci byly
programy Polskiego Radia SA: Program 1, Program 3 oraz Radio Maryja. Najnizsze udziaty
w rynku przypadty Programowi 2 1 Bis PR SA.

Sposrod stacji o zasiggu ponadregionalnym najwigksza popularnoscia cieszyto sig
Radio Wawa, nieco mniejsza Radiostacja. Na trzeciej pozycji znalazto si¢ TOK FM.

Udziaty stacji radiowych w 2005 roku

Inna polska; 3,5%

staje lokalne 23,2% Inna zagraniczna; 0,4%
'y 0

Jedynka - Program 1 Polskiego
Radia; 14,6%

Dwodjka - Program 2 Polskiego
Radia; 0,6%

Trojka - Program 3 Polskiego
Radia; 5,8%

regionalne PR 5,5%
Bis Polskie Radio; 0,4%

Radio Wawa; 1,0%
Radio Maryja; 2,5%
Radio TOK FM; 0,5%

Radiostacja: 0,8% Radio Zet; 18,6% Radio RMF FM; 22,0%

* kategorie ,, inna” oznacza , ze ankietowany deklarowal fakt stuchania radia, ale nie potrafit wskazaé ktorej stacji stuchat

7 na podstawie danych SMG/KRC
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Wielkos$¢ i struktura demograficzna audytorium programow publicznych
(wyksztalcenie i wiek).

A. Rolskie Radio SA

Program 1 PR SA

W 2005 roku Programowi 1 przypadto 14,6% udzialu w rynku, czyli mniej niz przed
rokiem (15,6%). Zmniejszyto si¢ rowniez audytorium stacji. W 2004 roku Programu 1
stuchato §rednio 17,2 % Polakow, w analizowanym okresie 15,7%.

Nieznacznie rowniez skrocit si¢ czas jaki spedzaja na stuchaniu publicznej Jedynki jej
stuchacze. W 2005 roku $rednio dziennie stuchacz Programu 1 poswigcat na jego stuchanie 3
godz. 30 minut w ciagu dnia (rok wczesniej czas ten wynosit 3 godz. 35 minut).

Podobnie jak w latach poprzednich najwigksza popularnoscia Program 1 cieszyl si¢
wérod osob z wyksztatceniem wyzszym® (prawie co piata osoba deklaruje, ze stucha radiowe;j
Jedynki) 1 $rednim (prawie 17%), mniejszym wsrdd osob z wyksztalceniem zawodowym
(15%) i podstawowym (12%). Odbiorcami Programu 1 byty glownie osoby starsze’. W grupie
wiekowej 60-75 lat stuchacze stanowili okoto 40%. Znacznie rzadziej sluchaczami tego
programu byty osoby w §rednim wieku. W grupie wickowej 40-49 lat stanowili oni niespetna
15%. W grupie wiekowej 30-39 lat radiowej Jedynki stuchato tylko 8%. Najmniej, bo tylko
niespetna 3% deklarujacych, ze stucha tego programu bylo w najmtodszej grupie tj. migdzy
15 a 19 rokiem zycia. Widoczna jest wigc prawidlowos$é, ze im mtodsza grupa badanych tym
odsetek stuchaczy byl mniejszy.

Program 2 PR SA

W 2005 roku Programowi 2 przypadto 0,6% udzialu w rynku czyli prawie dokladnie
tyle co przed rokiem. Nie zmienita si¢ tez wielko$¢ jego audytorium. Sredni zasigg dzienny
Dwojki w latach 2004-2005 wyniost 1,2%.

Sredni czas jaki przeznaczali stuchacze na stuchanie swojego programu w 2005 roku
byl réwniez zblizony do roku ubiegltego 1 wynosit 2 godz., 3 min.(w 2004 roku bylo to 1
godz. 59 min.)

Podobnie jak w latach ubieglych najchetniej Programu 2 stuchaty w 2005 roku osoby
z wyksztatlceniem wyzszym (nieco ponad 2%) i srednim (1,1%). Rzadziej stuchaly Programu
2 osoby z wyksztalceniem zawodowym 1 podstawowym - tylko niespetna co setny. Biorac
pod uwage wiek, najwigksza popularnoscia Program 2 cieszyt si¢ wsrdod najstarszych
Polakow. Odsetek stuchaczy w grupie wiekowej 70-75 lat wynosit 2,8%, a w grupie 60-69 lat
-2,1%. Najmniejsza popularnoscia cieszyt si¢ Program 2 wsrdd najmlodszych Polakow. W
grupie wiekowej 30-39 lat wskaznik zainteresowania wynosit 0,6%. Najmlodsi stuchaja
publicznej Dwojki sporadycznie, tylko 0,2% zaliczylto si¢ do grona jej stuchaczy.

¥ Sredni zasieg dzienny w tej grupie badanych. Poziom wyksztalcenia czterech kategoriach: podstawowe,
zasadnicze zawodowe, Srednie, wyzsze.
° Analizowane grupy wiekowe: 15-19, 20-29, 30-39, 40-49, 50-59, 60-69, 70-75 lat.
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Program 3 PR SA

W 2005 roku udziat w rynku Programu 3 wyniost 5,8%, czyli wzrést w stosunku rok
do roku o okoto 0,4%. Srednio dziennie radiowej Trojki stuchato 6,8% Polakéw (prawie
doktadnie tyle co w 2004 roku). Nie zmienit si¢ tez czas jaki $rednio dziennie stuchacz
Programu 3 poswigcal na jego stuchanie. Podobnie jak w roku ubieglym wynosit on okoto 3
godz. 15 min.

Program 3 zdecydowanie najwigkszym zainteresowaniem cieszyl si¢ wsrdéd osob z
wyksztatceniem wyzszym (17%) Wsrdd osob legitymujacych si¢ wyksztatceniem srednim 7%
deklarowato, ze stucha tego programu. Sporadycznie stuchaty Trojki osoby z wyksztatceniem
zawodowym i podstawowym (ponad 2%). Program 3 najchgtniej stuchany byt przez osoby w
srednim wieku. Najwyzszy odsetek stuchaczy wystgpowal w grupie wiekowych 30-39 lat -
8,8%. Natomiast najmniejszym zainteresowaniem cieszyl si¢ ws$rod najmlodszych i
najstarszych Polakéw. W grupie 15-19 lat i 70-75 lat osoby shuchajace go to niespetna 4%, a
wsrod osob migdzy 60-69 rokiem zycia prawie 5%. W pozostatych grupach wiekowych
odsetek stuchaczy tego programu wynosit okoto 7%.

Polskie Radio Bis

Udziat w rynku programu Bis wyniost w 2005 roku 0,4% czyli prawie dwukrotnie
wigcej niz rok wezesniej (0,2%). Zwigkszyto si¢ rowniez grono odbiorcow tego programu. W
2004 roku osoby deklarujace stuchanie Biski stanowily 0,6% Polakéw, w 2005 roku - 0,8%.

Znacznie wydtuzyl si¢ rdwniez czas stuchania tego programu. W analizowanym
okresie S$rednio dziennie stuchacz poswigcat na stuchanie Biski 2 godz. 9 minut. Rok
wczesniej czas ten byt znacznie krétszy 1 wynosit 1 godz. 40 minut.

W 2005 roku relatywnie najczg$ciej deklarowaly, ze shuchaja programu Bis osoby z
wyksztatceniem podstawowym 1 wyzszym (1% 1 0,9%), nieco rzadziej ze $rednim (0,8%).
Znacznie mniej zainteresowane byly tym programem osoby z wyksztatceniem zawodowym
(0,4%).

Odbiorcami programu Bis byly przede wszystkim osoby mtode. Odsetek stuchaczy w
najmlodszych grupach wiekowych byt najwyzszy. Wéroéd osob migdzy 15 a 19 r.z. — 1,8%, a
wsrod osob migdzy 20 a 29 rokiem zycia - 1,6%. Jak wigc wida¢ wraz z wiekiem
zainteresowanie tym programem malato. Najmniej zainteresowani programem Bis byli
najstarsi Polacy. W$rod osob migdzy 60 a 69 rokiem zycia tylko 0,2 % shuchato go a wsrdd
0s6b, ktore ukonczyty 70 lat - tylko 0,1%.

B. Rozglos$nie regionalne radia publicznego

W 2005 roku w sumie rozglo$niom regionalnym przypadto 5,5% udziatu w rynku
og6lnopolskim, czyli wigcej niz w roku ubieglym o 0,6%. Zwigkszylo si¢ réwniez
nieznacznie grono odbiorcow tych programéw. Srednio dziennie rozgloéni regionalnych w
analizowanym okresie stuchato 7,9% mieszkancow Polski, rok temu 7,6%.

W 2005 roku wydluzyl si¢ rowniez czas jaki pos$wigcali stuchacze rozgtosni
regionalnych swym programom. Srednio dziennie w analizowanym okresie byto to 2 godz. 36
min. (rok weze$niej 2 godz. 30 min.).

244



1V. Widownia telewizyjna i audytorium radia

Najwigksza popularnoscia publiczne programy regionalne cieszyty si¢ wsréd Polakow
z wyksztalceniem zawodowym (9% tej grupy to ich sluchacze), mniejsza wsrod osob z
wyksztatlceniem wyzszym 1 $rednim (okolo 8 %). Najmniej zainteresowane byly osoby z
wyksztatceniem podstawowym (tylko 6%).

Biorac pod uwage wiek, programy nadawane przez rozglo$nie regionalne radia
publicznego najchgtniej stuchane byly przez Polakow w wieku 50-59 lat (12%) oraz przez
osoby w wieku 40 - 49 lat i w wieku 60-75 lat (co dziesiaty). Osoby przed 30 r. z. stuchatly
programow sporadycznie (odsetek stuchajacych programoéw rozglo$ni regionalnych w
grupach wiekowych 15-19 1 20-29 lat nie przekroczyl 5%.)

Wielko$¢ i struktura demograficzna audytorium programéw Kkoncesjonowanych
(wyksztalcenie i wiek).

A. Ogolnopolskie programy koncesjonowane

RMF FM

W 2005 roku RMF FM przypadto 22% udziatu w rynku. W poréwnaniu z rokiem
poprzednim byt on mniejszy o okoto 1,8%. Zmalato réwniez audytorium stacji. Sredni zasieg
dzienny RMF FM w 2005 roku wynidst 27 % (czyli mniej w stosunku rok do roku o 2%).
Srednio dziennie shuchacz tej stacji poswigcat jej 3 godz. 4 min. W 2004 roku czas ten byt
dhuzszy o okoto 10 min. Mimo utraty w udziale w rynku i wielkosci audytorium RMF FM byt
nadal jednak najchgtniej stuchanym przez Polakow programem o zasiggu ogélnopolskim.

W 2005 roku RMF FM chetniej stuchaly osoby z wyksztatceniem wyzszym i $rednim
(odsetek stuchaczy w tych grupach wynosit ponad 30%), niz z wyksztatceniem zawodowym
(co czwarta osoba). Najmniej stuchaczy, bo okoto 22% mial wsréd oséb z wyksztalceniem
podstawowym. Najwigksza popularnoscia RMF FM cieszyt si¢ wsréd osob miodych i1
srednim wieku. Mimo obserwowanego spadku popularnosci stacji wiasnie w tej grupie to
nadal ponad jedna trzecia deklarowata, ze stucha tej stacji. Najwyzszy odsetek stuchaczy miat
RMF FM w grupie wiekowej 20-29 lat -ponad 37%., nieco nizszy w $réd osob w wieku 15-19
lat 1 30-39 lat - okoto 34%. Wsrdd osob migdzy 40 i1 49 r.z. sluchacze stanowili 30%.
Najmniejsza popularnoscia RMF FM cieszyl si¢ wsrdd najstarszych Polakow - wsrod osob
migdzy 60 a 69 1. z.- tylko 8%, w wsrod osob w wieku 70-75 lat nieco ponad 3%.

Radio Zet

W 2005 roku w stosunku do roku ubieglego Radio Zet odnotowato spadek udziatu w
rynku. W 2005 roku Radiu Zet przypadto 18,6% udziatu w rynku, w 2004 roku wynosit on
20,9%. Zmniejszylo si¢ réwniez grono osob stuchajacych programu tej stacji. W 2005 roku
Radia Zet stuchato 23,3% Polakow, rok wczeséniej byto ich 26,2%.

Krotszy byt réwniez - w poréwnaniu do 2004 roku - czas jaki poswigcat stuchacz Radia Zet
na jego sluchanie. Srednio dziennie poswigcat temu programowi 3 godz. (w 2004 roku o 9
min. wigcej).

W 2004 roku Zetki najchgtniej stuchaty osoby z wyksztatceniem wyzszym (27%) 1
srednim (25%). W pozostatych grupach tj. wéréd osob z wyksztatceniem zawodowym i
podstawowym odsetek stuchaczy byt nizszy. Wsrod osob z wyksztalceniem zawodowym
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programu Radia Zet stuchato 22%, a wsrdd osob z wyksztalceniem podstawowym co piaty
Polak.

Stuchacze Radia Zet to przede wszystkim ludzie miodzi i w $rednim wieku.
Najwigksza popularnoscia stacja cieszyta si¢ wsrdd osob migdzy 20129 oraz 30139 1. z. w
grupach tych stuchacze stanowili ponad 30%. Wsrod osob migdzy 40 a 49 r. z. sluchal tej
stacji co czwarty. Znacznie rzadziej sluchaczami byli najstarsi Polacy. W grupie wiekowej
70-75 lat tylko 5%.

Radio Maryja

W 2005 roku Radiu Maryja przypadio 2,5% udzialu w rynku ogolnopolskim, czyli
prawie doktadnie tyle co przed rokiem (w 2004 roku wynosit on 2,4%). Nie ulegla tez
zmianie wielko$¢ audytorium stacji. Radia Maryja podobnie jak przed rokiem stuchato 3,9%
Polakow.

Srednio dziennie shuchacz pos$wiecat na shuchanie tej stacji 2 godz. 26 min. czyli
prawie doktadnie tyle samo co w 2004 roku.

W 2005 roku Radio Maryja najwigksza popularnos$cia cieszylo si¢ wsrdéd osob z
wyksztatceniem podstawowym. W tej grupie prawie 5% deklaruje, ze stucha tego programu.
Osoby z wyksztalceniem zawodowym shuchaty go rzadziej (4%). Wsrod osob z
wyksztatceniem wyzszym sluchacze Radia Maryja stanowili nieco ponad 3%.

Program Radia Maryja najwigkszym zainteresowaniem cieszyt si¢ wsrod najstarszych
Polakéw. Stacji tej w analizowanym okresie stuchato 10% oséb, powyzej 60 r. z.
Najmniejszym zainteresowaniem cieszyto si¢ natomiast wsrdd osob milodych. Odsetek
stuchaczy w grupie wieckowej 20-29 lat wynosit 1,1%, a wéréd os6b migdzy 15 -19 r.z. okoto
0,7%.

B. Ponadregionalne programy koncesjonowane

Radiostacja

W 2005 roku udziat w rynku ogdlnopolskim Radiostacji wynidst 0,8%, czyli tyle samo
co rok wczesniej. Nie zmienita si¢ tez wielko$¢ jego audytorium. Sredni zasieg dzienny
Radiostacji w analizowanym okresie wyniost 1,4% (rok wcze$niej wynosit on 1,3%).

Skrocit si¢ natomiast czas jaki dziennie stuchacze poswigcali na stuchanie temu
programowi. W 2004 roku stuchacz Radiostacji spedzat na jej shuchaniu 2 godz. 25 minut, w
2005 roku czas ten byt krétszy 1 wynosit do 2 godz. 5 minut.

W analizowanym okresie najwigkszym zainteresowaniem program Radiostacji cieszyt
sig wsrdd osob z wyksztatceniem podstawowym i $rednim (odsetek stuchaczy w tych grupach
stanowit okoto 1,9% 1 1,6%), mniejszym wsrod osob z wyksztatceniem wyzszym (1,3%), a
najmniejszym wsrod osob z wyksztatlceniem zawodowym (0,4% tej grupy). Analizujac
popularno$¢ Radiostacji w poszczegdlnych grupach wiekowych wyraznie wida¢, ze stuchali -
jej podobnie jak przed rokiem - przede wszystkim ludzie milodzi. Najwyzszy odsetek
odbiorcow stacja miata wsrdd osob, ktére nie ukonczyty 30 r. z. (w grupach wiekowej 15-19
lat 1 20-29 lat - ponad 3 %). Osoby starsze stuchaja Radiostacji sporadycznie.
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TOK FM

Radiu Tok FM w 2005 roku przypadto 0,5% udziatu w rynku. Oznacza to, Ze stacja
nieznacznie zwigkszyta swoj udzial w stosunku do 2004 roku (0,3%).

Nieznacznie rowniez wzrosto audytorium stacji. W analizowanym okresie TOK FM
stuchato 0,8% Polakoéw (rok wczesniej byto ich 0,6%).

Wydhuzyt si¢ réwniez czas jaki spedzali stuchacze przy programie TOK FM. Dziennie
stuchacze tego programu przeznaczali na jego stuchanie 2 godz. 30 minut ( w 2004 roku byto
to 2 godz. 8 min).

Najwigksza popularnoscia TOK FM cieszyt si¢ wsréd osdéb z wyksztalceniem
wyzszym (2,5 % tej grupy) i $rednim (0,8%). Znacznie mniej shuchaczy to osoby z
wyksztatceniem zawodowym i podstawowym. Osoby z tej grupy sporadycznie zaliczaja si¢
do stuchaczy tej stacji (okoto 0,2%). Znacznie czg$ciej stuchaty tego programu osoby po 50 r.
z (co setny w tej grupie). Osoby mitodsze stuchaty tej stacji znacznie rzadziej (w grupie
wiekowej 30-39 1 20-29 lat to 0,5-0,6%), a najmtodsi (tj. ponizej 20 r. z.) sporadycznie -
0,1%.

Radio Wawa

W 2005 roku zar6wno udzial w rynku jak i zasigg dzienny Radiu Wawa byt wyzszy
niz rok wczesniej. Radiu Wawa przypadto 1 % udziatu w rynku ogdélnopolskim (w 2004 roku
wynosit on 0,7%). Nieznacznie wzrosta tez wielko$¢ jego audytorium. Srednio dziennie stacji
stuchato w analizowanym okresie 1,4% Polakow (rok wczesniej 1,2%).

Zwigkszyt si¢ rowniez czas jaki po$wigcano dziennie na sluchanie tego programu. W
analizowanym kresie wyniost on 2 godz. 42 min. (w 2004 roku byt krétszy o 18 min.).

Stuchaczami Radia Wawa w 2005 roku byly przede wszystkim osoby z
wyksztatceniem wyzszym i Srednim. Odsetek stuchaczy w tych grupach wynosit odpowiednio
2% 1 1,7%. Polacy z wyksztalceniem zawodowym 1 podstawowym stuchali tego programu
znacznie rzadziej. Odsetek w obu grupach wyniést 0,9 1 0,7%.

Biorac pod uwage popularnos$¢ stacji w poszczegdlnych grupach wiekowych wyraznie widac,
ze programem tej stacji najbardziej zainteresowani byli ludzie mlodzi i w $rednim wieku.
Najwigkszym zainteresowaniem cieszyt si¢ w grupach wiekowych 20-29 lat 1 30-39 Ilat
(ponad 2%). Znacznie mniejszym wsréd oséb w wieku $rednim i starszych. W grupie
wiekowej 50-59 stuchacze stanowili 0,8%, a w grupie 60-69 lat - 0,3%, wsrod najstarszych tj.
po 70 r. z. tylko niespetna 0,2%.

C. Programy koncesjonowane o zasi¢gu lokalnym

Udziat w rynku jaki przypadt tacznie lokalnym stacjom koncesjonowanym w 2005
roku wyniost 23,2%. W stosunku do 2004 roku segment ten zwigkszyt udziat o okoto 2%.
Zwigkszylo si¢ rowniez grono odbiorcéw programow o tym zasiggu. W 2004 roku stacji o
zasiggu lokalnym stuchala jedna czwarta Polakow, a w 2005 roku 26,2%. Nieznacznie
rowniez wydhuzyt si¢ czas jaki poswigcali stuchacze na shuchanie tych stacji.

W 2005 roku S$rednio osoby shluchajace lokalnych stacji koncesjonowanych
deklarowaly, ze poswigcaja tym programom okoto 3 godz. 20 min. dziennie, w 2004 roku
czas ten byl 3 min. krétszy.
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Najwigksza popularnoscia stacje lokalne, podobnie jak w 2004 roku, cieszyly si¢
wsrod osob z wyksztalceniem podstawowym. Prawie 29% deklarowato ze stucha tych
programoéw. Wsrod osob z wyksztalceniem zawodowym 1 $rednim byla to co czwarta osoba.
Relatywnie najmniejszy odsetek stuchaczy stacje o zasiggu lokalnym maja w grupie osob
legitymujacych si¢ wyksztalceniem wyzszym — 23%. Analizujac popularno$¢ stacji lokalnych
w poszczegdlnych grupach wiekowych wyraznie widaé, ze najwigksza popularnoscia
programy te cieszyly si¢ wsrod mtodych Polakow: w grupie wiekowej 15-19 lat - 43%, wsrod
0sO6b migdzy 20 a 29 r. z. — okoto 37%, wsérdéd osob w wieku 30-49 lat - 27%. Najmniej
zainteresowani programami stacji lokalnych byli najstarsi Polacy - do tego grona nalezat co
dziesiaty stuchacz tej kategorii wiekowe;.

Podsumowujac, w 2005 roku wsrdd stacji publicznych przyrost udziatéw w rynku
odnotowaty Program 3 i Radio Bis, poprawity tez na rynku swa pozycje rozglosnie regionalne
radia publicznego. Pozycje sprzed roku zachowal Program 2. Dla Programu 1, byt to kolejny
rok utraty udziatu w rynku i zmniejszenia wielko$ci audytorium.

Wisréd koncesjonowanych stacji ogélnopolskich RMF i Radio Zet w poréwnaniu z ubiegtym
rokiem mialy mniejsze udzialty w rynku, a takze $redni zasigg dzienny. Trzecia sposrod
ogolnopolskich stacji koncesjonowanych Radio Maryja zachowato pozycj¢ sprzed roku.
Podobnie roznie radzity sobie na rynku stacje o zasiggu ponadregionalnym. Swoja pozycj¢
umocnity Tok FM i Radio Wawa. Obu stacjom przypadty wigksze udzialy w rynku, zyskaty
tez nowych stuchaczy. Radiostacja zachowata swoja pozycje sprzed roku.

W 2005 roku programy o zasiggu lokalnym zwigkszyly zaréwno udziat w rynku, jak i
powigkszyty grono swoich stuchaczy.
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V. Analizy i perspektywy rozwoju rynku reklamowego w Polsce

V. ANALIZY I PERSPEKTYWY ROZWO0OJU RYNKU
REKLAMOWEGO W POLSCE

Warto$¢ rynku reklamowego w Polsce w 2005 r. wyniosta 11,903 mld, co oznacza
wzrost 0 2% wobec 2004 r. (dane Expert Monitor). Najwigcej cennikowo uzyskaty telewizje
6,346 mld zlotych (spadek o 7,5%). W radiu, wplywy z emisji reklam wyniosty 1,197 mld zt
(wzrost 0 14,77%). W dziennikach wplywy z reklam wyniosty 2,185 mld zt (o 14,6% wigcej),
a w magazynach 2,001 mld zt (wzrost o 15%). Najwigkszy wzrost zanotowaly kina (o 34,1%)
uzyskujac z emisji reklam 172 mln zt (wszystkie dane cennikowo).

Wplywy reklamowe w 2005 r. Udzial poszczegolnych mediéw
(brutto w mln z}) w wydatkach na reklame¢ w 2005 r.
Telewizja 6 346
magazyny
Radio 1197 prasa 16,8%
18%
Prasa 2185
magazyn 2001 .
sy radio kino
Kino 172 10% 1%
telewizja

54%

Telewizja — zmiany i tendencje

Dla reklamy telewizyjnej rok 2005 byl rokiem silnych zréznicowan. Z jednej strony
mieliSmy do czynienia z dynamicznie wzrastajacym popytem na emisj¢ reklam, z drugiej z
ograniczong podaza zasobow stacji telewizyjnych w wybranych miesiacach. Duzy wptyw na
to mialy jednorazowe wydarzenia — kwietniowa zaloba po $mierci Jana Pawla II, podczas
ktorej nadawcy wstrzymali emisj¢ reklam oraz skumulowane wybory parlamentarne i prezy-
denckie.

W 2005 roku widzowie mogli obejrze¢ w programach telewizyjnych 1,4 min reklam
(w2004 r. 1,1 mln). Czas wszystkich reklam wyemitowanych w 2005 r. wynidst 9 447 godzin
(W 2004 r. 7246 godzin). Sredni czas jednej reklamy wyniost 25 sekund. Srednio jeden
nadawca emitowal dziennie okoto 250 reklam (185 reklam w 2004 r.). Mozliwos$ci emisji
reklam w pa$mie najwickszej ogladalnosci (18°°-23%) zostaly wyczerpane juz w 2004 r., a
zatem wigcej reklam pojawito si¢ w pasmach porannych i nocnych.
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Telewizja publiczna uzyskata z emisji reklam 1 sponsoringu 1,13 mld zt (netto), o
prawie 12% wigcej niz rok wczesniej 1 sporo wigcej niz planowat zarzad TVP (981,3 min zt).
Ostrozne plany wynikaty z prognoz ogladalnos$ci publicznych stacji, ktéra przewidywano na
podobnym poziomie. Ujemna dynamika wplywow brutto (bez uwzglednienia rabatow i1 upu-
stow) z emisji reklam dla telewizji publicznej wynika z nieuwzglednienia urealnienia cenni-
kow, ktore miato miejsce w 2005 r. Telewizja publiczna obnizyta stawki brutto i zmniejszyta
rabaty, co w konsekwencji pozwolito jej podnies¢ ceny emisji reklam.

Podobnie, jak w 2004 r. dynamik¢ powyzej $redniej uzyskaty stacje okreslane jako
uzupehnienie do stacji ogélnopolskich (stacje tematyczne, kablowo-satelitarne). Prawidtowos¢
ta wynika z wysokiej atrakcyjno$ci kosztowej stacji uzupetniajacych. Czgs¢ reklamodawcow
1 doméw mediowych postanowita wykorzystac je jako sposdb na zmniejszenie negatywnych
efektow podwyzki cen reklam w stacjach ogdlnopolskich. Wérdd telewizji ogélnopolskich,
wyjatek stanowi telewizja Polsat, ktora jako jedyna uzyskata dodatnia dynamike wplywow.
Wg. Prezesa Polsatu przychody grupy POLSAT przyniosty 750 mln zt (prawie o jedna piata
wigcej niz rok wezesniej), a zysk netto wyniost 200-220 min zt.

Ponizej przedstawiono wptywy z emisji reklam w latach 2004-2005 oraz dynamike
zmian. Prezentowane wptywy wynikaja z cennikoéw nadawcoéw, nie uwzgledniaja stosowa-
nych upustdéw i rabatow, ktore moga si¢ggac¢ nawet 70% wartosci cennikowe;.

Wplywy z emisji reklam brutto w zt

Dynamika
2004 r. 2005 r. zmian

2005/2004
telewizja publiczna' 2796991260 | 1919 525950 -31%
POLSAT 1422993 149 | 1629 254915 14%
TVN? 1458 787243 | 1435130225 -2%
Canal +° 23289277 85313 816 266%
pozostale programy z polska koncesja * 323 989 261 349 587 136 8%
programy polskojezyczne bez polskiej koncesji 100 398 339 387 150 081 286%
Lacznie 6355730 624 | 5991 085 248 -6%

"TVP 1, TVP 2, TVP 3,
2TVN, TVN Siedem,

* CANAL +, CANAL + SPORT, Ale Kino, ZigZap/Hyper/MiniMax, MiniMini

*TV 4, TV PULS, TELE 5, Kino Polska

na podstawie AGB Nielsen Media Research
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Udzial poszczegélnych telewizji w wydatkach na reklame brutto
w 2005 roku

TVN
24,7%

CANAL +
1,5%

POLSAT
28,1%

pozostate-polska

koncesja
6,0%
pozostate-
telewizja publiczna polskojgzyczne
33,1% 6,7%

na podstawie AGB Nielsen Media Research

Zwigkszyla si¢ liczba audycji sponsorowanych i liczba wyemitowanych ogloszen
ptatnych. Reklamodawcy coraz czg$ciej cheieli si¢ wyrdzni¢ i wybierali t¢ forme informowa-
nia widzow o swojej dziatalnos$ci.

Liczba audycji sponsorowanych w 2004 i 2005 r.

Dynamika zmian
2004 r. 2005 r. 2005/2004

TVP1 6674 7627
14%

TVP2 5599 7247
29%

Polsat 8 768 11397
30%

TVP3 878 969
10%

Canal Plus 462 785
70%

TVN7 1738 1615
-7%

TVN 13 765 14772
7%

TV4 4551 6311
39%

TV PULS 500 4204
741%

TeleS 2 658 8510
220%

na podstawie AGB Nielsen Media Research

W 2005 r. prognozuje si¢, ze przy kilkunastoprocentowej podwyzce stawek w naj-
wigkszych stacjach telewizyjnych, wptywy reklamowe beda o 10,5 % wigksze niz rok wcze-
$niej, przewyzszaja tempo wzrostu catego rynku.
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Radio — zmiany i tendencje

Wzrost wydatkow reklamowych, jaki miat miejsce w 2005 r. dotyczy réwniez rynku

reklamy radiowe;.

Wplywy brutto z emisji reklam niektérych nadawcow radiowych w 2005 r.

Wplywy brutto Dynamika w
w min zi poréwnaniu z 2004 r.
RMF FM 357,8 7,6
Radio ZET 301,6 16,1
Program III PR 47,1 18,3
Program I PR 455 -6,4
Radio BIS 1,2 64,6
Program II PR 0,3 91,6
Radio WaWa 17,2 33,5
Radiostacja 9,3 9,7
Tok FM 3,6 69,3
Eska Warszawa 33,0 52,1
Eska Wroctaw 25,9 20
Radio Pogoda 21,7 42
Eska Poznan 20,8 32,2
Muzyczne Radio 13,4 54,2
HIT FM (trgjmiasto) 12,9 171,3
Ztote Przeboje Karolina 12,8 13
Eska £.6dz 12,2 -20,5
Parada 11,5 6.9
RMI FM 11,4 16,2

Udzialy we wplywach brutto reklamy w radio w 2005 r.

PRI ppmm

Inne
4,7% 3.8%

15,0%

Agora
7,1% Radio ZET

24,9%

ZPR
12,6%

RMF FM
31,9%
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Najlepsze miesiace dla stacji radiowych to maj i czerwiec, niewielki spadek nastapit w
kwietniu, co oczywiscie wiaze si¢ z tygodniem bez reklam, ktéry nastapit po $mierci Papieza
Jana Pawta II. Na wielko$¢ rynku reklamowego nie miaty wigkszego wptywu kampanie poli-
tyczne. Radio jest rzadziej wykorzystywanym medium do celéw kampanii wyborczych, niz
np. telewizja czy reklama zewnetrzna. Szacowana wartos¢ kampanii wyborczych w radiu to
okoto 2 mln ztotych.

Najwigkszy udzial w wydatkach na reklame¢ radiowa miatl sektor sprzedazy. Firmy z
tego sektora wydaly ponad 56 miln zt, a tak wysoki, 58% wzrost jest spowodowany pojawie-
niem si¢ w reklamie radiowej nowych podmiotéw — Lidl Polska, Euro RTV AGD 1 Saturn
Polska.

Sektorem, ktory poprawit wyniki reklamy radiowej byta réwniez medycyna. Na re-
klamg $rodkow farmaceutycznych przeznaczono w radiu ponad 25 mln zt (11% udziatu w
rynku). W porownaniu do 2004 r. jest to wzrost okoto 40%.

Udzial sektorow w reklamie radiowej w 2005 r.

finanse i ustugi
marketingowe
8,1%

telekomunikacja
9,5%

medycyna
11,2%

Zywnos$¢
4,0%

wyposazenie domu i biura
3,5%

$rodki inwestycyjne

3,3%
rozrywka, kultura, °

edukacja
14,4%
reklama wspolna

2,2%
motoryzacja, transport

19,3%

sprzedaz pozostate
20,5% 4,0%

Warto$¢ netto wplywow z emisji reklam szacowana jest na poziomie 453 min zt.

Udzialy we wplywach netto na

Szacowane K
reklame
wplyw .
Py w 2005, Polskic

w mln z} inne
Polskie Radio S.A. 57,1 7% Rozgloénic
Rozglosnie Regionalne 19,8 Regionalne
Polskiego Radia Radio ZET Polskiego
AGORA 60,1 20% Radia
RMF FM 121,0 4%
ESKI 75,0 AGORA
Radio ZET 90,0 13%
Inne 30,0 ESKI

453,0 17% 26%
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Wsrod stacji ogdlnopolskich najwigksze wptywy z reklam uzyskato Radio RMF FM
(cennikowo 357,8 mln zl, wzrost o 7,6% w poroéwnaniu z 2004 r.). Najwigcej wplywow z
emisji reklam, na rynku rozgto$ni ponadregionalnych, uzyskato Radio WaWa (cennikowo
17,2 mln zt, wzrost o 33,5%), a wsrod lokalnych nadawcow Radio Eska Warszawa (cenniko-
wo 33 mln zl, wzrost 0 52,1%).

Przewazajaca cze$¢ budzetéw reklamowych lokowana jest w stacjach ogolnopolskich.
W czterech gtownych stacjach, czyli w RMF FM, Radiu ZET, Programie 1 i 3 Polskiego Ra-
dia zainwestowano 60% wartosci radiowego rynku reklam, czyli prawie 270 mln zt. Pozostate
40%, czyli okoto 185 mln wydano w sieciach radiowych 1 stacjach lokalnych.

Obserwujac dynamik¢ wzrostu w 2005 r. oraz wzrost we wptywach z reklam z pozo-
statych mediow, nalezy sadzi¢, ze 2006 r. bedzie kolejnym rokiem wzrostowym. Rynkowi
reklamy radiowej daleko jest do osiagania maksymalnych limitéw emisji reklam w godzinie
programu, mozna wigc spodziewac si¢ wigkszej liczby reklam. Duza cze$¢ wplywow z re-
klam w 2006 r. przypadnie zapewne RMF FM 1 Radiu ZET, jednak coraz wigksza czes¢
udzialow we wptywach beda miec sieci radiowe. Zwiastunem tego jest systematyczny wzrost
udziatéw w rynku sieci ESKA oraz rozbudowa sieci za pomoca Eski Rock. O nowego stucha-
cza bedzie walczy¢ rowniez Agora, ktora jest w trakcie budowy nowej sieci Roxy FM.

Prasa

2005 r. byt kolejnym rokiem systematycznego wzrostu znaczenia prasy w catkowitych
wydatkach reklamowych. Wzrost wydatkow na reklamg w prasie w 2005 r. szacowany jest na
poziomie 17,5 %.

Udziat wydatkéw reklamy prasowej w wydatkach na reklamg ogétem wyniost w 2005
r. nieco ponizej 33%. Rozpatrujac sytuacj¢ calej prasy w podziale na dzienniki 1 magazyny,
mozna zauwazy¢ roéznice w dynamice poszczegdlnych mediow. Kategoria ,,dzienniki” uzy-
skata 15,1% wzrost, za$ kategoria ,,magazyny” 9,3% wzrost.

Sektorami najwazniejszymi dla prasy sa: motoryzacja i transport (176,4 min zi),
sprzedaz (119 mln zt), higiena i pielegnacja ciata (110 mln zt) oraz rozrywka, kultura, eduka-
cja (106,7 min zt).

Udziat we wptywach z rynku reklamy zamieszczanej w dziennikach przedstawia sig
nastgpujaco: 35% Agora, 37% inne dzienniki ogdélnopolskie, 28% dzienniki lokalne. W po-
réwnaniu z 2004 r. Gazeta Wyborcza stracita na rzecz Faktu 1 Rzeczpospolitej. Odnotowano
réwniez bardzo duzy spadek przychodoéw z dziennikéw lokalnych z ponad 40 % w 2004 r. do
28% w 2005 r.

Prym we wplywach z reklam w tygodnikach wioda tygodniki opinii — Wprost, Polity-
ka, Newsweek Polska, w$rod miesigcznikow prasa kobieca — Claudia, Twdj Styl (mniejsze
wptywy niz w 2004 1.), Elle, Glamour, Olivia.

20 najwigkszych reklamodawcoéw zostawilo w prasie 880 mlm ztotych, co daje 30%
wzrost wydatkow. Glowny powod to intensywnos¢ reklam Euro RTV AGD, Lidl Polska i
Saturn Polska.

Nie rosna wydatki na promocj¢ wiasnych tytutow. W 2005 r. wydano 658 mlin ztotych
na wspieranie wlasnych tytulow. Najsilniej wspierane tytuly to Gazeta Wyborcza, Nowy
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Dzien (ostatni numer tego dziennika ukazat si¢ 23 lutego 2006 r.) 1 Fakt. Do promoc;ji tytutow
wykorzystywane sa telewizja, reklama zewngtrzna oraz radio.

Internet

W Polsce mamy ponad 11 mln internautéw (7 miejsce w Europie). Coraz wigcej z
nich korzysta z Internetu w domu (67,3%). Dynamika wzrostu uzytkownikoéw Internetu w
pracy pozostaje na statym poziomie od lat (22,3%). Coraz czg¢$ciej domowi uzytkownicy ko-
rzystaja z szerokopasmowego, szybkiego dostgpu (57,3%), rezygnujac z taczenia si¢ przez
modem.

Wydarzeniami w 2005 r. byto pojawienie si¢ na rynku polskim dwoch migdzynarodo-
wych graczy — Google Polska i eBay Polska i przyjecie pierwszego powszechnego standardu
pomiaru Internetu.

Najczesciej odwiedzane strony to Onet.pl, Google, Wirtualna Polska. Przy ogladaniu
tych stron internauci spgdzaja najwigcej czasu.

Wydatki na reklam¢ w Internecie w 2005 r. wzrosty w porownaniu z 2004 r. 0 45-50%
tj. do 140 mln zt. Ten poziom wplywoéw zapewnia Interetowi 2,3% udzial w wydatkach na
reklamg ogétem. Tym samym reklama internetowa stanowi wigkszy udziat niz kino, powoli
zbliza si¢ do wydatkow reklamy zewngtrzne;j.

Najwigkszy wzrost wptywow z reklam prognozuje si¢ w wydatkach na reklameg w wy-
szukiwarkach. Otwarcie polskiego biura firmy Google moze by¢ dowodem na to, ze polski
rynek ma w sobie potencjal, ktéry warto obudzié.

Poprawa jakosci potaczenia z Internetem pozwala wydawcom na rozwdj ustug multi-
medialnych oferowanych uzytkownikom w oparciu o materiaty TV — iTVP, Lemontv.pl
(02.pl), Polsat (Interia.pl., Wirtualna Polska.), wiadomosci TVN (Onet.pl).

Ciekawostka roku bylo wprowadzenie przez portal Gazeta.pl oferty reklamowej, w
ktorej dobor tresci reklamy emitowanej uzytkownikowi dokonywany jest w oparciu o analize
jego zachowan i poprzednich odwiedzin portalu.

Reklama zewnetrzna

Firmy reklamy zewngtrznej w Polsce w 2005 roku zwigkszyly swoje przychody do
ponad 474 min zt (to o 26% wigcej niz rok wczesniej). Do przyczyn takiego wzrostu nalezy
zaliczy¢: wybory parlamentarne i prezydenckie, wzrost jako$ci sprzedazy, podwyzszenie ja-
kosci no$nikow.

Wptywy z reklam wyborczych przyniosty 24 mln zt. W sierpniu i we wrze$niu plakaty
wyborcze zdominowaly rynek i osiagngty w nim blisko 14% udzial (najwyzszy w kategorii
»reklamowanych produktow” w tym okresie).
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Wydatki poszczegolnych branz na reklame zewnetrzng w 2004 roku (w zh)

telekomunikacja 86 769 558
rozrywka kultura 85 890 786
sprzedaz 75 691 537
Zywnos$¢ 65 084 751
motoryzacja, transport 38 300 762
kampanie polityczne 24 382 641
finanse, marketing 20 847 564
odziez, obuwie 17 950 486
wyposazenie domu i biura 12 688 852
srodki osobistej pielggnacji ciata 9 287 368
ustugi 9134 887
budownictwo 8 829 029
nicokres§lony sektor 5938 447
produkty zdrowotne leki 5671 685
bezptatne i autopromocja 2 784 744
domowe $rodki czystosci 2279 861
produkty dla zwierzat 1 650 665
przemyst 965 720
rolnictwo i ogrodnictwo 177 795
produkty dla dzieci 23170

Udzialy poszczegélnych branz na reklame zewnetrzng w 2004 r.

motoryzacja,
transport
8%

Zywnos¢

sprzedaz kampanie polityczne

16% 5%
finanse, marketing
4%
odziez, obuwie
rozrywka kultura 4%
18%

pozostate wyposazenie domu i
telekomunikacja 10% biura
18% 3%

Na podstawie Izby Gospodarczej Reklamy Zewnetrznej
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Podsumowanie

Z raportu Domu Mediowego Starlink wynika, ze w 2006 r. polski rynek reklamowy
wzros$nie o ponad 10 % 1 przekroczy wartos¢ 5,5 mld zt. Nadal najszybciej bedzie rozwijata
si¢ reklama w Internecie (ponad 52%), w radiu (11,3%), oraz reklama telewizyjna (10,5%).
Sita napedowa rynku maja by¢ migdzy innymi sektor zywnosci, telekomunikacja, finanse i
medycyna (parafarmaceutyki).

Prognozy dotyczace wptywow z rynku reklam w 2006 r. wskazuja, ze rynek ten nadal
bedzie wykazywat tendencj¢ wzrostowa. Przyczyni si¢ do tego wciaz rosnaca koniunktura
gospodarcza kraju, jak rowniez szybki wzrost konsumpcji indywidualnej. Wydarzeniami,
ktoére moga spowodowac zwigkszenie wptywow z reklamy, sa wydarzenia sportowe — igrzy-
ska zimowe w Turynie i mistrzostwa §wiata w pitce noznej w Niemczech.
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VI. MIEDZYNARODOWY KONTEKST DZIALALNOSCI
KRAJOWEJ RADY RADIOFONII I TELEWIZJI

Zmiany w prawie wspolnotowym odnoszgce si¢ do sfery regulacji uslug audiowizualnych

Zmiany przewidziane w projekcie nowelizacji dyrektywy ,, O telewizji bez granic”

Od ostatniej zmiany dyrektywy ,,O telewizji bez granic” w 1997 roku rynek
audiowizualny przeszedt ogromne zmiany, wynikajace przede wszystkim z upowszechnienia
nowych technologii. Dotychczasowe ramy prawne przestaja odpowiadaé na wyzwania
technologiczne, rynkowe i spoteczne.

Przedstawiony 13 grudnia 2005 roku przez Komisje Europejska projekt zmiany
dyrektywy ,,0 telewizji bez granic” jest zwienczeniem prowadzonego od diuzszego czasu
procesu przegladu obowiazujacej dyrektywy. Proces ten rozpoczat si¢ formalnie w 2003 roku
wraz z przeprowadzeniem przez Komisj¢ publicznych konsultacji w sprawie nowelizacji
dyrektywy.

Przedstawiony przez Komisj¢ Europejska projekt dyrektywy zmieniajacej dyrektywe
,O telewizji bez granic” przewiduje pewne zasadnicze zmiany w odniesieniu do dotychczas
obowiazujacych regut. Wyrazem nowego podejscia zaprezentowanego przez Komisjg jest
wprowadzenie nowego tytutu dyrektywy - ,,O audiowizualnych ustugach medialnych”.

Najbardziej istotne zmiany dotycza znacznego rozszerzenia przedmiotowego zakresu
dyrektywy z rozpowszechniania telewizyjnego na audiowizualne ustugi medialne (zar6wno
linearne, jak 1 nielinearne tzn. na zadanie), a takze zasad ustalania wlasciwosci
jurysdykcyjnej, wprowadzenia dwustopniowej regulacji zaktadajacej ustanowienie pewnych
minimalnych regut dla wszystkich medialnych ustlug audiowizualnych. Natomiast na drugim
poziomie regulacji proponuje si¢ - oprocz tych regut ogoélnych - sformutowanie bardziej
szczegdtowych regut majacych zastosowanie tylko do linearnych ustug audiowizualnych.

Proponuje si¢ takze uwzgledni¢ rozwiazania majace przeciwdziata¢ delokalizacji
nadawcow, wprowadzi¢ prawo do krotkich relacji, dokonaé istotnej liberalizacji regut
reklamowych, dopusci¢ stosowanie product placement oraz potwierdzi¢ zasade niezaleznosci
regulatorow audiowizualnych. Ponizej przyblizone zostana informacje o glownych
kierunkach zmian zawartych w projekcie dyrektywy.

e  Zakres projektowanej dyrektywy

Komisja Europejska proponuje rozszerzenie zakresu ustug objetych dyrektywa i
objecie jej zakresem kategorii ustug okreslanych jako ,,audiowizualne uslugi medialne”.
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Projekt rozszerzajac zakres dotychczasowej dyrektywy ,,0 telewizji bez granic”, przewiduje
zmiang jej tytutu; jej nowa skrocona nazwa to - dyrektywa ,,0 audiowizualnych ustugach
medialnych”.

Zgodnie z definicja zamieszczona w projekcie dyrektywy, audiowizualng ustuga
medialng jest ustuga okreslona w art. 49 1 50 Traktatu WE, ktorej gldownym celem jest
przekazywanie ruchomych obrazéw z dzwigkiem lub bez dzwigku, w celu informowania,
dostarczania rozrywki lub edukowania szerokiej publicznosci za posrednictwem sieci
komunikacji elektronicznej w rozumieniu art. 2 (a) dyrektywy 2002/21/WE Parlamentu
Europejskiego 1 Rady (dyrektywa w sprawie wspoOlnych ram regulacyjnych sieci i ustug
facznosci elektronicznej tzw. dyrektywa ramowa).

W preambule projektu wskazano m.in. ze definicja audiowizualnych ustlug medialnych
wprowadzona w projekcie dyrektywy obejmuje wszystkie ustugi audiowizualnych mediow
masowych, zardwno linearnych, opartych o zaplanowany uktad programu, jak i nielinearnych,
dostgpnych na zyczenie uzytkownika. Definicja ta nie obejmuje ustug nieprzeznaczonych do
przekazywania tresci audiowizualnych, w ktérych tresci audiowizualne pojawiaja si¢ czysto
incydentalnie w ramach tej ustugi i nie sa jej glownym celem. Przykladem takiej ustugi jest
strona internetowa zawierajaca pewne elementy audiowizualne majace charakter pomocniczy.
Definicja ta nie obejmuje elektronicznych redakcji dziennikéw i czasopism. Nie obejmuje
takze radia i transmisji dzwigkowych.

Na sposob odczytywania definicji audiowizualnej ustugi medialnej ma takze wplyw
definicja $wiadczacego ja ustugodawcy. Zgodnie z projektowana dyrektywa jest nim osoba
fizyczna lub prawna ponoszaca odpowiedzialno$¢ redakcyjna za wybor @ tresci
audiowizualnych do audiowizualnej ustugi medialnej i okreslajaca sposob jej organizacji.

e  Wprowadzenie dwustopniowej regulacji

Projekt bierze pod uwagg istotne réznice pomigdzy uslugami linearnymi, w tym
tradycyjna telewizja a ustugami nielinearnymi, dostgpnymi na zyczenie. Konsekwencja tego
jest zrdznicowanie obowiazkéw regulacyjnych naktadanych na obie kategorie ustug.

Wszystkie audiowizualne ustugi medialne objgte bytyby obowiazkami o charakterze
minimalnym z zakresu:

- podstawowych wymagan dotyczacych identyfikacji ustugodawcy,
- ochrony matoletnich i godnos$ci ludzkiej,
- rozwiazan z zakresu promocji europejskich dziet audiowizualnych,

- identyfikacji tresci o charakterze handlowym i1 obowiazkéw o charakterze jako$ciowym
wobec tych przekazoéw (jak np. zakaz reklamy okre$lonych produktow i ustug, obowiazki
odnoszace si¢ do reklamy kierowanej do matoletnich), ogélne wymagania dotyczace
sponsoringu i product placement.

Ustugi linearne natomiast podlega¢ bgda bardziej szczegodtowej regulacji, z uwagi na
mniejszy stopien sfery wyboru i kontroli wykonywanej przez uzytkownika, a takze z uwagi
na wigkszy wplyw na opinig publiczna.

Proponowana dyrektywa w dalszym ciagu postuguje si¢ pojeciem ,telewizyjnego
rozpowszechniania”, nadajac mu jednak nowe, znacznie pojemniejsze znaczenie. Jego
zakresem, w sposob wyrazny, objeto wszystkie linearne audiowizualne ushugi medialne,
ktoérych harmonogram okresla ustugodawca decydujac o czasie transmisji danej audycji.
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Do tak zdefiniowanego rozpowszechniania telewizyjnego znajdowatyby zastosowanie
dodatkowe wymogi w zakresie m.in. promocji audiowizualnej tworczosci europejskiej, prawa
do odpowiedzi czy tez ilo§ciowych ograniczen reklamy.

Nalezy wskazaé, iz nowego znaczenia nabierze takze termin ,,nadawca”, ktory zgodnie
z projektem odnositby si¢ do uslugodawcy oferujacego linearna medialna ustuge
audiowizualna.

Nalezy takze podkresli¢, iz projekt nie taczy objecia audiowizualnych ustug
medialnych zakresem dyrektywy z konieczno$cia wprowadzania zezwolen administracyjnych
na $wiadczenie takich ushug.

e Jurysdykcja

Projektowana dyrektywa pozostawia w mocy system okre$lania jurysdykcji oparty na
szeregu, kaskadowo stosowanych kombinacji kryteriow.

Jednoczesnie projekt wprowadza pewne zmiany w regutach okreslania wlasciwosci
jurysdykcyjnej.

Warto odnotowaé, ze w zwiazku z proponowana zmiang zakresu obowiazujacej
dyrektywy ,,0 telewizji bez granic”, proponuje si¢, aby reguly okre$lania wtasciwosci
jurysdykcyjnej byly stosowane do szerszej kategorii podmiotéw niz ma to miejsca obecnie, a
mianowicie do ustugodawcow (dostarczycieli) szeroko pojmowanych audiowizualnych ustug
medialnych.

Tak wigc, w proponowanym ujeciu zasady jurysdykcyjne beda stosowane zaréwno do
ustugodawcow ustug linearnych, jak i ustug na zyczenie.

Podstawowe kryteria jurysdykcyjne nie ulegna zasadniczym zmianom, zostang jedynie
dostosowane do nowej koncepcji zakresu dyrektywy. Podstawowe kryteria to:

- miejsce siedziby ustugodawcy (dostarczyciela) audiowizualnej ustugi medialnej,
- miejsce gdzie podejmowane sg decyzje redakcyjne o audiowizualnej ustudze medialne;,

- miejsce, w ktorym dziata znaczna czg$¢ pracownikéw zaangazowanych w prowadzenie
dziatalnosci zwiazanej z audiowizualng ustuga medialna,

- miejsce, w ktérym ustugodawca po raz pierwszy rozpoczal dziatalno$¢ zgodnie z przepisami
prawa danego panstwa cztonkowskiego.

Ponadto, w celu uproszczenia zasad okreslania wlasciwosci jurysdykcyjnej zmieniono
kolejnos¢ uzupethiajacych kryteriow zawartych w dotychczasowym art. 2 ust. 4 dyrektywy.

Warto, zaznaczy¢, ze rowniez zasada swobody i retransmisji, okreslona w art. 2a
dyrektywy zostaje rozszerzona na wszystkie audiowizualne uslugi medialne, zaréwno te
linearne, jak i te dostgpne na zyczenie.

e Procedury przeciwdziatania delokalizacji

W pewnym uproszczeniu mozna powiedzie¢, ze delokalizacja okre$la si¢ zjawisko
polegajace na wyborze przez tradycyjnie pojmowanego nadawce jurysdykcji okreslonego
panstwa w celu ominigcia prawa panstwa, do ktérego widowni w calo$ci lub w wigkszosci
kieruje swoj program.

Komisja w pewnym stopniu uwzglednita w projekcie dyrektywy rozwiazania majace
stuzy¢ przeciwdziataniu przez nadawcoéw naduzywaniu praw wynikajacych z ustanowionej w
dyrektywie swobody odbioru i retransmisji. Zgodnie z projektowanymi zapisami, panstwo
cztonkowskie moze, w celu zapobiegania naduzyciu lub nieuczciwemu postepowaniu, podjac
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srodki przeciwko ustugodawcy audiowizualnej ustugi medialnej ustanowionym w innym
panstwie cztonkowskim, jesli kieruje on cato$¢ lub wigkszo$¢ swojej dziatalnos$ci na
terytorium tego pierwszego panstwa.

Wprowadzone zmiany okreslaja kilkustopniowa procedurg, ktora znajduje
zastosowanie przy wprowadzaniu takich $rodkéw; aby panstwo cztonkowskie moglo je
wprowadzi¢ musza by¢ spetnione nast¢pujace warunki:

- panstwo, w ktorego jurysdykcji pozostaje ustugodawca §wiadczacy dana medialna ushuge
audiowizualng pomimo prosby panstwa odbierajacego nie podjeto stosownych srodkow
wobec danego ustugodawcy;

- panstwo odbierajace notyfikowato Komisji Europejskiej i temu panstwu czionkowskiemu
intencj¢ wprowadzenia stosownych $rodkow,

- Komisja Europejska uznata, iz te $rodki sa zgodne z prawem wspdlnotowym.

Nalezy podkresli¢, iz opisana procedura dotyczy wszystkich audiowizualnych ustug
medialnych, a wigc zaréwno linearnych, jak i nielinearnych.

e  Wspdlne reguty dla wszystkich audiowizualnych ustug medialnych

Projekt proponuje dwupoziomowa regulacj¢ medialnych ustug audiowizualnych.
Pierwszy poziom regulacji dotyczytlby wszystkich audiowizualnych uslug medialnych i
stanowi katalog standardow minimalnych, ukierunkowanych na zagwarantowanie ochrony
konsumenta, ochrony matoletnich i poszanowania godnosci ludzkiej, a takze na realizacjg
celow polityki kulturalnej Wspdlnoty poprzez promocj¢ europejskiej produkcji
audiowizualne;.

Czgs$¢ przepisow rozdziatu II ,,Postanowienia ogdlne” w redakcji proponowanej w
projekcie nowelizacji rozszerza na wszystkie ustugi audiowizualne ustugi medialne juz
istniejace zasady, cz¢$¢ natomiast stanowi nowe rozwiazania. Reguly zawierajace minimalne
wymogi jakosciowe odnoszace si¢ do wszystkich ustug objetych dyrektywa zawarte zostaty
we wprowadzonych projektem dyrektywy artykutach 3¢ — 3h.

Audiowizualne wuslugi medialne objgte bylyby obowiazkami o charakterze
minimalnym z zakresu:

- podstawowych wymagan dotyczacych identyfikacji ustugodawcy,
- ochrony matoletnich i godnosci ludzkiej,

- promocji europejskich dziel audiowizualnych,

- identyfikacji tresci o charakterze handlowym,

- obowiazkow o charakterze jakosciowym wobec tresci o charakterze handlowym, a takze
ogolnych wymagan dotyczacych sponsorowania i product placement.

e Liberalizacja przepisow dotyczacych reklamy

Oproécz wskazanych powyzej wymogdéw identyfikacyjnych i minimalnych wymagan
jakosciowych wobec audiowizualnych przekazow handlowych 1 sponsoringu — majacych
zastosowanie wobec wszystkich audiowizualnych ustug medialnych, projekt obejmuje
linearne ustugi uzupehiajaca regulacja — w zakresie tzw. wymogow iloSciowych,
odnoszacych si¢ do takich kwestii jak limity czasu nadawania reklamy i telesprzedazy, czy
zasady przerywania audycji reklamami.
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W poréwnaniu do dotychczasowych regulacji zawartych w dyrektywie ,,0 telewizji
bez granic” projektowana dyrektywa proponuje daleko idace zmiany w przepisach
dotyczacych reklamy w ustugach linearnych.

Do projektu nie przeniesiono przyjetej na gruncie obecnie obowiazujacej dyrektywy
generalnej zasady, iz spoty reklamowe powinny by¢ umieszczane pomig¢dzy audycjami (por.
art. 11 projektowanej i obowiazujacej dyrektywy).

Liberalizacji ulega rowniez og6lna zasada nadawania reklam w blokach, wskazujaca,
ze nadawanie pojedynczych spotow reklamowych stanowi¢ moze jedynie wyjatek. Proponuje
si¢, aby pojedyncze spoty reklamowe mogly by¢ nadawane bez tego ograniczenia w
audycjach sportowych (por. art. 10 ust. 2 projektowanej i obowiazujacej dyrektywy).

Liberalizujac zasady przerywania audycji reklamami projekt przewiduje zniesienie
obecnie obowiazujacej zasady, iz pomigdzy przerwami reklamowymi powinno by¢ co
najmniej 20 minut przerwy.

Projektowana dyrektywa w istotny sposob zmienia réwniez funkcjonujace szczegolne
wymogi dotyczace przerywania reklamami filmow telewizyjnych lub kinematograficznych,
programéw dla dzieci oraz programdéw informacyjnych.

Projekt przewiduje, ze filmy telewizyjne (z wyjatkiem serii, seriali, lekkich
programéw rozrywkowych 1 audycji dokumentalnych), filmy kinematograficzne, programy
dla dzieci oraz programy informacyjne - zgodnie z brzmieniem art. 11 w ksztalcie ustalonym
projektowana dyrektywa - beda mogly by¢ przerywane reklamami lub telesprzedaza raz w
kazdym okresie 35 minut.

Projekt utrzymuje zasade, zakazujaca przerywania reklamami transmisji z
uroczystosci religijnych. Jednakze nie zachowano ograniczenia przerwami reklamowymi
innych audycji religijnych. Obecnie takie audycje moga by¢ przerywane reklama tylko jezeli
ich planowany czas trwania wynosi co najmniej 30 minut. Zasada ta nie zostata przeniesiona
do projektowanej dyrektywy.

Inne rodzaje audycji bgda mogly byé przerywane reklama bez dodatkowych
ograniczen, poza tymi wynikajacymi z godzinowego limitu czasu, jaki moze by¢
przeznaczony na reklame i telesprzedaz oraz z ogdlnej zasady poszanowania integralnosci
audycji i praw podmiotdw uprawnionych.

Zgodnie ze zmianami projektowanymi w art. 11, znosi si¢ réwniez zasadg, iz w
audycjach ztozonych z niezaleznych, autonomicznych czg$ci, a takze w audycjach
sportowych lub innych audycjach o podobnej strukturze zawierajacych przerwy, reklamy i
telesprzedaz moga by¢ nadawane wylacznie migdzy poszczegdlnymi czg¢sciami takich audycji
lub w przerwach.

W odniesieniu do limitéw czasu nadawania reklamy i telesprzedazy, projektowana
dyrektywa przewiduje zniesienie dziennego limitu czasu nadawania reklamy i telesprzedazy,
przy utrzymaniu godzinowego limitu — reklama i telesprzedaz moga stanowi¢ nie wigcej niz
20% czasu nadawania w danej godzinie zegarowej (art. 18 projektowanej dyrektywy).

Ograniczenie godzinowego czasu nadawania reklamy i telesprzedazy nie bedzie
odnosito si¢ do komunikatéw rozpowszechnianych przez danego nadawce telewizyjnego
dotyczacych jego audycji 1 produktow dodatkowych, zwiazanych bezposrednio z tymi
audycjami ani do ogloszen sponsorskich (sponsorship announcements), ani do product
placement.
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e Prawo do krotkich relacji z wydarzen budzacych spoleczne zainteresowanie

W celu ochrony interesow widzow w zakresie prawa do informacji, jak réwniez dla
promowania pluralizmu Zrdédet informacji, w projektowanej dyrektywie wprowadzono prawo
do krotkich relacji z wydarzen budzacych duze spoteczne zainteresowanie. W zwiazku z
proponowana szeroka definicja nadawcy, rozwiazanie to bedzie miato zastosowanie do
linearnych ustug audiowizualnych.

Panstwa czlonkowskie miatyby zapewni¢ dla celow przygotowywania kroétkich relacji
do serwisow informacyjnych (short news reports), iz nadawcy pozostajacy w jurysdykcji
innych panstw cztonkowskich nie bgda pozbawieni dostgpu, na godziwych, uzasadnionych 1
niedyskryminacyjnych warunkach, do wydarzen o duzym znaczeniu dla spoleczenstwa,
transmitowanych przez nadawcow pozostajacych pod ich jurysdykcja.

Krotkie relacje przeznaczone do serwisow informacyjnych (short news reports) beda
mogly by¢ realizowane przez nadawcow w oparciu o transmitowany sygnat, co najmniej z
zachowaniem wskazania zrodia informacji.

Z zapisow preambuly wynika, Ze ograniczenie w interesie publicznym praw
wytacznych nie moze by¢ rozumiane zbyt szeroko; krotkie relacje moga by¢ realizowane dla
celow serwisow informacyjnych, na stusznych, rozsadnych 1 niedyskryminacyjnych
warunkach, przy poszanowaniu praw wylacznych. Warunki te powinny by¢ ogloszone z
odpowiednim wyprzedzeniem przed danym wydarzeniem. Zasadniczo czas takich krotkich
relacji nie powinien przekraczac¢ 90 sekund.

e Niezalezno$¢ regulatora

W projekcie dyrektywy dostrzegajac rol¢ niezaleznych organdéw regulujacych w
zakresie wiasciwe] implementacji zasad okreslonych w dyrektywie, a w szczegolnosci
monitorowania odpowiedniego wykonywania wynikajacych z niej obowiazkow,
zaakcentowano znaczenie niezaleznos$ci takich organdw, zarowno od rzadu danego panstwa
cztonkowskiego, jak rowniez od uczestnikéw rynku medialnego (recital 47 preambuty).

Projekt dyrektywy w art. 23b naklada na panstwa cztonkowskie obowiazek
zapewnienia niezalezno$ci krajowych organow regulacyjnych oraz zapewnienia tego, by
wykonywaty one swoje kompetencje w sposdb bezstronny i przejrzysty. Przepis ten odnosi
si¢ rowniez do wymiany informacji koniecznych dla stosowania zapisow dyrektywy
pomigdzy tymi organami a Komisja Europejska.

e Uwagi koncowe

Prace nad wspomnianym projektem beda prowadzone wedlug tzw. procedury
wspotdecydowania, co oznacza, ze beda toczyly si¢ w Radzie Unii Europejskiej i Parlamencie
Europejskim. Trudno obecnie przewidzie¢ termin zakonczenia tej zlozonej procedury
legislacyjnej, a przedstawiona propozycja nie zawiera harmonogramu prac i nie precyzuje
daty transpozycji przez panstwa czlonkowskie, wskazujac jedynie, iz w dyrektywie
przewidziany bedzie okres przej$ciowy. Biorac pod uwage ztozono$¢ przedmiotowej materii
mozna jednak przyjacé, iz bedzie to proces roztozony w dtuzszym okresie czasu.

Dyrektywa o ustugach na Rynku Wewnetrznym

Projekt dyrektywy o ustugach na Rynku Wewnetrznym [2004/0001 (COD)],
przedstawiony przez Komisje Europejska w marcu 2004 roku, jest majaca horyzontalny
charakter inicjatywa, ktérej celem jest utatwienie swobodnego przeptywu ustug w ramach
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wspolnego rynku. Poniewaz projekt ten obejmuje rowniez ustugi audiowizualne ma on istotne
znaczenie dla sfery ustug radiowo-telewizyjnych.

Projekt dyrektywy dotyka dwoéch zasadniczych swobod wspolnotowych: swobody
swiadczenia ushug oraz swobody zaktadania przedsigbiorstw. W zakresie swobody
swiadczenia ustug wprowadza on, podobnie jak dyrektywa ,,0 telewizji bez granic”, zasade
panstwa pochodzenia co oznacza w uproszczeniu, iz dany ustugodawca polega jedynie
przepisom panstwa czlonkowskiego, w ktorym zostal ustanowiony. Natomiast przepisy
dotyczace swobody zaktadania przedsigbiorstw maja na celu gltownie eliminacj¢ barier
wynikajacych ze skomplikowanych procedur administracyjnych i systemow zezwolen.

Rozwiazania przyjete w projekcie begda miaty wplyw na regulacje ustug
audiowizualnych m.in. w nastgpujacym zakresie: zasad stosowanych do systemow zezwolen,
stosunku projektowanej dyrektywy do zapisow dyrektywy ,,0 telewizji bez granic”,
uproszczenia procedur administracyjnych.

Proponowana inicjatywa wzbudzita posrod panstw cztonkowskich szereg watpliwosci
zwiazanych z objgciem nia ustug audiowizualnych. Pierwotny projekt przedstawiony przez
Komisje nie okreslat w sposoéb dostatecznie jasny kwestii wzajemnego stosunku
projektowanej dyrektywy i dyrektywy ,,0 telewizji bez granic”, ktora stanowi wspolnotowa
regulacje sektorowa dla ustug rozpowszechniania telewizyjnego.

W szczegdlnosci watpliwosci te dotyczyly roznic w podejsciu do zasady panstwa
pochodzenia w obu tych aktach prawnych, w tym mozliwosci dalszego stosowania zasad
okreslania panstwa pochodzenia nadawcy wprowadzonych w dyrektywie ,,O telewizji bez
granic”, jak réwniez wplywu przyje¢cia projektowanej dyrektywy na proces rewizji dyrektywy
,O telewizji bez granic”. Niejasnos$ci te zostaly wyjasnione dopiero na etapie prac w Grupie
Roboczej ds. Konkurencyjno$ci i Wzrostu, dzialajacej w strukturze Rady Unii Europejskie;.

Natomiast zapisy projektowanej dyrektywy w zakresie regut dotyczacych udzielania
zezwolen dotykaja tak istotnego elementu prowadzenia krajowej polityki audiowizualnej jak
polityka koncesyjna. Wymogi dotyczace zezwolen zawarte w projekcie, dotyczace m.in.
czasu trwania zezwolen czy rekoncesjonowania, moglyby prowadzi¢ do ograniczenia
swobody panstw cztonkowskich w okreslaniu zasad udzielania zezwolen w dziedzinie ustug
audiowizualnych.

Projektowana dyrektywa wprowadza réwniez wymagania w zakresie kryteriow
udzielania zezwolen, ktore powinny by¢ niedyskryminacyjne, obiektywnie uzasadnione
nadrz¢gdnym interesem publicznym, proporcjonalne do powyzszego celu zwiazanego z
interesem publicznym, jasne, obiektywne 1 podane z wyprzedzeniem do publicznej
wiadomosci. Ograniczenia dotyczace zezwolen nie pozwalaja na preferencje dla
koncesjonariuszy w ramach procedury rekoncesjonowania.

Projekt zobowiazuje panstwa cztonkowskie do przedstawienia uzasadnienia
istniejacych systeméw zezwolen wystepujacych w ich prawodawstwie w dziedzinach
objetych zakresem dyrektywy i poddania ich przegladowi.

Dazac do likwidacji nadmiernych barier w przeptywie ustug, projekt zawiera rowniez
celowe rozwiazania w zakresie uproszenia procedur administracyjnych, w tym ustanowienia
pojedynczych punktow kontaktowych oraz wprowadzenia procedur elektronicznych.

Przedstawiony jako rezultat prac Grupy Roboczej ds. Konkurencyjnosci i Wzrostu,
zmodyfikowany tekst projektu dyrektywy pod koniec maja 2005 roku, eliminuje czgs¢
watpliwosci zwiazanych z objgciem tym aktem prawnym ustug audiowizualnych m.in.
poprzez dokltadniejsze wyjasnienie stosunku projektowanej dyrektywy do dyrektywy ,,0
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telewizji bez granic”. Zgodnie z nowym brzmieniem jego zapiséw projektowana dyrektywa o
ustugach na rynku wewngtrznym wskazuje, iz dyrektywa o ustugach bedzie miata jedynie
charakter uzupetniajacy w stosunku do innych aktéw prawa wspolnotowego. Potwierdza on
rébwniez, iz pelne zastosowanie znajda zasady okre$lania jurysdykcji nad nadawcami
ustanowione w dyrektywie ,,0 telewizji bez granic”, a przyjgcie projektu nie bedzie naruszato
mozliwo$ci przysztych zmian dyrektywy ,,O telewizji bez granic”. Nowy skonsolidowany
tekst, wskazuje rowniez, iz cele krajowej polityki kulturalnej, w tym audiowizualnej moga
uzasadnia¢ istnienie krajowych systemow zezwolen. Kierunek ten kontynuuje
skonsolidowany projekt uwzgledniajacy prace prowadzone pod kierownictwem Prezydencji
Brytyjskie;.

Prace nad wymienionym projektem tocza si¢ na forum wspdlnotowym w ramach tzw.
procedury wspotdecydowania rownolegle w Parlamencie Europejskim i w Radzie Unii
Europejskie;j.

Prace w Radzie UE, byly prowadzone gltéwnie w ramach Grupy Roboczej ds.
Konkurencyjno$ci i Wzrostu, gdzie przedstawiciele panstw cztonkowskich prowadzili
dyskusje nad poszczegdlnymi zapisami. Pod koniec maja 2005 roku zaprezentowano nowy
tekst dyrektywy uwzgledniajacy propozycje zmian zaproponowane podczas Prezydencji
Luksemburskiej, a w grudniu 2005 roku przedstawiono tekst podsumowujacy prace
Prezydencji Brytyjskie;j.

Natomiast podsumowaniem prac Parlamentu Europejskiego byto przyjecie w dniu 22
listopada 2005 roku przez Komisj¢ ds. rynku wewngtrznego i ochrony konsumentow
Parlamentu Europejskiego raportu dotyczacego projektu dyrektywy o ustugach na Rynku
Wewngtrznym, zawierajacego szereg kluczowych zmian wzgledem propozycji Komisji.
Raport ten zawiera m.in. postulat wytaczenia ustug audiowizualnych z zakresu projektowane;j
dyrektywy.

W toku prac nad projektem przedstawiciele szeregu panstw cztonkowskich wskazujac
na szczegblny charakter uslug audiowizualnych i watpliwosci zwiazane z objeciem ich
projektem dyrektywy wskazywali, iz powinny one by¢ wylaczone z zakresu projektowanej
regulacji. Te przedstawione stanowiska i1 specyfika ustug audiowizualnych moga stworzy¢
grunt dla uwzglednienia, w ramach prac na forum wspolnotowym, postulatu wylaczenia ustug
audiowizualnych z zakresu projektowanej regulacji. Przemawia za tym rowniez trwajacy
proces nowelizacji dyrektywy ,,0 telewizji bez granic”, ktéry bedzie prowadzit
prawdopodobnie do rozszerzenia zakresu ustug objetych sektorowa regulacja wspdlnotowa.

Realizacja polityki audiowizualnej w instytucjonalnych ramach Rady Europy

Komitet Zarzqdzajqcy ds. mediow i nowych ustug komunikacyjnych (CDMC)

Komitet dziatal dotychczas pod nazwa Komitetu Zarzadzajacego ds. Srodkéw
Masowego Przekazu (CDMM). Zmiana nazwy nastapita wskutek decyzji VII Konferencji
Ministerialnej nt. polityki w dziedzinie medidw masowych (Kijow, marzec 2005 roku), celem
rozszerzenia zakresu dziatania komitetu i objgcia nim takze nowych technologii.

Komitet, w ktorego pracach uczestnicza przedstawiciele wszystkich krajow
cztonkowskich RE, dazy do rozwoju wspotpracy migdzy krajami czlonkowskimi w dziedzinie
polityki medialnej shuzacej wolnosci slowa i medidow oraz prawom cztowieka. Komitet
powotuje ciata podlegte (komitety ekspertéw, grupy specjalistow, panele doradcze itp.) w
celu realizowania konkretnych przedsigwzie¢ lub analizy tematoéw uznanych za wazne dla
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realizacji celow organizacji 1 nadzoruje ich dzialalno$¢. Komitet zatwierdza wszystkie
dokumenty (projekty rekomendacji, deklaracji, konwencji itp.) przygotowywane przez te ciala
1 przedktadane Komitetowi Ministrow RE.

W 2005 roku Komitet odbyt dwa posiedzenia. Pracami Komitetu kieruje Biuro w
sktadzie okreslonym przez wybory odbyte podczas drugiego posiedzenia w 2005 roku: Karol
Jakubowicz (Polska) — przewodniczacy; Matthias Traimer (Austria) — wiceprzewodniczacy;
Delia Mucica (Rumunia); Bissera Zankowa (Bulgaria); Eric Franssen (Belgia); Pernile Rabek
(Dania); Vesna Poposka (Macedonia).

Pod auspicjami Komitetu dziataty w 2005 roku cztery grupy specjalistow: ds. praw
cztowieka w spoleczenstwie informacyjnym; ds. swobody wypowiedzi i informacji w czasach
kryzysu; ds. ré6znorodnosci mediow; ds. publicznej radiofonii i telewizji w spoleczenstwie
informacyjnym. Zadaniem grup specjalistow jest przygotowywanie projektéw dokumentdw,
ktore nastepnie Komitet przedstawia do zatwierdzenia przez Komitet Ministréw RE.

Mandat, kierunki i metody pracy CDMC

Mandat CDMC wygast z koncem 2005 roku. W zwiazku z tym, Komitet przyjat
projekt nowego mandatu i przekazat go do Komitetu Ministrow RE do zatwierdzenia.

Zgodnie z projektem, zadania Komitetu to m.in.:

e Rozwija¢ wspolprace paneuropejska w dziedzinie medidéw 1 nowych ustug
komunikacyjnych w celu ochrony, promocji i ulatwiania realizacji praw czltowieka i
podstawowych swobod, w tym zwlaszcza swobody wypowiedzi 1 informacji w
pluralistycznym spoteczenstwie demokratycznym, a takze swobodny przeplyw informacji
1 idei przez granice, a takze w celu promowania rozwoju réznorodnych niezaleznych
srodkow publicznego komunikowania, odzwierciedlajacych szeroki wachlarz opinii i
kultur;

e W tym celu, wypracowywa¢ na szczeblu paneuropejskim skoordynowana polityke i
regulacje prawne, zwlaszcza w odniesieniu do roli mediéw w czasie kryzysu, pluralizmu
medidow 1 roznorodnosci kulturowej, spdjnosci spolecznej, zwalczania wykluczenia
cyfrowego i szerzenia propedeutyki mediow, w tym rowniez medidw publicznych, a takze
podejmowac sprawy zwiazane z funkcjonowaniem $rodkow publicznego komunikowania
w Spoleczenstwie Informacyjnym oraz ich wpltyw na prawa czlowieka i warto$ci
demokratyczne;

e W pracach tych, Komitet ma uwzglednia¢ zmiany w zakresie technologii, prawa, polityki
1 gospodarki w odniesieniu do $rodkow publicznego komunikowania, ich funkcjonowania
1 systemOw zarzadzania w kontekscie globalizacji 1 ewolucji ustug komunikacyjnych w
Spoleczenstwie Informacyjnym;

e Monitorowa¢ realizacje przez panstwa cztonkowskie deklaracji i rekomendacji
przygotowanych przez sam Komitet w celu, jezeli istnieje taka potrzeba, proponowania
dalszych dziatan;

e Wykorzystywa¢ wyniki monitoringu Komitetu Ministrow w zakresie swobody
wypowiedzi i informacji, na podstawie decyzji Komitetu Ministrow;

e Zwraca¢ uwage Komitetu Ministrow i1 Sekretarza Generalnego na przypadki gwalcenia
swobody wypowiedzi i informacji;

e Przygotowywa¢ Europejskie Konferencje Ministerialne nt. mediow i1 nowych ustug
komunikacyjnych.
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CDMC dziata w ramach wtasnego mandatu, ale rowniez na podstawie dokumentow
przyjetych przez ciata okre$lajace polityke Rady Europy, w tym przez VII Konferencjg
Ministerialng nt. polityki w dziedzinie mediow masowych (marzec 2005 roku) oraz przez III
spotkanie szeféw panstw i rzadow Rady Europy (Warszawa, 16 - 17 maja 2005).

Komitet dokonat przegladu dokumentéw przyjetych przez te ciata i wziat je pod
uwage przy planowaniu swych prac, stwierdzajac, ze mieszcza si¢ one w gtownym nurcie
dziatalnosci RE. W tym kontek$cie omowiono tez wspotpracg z OBWE, ktoérej dotyczy
wspdlna deklaracja obu organizacji przyjgta podczas szczytu w Warszawie. Przedstawiciel
OBWE zadeklarowat wole rozwoju istniejacej juz wspOtpracy, wskazujac na wspodlne
zainteresowania i cele obu organizacji (np. sprawa zniestawienia czy wolnosci wypowiedzi w
nowych technologiach).

Komitet zapoznal si¢ tez z dziatalno$cia multidyscyplinarnej grupy ekspertow ad hoc
ds. spoteczenstwa informacyjnego, ktora stworzyta projekt Deklaracji Komitetu Ministrow nt.
praw cztowieka i rzadow prawa w spoleczenstwie informacyjnym. Deklaracja ta, po przyjeciu
przez Komitet Ministréw, zostata przedstawiona podczas konferencji szefow panstw i rzadéw
RE w Warszawie a takze podczas drugiej fazy Swiatowego Szczytu nt. Spoteczenstwa
Informacyjnego w Tunisie (listopad 2005 roku). Deklaracja ta wyznacza rowniez kierunki
pracy Komitetu.

Komitet wyrazit wolg podjgcia stalej i intensywnej wspOlpracy z organizacjami
pozarzadowymi i podkreslit jej znaczenie. Organizacje pozarzadowe moga zardwno przenosi¢
informacj¢ o pracach i standardach wypracowywanych przez Rade¢ Europy, jak i naciska¢ na
rzady, ktore ich nie przestrzegaja. CDMC wystapi do Komitetu MinistrOw o przyznanie
Konferencji Organizacji Pozarzadowych statusu uczestnika jego prac; organizacje te wezma
udzial w pracach grup specjalistow.

Omawiajac metody pracy CDMC, przyjeto ogdlna zasadg, ze jakkolwiek
podstawowym celem pozostaje uzyskiwanie jednoglosnego poparcia dla podejmowanych
decyzji czy przyjmowanych tekstow, w sytuacji, gdy sprzeciw zglasza zdecydowana
mniejszo$¢ krajow dopuszczalne bedzie podejmowanie decyzji w drodze gtosowania.

W celu zapewnienia maksymalnej przejrzystosci pracy Komitetu, przyjeto zasady
klasyfikacji 1 publikacji jego dokumentoéw. Natychmiastowej publikacji na stronach
internetowych RE podlegaja porzadki obrad i sprawozdania z posiedzen Komitetu i jego
Biura, jak rowniez mandaty i plany pracy Komitetu i ciat mu podlegltych oraz raporty i1
opracowania konsultantéw przygotowane dla Komitetu oraz ciat mu podlegtych.

Europejska Konwencja o Telewizji Ponadgranicznej

Komitet zostal poinformowany o dziatalnosci Stalego Komitetu ds. Telewizji
Ponadgranicznej zwiazanej z przegladem przepisow konwencji i przygotowaniem do jej
nowelizacji, rownolegle z przygotowywana nowelizacja dyrektywy unijnej ,,0 telewizji bez
granic”.

Celem przyjgcia konwencji byto objgcie mozliwie najwigkszej liczby krajow zasadami
telewizji ponadgranicznej okreslonymi pod koniec lat osiemdziesiatych jednocze$nie przez
EWG 1 Radg¢ Europy. Konwencj¢ ratyfikowato 30 panstw czlonkowskich RE (na ogdlna
liczbe 46), jednak ze wzgledu na fakt rozszerzenia UE oraz na to, ze panstwa cztonkowskie
UE reguluja stosunki migdzy soba w zakresie telewizji ponadgranicznej na podstawie
dyrektywy, liczba panstw, ktore stosuja wylacznie konwencj¢ w relacjach wzajemnych
wynosi 11 (Albania, Bosnia i Hercegowina, Bulgaria, Chorwacja, Macedonia, Motdawia,
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Rumunia, San Marino, Szwajcaria, Turcja 1 Watykan). Tym samym, nie zostal w peini
osiagnigty pierwotny cel przyjmowania konwencji.

Komisja Europejska wyrazita stanowisko, ze w §wietle rozszerzenia UE podstawowy
cel konwenc;ji stracit na aktualno$ci i moglaby ona nie$¢ warto$¢ dodana, gdyby regulowata
inne sprawy z zakresu ochrony praw cztowieka, zamiast dublowac przepisy dyrektywy.

W tym kontek$cie komitet podjal dyskusj¢ nad przyszioscia konwencji, rozpatrujac
cztery teoretyczne warianty tej przysztosci:

1. Stworzenie nowej konwencji, regulujacej inne sprawy niz dotychczas (Komisja
Europejska sugeruje takie tematy, jak: media publiczne, pluralizm mediow; rola
niezaleznych organow regulacyjnych);

2. Nowelizacja konwencji zachowujaca podstawowa zgodno$¢ z zakresem i1 przepisami
nowej dyrektywy, jednak wprowadzajaca takze nowe regulacje z zakresu praw cztowieka;

3. Nowelizacja konwencji zachowujaca podstawowa zgodno$¢ z zakresem i przepisami
nowej dyrektywy;

4. Rezygnacja z konwencji.

W efekcie dyskusji postanowiono przyja¢ wariant 2, po to, by zachowac te elementy
konwencji, ktore juz dzisiaj odrozniaja ja od dyrektywy oraz mie¢ mozliwo$¢ wprowadzenia
nowych regulacji, jezeli zostana zaproponowane i przyjgte. Podkre§lono jednoczesnie, ze
zachowanie zgodnosci z dyrektywa musi by¢ podstawowa wytyczna prac nad nowa
konwencja.

W dyskusji wskazano, ze praca nad nowelizacja konwencji musi nastgpowaé
rownolegle z nowelizacja dyrektywy, po to, by zminimalizowa¢ okres migdzy uchwaleniem
nowej dyrektywy i konwencji. Réwnolegle funkcjonowanie zmienionej dyrektywy i nie
znowelizowanej konwencji tworzyloby bowiem klopotliwa sytuacje dla krajow, ktére sa
stronami konwencji i cztonkami UE.

Podkreslono roéwniez konieczno$¢ podjgcia staran na rzecz uzyskania ratyfikacji
konwencji przez wszystkie kraje cztonkowskie RE, jak réwniez inne kraje, zwlaszcza kraje
srédziemnomorskie.

Analiza zgodnosci ustawodawstwa krajowego panstw czlonkowskich RE nt. zniestawienia 7
orzecznictwem Europejskiego Trybunatu Praw Czlowieka; dekryminalizacja zniestawienia

Zadanie to zostalo zlecone komitetowi przez Komitet Ministrow jako efekt
przeprowadzonego monitoringu przestrzegania w krajach cztonkowskich standardow
wolnosci stowa 1 informac;ji.

Sekretariat przygotowal zestawienie przepiséw prawa w tej kwestii obowiazujacych w
panstwach cztonkowskich, jak réwniez orzecznictwa Europejskiego Trybunatu Praw
Czlowieka oraz dziatan organizacji migdzynarodowych w tym zakresie (w przewazajacej
wigkszosci zmierzajacych do dekryminalizacji zniestawienia).

Dodatkowo zorganizowano dwa przestuchania ekspertow. Stwierdzili oni, ze Trybunat
uznaje kary wigzienia za dzialalno$¢ dziennikarska, w tym w zakresie znieslawienia, za
niezgodne z art. 10 Europejskiej Konwencji Praw Czlowieka. W tym kontekscie stwierdzili,
ze utrzymywanie tej kary w ustawodawstwie i kodeksach karnych panstw cztonkowskich mija
si¢ z celem, gdyz Trybunal nie akceptuje wymierzania takich kar. Ich zdaniem, swoboda
wypowiedzi 1 informacji wymaga dekryminalizacji zniestawienia (z wyjatkiem szczegolnie
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powaznych przypadkéw o znaczeniu ogolnospotecznym, takich jak nawotywanie do
nienawisci rasowej czy innej oraz podzegania do gwattu, czyli zachowan niekiedy
utozsamianych z niestawieniem).

Przedstawione tez zostaly do§wiadczenia trzech krajow (Bos$ni i Hercegowiny, Gruzji
1 Ukrainy), gdzie dokonano dekryminalizacji zniestawienia.

Po doglebnej dyskusji na ten temat i rozpatrzeniu projektu odpowiedzi, Komitet
postanowit przygotowa¢ nowy projekt, sktadajacy si¢ z dwoch czesci:

e Rozdzialu omawiajacego orzecznictwo Europejskiego Trybunatu Praw Czlowieka i1
dokonujacego ogolnej oceny zgodnosci przepisoéw krajow cztonkowskich z tym
orzecznictwem oraz rekomendujacego dziatania RE na rzecz zapewnienia zgodnos$ci
prawa krajowego z orzecznictwem Trybunatu;

e Rozdzialu dotyczacego dekryminalizacji i przedstawiajacego rézne opinie krajow
cztonkowskich w tej sprawie. W wielu krajach nie ma intencji likwidacji przepisow
kodeksu karnego w kwestii zniestawienia (tj. ,,dekryminalizacji” zniestawienia); dlatego
istotne jest przedstawienie tych rdznic 1 wyjasnienie ich powodow.

Europejska Konwencja o prawnej ochronie systemow opartych na dostepie warunkowym

Konwencja zostata ratyfikowana przez 6 krajow (Bulgaria, Cypr, Holandia, Motdawia,
Rumunia i Szwajcaria) oraz podpisana przez kolejne 4 kraje (Francja, Luksemburg, Norwegia
1 Rosja). W trakcie dyskusji nt. mozliwos$ci podniesienia liczby Panstw-Stron konwencji
okazalo sig, ze niektore panstwa cztonkowskie UE uwazaja, ze nie maja zdolnosci prawne;j
samodzielnego przystapienia do konwencji i powinna to uczyni¢ UE jako organizacja,
natomiast inne panstwa czlonkowskie nie widzialy problemu 1 przystapity do konwencji.

Przedstawicielka Holandii wskazala, Ze jej kraj ma trudnos$ci ze stosowaniem
konwencji. Réwniez przedstawicielka Bulgarii potwierdzila, ze konwencja nie ma
zastosowania praktycznego. Niemniej kilka krajow przygotowuje si¢ do ratyfikacji
konwencji.

Prace komitetow i grup ekspertow Rady Europy

Grupa specijalistow ds. swobody wypowiedzi i informacji w czasach kryzysu (MM-S-1C)

Grupa zorganizowata konferencje ,,Ochrona swobody wypowiedzi i prawa do
informacji: media w czasie kryzysu”.

Grupa specjalistow ds. praw czlowieka w spoteczenstwie informacyjnym (MM-S-IS)

Grupie zostato przedstawione opracowanie eksperckie nt. definicji szkodliwych tresci
Internetu, ktore powinny by¢ zwalczane. Grupa zorganizowata europejskie forum nt. ,,Prawa
cztowieka w spoteczenstwie informacyjnym: odpowiedzialne postgpowanie gtdéwnych jego
uczestnikow”. Grupa dokonata aktualizacji podrecznika RE nt. propedeutyki Internetu.

Grupa Specjalistow do spraw roznorodnosci medidéw (MM-S-MD)

Zakres dziatania Grupy Specjalistow ds. Roznorodnosci Mediéw (MM-S-MD) zostat
okreslony przez Komitet Zarzadzajacy do spraw Mediow (CDMM) podczas posiedzenia w
dniach 2-5 listopada 2004 a nastgpnie zatwierdzony przez Komitet Ministrow Rady Europy.
Przed grupa postawione zostaty nastg¢pujace zadania:
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Monitorowanie, we wspolpracy z Europejskim Obserwatorium Audiowizualnym,
rozwoju koncentracji mediéw w Europie, ze szczegdélnym uwzglednieniem poziomu
ponadnarodowego, badanie jej wptywu na wolno$¢ wypowiedzi i informacji oraz
sugerowanie inicjatyw majacych na celu ochrong pluralizmu w mediach.

e Badanie wplywu koncentracji mediéw na ré6znorodnos$¢ kulturowa i pluralizm mediow ze
szczegblnym uwzglednieniem $rodowiska cyfrowego oraz, je§li okazaloby sig¢ to
konieczne, aktualizacja Zalecenia nr R (94) 13 na temat S$rodkow promujacych
przejrzystos¢ w mediach oraz nr R (99) 1 na temat §rodkow promujacych pluralizm w
mediach.

e Sledzenie prac w ramach UNESCO nad projektem miedzynarodowej konwencji o
ochronie ro6znorodnosci tresci kulturowych i tworczosci artystycznej, badanie jej
konsekwencji dla sektora mediéw oraz jesli zostanie to uznane za konieczne
wypracowanie wspolnego paneuropejskiego podejscia do tego aktu oraz zaproponowanie
odpowiednich dziatan.

e Monitorowanie implementacji Zalecenia (2003) 9 na temat Srodkéw majacych na celu
promowanie demokratycznego i spotecznego udzialu nadawania cyfrowego, jesli uznane
to zostanie za zasadne, opracowanie kolejnych wytycznych dla panstw cztonkowskich
celem zapewnienia implementacji tego aktu.

W roku 2005 odbyty si¢ dwa spotkania grupy, w czasie ktorych zapoznano si¢ migdzy
innymi z gléwnymi postanowieniami przyjetego przez UNESCO tekstu Konwencji o
ochronie i1 promocji réznorodnos$ci kulturowej ekspresji. Podkreslono wage tego dokumentu,
ktéry moze mie¢ istotne znaczenie dla kwestii ochrony pluralizmu w mediach. Zaznaczono, iz
tekst Konwencji bezposrednio odnosi si¢ do mediow jako istotnego elementu
umozliwiajacego kulturowa ekspresje (punkt 12 preambuty). Ponadto w art. 6, ktory zostat
poswigcony prawom przystugujacym stronom w celu zapewnienia réznorodnos$ci kulturowej
ekspresji, wymieniono dziatania na rzecz roéznorodnosci mediow, w tym poprzez media
publiczne. W zwiazku z waga tego tekstu, grupa zwrocila si¢ do sekretariatu o przygotowanie
krotkiego tekstu rezolucji wzywajacego panstwa cztonkowskie Rady Europy do mozliwie
szybkiej ratyfikacji tekstu konwencji.

Ponadto grupa podjeta dyskusje dotyczaca powolania europejskiego systemu
monitorowania rozwoju koncentracji mediow w Europie. W trakcie debaty odbylo si¢ migdzy
innymi spotkanie z przedstawicielami Europejskiego Obserwatorium Audiowizualnego
(EOA), ktore miatoby odgrywaé glowna role w tym projekcie. Uznano, iz w obliczu
niewystarczajacych $rodkow przewidzianych przez Rade Europy na dziatalno$¢ EOA,
obecnie niemozliwym jest rozpoczecie dziatania wspomnianego monitoringu, ktéry mialby
obejmowac roézne formy koncentracji medidw, jak réwniez poszczeg6lne sektory medialne, w
tym sektory prasy oraz nowych mediow. Kwestia stworzenia wspomnianego systemu ma by¢
przedmiotem dyskusji w czasie kolejnych dwoch spotkan w roku 2006.

Grupa w celu dokonania przegladu implementacji Zalecenia (2003) 9 na temat
srodkéw majacych na celu promowanie demokratycznego i spolecznego udziatu nadawania
cyfrowego opracowala kwestionariusz zwrotny, ktérego zadaniem jest okreslenie stopnia
implementacji wspomnianego zalecenia. Zgodnie z ustaleniami kwestionariusz ten zostat
rozestany do wszystkich panstw cztonkowskich z prosba o odestanie wypelionych
formularzy do dnia 1 marca 2006 roku. Ponadto zgodnie z sugestia organizacji branzowych
(np. European Broadcasting Council czy Association of Commercial Television in Europe)
ankiety te zostaly wyslane nie tylko do instytucji panstwowych i regulatorow rynku
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odpowiedzialnych za prowadzenie polityki cyfryzacji, ale takze do uczestnikow rynku
medialnego. W ten sposob grupa zamierza uzyskac¢ bardziej obiektywny wynik badania.

Dodatkowo grupa przedyskutowata kwesti¢ ewentualnej aktualizacji Zalecenia nr R
(94) 13 na temat §rodkow promujacych przejrzystos¢ w mediach oraz nr R (99) 1 na temat
srodkow promujacych pluralizm w mediach. W tym celu powotana zostata czteroosobowa
grupa robocza, ktorej zadaniem ma by¢ przygotowanie projektow ewentualnych zmian w obu
zaleceniach. W pracach tego gremium udzial bierze przedstawiciel KRRiT. Zgodnie z
sugestiami artykutowanymi w czasie spotkah MM-S-MD podczas prac nad aktualizacja obu
dokumentow nalezy miedzy innymi rozwazy¢ zmiang ich charakteru na neutralne
technologicznie jak réwniez uwzgledni¢ zjawiska zwiazane z procesami cyfryzacji i
konwergencji technologicznej. Wynik prac grupa roboczej ma zosta¢ przedstawiony podczas
spotkania MM-S-MD w marcu 2006 roku.

Grupa zatrudnita konsultanta i powierzyta mu zadanie dokonania analizy wplywu
koncentracji mediow na ich pluralizm.

Grupa specjalistow ds. publiczne] radiofonii 1 telewizji w spoleczenstwie informacyjnym
(MM-SPSB)

Grupa zapoznata si¢ z opracowaniem eksperckim na temat przystosowania zadan i
dzialalnosci mediéw publicznych do warunkéw panujacych w  spoteczenstwie
informacyjnym. Grupa dokona takze przegladu dzialan nadawcoéw publicznych na rzecz
promowania szerszego udziatu jednostek w procesach demokratycznych w spoleczenstwie
informacyjnym. W tym celu zostanie zorganizowana sesja na ten temat z udzialem
przedstawicieli nadawcow publicznych 1 specjalistéw w zakresie technik interaktywnych.
Grupa przygotuje takze raport nt. niezaleznosci mediow publicznych.

Grupa robocza ad hoc ds. praw wylacznych i prawa publiczno$ci do informacji (MM-WG-

EX)

W 2005 roku mialo miejsce spotkanie grupy roboczej ad hoc ds. demokratycznego i
spotecznego wplywu mediéw w dobie technologii cyfrowej (MM-WG-EX), dziatajacej w
strukturze Rady Europy, w ktorych uczestniczyt przedstawiciel KRRiT. Podczas spotkania
grupy roboczej pracowano nad redakcja projektu rekomendacji w sprawie prawa
spoteczenstwa do informacji o waznych wydarzeniach, bedacych przedmiotem praw
wylacznych.

Zwazywszy, iz od czasu przyjecia w 1991 roku rekomendacji (91) 5 w sprawie prawa
do krotkich sprawozdan z waznych wydarzen, do ktorych telewizyjnej transmisji w wymiarze
ponadgranicznym nabyto prawa wylaczne, dokonaly si¢ istotne zmiany technologiczne i
rynkowe, Komitet Zarzadzajacy Rady FEuropy ds. Mediow 1 Nowych Ustug
Komunikacyjnych (CDMC) uznat za celowe zbadanie tej kwestii i sformulowanie projektu
rekomendacji, ukierunkowanej na zapewnienie spoleczenstwu prawa do informacji w
szerszym zakresie, rowniez w odniesieniu do innych mediow. Odnotowano, ze postgpujaca
komercjalizacja praw do waznych wydarzen powoduje istotne trudnosci w realizowaniu
prawa spoleczenstwa do informacji. Dokonczenie prac nad projektem rekomendacji
opracowanej w zarysie przez grupe MM-S-DB, ktorej mandat uplynal w 2004 roku,
powierzono grupie MM-WG-EX.

Grupa ta zostala powotana do zakonczenia prac redakcyjnych nad projektem
rekomendacji w sprawie prawa do informacji o waznych wydarzeniach, begdacych
przedmiotem praw wytacznych. W sktad grupy wchodzili eksperci z Danii, Francji, Norwegii,
Polski, Portugalii, Wielkiej Brytanii, a takze na prawach obserwatora z prawem do aktywnego
uczestniczenia w dyskusji — przedstawiciel Komisji Europejskiej. Przewodniczacym grupy
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byl ekspert z Wielkiej Brytanii. W spotkaniu uczestniczyli takze przedstawiciele Dziatu ds.
Mediéw, Dyrekcji Generalnej ds. Praw Cztowieka Rady Europy, w tym Szef Dziatu ds.
Mediow.

W pracach nad projektem cztonkowie grupy roboczej korzystali z wielu uwag
zglaszanych na wczes$niejszych etapach przez zainteresowane ta problematyka organizacije,
m.in. Agence France-Presse, Reuters, World Association of Newspapers, European
Newspaper Publishers’ Association, European Publishers’ Council, Newspaper Publishers’
Association, BSkyB, Premiere, FA Premier League, FIFA, UEFA, European Broadcasting
Union, Association of Commercial Televisions in Europe, a takze International Tennis
Federation, International Basketball Federation, European Rugby Association, sygnatariuszy
UK Sports News Access Code of Practice.

Po analizie zgloszonych uwag czlonkowie grupy roboczej, dzialajac w oparciu o
mandat udzielony przez Komitet Zarzadzajacy Rady Europy ds. Mediéw i Nowych Ustug
Komunikacyjnych 1 we wspolpracy z Dziatem ds. Mediow Dyrekcji Generalnej ds. Praw
Czlowieka Rady Europy opracowali projekt rekomendacji oraz zarys memorandum
objasniajacego.

Warto zaznaczy¢, ze zagadnienie to badano takze na forum wspolnotowym w ramach
tzw. trzeciej grupy fokusowej, powotanej przez Komisje¢ Europejska do zbadania celowosci
uregulowania problematyki krotkich sprawozdan w nowelizacji dyrektywy ,,0 telewizji bez
granic”.

W projekcie postuluje sig, aby panstwa cztonkowskie Rady Europy podjely - tam
gdzie jest to potrzebne - $rodki majace zagwarantowaé publicznosci prawo dostepu do
informacji o waznych wydarzeniach, bedacych przedmiotem praw wytacznych, zaréwno w
kontekscie krajowym, jaki i1 ponadgranicznym, biorac pod rozwagg przedstawione w
projekcie zasady. Zaleca si¢, aby zasady te zostaly przedstawione do wiadomos$ci wlasciwym
organizacjom. Postuluje si¢ takze, aby stosowanie tych zasad bylo poddawane regularnej
ocenie przez panstwa cztonkowskie.

W projekcie rekomendacji podkre§lono, ze prawo publicznosci do informacji o
waznych wydarzeniach musi by¢ wywazone z prawami wlasnosci i innymi prawami
organizatorow wydarzen, wiascicieli obiektow, na ktérych wydarzenia te maja miejsce, a
takze z prawami autorOw 1 innych uprawnionych, gwarantowanymi przez wlasciwe
instrumenty prawa mi¢dzynarodowego

Podczas podjetych prac starano si¢ wzia¢ pod uwage wszystkie te aspekty. Przy
opracowywaniu projektu, opierajac si¢ na zaleceniach CDMC wzigto rowniez pod uwage
aktualny stan rozwoju technologicznego i fakt, iz ustugi spoleczenstwa informacyjnego
zyskuja coraz bardziej na znaczeniu, i coraz czg$ciej stanowia zrodto poszukiwania informacji
o waznych wydarzeniach spotecznych.

Projekt bedacy przedmiotem prac grupy roboczej odnosi si¢ nie tylko do telewiz;i,
lecz réwniez do prasy drukowanej, radia, agencji prasowych oraz ushug spoteczenstwa
informacyjnego. Projekt formutuje odrgbne zasady w odniesieniu do poszczegdlnych
rodzajow ustug — uwzgledniajac ich specyfikg. W projekcie sformutowano kilka zalecen.

Wskazano, ze o ile inne postanowienia umowne zawarte pomigdzy zainteresowanymi
stronami, zabezpieczajace prawo publicznosci do informacji, nie stanowia inaczej,
korzystanie z praw wylacznych przez posiadaczy tych praw powinno by¢ przedmiotem
pewnych ograniczen, tak aby podmioty §wiadczacym ustugi z zakresu dostepu do wiadomosci
(news services) mogly informowac publiczno$¢ o waznych wydarzeniach.
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W projekcie przewidziano specyficzne rozwiagzania dla réznych sektorow: prasy
drukowanej 1 radia, telewizji, uslug spoleczenstwa informacyjnego oferujacych dostep do
serwisow informacyjnych, a takze agencji prasowych.

Tekst projektu rekomendacji zostat przekazany do Komitetu Zarzadzajacego Rady
Europy ds. Mediow i Nowych Ustug Komunikacyjnych (CDMC). CDMC nie zdecydowat sig
jednak na skierowanie projektu pod obrady Komitetu Ministrow Rady Europy.

Bialorus: sytuacja w zakresie swobody wypowiedzi i informacii

Komitet omowil sytuacje na Biatorusi z punktu widzenia przestrzegania swobody
wypowiedzi 1 informacji. Przypomniano, ze w 1997 roku Europejska Konferencja
Ministerialna nt. polityki w dziedzinie mediéw masowych przyjeta os§wiadczenie potepiajace
polityke rzadu biatoruskiego w dziedzinie mediéw i1 wyrazajace nadzieje, ze sytuacja ulegnie
zmianie. Na podstawie materiatow otrzymanych z Biatorusi oraz dokumentéw Unii
Europejskiej stwierdzono, ze na Biatorusi wolnos¢ stowa i mediow sa coraz bardziej
ograniczane.

Wielu uczestnikéw stwierdzito, ze media biatoruskie dziataja w bardzo niekorzystnych
warunkach oraz ze Rada Europy powinna wspiera¢ reformy demokratyczne i obrong praw
czlowieka na Biatorusi.

Inne prace Komitetu

Komitet zapoznat si¢ z projektem rekomendacji Komitetu Ministrow nt. polepszenia
stosunkéw migdzy stuzba zdrowia a mediami przygotowanym przez Europejski Komitet
Zdrowia. Uznano, ze nie stanowi on zagrozenia dla standardow wolno$ci stowa i informacji,
natomiast zdecydowanie odbiega od charakteru dokumentéw przyjmowanych przez RE, gdyz
w istocie stanowi instrukcj¢ dla dziatéw PR instytucji stuzby zdrowia, zawierajaca bardzo
szczegdtowe porady jak nalezy przygotowywaé informacje dla prasy oraz zabiegal
(,,Jobbowac”) o jej umieszczenie w mediach. Opinig tej tresci komitet przedstawi Komitetowi
Ministrow.

Po rozpatrzeniu projektu rekomendacji Komitetu Ministrow RE nt. prawa do
informacji nt. waznych wydarzen, do ktérych wykupiono prawa wytacznos$ci, Komitet uznat,
ze nie moze go przyja¢ i ze praca nad nim powinna zosta¢ przerwana. Wiele krajow
stwierdzilo, ze nie moze go poprze¢ ze wzgledu na: specjalne prawa przyznane agencjom
prasowym, ktére nie stuza bezposrednio informowaniu odbiorcow o waznych wydarzeniach;
trudno$ci z ewentualnym praktycznym wdrozeniem zalecen zawartych w rekomendacji.

Komitet zostal poinformowany o wynikach Swiatowego Szczytu nt. Spoleczenstwa
Informacyjnego w Tunezji i o jego decyzjach w sprawie systemu zarzadzania Internetem. W
trakcie dyskusji wskazano na liczne dziedziny znajdujace si¢ w centrum uwagi Rady Europy,
ktore maja Scisty zwiazek z systemem zarzadzania Internetem, w tym kwesti¢ wolnosci
stowa.

W zwiazku z planami powotania Forum Zarzadzania Internetem, Komitet wystosowat
pismo do Komitetu Ministrow RE popierajace stanowisko zajgte podczas Szczytu przez
Zastepcg Sekretarza Generalnego RE 1 wskazujace na znaczenie udzialu RE w tym Forum z
punktu widzenia wnoszenia aspektu praw cztowieka do dyskusji na temat Internetu.

Komitet wystuchat informacji o przyjeciu Konwencji UNESCO nt. ochrony i promocji
réznorodnosci kulturowej ekspresji i przyjat projekt rekomendacji, wskazujacej na znaczenie
réznorodnosci kulturowej z punktu widzenia praw czlowieka oraz wzywajacej panstwa
cztonkowskie Rady Europy do jak najszybszego ratyfikowania konwencji. Projekt zostat
przekazany Komitetowi Ministrow do zatwierdzenia.
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Staly Komitet Rady Europy ds. Telewizji Ponadgranicznej

Status i zadania Komitetu okresla Europejska Konwencja o Telewizji Ponadgraniczne;j
w art. 20-22. Odpowiada on za przestrzeganie i1 stosowanie konwencji, formutuje zalecenia z
tym zwiazane, daje wykladni¢ przepisow konwencji 1 uczestniczy w rozwiazywaniu
ewentualnych konfliktow powstatych na gruncie ich stosowania.

31 krajow ratyfikowalo Konwencjg¢. 6 krajow podpisato, ale nie ratyfikowalo
Konwencji

Zgodnie z art. 27 konwencji, Panstwa-Strony konwencji, ktére sa jednoczes$nie
cztonkami UE, podlegaja w stosunkach wzajemnych regulacjom dyrektywy ,,0 telewizji bez
granic”, nie za$ konwencji.

Komitet odbyt dwa spotkania w 2005 roku.

Wplyw zmian technologicznych i1 rynkowych na Furopejska Konwencje o Telewizji
Ponadgranicznej i perspektywy jej nowelizacji

Byt to nadal gléwny temat prac Komitetu. Za sprawa listu od Komisji Europejskiej,
(sugerujacego, by w nowej konwencji nie podejmowaé spraw uregulowanych w dyrektywie
,O telewizji bez granic”, natomiast podja¢ sprawy zwiazane z realizacja praw czlowieka, w
tym rola nadawcéw publicznych w spoteczenstwie demokratycznym; pluralizm mediéw a
telewizja; rola niezaleznych organéw regulacyjnych. Komitet podjat dyskusje nt. przysztosci
konwencji jako takie;j.

Rozwazono m.in. nastgpujace koncepcije:
e Rozszerzenie zakresu konwencji, uwzgledniajac m.in. propozycje Komisji Europejskiej;

e Zachecanie krajow spoza Rady Europy do przystepowania do konwencji (pozwala na to
art. 30), co ulatwitoby rozwiazywanie takich spraw, jak problem z kanalem Al Manar
(patrz ponizej);

o Aktywniejsza dziatalno$¢ samego Statego Komitetu (np. przez udzial w programie
pomocy panstwom cztonkowskim);

e Szersze korzystanie z ekspertow zewngtrznych.

Propozycja catkowitej zmiany konwencji zgodnie z propozycja Komisji Europejskiej
nie zyskata poparcia Komitetu. Wskazano, ze Komitet Ministréw przyjal rekomendacje nt.
wszystkich spraw wskazanych w jej liscie, natomiast trudno wyobrazi¢ sobie przyjgcie
wiazacej prawnie konwencji na szczeblu europejskim na temat ktorejkolwiek z tych spraw.
Takze rozwazane propozycje rozszerzenia zakresu konwencji na inne sprawy z zakresu praw
cztowieka (w tym zakaz dyskryminacji w oparciu o kryteria rasy, ptci i narodowosci; zakaz
stosowania ograniczen j¢zykowych, naruszajacych swobodg telewizji ponadgranicznej; zakaz
reklamy, telesprzedazy i sponsorowania okreslonych produktéw 1 ustug (loterie, bron, ushugi
seksualne itp. czy reklamy politycznej; pluralizmu medidw) spotkaty si¢ z oporem, gdyz
wskazano, ze albo te zmiany sa niepotrzebne, albo tez, ze musza by¢ rozstrzygane na
poziomie krajowym (reklama polityczna, pluralizm mediow, status organdéw regulacyjnych).

Co za$ do propozycji Sekretariatu, uznano, ze pomysty nt. wykorzystania Komitetu do
uczestnictwa w innych pracach Rady Europy nie sa wtasciwe, gdyz Komitet jest cialem
zwiazanym z konwencja 1 na tym powinna si¢ skupia¢ jego dziatalnos¢.

W tej sytuacji, Komitet kontynuowal mowienie opracowan przedktadanych przez
rozne delegacje, dokonujace przegladu roznych przepiséw konwencji 1 pozadanych
kierunkow ich nowelizacji. Byty to:
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e opracowanie delegata Austrii nt. przepisow Konwencji dotyczacych reklamy,
sponsoringu, telesprzedazy oraz ich ewentualnej nowelizacji

e opracowania delegata Polski nt. przepiséw Konwencji dotyczacych jej zakresu,
jurysdykcji, swobody odbioru i rozprowadzania, obowiazkéw Panstw-Stron Konwencji,
reklamy adresowanej do jednego kraju oraz naduzycia praw gwarantowanych przez
Konwencje¢ oraz ich ewentualnej nowelizacji (Art. 1, 2, 3, 4, 5, 6, 16, 24a)

e opracowanie delegata Niemiec nt. przepisow Konwencji dotyczacych ochrony
matoletnich i godnosci ludzkiej

e opracowania delegata Francji nt. przepiséw Konwencji dotyczacych prawa do informacji,
przepiséw konwencji dotyczacych celéw kulturalnych, dostgpu do waznych wydarzen,
pluralizmu mediow, przez prawa do odpowiedzi (Art. 8, 9, 9a, 10, 10a)

W sumie opracowania te, szczegdtowo analizujace dotychczasowe przepisy i kierunki
debaty europejskiej nt. sposobu regulacji telewizji i nowych medidéw, stanowi¢ bgda punkt
wyjscia do prac nad projektem nowelizacji, ktoére rozpoczna si¢ wraz z przystapieniem ciat
Unii Europejskiej do prac nad nowelizacja dyrektywy ,,0 telewizji bez granic”. Komitet byt
na kazdym posiedzeniu informowany przez przedstawicieli Komisji Europejskiej o postepie
prac przygotowawczych do opublikowania projektu nowej dyrektywy.

W ramach tych prac rozwazono réwniez propozycje delegacji totewskiej, by uzupetnié
art. 19 o nowy pkt. (d) o punkt nt. konsultacji i wspotpracy migdzy organami regulacyjnymi w
zakresie wymiany informacji majacej zapobiec delokalizacji nadawcow. Propozycja ta
spotkata si¢ z poparciem kilku krajow, gdyz moze stanowi¢ krok na drodze do rozwiazania
problemu ,,delokalizacji”. Do sprawy postanowiono wroci¢ w chwili, gdy rozpoczgta zostanie
praca nad nowelizowaniem konwencji.

Pro$ba Bo$ni i Hercegowiny w opinie nt. obowiazkow operatorow kablowych w zakresie
ochrony praw autorskich

Organ regulacyjny Bo$ni i Hercegowiny Communication Regulatory Agency (CRA)
zwrocit si¢ do Stalego Komitetu z prosba o interpretacj¢ art. 4 konwencji z powodu praktyk
niektorych operatorow kablowych, ktérzy wykorzystuja zasade swobody rozprowadzania, by
udostgpnia¢ chorwackie programy telewizyjne bez umow z nadawcami i1 bez uregulowania
spraw praw autorskich.

Komitet postanowit przyja¢ opini¢ w tej sprawie, oraz uzupeini¢ ja o material
analizujacy przepisy prawa migdzynarodowego odnoszace si¢ do ochrony programoéw
telewizyjnych i praw autorskich.

Sprawa programu Al Manar

Przedstawicielka Francji poinformowata o decyzjach wiladz jej kraju w kwestii
libanskiego programu satelitarnego Al Manar, dostgpnego w Europie za posrednictwem
Eutelsatu (przedsigbiorstwa zarejestrowanego we Francji), ktdérego program zawieral tresci
antysemickie, niezgodne ze standardami europejskimi. Korzystajac z przepisow dyrektywy
,O telewizji bez granic”, ktore stwierdzaja, ze jednym z kryteriow w czyjej jurysdykeji
znajduje si¢ dany program jest korzystanie z pojemnosci satelity danego kraju, Francja uznata
formalnie, ze Al Manar (korzystajacy z satelity francuskiego) znajduje si¢ w jej jurysdykcji.
W tym celu zmieniono prawo, wyposazajac CSA (organ regulacyjny) w nastgpujace
kompetencje:

e Uzyskiwania od operatora platformy satelitarnej informacji o programach przez niego
udostepnianych;
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e Nakladania kar na operatora platformy satelitarnej, w przypadkach, gdy udostgpniane
przez niego programy tamia prawo;

e Wnoszenia do sadu oskarzenia przeciwko operatorowi platformy satelitarnej w takich
przypadkach.

Na mocy nowych przepisow, CSA zazadata od nadawcy programu Al. Manar, by
zarejestrowal program we Francji 1 podporzadkowal si¢ prawu francuskiemu. Se¢dzia
francuski orzekl, ze Eutelsat powinien przesta¢ nadawacé program Al. Manar. CSA zwroécita
si¢ do Eutelsatu, by rozprowadzat jedynie programy zarejestrowane przez CSA.

Komitet uznal, ze sprawa ta wskazuje na nowe problemy, ktore trzeba uregulowa¢ w
konwencji.

Omoéwienie sprawozdania nt. srodkéw realizacji rekomendaciji Stalego Komitetu w sprawie
ochrony maloletnich przed tre$ciami pornograficznymi

W rekomendacji tej, przyjetej w 2004 roku, Komitet zwraca si¢ do Panstw-Stron
Konwenc;ji aby:

e dokonaty oceny, w jakim stopniu nadawcy znajdujacy si¢ pod ich jurysdykcja stosuja si¢
do wymogow okreslonych w art. 7.1.a Konwencji i by w razie potrzeby niezwtocznie
podjety dzialania zapewniajace ich przestrzeganie, a w kazdym razie, aby — zgodnie z art.
7.2 Konwencji — zapewnily, ze niepetnoletni nie bgda mieli dostepu do programoéw czy
audycji, ktore naruszaja art. 7.1.a Konwencji;,

e wspotpracowaly ze soba, udzielajac sobie informacji i innych form pomocy, aby
zapewni¢ skuteczno$¢ powyzszych dziatan, oraz by promowaly petnga wspotpracg migdzy
organami regulacyjnymi w tej dziedzinie;

e przed uptywem roku przedstawity Stalemu Komitetowi informacj¢ o ewentualnych
dziataniach, ktore podjely na podstawie powyzszych punktéw. W §wietle tej informacji
Staty Komitet dokona oceny sytuacji, aby podja¢ wszelkie dziatania w zakresie swoich
kompetencji, jakie uzna za stosowne, by zapewni¢ ochrong niepetnoletnich.

Sprawozdanie zawiera informacje nadestane przez Bosni¢ i Hercegowing, Bulgarig,
Czechy, Francje, Litwe, Motdawig, Norwegig, Portugali¢, Rumuni¢ i Wielka Brytanig.

Prace Stalego Komitetu ds. praw autorskich i praw pokrewnych Swiatowej Organizacji
Wiasnosci Intelektualnej (WIPO)

W 2005 roku podczas sesji Stalego Komitetu ds. Praw Autorskich i Praw Pokrewnych
(SCCR) Swiatowej Organizacji Wiasnosci Intelektualnej (WIPO) kontynuowano prace nad
projektem nowego instrumentu prawa mig¢dzynarodowego - traktatu o ochronie praw
organizacji nadawczych.

SCCR od dluzszego czasu rozwaza aktualizacj¢ ochrony praw pokrewnych organizacji
nadawczych. Prace te zmierzaja do wypracowania projektu nowego instrumentu prawa
migdzynarodowego — traktatu o ochronie praw organizacji nadawczych.

Wspdlnote FEuropejska 1 jej panstwa czlonkowskie reprezentuje na forum
SCRR/WIPO Komisja FEuropejska. Stanowisko prezentowane przez Komisje jest
konsultowane z panstwami cztonkowskimi na forum Grupy Roboczej ds. Wiasno$ci
Intelektualnej dziatajacej w strukturze organizacyjnej Rady Unii Europejskiej, a takze

276



VI. Miedzynarodowy kontekst dziatalnosci Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji

podczas spotkan koordynacyjnych organizowanych przez Prezydencj¢ UE podczas sesji
SCCR w Genewie. KRRiT z uwaga $ledzi prace SCCR nad nowym traktatem, w tym poprzez
uczestnictwo w sktadzie delegacji polskiej na sesje SCCR.

Ochrona praw autorskich i praw pokrewnych, a takze zapewnienie adekwatnego
poziomu ochrony tych praw na forum migdzynarodowym ma niezwykle istotne znaczenie dla
rozwoju sektora audiowizualnego. Prawa pokrewne nadawcoéw gwarantowane sa na
minimalnym poziomie w Migdzynarodowej Konwencji o ochronie artystow wykonawcow,
producentéw fonogramdw oraz stacji radiowo-telewizyjnych, sporzadzonej w Rzymie dnia 26
pazdziernika 1961 roku (tzw. Konwencji Rzymskiej), ratyfikowanej roéwniez przez Polske.
Konwencja Rzymska obejmuje ochrona organizacje nadawcze rozpowszechniajace program
droga bezprzewodowa. Konwencja Rzymska nie zapewnia organizacjom nadawczym
poziomu ochrony adekwatnego do stanu rozwoju technicznego, nie uwzglednia tez wielu
nowych ustug jakie pojawily si¢ w ostatnich latach.

Podczas prac SCCR najwigcej uwagi poswigcono okresleniu przedmiotu ochrony
traktatowej oraz ujeciu zakresu praw 1 obowiazkow traktatowych. W ramach
dotychczasowych prac SCCR wysuwano rézne koncepcje okreslenia beneficjentow ochrony
traktatowej. Postulowano objecie ochrona oprécz rozpowszechniania naziemnego, takze
rozpowszechniania droga kablowa, oraz ochrong sygnalu nadawcy przed jego
rozpowszechnieniem, réwnoczesny streaming programu rozpowszechnianego pierwotnie
droga bezprzewodowa lub kablowa oraz webcasting. Przedmiotem analizy 1 dyskusji byt
takze zakres poszerzenia w nowym traktacie praw stacji radiowo—telewizyjnych przyznanych
im na mocy Konwencji Rzymskiej.

Prace na forum SCCR znajduja si¢ na sporym stopniu zaawansowania. Trudno
jednakze obecnie przesadzi¢ o ksztalcie przysziego traktatu, z uwagi na duza rozbieznos¢
prezentowanych stanowisk.

Dazac do wypracowania stanowiska, ktére mogloby by¢ zaakceptowane przez
wigksza grupe panstw, Wspdlnota Europejska zaproponowala, kompromisowe ujgcie
traktatowego przedmiotu ochrony. Definicja ta objelaby oprécz emisji programu droga
naziemna, rowniez emisj¢ droga kablowa i satelitarna. Ponadto ujecie to przewiduje, ze
roOwnoczesna i niezmieniona retransmisja w sieciach komputerowych programu radiowo-
telewizyjnego otrzymataby ochrong analogiczna do traktatowej ochrony rozpowszechniania.
W ten sposéb dziatania ,tradycyjnych” nadawcdéw w zakresie jednoczesnego nadawania tego
samego programu w sposob tradycyjny i przez Internet bylyby objete ochrong prawna.

Dokumentem bgdacym podstawa dyskusji podczas ostatniej XIII sesji SCCR byt
opracowany przez Przewodniczacego XII sesji SCCR we wspotpracy z Sekretariatem WIPO
skonsolidowany tekst projektu nowego traktatu, wraz z uwagami objasniajacymi, w oparciu o
propozycje przedstawione wczesniej przez poszczegdlnych cztonkow SCCR/WIPO
(dokument nr SCCR/12/2 Rev.2: Second Revised Consolidated Text for a Treaty on the
Protection of Broadcasting Organizations, udostgpniony na stronie internetowej WIPO) oraz
dokument uzupetniajacy w sprawie webcastingu - Working Paper on Alternative and Non-
Mandatory Solutions on the Protection in Relation to Webcasting (dokument nr SCCR/12/5
Prov.- rdwniez udostgpniony na stronie internetowej WIPO).

Przedstawiona przez Przewodniczacego skonsolidowana redakcja, majaca stuzy¢ za
podstawe dalszych prac nad projektem traktatu, skonstruowana zostala w oparciu o
propozycje zglaszane przez poszczegoélne delegacje w formie pisemnej i w zamierzeniu
odzwierciedla¢ ma stopien konsensusu w przedmiotowej materii pomig¢dzy cztonkami SCCR.
Nie obejmuje jednak wszystkich propozycji np. nie uwzgledniono zgloszonej przez
Wspolnotg Europejska propozycji szerokiej definicji rozpowszechniania. Zamiast tego w
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dokumencie rozdzielnie zdefiniowano rozpowszechnianie droga bezprzewodowa i
rozpowszechnianie droge przewodowa. Tekst ten zostal poparty komentarzami
objasniajacymi wybor danej redakcji.

Przedmiotem debaty byta tez kwestia ewentualnego rekomendowania w mozliwie
bliskim terminie Zgromadzeniu Ogoélnemu WIPO zwotania konferencji dyplomatycznej w
sprawie przyjgcia nowego traktatu. W 2006 roku przewiduje si¢ kolejne dwie sesje SCCR, w
ramach ktorych oczekuje si¢ przyspieszenia prac nad traktatem i przedstawienia efektow tych
prac.

Europejskie Obserwatorium Audiowizualne

W roku 2005 prezydencj¢ w Europejskim Obserwatorium Audiowizualnym
sprawowata Slowacja. Odbyly si¢ dwa posiedzenia Rady Wykonawczej EOA zlozonej z
przedstawicieli panstw cztonkowskich Organizacji oraz dwa posiedzenia Biura EOA.

W roku 2005 Europejskie Obserwatorium rozwijalo swoja dziatalno$¢ poprzez publikacje,
dokonywanie opracowan i analiz, rozbudowg i doskonalenie baz danych, dzialania
marketingowe oraz prezentacje na konferencjach i seminariach. Plan pracy oraz budzet EOA
zostaty zrealizowane zgodnie z zalozeniami. Wspodtpraca z krajami cztonkowskimi, Rada
Europy, Komisja Europejska oraz innymi partnerami przebiegata bardzo dobrze, z korzyscia
dla rynku audiowizualnego.

Zgodnie z decyzja Rady Wykonawczej Europejskiego  Obserwatorium
Audiowizualnego, w oparciu o mozliwosci budzetowe, w kolejnych latach podejmowane
beda sukcesywnie dzialania w nowych obszarach w ramach sektora audiowizualnego takich
jak: prawo podatkowe 1 prawo pracy, multimedia i nowe technologie. W roku 2006
prezydencj¢ w EOA przejmie Norwegia.

Przeglad modeli cial regulujacych na przykladzie wybranych panstw europejskich

Idea regulatora medidéw elektronicznych

Rynek mediow elektronicznych jest regulowany przez poszczegélne panstwa w
sposob autonomiczny. Polityka w tym zakresie stanowi wypadkowa wielu czynnikow
ekonomicznych, politycznych oraz spotecznych. Stad tez jej ksztalt nawet w panstwach
bedacych cztonkami Unii Europejskiej jest bardzo zr6znicowany. Wspomniane odmiennosci
wyrazaja si¢ takze w rozwiazaniach instytucjonalno-strukturalnych przyjmowanych przez
poszczegolne panstwa w obszarze mediow elektronicznych. Mimo daleko idacej swobody
pozostawione] w tym wzgledzie panstwom zauwazy¢ mozna, iz panstwa demokratyczne z
Europy jak rowniez wigkszo$¢ spoza niej (np. Argentyna, Australia, Brazylia, Kanada, Nowa
Zelandia, Stany Zjednoczone itd.) zdecydowata si¢ na utworzenie niezaleznych regulatorow
tego rynku'.

' Rozwdj tych specyficznych ciat regulacyjnych w obszarze mediow elektronicznych jest $cisle zwiazany z
procesem jego demonopolizacji i powstawaniem pierwszych niezaleznych nadawcow. Przyktadem moze byc
powotanie w Wielkiej Brytanii na mocy prawa z 1954 roku Independent Television Authority, regulatora rynku
telewizyjnego odpowiedzialnego za wydanie pierwszej koncesji dla komercyjnego nadawcy telewizyjnego.
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Wydaje sig, ze gléwnym argumentem w tym wzgledzie jest fakt, iz rynek mediow
elektronicznych jest rynkiem koncesjonowanym, co wiaze si¢ bezposrednio z ograniczonym
spektrum czgstotliwosci. Procz strukturalnego aspektu tego rynku kolejnym argumentem za
powotaniem niezaleznego regulatora jest konieczno$¢ zapewnienia przez panstwo
demokratyczne funkcjonowania wolnych, niezaleznych 1 roéznorodnych mediow, ktore
odgrywaja istotna role spoteczng i kulturowa. Wymog ten lezacy u podstaw demokratycznego
panstwa zaktada brak bezposredniej ingerencji ze strony instytucji panstwowych w ten
obszar. Bezposredni nadzor panstwa stanowi¢ moéglby bowiem zagrozenie dla wolnosci 1
niezaleznosci mediow. Formuta niezaleznego regulatora rynku mediow elektronicznych
powinna teoretycznie stanowi¢ wigc swego rodzaju zabezpieczenie przed bezposrednim
nadzorem tego obszaru przez instytucje panstwowe i zwiazanego z tym potencjalnego
wptywu politycznego. Regulator rynku mediow elektronicznych stanowi wigc wladze
administracyjna, ktéra nie nalezy zarazem do struktury administracji rzadowej. Jego
obowiazkiem jest zapewnienie regulacji sektora mediow, w przypadku ktoérego rzad powinien
stara¢ si¢ unika¢ bezposrednich interwencji.

Najbardziej kompleksowym dokumentem wzywajacym panstwa europejskie do
powotywania niezaleznych organdéw regulacyjnych, jak réwniez okres$lajacym warunki
niezaleznos$ci oraz zakres funkcji jest Zalecenie Komitetu Ministrow Rady Europy nr 23
(2000) dotyczace niezaleznosci i funkcji ciat regulujacych dla sektora nadawczego. Mimo, iz
nie ma ono mocy wiazacej, to traktowa¢ je mozna, wraz z obszernym memorandum
objasniajacym, jako swoisty przewodnik po tej problematyce, wyznaczajacy standardy
wlasciwego skonstruowania i1 funkcjonowania niezaleznych regulatoréw rynku mediéw
elektronicznych.

Ksztalt, zakres kompetencji oraz struktura tych ciat roéznia si¢ w zalezno$ci od
omawianego panstwa. Przede wszystkim wyr6zni¢ mozna panstwa, w ktorych funkcjonuje
jednoczesnie kilku regulatorow rynku mediow (np. Szwajcaria, Szwecja, Hiszpania, Niemcy),
co podyktowane moze by¢ federalna konstrukcja panstwa lub checia rozdziatu niektérych
funkcji pomigdzy rézne podmioty, oraz panstwa gdzie za ten obszar odpowiada jeden
regulator (np. Francja, Wielka Brytania, Wtochy, Czechy). Tym samym tez zakres
odpowiedzialnosci tych ciat jest bardzo rézny. Wedlug wspomnianego juz Zalecenia nr 23
(2000) wyrdznia si¢ nastgpujace obszary dziatania regulatoréw: wydawanie regulacji oraz
wytycznych w zakresie funkcjonowania rynku mediow elektronicznych, wydawanie koncesji,
monitorowanie wypetniania przez nadawcow zapisow koncesyjnych (w tym naktadanie kar,
zajmowanie si¢ skargami, monitorowanie zawarto$ci programu, ochrona pluralizmu w
mediach itd.) oraz pewne uprawnienia wzgledem mediow publicznych.

Z kolei Europejska Platforma Cial Regulacyjnych (EPRA), organizacja skupiajaca 48
regulatorow rynku mediow elektronicznych z 40 panstw europejskich, jako jedno z kryteriéw
przyjecia w poczet swoich cztonkéw uznata petnienie przynajmniej jednej z nastgpujacych
funkcji: wydawanie koncesji radiowych lub telewizyjnych, stanowienie regul (wydawanie
aktow wykonawczych, wytycznych, kodeksow itd.), kontrola zawarto$ci programu,
nakladanie kar na nadawcow oraz posiadanie uprawnien quasi-sadowniczych. W obu
przypadkach wskazuje si¢ na podobne kompetencje, ktére uzna¢ mozna za katalog
charakterystyczny dla wigkszo$ci regulatoréw rynku mediow elektronicznych. Te
kompetencje mozna podzieli¢ na dwie gléwne kategorie: kompetencje zwiazane z funkcja
strukturalnego projektowania rynku (np. koncesjonowanie nadawcow, zapewnienie wielosci 1
réznorodno$ci nadawcow) oraz funkcje zwiazane z ochrona konsumenta (tj. widza 1
stuchacza) i dbania o wysoka jako$¢ 1 wysoki standard nadawanych tresci (np. monitoring
tre$ci, ochrona matoletnich, zapewnienie réznorodnosci tresci itd.). Do tych dwoch obszaréw
dopisa¢ mozna takze troske¢ o gospodarczy i technologiczny rozwdj sektora.
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Pamigta¢ jednak nalezy, iz kompetencje niektérych regulatorow wykraczaja znacznie
poza powyzsza listg. Niektorzy z nich dziataja bowiem w obszarze telekomunikacji (np.
brytyjski OFCOM, wtoska AGCOM), w obszarze prasy (wloski AGCOM), nadzorowania
medidw publicznych (np. francuska Conseil Supérieur de l'Audiovisuel - CSA), zbierania
abonamentu radiowo-telewizyjnego (np. finska FICORA), klasyfikacji filmow (np. norweski
Norwegian Media Authority), prawa konkurencji (np. brytyjski OFCOM) czy w obszarze
Internetu (np. australijskie ACMA).

Zroéznicowane kompetencje tych cial znajduja swoje odbicie takze w strukturze
regulatorow. Generalnie jednak zauwazy¢ mozna, iz poza nielicznymi wyjatkami (np.
Norwegia, Finlandia, Szwecja) regulatora rynku tworzy z jednej strony ciato kolegialne
podejmujace decyzje, z drugiej natomiast personel administracyjny (w niektérych panstwach
ma on status shuzby cywilnej lub poréwnywalny) odpowiedzialny za wykonywanie zadan
prawnie natozonych na instytucje, jak rowniez zlecanych na biezaco przez cialo kolegialne
(np. monitoring programu, obstuga prawna, czy prace analityczne). W sktad wspomnianych
ciat kolegialnych wchodzi w Europie od 3 (np. holenderski Commissariaat voor de Media) do
13 cztonkéw (np. Czechy). Tg¢ proporcje zaburzaja niektore krajowe ciata regulacyjne w
Niemczech, gdzie w sklad ciata kolegialnego wchodzi¢ moze nawet 47 czlonkdw. Mniejsza
ilo$¢ cztonkéw moze by¢ podyktowana checia utworzenia eksperckiego gremium kierujacego
dziataniami regulatora. Wigksza ilo$¢ cztonkdéw jest zwiazana natomiast z checia utworzenia
szerokiej, pluralistycznej platformy reprezentujacej odmienne interesy, S$rodowiska i
swiatopoglady. Generalnie jednak w obu przypadkach istotnym jest aby unikna¢ dominacji
jednej grupy wewnatrz ciata kolegialnego.

Cztonkowie cial kolegialnych sa w zalezno$ci od panstwa powotywani na swoje
stanowiska w réznych proporcjach przez rzad, prezydenta, parlament, sad lub tez organizacje
spoteczne. Istotna réznica pomigdzy poszczegdlnymi panstwami polega takze na réznym
statusie cztonkow ciat kolegialnych. W przypadku niektérych panstw sa oni zatrudniani na
peten etat, co najczgsciej wyklucza ich aktywno$¢ zawodowa w innych obszarach (np.
Francja, Wiochy). Czg$¢ panstw z kolei nie zdecydowata si¢ na zatrudnienie na peten etat
cztonkéw cial kolegialnych, ktérzy moga kontynuowac swoja karier¢ pobierajac zarazem
wynagrodzenie za swoje cztonkostwo (np. Irlandia czy Dania).

Wielkos¢ biura wspomagajacego prace ciata kolegialnego jest Scisle uzalezniona od
zakresu kompetencji danego regulatora. W tym przypadku réznice pomigedzy poszczegdlnymi
panstwami sa znaczne. Najmniejsza ilo§¢ zatrudnionego personelu administracyjnego waha
si¢ od kilku (np. Estonia) do kilkunastu oséb (Litwa, Lotwa). W wielu panstwach liczba tych
osob to kilkudziesigciu urzednikow (np. Czechy, Irlandia, Holandia, Bulgaria i Bo$nia i
Hercegowina). Powyzej stu pracownikoéw zatrudnia wegierska ORTT (117 osob) oraz
rumunska CNA (145 osob), natomiast kilkuset cztonkéw personelu administracyjnego
zatrudniaja: francuska CSA (240 osob) oraz wloska AGCOM (260 osoéb). Stanowczo
najwigcej o0sob, sposrod europejskich regulatorow, zatrudnia nowopowstaly brytyjski
regulator OFCOM (okoto 1000 oséb), jednak i tak jest to niewiele w poréwnaniu z
amerykanska Federal Communications Commission - FCC (okoto 2000 0sob).

Warto wreszcie zauwazy¢, iz podobnie jak caly rynek mediéw elektronicznych tak
samo regulatorzy poddani sa presji tych samych proceséw ekonomicznych i technologicznych
odpowiedzialnych za istotne zmiany w tym obszarze. Mowa w tym wypadku o procesach tzw.
konwergencji  technologicznej oraz cyfryzacji, jak rowniez liberalizacji rynku
telekomunikacyjnego. Z tego tez wzgledu w ostatnich kilku latach wiele panstw podjegto
decyzje o zreformowaniu tych podmiotoéw, tak aby ich zakres kompetencji oraz dostepne
instrumenty pozwolity na wlasciwe regulowanie tego rynku. W wielu przypadkach panstwa
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europejskie zdecydowaty si¢ na czgsto dlugotrwate reformy polegajace na zintegrowaniu
kilku regulatorow lub instytucji zwiazanych z szeroko pojmowanym obszarem mediow
masowych 1 sektorem audiowizualnym (np. obecnie obserwowane reformy w Irlandii,
Norwegii czy Portugalii). W ten do$¢ powszechny nurt laczenia (integrowania) réznych
podmiotow z regulatorem rynku medidw elektronicznych wpisa¢ mozna obserwowany w
ostatnich latach trend tworzenia tzw. regulatoréw ,konwergentnych” obejmujacych
jednoczesnie sektor mediow elektronicznych i1 sektor telekomunikacyjny (np. brytyjski
OFCOM, finska FICORA czy CRA z Bos$ni i Hercegowiny). Istotna inspiracja dla tego
procesu bylo wydanie w 1997 roku przez Komisj¢ Europejska tzw. Zielonej Ksiggi o
»Konwergencji telekomunikacji, medidw 1 réznych sektoréw technologii informacji oraz jej
implikacje dla regulacji prawnych”.

Biorac wigc pod uwage struktur¢ regulatorow oraz powyzsze tendencje wyrdznié
mozna dwa podstawowe typy regulatorow dziatajacych w obszarze mediow elektronicznych:
regulatorzy klasyczni (tradycyjni), ktorych struktura i zakres kompetencji jest $cisle zwiazany
z sektorem mediéw elektronicznych (np. Francja, Polska, Belgia, Wegry) oraz wspomniani
regulatorzy  “konwergentni” obejmujacy swoimi kompetencjami obok mediéw
elektronicznych takze sektor telekomunikacyjny (np. Wielka Brytania, Wtochy, Finlandia,
Stowenia oraz Bos$nia i Hercegowina).

Regulatorzy rynku medidéw elektronicznych w konteks$cie polityki wspolnotowej

Ciala regulacyjne w obszarze mediow elektronicznych zostaly utworzone we
wszystkich panstwach UE. Podkresli¢ jednak nalezy, iz Unia Europejska nie ingeruje w tym
wzgledzie w polityke panstw cztonkowskich pozostawiajac im, zgodnie z zasada
subsydiarnosci, swobodg ksztaltowania wewngtrznej polityki w tym obszarze. Natomiast
panstwa cztonkowskie musza zapewni¢ wlasciwe wykonywanie obowiazkéw wynikajacych z
prawa wspolnotowego, w tym tzw. dyrektywy , O telewizji bez granic”, ktéra tworzy
wspolnotowe ramy prawne dla dzialalnosci telewizyjnej. W praktyce tez gldéwnymi
podmiotami odpowiedzialnymi za realizacje zdefiniowanych w tym akcie wymagan sa
regulatorzy rynku mediow elektronicznych (np. przepisy dotyczace reklamy, ochrony
matoletnich, tzw. kwot europejskich czy kwot produkcji niezaleznej). Z tego tez powodu
podmioty te stanowia istotny element europejskiej polityki audiowizualne;.

Komisja Europejska czuwajaca nad realizacja postanowien dyrektywy, podobnie jak
uczynita to Rada Europy we wspomnianej Rekomendacji nr 23 (2000), podkreslita wymog
niezaleznosci tych podmiotow zarowno od rynku jak i wladzy panstwowej. Dala ona wyraz
temu w Komunikacie w sprawie zasad 1 kierunkéw wspdlnotowej polityki audiowizualnej w
erze cyfrowej (COM (1999) 657 final). W przypadku regulatoréw ,.konwergentnych” jak
rowniez tych, ktorych kompetencje wkraczaja w obszar zdefiniowany w dyrektywie
2002/21/WE Parlamentu Europejskiego i Rady z 7 marca 2002 w sprawie wspolnych ram
regulacyjnych dotyczacych elektronicznych sieci i ustug tacznosci (tzw. dyrektywa ramowa)
Komisja Europejska w art. 3.2 tego aktu nawotuje panstwa cztonkowskie do zagwarantowania
niezaleznosci krajowych organdéw regulacyjnych ,,przez zapewnienie, by byly wyodrgbnione
z prawnego punktu widzenia 1 funkcjonalnie niezalezne od wszystkich organizacji
prowadzacych dziatalno$¢ z zakresu elektronicznych sieci, sprzgtu lub ustug laczno$ci”.
Dodatkowo warto zdawac sobie sprawe, iz bedacy w fazie przygotowan projekt nowej
dyrektywy majace] zastapi¢ w przysztosci dyrektywe ,,0 telewizji bez granic” przewiduje
zapis (art. 23b) wzywajacy panstwa cztonkowskie UE do zapewnienia niezalezno$ci ciat
regulacyjnych oraz bezstronnos$ci i1 przejrzystosci ich dziatania. Ponadto dokument ten uznaje
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wspotprace pomigdzy regulatorami a Komisja Europejska za konieczna w kontekscie
zagwarantowania wlasciwej implementacji przysztej dyrektywy?.

W tym kontek$cie warto ponadto przypomnie¢, iz Komisja Europejska w trakcie
negocjacji przedakcesyjnych z dziesiatka panstw kandydujacych uznata funkcjonowanie
regulatorow w dziedzinie mediow elektronicznych za element administracyjnej zdolnosci
panstw w tym obszarze.

Praktyczna rola regulatoréw rynku mediéw elektronicznych na poziomie
wspolnotowym wyraza si¢ ponadto w uczestniczeniu w pracach tzw. statej grupy sktadajacej
si¢ z przedstawicieli krajowych regulatorow audiowizualnych oraz Komisji Europejskiej
(High-level Group of Executives of Regulatory Authorites in the Field of Broadcasting). Ta
grupa doradcza zostata powotana przez Komisje Europejska, ktora w ten sposob docenita role
1 wktad krajowych ciat regulacyjnych w monitorowanie prawidtowego stosowania oraz
wypehiania celow dyrektywy ,,O telewizji bez granic”. Ponadto przedstawiciele niektorych
regulatorow uczestnicza w pracach Komitetu Kontaktowego do spraw dyrektywy, jak rowniez
w pracach grup roboczych funkcjonujacych w ramach struktury Rady Unii Europejskie;.
Kolejnym przyktadem aktywnosci tych cial na poziomie wspdlnotowym, jak réwniez ich
niezaleznosci jest liczny samodzielny udziat regulatorow w dwoch seriach (w 2003 i 2005
roku) konsultacji publicznych dotyczacych rewizji dyrektywy o telewizji bez granic m.in:
wloska AGCOM, brytyjski OFCOM, francuska CSA, rumunska CNA, wegierskie ORTT czy
polska KRRiT.

Niezaleznosé¢ regulatorow

Podstawowa cecha jaka powinna wyrdznia¢ wszystkich regulatorow, bez wzgledu na
ksztalt 1 zakres kompetencyjny jest ich niezalezno$¢ zaré6wno od §wiata polityki jak i
regulowanego rynku. Jak bowiem czgsto podkresla si¢ w literaturze, niezalezno$¢ regulatora
jest najlepsza gwarancja niezaleznosci mediow podlegajacych jego regulacji. O koniecznosci
zapewnienia niezaleznego funkcjonowania tych podmiotéw wyraznie moéwi wspomniane juz
Zalecenie nr 23 (2000), ktore zwraca si¢ do panstw czlonkowskich Rady Europy o prawne
gwarancje niezalezno$ci, tak aby unikna¢ sytuacji gdy dany regulator lub jego poszczegdlni
cztonkowie poddaja si¢ presji politycznej lub tez gdy ich zaangazowanie w dzialalno$¢
gospodarcza moze rodzi¢ konflikt interesow. O konieczno$ci zapewnienia przez panstwa
cztonkowskie UE niezaleznosci regulatoréw od wiladz oraz operatoréw wspomina réwniez
Komunikat Komisji Europejskiej w sprawie zasad i1 kierunkéw wspolnotowej polityki
audiowizualnej w erze cyfrowej (COM (1999) 657 final) a takze wspomniany juz projekt
dyrektywy majacej zastapi¢ dotychczasowa dyrektywe ,,O telewizji bez granic”.

Podstawowym instrumentem gwarantujacym niezalezno$¢ od $wiata polityki jest
demokratyczna i przejrzysta procedura wybierania cztonkow ciata kolegialnego. Jej celem ma
by¢ wybor pluralistycznego ciata kolegialnego, ktére nie jest zdominowane przez zadna site
polityczna czy inna grupg. W tym kontekscie istotne jest zaréwno to, kto ma prawo mianowac
na to stanowisko, jak réwniez warunki, jakie musi spetnia¢ kandydat na czlonka ciata
kolegialnego. W pierwszym przypadku w Europie mowi¢ mozna o pigciu sposobach
powotywania cztonkéw ciat kolegialnych: przez witadze wykonawcza (dunski Radio and
Television Board czy brytyjski OFCOM), przez wladzg ustawodawcza (np. czeska RRTV,

% Zob., Provisional text subject to linguistic revision. Proposal for a Directive of the European Parliament and of
the Council Amending Council Directive 89/552/EEC on the coordination of certain provisions laid down by
law, regulation or administrative action in Member States concerning the pursuit of television broadcasting
activities.

http://europa.cu.int/comm/avpolicy/regul/newtwf en.pdf
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Stowacka RTV), przez zaré6wno wiladze wykonawcza i ustawodawcza (francuska CSA,
bulgarska CEM), przez wladz¢ ustawodawcza i sadownicza (portugalskie AACS), wladze
lokalng oraz grupy spoteczne (niektére niemieckie landowe ciata regulacyjne). Mimo, iz czg$¢
z panstw zdecydowala si¢ na system mieszany, tak aby zapewni¢ réwnowage pomigdzy
roznymi osrodkami wiladzy, to zaden z tych systemOw nie jest ani preferowany ani tez
krytykowany przez wspomniane zalecenie. Kazdy z tych systeméw musi by¢ bowiem
rozpatrywany lacznie z pozostalymi instrumentami gwarantujacymi niezaleznos$¢
regulatoréw. Do takich instrumentow naleza mi¢dzy innymi przepisy zabraniajace taczenia
okreslonych funkcji politycznych ze stanowiskiem cztonka ciala kolegialnego (tzw.
incompatibilities). W wigkszosci przypadkéw prawo stanowi, iz osoba bedaca cztonkiem
takiego ciala nie moze jednoczesnie by¢ parlamentarzysta, sprawowaé wiadzy wykonawczej,
sadowniczej, by¢ cztonkiem partii politycznej czy pracowa¢ w mediach’. W ten sposob
ustawodawcy staraja si¢ chroni¢ niezaleznego regulatora przed bezposrednim wpltywem
politycznym, jak réwniez konfliktem interesoéw. W niektorych panstwach zdecydowano si¢
ponadto na dtuzszy czas trwania kadencji cztonkéw, tak aby unikna¢ zmian zwiazanych $cisle
w wyborami parlamentarnymi (np. Wtochy, Rumunia, Czechy, Francja, Polska) lub/oraz
zréznicowano termin powolywania poszczegoélnych cztonkéw i tym samym uplywania ich
kadencji (np. Francja, Turcja). Aby unikna¢ zarzutow o brak niezalezno$ci w niektorych
panstwach wprowadzono przepisy uniemozliwiajace ponowny wybor na czlonka ciala
kolegialnego (np. Francja, Polska) badZ ograniczajace t¢ mozliwos¢ do pojedynczej reelekcji
(Bosnia 1 Hercegowina, Czechy czy Holandia).

Rownie istotne sa przepisy dotyczace mozliwosci odwotania cztonkow ciala
kolegialnego. W tym miejscu wspomniane zalecenie mowi, iz odwotanie takie moze mie¢
miejsce tylko, gdy zlamane zostaly przepisy zabraniajace taczenia stanowiska cztonka z
innymi stanowiskami (tzw. incompatibilities) lub gdy nie ma mozliwosci wilasciwego
wypeliania powierzonych mu funkcji (bez uszczerbku dla mozliwosci danej osoby do
odwotania si¢ od tej decyzji do wlasciwego sadu). Ponadto odwolanie danej osoby z tego
stanowiska ze wzgledu na popetnione wykroczenie w zwiazku, lub nie, z pelniona funkcja
moze mie¢ miejsce tylko w powaznych przypadkach szczegdtowo okreslonych w prawie. W
niektorych panstwach dodatkowo dopuszcza si¢ mozliwos¢ odwotania catego skladu ciata
kolegialnego na przyktad w sytuacji gdy roczne sprawozdanie skladane przez regulatora
zostanie odrzucone przez parlament (np. Albania, Czechy, Polska), i w tym przypadku
okolicznosci tego odwotania reguluje szczegdétowo prawo.

Innym kluczowym instrumentem zapewnienia niezalezno$ci regulatora zaréwno od
swiata polityki jak i rynku jest zagwarantowanie wlasciwego sposobu jego finansowania, o
czym wprost moéwi wspomniane Zalecenie (2000) 23. W tym wzgledzie praktyka wskazuje na
stosowanie przez panstwa trzech zasadniczych sposobéw: finansowanie z budzetu panstwa,
finansowanie z optat koncesyjnych lub oplat placonych od wpltywéw z reklam oraz
finansowanie mieszane taczace w sobie oba powyzsze sposoby. Gléwna zaleta pierwszego z
tych sposobow jest istotne uniezaleznienie regulatora od podmiotéw rynkowych, z drugiej
jednak strony moze on dawac sposobno$¢ organom panstwa do wywierania presji poprzez
ograniczanie funduszy przeznaczonych na dziatalno$¢ regulatora. Ten sposob finansowania
charakterystyczny jest dla znacznej ilo$ci europejskich regulatorow np. francuskiej CSA,
butgarskiej CEM, rumunskiej CNA, szwedzkiej RTVV, estonskiej Estonia Broadcasting
Council czy stowackiej RTV. Znaczne rzadziej regulatorzy sa finansowani jedynie z optat
uiszczanych przez podmioty rynkowe (tzw. industry fee), ktore przybieraja ksztatt procentu
optat abonamentowych (np. Niemcy, czy Macedonia), optat koncesyjnych (np. brytyjski

> W przypadku niektorych z niemieckich landowych regulatoréw zgodnie z wyrokiem Sadu Konstytucyjnego
maksymalnie 25% skladu ciata kolegialnego moga stanowi¢ przedstawiciele wltadzy publiczne;j.
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OFCOM) czy tez procent od dochodu uzyskanego z reklam (Litwa). Zaleta tego rozwiazania
jest finansowe uniezaleznienie si¢ od panstwa co niewatpliwie wzmacnia pozycj¢ regulatora
wzgledem instytucji panstwowych. Istotna grupa europejskich cial regulujacych taczy oba
zrodta finansowania (tj. budzet panstwa oraz oplaty uiszczane przez podmioty rynkowe).
Naleza do nich holenderski Commissariaat voor de Media (budzet panstwa oraz procent od
dochodu z reklam okreslany przez ministra), wloska AGCOM (budzet panstwa oraz procent
od dochodu wszystkich podmiotow podlegajacych regulacji) czy totewska NRTP (budzet
panstwa oraz optata za udziat w procedurze koncesyjne;j).

Innym instrumentem mogacym mie¢ pozytywny wplyw na niezalezno$¢ cztonkéw
ciata kolegialnego lub tez wysokich ranga specjalistow od podmiotow rynkowych sa przepisy,
badz tez praktyka zabraniajaca po zakonczeniu kadencji podejmowania pracy w firmach,
ktorych dzialalno$¢ znajduje si¢ w obszarze kompetencji regulatorow. W przypadku
totewskiej NRTP czlonkowie, na podstawie prawa o zapobieganiu konfliktu interesow w
pracy urzednikéw panstwowych (art. 9.4 oraz art. 10.7), nie moga w ciagu trzech lat od
zakonczenia kadencji zajmowac kluczowych stanowisk w mediach publicznych, jak réwniez
w ciagu dwoch lat zajmowaé kluczowych stanowisk w mediach komercyjnych. Regulacje
zabraniajace zatrudniania cztonkéw ciat kolegialnych obowiazuja takze w Czarnogorze, we
Francji, na Wegrzech, we Wtoszech, Wielkiej Brytanii 1 w Stanach Zjednoczonych.

Oprécz wspomnianych powyzej mechanizméw majacych na celu zagwarantowanie
niezalezno$ci funkcjonowania regulatoréw podobna rolg odgrywaja gwarancje konstytucyjne
okreslajace ich funkcje. Tego typu zapisy zostaly umieszczone w ustawach zasadniczych w
Polsce, Portugalii oraz na Malcie.

Okoliczno$cia wspomagajaca niezalezno$¢ funkcjonowania regulatora rynku jest
zagwarantowanie profesjonalizmu cztonkéw ciala kolegialnego. Ten mechanizm odnosi si¢
jednak przede wszystkim do praktyki, gdyz najczesciej warunek ten nie jest szczegdtowo
okreslany prawnie. W tym wzgledzie precyzyjnie nie wypowiada si¢ takze zalecenie, ktore
jedynie stwierdza, ze w sklad cial kolegialnych wchodzi¢ powinni eksperci z dziedzin
bedacych w kompetencji regulatora. Wychodzac naprzeciw tym oczekiwaniom czg$¢
cztonkéw litewskiego regulatora LRTK jest powolywana przez organizacje branzowe i
spoteczne zwiazane z rynkiem mediow np. (Zwiazek Dziennikarzy, Zwiazek Artystow,
Zwiazek Producentow Filmowych itd.).

Mimo istnienia szerokiego wachlarza instrumentéw chroniacych niezalezno$¢
regulatoréw rynku mediow elektronicznych odnotowaé nalezy takze proby ingerencji
organow wladzy panstwowej w ich autonomig¢. Wiele kontrowersji wzbudzit miedzy innymi
przypadek czeskiej RRTV, ktora zostala rozwiazana przez Parlament. W uzasadnieniu
obarczono RRTV wing za przegrany przez Republikg Czeska arbitraz z amerykanska firma
medialng CME (Central European Media Enterprises) czego skutkiem bylo odszkodowanie
w wysoko$ci 365 milionow dolarow wyplacone przez skarb panstwa na rzecz CME. Na
miejsce dotychczasowych cztonkéw ciala kolegialnego Parlament powotal nowy sktad
RRTV. Zdarzenie to spotkalo si¢ z reakcja cztonkéw EPRA, ktérzy podczas spotkania w
Neapolu dnia 9 maja 2003 roku podkreslili raz jeszcze znaczenie idei niezaleznoS$ci
regulatorow rynku mediow elektronicznych przypominajac w tym kontek$cie jednocze$nie
wlasciwy fragment Zalecenia 23 (2000) (Punkt II , art. 6 i art.7). Ostatnio duze kontrowersje
wzbudzit takze projekt totewskiego prawa o radiofonii 1 telewizji, ktory przewiduje
przesunigcie wigkszosci kompetencji obecnego regulatory rynku do ministerstwa kultury, co
w praktyce oznacza¢ by miato likwidacje regulatora oraz interwencj¢ organéw panstwowych
w rynek medidow. Ta propozycja zostata silnie skrytykowana migdzy innymi przez OBWE
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oraz Migdzynarodowy Instytut Prasy. Kontrowersje wzbudzity takze planowane reformy
regulatorow w Macedonii oraz w Norwegii.

Mimo, iz jak wynika z powyzszych rozwazan, istnieje szeroki katalog instrumentow
majacych gwarantowa¢ niezalezno$¢ regulatoréw to mozliwo$¢ niezaleznego dzialania tych
podmiotow zalezy przede wszystkim od przyjetej praktyki 1 kultury politycznej
charakterystycznej dla danego panstwa.

Wyzwanie zapewnienia niezalezno$ci regulatorom, mimo wspomnianych
dynamicznych zmian rynkowych i technologicznych zachodzacych w tym obszarze, pozostaje
wciaz bardzo aktualne. Odnosi si¢ ono w réwnym stopniu do wszystkich typow ciat
regulujacych w tym takze do nowopowstalych regulatoréw ,.konwergentnych”, o czym w
swoim przeméwieniu z 10 listopada 2005 roku wspomnial Richard Hooper,
wiceprzewodniczacy rady nadzorczej OFCOM (OF COM Board) moéwiac co nastgpuje:

Nowoczesny regulator, aby moc odnies¢ sukces, musi pozostaé niezalezny od
wszystkich zainteresowanych podmiotow w tym od rzqdu i jednoczesnie konsultowaé sie z
nimi.

Odpowiedzialno$¢ regulatoréw

Zgodnie z wielokrotnie przywotywanym Zaleceniem Rady Europy (Punkt V, art.25-
27) regulatorzy powinni zdawac relacj¢ ze swojej pracy wydajac na przyktad roczne lub
przygotowywane ad hoc sprawozdania. Jednocze$nie podkresla sig, iz aby w ten sposob nie
zostata naruszona zasada niezaleznos$ci, regulator moze by¢ nadzorowany jedynie ze wzgledu
na zgodne z prawem wypetnianie zadan jemu powierzonych, jak rowniez ze wzgledu na
zgodno$¢ oraz przejrzysto$§¢ przeprowadzonych czynnosci finansowych. Przedstawianie
sprawozdan z dziatalnoSci regulatora ma stuzy¢ takze wigkszej przejrzystosci jego
funkcjonowania.

Najczesciej regulatorzy europejscy zobowiagzani sa prawnie do opracowywania
rocznych sprawozdan z dziatalno$ci, ktore sa w wigkszosci przypadkow przedktadane
odpowiedniemu Ministrowi (np. w Holandii, Irlandii i Szwecji), Parlamentowi (w Czechach,
Rumunii 1 na Slowacji) lub jak ma to miejsce w przypadku Francji jednocze$nie
Prezydentowi, Rzadowi i1 Parlamentowi. W niektérych przypadkach ustawa precyzuje zakres
sprawozdania wymieniajac jego najbardziej istotne elementy (np. w Czechach, Francji, na
Wegrzech i we Wiloszech). W przypadku francuskiej CSA kwestig sprawozdawczosci
reguluje art. 18 ustawy o radiofonii 1 telewizji (Ustawa nr 86-1067 z 30 wrze$nia 1986 roku).
Coroczny raport francuskiego regulatora obejmowaé powinien m.in.: sprawozdanie z
dziatalnosci CSA, raport z przestrzegania ustawy, raport z wywiazywania si¢ spotek i1
przedsigbiorstw publicznych objetych ustawa z nalozonych na nie zobowigzan.

Procz rocznego sprawozdania z dzialalnosci w niektorych panstwach wystepuja takze
inne rodzaje raportow, do ktorych przedstawiania zobowiazany jest regulator. Nalezy do nich,
migdzy innymi raport finansowy (np. w Holandii i Szwecji) lub tez raporty dotyczace stanu
prac nad kodeksami (Irlandia).

Istotnym elementem rozniacym poszczegdlne rozwigzania jest wystgpujaca w
niektorych panstwach mozliwo$¢ ustosunkowania si¢ przez wlasciwe instytucje panstwowe
do tresci raportow. W przypadku Czech, Polski i Rumunii, w skrajnych okoliczno$ciach,
ktére doktadnie definiuje ustawa, odrzucenie raportu moze skutkowa¢ odwotaniem sktadu
ciata kolegialnego. W przypadku Rumunii zgodnie z art. 20 prawa o radiofonii i telewizji w
sytuacji gdy Parlament nie zaakceptuje raportu, CNA musi dokona¢ zmian postulowanych
przez Parlament i dostarczy¢ nowy raport do Parlamentu w ciagu 3 miesigcy od daty
odrzucenia jego poprzedniej wersji. Jezeli takze nowy raport nie zyska akceptacji Parlamentu
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wowczas mandaty czlonkéw CNA wygasaja i nowi cztonkowie sa wybierani na okres
pozostaty do konca kadencji odwotanych cztonkow.

W wielu panstwach tego typu sprawozdania maja jednak gtownie charakter
informujacy cho¢ instytucje panstwowe maja prawo ustosunkowac si¢ do treSci raportow w
formie opinii (Szwecja) lub zapytan (Irlandia).

Proces powstawania regulatoroéw ..konwergentnych”

Uznaje sig, iz proces tworzenia ,.konwergentnych” cial regulacyjnych w Europie
zostal zapoczatkowany w drugiej potowie lat 90-tych. Wtedy wiasnie we Wloszech na mocy
prawa z 1997 powstata Autorita per le Garanzie nelle Comunicazione — AGCOM pierwszy
regulator tego typu w panstwach czlonkowskich UE a takze opublikowana zostata przez
Komisj¢ Europejska wspomniana Zielona Ksigga o ,,Konwergencji telekomunikacji, mediow
i roznych sektorow technologii informacji oraz jej implikacje dla regulacji prawnych™.
Wydanie tego dokumentu sktonilo panstwa pigtnastki do rozwazenia wprowadzenia
ewentualnych zmian strukturalnych w odniesieniu do sposobu regulacji rynku mediow
elektronicznych i telekomunikacji w kontekscie procesu konwergencji technologicznej. W
dokumencie tym Komisja Europejska wskazuje, iz wielo$¢ ré6znych srodowisk regulacyjnych
moze stanowi¢ potencjalng barier¢ w rozwoju firm dzialajacych w obszarze podlegajacym
konwergencji technologicznej. W zwiazku z tym Komisja Europejska postawita w tym
dokumencie pytanie o efektywnos$¢ funkcjonujacych odrebnych cial regulacyjnych w dobie
konwergencji i zaproponowala trzy opcje rozwoju:

e Opcjanr 1: Budowanie w oparciu o struktury aktualnie istniejace

e Opcja nr 2: Opracowanie odrgbnego modelu regulacyjnego dla nowych typow ustug,
ktory bedzie wspotistniat obok systemow regulacyjnych dla sektorow: telekomunikacji
oraz radiofonii i telewizji

e Opcja nr 3: Progresywne wprowadzanie nowego modelu regulacyjnego zorientowane na
obje¢cie nim catos$ci ustug - tradycyjnych i nowego typu

Wynik prowadzonych konsultacji publicznych nad wspomnianym dokumentem zostat
opublikowany przez Komisje Europejska w 1999 roku w specjalnym Komunikacie
COM(1999) 108 final. W czasie tych konsultacji wiele panstw zdecydowato si¢ na tzw.
ewolucyjne podejscie do konwergencji opowiadajac si¢ za opcja nr 1, jednak znalazty sie
takze glosy wspierajace trzecia, tzw. ,,rewolucyjna” opcj¢. Generalnie jednak zgodzono sig, iz
nalezy zmienia¢ perspektywe regulacji z pionowej na bardziej horyzontalna skupiajac si¢ na
zasadniczym podziale pomigdzy trescia a infrastruktura, co ma zasadniczy wplyw na sposob
funkcjonowania regulatoréw rynku.

W konsekwencji tej debaty w niektorych panstwach (np. w Finlandii oraz w Wielkiej
Brytanii) rozpocze¢to prace na rzecz utworzenia tego typu regulatorow, co dodatkowo
wzbogacato dyskusje na ten temat o kolejne do$wiadczenia. Wydaje sig, ze najbardziej
inspirujaca byta debata zapoczatkowana w 2000 roku w Wielkiej Brytanii, gdzie
postanowiono dokona¢ fuzji pigciu istniejacych ciat regulacyjnych. Trwajace okoto trzech lat

* W tym kontekécie nie mozna zapomnie¢, iz w panstwach pozaeuropejskich model regulatora
skonwergowanego funkcjonuje juz od wielu lat np. amerykanska FCC od 1934 roku a kanadyjska CRTC od
1976 roku.
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prace nad potaczeniem tych struktur oraz stworzenie spdjnej 1 nowoczesnej organizacji
dostarczyly takze innym panstwom wielu analiz i materiatow’.

W trakcie konsultacji publicznych nad Zielona Ksigga, jak rowniez prac w
poszczegolnych panstwach pojawito si¢ wiele argumentow za 1 przeciw utworzeniu
.konwergentnego” ciata regulacyjnego, ktore zostaty przygotowane przez Sekretariat EPRA 1
przedstawiéone przez Emmanuelle Machet podczas posiedzenia EPRA na Malcie we wrze$niu
2001 roku’:

Argumenty za:

- Szybkie tempo konwergencji: Zasadniczo, potrzeba pojedynczego organu regulacyjnego
wynika z konwergencji technologii.

- Wygoda dla konsumenta i obywatela: Zbyt wiele organow wprowadza zamieszanie wsrod
konsumentow,; woleliby oni raczej zatatwiac wszystkie kwestie zwiqzane z regulacjami ,,przy
jednym okienku”.

- Unikanie dublowania dzialan: Z uwagi na brak wyraznych granic miedzy telekomunikacjq
a nadawaniem, czes¢ srodkow wykorzystywanych przez regulatorow bylaby marnotrawiona
przez dublowanie czynnosci.

- Lepsza wspolpraca wewnetrzna: Wzigwszy pod uwage fakt tradycyjnych konfliktow miedzy
celami polityki telekomunikacyjnej i nadawczej, ktory mogtby prowadzi¢ do napie¢ pomiedzy
dwiema instytucjami, utworzenie pojedynczego organu ztagodziloby te napiecia.

- Oszczednosé kosztow: Istotne synergie w zakresie personelu, srodkow etc.

- Podniesienie jasnosci i efektywnosci regulacji: ...co z kolei mogltoby mie¢ pozytywne
implikacje dla inwestycji w sektorze lqcznosci.

- Przewaga wynikajqca z rozmiaru: Pojedynczy regulator odpowiedzialny za zawartos¢ i
nosnik mogtby by¢ skuteczng przeciwwagq — zarowno pod wzgledem sity, jak i srodkow — dla
Lfirm-olbrzymow ™, ktorych poczynania ma regulowac.

- Spojne podejscie: Pojedynczy organ mogtby sztucznie zintegrowacé dwa aspekty regulacji:
interes publiczny oraz efektywnosc¢ ekonomiczna.

- Zwiqzki miedzy zawartosciq a nosnikiem: Immanentnq cechq idei konwergencji jest to, ze
scisty rozdzial pomiedzy dostarczaniem ustug a transmisjq i przenoszeniem moze okazac sie
niemozliwy i moze stwarzaé problemy w sferze potegi rynkowej i integracji pionowej.
Pojedynczy regulator lqczqcy obydwie te cechy mialby tutaj przewage.

Argumenty przeciw:

- Ewolucja zamiast rewolucji.: Opinie co do procesu konwergencji sq przesadzone, nastepuje
on znacznie wolniej niz sugerowatyby to niektore prognozy.

- Wygoda dla konsumenta i obywatela: Jest raczej waqtpliwe czy pojedyncza struktura
regulacyjna — z racji swego rozmiaru — bytaby szczegolnie przejrzysta i czy opinii publicznej
tatwo byloby pojac jej koncepcje lub ustalic komorke odpowiedzialng za dang sprawe w
ramach takiej organizacyi.

> Istotnymi dokumentami ktére powstaly w kontekscie prac nad skonwertowanym regulatorem w Wielkiej
Brytanii naleza m.in.: White Paper, A New Future for Communications oraz Towers Perrin OFCOM Scoping
Project Report.

6 Zob. E. Machet, Za i przeciw konwergencji cial regulujacych, (w:) Biuletyn KRRiT, pazdziernik 2001.
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- Odmiennosé doswiadczen regulacyjnych: Z uwagi na fakt, ze obydwa sektory nie opierajq
sie na tym samym zbiorze wiedzy i umiejetnosci, regulacjiami powinny zajmowac si¢ odrebne
instytucje.

- Wyrazna granica konfliktu: Wziqwszy pod uwage istnienie konfliktu miedzy celami polityki
telekomunikacyjnej i nadawczej, konflikt ten dotyczyl bedzie takze specjalistow z obydwu
obszarow pracujqcych w tej samej strukturze. W przypadku odrebnych podmiotow linia
podziatu bytaby bardziej wyrazista.

- Oszczednosé kosztow: Jest raczej watpliwe czy pojedynczy organ rzeczywiscie pozwolitby
na oszczednosci. Gdyby tak sie stato — to by¢ moze kosztem jakosci lub ilosci personelu.

- Oddanie wyrainym celom: Dwie tradycje rzqdzqce telekomunikacjq i nadawaniem sq do
pewnego stopnia wzajemnie sprzeczne. Dzis sq one w dalszym ciqgu silne, niemozliwe do
pogodzenia i stanowiq podstawe roznych planow dziatania w przysztosci. Mozna dowolnie
manipulowac przenoszqc funkcje regulacyjne, w tym takze powotac pojedynczego regulatora
odpowiedzialnego za obydwie sfery — telekomunikacje i nadawanie, ale problem ten i tak
pozostanie nierozwiqzany.

- Niebezpieczenstwo dominacji: Istnieje potencjalne ryzyko, ze pojedyncza instytucja
zostataby zdominowana przez jeden ze swych komponentow. Czy mozliwe jest ustalenie
rownowagi sit w ramach pojedynczej struktury?

- Ochrona interesu publicznego: Dalszy rozdzial struktur regulujqcych kwestie
telekomunikacji i nadawania byé moze pozwoli uniknqé¢ narazenia na szwank interesu
publicznego na rzecz priorytetow ekonomicznych.

- Efektywne alternatywy dla pojedynczego organu: Problem polegajqcy na nieuniknionym
wzajemnym naktadaniu sie czynnosci roznych dziatajqcych obecnie organow regulacyjnych
moze zosta¢ zmniejszony dzieki lepszej wspolpracy pomiedzy tymi podmiotami. Innym,
alternatywnym rozwiqzaniem moze byc¢ stworzenie dwoch wyraznie odrebnych organow, z
ktorych jeden odpowiadatby za kwestie zawartosci, zas drugi za infrastrukture i nosniki.

Nalezy odnotowaé, ze sposrod panstw europejskich (zarowno cztonkéw UE jak i
panstw nie bgdacych cztonkami UE) na utworzenie ,.konwergentnego” regulatora do tej pory
zdecydowaly si¢ nastgpujace panstwa: Bosnia i1 Hercegowina, Finlandia, Stowenia,
Szwajcaria, Wielka Brytania oraz Wlochy. Mimo iz Komisja Europejska nie opowiada sig
wprost za budowaniem przez panstwa cztonkowskie ,,.konwergentnych” ciat regulacyjnych to
w swoi komunikacie ,,i2010 Europejskie Spoteczenstwo Informacyjne na rzecz wzrostu i
zatrudnienia” (COM (2005) 229 koncowy) stwierdza co nastepuje: ,,Odpowiedzia na
fundamentalne zmiany technologiczne musi by¢ proaktywna polityka. Konwergencja cyfrowa
wymaga konwergencji politycznej oraz woli dostosowywania ram regulacyjnych tam, gdzie
jest to potrzebne, w celu zapewnienia spdjnosci z nowopowstajaca gospodarka cyfrowa”. W
swoim przemowieniu z dnia 10 pazdziernika 2005 roku Komisarz Viviane Reding
komentujac fakt powstania i funkcjonowania w trzech panstwach cztonkowskich UE
Lkonwergentnych” regulatorow stwierdzita z kolei ,,Uwazam osobiscie, ze w kontekscie
obecnego rozwoju rynku, te zmiany (powotanie i funkcjonowanie ,kowergentnych”
regulatorow w panstwach cztonkowskich) wydaja si¢ podaza¢ we wilasciwym kierunku. I
jestem zmotywowana do wykorzystywania do§wiadczen tych krajowych ,.konwergentnych”
regulatorow do mojej pracy nad konwergencja na poziomie wspolnotowym”.

Wspomniany komunikat, jak rdwniez wypowiedZ Komisarz Reding wpisuja si¢ w
prowadzona przez Komisje Europejska polityke majaca na celu wypracowanie
zintegrowanego podej$cia do polityki budowy spoteczenstwa informacyjnego oraz polityki
audiowizualnej. Ta logika tworzenia, zgodnie z procesem konwergencji technologicznej,
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jednolitych ram regulacyjnych przejawia si¢ na poziomie Unii Europejskiej zaréwno w
pracach nad przytoczona juz nowa dyrektywa majaca zastapi¢ obecna dyrektywe ,,0 telewizji
bez granic”, jak rowniez w skupieniu kwestii spoteczenstwa informacyjnego i polityki
audiowizualnej w jednej Dyrekcji Generalnej ds. Spoleczenstwa Informacyjnego i Mediow.
Te istotne zmiany zachodzace na poziomie wspolnotowym moga zgodnie z logika tzw.
procesu europeizacji (Europeanisation)’ wymoc podobne zmiany instytucjonalno-prawne na
poziomie panstw cztonkowskich.

Przeglad europejskich cial regulacyjnych

Przeglad europejskich ciat regulacyjnych obejmuje pie¢ panstw bedacych czionkami
UE. Przede wszystkim analizie poddane zostaly dwa wspomniane typy regulatorow:
regulatorzy klasycznych (przyklad francuskiej CSA oraz wegierskiej ORTT) oraz
»konwergentni” (przyktad brytyjskiego OFCOM oraz wioskiej AGCOM). Ponadto omdéwiony
zostal przyktad irlandzkiej BCI, ktora reprezentuje grupg regulatorow, ktorzy w najblizszym
czasie maja zosta¢ zreformowani.

W kazdym z tych przypadkow scharakteryzowane zostaty nastgpujace aspekty, o
ktoérych byla mowa powyzej: kompozycja i sposob powotywania ciala kolegialnego, zakres
kompetencji regulatora, niezalezno$¢ od panstwa oraz od rynku i wreszcie odpowiedzialnos¢
regulatora.

Pelna wersja tego dokumentu wraz z bibliografia jest dostgpna na stronie internetowej
KRRIT pod nastgpujacym adresem:
http://www.krrit.gov.pl/dokumenty/dm/dm_opr_przeglad.pdf

7 Proces europeizacji jest rozumiany jako proces zmian wywolanych adaptacja panstw cztonkowskich do zmian
instytucjonalno-prawnych zachodzacych na poziomie wspolnotowym. Wigcej na ten temat m.in. w S. Jacquot,
C. Woll, Usage of European Integration — Europeanisation from a Sociological Perspective, European
Integration online Papers (EIoP) Vol. 7 (2003) N° 12.
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