UCHWALA Nr/t /2019
Komisji Zarzadzajacej Funduszu Promocji Mi¢esa Wieprzowego
z dnia 21 pazdziernika 2019 r.
w sprawie zmiany Strategii promocji dla branzy migsa wieprzowego
na rok 2020

Dziatajgc na podstawie art. 12 ust. 1 pkt 6 ustawy z dnia 22 maja 2009 r. o funduszach
promociji produktéw rolno-spozywczych (Dz. U. z 2017 r. poz. 2160 z p6zn. zm), uchwala sie,

co nastepuje:

§1
Komisja Zarzadzajgca Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego postanawia zmienié
przyjeta przez Komisje Zarzadzajaca Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego Uchwatla
nr 9/2019 z dnia 13 sierpnia 2019 r. Strategie promogji dla branzy miesa wieprzowego na
rok 2020.

§2
Strategia promocji dla branzy miesa wieprzowego na rok 2020, po dokonanych zmianach,

stanowi zatgcznik do niniejszej uchwaty.

§3
Uchwata wchodzi w zycie w dniu podjecia.
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Strategia promociji dla branzy miesa

wieprzowego na rok 2020

Aktualny stan branzy w Polsce z uwzglednieniem dziatan podjetych do tej pory w celu poprawy sytuacii
branzy na rok 2020.

Wedtug danych Giéwnego Urzedu Statystycznego w 2018 r. przecietna cena 1 kg zywca wieprzowego
wynosita w skupie 4,47 zt i byta 0 12,4 % nizsza od rejestrowanej w 2017 r., a w obrotach targowiskowych
wynosita 4,95 zt i byta 0 4,3% nizsza niz przed rokiem. Gléwny Urzad Statystyczny poinformowat, takze ze
w grudniu 2018 roku pogtowie $win obnizyto sie do poziomu 11 027,7 tys. sztuk { 0 7,4 proc. w poréwnaniu
z 2017 rokiem). Znaczgco zmalata liczba swin przeznaczonych na chéw o wadze co najmniej 50 kg (-18
proc.), prosiat (-16 proc.) a takze warchlakéw (-8 proc.). W gére i to nieznacznie (+0,2 proc.) — poszio
jedynie pogtowie tucznikéw. Ponadto w 2018 roku saldo w handlu zagranicznym wieprzowiny byto
ujemne. Niestety ujemne saldo ulegto pogtebieniu w stosunku do 2017 roku. Wedtug GUS w 2018 r.
konsumenci za mieso wieprzowe ptacili o ok. 2,0% mniej niz w 2017 roku. Patrzgc na wszystkie rodzaje
mies, produkty miesne potaniaty wzgledem catej zywnosci, ktérej srednie ceny wzrosty w 2018 r., w
poréwnaniu z 2017 r., 0 2,6%. W 2018 r. koniunktura w polskiej gospodarce ksztattowata sic pomysinie.
Wzrost PKB wynidst 5,1%, wobec 4,8% w 2017 r. Odnotowano dalszg poprawe sytuacji na rynku pracy, a
wzrost wynagrodzen w sektorze przedsiebiorstw (realny o 5,4%) byt najszybszy w okresie ostatnich
dziesieciu lat. Z badan budzetéw gospodarstw domowych wynika, ze w okresie trzech kwartatéw 2018 r.
przecigtny miesieczny dochdéd rozporzadzalny w przeliczeniu na 1 osobe w gospodarstwach domowych
ogétem byt o 3,9% wyiszy niz w analogicznym okresie 2017 r. Spowolnienie dynamiki wzrostu cen miesa i
wzrost dochodéw ludnosci sprzyjaly wzrostowi spozycia artykutéw miesnych. Wedtug ocen IERIGZ-PIB w
2018 r. nastapit wzrost bilansowej konsumpcji migsa wieprzowego o 1,8 kg,do 40 kg na mieszkarica, tj. o
4,7% w stosunku do 2017 roku. taczna konsumpcja miesa, podrobéw i przetwordw migsnych osiggneta
poziom 76,5 kg na mieszkarica, tj. o 2,5% wyiszy niz przed rokiem. Bedzie on o 9 kg, tj. o 13,3% wyziszy
nizw 2013 r., tj. ostatnim roku kryzysu gospodarczego, w ktérym odnotowano zatamanie produkcji zywca
wieprzowego i giteboki spadek spozycia artykutdéw miesnych. Podsumowujac gléwnymi czynnikami
oddziatujagcymi w kierunku wzrostu konsumpcji miesa byly: rosnagca zamoinos¢ spoteczenstwa, w tym
zwlaszcza najbiedniejszych grup ludnosci oraz relacje cen miesa do innych grup Zzywnosci, w tym
bezposrednich substytutéw, oraz liczne akcje przeprowadzone przez Fundusz Promocji Miesa
Wieprzowego. Wzrosto zuzycie miesa w Zywieniu poza domem, gtéwnie w gastronomii, podczas gdy w
gospodarstwach domowych jego wzrost byt niewielki. Zwiekszyt sie udziat drozszych produktéw miesnych
w koszyku zakupow.

W marcu 2019 r. poprawita sie¢ zaréwno relacja cen skupu zywca wieprzowego do targowiskowych cen
zyta (6,0 wobec 5,6 przed miesigcem) jak i relacja cen skupu zywca wieprzowego do targowiskowych cen



jeczmienia (5,0 wobec 4,7 w lutym 2019 r.).Na targowiskach piacono za prosie na chéw 179,87 zi/szt., tj.
0 6,5% wiecej niz przed miesigcem, natomiast o 3,0% mniej niz przed rokiem.

Biorac pod uwage ostatnie dane, warto przyjrzec sie sytuacji z kwietnia. Wéwczas ceny Zzywca wieprzowego
w skupie ksztattowaly sie na poziomie 5,72 zt/kg i byty wyzsze o 27,8 procent w poréwnaniu z poprzednim
miesigcem i 0 26,9 procent w stosunku do kwietnia 2018 roku. Na targowiskach za 1 kilogram tego zywca
ptacono 5,50 zt, czyli wiecej o 14,8 procent niz przed miesigcem i o 8,3 procent niz przed rokiem. Wszystko
wskazuje na to, Ze w najblizszych miesigcach dojdzie do utrzymania trendu wzrostowego pod wptywem
czynnikéw sezonowych, koniukturalnych oraz spadku produkcji w Chinach. Co istotne wysoki popyt
zagraniczny na wieprzowine z UE utrzymac sie moze rowniez w 2020 r., to istotne wsparcie dla cen
wieprzowiny. Nagly wzrost jest wynikiem gtéwnie sytuacji w Chinach, odpowiadajgcych za potowe
Swiatowej produkcji wieprzowiny. Wynika on z mocnej redukcji pogtowia swin. Wedtug danych chinskiego
resortu rolnictwa w marcu liczba loch byta tam o 21 proc. mniejsza niz przed rokiem. Wedtug prognoz
Rabobanku w wyniku ASF od sierpnia 2018 r mogto pas¢ w Chinach nawet 200 min zwierzat. Amerykaniski
resort rolnictwa (USDA) prognozuje, ze produkcja wieprzowiny w Chinach spadnie o 10 proc. w tym roku,
a problemy z ASF nie pozwolg na szybkie odbudowanie poglowia zwierzat. Oznacza to bardzo dobre
prognozy na 2019 i 2020 rok dla Unii Europejskiej. Prognoza USDA zaktada wzrost importu wieprzowiny
przez Chiny o 33 proc., do ok. 2 min ton, i wzrost eksportu wieprzowiny do Chin z Unii Europejskiej o 11
proc. Ozywienie widzi takze Komisja Europejska, ktéra informuje, ze juz w ciggu dwodch pierwszych
miesiecy 2019 r. eksport z Unii Europejskiej do Chin wzrdst o 5,8 proc., a ma byc jeszcze lepiej.

Eksport

Mieso wieprzowe/$winie zywe

Catkowity eksport miesa wieprzowego z Polski w okresie styczen- luty 2019 r wynidst 96 122 ton.
Najwiekszg wartosé eksportowg odnotowano w przypadku miesa wywiezionego do USA (14 188 wolumen-
136 895 tys 2zt ). Na drugim miejscu znalazty sie Wiochy do ktdrych trafito 14 188 ton migesa o wartosci 83
727 tys zt. W pierwszej pigtce najwiekszych eksporteréw znaleZli sie jeszcze Niemcy z wolumenem 13 133
tony, Republika Czeska z 5422 tonami oraz Stowacja 5395 ton wieprzowiny. Wartos$¢ eksportu w ciagu
pierwszych 2 miesiecy tego roku wyniost tacznie 667 686 tys zt.

Import miesa

Mieso wieprzowe/$winie Zywe

W pierwszych dwéch miesigcach 2019 roku z Niemiec trafito do Polski 27 717 ton migsa o wartosci 261
554 tys zt. Drugim pod wzgledem wartosci dostawcg miesa okazata sie Belgia z wolumenem 37 167 ton.
Warto$¢ transakcji z Belgii wyniosta 235 096 tys zt. W pierwszej tréjce importeréw znalazta sie réwniez
Dania z wolumenem 19599 ton o wartosci 127 079 tys zt. Analizujgc sytuacje z zesztym rokiem nalezy
przyznac, ze zaréwno wielkosé jak i wartosé kupionego miesa jest znacznie nizsza od zesztego roku.

Biorac pod uwage eksport $win zywych z Polski, na pierwszym miejscu pojawita sie Stowacja z wolumenem
20,1 tys sztuk, zaraz za nig Holandia z liczba 4,3 tys sztuk oraz Niemcy 6,2 tys sztuk.



Jesli chodzi o import swin zywych do Polski liderem jest Dania, tylko w ciggu 2 miesiecy do Polski trafito 1
120,2 tys sztuk swin, a z niemiec 56,4 tys sztuk.

Perspektywy

W zwigzku ze znacznym wzrostem importu miesa z Unii Europejskiej do Chin istnieje duze
prawdopobienstwo, ze jej duzi eksporterzy (Niemcy, Francja i Hiszpania) zdecyduja sie na wyzszy eksport
do Paristwa Srodka, w zwigzku z tym Polska bedzie mogta wysta¢ wigcej towaru na rynek unijny. Na rynku
wystepuje coraz wieksze zjawisko tzw. ,premiumizacji” produktéw. Polacy coraz czesciej siegajg po
droisze produkty, testujgc walory smakowe niepopularnych wczeéniej produktéw. Klienci wolg wydaé
wiecej, by zjes¢ zdrowiej.

Zagroienia dla eksportu

Gtéwnym zagrozeniem dla eksportu jest nadal rozszerzajacy sie wirus afrykanskiego pomoru $win co
uniemozliwia eksport wieprzowiny do wielu krajéw.

Kolejng kwestig jest regionalizacja zwigzana z ASF i dlugie procedury uzyskania uprawnief na rynki
eksportowe.

Wysoka produkcja wieprzowiny w UE jest czynnikiem wplywajacym na obnizenie konkurencyjnosci
polskiej wieprzowiny, a w dalszej kolejnosci moze sie przyczynia¢ do zahamowania eksportu.

Realnym zagrozeniem moze stac sie brexit. Ewentualne bariery celne moga spowodowaé, ze cze$c obecnie
eksportowanej do Wielkiej Brytanii wieprzowiny pozostanie na rynku krajowym.

ASF obecna sytuacja

Istnieje bardzo duze ryzyko, ze wirus Afrykanskiego Pomoru Swih bedzie pojawiat sie w kolejnych
gospodarstwach hodowlanych a terenie Polski. W 2019 roku (stan na 23 maja 2019 r) wystapity 2 ogniska.
W sumie od lutego 2014 roku wystapifo 215 ognisk ASF w naszym kraju. Oba tegoroczna ogniska wystqpity
w wojewoddztwie warminsko- mazurskim. Na dodatek, do 5 maja 2019 roku zostato potwierdzonych ponad
1000 przypadkéw ASF u dzikéw. Istnieje duza potrzeba informowania i edukowania hodowcéw trzody
chlewnej w zakresie bioasekuracji gospodarstw.

Analiza mocnych i stabych stron oraz szans i zagrozen rynku wieprzowiny:

MOCNE STRONY SLABE STRONY

Rozwiniete i zmodernizowane przetwérstwo. | Nadmiar mocy produkcyjnych i niski poziom ich
Uznawane w Europie za  jedno z | wykorzystania w sferze przetwérstwa (ubdj,
najnowoczesniejszych.  Spetniajace  wysokie | rozbidr)

standardy UE w zakresie Dbezpieczenistwa
zdrowotnego i higienicznego, a takze ochrony
Srodowiska




Aktywne braniowe organizacje samorzgdowe,
podejmujace dziatania na rzecz poprawy jakosci i
upowszechnienia standardéw jakosciowych,

Silne rozdrobnienie zwlaszcza produkcji, ale
rowniez przetwoérstwa, przy braku integracji
(zarébwno poziomej jak i pionowej), skutkujace
niska efektywnoscia technologiczng oraz wysokimi

kosztami produkcji, przetwérstwa i sprzedazy.

Silne rozdrobnienie zwtaszcza produkcji, ale
rowniez przetworstwa, przy braku integracji
(zarowno poziomej jak i pionowej), skutkujgce
niskg efektywnoscig technologiczng oraz wysokimi

kosztami produkgji, przetwérstwa i sprzedazy.

Duze zréznicowanie jakosci zywca

Niedostateczny poziom wdrozenia
systemowych w obszarze jakosci obejmujacy caty
taricuch produkcyjny

rozwigzan

Ograniczony dostep do rynkéw krajéw trzecich

Szanse i zagrozenia

Szanse

Zagrozenia

rynku
wysokojakosciowych

Rozwdj miesa i produktow

Afery w branizy miesnej, ktére mogg zniechecac
konsumentéw do zakupow produktéw miesnych

Rozwdj niszowy sprzedazy prowadzonej przez

hodowcow w ramach rolniczego handlu

detalicznego

Silna konkurencja importowanego do Polski miesa
z zagranicy, charakteryzujacego sie gorsza jakoscig

Stabilny popyt wewnetrzny na wysokim poziomie i
duzy potencjalny popyt
wieprzowine

zewnetrzny na

Negatywny stereotyp wieprzowiny utrwalany
zaleceniami zywieniowymi dietetykow i oficjalnej
medycyjny spozycia
zwierzecych i tlustego miesa)
preferencje konsumentéw w kierunku miesa
biatego

(ograniczenie tluszczéw

zmieniajacy




Polepszenie sie sytuacji cenowej na rynku

poprawiajgcej dochodowosé hodowcéw

Utrzymujace sie zagrozenie zwigzane z kolejnych
ogniskami ASF w Polsce i ryzyko rozprzestrzenienia
sie wirusa na kolejne wojewddztwa

Rozwiazanie problemu dot. ASF daje mozliwosc¢
wznowienia eksportu na rynki azjatyckie, gtéwnie
do Chin

Brak catkowitej identyfikacji trzody chlewne;j

Zwiekszenie patriotyzmu konsumenckiego, ktdry
mozie spowodowal zwiekrzone zainteresowanie
produktami z logotypem "Produkt Polski"

Rozwdj w branzy miesnej sektora produktow
ekologicznych

Wzrost zainteresowania wsrdod konsumentdw,
analogicznie do rynku mileka produktami bez
GMO.

Wozrastajgce zaangazowanie wiadz

samorzadowych w rozwdj rolnictwa

Problemy

e Ograniczone mozliwosci eksportu na rynki krajow trzecich ze wzgledu na wirus ASF

e Ograniczone zasoby osobowe dziatajgce na rzecz inspekcji weterynaryjnej ograniczaja szybkos¢
i skutecznosé w obszarze zwalczania ASF i uzyskiwania dostepu do rynkéw eksportowych.

e ,Zta prasa”-zaostrzajaca sie w mediach negatywna ocena miesa wieprzowego

e Nowe ogniska ASF

e Prawne przeszkody w zdobywaniu niezbednych zgéd na budowe ferm powoduja spowolnienie

w powstawaniu nowych ferm w kraju.

Cele i zalozenia strategii

Okreslenie celow i zatozen gtéwnych




CELE GtOWNE STRATEGII

ZAtOZENIA STRATEGII

| Promocja produktéw oznaczonych znakiem Produkt
Polski.

Od grudnia 2018 roku weszty w zycie przepisy
naktadajagce na  beneficjentéw naszego
funduszu promocje miesa i przetworéw w
100% pochodzacych z polskich gospodarstw.
Zgodnie z definicja produktu polskiego trzoda
chlewna powinna urodzi¢ sie, by¢ tuczona oraz
zosta¢ ubita na terenie naszego kraju.
Niemozliwym jest wobec tego promowanie
miesa i produktéw, ktore s importowane do
naszego kraju.

Jako, ze zgodnie z przepisami fundusz promogji
z zasady powinien promowa polskie
przetwory i mieso, nalezy promowac znak
Produkt Polski.

Il Dziatania majace na celu odbudowe pogltowia trzody
chlewnej oraz zwiekszenie konkurencyjnosci polskiej
produkcji wieprzowiny w tym wspieranie produkcji
2ywnosci wysokiej jakosci poprzez wzmocnienie roli
producentéw w taricuchu produkcyjnym (od
producenta do konsumenta).

11l Wzrost sprzedazy i konsumpcji wieprzowiny oraz
zwiekszenie $wiadomosci i wiedzy wsrod
konsumentéw (poprzez dziatania majgce na celu
informowanie o jakosci i cechach/zaletach miesa
wieprzowego, w tym o systemach jakosci uznanych
przez Ministra Rolnictwa.

Kolejnym dzialaniem wpisujacym sie w
poprawe krajowego rynku trzody chlewnej jest
odbudowa pogtowia rodzimych ras, naturalnie
nie jako produkcji masowej a
wysokogatunkowe;j.

IV Promocja produktéw ekologicznych- wspétmiernie do
udziatu w rynku miesnych produktéw ekologicznych

Produkty ekologiczne w branzy miesnej, ktére
stanowig tzw. nisze muszg by¢ promowane,
warto tutaj zaznaczyé, ze jest to jedna :z
najszybciej rozwijajacych sie gatezi braniy.
Jednak promocja powinna odbywaé sie
wspotmiernie do skladanych przez rolnikéw
sktadek.

V Dziatania na rzecz Rolniczego Handlu Detalicznego.

Nalezy rozwija¢ i promowaé alternatywne
#rédta dochodu jakim jest bez watpienia
miedzy innymi Rolniczy Handel Detaliczny oraz
prowadzi¢ dziatania majgce na celu edukacje
hodowcow.




Liczne zastrzezenia rolnikéw kilka miesiecy
temu wywotata promocja polskiego miesa na
zagranicznych targach prowadzona na stoisku
| Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi przez
firme Danish Crown. Wobec zmiany przepiséw
dot. promocji wylacznie polskiego miesa,
niemozliwym jest promowanie i przeznaczanie
funduszy na stoiska taczone oraz misje i
wyjazdy zagraniczne firm z zachodnim
kapitatem.

Vi Kontynuowanie i wzmacnianie dziatan promocyjno-
informacyjnym na rynkach krajéw trzecich w tym
finasowanie lub wspétfinansowanie dziatan
promocyjnych i informacyjnych kwalifikujacych sie do
uzyskania na ich realizacje wsparcia ze srodkéw UE oraz
kreowanie wspolnej polityki promocji z Ministerstwem
Rolnictwa i Rozwoju Wsi.

Vil Promocja alternatywnego zywienia trzody chlewnej | Wobec rozwoju tuczu bez GMO naleizy
roslinami biatkowymi. wspierad dziatania promujgce zywienie trzody
chlewnej roslinami.

Okreslenie celow szczegbtowych

Podnoszenie jakosci polskiej wieprzowiny i jej przetwordw w catym taricuchu dostaw. Utrwalanie
przekazu informujacego, ze polska wieprzowina jest produktem zdrowym, wysokojakosciowym i
godnym zaufania.

Kierunki dziatan promocji

Dziatania powinny by¢ realizowane zaréwno na rynku krajowym (lokalnym regionalnym) gdzie nalezy
prowadzi¢ dziatania zmierzajace do poprawy produkcji trzody chlewnej, konsolidacji branzy, promocji
spozycia polskiej wieprzowiny jak i na rynkach zagranicznych, szczegélnie rynkach krajéw trzecich
takich jak m.in. USA, Kanada, Hongkong, Wietnam, ktére w sytuacji utrzymujacego sie zagrozenia
zwigzanego z ASF-em pozostajg perspektywicznymi rynkami dla eksportu wieprzowiny.

Grupy docelowe
1. Producencitrzody chlewnej
2. Przetwoércy
- segment rzeZniano-rozbiorowy,
- segment przetworczy -
3. Handlowcy, hurtownicy, dystrybutorzy
4. Konsumenci
5. HoReCa oraz placéwki zywienia zbiorowego

Kanaly komunikacji/Plan dziatarh marketingowych
e Internet
e Prasa




e Radio,
e TV/Radio

s Event marketing udziat w targach krajowych i miedzynarodowych, szkolenia i konferencje dla
producentéw, przetwoércow, handlowcdw

Wspotpraca z instytucjami zewnetrznymi

Wspotpraca z Ministerstwem Rozwoju i Inwestycji w zakresie Strategii na rzecz odpowiedzialnego
Rozwoju oraz Ministerstwem Rolnictwa i Rozwoju Wsi w zakresie Programu ,,Plan dla Wsi” przyczyni sie
do realizacji celdw okreslanych w strategii. Istotne jest réwniez nawigzywanie relacji z przedstawicielami
ambasad krajow, na rynkach ktorych prowadzone beda dziatania promocyjno- informacyjne oraz

biurami wsparcia eksportu i Polskg Agencjg Inwestycji i Handlu. Waina jest takie wspdipraca z
instytucjami opiniotwérczymi i naukowymi.

Podziat % dofinansowania w 2020 roku na konkretne cele z Ustawy o funduszach promocji produktéow
rolno- spozywczych z uwzglednieniem celow strategii.

Pozycja % budzetu
1. Dziatania majace na celu informowanie o jakosci i cechach/zaletach migsa | 40-45%
wieprzowego (w tym o systemach jakosci uznanych przez Ministra Rolnictwa (ze
szczegblnym uwzglednieniem roli producentéw w taricuchach produkeyjnych) oraz
promocje spozycia miesa wieprzowego i jego przetworéw, w tym finansowanie lub
wspdéfinansowanie dziatan promocyjnych i informacyjnych kwalifikujgcych sie do
uzyskania na ich realizacje wsparcia ze srodkéw UE.

2. Udziat w wystawach i targach zwigzanych z chowem lub hodowlg $wiri oraz produkcjg | 30-35%
lub przetwdrstwem miesa wieprzowego na poziomie krajowym i miedzynarodowym.
Promocja znaku Produkt polski i MOL.

3. Badania rynkowe dotyczace spozycia migsa wieprzowego oraz jego przetwordéw oraz | 10-15%
badania naukowe i prace rozwojowe majgce na celu poprawe jakosci miesa
wieprzowego oraz jego przetwordw, a takie prowadzace do wzrostu ich spozycia.
Promocja nowych sposobéw zywienia.

4. Szkolenia producentéw i przetwércow miesa wieprzowego, 5-10%
Dziatalnoé¢ krajowych organizacji branzowych, w tym ich przedstawicieli, biorgcych
udziat w pracach specjalistycznych statych i roboczych komitetéw organizacji
miedzynarodowych lub bedgcych cztonkami statutowych organéw tych organizacji,
zajmujacych sie problemami rynku miesa wieprzowego;




