


W zwiazku z powyiszym wnosze o:

1. Wprowadzenie obowigzku sprzedaiy alkoholu wytacznie w wyraénie wydzielonych i oznaczonych
strefach sklepow.

2. Zakaz ekspozycji alkoholu przy wejéciach do sklepéw, przy kasach oraz na gtéwnych ciggach
komunikacyjnych.

3. Zakaz mieszania alkoholu z podstawowymi artykutami spoiywczymi.

4. Ograniczenie widocznoéci alkoholu poprzez umieszczanie go w mniej eksponowanych czesciach
sklepdw.

5. Zakaz promocji typu ,,7+7”, wielosztukowych promocji cenowych oraz innych dziatan
zachecajgcych do zwiekszonego zakupu alkoholu.

6. Dalsze ograniczenie reklamy piwa i produktéw powigzanych z markami alkoholowymi.

7. Wprowadzenie obowigzku weryfikacji wieku przy zakupie piwa bezalkoholowego oraz ograniczenia
marketingu piw 0% skierowanego posrednio do dzieci i mtodziezy.

Alkohol nie jest zwykiym produktem spozywczym. Jest substancjg psychoaktywng i uzalezniajaca,
ktérej spotecznych skutkéw nie moina ignorowac. Panstwo powinno prowadzi€ polityke realnego
ograniczania dostepnosci i promocji alkoholu, szczegdlnie w przestrzeni, z ktdrej codziennie
korzystajg dzieci i rodziny.

Z powaianiem
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