UCHWALA Nr 14/2021
Komisji Zarzadzajacej Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego
z dnia 14 grudnia 2021 r.
w sprawie Planu Finansowego Funduszu Promocji

Miesa Wieprzowego na rok 2021

Dziatajac na podstawie art. 8 ust. 5, art. 12 ust. 1 pkt 3 w zw. z ust. 2 ustawy
z dnia 22 maja 2009 r. o funduszach promocji produktéw rolno-spozywczych
(Dz. U. z 2021 r. poz. 1496), uchwala sie, co nastepuje:
§1
W Planie Finansowym Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego na rok
2021 r. stanowigqcym zatacznik do uchwaty Komisji Zarzadzajacej Funduszu
Promocji Miesa Wieprzowego nr 17/2020 z dnia 07 pazdziernika 2020 roku
Z pdzniejszymi Zmianami, wprowadza sie nastepujace zmiany:
1. wprowadza sie do Planu nastepujace zadania:
1. zadanie pt. ,Targi Rolnicze Agro - Park” w kwocie 213 968,48 PLN.

Jednoczes$nie Komisja Zarzadzajgca Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego
stwierdza, iz przyjete do Planu Finansowego Funduszu Promocji Miesa
Wieprzowego na rok 2021 zadania sq zgodne ze Strategiq Funduszu Promocji
Miesa Wieprzowego na rok 2021.
§2
Komisja Zarzadzajaca Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego postanawia
odmowi¢ wprowadzenia do Plan Finansowy Funduszu Promocji Miesa
Wieprzowego na rok 2021 nastepujacych zadan:
1. zadanie pt. ,Smakuje - kupuje. Wybieram polskg wieprzowine” w kwocie
114 000,00 PLN;
2. zadanie pt. ,Ograniczenie zagrozen epidemiologicznych - instrukcja
interpretacyjna” w kwocie 114 450,00 PLN;
3. zadanie pt. ,Polska wieprzowina gwarancjg jakosci i smaku” w kwocie
346 772,56 PLN.



§3
Jednolity tekst Planu Finansowego Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego na rok

2021, uwzgledniajacy wprowadzone powyzej zmiany stanowi zatacznik do
niniejszej uchwaty.

§ 4

Uchwata wchodzi w zycie w dniu podjecia.

PRzEWODNICZACY KOMISJI SEKRETARZ KOMISJI




Zatacznik

do uchwaty nr 14/2021

Komisji Zarzadzajacej Funduszu Promocji
Miesa Wieprzowego

z dnia 14 grudnia 2021 r.

Plan Finansowy
Funduszu Promociji Miesa Wieprzowego
na rok : 2021

1. Zgodnie z art. 2 ust. 2 pkt 2 ustawy z dnia 22 maja 2009 r. o funduszach promociji produktéw rolno -
spozywczych, srodki Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego mogg zostaé przeznaczone na:

a) dziatania majgce na celu informowanie o jakosci i cechach, w tym zaletach, miesa wieprzowego,

b) dziatania majace na celu promocje spozycia miesa wieprzowego i jego przetwordw,

¢) udziat w wystawach i targach zwigzanych z chowem lub hodowlg $wih oraz produkcjg lub przetwoérstwem
migsa wieprzowego,

d) badania rynkowe dotyczace spozycia miesa wieprzowego oraz jego przetworow,

€) badania naukowe i prace rozwojowe majgce na celu poprawe jakosci miesa wieprzowego oraz jego
przetwordw, a takze prowadzace do wzrostu ich spozycia,

f) szkolenia producentéw i przetwdorcow miesa wieprzowego,

g) dziatalnos¢ krajowych organizacji branzowych, w tym ich przedstawicieli, bioragcych udziat w pracach
specjalistycznych statych i roboczych komitetéw organizacji miedzynarodowych lub bedgcych cztonkami
statutowymi organdéw tych organizacji, zajmujacych sie problemami rynku miesa wieprzowego.

2.Stan srodkéw Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego na dzien 01.01.2021 r. 10516 191,82 zt
WYynosi:

3. Stan srodkéw Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego na dzieh 31.12.2021 r. 1417 722,45 zt
wyniesie,

z uwzglednieniem:

1) zobowigzan Funduszu przewidzianych do wyptaty w 2021 r. z planéw 8 227 557,42 zt
finansowych z lat ubiegtych:

2) zobowigzan Funduszu przewidzianych do wyptaty w 2021 r. z planu finansowego 12477 715,90 zt
na rok 2021:

3) zobowigzan Funduszu zwigzanych z kosztami KOWR: 420 972,16 zt
4) naleznosci Funduszu (dochody) przewidziane do wptaty w roku 2021: 12027 776,11 zt
4. na realizacje poszczegolnych zadan (szczegbétowe zestawienie zadan 12734 762,20 zt

finansowanych lub wspoffinansowanych ze srodkéw Funduszu Promocji Migsa
Wieprzowego zawarte jest w zatgczniku do planu finansowego) przeznacza sie
tacznie kwote:

5. Wysokos¢ limitu, o ktérym mowa w art. 9 ust. 4 ustawy z dnia 22 maja 2009 r. o 1910 214,33 zt
funduszach promocji produktéw rolno - spozywczych wynosi:

6. Wykorzystanie limitu, o ktérym mowa w pkt 5 wynosi: 413 904,08 zt




Szczegoltowe zestawienie zadan finansowanych lub wspétfinansowanych ze srodkéw
Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego w roku 2021

g Wysokos¢ DI
Kategoria | () Budzet wsparcia trwania
Lp Nazwa zadania promowa- | stawy Opis zadania 7 EP Nr uchwaty Uwagi w
nych [w PLN] w PLN] latach
produktow

1 |Z wieprzowing Za Pan Brat b |Organizacja 6 piknikow 125 039,57 125 039,57 17/2020 1
2021 edukacyjnych dla dzieci i

miodziezy, majacych na celu
informowanie i uswiadamianie
odbiorcéw o zaletach i jakosci
migsa wieprzowego. Zadanie
realizowane przez Zwigzek
Zawodowy Centrum Narodowe
Mtodych Rolnikéw.

2 - [ j i —1249 899,71 ——365429;15| 17/2020 Uchwata w zakresie 1
polskich produktéw rolnictwa promocje polskich produktow zadania nr 2 wchodzi w
ekologicznego w Europie rolnictwa ekologicznego podczas zycie w dniu, w ktérym

Miedzynarodowych Targow zadanie uzyska promese
BIOFACH 2021 r. w Norymberdze w lub decyzje o wpisaniu do
Niemczech, potaczong z pokazami, planu finansowego od
degustacjami oraz spotkania z wszystkich Komisji

grupami docelowymi projektu. Zarzgdzajgcych Funduszy
Zadanie realizowane przez Promocji, do ktérych zostata
Ogodlnopolskie Stowarzyszenie skierowana propozycja.
Przetwdrcow i Producentéw Zadanie wykreslone
Produktow Ekologicznych "Polska uchwatg nr 1/2021 z dnia
Ekologia". 14.01.2021 r.

3 |Spotkania z Jakoscig QAFP a |Uczestnictwo w wydarzeniach 279 276,27 195493,39| 17/2020 |Uchwata w zakresie 1
skierowanych do sektora branzy zadania nr 3 wchodzi w
spozywczej i handlu w celu zycie w dniu, w ktérym
prezentacji korzysci wynikajacych z zadanie uzyska promese
posiadania certyfikatu Systemu lub decyzje o wpisaniu do
QAFP. Zadanie realizowane przez planu finansowego od
Unie Producentow i Pracodawcow wszystkich Komisji
Przemystu Miesnego. Zarzgdzajgcych Funduszy

Promocji, do ktérych zostata
skierowana propozycja.

4 |QAFP dla miodych a |Produkcja i promocja serii 15 filmow 644 175,00 386 505,00f 17/2020 |Uchwata w zakresie 1

zwiekszajacych swiadomosc¢
konsumencka, udostepnionych na
trzech platformach social
mediowych: TikTok, Instagram i
Facebook. Zadanie realizowane
przez Unie Producentéw i
Pracodawcéw Przemystu
Miesnego.

zadania nr 4 wchodzi w
zycie w dniu, w ktérym
zadanie uzyska promese
lub decyzje o wpisaniu do
planu finansowego od
wszystkich Komisji
Zarzgdzajgcych Funduszy
Promocji, do ktérych zostata
skierowana propozycja.

1/13



Szczegoltowe zestawienie zadan finansowanych lub wspétfinansowanych ze srodkéw
Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego w roku 2021

a7 Dtugos¢
Kategoria Cel Budzet Wysokqsc trwgania
Lp Nazwa zadania Pronmg":"a' ustawy Opis zadania st ?:gla Nr uchwaty Uwagi : tW o
Prodsijktéw [w PLN] [w PLN] atac
5 |Wielkanocne sniadanie z b |Program telewizyjny realizowany w 131 924,50 131 924,50 19/2020 1
wieprzowing. Program okresie przedswiatecznym a
telewizyjny emitowany w okresie Swiat
Wielkanocnych, w trzech osrodkach
regionalnych TVP3,
uswiadamiajacy konsumentom
statg obecnos¢ migsa wieprzowego
w polskiej tradycji Swigteczne;.
Zadanie realizowane przez Cech
Rzeznikow Wedliniarzy Kucharzy.
6 |Pytania o polskg wieprzowine. b |Program telewizyjny realizowany w 127 680,00 127 680,00 19/2020 1
Dziatania informacyjne. Prasa, telewizji $niadaniowej oraz cykl
radio, telewizja. spotow radiowych, ogtoszen
prasowych i informacji w internecie,
uswiadamiajacy konsumentom
statg obecnos¢ migesa wieprzowego
w polskiej tradycji kulinarnej oraz
potrzebe statego utrzymania miesa
w diecie cztowieka. Zadanie
reazliowane przez Cech Rzeznikow
Wedliniarzy Kucharzy.
7 |Polska smakuje w regionach b j 5 ——— 628 351,48 ————358160,35| 19/2020 |Uchwata w zakresie 1
regionalnego i produkowanych w zadania nr 7 wchodzi w
systemach jakosci, podczas imprez zycie w dniu, w ktorym
plenerowych skupiajacych ruch zadanie uzyska promese
turystyczny. Zadanie realizowane lub decyzje o wpisaniu do
przez Ogdlnopolskie planu finansowego od
Stowarzyszenie Przetworcow i wszystkich Komisji
Producentéw "Polska Ekologia". Zarzadzajacych Funduszy
Promaocji, do ktérych zostata
skierowana propozycja.
ZADANIE WYKRESLONE Z
PLANU FINANSOWEGO
UCHWALA NR 6/2021 Z
DNIA 19.05.2021 R.
8 |Wybieram Polskie Eko a |Organizacja stoisk informacyjno- 651 945,00 286 855,80/ 19/2020 |Uchwata w zakresie 1

promocyjnych podczas serii targéw
zwigzanych z promocjg zywnosci.
Zadanie realizowane przez
Ogolnopolskie Stowarzyszenie
Przetworcow i Producentéw "Polska
Ekologia".

zadania nr 8 wchodzi w
zycie w dniu, w ktérym
zadanie uzyska promese
lub decyzje o wpisaniu do
planu finansowego od
wszystkich Komisji
Zarzadzajgcych Funduszy
Promaocji, do ktérych zostata
skierowana propozycja.

2/13



Szczegoltowe zestawienie zadan finansowanych lub wspétfinansowanych ze srodkéw
Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego w roku 2021

2 Dtugos¢
Kategoria| (g Budzet wgsgrggc trwania
Lp Nazwa zadania promowa- | stawy Opis zadania f EP Nr uchwaty Uwagi w
nych. [w PLN] latach
produktow [wPLN]
9 |Jakos¢ z polskim certyfikatem - a |Kontynuacja kampanii realizowanej 987 080,87 621 862,14| 19/2020 |Uchwata w zakresie 1
3 edycja na rynku polskim, majacej na celu zadania nr 9 wchodzi w
edukacje i budowanie swiadomosci zycie w dniu, w ktérym
w zakresie wyboru produktéw z zadanie uzyska promese
migsa wieprzowego lub decyzje o wpisaniu do
produkowanych ze znakiem QAFP. planu finansowego od
Zadanie realizowane przez Unie wszystkich Komisji
Producentéw i Pracodwacow Zarzgdzajgcych Funduszy
Przemystu Miesnego. Promocji, do ktérych zostata
skierowana propozycja.
Zmiana budzetu zadania
Uchwatg nr 23/2020 z dnia
17.12.2020 r.
10 |Certyfikowana jakos$¢ na b |Kontynuacja dziatarh majacych na 328 781,57 230 147,10 19/2020 |Uchwata w zakresie 2
polskim stole - 3 edycja celu promocje na platformie zadania nr 10 wchodzi w
sprzedazowej miesa i jego zycie w dniu, w ktérym
wyrobéw produkowanych ze zadanie uzyska promese
znakiem QAFP. lub decyzje o wpisaniu do
Zadanie realizowane przez Unig planu finansowego od
Producentéw i Pracodwacow wszystkich Komisji
Przemystu Miesnego. Zarzgdzajgcych Funduszy
Promocji, do ktérych zostata
skierowana propozycja.
11 |Kulinarne e-learningowe a |Kulinarne e-warsztaty dla uczniow 406 344,03 406 344,03 20/2020 1
warsztaty oraz konkurs dla szkot gastronomicznych z catej
uczniow szkot Polski w formie konkursu
gastronomicznych z catej kulinarnego. Zadanie realizowane
Polski przez Zwigzek Zawodowy Rolnikéw
"Ojczyzna".
12 |Promocja migsa wieprzowego b |Przeprowadzenie pokazow 585 449,70 585 449,70, 20/2020 1

w Kulinarnych Regionach
Polski

gotowania na terenie polskich
regionoéw kulinarnych przez
zawodowego kucharza, z udziatem
Kot Gospodyn Wiejskich, z ktérych
przygotowane zostang filmiki
wyemitowane na kanale YouTube.
Zadanie realizowane przez Zwigzek
Zawodowy Rolnikéw "Ojczyzna".

3/13



Szczegoltowe zestawienie zadan finansowanych lub wspétfinansowanych ze srodkéw
Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego w roku 2021

Lp

Nazwa zadania

Kategoria
promowa-
nych
produktow

Cel
ustawy

Opis

Budzet
zadania
[w PLN]

Wysokos¢
wsparcia
zFP
[w PLN]

Nr uchwaty

Uwagi

Dtugos¢
trwania
w
latach

13

Pomorskie Pikniki Wieprzowe

Organizacja 2 piknikow
wieprzowych na terenie woj.
pomorskiego, z degustacja,
prezentacjg multimedialna,
konkursami dla dzieci i dorostych
oraz wystepami artystycznymi
zespotéw. Zadanie realizowane
przez Krajwg Rade Izb Rolniczych.

83 580,00

83 580,00

20/2020

14

Polska wieprzowina - lubie to!

Organizacja pikniku wieprzowego
oraz prowadzenie fanpage na
Facebooku. Zadanie realizowane

przez Krajowa Rade Izb Rolniczych.

49 200,00

49 200,00

20/2020

15

Rodzima rasa putawska -
polska hodowla z tradycjg

Dziatania majace na celu
zachecenie hodowcow i
producentéw do utrzymywania $win
rasy putawskiej w celu zwiekszenia
konkurencyjnosci polskiej produkgciji
wieprzowiny. Zadanie realizowane
przez Polski Zwigzek Hodowcéw i
Producentéw Trzody Chlewnej
"POLSUS".

143 150,00

143 150,00

20/2020

16

Lokalna wieprzowina - smaki
tradyciji

Badania naukowa majace na celu
wyprodukowanie miesa z
ograniczeniem liczby dodatkow
oraz eliminacjg komponentow
nienaturalnych. Zadanie
realizowane przez Podlaski
Zwigzek Rolniczych Zrzeszen
Branzowych Producentéw Trzody
Chlewne,.

119 238,00

119 238,00

20/2020

17

Pospotu z wieprzem i wotu

Produkcja i emisja 10 edyc;ji
programu kulinarnego, majacego
na celu podkreslenie, ze
wieprzowina i wotowina jest nie
tylko podstawg codziennej kuchni,
ale tez miesem, z ktérego mozna
przyrzadzic¢ cos wyjatkowego.
Zadanie realizowane przez
Stowarzyszenie Rzeznikéw i
Wedliniarzy RP.

243 701,20

146 220,72

22/2020

Uchwata w zakresie
zadania nr 17 wchodzi w
zycie w dniu, w ktérym
zadanie uzyska promese
lub decyzje o wpisaniu do
planu finansowego od
wszystkich Komisji
Zarzadzajacych Funduszy
Promocji, do ktérych zostata
skierowana propozycja.

4/13



Szczegoltowe zestawienie zadan finansowanych lub wspétfinansowanych ze srodkéw
Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego w roku 2021

2 Dtugos¢
Kategoria Cel Budzet Wysokqsc trwgania
Lp Nazwa zadania promowa- | stawy Opis zadania st ?:gla Nr uchwaty Uwagi w
nych. [w PLN] latach
produktow [w PLN]

18 |Rolniczy Handel Detaliczny a |Produkcja i promocja 2 filmow w 121 275,00 121 275,00 22/2020 1

czesé | internecie, 1 film dotyczacy
wymogow zwigzanych z RHD, 2 film
przedstawiajacy przepisy na
najprostsze przygotowanie wedlin.
Zadanie realizowane przez
Stowarzyszenie Rzeznikéw i
Wedliniarzy RP.

19 |Podroby wieprzowe w kuchni b |Realizacja kampanii w trzech 133 864,50 133 864,50 22/2020 1

regionalnej. Kampania osrodkach telewizji regionalnych,

promocyjno-informacyjna. odwotanie sie do polskiej tradyc;ji

Prasa, radio, telewizja. regionalnej i uswiadomienie jakie
wartosci odzywcze i smakowe
posiadajg podroby wieprzowe.
Zadanie realizowane przez
Ogolnoplski Cech Rzeznikow
Wedliniarzy Kucharzy.

20 |Sktadka cztonkowska UECBV g |Optata skladki cztonkowskiej w 62 986,01 42 200,63| 22/2020 |Uchwata w zakresie 1
UECBYV - najwiekszym zadania nr 20 wchodzi w
stowarzyszeniu sektora uboju oraz zycie w dniu, w ktérym
handlu zywcem i miesem w UE. zadanie uzyska promese
Zadanie realizowane przez Zwigzek lub decyzje o wpisaniu do
"Polskie Mieso". planu finansowego od

wszystkich Komisji
Zarzgdzajgcych Funduszy
Promocji, do ktérych zostata
skierowana propozycja.

21 g —F1610,00 ————47-978;70| 22/2020 |Uchwata w zakresie 1

C —
MICA - Meat Importers Council

of America oraz organizacji
NAMI - North America Meat
Institute

Zadanie realizowane przez Zwiazek
"Polskie Mieso".

zadania nr 21 wchodzi w
zycie w dniu, w ktérym
zadanie uzyska promese
lub decyzje o wpisaniu do
planu finansowego od
wszystkich Komisji
Zarzadzajacych Funduszy
Promaocji, do ktérych zostata
skierowana propozycja.

5/13



Szczegoltowe zestawienie zadan finansowanych lub wspétfinansowanych ze srodkéw
Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego w roku 2021

2 Dtugos¢
Kategoria| (g Budzet wgsgrggc trwania
Lp Nazwa zadania promowa- | stawy Opis zadania f EP Nr uchwaty Uwagi w
nych. [w PLN] latach
produktow [wPLN]
22 |It's organic a |Wktad wiasny do kampanii 26 018 031,60 178 045,56| 22/2020 |Uchwata w zakresie 3
wspotfinansowanej ze srodkow UE. zadania nr 22 wchodzi w
Zadanie realizowane przez zycie w dniu, w ktérym
Ogolnopolskie Stowarzyszenie zadanie uzyska promese
Przetworcow i Producentow lub decyzje o wpisaniu do
Produktow Ekologicznych "Polska planu finansowego od
Ekologia". wszystkich Komisji
Zarzadzajgcych Funduszy
Promocji, do ktérych zostata
skierowana propozycja.
23 |Bycie fit jest git a |Przeprowadzenie w szkotach 236 250,00 47 250,00 22/2020 |Uchwata w zakresie 1
szkolen (alternatywnie webinariow) zadania nr 23 wchodzi w
podczas ktorych przedstawiona zycie w dniu, w ktérym
zostanie r6znorodno$¢ w ofercie zadanie uzyska promese
polskich produktéw rolno- lub decyzje o wpisaniu do
spozywczych. Zadanie realizowane planu finansowego od
przez Ogdlnopolskie wszystkich Komisji
Stowarzyszenie Przetwdrcow i Zarzgdzajgcych Funduszy
Producentéw Produktéw Promaocji, do ktérych zostata
Ekologicznych "Polska Ekologia." skierowana propozycja.
24 |Polska smakuje jakoscig QAFP b |Dziatania majgce na celu dotarcie z 346 500,00 259 875,00 22/2020 |Uchwata w zakresie 2
- 2 edycja informacjg o wieprzowinie i drobiu zadania nr 24 wchodzi w
wyprodukowanych w systemie zycie w dniu, w ktorym
jakosci zywnosci do restauratorow zadanie uzyska promese
oraz konsumentow/klientow lub decyzje o wpisaniu do
restauracji, cenigcych dobrg polska planu finansowego od
kuchnie. Zadanie realizowane wszystkich Komisji
przez Unie Producentéw i Zarzgdzajgcych Funduszy
Pracodawcéw Przemystu Promaocji, do ktérych zostata
Miesnego. skierowana propozycja.
25 |QAFP w nowoczesnych b |Kampania majgca na celu 1 005 375,00 603 225,00 22/2020 |Uchwata w zakresie 1

mediach

uzyskanie wzrostu
rozpoznawalno$ci i wiedzy na temat
polskiego certyfikowanego miesa
wieprzowego. Zadanie realizowane
przez Unie Producentow i
Pracodawcow Przemystu
Miesnego.

zadania nr 25 wchodzi w
zycie w dniu, w ktérym
zadanie uzyska promese
lub decyzje o wpisaniu do
planu finansowego od
wszystkich Komisji
Zarzadzajacych Funduszy
Promaocji, do ktérych zostata
skierowana propozycja.
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Szczegoltowe zestawienie zadan finansowanych lub wspétfinansowanych ze srodkéw

Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego w roku 2021

Lp

Nazwa zadania

Kategoria
promowa-
nych
produktow

Cel
ustawy

Opis

Budzet
zadania
[w PLN]

Wysokos¢
wsparcia
zFP
[w PLN]

Nr uchwaty

Uwagi

Dtugos¢
trwania
w
latach

26

Kuchnia strazacka z ognistg
wieprzowing

Zadanie realizowane przy udziale
Ochotniczych Strazy Pozarnych,
majace na celu popularyzacje
produktow regionalnych z
wieprzowiny. Zadanie realizowane
przez Ogdlnopolskie
Stowarzyszenie Przetwdrcow i
Producentéw Produktow
Ekologicznych "Polska Ekologia".

697 515,00

697 515,00

23/2020

27

Smakuj polskg wieprzowing i
wotowine na Targach Anuga
2021

Organizacja i koordynacja dziatah z
zakresu promocji polskiej
wieprzowiny i wotowiny oraz ich
przetworéw podczas Targéw Anuga
2021 w Kolonii. Zadanie
realizowane przez Stowarzyszenie
Rzeznikoéw i Wedliniarzy
Rzeczypospolitej Polskiej.

1323 577,50

926 504,25

23/2020

28

Smak Wielkopolski. Kietbasa
Biata Parzona Wielkopolska

Promocja spozycia przetworéw z
miesa wieprzowego - Kietbasy
Biatej Parzonej Wielkopolskiej,
potaczona z degustacja,
prowadzona w trzech edycjach jako
impreza towarzyszaca innym
wydarzeniom. Zadanie realizowane
przez Ogdlnopolski Cech
Rzeznikow Wedliniarzy Kucharzy.

136 960,38

136 960,38

23/2020

29

Wartosci odzywcze podrobéw
wieprzowych. Kampania
promocyjno - informacyjna.
Prasa, radio, telewizja.

Udziat w padmie $niadaniowym
jednej ze stacji telewizyjnych,
majacy na celu wprowadzenie do
obiegu promocji podrobéw
wieprzowych. Zadanie realizowane
przez Ogolnopolski Cech
Rzeznikow Wedliniarzy Kucharzy.

132 930,00

132 930,00

23/2020

30

Filmy szkoleniowe dla uczniow
i nauczycieli szkot i klas o
profilu gastronomicznym

Nagranie 9 filméw edukacyjnych
opowiadajacych o walorach
zdrowotnych i kulinarnych
wieprzowiny, ktore zostang
skierowane jako materiat
dydaktyczny do szkot
gastronomicznych. Zadanie
realizowane przez Zwigzek

Zawodowy Rolnikéw "Ojczyzna".

451 854,69

451 854,69

23/2020
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31

Smaczna wieprzowina dla
kazdego

Organizacja 2 piknikow
wieprzowych, z degustacja,
prezentacjg multimedialna,
konkursami dla dzieci i dorostych
oraz wystepami artystycznymi
zespotow. Zadanie realizowane
przez Krajowg Rade Izb Rolniczych.

82 950,00

82 950,00

23/2020

32

Festiwal polskiej wieprzowiny

Organizacja 2 imprez plenerowych
promujacych mieso wieprzowe, z
degustacja, prezentacjg
multimedialng, konkursami dla
dzieci i dorostych oraz wystepami
artystycznymi zespotéw. Zadanie
realizowane przez Krajowg Rade
Izb Rolniczych.

100 000,00

100 000,00

23/2020

33

Targi ekologiczne - Promocja
polskich produktéw rolnictwa
ekologicznego w Europie

Zintegrowana promocja polskich
produktow rolnictwa ekologicznego
podczas wirtualnych
Miedzynarodowych Targow
BIOFACH 2021 w Norymberdze w
Niemczech. Zadanie realizowane
przez Ogdlnopolskie
Stowarzyszenie Przetworcow i
Producentéw Produktéw
Ekologicznych "Polska Ekologia".

986 863,50

365 139,51

1/2021

34

Zapobieganie ASF i Covid-19
w produkgcji $win. Zestawy
bioasekuracyjne

Organizacja i przeprowadzenie
szkolenia dedykowanego
producentom trzody chlewnej w
zakresie zabezpieczenia
gospodarstw przed zagozeniami
epidemicznymi wraz z
przekazaniem pakietow
bioasekuracyjnych. Zadanie
realizowane przez Podlaski
Zwigzek Rolniczych Zrzeszen
Branzowych Producentéw Trzody
Chlewne,.

77 484,75

77 484,75

3/2021

35

Niwelowanie barier w rozwoju
sektora trzody chlewnej

Przeprowadzenie badan
naukowych stuzacych do
przygotowania i upowszechniania
kompendium, majacego na celu
wsparcie rozwoju proudukcji miesa
wieprzowego oraz obrone
pozytywnego wizerunku hodowli i
przetworstwa miesa wieprzowego.
Zadanie realizowane przez Zwigzek
"Polskie Mieso".

133 773,75

133 773,75

3/2021

Zmiana tytutu zadania
Uchwatg nr 4/2021 z dnia

07.04.2021 r.
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36

Polska wieprzowina na
wietnamski rynek

Dziatanie realizowane we
wspotpracy z MRiRW, ambasada,
Polski w Wietnamie i ambasadag,
Wietnamu w Polsce, w zakresie
organizacji wizyty przedstawicieli
branzy miesnej Wietnamu w Polsce.
Zadanie realizowane przez Unig
Producentéw i Pracodwacow
Przemystu Miesnego.

53 172,00

53 172,00

3/2021

37

Zabawy kulinarne z
wieprzowing. Promocja
polskiego miesa wieprzowego

Akcja promocyjna w formule
warsztatéw kulinarnych,
realizowana w wybranych
jednostkach przedszkolnych,
przeprowadzona w atrakcyjnej
formule - wspdine przygotowanie
potraw potgczone z warsztatami
kulinarnymi, zabawg i degustacja.

128 205,00

128 205,00

3/2021

38

Rolniczy Handel Detaliczny.
Sprzedaz bezposrednia
wieprzowiny, kampania
informacyjna.

Kampania informacyjna dotyczaca
miesa wieprzowego i jego
przetworéw produkowanych w
RHD. Zadanie realizowane przez
Ogolnopolski Cech Rzeznikow
Wedliniarzy Kucharzy.

142 800,00

142 800,00

3/2021

39

Marka Polskie Mieso/Polska
smakuje - kontynuacja

Kontynuacja dziatan realizowanych
w latach ubiegtych w TV, prasie i
internecie, polegajacych na
promowaniu polskiego miesa i jego
znaczenia w zdrowej diecie,
poprzez obalanie stereotypdw i
edukacje konsumentéw. Zadanie
realizowane przez Zwigzek "Polskie
Mieso".

2013 898,60

1006 949,30

4/2021

Uchwata w zakresie
zadania nr 39 wchodzi w
zycie w dniu, w ktérym
zadanie uzyska promese
lub decyzje o wpisaniu do
planu finansowego od
wszystkich Komisji
Zarzagdzajgcych Funduszy
Promocji, do ktérych zostata
skierowana propozycja.

40

Dzien Dziecka dla
podopiecznych Doméw
Dziecka

Promocja migesa wieprzowego z
okazji "Dnia Dziecka" w wybranym
Domu Dziecka. Zadanie
realizowane przez Stowarzyszenie
Rzeznikow i Wedliniarzy RP.

120 225,00

120 225,00

4/2021
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41

Rozwdj i utrzymanie platformy
internetowej wspierajacej
zdrowe odzywianie pacjentéw

Rozwdj platformy internetowe;j
majacej na celu wprowadzenie na
state produktéw wysokiej jakosci do
diet pacjentow a takze zwiekszenie
Swiadomosci dotyczacej
wykorzystania produktow wysokiej
jakosci w diecie wsrdd lekarzy i
pacjentow. Zadanie realizowane
przez Ogélnopolskie
Stowarzyszenie Przetworcow i
Producentéw Produktow
Ekologicznych "Polska Ekologia".

419 350,00

167 850,00

4/2021

Uchwata w zakresie
zadania nr 41 wchodzi w
zycie w dniu, w ktérym
zadanie uzyska promese
lub decyzje o wpisaniu do
planu finansowego od
wszystkich Komisji
Zarzadzajgcych Funduszy
Promocji, do ktérych zostata
skierowana propozycja.

42

Polska wieprzowina na
naszym stole

Organizacja wydarzenia
promujacego spozycie miesa
wieprzowego i jego przetworéw, z
degustacja, prezentacjg
multimedialng, konkursami dla
dzieci i dorostych oraz wystepami
artystycznymi zespotéw. Zadanie
realizowane przez Krajowg Rade
Izb Rolniczych.

116 760,00

116 760,00

5/2021

43

Promocja polskiego miesa
wieprzowego

Zrealizowanie imprezy promujacej
spozycie migsa wieprzowego, z
degustacja, prezentacja
multimedialng, konkursami dla
dzieci i dorostych oraz wystepami
artystycznymi zespotéw. Zadanie
realizowane przez Krajowg Rade
Izb Rolniczych.

46 300,00

46 300,00

5/2021

44

Promocja produktow z
wieprzowiny wytwarzanych w
ramach systemoéw jakosci dla
pielgrzyméw

Promocja produktow z miesa
wieprzowego, wytwarzanych w
ramach systemow jakosci, w dniu
15 sierpnia 2021 r. na Jasnej Gorze
w Czestochowie. Zadanie
realizowane przez Zwigzek
Zawodowy Rolnikéw "Ojczyzna".

298 234,65

2908 234,65

5/2021

45

Polska wieprzowina na
kulinarnych szlakach

Kontynuacja kampanii
informacyjnej na temat miesa
wieprzowego w punktach
nalezacych do tras kulinarnych
Polski. Zadanie realizowane przez
Ogolnopolskie Stowarzyszenie
Przetworcow i Producentéw
Produktow Ekologicznych "Polska
Ekologia".

431 384,10

431 384,10

5/2021
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46 |Konferencja pt. a |Realizacja trzech konferencji z 123 270,00 123 270,00 5/2021 1
Bezpieczenstwo zywnosci - zakresu bioasekuracji. Zadanie
nadzér, podziat kompetenc;i realizowane przez Zwigzek "Polskie
oraz doswiadczen we Mieso".
wspotpracy pomiedzy
stuzbami weterynaryjnymi a
branzg miesng i mysliwymi
47 |Miesna Wszechnica. Porady b |Dziatania w prasie, radio, telewiz;ji i 141 225,00 141 225,00 5/2021 1
kulinarne. Polska wieprzowina internecie, majace na celu
przekazywanie informacji nt.
potrzeby obecnosci miesa
wieprzowego w codziennej diecie.
Zadanie realizowane przez
Ogolnopolski Cech Rzeznikow
Wedliniarzy Kucharzy.
48 |Wybierajmy mieso i wedliny z b |Promocja wyrobéw z miesa 109 297,10 109 297,10  6/2021 1
regionu kujawsko - wieprzowgo na dwoch
pomorskiego wydarzeniach zorganizowanych w
woj. kujawsko-pomorskim. Zadanie
realizowane przez Zwigzek
Zawodowy Rolnictwa
"Samoobrona”.
49 |Polska petna smaku ¢ |Projekt ma na celu 198 345,00 99 172,50 6/2021 1
zaprezentowanie produktow
polskiej kuchni, tradyciji i kultury
podczas targéw ekologicznych "Bio
Expo Warsaw". Zadanie
realizowane przez Ogolnopolskie
Stowarzyszenie Przetwdrcow i
Producentéw Produktéw
Ekologicznych "Polska Ekologia".
50 |Uczta u Neptuna. Mieso z b |Cykliczna akcja promocyjna miesa 231 356,25 141 356,25  6/2021 1
Pomorza wieprzowego i wotowego w czasie
trwania Jarmarku Sw. Dominika.
Zadanie realizowane przez
Stowarzyszenie Rzeznikow i
Wedliniarzy RP.
51 |Zielony tad a produkty a |Opracowanie i dystrybucja raportu 292 950,00 199 206,00 6/2021 1

systeméw jakosci w Polsce

w zakresie wptywu "Zielonego
tadu" na produkcje i konsumpcje
migsa wieprzowego i wotowego w
Polsce. Zadanie realizowane przez
Ogodlnopolskie Stowarzyszenie
Przetworcow i Producentow
Produktow Ekologicznych "Polska
Ekologia".
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52 |Polska smakuje w naszych b |Promocja produktéw pochodzenia 628 351,48 358 160,35  6/2021 Uchwata w zakresie 1
regionach regionalnego i produkowanych w zadania nr 52 wchodzi w
systemach jako$ci, podczas imprez zycie w dniu, w ktérym
plenerowych skupiajacych ruch zadanie uzyska promese
turystyczny. Zadanie rezlizowane lub decyzje o wpisaniu do
przez Ogdlnopolskie planu finansowego od
Stowarzyszenie Przetworcow i wszystkich Komisji
Producentéw Produktow Zarzgdzajgcych Funduszy
Ekologicznych "Polska Ekologia". Promociji, do ktérych zostata
skierowana propozycja.
53 |Szkolenia dla matych i f |Szkolenie dla grup rolnikéw w 200 000,00 200 000,00{ 9/2021 1
Srednich gospodarstw pieciu powiatach woj. tédzkiego z
wojewoddztwa tédzkiego w zakresu bioasekuracji przeciwko
zakresie zapobiegania ASF wraz z dziataniami
rozprzestrzeniania ASF towarzyszacymi. Zadanie
realizowane przez Stowarzyszenie
Innowatoréw Wsi.
54 \Wieprzowina waznym b |Organizacja wydarzenia 51 975,00 51975,00f 9/2021 1
skfadnikiem diety promocyjno - informacyjnego
promujacego poska wieprzowing i
produkowanych z niej wyrobdw i
dan miesnych. Zadanie
realizowane przez Krajowg Rade
Izb Rolniczych.
55 |Promocja miesa wieprzowego b |Promocja migsa wieprzowego i 100 000,00 100 000,00|  9/2021 1
z ras rodzimych podczas Pride jego przetworow podczas aukgcijii
of Poland w Janowie koni arabskich w Janowie
Podlaskim Podlaskim. Zadanie realizowane
przez Zwigzek Zawodowy Rolnikow
Ojczyzna.
56 |Paszportyzacja polskiej a |Wsparcie pilotazowego programu 94 208,48 47 104,24, 10/2021 Uchwata w zakrsie zadania 2

Zywnosci

polegajace na przeprowadzenie
dziatan informacyjnych na temat
produktoéw rolno-spozywczych ktére
planuje sie objac¢ tzw.
paszportyzacja. Zadanie
realizowane przez Unie
Producentéw i Pracodawcow
Przemystu Miesnego.

nr 56 wchodzi w zycie w
dniu, w ktérym zadanie
uzyska promese lub
decyzje o wpisaniu do
planu finansoego od
wszystkich Komisji
Zarzgdzajacych Funduszy
Promoc;ji do ktérych zostata
skierowana propozycja.
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57

Miedzynarodowe Forum
branzy miesne;j

Udziat ekspertéw w
Miedzynradowym Forum branzy
miesnej organizowanym na terenie
Miedzynarodowych Targéw
Poznanskich. Zadanie realizowane
przez Zwigzek "Polskie Mieso".

95 632,00

46 240,00

10/2021

58

Cztonkostwo w organizac;ji
MICA - Meat Importers Council
of America oraz organizac;ji
NAMI - North America Meat
Institute (2021)

Optata sktadki cztonkowskiej w
MICA - dobrowolnego zrzeszenia
0so6b i firm, gléwnie z Ameryki
Pdtnocnej, Australii, Nowej Zelandii,
Ameryki Potudniowej i Europy,
dziatajacych na rzecz promogiji i
utatwienia handlu importowanym
miesem i produktami miesnymi w
regionie Ameryki Potnocnej.
Zadanie realizowane przez Zwigzek
"Polskie Mieso".

71610,00

47 978,70

11/2021

59

Paczka dla bohatera

Wiaczenie sie do dziatan
organizacji "Paczka dla Bohatera",
promujac spozycie miesa
wieprzowego wsrod oséb starszych.
Zadanie realizowane przez
Stowarzyszenie Rzeznikéw i
Wedliniarzy Rzeczypospolitej
Polskiej.

124 383,00

124 383,00

13/2021

60

VI Zywiecki Jarmark
Bozonarodzeniowy

Promocja miesa wieprzowego
podczas VI Zywieckiego Jarmarku
Bozonarodzeniowego w Zywcu.
Zadanie realizowane przez Zwigzek
Zawodowy Rolnikéw "Ojczyzna".

17 850,00

17 850,00

13/2021

61

Mieso wieprzowe dla dzieci
zawsze zdrowe

Organizacja kampanii skierowane;j
do mtodziezy szkoét podstawowych i
Srednich, majacej na celu
popoularyzacje spozycia miesa
wieprzowego. Zadanie realizowane
przez Zwigzek Zawodowy Rolnikow
"Ojczyzna".

72 157,56

72 157,56

13/2021

62

Targi Rolnicze Agro-Park

Promocja miesa wieprzowego
podczas Tarow Agro Park w
Lublinie. Zadanie realizowane
przez Zwigzek Zawodowy Rolnikow
"Ojczyzna".

213 968,48

213 968,48

14/2021

43 491 666,09

12734 762,20

13/13
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