Sprawozdanie rzeczowe

Funduszu Promocji Owocow i Warzyw
za 2024 rok

W ramach poszczegdlnych celow w 2024 roku zrealizowano: b) — 30, ¢) — 6, d) — 1, e) - 1, oraz g) — 12 zadan. Lacznie w 2024 roku zrealizowano
50 zadan. Wigkszo$¢ realizowanych w 2024 roku zadan byta skierowana na rynek krajowy i ich celem byto wzmocnienie spozycia owocow
1 warzyw oraz ich przetwordw, jak réwniez zmiana nawykow zywieniowych polskiego spoteczenstwa, w szczegdlnosci dzieci i mtodziezy.
Bardzo waznymi dla branzy byty dziatania promocyjne na rynkach zewnetrznych. W ramach tego zrealizowano dziatania polegajace na udziale
w zagranicznych targach owocoéw 1 warzyw oraz, co szczego6lnie wazne, na rynkach zewngtrznych realizowanych byto 6 projektow.
Ogolnie w realizacj¢ zadan 1 projektow finansowanych/dofinansowywanych z Funduszu Promocji Owocow 1 Warzyw zaangazowanych bylo
16 organizacji branzowych dziatajacych samodzielnie lub w konsorcjach, ktore tacznie realizowaty 50 zadan i projektow, tj.:

1. Polska Izba Zywnosci Ekologicznej

2. Stowarzyszenie Krajowa Unia Producentow Sokow

3. Krajowy Zwiazek Grup Producentéw Owocow 1 Warzyw — Spotdzielnia Osob Prawnych

4. Towarzystwo Rozwoju Sadow Kartowych

5. Krajowa Rada Izb Rolniczych

6. Federacja Branzowych Zwigzkéw Producentéw Rolnych

7. Polska Federacja Ziemniaka

8. Zrzeszenie Producentéw Papryki Rzeczypospolitej Polskiej

9. Stowarzyszenie Sady Grojeckie

10. Ogolnopolskie Stowarzyszenie Przetworcow i Producentow Produktéw Ekologicznych ,,Polska Ekologia”

11. Zwiazek Zawodowy Rolnikéw "Ojczyzna"

12. Stowarzyszenie Naukowo-Techniczne Przemystu Spozywczego

13. Zwiazek Sadownikéw Rzeczpospolitej Polskiej

14. Stowarzyszenie Dystrybutorow Owocéw 1 Warzyw "Unia Owocowa"

15. Stowarzyszenie Branzy Grzybow Uprawnych (SBGU)

16. Polskie Stowarzyszenie Plantatorow Porzeczek.

Kohcowa czes$é sprawozdania stanowia wybrane elementy wynikow prowadzonego od ponad pieciu lat monitoringu konsumpcji polskich
owocow i warzyw wraz z wynikajacymi z niego wnioskami. (komplet wynikdéw na stronie: www.WczorajNaTalerzu.pl)




Zrealizowane zadania:

Lp. | Tytul zadania

Organizacja
realizujaca

Okres
realizacji

Opis dzialan

Ocena zrealizowanych dzialan

b) dzialania majace na celu promocje spozycia owocow i warzyw oraz ich przetworow, w szczegolnosci przez dzieci i mlodziez

1. | Zielony Tydzien

Polska Izba
Zywnosci
Ekologicznej

01.04.2024-
30.09.2024

Gléwnym dzialaniem byta kampania
promocyjna produktéw wytwarzanych w
ramach systemu certyfikacji. Zielony
Tydzien 22-28.04.2024 - akcja podczas
ktérej mozna byto sprobowac nowych
smakow, pozna¢ producentéw oraz sklepy
z produktami BIO i dowiedzie¢ si¢ czym
r6zni si¢ zywno$¢ ekologiczna od
konwencjonalnej. W Zielonym Tygodniu,
ktory odbywat si¢ w ramach
Miegdzynarodowego Dnia Ziemi, wzigto
udziat 20 producentoéw i 35 sklepow,
dostgpnych bylto ok. 300 produktow
ekologicznych. Zrealizowano dziatania:

- prowadzenie kampanii i biura
prasowego: (pozyskanie patronow
medialnych, informacja prasowa,
przeprowadzono follow-up dla
wybranych dziennikarzy,

- przygotowanie 4 filmow, wszystkie
zostaly udostepnione w mediach
spotecznos$ciowych Izby, a takze na
kanale YouTube,

- dzialania promujace Zywnos$¢
ekologiczng w szkotach w srodowisku
0sOb decyzyjnych.

W ramach projektu Zielony Tydzien
zrealizowano wszystkie zalozone cele:

- W akcji Zielony Tydzien od 22-
28.04.2024 roku wzie¢to udziat 20
producentéw i 35 sklepow.

- ekwiwalent reklamowy projektu
wyniost ponad 3 min zt.

- informacja o akcji dotarta do ponad 1
mln odbiorcoOw (dziatania Public
Relations)+zasieg mediow
spolecznosciowych na poziomie
prawie 500 tys. unikalnych
uzytkownikow,

- zrealizowano 4 filmy

- zrealizowano 6 spotkan dotyczacych
promocji zywnosci ekologicznej w
szkotach.




Stowarzyszenie

W ramach realizacji zadania zrealizowano
nastepujace dziatania:
1. reklama w telewizji, radio, lub innych
mediach:
— wspdlpraca z influencerami,
— obchody Dnia Owocow i Warzyw,
2. udziat w wydarzeniach i
konferencjach:
— Ogolnopolska Konferencja Naukowa
SGGW
— Narodowy Dzien Sportu -konsultacje

Realizacja zaplanowanych w ramach
programu w 2 etapie przebiegta
prawidtowo 1 terminowo. Utrzymano staty
kontakt z dziennikarzami w ramach
realizacji dzialan PR, rownoczes$nie
prowadzac dziatania w Internecie
skierowane do konsumentow.

Serwis www.apetytnapolskie.com jest stale
rozwijany i aktualizowany. Z jego
wykorzystaniem komunikowano tematy
zwigzane z wlasciwosciami owocow i
warzyw do konsumentéw. Zrealizowano

5 porcji warzyw, Kraiowa Unia 01.10.2023- dietetyczne 0 XO (
owocow lub soku | 5 J : 31.03.2024 | - Forum Inteligentnego Rozwoju szereg dziataf szkoleniowych
X111 rod’ucentow (2 etap) Uniejow 2023 skierowanych do srodowisk
Sokow — I ogodlnopolska Konferencja pt. opiniotw()_rczych, m.in, ang_aZuj ac sig w
Rewolucja zywnos$ciowa w Europie: k.onferen’CJe'oraz wydarzenia ,dla
2024-2025 dietetykow i lekarzy. Wsparcie reklamowe
— Konferencja 14thEuropeanNutrition przeioz}.&o sig w iStOtn.y SpOSéb na ZaSi@,g
Conference FENS 2023 kampam_l oraz promocje polskich owocéw,
_ Akademia Sokowa warzyw i ich przetworow, w tym sokow.
3. prowadzenie serwisu: www.
— publikacja 48 artykutow i
promujacych ich postow w social
mediach
4. Badanie efektywnosci zadania
W ramach realizacji zadania zrealizowano | Realizacja zaplanowanych dziatan w 1
) Stowarzyszenie nastepujace dziaianig: ) _ _ etapie przebiegata planowo i prawidtowo.
5 porcji warzyw, Krajowa Unia 01.04.2024- | 1. requma w telewizji, radio, lub innych | Utrzymywano staty kontakt z
owocow lub soku Producentow 30.09.2024 mediach: dziennikarzami w ramach realizacji dzialan
XV Sokdw (1 etap) — wspblpraca z tworcami Public Relations, rownocze$nie prowadzac
internetowymi, dziatania w Internecie skierowane do

— obchody Dnia Soku,

konsumentow. Serwis www. jest na




— informacje prasowe
2. udzial w konferencjach i
wydarzeniach:
— konferencja WARKA 2024,
— Piknik "Poznaj Dobrg Zywno$¢"
— Dzien Dziecka w Kancelarii PRM
— XXV Migdzynarodowe Sympozjum
Stowarzyszenia KUPS
— VIII Konferencja Naukowo-
Szkoleniowa z cyklu Zywienie
Dziecka Wczoraj i Dzi$
3. prowadzenie serwisu: Www.

biezaco aktualizowany i rozwijany.
Wsparcie reklamowe budujace zasieg -
712196 wyswietlen (suma wyswietlen
ptatnych kampanii w social mediach
zrealizowanych w terminie 1.04.2024-
31.08.2024)

Czas na polskie
superowce! VI
edycja

Krajowy
Zwiazek Grup
Producentow
Owocow i
Warzyw —
Spotdzielnia
Oso6b Prawnych

15.04.2024-
15.07.2024
(1 etap)

Dziatania w 1 etapie:
1. Promocja owocow jagodowych w
mediach i social mediach:

- prowadzenie fanpage'y na
platformach Facebook, Instagram
oraz Twitter,

- media relations - prowadzenie
biura prasowego,

- obstuga producentéw podczas
spotkan z mediami,

- dystrybucja komunikatow
prasowych.

2. Organizacja wydarzen promujacych
smak i walory owocow:

- promocja sezonu, akcji
#CzasNaMrozenie i ,,II Bieg po
truskawke”,

- promocja V edycji akcji Czerwiec
na plantacjach jagody kamczackiej,

- rozpoczecie sezonu borowkowego

1. Zwigkszenie spozycia OWoCcOW
jagodowych produkcji krajowej.
Promocja atrakcyjnosci calej grupy
owocoOw 1 poszczegodlnych gatunkow
prowadzona jest wielotorowo. Caly czas
pokazujemy miejsca produkcji i
angazujemy w promocj¢ plantatorow i
przetworcodw (za kazdym owocem stoi
czlowiek). Pokazujemy coraz wigcej
finalnych konsumentow, ktdrzy powinni
jes¢ owoce jagodowe codziennie (kazdy
owoc jest dla kogos).
2. ,,Budowa kategorii "owoce jagodowe
i popularyzacja pojgcia polskie
superowaoce.
Tworzymy komunikacj¢ grup owocow.
Stale uzywamy pojecia polskie
superowaoce.
3. Edukacja w kwestii walorow
zdrowotnych owocow jagodowych.
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z tradycyjnym wyborem
najmtodszego plantatora.
3. Prowadzenie strony projektu:
www.polskiesuperowoce.pl.
4. Produkcja kontentu budujacego
wizerunek owocow i branzy:

- zaangazowanie ekspertow i
wykorzystanie w dystrybucji
agencji PAP, a takze wypowiedzi
eksperckie w magazynie
»Restauracja,

- obsluga fotograficzna szesciu
wydarzen: "Rozpoczecie sezonu
truskawkowego™, "Jagoda
kamczacka — inauguracja dni
otwartych na plantacjach”, "Warsztat
z mtodymi sportowcami"”, "Otwarcie
sezonu borowkowego i pierwsza
degustacja owocoOw", "Il Bieg po
Truskawke | otwarcie sezonu ze
sportowcami, "Promocja w szkole
rodzenia".

- produkcja materiatéw filmowych,

- publikacja artykutow w magazynie
,,Hurt 1 Detal”

- opracowanie grafiki, ulotek, w tym
na potrzeby social mediow,

- produkcja 150 sztuk koszulek polo
damskich biatych z
#PolishSuperFruits.

5. Prezentacje gatunkéw na spotkaniach
prasowych.

Prozdrowotng komunikacje, ktora
powstaje w oparciu o wiedze
producentow, naukowcoéw z uczelni
przyrodniczych, wzmacniamy
wspolpracujac z dietetykami. Walory
zdrowotne grupy i wybranych gatunkow
sg prezentowane w Serwisie Zdrowie
PAP. Podnosi to wiarygodnos$¢ i zwigksza
dotarcie do mediéw (kluczowych
redakcji).

4. Promocja jagodowej sztafety i
integracja producentow.

5. Budowanie wizerunku plantacji,
plantatorow i przetworcow.

Promujemy plantatorow jako $wiadomych
producentdéw 1 promotorow zdrowego
stylu zycia.

6. Promocja wspotpracy z
przetworstwem. Kazde organizowane
wydarzenie ma komponent
przetworczy.

7. Utrzymanie obecno$ci na rynkach
zagranicznych

W ramach realizacji celow projektu
prowadzona jest komunikacja budujaca
walory polskich superowocéw i branzy
jagodowej.

Wszystkie zrealizowane dziatania miaty
element wspotpracy, odpowiedzialnosci
za konsolidacje 1 kreowanie popytu.
Wspdlpraca jest w promocji do
srodowiska narracjag dominujaca.




Podczas 3 etapu realizacji zadania
zrealizowano nastepujace dziatania:
1. Promocja owocoOw jagodowych w
mediach i social mediach
2. Zorganizowano wydarzenie
promujace smak i walory owocow
- Branding Ovation
3. Strona www: prowadzenie i
aktualizacja
4. Produkcja kontentu budujacego
wizerunek owocow i branzy:

Podsumowanie realizacji projektu ,.Czas

na polskie superowoce! V edycja”

e Relacje z wydarzen i na temat walorow
owocow w social media dotarty do
blisko 4.820 tys. 0sob. Powstato 88
filmoéw, 498 zdjec 1 ponad 3 tys.
publikacji promujacych konsumpcje.

e Kampania promuje wspOtprace i
wspotodpowiedzialnosé za rozwoj
branzy. Pokazuje przyktady wartosci
dodanej i nowe kategorie jagodowego

;raij OZV!%(/ Gru - we wspolpracy z dietetykami przetworstwa. Przykladem sg projekty
, Wid Tup przygotowano materiaty Branding Ovation oraz Innovation
Czas na polskie | Producentow 01.01.2024- . . , . .
.. promujace walory czarnej Conference pomyslane jako miejsca
superowce! V Owocow 1 15.04.2024 orzeczki. czerwonei porzeczki .. 5 inkub 1
edyca Warzyw — (3 etap) po , CZErwonej p ZK1, promoc;ji branzy, inkubatory pomystow,
A 1 Jezyny, czarnej maliny, aronii i produktow, konceptéw biznesowych i
Spoldz1eln1a minikiwi marek
Os6b Prawnych - obst f’ fi d . .
obstuga ’otggr.a lczna podczas e Miarg sukcesu kampanii jest rosngca
wydarz_en: Sw1a_t0wy DZ}en skala wspotpracy plantatorow
Zdr0W|a1 Bre}ndlng Ovation, i przetworcow. Z kazdym rokiem
sesje laqreatow ‘ W dziatania promocyjne angazuje si¢
- p_rodukqa materialow wigksza liczba producentow.
filmowych, _ e Wsparcia kampanii udziela Jagodowy
- Opracowanie grafik na potrzeby Core Team. Wspdlnym celem jest
soc,1al mediow wzrost $wiadomosci potrzeb
5. Nadzor strategiczny konsumentow, a szerzej promocja w
branzy klimatu wspotpracy kultury
strategicznej.
Czas na polskie Kra;owy 16.07.2024- W.2 etapie realizowano nastepujace Mlerzaln_e .efekty realizacji dziatan
Zwiazek Grup dzialania: w 2 etapie:
superowce! VI . 31.10.2024 . . . e
. Producentow I. Promocja owocow jagodowych w Liczba wyswietlen w raportowanym
edycja .. (2 etap) oA o o
Owocow i mediach i social mediach: okresie:




Warzyw —
Spotdzielnia
Os6b Prawnych

- prowadzenie fanpage'y

- prowadzenie biura prasowego,

- obstuga producentow podczas
spotkan z mediami

- dystrybucja komunikatow
prasowych

Il. Organizacja 5 wydarzen promujacych
smak i walory owocow:

1. Samozbiory aronii - promocja
konsumpcji i wykorzystania
owocow w kuchni

2. Wyjazd studyjny dla dietetykow i
dziennikarzy

3. organizacja udzialu w Narodowym
Dniu Sportu

4. organizacja Il edycji Berry
Innovation Conference

5. Promocja kategorii - polskie
superowoce - w konkursie Ztote
Innowacje 2024

I1l. Stronna www projektu: aktualizacja i
utrzymanie.

IV. Produkcja kontentu budujacego
wizerunek owocow 1 branzy:

- obsluga fotograficzna na 5-u
wydarzeniach branzowych,
efektem ok. 200 zdjec

- produkcja materiatow filmowych,
tacznie 20 filméw, czas trwania 56
minut,

- Publikacja artykutéw w magazynie
"Hurt i Detal”, Smak i Style"

- Facebook: 1 406 557, $rednia liczba
wyswietlen kazdego z publikowanych
postow: 10 497.

- Instagram: 228 631, $rednia liczba
wyswietlen kazdego z publikowanych
postow: 863,

- kanat na platformie X: 3402, Srednia
liczba odston kazdego z
publikowanych tweetow: 103.

Biuro prasowe: zrealizowano

21 mailingéw.

Obstuga producentéw podczas spotkan z

mediami: w raportowanym okresie

zrealizowano 6 prezentacji: w lipcu -
czerwona porzeczka, w sierpniu -
minikiwi, soki z polskich superowocow

(jagoda kamczacka) i1 aronia, we wrzesniu

- soki z owocow jagodowych, w

pazdzierniku - soki z polskich

superowocOw (zurawina z z6ita maling).

W raportowanym okresie przygotowano i

dystrybuowano 12 komunikatow

prasowych.

Strona www:

* Liczba odwiedzin — wzrost 0 8,1%
wzgledem wynikow z poprzedniego
raportu (98.617).

* Liczba wyswietlanych tresci — wzrost o
14,1% wzgl. wynikdéw z poprzedniego
raportu (112.676).

« Srednia liczba odwiedzanych stron -
wzrost wzgledem wynikow z




- obstuga graficzna.

poprzedniego raportu o 4%.
 Unikalni uzytkownicy — wzrost o 8%
wzgl. wynikow z poprzedniego raportu
(94.181).

Jedno jabtko
dziennie

Towarzystwo
Rozwoju Sadéw
Kartowych

01.08.2024-
01.11.2024
(1 etap)

Zadanie "Jedno jabtko dziennie" to
strategia na znaczace podniesienie
spozycia jabtek. Utrwalamy w
swiadomosci konsumentow nawyk
jedzenia 1 jabtka dziennie. Zjedzenie
jednego jabtka dziennie datoby w skali
roku 50 kg jabtek/osobe.
Zrealizowane dziatania:
1. Promocja jabtek w mediach i social
mediach
- prowadzenie fanpage Facebook,
- prowadzenia fanpage Instagram,
- wsparcie dziatan PR w social
mediach,
- prowadzenie biura prasowego.
2. Udziat w wydarzeniach promujacych
konsumpcjg jablek:
- Narodowy Dzien Sportu z proba
bicia rekordu konsumpcji,
- Swiatowy Dzien Jabtka
1 konferencja inaugurujaca projekt
Strona www. 1jablko.pl
4. Produkcja kontentu budujacego
wizerunek jablek i branzy

w

Promocja w mediach i social mediach
powoduje, ze coraz wigksza liczba
konsumentoéw zaczyna kojarzy¢,
przypomina¢ sobie, czy na nowo
odkrywac¢ walory polskich jabtek,
bogactwo smakdw, kolorow, odmian:

- Facebook: taczna liczba wyswietlen

w raportowanym okresie: 209 394
- Instagram: faczna liczba wyswietlen
w raportowanym okresie: 10 699.

Dzigki pracy biura prasowego powstato
11 komunikatoéw co przetozylo si¢ na
123 publikacje w roznych krajowych
mediach (branzowych 1 nie tylko). PAP
opublikowata 5 materiatéw promujacych
konsumpcje¢, wydarzenia oraz odmiany
jablek.
W probie bicia rekordu liczby 0s6b
jedzacych jabtka rownoczesnie podczas
Narodowego Dnia Sportu, wziety udziat
522 osoby. Na Swiatowym Dniu Jabtka
zaprezentowano ide¢ kampanii 1 nagrano
zyczenia dla branzy i konsumentoéw z
okazji Swiatowego Dnia Jablka.
Strona www kampanii:
— Liczba odwiedzin - 2676
— Liczba wyswietlanych tresci - 4449
— Unikalni uzytkownicy - 2327.




Stworzono 22 materiaty filmowe, ktore
mozna odnalez¢ na kanale Youtube oraz
100 zdje¢ z Narodowego Dnia Sportu,
ktérych czgs¢ zostata zamieszczona na
stronie internetowej projektu.

Swieto Polskich
Owocow 1
Warzyw

Krajowa Rada
Izb Rolniczych

01.04.2024-
01.10.2024

Zadanie zrealizowano we wspolpracy z
Pomorska Izbg Rolniczg. W ramach
zadania zorganizowano dwie imprezy
promocyjne:

- w Leborku podczas Jarmarku Sw.
Jakuba,

- oraz w Pelplinie podczas Dnia Sw.
Bernarda - $wieta miodow, ziot, runa
le$nego i owocow ziemi pelplinskiej przy
Kociewskim Centrum Kultury.

Podjete dziatania:

1. Opracowano i wykonano materiaty

informacyjno - promocyjne,

2. Wykonano materiaty reklamowe,

3. Przygotowanie stoiska do
przeprowadzenia degustacji oraz
stoiska informacyjnego.

4. Przygotowano degustacj¢ potraw z
polskich owocoéw, warzyw ich
przetworow 1 sokow, wytacznie
polskiej produkcji. W ramach
bezptatnej degustacji przygotowano ok.
3000 porcji degustacyjnych oraz $wieze
owoce

5. Zatrudniono koordynatorow,
konferansjeréw, zorganizowano oprawe
muzyczno-artystyczng, osoby do

W(g organizacji realizujacej projekt:
"...Promocja spozycia owocoéw 1 warzyw i
ich przetworéw wsrdd konsumentow
odbyta si¢ m.in. poprzez przedstawienie
bogatej oferty dan degustacyjnych, ktorych
gléwnym skladnikiem byty produkty
owocowo-warzywne. Dzigki mozliwos$ci
smakowania réznorodnych potraw
uczestnicy pikniku poznali mozliwos$ci
wykorzystania 1 wlaczenia owocow,
warzyw 1 ich przetworéw do swojej
codziennej diety, zapoznali si¢ z walorami
odzywczymi produktow owocowo-
warzywnych jako produktow zdrowych,
wysokiej jakos$ci 1 godnych zaufania.
Wszystkie przygotowane potrawy
pochodzity z polskich produktéw co
pozwolilo na budowanie wsrod
uczestnikow patriotyzmu konsumenckiego
oraz pozytywnego wizerunku polskich
owocow 1 warzyw jako zdrowego produktu
spozywczego, a zatem cel Zadania zostat
osiggniety. Ocena efektywnosci zadania
zostata dokonana m.in. poprzez: liczbe
wydanych porcji degustacyjnych. Szacuje
si¢, ze w obydwu imprezach wzigto udziat
ok. 5000 os6b, wydano tacznie ok. 6000
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obstugi stoisk, hostessy.

6. Zorganizowano i przeprowadzono
konkursy z nagrodami skierowane do
r6znych grup odbiorcow.

porcji degustacyjnych. Cel zadania
osiggnigto rowniez dzieki
przeprowadzonym konkursom. (...) "

Realizacja zadania obejmowata

zorganizowanie 2 imprez promujacych

spozycie owocow 1 warzyw krajowego

pochodzenia. Zadnie zorganizowane we

wspotpracy ze Slaska Izba Rolnicza:

1. w Lubecku - impreza o zasiegu

regionalnym towarzyszaca XXVIII
Regionalnej Pielgrzymce

Wg organizacji realizujacej projekt: "
Zadanie przebiegalo zgodnie z
zaplanowanymi dzialaniami. Promocja
spozycia owocOw 1 warzyw oraz ich
przetwordéw odbyta sie¢ poprzez
przedstawienie bogatej oferty dan, ktorych
sktadnikiem byty owoce i warzywa,
podczas bezptatnej degustacji, a takze

Owocowo- . Rolnikéw do Sanktuarium Matki konkursy wiedzy na temat polskich
Krajowa Rada 01.05-2024- .. L.
9. | warzywne skarby . Bozej w Lubecku. owocOw 1 warzyw oraz rozdawane w
L Izb Rolniczych 30.09.2024 . o S .
polskiej ziemi 2. wLekawnicy trakcie imprezy materiaty informacyjno-
Zorganizowano stoiska, ich obstugg, promocyjne. Oceny efektywnos$ci zadania
zatrudniono osoby do obstugi, hostessy, dokonano na podstawie szacunkowej
konferansjeréw, przygotowano degustacje, | liczby uczestnikéw obydwu imprez
zakupiono gadgety reklamowe i nagrody zorganizowanych w ramach realizacji, jak
dla uczestnikow konkursow. rowniez na podstawie ilosci rozdanych
porcji degustacyjnych - 3000 sztuk i ilo$ci
rozdanych materiatow informacyjno-
promocyjnych (ok. 1100 sztuk). (...)".
Realizacja zadania obejmowata W(g danych organizatora w imprezie
zorganizowanie wspoOlnie z Izba Rolniczg | wzigto udziat ok 500 osob, a efektywnos¢
w Opolu jednej imprezy pleneroweyj. zadania oceniona zostata "Na podstawie
Promoqa , Krajowa Rada 01.04.2024- I?r;ygqtowanoz bangr, ulotki, plakaty, przeprqwadzonych | zebranych ankiet...".
10. | polskich owocow . Scianki, rollup, stolik konferencyjny, Zgodnie z informacjg KRIR:
. Izb Rolniczych 01.10.2024 , . " : .
I warzyw broszury, 25 dyploméw dla laureatow ...Przygotowane stoisko bylo licznie

konkursow, gadgety promocyjne
(dhlugopisy, balony, smycze, choragiewki,
naklejki). Na wynajetym terenie

odwiedzane przez uczestnikow imprezy
promujace, co miato swoje
odzwierciedlenie w ilo$ci wydanych
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zorganizowano stoisko do degustacji
potraw przygotowanych z polskich
warzyw i owocow - tgcznie przygotowano
2200 porcji roznego rodzaju potraw 0raz
stoisko informacyjne. Zatrudniono
dietetyka, ktory stuzyt swoja wiedza
zainteresowanym osobom. Zatrudniono
osoby do obstugi stoiska 5 0sdb, hostessy -
4 osoby, konferansjera - 1 osoba, 2 osoby
do przeprowadzenia konkursow dla dzieci
oraz DJ-a do oprawy muzycznej.

podczas degustacji porcji. promowanie
potraw i produktéw przyrzadzonych na
bazie dobrego polskiego surowca powinno
przetozy¢ si¢ na wzrost zaufania
konsumentow, zwtaszcza mieszkajacych w
miastach co z kolei moze spowodowac
wzrost spozycia produktow z polskich
warzyw 1 owocow. (...) Podsumowujac,
realizacja zadania byta efektywna 1
zatozone cele zostaty w pelni osiaggnigte."

11.

Wigcej warzyw i
owocoOw to na
zdrowie smaczny
sposob

Krajowa Rada
Izb Rolniczych

01.07.2024-
31.10.2024

Realizacja zadania obejmowata
zorganizowanie we wspolpracy z
Matopolska Izbg Rolniczg jednej imprezy
promocyjnej na terenie lotniska w
Pobiedniku Wielkim, gdzie odbyto si¢ XIV
Matopolskie Swieto Warzyw. Dziatania:

1. Opracowano materialy informacyjno-
promocyjne, wykonano 3 banery, 1
rollup, plakaty, zaproszenia, broszury
informacyjne.

2. Materialy reklamowe, brelok/maskotka,
zakreslacz z nadrukiem, zestaw
karteczek z nadrukiem, brelok
odblaskowy (po 300 sztuk).

3. Zakupiona artykuty dekoracyjne na
stoisko,

4. Przeprowadzono ankiete informacyjng
0 zadaniu.

5. Zakupiono nagrody na konkurs
plastyczny dla dzieci oraz nagrody na
konkurs dla dorostych (Blender r¢gczny

Wg informacji z KRIR: "stoisko byto
licznie odwiedzane przez uczestnikow
imprezy, ktorzy che¢tnie zabierali
przygotowane ulotki informacyjne,
materiaty reklamowe, brali udziat w
przygotowanych konkursach. Wydano
wszystkie przygotowane porcje
degustacyjne (...), co $wiadczy o bardzo
duzym zainteresowaniu obecnych oraz o
wysokiej jako$ci 1 walorach smakowych
serwowanych potraw.(...). Podczas
realizacji zadania poproszono uczestnikow
o wypehienie ankiet, na podstawie ktorych
mozna wywnioskowac, ze wydarzenie
zostalo dobrze odebrane oraz, ze jest
szansa na zwigkszenie popytu na owoce i
warzywa w Polsce. (...). Wg informacji
uzyskanych z Urzedu Gminy Igotomnia-
Wawrzenczyce szacuje si¢, ze w XIV
Matopolskim Swiecie Warzyw
uczestniczyto ok. 10 000 oséb."
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- 5 sztuk).

6. W namiotach przygotowano degustacje
potraw z warzyw i owocoéw, ok. 2600
porcji degustacyjnych.

7. Zatrudniono dwoch koordynatorow
(KRIR i MIR), konferansjera, 6 0sob do
obstugi stoiska, 5 hostess.

12.

Piknik
Truskawkowy

Krajowa Rada
Izb Rolniczych

01.04.2024-
20.08.2024

W ramach zadania zostala zorganizowana
impreza promocyjna w Buczku, powiat
taski, wojewodztwo todzkie, we
wspoOtpracy z Izba Rolnicza Wojewodztwa
Lodzkiego.

Impreza promocyjna odbyta 29 czerwca

2024 podczas VIII Krajowego Swieta

Truskawki.

Dziatania w ramach zadania:

- przygotowanie i rozpropagowanie
zaproszen

- opracowanie i wykonanie plakatu
informujacego o imprezie (50 sztuk),

- wykonanie gadzetéw promocyjnych
(torby na zakupy (2 tys. sztuk), lizaki
(600 sztuk) i cukierki (55 kg).

- zorganizowano konkursy plastyczne dla
dzieci i zagadki.

- w konkursie "Najsmaczniejsza potrawa
truskawkowa" brato udziat 12 potraw.
Wszyscy uczestnicy otrzyma i nagrody
w postaci drobnego sprzetu
kuchennego.

Uczestnicy mieli mozliwos$¢ degustowania

polskich buczkowskich truskawek

Wedhug organizacji realizujacej projekt:
"Wszystkie zaplanowane dzialania zostaly
zrealizowane. Podczas "Pikniku
Truskawkowego" zostata przeprowadzona
ankieta w$rdd uczestnikow Imprezy. Z
ankiety wynika, ze na Pikniku
Truskawkowym byto przyjemnie

1 smacznie. Uczestnicy chetnie czestowali
si¢ krowkami, lizakami, brali torby

1 truskawki. Wszystkie gadzety reklamowe
torby (2000 sztuk) lizaki 600 sztuk

1 krowki (55 kg) zostaty wydane przez
osoby obstugujace stoisko. Z rozmow

z uczestnikami wynikato, Ze ta impreza
promujaca spozycie truskawek daje wiedze
o ich warto$ci dietetycznej. Szacuje sig¢, ze
w imprezie uczestniczylo okoto 3000 osob.
Pozytywnym jest fakt, ze dzieci biorgce
udzial w konkursie wykazaly si¢ duza
wiedza na temat owocow, w tym
truskawek. Mamy nadzieje, ze udzial

w Imprezie sktoni dzieci, mtodziez i osoby
starsze do jeszcze czestszego jedzenia
potraw z udziatem truskawek, a takze

W postaci nieprzetworzonej."
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(1378,89 kg) oraz butek stodkich z
truskawka (360 sztuk).

13.

,,Jedz owoce i
warzywa, w nich
najwigksza moc
si¢ skrywa”
edycja IV

Federacja
Branzowych
Zwigzkow
Producentow
Rolnych

19.11.2023-
29.02.2024
(3 etap)

Dziatania public relations prowadzone
byty za pomocg mediéw na terenie catego
Kraju.

1. Dzialania w mediach
spotecznos$ciowych oraz na stronie
internetowej kampanii:

- Kampania reklamowa na Facebook
I Instagram, prowadzenie profili,

- Kampania reklamowa online™,

- Prowadzenie i aktualizacja strony
internetowej kampanii.

2. Projekt i druk dyploméw dla
uczestnikow wyjazdow" Aktywne
maluchy w sadzie i ogrodzie™

3. Wspdlpraca z dietetykiem sportowym
/dziecigcym
- Wspotpraca z psychologiem

sportowym,

- Warzywa, owoce i sport - zdrowy
start dla samopoczucia kazdego
malucha - ekskluzywna akcja z
ambasadorkami kampanii.

4. Realizacja relacji filmowych z

wyjazdow w ramach akcji "Aktywne

Maluchy w sadzie i ogrodzie"

Wspotpraca z influencerami

Konkurs kulinarny dla internautéw

"Na zdrowie" - animacja dla dzieci

"Zyj wesoto na sportowo" - ebook

Biuro prasowe.

©ooNo O,

W 3 etapie kampanii w wyniku dziatan
ukazaty si¢ 23 publikacje (1 w prasie, 21
w portalach internetowych i 1 w social
mediach).

Laczny szacunkowy ekwiwalent
reklamowy (AVE) 3 etapu kampanii
wyniodst 64205,00 zt, a zasieg 6173136.
Fanpage kampanii na Facebook obserwuje
po 3 etapie IV edycji 4757 0s6b a na
Instagramie 1280 uzytkownikow.

W analizowanym okresie komunikacja na
profilu Facebook docierata srednio do
7288 uzytkownikow dziennie,

a sumaryczna liczba wyswietlen wyniosta
788177.

Na Instagramie komunikacja docierata
srednio do 1057 uzytkownikow dziennie,

a sumaryczna liczba wyswietleni wyniosta
116333.

Strong internetowg kampanii odwiedzito
facznie 6641 0s6b podczas 7217 sesji.
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14.

,,Jedz owoce 1
warzywa, w nich
najwigksza moc
si¢ skrywa” -
edycja V

Federacja
Branzowych
Zwigzkow
Producentow
Rolnych

30.04.2024-
15.09.2024
(1 etap)

Zrealizowane dzialania:

1. Kampania reklamowa na Facebooku
i Instagramie, prowadzenie profili,

2. Kampania reklamowa online,

3. Prowadzenie i aktualizacja strony
internetowej kampanii,

4. Projekt i aranzacja stoiska - na
Narodowy Dzien Sportu,

5. Przygotowanie i druk materialow na
Narodowy Dzien Sportu,

6. Produkcja Rollupéw na warsztaty
"Potowa talerza z warzywami
i owocami",

7. Wspolpraca z dietetykiem dziecigcym

8. Wspolpraca z psychologiem
dziecigcym,

9. Biuro prasowe,

10. Przeprowadzenie sondazu wsrod
rodzicow,

11. Autorska sesja zdjeciowa warzyw
1 OWOCOwW,

12. Wspolpraca z influencerami,

13. Konkursy kulinarne dla internautow,

14. Organizacja animacji na stoisku
podczas Narodowego Dnia Sportu,
produkcja gadzetow,

15. Catering podczas Narodowego Dnia
Sportu.

W 1 etapie kampanii w wyniku
zrealizowanych dziatan ukazaty si¢ 482
publikacje (1 w prasie, 481 w Internecie)

Laczny szacunkowy ekwiwalent
reklamowy (AVE) 1 etapu kampanii
wyniost 1031550,00 zt a zasigg 37560.

Fanpage kampanii na Facebook obserwuje
po 1 etapie V edycji 4968 0sob, a na
Instagramie 1384 uzytkownikow.

W analizowanym okresie komunikacja na
profilu Facebook docierata §rednio do
14856 uzytkownikow dziennie,

a sumaryczna liczba wyswietlen wyniosta
2150235.

Na Instagramie komunikacja docierata
srednio do670588 uzytkownikow dziennie
(zasieg ptatny), a sumaryczna liczba
wyswietlen (ptatnych) wyniosta 1044991.

Strong internetowa kampanii odwiedzito
facznie 6,1 tys. uzytkownikow podczas
7,1 tys. sesji.
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W ramach projektu zorganizowano:

- gotowanie na zywo w trakcie
wydarzenia (10-12.05.2024)
z degustacjami dan opartych na
ziemniakach. Przygotowano ponad 370
potraw dla odwiedzajacych.

- live cooking gala - zwienczajace

"Jako wnioskodawca obserwujemy wysoka
efektywnos¢ zrealizowanego zadania.
Zbierajac pozytywne komentarze od
uczestnikow pokazu, przekonujemy si¢, iz
tego typu inicjatywy sg bardzo wazne dla
konsumentow. Laczac aspekt mozliwosci
sprobowania potraw z aspektem

Festlwa] Polska . 01.05.2024- wydarzenia mistrzowskie wykonanie edukac}.ljn,ym Wpl,ynqhsmy na Sw}aflomosc
15. Przetworow Federacja . . .| uczestnikow targdéw, co do korzysci
. S 01.06.2024 pokazoéw gotowania przez szefa kuchni L .
Polskich Ziemniaka . . | ptynacych ze spozycia ziemniakow,
wraz z degustacja przygotowanych dan ’ i .y
. wysokiej zawartosci sktadnikow
dla ponad 250 osob. . . ,
. odzywczych, prostoty przygotowania dan z
- panele dyskusyjne . 7 . .
. . ziemniakéw oraz ich miejsca w
Wydarzenie bylo promowane na stronie diecie.(...)"
internetowej www.potatopoland.com: A .
i Na stronie internetowej uzyskano 1,5 tys.
oraz na Facebook. Na Fb zamieszczono e, :
o wyswietlen, na Facebook - tgcznie 2910
6 publikacji. e
wyswietlen.
W ramach realizacji 3 etapu kampanii W 3 etapie kampanii w wyniku dziatan
prowadzono: biura prasowego ukazato si¢ 79 publikacji,
- kampanig¢ reklamowa na FB, w tym 78 w Internecie i 1 social media.
Instagram i TikTok Laczny szacunkowy ekwiwalent
- kampanig¢ reklamowa online, reklamowy (AVE) wyniost 318280 z1.
Ziemniaki cz Federacja - strong internetowa, Fanpage kampanii na Facebook obserwuje
” kartofle? y Branzowych 01.12.2023- - profil na Facebook i Instagram, po 3 etapie VI edycji 3 856 osob, na
16. . Lo | Zwigzkow 17.03.2024 - profil na TikTok, Instagramie - 581 uzytkownikow, a na
Wybierz, smakuj i , ) .
R . Producentow (3 etap) - prowadzono biuro prasowe, TikTok - 342.
jedz” - edycja VI \ . . . o
Rolnych - wspolpracowano z ekspertami: W analizowanym okresie komunikacja na

dietetykiem klinicznym,
kulinarnym i influencerami,

- przygotowano i zrealizowano
konkursy dla internautow,

- koordynacje dziatan w ramach

profilu Facebook docierata srednio do
9225 uzytkownikéw dziennie,

a sumaryczna liczba wyswietlen wyniosta
1063048. Na Instagramie komunikacja
docierata srednio do 1532 uzytkownikow
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realizacji kampanii.

dziennie, a sumaryczna liczba wyswietlen
wyniosta 174392.

Na TikTok komunikacja docierata $rednio
dziennie do 2945 0s6b, a sumaryczna
liczba wys$wietlen wyniosta 318127.
Strong internetowa kampanii wy$wietlono
17581 razy, a taczna liczba interakcji
wyniosta 21401.

17.

»Ziemniaki czy
kartofle?
Wybierz, smakuj i
jedz” - edycja VII

Federacja
Branzowych
Zwigzkow
Producentow
Rolnych

01.05.2024-
15.08.2024
(1 etap)

W ramach realizacji 1 etapu kampanii
prowadzono:

- kampani¢ reklamowa na FB,
Instagram i TikTok,

- kampani¢ reklamowa online,

- prowadzono i aktualizowano strong
internetowa kampanii,

- prowadzono profile na Facebook,
Instagram i TikTok,

- wspolprace z ekspertem -
dietetykiem,

- wspdlprace z influencerami,

- przygotowano i prowadzono
konkursy dla internautow,

- biuro prasowe.

Poza tym zanimowano postaci Ziemniaka
i Kartofla co bardziej przycigga uwage
i jest atrakcyjniejsze dla odbiorcy.

W 1 etapie kampanii w wyniku dziatan
biura prasowego ukazaty si¢ 22 publikacje
w Internecie. Laczny szacunkowy
ekwiwalent reklamowy (AVE) 1 etapu
wynidst 59015,00 zt. Uunikalni
uzytkownicy, subskrybenci): 4896470.
Fanpage kampanii na Facebook obserwuje
po 1 etapie VII edycji 4316 0s6b, na
Instagramie - 861 uzytkownikéw, a na
TikTok 654.

W 1 etape komunikacja na profilu
Facebook docierata srednio do 3095
uzytkownikdéw dziennie, a sumaryczna
liczba wyswietlen wyniosta 361126. Na
Instagramie komunikacja docierata $rednio
do 113223 uzytkownikow dziennie (zasi¢g
platny), a sumaryczna liczba wyswietlen
(ptatnych) wyniosta 1458009.
Komunikacja na TikTok dotarta do 50000
widzow, a sumaryczna liczba wyswietlen
materiatdéw wynosita 56000. Strong
internetowg kampanii odwiedzito 13436
uzytkownikow, a taczna liczba sesji
wyniosta 7190.
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W ramach realizacji 2 etapu kampanii

prowadzono:

- kampanie¢ reklamowg na FB, Instagram
i TikTok,

- kampanie reklamowg online (Google
Ads),

- projekt i aranzacja stoiska na Narodowy
Dzien Sportu,

- przygotowanie i druk materiatow,
produkcja gadzetow, organizacja

W 2 etapie kampanii w wyniku dziatan
biura prasowego ukazaly si¢ 523
publikacje, w tym w prasie - 3, radio - 1
w Internecie - 519. Laczny szacunkowy
ekwiwalent reklamowy (AVE) 2 etapu
wnidst 1297649,00 zt.

Fanpage kampanii na Facebook obserwuje
po 2 etapie VII edycji 4400 oséb, na
Instagramie - 1065 uzytkownikow, a na
TikTok - 823.

»Ziemniaki czy Feder.aCJa animacji na Narodowy Dzien Sportu, W analizowanym okresie komunikacja na
Branzowych 16.08.2024- . . . . .
kartofle? . - catering podczas Narodowego Dnia profilu Facebook docierata $rednio do
18. . .. | Zwigzkow 30.11.2024 . o o
Wybierz, smakuj i , Sportu, 6813 uzytkownikow dziennie,
Y . Producentow (2 etap) . N ) e, .
jedz” - edycja VII Rolnvch - prowadzenie i aktualizacja strony a sumaryczna liczba wy$wietlen wyniosta
y internetowe;j, 866143. Na Instagramie komunikacja
- prowadzenie profili na Facebooku, docierata $rednio do 285241
Instagramie i TikTok, uzytkownikéw dziennie, a sumaryczna
- wspoltpraca z ekspertem - dietetykiem, | liczba wyswietlen wyniosta 419717.
- wspolpraca z ekspertami kulinarnymi, | Na TikTok w analizowanym okresie
- wspdlpraca z influencerami, komunikacja dotarta do ponad 60000 oséb,
- pojedynki blogerow, uzyskujac 256000 wyswietlen.
- konkursy dla internautow, Strong internetowg kampanii wyswietlono
- biuro prasowe. 25638 razy, a taczna liczba sesji wyniosta
31787.
Zakres dziatan podczas realizacji zadania: | W Dniu Dziecka w KPRM wzigto udziat
"Jedz OWOCE i Federacja - przygotowanie i del_<9raCJa st0|sk<_31, ponad 28 tys. 0sob.
warzywa - baw | Branzowych skrzynki z owocami i warzywami,
. : . 13.05.2024- wydruki menu, stoty obrusy, Wydarzenie cieszyto si¢ duzym
19. si¢ z nami Zwigzkow 0 : : . . o
. , 14.06.2024 | - przygotowanie i dystrybucja ulotek zainteresowaniem wsrod dzieci
podczas Dnia | Producentow oraz broszur - po 250 sztuk i dorostych
Dziecka w KPRM | Rolnych P ’ yen.

- wynajem atrakcji dla dzieci (basenu
z kulkami), na potrzeby konkursu,

Szacuje sie, ze stoiska odwiedzito tacznie
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Blender Bike do tworzenia smoothies,

- przygotowanie nagrod za uczestnictwo
w quizie o polskich warzywach
I owocach,

- przygotowanie innych atrakcji
(stanowisko z "tatuazami", wybranych
przez dzieci warzyw i owocow,

- przygotowanie warsztatow i animacji
dla dzieci rozwijajacych ich wiedze
z zakresu polskich warzyw i owocow
poprzez zabawg,

- przygotowanie i przeprowadzenie
degustacji potraw z udziatem polskich
warzyw i owocow,

- przygotowanie projektu, druk, montaz
reklamy wielkoformatowej z hastem
akcji logotypem funduszy promocji
oraz haslem "Potowa Talerza".

kilka tysigcy oséb, co pozwolito
zrealizowac glowne cele, czyli promocje
polskich owocow 1 warzyw oraz dotarcie
z informacjami o ich walorach do
konsumentow.

20.

"Jedz owoce i
warzywa - baw
si¢ z nami
podczas Pikniku
PDZ

Federacja
Branzowych
Zwigzkow
Producentow
Rolnych

06.05.2024-
07.06.2024

Podczas pikniku "Poznaj Dobrg Zywnos¢"
przeprowadzona zostala promocje polskich
warzyw 1 owocow, na ktorg skladaly si¢
nastepujace dziatania:

- przygotowanie i dekoracja stoiska,
skrzynki z owocami i warzywami,
wydruki menu, stoty obrusy,

- przygotowanie i dystrybucja ulotek
oraz broszur - po 250 sztuk,

- wynajem atrakcji dla dzieci (basenu
z kulkami), na potrzeby konkursu,
Blender Bike do tworzenia smoothies,
przygotowanie nagrdd za uczestnictwo
w quizie o polskich warzywach

Wydarzenie cieszylo si¢ duzym
zainteresowaniem wsrod dzieci 1
dorostych.

Szacuje sie, ze stoiska odwiedzito lacznie
kilka tysigcy oséb, co pozwolito
zrealizowac glowne cele, czyli promocje
polskich owocoéw 1 warzyw oraz dotarcie
z informacjami o ich walorach do
konsumentow.
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i owocach, przygotowanie innych
atrakcji, warsztatow i animacji dla
dzieci rozwijajacych ich wiedze
z zakresu polskich warzyw i owocow
poprzez zabawg,

- przygotowanie i przeprowadzenie
degustacji potraw z udziatem polskich
Warzyw i OWocOw.

21.

Moc polskich
warzyw

Zrzeszenie
Producentow
Papryki
Rzeczypospolitej
Polskiej

13.12.2023-
13.05.2024

Zakres dziatan podczas realizacji zadania:

1. Reklama w telewizji, radio, prasie lub
innych mediach:

- social media - prowadzenie FB,
kampanii i reklama postow, grafiki
Moc Polskich Warzyw,

- social media - prowadzenie
Instagrama kampanii i reklama
postow, grafiki.

2. Przygotowanie stoisk i materialow
informacyjno-promocyjnych jak
broszury kulinarne, ksigzeczka
z przepisami, gadzety, bluzy
z nadrukiem, kalendarze na 2024 rok.

3. Organizacja szkolenia dla

przedstawicieli branzy produkcji

warzyw w Polsce.

Prowadzenie serwisu internetowego,

Wynagrodzenie dostawcy towarow i

ushug niezbednych do realizacji

zadania:

- specjalista ds. contentu,

- dietetyk

- prowadzenie biura prasowego,

ok~

Efekty zrealizowanych dziatan:
1. Reklama w telewizji, radio, prasie lub
w innych mediach:
Facebook - odbiorcy - statystyki
- laczna liczba osob, ktore obserwujg
strong: 38895 (+27% wzgledem
poczatku projektu).
W raportowanym okresie powstato 85
postow, Srednio 2,17/tydzien.
Instagram - odbiorcy - statystyki
- laczna liczba oséb, ktore obserwuja
strong - 1875,
- laczny zasieg rolek - 53435,
- wizyty na profilu: 4633,
- nowi obserwatorzy: 1269.
W raportowanym okresie powstaty 82
posty, $rednio 2,1/tydzien.
2. Przygotowanie stoisk i materiatéw
informacyjno-promocyjnych
3. Organizacja szkolenia, w ktorym
uczestniczyto 41 osob.
4. Prowadzenie serwisu internetowego.
Komunikaty prasowe podsumowanie:
Lacznie: 438:
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- monitoring mediow

- nawigzanie wspoOtpracy
z ambasadorami kampanii,

- budowanie relacji z handlem
detalicznym,

- udziat w dziataniach, konferencjach,
wydarzeniach organizowanych
w ramach innych projektow
finansowanych z FPOIW.

Portale: 263

Prasa: 3

- TV:3

Blogi, fora i social media: 169.

Dotarcie wg IMM 1938686 uzytkownikow
(251 tys. m-c),
Ekwiwalent reklamowy (AVE): 878430 zt
(97600zt/m-c).

22.

Moc polskich
warzyw

Zrzeszenie
Producentow
Papryki
Rzeczypospolitej
Polskiej

09.07.2024-
10.10.2024

Zakres dziatan podczas realizacji zadania:

1. Reklama w telewizji, radio, prasie lub
innych mediach:

- social media - prowadzenie FB,
kampanii i reklama postow,
grafiki Moc Polskich Warzyw,

- social media - prowadzenie
Instagrama kampanii i reklama
postow, grafiki Moc Polskich
Warzyw,

2. Przygotowanie stoisk i materiatow
informacyjno-promocyjnych:

- broszura informacyjno-kulinarna
nr 1: "Kolorowe bogactwo
smaku: polskie papryki, cukinie
1 baklazany z potudnia
Mazowsza" 1 nr 2: "Jak jes¢
wigcej warzyw? 10 prostych
sposobOw na wiecej warzyw w
codziennej diecie."”

- materiaty informacyjno -

1. Reklama w telewizji, radio, prasie
lub w innych mediach:

Facebook - odbiorcy - statystyki
- aczna liczba o0sob, ktore obserwuja
strone: 39426.
W raportowanym okresie powstaly 42
posty na stron¢ gtowna.
Instagram - odbiorcy - statystyki
- laczna liczba 0so6b, ktore obserwuja
strong - 2052.
W raportowanym okresie powstato 20
postéw na strone gtéwna.
Narodowy Dzien Sportu - liczba 0séb na
evencie ok. 12 000
Beach Volley Tour Przysucha - liczba
uczestnikow ok. 2000
Swieto Papryki w Klwowie - liczba
uczestnikow ok. 2500 0sob.
Efekty udzialu w eventach:

- dotarcie do konsumentow biorgcych

udziat w duzym evencie,
- szerzenie idei sezonowosci polskich
warzyw,
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promocyjne.

Udziat w Narodowym Dniu Sportu
Event Beach Volley Tour Przysucha
Swieto Papryki w Klwowie
Wynagrodzenie dostawcy towaréw
1 ustug niezbednych do realizacji
zadania:

- biuro prasowe,

- monitoring mediow.

ISR

- informacje w mediach lokalnych
1 ogdlnopolskich,
- relacje w social mediach,
- budowanie wizerunkéw polskich
lokalnych producentéw warzyw.
Komunikaty prasowe podsumowanie:
Lacznie: 765, Portale: 637, Prasa: 2,
TV: 34, Blogi fora i social media: 92.
Dotarcie wg IMM 2200tys. uzytkownikow
(251 tys. m-c), ekwiwalent reklamowy
(AVE): 1600tys. zt (530 tys. zi/m-c).

Zrealizowano:

- kampani¢ promujacg udziat w dwoch
wydarzeniach: Swiatowym Dniu
Jabtka w Warce oraz "Biegu Jesiennej
Jabloni",

- organizacje stoiska na Swiatowym

Realizacja zadania stata si¢ dobra okazja

Swiatowy Dzief . Dniu Jablka, do promocji polskich jabtek z unijnym
23 Jablka Stowarzyszenie | 10.09.2024- | interaktvwne nokazy kulinarne i - kodei. aki i fi .
" | #wybieramPOLS | Sady Grojeckie | 11.10.2024 eraxtywne p y ’ SYStemem Jakoscl, aktyWnoscel Hzyceziej,
KIEjablka - Eulz Jab%kowy, . lokalnych tradycji Zquzgnych z jabtkami
- konkurs w obieraniu jabtek, oraz zdrowego stylu zycia.
- wystep zespotu Pniewy Lokal Band,
- przygotowanie koszulek, medali
1 statuetek oraz grafiki jabtkowej (na
koszulki, medale i statuetki) dla
uczestnikow Biegu.
CORE TEAM - | Krajowy Przedmiotem zadania jest dalsza Ocena efektywnosci realizacji catego
promocja Zwigzek Grup 04.01.2024- wspotpraca liderow i ekspertow (CORE projektu:
24 konsumpcji Producentow 0 4 0 4 2024 TEAM)_- organizacj!,_ doradztwaz _nauki Wsparcie pracy branzowych lideréw i
" | owocow 1 warzyw | Owocow i ('4 e"[ap) i synergia w promocji konsumpcji. ekspertow (Core Team), zrealizowano:
i forum Warzyw - Realizacja badan i promocja danych - 4 kwartalne przeglady prac
wspolpracy Spoéidzielnia wspierajacych konsumpcje. Organizacja - 21 spotkan, w tym 13 spotkan on-
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sektora, Il edycja

Osdb Prawnych

wspoélnych spotkan z mediami i budowa
wizerunku sektora wsérdd interesariuszy.
Promocja konsumpcji integrujaca
wszystkie kampanie finansowane przez
Fundusz Promocji Owocéw i Warzyw,
w tym produkcja materiatow
promocyjnych dla wszystkich kampanii.

Zakres 4 etapu zadania sktadat si¢ z
nastepujacych dziatan:

1. Organizacja prac forum wspotpracy
sektora - CORE TEAM:
- 2 kwartalne przeglady prac,

line z udziatem lideréw zespotow
roboczych

zaangazowanie 3 dietetykow,
zrealizowano 2 webinary
internetowe 1 1 wyktad
wyprodukowano 99 filmow, 14 sesji
fotograficznych dato 620 zdje¢
biuro prasowe wspierato dystrybucje
komunikatéw Zespotow - 18
komunikatéw prasowych i 27
mailingow

efeketem prac jest 346
zidentyfikowanych komunikatow
prasowych w skali 12 miesiecy.

- 4 spotkania on-line dla liderow
zespolow Core Teamu,

- 2 webinaria organizowane wraz
z redakcja SadyOgrody, a takze
wyktad prof. Ewy Stachowskiej
podczas spotkania z mediami.

Budowa wizerunku wspotpracy
sektora wsrdd interesariuszy.

Realizacja badan i promocja danych
promujacych konsumpcje:
zrealizowano 3 fale monitoringu na
podstawie reprezentatywnej proby.

Organizacja spotkan z mediami dla
wszystkich kampanii i organizacji
wspottworzacych projekty

Budowa wizerunku sektora wsrod jego
interesariuszy, zrealizowane dzialania:
- Zrealizowano 4 spotkania z liderami
opinii — z Departamentem Rozwoju
Rynku KOWR, uczestnikami
coreteam’owej Debaty Oksfordzkiej,
redakcja SadyOgrody
- Przygotowano material edukacyjny
dla studentow i absolwentéw WUM
- eBook pt. ,,Zdrowie? Masz to na
talerzu!”. Nadzoér merytoryczny dr
Beata Sinska, Kierownik Zaktadu
Zywienia Czlowieka
- Przygotowano projekt konkursu dla
studentow Wydziatu Nauk o
Zywnoéci i Zywieniu WUM.
- Przygotowano materiaty edukacyjne
dla trzech grup: seniorzy, mtodzi
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finansowane z FPOIW -
w raportowanym okresie 3 spotkania
Zz mediami.

5. Produkcja materiatow dla wszystkich
kampanii i organizacji:
podczas trwania etapu zrealizowano
druk 22 ulotek — kazda w naktadzie co
najmniej 300 sztuk.

6. Koordynacja podmiotow sektora przy
wspolnej promocji w ramach
Narodowego Dnia Sportu - Produkcja
materialow zdjeciowych oraz
opracowanie materiatow graficznych
zwigzanych z udziatem producentow
w roli partnera.

rodzice, klub sportowy.

- Zaangazowano w promocj¢ autorow
ksigzek o tematyce rola owocow i
warzyw w zZywieniu.

- Opracowanie 3 rekomendacji
zywieniowych.

Badania konsumpcji: Dane dotyczace
monitoringu publikowane s3 na
www.WczorajNaTalerzu.pl i sg
publicznie dostepne.

Spotkania z mediami. Regularne
comiesieczne spotkania pokazuja sektor
ogrodniczy, realizowane projekty,
gatunki warzyw i owocow prezentuja
kolejne gatunki.

Koordynacja podmiotow sektora przy
wspolnej promocji w ramach
Narodowego Dnia Sportu

Narodowy Dzien Sportu stat si¢ arena
wspolpracy organizacji i projektow
finansowanych z Funduszu Promocji
Owocow 1 Warzyw.

25.

CORE TEAM -
promocja
konsumpcji
OWOCOW 1 wWarzyw
i forum
wspolpracy
sektora, 1V edycja

Krajowy
Zwiazek Grup
Producentow
Owocow 1
Warzyw -
Spoéidzielnia
Os6b Prawnych

15.04.2024-
15.07.2024
(1 etap)

Zakres 1 etapu zadania sktadat si¢
Z nastepujacych dziatan:

1. Organizacja prac forum wspotpracy
sektora - zorganizowano:
- przeglad prac Core Team,
- 3 spotkania on-line dla liderow
zespotow Core Team,
- webinar "Razem w sieci".

Ocena efektywnosci realizacji etapu:
Opracowano 25 komunikatow
prasowych i zrealizowano 40 mailingow,
6 sesji fotograficznych (lacznie ponad
400 zdje¢), wyprodukowano 24
materiaty filmowe. Za posrednictwem
PAP opublikowano dwa materiaty:
"Menopauza Ci¢ nie spowolni" oraz
"Nakarm swoje dobre bakterie".
Opracowano rowniez materiat do
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2. Budowa wizerunku wspotpracy
sektora wsérdd interesariuszy.

3. Realizacja badan i promocja danych
promujacych konsumpcje -
zrealizowano dwie planowane fale
monitoringu konsumpcji owocow i
warzyw.

4. Organizacja spotkan z mediami dla
kampanii i organizacji
wspottworzacych projekty
finansowane z FPOIW -
zrealizowano trzy pierwsze
prezentacje dla mediow w formule
tzw. "$niadan prasowych", na ktoérych
prezentowano wyniki badan oraz
rozpoczecia sezonu kilkunastu
gatunkow.

5. Strona www.
6. Koordynacja podmiotoéw sektora przy

wspolnej promocji w ramach
Narodowego Dnia Sportu.

warsztatu zwigzany ze wspotparcg z
WUM.

Dane dotyczace monitoringu
publikowane sg na stronie www
WczorajNaTalerzu.pl i sg publicznie
dostepne wraz z informacja o badaniach,
zaproszeniami na wydarzenia

I informacjami o najnowszych
komunikatach prasowych projektu Core
Team i ww. kampanii.

W ramach koordynacji podmiotow
sektora przy promocji w ramach
Narodowego Dnia Sportu, produkowane
byly materiaty zdjeciowe oraz
opracowane materiaty graficzne
zwigzane z udzialem producentow w roli
partnera. W raportowanym okresie
odbywato si¢ planowanie atrakcji, uktadu
wspolnej strefy oraz komunikacji. Wéréd
organizatorow promowany byt fakt, ze
jesteSmy partnerem oraz przekaz
konsumencki: Zdrowy styl Zycia zaczyna
sie w kuchni; oraz przekaz do branzy:
razem mozZemy wiecej, mozemy budowac
swiadomos¢ walorow zdrowotnych,
nawyki zakupowe i wlasng tozsamosc.

CORE TEAM - | Krajowy Zakres 2 etapu zadania sktadat si¢ Organizacja prac forum wspotpracy
promocja Zwiazek Grup z nastepujacych dziatan: sektora - CORE TEAM:
. . 16.07.2024-

konsumpcji Producentow - przeglad prac Core Team,

26. L .. 16.10.2024 . . . . o
owocow 1 warzyw | Owocow 1 (2 etap) 1. Organizacja prac forum wspotpracy - 4 spotkania on-line dla lideréw
i forum Warzyw - sektora - CORE TEAM, zespotow Core Team,
wspotpracy Spotdzielnia Dystrybucja za posrednictwem PAP:
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27.

sektora, IV edycja | Os6b Prawnych 2. Budowa wizerunku wspotpracy opublikowano material: "Jesienny talarz
sektora wsrdd interesariuszy: zywieniowy"
- biuro prasowe, Efekt wspotpracy z mediami: ponad 500
- obsluga fotograficzna, materiatéw rozpropagowanych w wielu
- produkcja materiatow mediach ogdlnopolskich 1 lokalnych.
filmowych. Zrealizowano 3 kolejne prezentacje dla
mediow.
3. Realizacja badan i promocja danych Biuro prasowe:
promujacych konsumpcje warzyw - liczba opracowanych komunikatow
1 OWOCOW: prasowych w okresie: 14
- monitoring konsumpcji. - liczba zrealizowanych mailingow:
36
4. Organizacja spotkan z mediami dla Obstuga fotograficzna: 5 sesji
kampanii i organizacji fotograficznych co daje ponad 200 zdje¢
wspottworzacych projekty z wydarzen i spotkan.
finansowane z FPOIW. Produkcja materiatow filmowych: 28
materiatow o tacznej dtugosci 1 godz. 1 6
5. Strona www. minut.
Podczas narodowego Dnia Sportu
6. Koordynacja podmiotéw sektora zorganizowano wspoOlng edukacyjng strefe
(organizacji, kampanii) przy owocow 1 warzyw. Wspotdziatato w tym
wspolnej promocji w ramach celu 6 wspotpracujacych ze sobg kampanii.
Narodowego Dnia Sportu.
Ogdlnopolskie Gloéwnym celem projektu byta edukacja W(g Organizacji "zrealizowane dziatania

Bycie Fit jest Git
- ekologia i
tradycja

Stowarzyszenie
Przetworcow i
Producentow
Produktéw
Ekologicznych
"Polska
Ekologia”

01.12.2022-
31.12.2023

mtodziezy dotyczaca korzysci ptynacych
z systematycznego spozycia polskich
produktéw zbozowych, owocow, warzyw,
wotowiny wieprzowiny 1 przetwordéw tych
produktow.

Przeprowadzono 20 spotkan - warsztatow
1 degustacji, stworzono stron¢ internetowg

pozwolily na:

- wyrobienie wéréd miodziezy
samodzielnego komponowania
wartosciowe diety,

- zapoznanie uczniow z racjonalnym
sposobem odzywiania,

- informowanie nt. najczesciej
popetnianych btedéw zywieniowych

25




projektu, kontynuowano prowadzenie
Fanpagu, przygotowano i dystrybuowano
ksigzeczke z przepisami dla dzieci w
liczbie 800 sztuk, nakrgcono filmy
promujace produkty i umieszczono je na
stronie i fanpagu projektu.

oraz sposobow ich eliminacji w
swoim zyciu

- Uswiadomienie miodziezy
bezposredniego wptywu diety i stylu
zycia na wyglad i samopoczucie.

- przekazanie wiedzy z zakresu
umiejetnosci postgpowania z
owocami, warzywami, mi¢sem
wotowym, wieprzowym oraz
produktami zbozowymi."

28.

Polskie Smaki,
Owoce i
Warzywal!

Ogolnopolskie
Stowarzyszenie
Przetworcow i
Producentow
Produktéw
Ekologicznych
"Polska
Ekologia"

01.09.2023-
31.10.2023

Podczas Targoéw Smaki Regionow podjeto

nastepujace dziatania:

- przygotowano strefe edukacyjng z
obstug strefy i personelem
pomocniczym,

- przygotowani i rozprowadzono 250
plakatow promujacych strefe
edukacyjna w poznanskich szkotach 1
przedszkolach,

- przygotowano konkursy dla dzieci
majace na celu zwigkszenie
rozpoznawalnos$ci typowo polskich
owocow 1 warzyw w trakcie zajeé
warsztatowych,

- przygotowano reklameg
wielkoformatowg na teranie targoéw,

- przygotowano i wyemitowano reklame
radiowa w radio Poznan Eska i Poznan
VoxFM,

- zakupiono surowiec do przygotowania
degustacji, wynajeto w tym celu sprzet
AGD.

Efekty realizacji zadania wedtug
Organizacja realizujacej: "Stoisko
promocyjne zostato odwiedzone przez
ponad 5000 os6b i cieszylo si¢ duzym
powodzeniem wsrod odwiedzajacych,
a szczegolnie wsérdd dzieci 1 mlodziezy.

Akcja promocyjna przyczynita si¢ do
zwigkszenia §wiadomosci konsumentow
dotyczacych waloréw smakowych

I zdrowotnych owocow i warzyw oraz
ich przetworow.

Dzigki wybranym metodom
promocyjnym i dzialaniom konsumenci,
dorosli oraz dzieci zostal zacheceni do
czestsze] konsumpcji oraz do czestego
wykorzystania w swoich
gospodarstwach domowych owocow

I warzyw".
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W ramach realizacji zadania podczas
festiwalu piwnego Chmielaki 2023, zostata
zrealizowana jednodniowa promocja
OWOCOW 1 warzyw.
Dziatania:

- emisja filmu na kanale Youtube +

Wedlug organizacji realizujacej zadanie:
"Dziatania zostaty w pelni zrealizowane
w zalozonym harmonogramie. Promocja
na stoisku uzyskata oczekiwany poziom

Promocja e, zainteresowania przez odbiorcow.
r . ptatne reklamy (3538 wyswietlen), . . . .
owocow i warzyw | Zwigzek . Dziatania w social mediach osiggnety
- opracowania graficzne hasel, logo, L
podczas Zawodowy 15.08.2023- .y . zaktadany wskaznik. Kanaty przekazu byty
29. . . materialdéw promocyjnych, A
najstarszego Rolnikow 15.11.2023 . . . dostosowane do grupy odbiorcow.
. : o " - opracowanie merytoryczne i graficzne . 0 .,
festiwalu piwnego | "Ojczyzna . L7 W sposob przekazu jaki zastosowaliSmy
oo broszury informacyjnej, o . .
Chmielaki 2023 . chcieliSmy uzyskac¢ state zakorzenienie
- zatrudnienie kucharzy, hostess, . . . .
. - w $wiadomosci konsumentéw w zakresie
przygotowanie degustacji, e )
. . owocow 1 warzyw. W zwiazku
- zakup produktéw do przygotowania X i
- z powyzszym cele zatozone zostaly
degustaciji, L
. . osiggniete’.
- wynajem namiotu wraz
W wyposazeniem.
Dziatania: Celem zadania byto:
1. Promocja zadania: 4 reklamy
promujace zadanie w czasopismach | Zwigkszenie spozycia krajowych owocow
branzowych i portalu internetowym. | i warzyw oraz ich przetworé6w w tym
2. Promocja zadania na stronie produktow ekologicznych, a takze
Stowarzyszenie internetowej Stowarzyszenia produktow wytwarzanych lokalnie lub
Promocja Naukowo- SITSPOZ.PL, gdzie zamieszczane pochodzgcych z lokalnych surowcow, w
. . 02.09.2023- . . . 4 . .
30. konsumpcji Techniczne 29022024 byty informacje o postgpach wyniku zmiany postrzegania warzyw i
jabtek: Szarlotka | Przemystu R w projekcie oraz reportaz z rozdania | owocow - edukacja konsumentow w
Spozywczego nagrod. zakresie pierwszoplanowej ich roli w

3. Podczas Kongresu Produkcji
Podstawowej zorganizowano
prelekcje nt. znaczenia warzyw
1 owocow w zdrowej diecie.

4. Przygotowano wydarzenie na

diecie, patriotyzm konsumencki.

Dzigki przeprowadzeniu zadania cel ten
udato si¢ osiggnad.
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Facebook poswigcone konkursowi,
ktéry miat na celu wytonienie
najciekawszych sposobow podania
/przetworzenia jablek. W ramach
konkursu regularnie publikowano
konkursowe posty z udziatem
uczestnikow. W konkursie tym
uczestniczyto 35 internautéw, a
najpopularniejsze posty zdobyty
odpowiednio 686 i 440 polubien.
Przygotowano materialy promocyjne
do publikacji w Internecie, baner
promujacy zadanie, ulotki
zachecajace do udzialu w konkursie,
koszuli, torby i fartuchy, ktore byly
nagrodami za udziat w konkursie.
Podczas rozdania nagrod w Hali
Expo podczas Targow EXPO
SWEET 2024, przeprowadzono
ankiete, ktorej wyniki potwierdzity
duze zainteresowanie
przetworzonymi jabtkami, jak
réwniez wplyw projektu na
zachecenie uczestnikow do
spozywania OWOCOW 1 warzyw

w formie przetworzonej.

W celu promocji zadania
odwiedzono 5 podmiotow, ktore
zglosity si¢ do konkursu.

Laureaci konkursu podczas Targow
EXPO SWEET 2024 oprocz
statuetki dyplomow, ktére otrzymali,

Podczas konkursu konsumenci
przypomnieli sobie jak pyszne i zdrowe sg
jabtka w formie przetworzonej. Podmioty
bioragce udzial w konkursie
wykorzystywaty lokalne jabtka i cickawe
dodatki do klasycznego polskiego deseru
jakim jest szarlotka.

Organizujac konkurs w Internecie
Stowarzyszenie zwigkszyto zasiegi przez
co wiecej ludzi zainspirowato si¢ do
wykorzystywania lokalnych owocow

1 warzyw w codziennych positkach. Przez
wypieki, ktore braty udziat w konkursie
konsumenci przypomnieli sobie, ze owoce
1 warzywa mozna przetwarza¢ na rozne
sposoby, co ulatwia wkomponowanie ich
w diete.

Prelekcja, ktora miata miejsce podczas
Targow EXPO SWEET 2024 na temat
znaczenia warzyw 1 owocow w zdrowej
diecie dodatkowo doinformowata
uczestnikow o pozytywnym wptywie
owocow 1 warzyw na ludzkie zdrowie, co
niewatpliwie przyczynito si¢ do realizacji
zatozonego celu.
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mieli mozliwo$¢ zaprezentowania
swoich wypiekow na dedykowanych
stoiskach.

9. Reportaz filmowy z rozdania nagrod
w konkursie umieszczony zostat na
stronie internetowej Stowarzyszenia
a takze na profilu Facebook. Zdjecia
z wydarzenia trafity do czasopism
branzowych, co rozpropagowato
nasz narodowy owoc: jablko.

¢) udzial w wystawach i targach zwiazanych z produkcja owocow i warzyw oraz ich przetworow lub przetworstwem owocow i warzyw

Promocja
polskich
produktow
rolnictwa
ekologicznego
w Europie 2024

Ogolnopolskie
Stowarzyszenie
Przetworcow

1 Producentéw
Produktow
Ekologicznych
"Polska
Ekologia™

01.02.2024-
13.05.2024

Podczas Targow BIOFACH w
Norymberdze w Niemczech w dniach 13-
16.02.2024 r. promowano produkty
rolnictwa ekologicznego. Dziatania:
- najem powierzchni targowej -
50 m?,
- wykonanie zabudowy stoiska
z odpowiednim wyposazeniem,

Na stoisku odbywaty si¢ pokazy gotowania
na zywo, jak rowniez degustacje.

Wszystkie produkty wykorzystane do
przygotowania dan pochodzity z polskich
upraw ekologicznych i posiadaty
certyfikaty bio.

Odbyto si¢ prawie 130 spotkan z gosémi
Targow oraz z potencjalnymi klientami.

Zgodnie z oceng organizacji realizujacej
projekt: "Zrealizowane dzialania poglebity
wiedze na temat polskich produktow
rolnictwa ekologicznego 1 pozwolity
zasmakowac 1 bezposrednio przekonac
degustujacych potrawy gosci stoiska o
wysokiej jakosci naszych produktow i
doskonalym smaku potraw
przygotowanych na bazie tych produktow.
Przemyslany projekt zorganizowania strefy
pokazow 1 degustacji pozwolil na
przyciagniecie gosci targdw na stoisku w
celu obejrzenia pokazdéw 1 nawigzania
bezposredniego kontaktu z ekspertami
pracujacymi na stoisku i udzielajagcymi
wszelkich informacji i wiedzy na temat
jakosci 1 spozywania polskich produktow
ekologicznych. Rosnaca §wiadomos$¢
spoteczna w Polsce, Europie i na swiecie,
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Wykonano wielkoformatowe informacje
opatrzone logiem i informacja

o dofinansowaniu oraz materiaty
informacyjno-promocyjne tj. 1000 sztuk
toreb 1 1000 sztuk ulotek, ktore byty
dystrybuowane podczas Targow.

W Targach z ramienia wystawcow
uczestniczyto 13 0sob.

Zadanie obejmowato roOwniez organizacj¢
3 wyjazdow studyjnych dla polskich
rolnikéw 1 przetworcow do 3 europejskich
krajow (Niemcy, Wtochy, Rumunia).

powoduje, iz konsumenci sktaniajg si¢ do
nabywania produktéw ekologicznych,
ptacac za nie wyzszg cene. Tendencja ta
powoduje rownoczesny wzrost podazy
oraz silny rozw6j handlu w branzy
produktow ekologicznych. Zrealizowany
Projekt dal wlasnie takg ogromng szansg¢
na uswiadomienie przedstawicieli grup
docelowych tj. konsumentow,
handlowcow, importeréw i przedstawicieli
medidw majacych przetozenie na opinie
spoleczng i generowanie zapotrzebowania
na konkretne produkty a wiec i polskie
produkty rolnictwa ekologicznego".

Przedmiotem zadania bylo zorganizowanie
polskiego narodowego stoiska na
Migdzynarodowych Targach Owocow

Uczestnictwo w wydarzeniu przyczynia si¢
do realizacji celow:

Zwiazek - . - . - zwiekszenia eksportu owocow,
Fruit Logistica | Sadownikéw 02.01.2024- \I/\/Vgﬁli‘zmiz)lgtoliozg(gﬂcra VzaBlf tr,llmnel . - utrzymania obecnosci na rynkach
2024 Rzeczpospolitej | 30.04.2024 o ? orym Swojg zagranicznych,

Polskigj ofertg zaprezentowaty grupy producenckie - wzmocnienia polskiej pozycji i
oraz firmy handlowe z branzy owocowo- dziatania na rzecz ofwierania
warzywnej. W targach ze strony nowvch rvnkéw
wystawcOw uczestniczyto 57 osob. YR TynRow.

Przedmiotem projektu byto przygotowanie | Podczas Tragdéw, ktore trwaty 13-
stoiska i przestrzeni do pozyskiwania 16.02.2024 r., odbytlo si¢ ok. 100
Polska Izba potencjalnych kupcow polskich ciekawych i owocnych spotkan
Zvwnodci Polska Izba 01.09.2023- ekologicznych owocéw, warzyw, zboz i wystawcow z potencjalnymi kupcami,
Ekolgwiczne' na Zywnosci 28’ 02' 2024 przetworow z tych produktow na targach zainteresowanymi osobami, ewentualnymi
Bigo faChJ Ekologicznej o BIOFACH 2024. Podczas Targéw zostalo | klientami w przyszto$ci.

zaprezentowanych 100 produktow, z czego
polowa z kategorii owocoOw 1 warzyw.
Swoje produkty wystawiato 15 polskich

Zaprezentowano ponad 100 produktow, a
wystawiajgce swoje produkty firmy
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firm: 7 firm zwigzanych z sektorem
owocowo-warzywnym i 8 firm zwigzanych
z sektorem zbozowym.

nawigzaly nowe kontakty biznesowe.

Przedmiotem projektu byto przygotowanie
stoiska do pozyskania potencjalnych
kupcow polskich ekologicznych owocow,
warzyw 1 ich przetworéw na targach SIAL
2024.W ramach zadania PIZE wzieto
udzial we wspolnym stoisku realizowanym
przez KOWR.
Dziatania:
- noclegdla 16 0sob (po 2 z firm
prezentujacych produkty na stoisku

W planowanych rezultatach Izba zatozyta:

- stu kontrahentow zainteresowanych
polskim rynkiem ekologicznym
prezentowanym na stoisku

- 40 odbytych spotkan

- promocj¢ minimum 60 produktéw
pochodzacych od polskich
producentéw zywnosci BIO.

Zatozone cele zostaly zrealizowane w duzo

Polska lzba i4zPIZE, wickszej skali.
- . Polska Izba O .
Zywnosci 7 whodci 01.05.2024- - umawianie spotkan z
Ekologicznej na Ez\gllo icznei 30.10.2024 potencjalnymi kontrahentami (40 Na stoisku zrealizowano ponad 40 spotkan.
SIAL g J spotkan). Finalnie obyto sig ich Czlonkowie Izby nawigzali nowe kontakty
wiece], biznesowe. Na stoisku PIZE zostato
- produkcja katalogdw 1 materiatow | zaprezentowanych ok. 100 produktow
promocyjno - informacyjnych z kategorii Owoce i Warzywa.
- bilety na transport publiczny w
Paryzu (duza odlegtos¢ hotelu od
siedziby Targow),
- zorganizowanie transportu na targi
wystawianych produktéw/towaréw
oraz pracownikow Izby.
(Warszawa-Paryz-Warszawa).
Wsp;&trls_iehugzialu Krajowy Przedmiotem zadania byto wsparcie Targi FRESKON zaliczane sg do
pols I\fv Irm Zwiazek Grup 17.02.2024- udziatu zainteresowanych firm na najwiekszych wydarzen branzy owocowo-
. Producentow o zorganizowanym przez KOWR polskim warzywnej w regionie Batkanow i Europy
Miedzynarodowych . 15.05.2024 ) , . .
Targach Owocow Owocow i stoisku narodowym podczas Targow. Potudniowo-Wschodniej. Z roku na rok
i Warzyw Warzyw Migdzynarodowe Targi Owocow cieszg si¢ coraz wigkszym
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FRESKON
w Salonikach
w 2024 roku

1 Warzyw Freskon odbyty si¢ w dniach 11-
13 kwietnia.

Na polskim narodowym stoisku
zorganizowanym juz po raz trzeci przez
KOWR funkcjonujagcym w ramach
Pawilonu Polskiego wspotdzielonego

z Ambasada RP w Atenach i Grecko-
Polska Izbg Inwestycji i Handlu,
uczestniczyto 13 polskich firm z branzy
OWOCOWO-Warzywnej.

Gtéwnymi produktami, ktore
prezentowane byly przez polskich
wystawcow byty: jabtka, w tym odmiana
klubowa Pola, przetwory z jabtek (chipsy),
pomidory, papryka, ogorki, kapusty,

sataty, grzyby, owoce 1 warzywa mrozone 1
suszone, borowki, przetwory z aronii.

Z ogolnych danych organizatora targow
wynika, ze w biezacej edycji wzieto udziat
295 wystawcow 1 5000 odwiedzajacych.

zainteresowaniem firm nie tylko z Europy,
ale takze z Bliskiego Wschodu, Azji

i Afryki.

Gléwnym celem zrealizowanego zadania
bylo utrzymanie obecno$ci na rynkach
zagranicznych, wzmocnienie naszej
pozycji i dzialania na rzecz otwierania
nowych rynkow, poprzez realizacje celow
szczegotowych takich jak:

— promocja bogatej oferty dobrej
jakos$ci krajowych owocow i1 warzyw
oraz ich przetworow;

— nawigzywanie kontaktow
z przedstawicielami zagranicznych
firm odpowiedzialnych za handel
1 dystrybucje;

— wspotpraca z administracjg
panstwowa (rzadowa i
samorzadowg) wspierajaca eksport
polskich produktow.

Poprzez realizacj¢ zadania zalozone cele sg
sukcesywnie i w sposob cigglty wdrazane.
Wystawcy mieli mozliwo$¢ prezentacji
swoich produktow, mogli spotkac si¢ ze
swoimi dotychczasowymi kontrahentami,
jak 1 nawigza¢ nowe kontakty, ktore
Zzaowocuja wspoOlpracg juz w najblizszym
sezonie.

Uczestnictwo w Targach w Salonikach w
Grecji jest doskonatym sposobem na
utrzymanie obecnosci polskich produktow
na rynkach zagranicznych, wzmocnienie
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naszej pozycji i dzialaniem na rzecz
otwierania nowych rynkow.

Udziat w
Migdzynarodowych
Targach Owocow
i Warzyw Fruit
Attraction
w 2024 roku

Krajowy
Zwiagzek Grup
Producentow
Owocow i
Warzyw

17.02.2024-
31.10.2024

Przedmiotem zadania byto zorganizowanie
udziatu polskich firm z branzy owocowo-
warzywnej w Migdzynarodowych Targach
Owocoéw 1 Warzyw FUIT ATTRACTION,
w Madrycie w Hiszpanii.

Migdzynarodowe Targi Owocow
1 Warzyw Fruit Attraction odbyty si¢
w dniach 08-10 pazdziernika.

Na liczacym 128 m? stoisku narodowym
zorganizowanym przez Krajowy Zwigzek
Grup Producentow Owocow 1 Warzyw,
swoje produkty wystawiato 12 polskich
firm, wystepujacych samodzielnie lub

w ramach konsorcjum. Lacznie podczas
Targow na narodowym stoisku byto
reprezentowanych kilkadziesiat polskich
przedsiebiorstw z branzy owocowo-
warzywnej.

Dziatania:
1. Realizacja zabudowy stoiska,
2. Transport produktow na Targi,
3. Loty, noclegi, ubezpieczenie i
transport lokalny w Madrycie,
4. Zapewnienie obstugi Hostess
podczas Targow.

Polskie stoisko na Targach Fruit Attraction
2024 oraz prezentowane produkty cieszyty
si¢ duzym zainteresowaniem wsrod
odwiedzajacych.

Lacznie, 11 wystawcow, ktorzy przekazali
ankiety, przeprowadzilo 227 spotkan

z nowymi, potencjalnymi kontrahentami

z 37 panstw. Glownie byli to
przedstawiciele firm z Hiszpanii, Indii,
Francji, Niemiec, Holandii, Portugalii,
Arabii Saudyjskiej, Czech, Wielkiej
Brytanii, Zjednoczonych Emiratéw
Arabskich, Egiptu, Jordanii, Kolumbii,
Grecji, Libii, Litwy, Stowacji, Albanii,
Bangladeszu, Brazylii, Butgarii, Chin,
Izraela, Wegier, Wtoch, Belgii, Chile,
Irlandii, Islandii, Lotwy, Maroka, Panamy,
Polski, Szwecji, Tajlandii, Ukrainy oraz
Wietnamu.

Dodatkowo polscy wystawcy odbyli 182
spotkania ze swoimi statymi klientami,
ktorzy pochodzili z 27 krajow, tj:
Hiszpanii, Francji, Holandii, Niemiec,
Indii, Wtoch, Polski, Portugalii, Belgii,
Czech, Grecji, Szwecji, Izraela, Jordanii,
Kolumbii, Arabii Saudyjskiej, Chile,
Egiptu, Finlandii, Irlandii, Libii, Lotwy,
Norwegii, Omanu, Stowacji, Wielkiej
Brytanii, Wietnamu.

Uczestnictwo w Targach w Madrycie jest
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doskonalym sposobem na utrzymanie
obecnosci polskich produktow na rynkach
zagranicznych, wzmocnienie naszej
pozycji i dziataniem na rzecz otwierania
nowych rynkéw.

d) badania rynkowe dot

yczace spozycia owocow i warzyw oraz ich przetworow

Badania rynku
jabtek w Polsce

Krajowy
Zwiazek Grup
Producentow
Owocow i
Warzyw

01.10.2022-
31.03.2024

Zrealizowane dziatania obejmowaly prace:

1. Nawigzanie kontaktow i utworzenie
zespolu roboczego sktadajacego sie
z przedstawicieli nauki (min. Instytutu
Ogrodnictwa, IERiGZ, uczelni
rolniczych), doradztwa oraz
ekspertéw branzowych.

2. Przygotowanie do przeprowadzenia
badan konsumenckich i zlecenie ich
przeprowadzenia znanemu o$rodkowi
badania opinii.

3. Zebranie informacji i analiza
systemoOw zbierania i udostepniania
danych w kluczowych dla produkcji
jablek krajach UE min.: Wioszech,
Francji, Niemczech, Belgii, Holandii.

4. Budowg zindywidualizowanych
narzedzi wzorowanych na
rozwigzaniach wykorzystywanych
w innych krajach, do przeprowadzenia
badan wielkosci produkcji jablek
w Polsce i jej struktury odmianowej
oraz przeprowadzenie badan.

5. Analize dostepnych danych
dotyczacych produkcji 1 konsumpcji
jabtek w Polsce m.in.

W wyniku realizacji zadania powstaty:

1. raport z przeprowadzonych badan wraz
z komentarzami (wersja elektroniczna);
2. zindywidualizowane narzedzie,
wzorowane na rozwigzaniach
wykorzystywanych w innych krajach,
do przeprowadzenia badan wielkos$ci
produkcji jablek w Polsce i jej struktury
odmianowej;
dedykowana strona internetowa;
4. zostaly wykonane prace graficzne
i wizualne projekcje do wykorzystania
przy przygotowywaniu raportu oraz
min. do Facebook, portali branzowych,
webinariow, komunikatow prasowych,
strony internetoweyj;
5. wyniki prac, w tym tre$ci zawartych
w raporcie, byly popularyzowane
poprzez:
1) regularne publikowanie komunikatow
prasowych,
2) zorganizowanie dwoch webinariow,
3) posty FB oraz banery w portalach
branzowych,
4) prezentacje w trakcie konferencji Core

w
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10.

11.

z GUS/ARIMR/WAPA.
Przygotowanie raportu z badan wraz
z komentarzami (wer. elektroniczna).
Prowadzenie biura prasowego -
regularne publikowanie komunikatéw
prasowych informujacych o efektach
poszczegblnych faz projektu — ze
szczegdlnym uwzglednieniem
medidw branzowych.

Prace graficzne i wizualne projekcje
do wykorzystania przy
przygotowywania raportu oraz min.
do Facebook, portali branzowych,
webinariow, komunikatow
prasowych, strony internetowe;j.
Organizowanie webinariow online
prezentujacych zatozenia 1 wyniki
projektu z interaktywnym udziatem
interesariuszy.

Zbudowanie oraz prowadzenie
dedykowanej strony internetowej.
Promocj¢ zadania 1 tresci zawartych
w raporcie w mediach branzowych
(posty FB oraz banery w portalach
branzowych).

Prezentacje tresci zawartych

w raporcie w trakcie konferencji Core
Team i innych konferencjach
branzowych, jak np.: Targi TSW,
Konferencja Sadownicza w
Sandomierzu, inne konferencje

1 spotkania branzowe.

Team i innych konferencji

branzowych:

— Kwartalnego spotkania CoreTeam
z udziatem interesariuszy —
28.03.2023 roku,

— Kwartalnego spotkania CoreTeam
z udziatem interesariuszy —
05.09.2023 roku,

— Miedzynarodowej Konferencji
Sadowniczej w Lublinie —

14 grudnia 2023 roku,

— Konferencji CoreTeam podczas
Targow TSW2024 — 17 stycznia
2024 roku.

Spotkan Sadowniczych Sandomierz 2024 —
31 stycznia 2024 roku.
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e) badania naukowe i prace rozwojowe majace na celu poprawe jakosci owocow lub warzyw oraz ich przetworéw, a takze prowadzace do
wzrostu ich spozycia

Przeciwdziatanie
uproszczonemu
systemowi
znakowania
zywnoSci - ocena
ekspercka IV

Stowarzyszenie
Krajowa Unia
Producentow
Sokow

01.05.2023-
01.07.2024

Dziatania:

1. Badania naukowe sprawdzajace
potrzeby konsumentéw odnos$nie
dodatkowego znakowania produktéw
z przodu opakowania, w szczegdlnosci
sprawdzajace poziom zrozumienia
przez konsumentow kryteriow systemu
Nutri-Score oraz sprawdzajace wpltyw
tego systemu na podejmowanie decyzji
zakupowych Polakow, a tym samym
wlasciwych wyborow zywieniowych.

2. Aktualizacja serwisu internetowego

1 dzialania promocyjne budujace zasieg.

3. Dzialania public affairs i biuro
prasowe.

W ramach dziatania udato si¢ opracowac
raport naukowy na podstawie badania dot.
poziomu zrozumienia przez konsumentow
kryteriow systemu Nutri-Score oraz
sprawdzajace wptyw tego systemu na
podejmowanie decyzji zakupowych
Polakow.

Dziatania eksperckie oraz komunikacyjne
pozwolity dotrze¢ do przedstawicieli
branzy spozywczej, interesariuszy oraz
medidow kontynuujac krytyczng dyskusje
na temat stanu aktualnego oraz
konsekwencji wprowadzania zmian

w przepisach zwigzanych ze znakowaniem
produktow.

g) dzialalno$¢ krajowych organizacji branzowych, w tym ich przedstawicieli, bioracych udzial w pracach specjalistycznych statych i
roboczych komitetow organizacji mi¢gdzynarodowych lub bedacych czlonkami statutowych organow tych organizacji, zajmujacych si¢
problemami rynku owocow i warzyw

Cztonkostwo

Prowadzenie przez Federacj¢ prac
w komitecie wigzalo si¢ z konieczno$cia
m.in.:

Dla skutecznego rozwigzywania
problemoéw rynku ziemniaka w Polsce
1 ochrony polskich producentow konieczne

S 2 Polska - organizacji serii szkolen dla s dziatania w pracach komitetu i stale

i dziatalnos¢ . 11.11.2023- . . . S ..

w Europatat F(_edera_CJa 30.04.2024 producentéw rolnych, informowanie o dziataniach Federacji
Ziemniaka o przedsi¢biorcow, ekspertow w ramach RUCIP w Polsce.

i RUCIP

1 arbitrow, w ramach ktérych mogli
poszerzy¢ swojg wiedze z obszarow
mig¢dzynarodowego prawa w obrocie

Glownym zrealizowanym zadaniem
Federacji byto wdrazanie i1 stosowanie
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ziemniakami, praw i obowigzkéw
wynikajacych z przepisow RUCIP,
oceny jakosci towaru i zawierania
umow;

- utworzenia portalu www.rucip.pl,
aplikacji FarmPortal oraz systemu
optymalizacji zarzadzania dziataniami
Federacji (FoodPass);

- prowadzeniem elektronicznej
platformy eksportowej (www.
foodtrade.center);

- publikacji, dystrybucji oraz
thumaczenia na j. polski przepiséw
RUCIP i materiatow informacyjnych;

- przygotowania wirtualnego katalogu
I spotu informacyjnego o zasadach
1 praktykach mi¢dzynarodowego
handlu ziemniakami.

aktualnych praktyk oraz zasad dotyczacych
ocen eksperckich i arbitrazu zaro6wno

w przypadku transakcji krajowych jak

I europejskich.

Organizacja Kongresu WPC 2026
w Gdansku wiaze si¢ z konieczno$cia

Sktadka Polska Dziatania: optaty sktadki. Dzigki temu PFZ bedzie
organizacyjna 13. | Federacja 19.06-2024- | - optata pierwszej raty sktadki miata mozliwo$¢ uczestnictwa
Kongresu WPC | Ziemniaka 01.10.2024 | organizacyjno-cztonkowskiej WPC 2026 w wydarzeniu i reprezentacji polskiej
2026 w Gdansku Gdansk. branzy ziemniaczanej podczas 13.
Swiatowego Kongresu Ziemniaka
organizowanego w 2026 roku w Gdansku.
Efektem udzialu w organizacjach
Crtonkostwo i | Polska EUROPATAT 1 WPC jest mozliwos¢
. . . 23.04.2024- | Optlata rocznej sktadki EUROPATAT oraz | promocji polskich ziemniakdéw
dziatalno$¢ w Federacja . .. , ..
i ) . 01.08.2024 | WPC za 2024 rok. 1 reprezentowania intereséw polskiej
Europatat i WPC | Ziemniaka

branzy ziemniaczanej na forum
europejskim i1 Swiatowym.
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Stowarzyszenie

Optacenie sktadki cztonkowskiej AIIN
(European Fruit Juice Association /
Europejskiego Stowarzyszenia
Producentow Sokow), za I poirocze 2024
umozliwito aktywne uczestnictwo
przedstawicieli polskiego przemystu
sokowniczego (pracownikoéw i cztonkow
KUPS) w posiedzeniach i grupach
roboczych, komitetach i warsztatach, gdzie
zapadaja decyzje kluczowe dla polskich

W I potowie roku 2024 KUPS brat udziat
w pracach, telekonferencjach i spotkaniach
AIJN.

Posiedzenia zarzadu, konsultowanie
biezacych projektow zatozen i aktow
prawnych pozwala monitorowac i/ lub
mie¢ wplyw na otoczenie Krajowego
biznesu sokowego.

Udziat w pracach | Krajowa Unia 01.01.2024- | przedsigbiorcoOw z branzy. W 2024 roku aktywnie kontynuowano
AlIN w 2024 Producentow 30.06.2024 | Utrzymanie cztonkostwa w AIJN rozpoczeta w 2022 roku dyskusje
Sokoéw umozliwia aktywne uczestnictwa propozycji nowelizacji Dyrektywy
w opiniowaniu projektéw dokumentow, Sokowej pod wzgledem spetnienia
przedstawianie stanowisk Stowarzyszenia | Strategii "Od pola do stotu",
KUPS i uczestnictwo w spotkaniach w szczego6lnosci w zakresie redukcji
i dyskusjach: spozycia cukru czy soli.
- Walne Zgromadzenie AIJN,
- Grupa Robacza AIJN ds. Legislaciji, Kontynuowano réwniez rozpoczeta
- Komitet Techniczny AN, w 2023 roku dyskusje odno$nie
- Posiedzenie Zarzadu AIJN, nowelizacji dyrektywy opakowaniowej
- Posiedzenie Krajowych Stowarzyszen. | tzw. PPWR.
Eksperci FRZPR brali udziat Dzigki dziatalnos$ci na forum europejskim
w posiedzeniach: Federacji Branzowych Zwigzkow
. - Prezydium Copa-Cogeca Producentoéw Rolnych udato si¢
Federacja . e g . .
. ‘2 . - Grupy roboczej Copa-Cogeca "Zboza upowszechni¢ informacje 1 stanowiska
Dziatalno$§¢ na | Branzowych . .
N 01.03.2023- | - Grupy roboczej Copa-Cogeca wypracowane przez ekspertow na
forum Zwigzkow " L , . )
o . 31.03.2024 Wotowina i cielecina". poszczegbdlnych posiedzeniach Grup
europejskim 2023 | Producentow . : . .
Rolnych Przygotowano informacje publikowane roboczych Copa-Cogeca oraz Prezydiach.

w Internecie, mediach spotecznosciowych
oraz mediach tradycyjnych, zwtaszcza
w prasie rolniczej.
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Eksperci FRZPR brali udziat
w posiedzeniach:
- 18-19.04.24: Prezydia Copa-Cogeca,

Informacje i stanowiska wypracowane
przez ekspertow na poszczegdlnych
posiedzeniach zostaty w odpowiedni

. 2 FedeljaCJa - 16.05.24: Grupa robocza Copa-Cogeca | sposob przygotowane i opublikowane
Dzialalnos¢ na | Branzowych " L . " : . L
forum Zwiazkow 01.03.2024- Zdrowie i dobrostan zwierzat", w Internecie, m_edlach spo1ecz_nosmowych
o . 15.09.2024 | - 23.05.24: Wspdlne posiedzenie (Facebook, Twitter) oraz mediach
europejskim 2024 | Producentow dencii . ) o
Rolnych Prezydencji qua-Cogeca, tradycyjnych, zwtaszcza w prasie rolnicze;.
- 31.05.24: Udziat w wyborach
Sekretarza Generalnego Copa-Cogeca,
- 27.06.24: Prezydia Copa-Cogeca.
Dziatania w ramach zadania: Dzigki ptynnej wymianie informacji
- optata sktadki cztonkowskiej, pomiedzy instytucjami cztonkowskimi
- w ramach zadania czlonek Freshfel Europe, a Stowarzyszeniem ,,Unia
Stowarzyszenia wziat udziat Owocowa” poprawia si¢ konkurencyjno$¢
w corocznej konferencji Prognosfruit naszego sektora.
organizowanej przez Freshfel,
dotyczacej prognoz produkcji jablek Dzigki cztonkostwu w Stowarzyszeniu
i gruszek, Freshfel jest staty dostep aktualnych
Stowarzyszenie - w ramach realizacji dziatania cztonek informacji wprost z Komisji Europejskiej.
Oplata za roczng . . . .
Polskich stowarzyszenia wzigl udziat
sktadke 2024 , . . .. . L
Dystrybutoréw | 08.05.2024- w corocznym spotkaniu Stowarzyszenia | Glos polskiej branzy sadowniczej ma
Freshfel Europe/ . . .. . o
. Owocow 1 31.12.2024 Freshfel w Paryzu. Ponadto w ramach znaczacy wydzwiek w ogdlnoeuropejskiej
Udzial w pracach " o -
Organizacji Warzyw "UNIA zadania: _ _ dyskus;ji.
OWOCOWA™ - reprezentowano interesy polskiego

sektora owocow i warzyw w Europie,
- otrzymywano informacjie na temat
aktualnych prac Komisji Europejskiej,
- kontaktowano si¢ i wspotpracowano
z innymi Stowarzyszeniami z Europy,
- otrzymywano pomoc W nawigzywaniu
kontaktéw biznesowych w Europie i na
swiecie,

Polscy producenci i dystrybutorzy maja
biezace informacje dotyczace nowych
standardéw produkcji, a takze nowych
zasad 1 zalecen Komisji Europejskie;j.

Branza sadownicza jest stale informowana
0 aktualnych pracach Komisji
Europejskiej.
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- brano udziat w spotkaniach,
szkoleniach organizowanych przez
Freshfel we wspotpracy z Komisja
Europejska.

- przekazywano bezposrednio do
Freshfel informacji dot. polskiego
sadownictwa (reprezentacja stanowisk
polskiej strony).

- otrzymywano najnowsze wytyczne we
wprowadzaniu standardow
jako$ciowych bezpieczenstwa i ochrony
srodowiska,

- przekazywano informacje od Freshfel
do Cztonkow Stowarzyszenia "Unia
Owocowa" jak rowniez do innych
instytucji w kraju.

- promowano polski sektora i branze, a
takze jakos¢ polskich owocow.

Udziat
KZGPOiW
w pracach
organizacji
FruitVegetablesE
urope
(EUCOFEL)
w 2024 roku

Krajowy
Zwiazek Grup
Producentow
Owocow 1
Warzyw -
Spoéidzielnia
Os6b Prawnych

01.02.2024-
31.12.2024

Do konca 2024 roku odbyty si¢

trzy Zgromadzenia Cztonkow
Stowarzyszenia. Wszystkie spotkania
odbywaly si¢ w trybie online i dotyczyty
uregulowania dzialalno$ci oraz innych
spraw administracyjnych wewnatrz
Stowarzyszenia. Z ramienia KZGPOIW
uczestniczyt w nich Witold Boguta, prezes
Zarzadu.

Obszary aktywnos$ci KZGPOiIW w
FruitVegetablesEUROPE (EUCOFEL) w
2024 r.:

- pehienie funkcji wiceprezydenta

FruitVegetablesEUROPE (EUCOFEL) -
Europejskie Stowarzyszenie Handlu
Owocami i Warzywami jest europejska
organizacjg lobbystyczng w sektorze
owocOw 1 warzyw, ktorej gtowna misja
jest reprezentowanie i obrona ogolnych
interesé6w handlowych organizacji
producentow, a takze sektora owocow

I warzyw w Unii Europejskiej i na
miedzynarodowym rynku. Do
FruitVegetablesEUROPE nalezg
organizacje reprezentujace ponad 4 tys.
firm z Francji, Niemiec, Grecji, Wtoch,
Hiszpanii, Portugali i Polski.
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FruitVegetablesEUROPE
(EUCOFEL) przez W.Bogute, prezesa
Zarzadu KZGPOi1W;

- reprezentacja
FruitVegetablesEUROPE
(EUCOFEL) w Obserwatorium
Rynku Owocow 1 Warzyw KE przez
M.Lachowicza;

- czynny udziat w konsultacjach zmian
przepisow dotyczacych rynku
OWOCOW 1 Warzyw;

- czynny udziat w Zgromadzeniach
Cztonkow organizowanych przez
Stowarzyszenie;

- czynny udzial w spotkaniach Zarzadu
Stowarzyszenia;

- coroczne spotkanie KZGPOIW i
FruitVegetablesEUROPE
(EUCOFEL) podczas Targoéw FRUIT
ATTRACTION w Madrycie.

Jako cztonek FruitVegetablesEUROPE

(EUCOFEL) Krajowy Zwiazek Grup

Producentow Owocoéw 1 Warzyw ma

dostep do informacji dotyczacych

dziatalnosci EUCOFEL niejako

z "pierwszej reki", a jako jej cztonek moze:

e informowac swoich cztonkéw o rozwoju
i kierunku polityki UE, w sektorze
OWOCOW 1 warzyw,

e reprezentowac swoich cztonkow na
forum europejskim,

e przedstawiac¢ stanowiska polskich
organizacji branzowych podczas spotkan
w ramach Obserwatorium Rynku
Owocow 1 Warzyw w grupie "Jablka 1
gruszki",

e informowac swoich cztonkéw o trendach
dotyczacych owocow 1 warzyw
zwigzanych z promocja na rynku
wewnetrznym UE.

Udzial SBGU
w pracach GEPC
(Groupment
Europeen des
Producteurs de
Champignons)

Stowarzyszenie
Branzy
Grzybow
Uprawnych
(SBGU)

06.12.2023-
31.12.2023

Optata sktadki GEPC 2023 r. Oraz

dziatania takie jak:

-  Wymiana informacji dotyczacych
europejskiego rynku grzybow
uprawnych podczas cyklicznych
spotkan za pomoca $§rodkow
komunikacji bezposredniej
z cztonkami GEPC.

- Monitorowanie pozycji grzyboéw
uprawnych z Polski na rynkach
europejskich.

- Prezentowanie problematyki zwigzanej

Polska jest najwiekszym eksporterem
swiezej pieczarki na $wiecie, a gtownymi
odbiorcami sg kraje UE. Paryskie biuro
GEPC w sprawny sposob przekazuje
SBGU wszelkie informacje dotyczace
zmian i zdarzen na europejskim rynku
grzybow uprawnych. Koordynuje

1 organizuje dialog miedzy uczestnikami
rynku z poszczegolnych krajow.
Monitoruje aktualne i przyszte regulacje
mogace mie¢ wptyw na funkcjonowanie
branzy przez bezposredni kontakt
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z europejskim rynkiem grzybow
regulatorom rynku produktow
spozywczych w Brukseli.

- Obserwacja zmian na rynku
wywotanych pandemig COVID-19.

z decydentami w Brukseli. Prowadzona
zdalnie wymiana do$wiadczen zwigzanych
z gwattownie rosngcymi kosztami

1 zmianami w zachowaniach konsumentow
w obliczu inflacji, pomiedzy cztonkami
GEPC, redukuje niepewno$¢ wywotang
zaburzeniami dziatania rynku.

Optfata sktadki cztkonkowskiej za 2023
rok.

Dziatalno$¢ IBA, ktéra polega migdzy
innymi na zbieraniu informacji rynkowych
z calego $wiata, organizacji spotkan

w gronie migdzynarodowym, pozwala

Polskie owoce porzeczki czarnej

1 czerwonej sg obecnie na rynkach
zagranicznych doceniane i ch¢tnie
kupowane.

Przynaleznos$¢ polskiej organizacji PSPP

Udziat Polskiego polskim producentom owocoéw porzeczek | do IBA pozwala na utrzymanie bardzo
Stowarzyszenia na wymiang informacji z plantatorami dobrych kontaktow z innymi
Plantatorow . z innych krajow, umozliwia i utatwia organizacjami branzowymi oraz
Polskie . . . L .
Porzeczek . dostep do informacji branzowych oraz stowarzyszeniami krajow cztonkowskich
Stowarzyszenie | 01.07.2023- . L . . N \
10. w pracach Plantatoréw 31.12.2023 pozwala na zdobywanie doswiadczenia UE 1 organizacjami producentéw spoza UE
organizacji IBA o w zakresie agrotechniki i kontaktow (Wielka Brytania, Nowa Zelandia, USA).
. Porzeczek
(International handlowych.
Blackcurrant IBA systematcznie opracowuje i przesyta | Wtadze IBA umozliwiaja nawigzanie
Association) do swoich cztonkéw najnowsze informacje | kontaktow handlowych, posrednicza
w postaci newslettera. Taka forma w przekazywaniu rzetelnych biezacych
przekazu pozwala na biezaco $ledzic¢ informacji rynkowych oraz utatwiajg
zmiany zachodzace na rynku, ulatwia dostep do baz danych i1 wiedzy z zakresu
dostep do fachowej wiedzy na poziomie agrotechniki, trendow i biezgcej sytuacji na
Swiatowym oraz umozliwia nawigzywanie | rynkach §wiatowych zwigzanych
nowych kontaktow handlowych. z produkcja owocow.
Migdzynarodowa Polska Izba Dziatania:
11 Reprezentacja 7 wioded 01.01.2024- | 1. Optacona sktadka IFOAM Europe - Wszystkie dziatania zaplanowane na
' Polskiej YWHOS3 . 30.06.2024 sktadka roczna gwarantujaca Izbie potowe 2024 roku zostaty zrealizowane.
. . Ekologicznej
Zywnosci prawo gtosu na Walnym
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Ekologicznej

Zgromadzeniu oraz uczestnictwo we
wszystkich dzialaniach organizacji.

2. Optacona sktadaka OPTA - uprawnia
do glosu na Walnym Zgromadzeniu
oraz do statego korzystania
z platformy informacyjnej OPTA,
ktora obfituje w komplet materialow
merytorycznych nt. wszystkich
dziatan rynku BIO w Europie.

3. Przygotowane i umieszczone na
stronie 1zby dwie informacje prasowe
zwigzane z Walnycm Zgromadzeniem
IFOAM.

12.

Migdzynarodowa
Reprezentacja
Polskigj
Zywnosci
Ekologicznej

Polska Izba
Zywnosci
Ekologicznej

01.07.2024-
30.12.2024

Dziatania:

1. Koszty udzialu w European Organic
Congress 10-12 wrze$nia, Budapeszt,

2. General Assembly of OPTA Europe
13-14 listopada, Bruksela,

3. Przygotowano 6 informacji
prasowych, po dwie na kazde
wydarzenie w wersji przed i po.

Celem projektu byto nawigzanie

1 podtrzymanie migdzynarodowych
kontaktow branzy zywnosci ekologiczne;.
Cel zostat zrealizowany.

Efekty realizowanych dzialan na rynku krajowym

€@ Wskazniki konsumpcji monitorowane przez Kantar

o Wskaznik konsumpcji warzyw i owocow +9%

o Wskaznik roznorodnosci spozycia WiO +11%
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e Wskaznik ,,Wczoraj na talerzu” +11%

e Udzial 0s6b odzywiajacych si¢ zgodnie z zaleceniami +25%

e Udziat oso6b, dla ktorych WiO sa czgscig wiekszosci positkow +15%

e l.aczny udziat dwoch ww. grup konsumentow +19%

2020
Wskaznik konsumpcji warzyw i owocéw 24,7
Wskaznik réznorodnosci spozycia WiO 54,1
Wskaznik ,,Wczoraj na talerzu” 44,5
Udziat oséb odzywiajacych sie zgodnie 16%
z zaleceniami - WiO potowa kazdego positku 0
Udziat osdb, dla ktérych WiO sg czescig wiekszosci
. L. L. 27%
positkow i zdarza sig, ze stanowig ich potowe.
taczny udziat dwdch ww. grup konsumentow 43%

Komentarz.

2021
20,9
48,2

45,9

16%

31%

47%

2022
22,8
57,1

45,3

16%

29%

45%

2023
23,4
54,8

43,7

16%

33%

49%

2024
27,5
61,4

46

16%

30%

46%

2025
26,8
60,2

49,2

20%

31%

51%

Zmiana 2020-2025 Trend
+2,1 9% A
+6,1 11% A
+4,7 11% A

+4 p.p. 25% AA
+4 p.p. 15% A
+8 p.p. 19% A

Zrédto: Kantar Polska 6/2025

o Celem #1 byt wzrost konsumpcji WiO. Wskaznik konsumpcji to syntetyczny wskaznik obrazujacy wielkos¢ spozycia przez badanych WiO.

o Cel #2 byl wzrost ilosci gatunkow na talerzu. Wskaznik réznorodnosci (spozycia) to syntetyczny wskaznik obrazujacy réznorodnos¢ spozycia WiO.

o Cel #3 to promocja tzw. polowy talerza, czyli swiadomosci roli WiO w codziennym odzywianiu (nie sg dodatkiem, sg podstawa). Wskaznik ,,WWczoraj
na talerzu” obrazuje sposob odzywiania Polakow. Trzy ww. wskazniki, ktore zaprojektowat Kantar - rosng. Odpowiednio 0 9, 111 11% w skali 5 lat.

e Juzco 5 Polak odzywia si¢ prawidtowo, zgodnie z zaleceniami - WiO sa potowa kazdego ich positku. Mamy tu wzrost o 1,3 min (4% populacji).

¢ Rosnie tez udziat 0sob, dla ktorych WiO sg czgsécig wigkszo$ci positkow i zdarza sig, ze stanowia ich potowe. Tych odzywiajacych sie ,,dobrze”
mamy o 1,3 min wiecej (kolejne 4% populacji). Laczny udziat dwoch ww. grup konsumentéow - znaczaca poprawa — nastapita u 2,6 min osob.
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WCZORAJ NA TALERZU

Rekordowe 20% Polakow
odzywia sie wlasciwie,
jesli chodzi o udziat
warzyw i owocow

w diecie.

BARDZO WYSOKI WYSOKI

BARDZO NISKI

#Wczorajnatalerzu #PotowaSukcesu #PolskaSmakuje

Zrodto: Kantar Polska, 6/2025
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9 Wybrane deklaracje Polakéow, ktére pokazuja wizerunek warzyw i owocow

e Zamierza kupowa¢é czesciej niz dotychczas, ktorykolwiek z gatunkéw polskich WiO — poziom deklaracji 2/3 populacji i wzrost o 1,6 mln 0s6b
e Jest zainteresowana(y) uczestnictwem w samozbiorach co najmniej jednego z gatunkéw — poziom 3/4 i wzrost liczebnosci tej grupy o 2,6 min

2023
Zamierza kupowad czesciej niz dotychczas,
ktérykolwiek z gatunkdw polskich wio
Jest zainteresowana(y) uczestnictwem w
(y) 20%

samozbiorach co najmniej jednego z gat.

2024

60%

76%

2025

65%

78%

Zmiana 2023-2025

5 p.p.

8 p.p.

8%

11%

Populacja Trend
+1,6 mln | 16,2 min A
+2,6 min | 23,6 mln A

Zrédto: Kantar Polska, czestsze kupowanie - 3/2025, udziat w samozbirach - 5/2025

e WiO pasuja do 0s6b aktywnych fizycznie lub uprawiajacych sport — poziom 85% i wzrost 0 1,9 min
Ciekawe: liderami wzrostu: truskawka, ziemniaki i papryka - gatunki od lat komunikujgce sport
e Percepcja ,,nalezy spozywacé czeSciej aby dba¢é o poziom cukru/glikemii” — poziom 3/4 i duzy wzrost
Efekt modnej komunikacji odktamujacej mit fruktozy, w tym dziatan podejmowanych z WUM

2022
Pasujg do osdb aktywnych fizycznie lub
. 81%
uprawiajacych sport
Nales . ¢ ceéciel abv dbad .
alezy spozywac czesciej aby dbac o poziom 47%

cukru/glikemii

2023

74%

2024

85%

2025

86%

3%

Zmiana 2022-2025

5 p.p.

25 p.p.

6%

55%

Populacja Trend

+1,9min 27,8 min A

+17,8 min | 23,6 min AN

Zrédto: Kantar Polska 7/2025
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0 Przyszlos$¢ na bazie deklaracji konsumpcji

W sumie 2/3 populacji (65%0) i wzrost o 1,6 mln 0s6b wzgledem wynikéw w ub. roku
Ponizej poziom deklaracji dla poszczegdlnych gatunkow - dla pomidora, ogorka, truskawki i jabtka to poziom 1/3 populacji

WARZYWA, KTORE ZAMIERZAMY KUPOWAC CZEéCIEJ SEZON 2025

1 2.34F

13% 10%

Kantar, KZGPOIW, INSPIRE, FPOIW

OWOCE, KTORE ZAMIERZAMY KUPOWAC CZESCIEJ SEZON 2025

5%

Kantar, KZGPOIW, INSPIRE, FPOIW




9 Konsumpcja owocow jagodowych objetych programem ,,Czas na polskie superowoce!” — od poczatku realizacji monitoringu

e Na podstawie comiesiecznych badan mozemy powiedzieé, ze rosnie liczba os6b deklarujacych konsumpcje owocow jagodowych
- za tym idzie / z tym si¢ wiagze, zainteresowanie pierwszym zakupem w sezonie i samozbiorami

e 5 gatunkdéw z wzrostami w kategoriach spektakularne, bor6wka i malina praktycznie x2
Blueberry International Organization poziom konsumpcji w Polsce okresla jako najwickszy na §wiecie.

e Motorem wzrostu jagodowych jest borowka wysoka - spozycie najsilniej wzrasta w polskim sezonie.

e W sumie 22,3 mln nowych konsumentow — najnowsze dane - Kantar Polska 6/2025

2020 2021 2022 2023 2024 2025 Zmiana 2020-2025 Penetracja Trend
Borowki 22% 30% 37% 31% 45% 43% 21 p.p. 95% |+6,8min | 13,9mIn AN
Maliny 20% 33% 32% 33% 50% 41% 21 p.p. 105% +6,8min | 13,3mlIn A
Truskawki 76% 88% 85% 90% 87% 93% 17 p.p. 22% | +5,5min | 30,1 min NA
Jezyny 16% 18% 22% 28% 30% - 14 p.p. 89% +4,6 min 9,8 min AN
Jagoda kamczacka - 10% 17% 12% 16% 17% 7 p.p. 70% +2,3min 5,5min AN
Czarna porzeczka - 16% 21% 16% 24% 19% 3 p.p. 19% +0,9 mIn 6,2 mlin A
Minikiwi 10% 12% 16% 13% 13% - 3 p.p. 30% +0,9mln 4,2 mln A
Agrest - 22% 24% 29% 24% - 2 p.p. 9% +0,7 mln 7,8mln A
Czerwona porzeczka 24% 29% 26% 30% 25% - 1p.p. 5% | +0,4 min 8,2min A
Aronia - 15% 19% 13% 14% 15% - - -

Zrédto: Kantar Polska 6/2025, aronia 5/2025, minikiwi 10/2024, czerwona porzeczka i jezyny 8/2024



0 Konsumpcja warzyw objetych programem ,,Moc Polskich Warzyw” — od poczatku realizacji monitoringu

¢ Rosnie liczba oséb deklarujacych konsumpcje warzyw - w sumie 10,1 mln nowych konsumentéow
(doktadnie 15,6 mln minus 5,5 mln, o ktére zmniejszyta si¢ populacja konsumentow wybranych gatunkdéw)

2020 2021 2022 2023 2024 2025 Zmiana 2020-2025 Penetracja Trend
Dynia 20% 27% 28% 29% 26% - +6p.p. 30% +2,0min 8,4mlin AA
Szparagi - - 28% 28% 29% 35% +7 p.p. 25% +2,3min | 11,3min AN
Kalafior 45% 59% 56% 54% 57% 56% +11 p.p. 24% +3,6min | 18,1 mln AA
Papryka 55% 61% 63% 58% 63% 63% +8p.p. 15% +2,6min | 20,4 mln A
Boczniaki - 13% 14% 19% 15% - +2p.p. 14% +0,6 min 4,8 mlin A
Ziemniaki 82% - - - 95% 92% +10 p.p. 12% +3,2min @ 29,8 mlin A
Ogorki 88% 92% 91% 90% 90% 91% +3p.p. 3% +1,0mIn | 29,5mlIn =
Brokut 33% 40% - 34% 36% 34% +1p.p. 3% +0,3min | 11,0mln =
Pomidory 94% 96% 96% 95% 94% 94% - - - 1 30,4min =
Kapusta 63% 68% 69% 62% 66% 62% -1p.p. -2% -0,3min | 20,1mlin =
Cukinia - 38% 36% 42% 37% - -1p.p. -3% |[-0,3mln 12 min =
Rzodkiewka 75% - 79% 74% 73% 73% -2 p.p. -3% [-0,6mln | 23,6 min =
Cebula - - 87% 88% 87% 84% -3 p.p. -3% [-1,0mln | 27,2min =
Satata 77% - 78% 72% 74% 74% -3p.p. -4% -1,0mln | 24,0min —
Marchew 85% 83% 83% 80% 83% 81% -4 p.p. -5% [-1,3mln | 26,2min MY
Pieczarki - 54% 51% 50% 48% 51% -3 p.p. -6% [-1,0mln | 16,5min MY

Zrédto: Kantar Polska 6/2025, boczniaki 11/2024, cukinia i dynia 10/2024



9 Konsumenci jablka — pierwsze wzrosty od poczatku realizacji monitoringu Kantar Polska

e Wiosna przyniosta znaczace wzrosty ilosci konsumentoéw jablek. Realizowany monitoring konsumpcji pokazuje, ze coraz wigcej Polakow je jablika.
e Zima przyniosta wyplaszczenie trendu spadkowego, poréwnujac ,,styczen do stycznia” po raz pierwszy ilos¢ konsumentdéw nie spadia.

e Koniec wiosny to pierwszy o 5 lat, od kiedy prowadzony jest monitoring konsumpcji, tak istotny wzrost ilosci konsumentow jablek.

e W sumie blisko milion nowych konsumentow (przybylo 2.4 mln minus 1,5 mln, o ktére zmniejszyta si¢ populacja konsumentow jabtko wczeéniej)

2020 2021 2022 2023 2024 2025 Zmiana 2024-2025 Penetracja Trend
Sierpien 76% 80% 83% 79% 78% -1 p.p. -1% -0,3min | 25,3min =
Pazdziernik 89% 90% 90% 89% 88% - -1 p.p. -1% -0,3min | 27,9 miIn =
Listopad 90% 90% 89% 87% 86% - -1 p.p. -1% -0,3min | 27,9 min =
Styczen - - 89% 89% 87% 87% 0p.p. 0% - 28,3 mlin -
Marzec 90% - 89% 85% 89% 87% -2 p.p. -2% -0,6 min | 28,2mln =
Maj 90% 88% 85% 85% 81% 85% 4 p.p. 5% +1,3min | 27,5mIn A
Czerwiec 78% 81% 79% 71% 68% 72% 4 p.p. 6% +1,1min 23,3min A

Zrédto: Kantar Polska 6/2025
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Wizualizacja wzrostu ilosci konsumentow jablek w ostatnich miesigcach realizacji projektu ,,Jedno jablko dziennie”

e Deklaracje konsumpcji od poczatku realizacji monitoringu Kantar Polska

90% 85% | 85% _ _(81% 85%

o | \

Kantar, KZGPOIW, INSPIRE-EPOIW
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e Deklaracje konsumpcji od poczatku realizacji monitoringu Kantar Polska — wieloletni trend spadkowy

Spozycie jabtka
Jak czesto w ostatnim tygodniu jadt/a Pan/i...?
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Av Réznice istotne statstycznie na poziomie 95% do poprzedniego pomiaru.



e Pierwsze historyczne podbicie

Spozycie jabtka w miesiacu MAJ w perspektywie rocznej

Jak czesto w ostatnim tygodniu jadl/a Pan/i...?
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Av Réznice istotne statystycznie na poziomie 95% do poprzedniego roku

Zrodto: Kantar Polska, 5/2025



¢ Drugie przelamanie trendu spadkowego

Spozycie jabtka w miesiacu CZERWIEC w perspektywie rocznej

Jak czesto w ostatnim tygodniu jadl/a Pan/i...?
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@ Sezon: caly rok
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Av Réznice istotne statystycznie na poziomie 95% do poprzedniego roku

Zrodto: Kantar Polska, 6/2025



Informacja o monitoringu

Monitoring spozycia warzyw i owocdw rozpoczeto w lutym 2020 r.. Badania dostarczajg informacji na temat liczby konsumentow i czestotliwosci
konsumpcji poszczegolnych gatunkow. Realizuje je Kantar Polska

Wyniki sg atrakcyjnym pretekstem do statej komunikacji promujacej konsumpcje, sezonowos¢, wzrosty popularnos¢ poszczegolnych gatunkow,
zalecenia zywieniowe i rol¢ jakg odgrywaja w nich warzywa i owoce.

Szczegotowe dane dotyczace konsumpcji kilkudziesieciu gatunkow owocow i warzyw powinny by¢ podstawowg pomoca w definiowaniu
grup docelowych oraz ewaluacji komunikacji projektow finansowych z FPOiW. Dostepne sg one na stronie WczorajNaTalerzu.pl

Opis wskaznikéw

Wskaznik konsumpcji warzyw i owocéw to syntetyczny wskaznik obrazujacy wielko$¢ spozycia przez badanych warzyw i owocow. Przyjmuje
on warto$ci od 0 pkt. (dla osoby, ktora nie jadta zadnego z wymienionych w badaniu warzyw i owocow) do 100 pkt. (dla osoby, ktora kazde
z wymienionych warzyw i owocow jadta codziennie). Niski poziom wskaznika (od 0 do 25 pkt.) oznacza np., ze respondent jadt w minionym
tygodniu od Zzadnego do wszystkich wymienionych warzyw i owocéw, jednak kazde tylko raz, albo ze czg$ciej jadl mniej ich rodzajow.
Wysoki poziom wskaznika (od 50 do 100 pkt.) oznacza np., ze respondent jadt w minionym tygodniu wszystkie wymienione warzywa
i owoce co najmniej 2-3 razy. Mogt tez je$¢ potowe sposrod wymienionych warzyw i owocow za to codziennie.

Wskaznik réznorodnos$ci (spozycia warzyw i owocow) to syntetyczny wskaznik obrazujacy réznorodnos¢ spozycia przez badanych warzyw
i owocOw. Przyjmuje on wartosci od 0 pkt. (dla osoby, ktora nie jadta zadnego z wymienionych w badaniu warzyw i owocow) do 100 pkt.
(dla osoby, ktora jadta kazde z wymienionych warzyw i owocow). Niski poziom wskaznika (od 0 do 33 pkt.) oznacza np., ze respondent jadt
W minionym tygodniu od zadnego do 1/3 spo$rod wymienionych warzyw i owocow. Wysoki poziom wskaznika (od 68 do 100 pkt.) oznacza
np., ze respondent jadt w minionym tygodniu minimum 2/3 spo$réd wymienionych warzyw i owocow.

Wskaznik ,,wczoraj na talerzu” obrazuje sposoéb odzywiania si¢ badanych. Przyjmuje on wartosci od 0 pkt. (dla osoby, ktéra poprzedniego dnia
nie jadta warzyw i owocow w ogoéle) do 100 pkt. (dla osoby, w ktorej wszystkich positkach warzywa i owoce stanowily co najmniej potowe).
Zalecany poziom wskaznika Wczoraj na talerzu (75 do 100 pkt.) w przyblizeniu oznacza, ze dana osoba jadla warzywa i owoce na wszystkie
positki, a w co najmniej potowie positkow warzyw i owocoéOw bylo nie mniej niz potowa (co jest zgodne z zaleceniami zywieniowymi).
Zadowalajacy poziom wskaznika (50 do 74,99 pkt.) oznacza, ze WiO byly we wszystkich positkach, ale w wigkszosci stanowily mniej niz potowe.
Niski poziom wskaznika (25 do 49,99 pkt.) oznacza, ze WiO byly w co najmniej potowie positkow, ale nie stanowily ich potowy.
Bardzo niski poziom wskaznika (0 do 24,99 pkt.) oznacza, ze warzywa i owoce pojawily si¢ maksymalnie w co drugim positku.

Witold Boguta - Przewodniczacy Komisji Zarzadzajacej FPOiW
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