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inister
portu i Turystyki

Sprawozdanie z wykonania

Planu dziatalnosci Ministra Sportu i Turystyki

za rok 2024

dla dziatéw administracji rzadowej: kultura fizyczna oraz turystyka

CZESC A: Realizacja najwazniejszych celéw w 2024 roku

Mierniki okreslajace stopien realizacji celu

Planowana wartos¢

Osiagnieta wartosc

Najwazniejsze planowane

Najwazniejsze podjete zadania

Lp. Cel do osiagnigcia na na koniec roku zadania stuzace realizacji tus lizacii cel
Nazwa koniec roku, ktorego celu SMiEAce ealizariv ol
dotyczy
sprawozdanie
1 2 3 4 5 6 7
1. | Poprawa stanu Licz'ba " 300 szt. 532 szt. Dofinansowanie realizacji taczne dofinal'ﬁsowanie
bazy sportowej dofinansowanyc Kwota przeznaczona | Kwota przeznaczona | inwestycji sportowych w ramach rf?allzowanych
w kraju poprzez w danym roku e i w sporcie dla wszvstkich programow: 351.426.305 zt
sl ol s aegben iclai na realizacje na realizacje: p L .
, . ; 462.000.000 zt 351.426.305 zt w ramach programow:
zadan inwestycyjnych 1. Sportowa Polska -
inwestycyjnych w ramach sportu Mierniki pomocnicze: | Mierniki pomocnicze: | 1- FS)portowa Polsk.a - Program rozwoju lokalnej
w obszarze sportu | dla wszystkich (szt.) FOErAMEOIWEU infrastruktury sportowej -
dla wszystkich oraz L pr?r r;o::;Polska = SDF? riowa Relsid lokalnej infrastruktury dofinansowanie
sportu B ogju lokalne} rog_ra:nk jri sportowej — celem wyptacone na realizacje
Wyczynowego. . FOEWOI 19kNE) programu jest wsparcie 341 zadan inwestycyjnych
infrastruktury infrastruktury realizacji zadan w tacznej kwocie
SPOHRSIEAtE spRrawey ~ inwestycyjnych 314.367.039 zt.
szt. dofinansowanie dotyczacych obiektow o
2. Program wyp"racgne na sportowych na terenie 2. Program rrlodermzaql
modernizacji realizacje 341 catego kraju. kompleksow sportowych

kompleksdow

zadan

Dofinansowaniem mogg

Moje Boisko - ORLIK




sportowych
Moje Boisko -
ORLIK 2012:
100 szt.

inwestycyjnych
w tacznej kwocie
314.367.039 zt,

Program
modernizacji
kompleksow
sportowych Moje
Boisko - ORLIK
2012 -
dofinansowano
185 zadan kwota
33.585.541 zt.

zostac objete obiekty
ogoélnodostepne,
umozliwiajace masowe
uprawianie sportu.
Planuje sie
dofinansowanie
modernizacji,
przebudowy oraz
budowy wielu rodzajow
infrastruktury
sportowej: stuzacej
klubom sportowym,
obiektow przyszkolnych
i obiektow
ogolnodostepnych,
realizowanych na
potrzeby spotecznosci
lokalnych oraz

o charakterze
ponadlokalnym.

. Program modernizacji

kompleksow
sportowych ,Moje
Boisko - ORLIK 2012"
— celem programu jest
poprawa stanu
technicznego
wybudowanych
ogodlnodostepnych
kompleksow sportowo-
rekreacyjnych
sprzyjajacych
rozwojowi aktywnosci
fizycznej dzieci

i mtodziezy.

2012 - dofinansowano
185 zadan kwota
33.585.541 zt.

Pozostate programy:

1L

Program Tenisowa Polska
- Program budowy
infrastruktury tenisowej -
dofinansowanie
wyptacone na realizacje 1
zadania w facznej kwocie
100.000 zt.

Program budowy zadaszen
boisk pitkarskich -
dofinansowanie
wyptacone na realizacje 3
zadan inwestycyjnych w
tacznej kwocie 788.524 zt.

Program budowy lodowisk
- 1 zadnie dofinansowane
kwota 2.000.000 zt.

Program budowy
kompleksow sportowych
Orlik - 1 zadanie

z dofinansowaniem

w kwocie 585.200 zt.




Liczba
dofinansowanych
w danym roku
zadan
inwestycyjnych

w zakresie rozwoju
infrastruktury

w sporcie
wyczynowym (szt.)

65 szt.

Kwota przeznaczona
na realizacje
425.000.000 zt

Mierniki pomocnicze:

55 szt.

Kwota przeznaczona
na realizacje:
194.199.519 zt

Mierniki pomocnicze:

1. Program
inwestycji
0 szczegblnym
znaczeniu dla
sportu - 40 szt.

2. Program rozwoju

infrastruktury
pitkarskiej - 25
szt.

1. Program
inwestycji
o szczegodlnym
znaczeniu dla

sportu - 44 szt.

2. Program
rozwoju
infrastruktury
pitkarskiej - 11
szt.

Dofinansowanie realizacji
inwestycji sportowych

W sporcie wyczynowym,
w ramach programoéw:

1.

Program inwestycji

0 szczegblnym
znaczeniu dla sportu =
celem programu jest
dofinansowanie
budowy i modernizacji
obiektow
specjalistycznych,
spetniajgcych wymogi
miedzynarodowych
federacji sportowych,
niezbednych dla
potrzeb centralnego
szkolenia sportowego
oraz pozwalajacych na
organizacje zawodow
sportowych i
rozgrywek rangi
ogolnopolskiej,
europejskiej czy
Swiatowej.

Program obejmuje
rowniez zadania
inwestycyjne:
Centralnego Osrodka
Sportu (Osrodki
Przygotowan
Olimpijskich), majace
na celu zapewnienie
odpowiednich
warunkow
organizacyjnych

taczne dofinansowanie
w ramach realizowanych
programow: 194,.199.519 zt

1. Program inwestycji

o0 szczegdlnym znaczeniu
dla sportu -
dofinansowanie
wyptacone na realizacje
44 zadan inwestycyjnych
w tacznej kwocie
175.065.662 zt.

Program rozwoju
infrastruktury pitkarskiej -
dofinansowano 11 zadan,
kwotg 19.133.857 zt.




i technicznych dla
szkolenia zawodnikéw
i przygotowania kadry
narodowej do udziatu
w igrzyskach
olimpijskich,
paraolimpijskich,
mistrzostwach, itp.,
oraz

Instytutu Sportu,
stanowiacego
niezbedne

zaplecze naukowo-
badawcze.

Program rozwoju
infrastruktury
pitkarskiej — celem
programu jest rozwoj
infrastruktury
pitkarskiej klubow
Ekstraklasy oraz | ligi.
Chodzi w szczegdlnosci
o baze szkoleniowo-
treningowa, niezbedne
zaplecza oraz obiekty
o charakterze
badawczo-
rozwojowym

w obszarze pitki noznej.
Zapewnienie
nowoczesnej oraz
odpowiadajacej
najwyzszym
standardom
infrastruktury
sportowej, zwtaszcza
dzieciom i mtodziezy,




ma stuzyc podnoszeniu
ogolnego poziomu pitki
noznej w Polsce.
Program ktadzie nacisk
na obiekty majace
stuzy¢ akademiom

i szkotkom pitkarskim
klubow Ekstraklasy
oraz | ligi, czyli na
infrastrukture
szczegolnie atrakcyjna
i istotna dla dzieci

i mtodziezy, chcacych
rozwijac swoje
umiejetnosci sportowe.
W ramach programu
nie bedzie mozliwe
uzyskanie
dofinansowania na
budowe stadiondéw
pitkarskich dla klubow
Ekstraklasy oraz | ligi.

Upowszechnianie | Liczba uczestnikow 2.717.500 4.296.565 Do najwazniejszych zadan | Ze $rodkéw budzetu paristwa
sportu dzieci i dofinansowanych . . . ; HPH < . | z zakresu upowszechniania zawarto jedna umowe na
mtodziezy zadan Mierniki pomocnicze: M|ern|k'1 ponTocnrcze. sportu dziesi i mtodziezy analize prowadzonych
z zakresu sportu 1. Program 1. Ewidencja naleza: w szkotach - w ramach lekgji
dzieci ,Sportowe »Sportowe p ; wychowania fizycznego,
i mtodziezy (os.) talenty”: talenty” 1 Emden::ja wSPOMOWe | ost6vy sprawnodci fizycznej
1 min (poprzednia talenty”, ktorej celem | gz ioci i mtodziezy.
nazwa: Program jest badanie i analiza ,
Program , Klub”: . Sportowe danych populacyjnych | W ramach Programu ,KLUB
280 tys. talenty): (dot. dzieci i mfodziezy | Wsparto dziatalnos¢ 6795
Program 3083 004 SZk?IHEj) w Zakresi,e. klUbOW SP‘OrtOW\’(Ch-W %al’(T'ESIE
»Szkolny Klub 2. Program ,Klub”: st el Orgar;llzacl'hObOZOW Flzalec
Sportowy": £ 322978 " : fizycznej C.)raz . . sportowycn oraz zakupu
275 tys odkrywanie najbardziej | sPrzetu sportowego.
' 3. Program utalentowanych




&

Projekt
powszechnej
nauki ptywania
,Umiem ptywac”:
62,5 tys.

Zajecia

z elementami
gimnastyki
korekcyjno-
kompensacyjnej:
45 tys.

Upowszechnianie
sportu dzieci

i mtodziezy
realizowane
przez polskie
zwigzki
sportowe:

285 tys.

Program
,,Certyfikacji
Szkétek
Pitkarskich”:
70 tys.

Program
Upowszechniania
Strzelectwa:

700 tys.

»zkolny Klub
Sportowy”:
291743

Projekt
powszechnej
nauki ptywania
,Umiem ptywac”:
74 598

Zajecia

z elementami
gimnastyki
korekcyjno-
kompensacyjnej:
59 281

Upowszechnianie
sportu dzieci

i mtodziezy
realizowane
przez polskie
zwiagzki
sportowe:

252 355

Program
»Certyfikacji
Szkoétek
Pitkarskich™:
102 623

Program
Upowszechniania
Strzelectwa:

109 983

sportowo uczniow
wszystkich polskich
szkot. Istotg zadania
jest gromadzenie

i analiza wynikow
testow
sprawnosciowych
przeprowadzanych
podczas lekcji w-f
przez nauczycieli.

Program ,Klub”
polegajacy na wsparciu
lokalnych srodowisk
sportowych, ktorych
filarem funkcjonowania
jest klub sportowy,
definiowany jako
centrum aktywnosci
fizycznej oraz miejsce
identyfikacji

i ksztatcenia talentow
sportowych.

Program ,Szkolny Klub
Sportowy” skierowany
jest do uczniow szkot
dla dzieci i mtodziezy,
polegajacy na
organizacji
bezptatnych
cyklicznych,
multisportowych zajec
pozalekcyjnych.

Projekt powszechnej
nauki ptywania
~Umiem ptywac”,
adresowany jest do

W ramach programu ,Szkolny
Klub Sportowy" zawarto 17
umow z 16 operatorami
wojewaddzkimi oraz
operatorem krajowym.

W ramach dofinansowania

z Funduszu Zaje¢ Sportowych
dla Ucznidw na zajecia
sportowe dla uczniow

w ramach powszechnej nauki
ptywania ,Umiem ptywac"
zawarto 246 umow.

Ze srodkéw Funduszu Zajac
Sportowych dla Uczniow
zawarto 277 umow na zajecia
z elementami gimnastyki
korekcyjno-kompensacyijnej.

W ramach projektdéw
upowszechniania sportu dzieci
i mtodziezy, realizowanych
przez polskie zwiazki sportowe
zawarto 53 umow.

Zawarto umowe na realizacje
zadan w ramach Programu
Certyfikacji Szkétek
Pitkarskich.

W ramach Programu
Upowszechniania Strzelectwa
zawarto jedng umowe.




uczniéw klas I-1ll szkot
podstawowych, a jego
gtdwnym zatoZeniem
jest wyposazenie dzieci
w podstawowe
umiejetnosci
ptywackie.

Dofinansowanie zajec
sportowych dla
uczniow szkot
podstawowych

z elementami
gimnastyki
korekcyjno-
kompensacyjnej
ukierunkowanych na
profilaktyke wad
postawy.

Projekty
upowszechniania
sportu dzieci

i mtodziezy
realizowane przez
polskie zwigzki
sportowe, zawierajace
systemowe
rozwigzania
ukierunkowane na
upowszechnianie
poszczegdlinych
sportow.

Program Certyfikacji
Szkétek Pitkarskich,
polegajacy na
wdrazaniu standardow
jakosciowych szkolenia




dzieci i mtodziezy

W oparciu o system
certyfikowania szkétek
pitkarskich.

8. Program
Upowszechniania
Strzelectwa zaktada
organizacje szkolen
strzeleckich dla osdéb
powyzej 18 roku zycia.
Uczestnicy zadania
oprocz praktycznych
aspektow strzelectwa
zapoznaja sie z ttem
historycznym rozwoju
broni palnej oraz
z zasadami pierwszej
pomocy
przedmedycznej
w sytuacjach
zwigzanych z uzyciem
broni palnej.

Upowszechnianie
sportu 0sob
niepetnosprawnych

Liczba i wartos¢
podjetych zadan
przedmiotowych
(projektow)

w obszarze sportu
dla oséb
niepetnosprawnych
(szt. oraz zt).

100 projektéw
dofinansowanych
kwota

30.000.000,00 zt

150 projektéw
dofinansowanych
kwota

29.734.108,50 zt

Program Upowszechniania
Sportu Oséb
Niepetnosprawnych,
ktérego gtéwnym celem
jest tworzenie optymalnych
warunkdw umozliwiajacych
osobom niepetnosprawnym
zwiekszanie uczestnictwa
w réznych formach
aktywnosci sportowej,
wtaczenie w gtdwne nurty
Zycia spotecznego oraz
wyréwnanie szans

w dostepie do przestrzeni

W ramach programu
Upowszechniania Sportu Oséb
Niepetnosprawnych zawarto
150 umow dotacyjnych na
organizacje imprez, zaje¢ oraz
obozdw sportowych,

a ponadto na promocje sportu
0sob

z niepetnosprawnosciami.

W ramach programu,
wsparciem objeto ponad 7,4
min uczestnikédw/odbiorcow.




publicznej w obszarze
sportu.

Poprawa pozycji
reprezentantdéw
Polski

w Swiatowym
wspotzawodnictwie
sportowym

Potencjat
medalowy
reprezentacji Polski
w Swiatowym
wspoétzawodnictwie
sportowym (w 0s.)

210

207

Wspieranie sportu
WYCZYNOwWego poprzez
dofinansowanie dziatan
zwigzkéw sportowych oraz
innych organizacji
realizujacych zlecone
zadania publiczne

w zakresie przygotowania
zawodnikow kadry
narodowej do udziatu

w lgrzyskach XXXIII
Olimpiady Paryz 2024,
XXV Zimowych lgrzyskach
Olimpijskich Mediolan-
Cortina 2026 oraz

w zakresie przygotowania
i udziatu w Mistrzostwach
Swiata i Mistrzostwach
Europy.

Na realizacje miernika ze
srodkéw budzetu paristwa
podpisano 132 umowy na
wspieranie szkolenia
zawodnikéw kadry narodowej
w sportach olimpijskich

i nieolimpijskich oraz 28 uméw
na wspieranie szkolenia
sportowego

i wspotzawodnictwa osdb

z niepetnosprawnosciami ze
srodkow FRKF. W ramach
podpisanych umoéw
zapewniono tacznie 7 174
zawodnikom kadry narodowej
szkolenie sportowe w letnich
i zimowych sportach.

taczna liczba zawodnikow
kadry narodowej, ktérzy
pobierali stypendium sportowe
w 2024 r. to 1 267 osob.

W 2024 r. podjeto réwniez
dodatkowe zadania stuzace
realizacji celu: zatrudnienie
wysoko wyspecjalizowanej
kadry trenerskiej oraz oséb
Z nig wspdtpracujacych,
stworzenie odpowiednio
silnego systemu
motywacyjnego do
profesjonalnego uprawiania
sportu przez zawodnikéw
(zapewnienie wysokiej jakosci
sprzetu sportowego




i specjalistycznego, bazy
obiektow sportowych, wyptaty
dodatkowych stypendiéw
sportowych dla zawodnikow,
cztonkéw kadry narodowej -
TEAM 100 i nagréd za
osiggniecie wysokich
wynikow), zapewnienie
odpowiednich badan
diagnostycznych.

Wzmacnianie
rozwoju
konkurencyjnosci
polskiej turystyki

Wptywy z turystyki
w danym roku (z1)

68.250.000.000 zt

86.010.000.000 zt

Wspieranie rozwoju
polskiej turystyki poprzez:

dziatania promocyjno-
informacyjne na rynku
krajowym prowadzone
m.in. przez Polska
Organizacje
Turystyczna (m.in.
promocja
certyfikowanych

i markowych
produktow
turystycznych,
wspotpraca i wymiana
wiedzy w sektorze
turystyki, dziatania
informacyjno-
promocyjne w zakresie
turystyki),

dziatania promocyjno-
informacyjne na
rynkach zagranicznych
prowadzone m.in. przez
Polska Organizacje
Turystyczna oraz
Zagraniczne Osrodki

- Dziatania promocyjne,
prezentujace atrakcyjnosc

i roznorodnosé Polski,
realizowane w mediach
tradycyjnych, TV BBC oraz

w mediach spotecznosciowych
i na stronach Narodowego
Portalu Turystycznego.

- Prowadzono takze dziatania
w ramach projektow jak:
Polska Wschodnia, UNESCO,
Polska jest ECO, w ramach
wspotpracy z przewodnikiem
Michelin, Akcji Wielkiej
Orkiestry Swiatecznej
Pomocy,
#WspieramPodrézujac, Hello
It'sPoland oraz innych
kampanii dedykowanych
turystyce miejskiej, kulturowej,
kulinarnej i aktywnej.

- Promowano Polske jako cel
podrézy m.in. w przestrzeni
miejskiej Berlina i Hanoweru
przy okazji Mistrzostw Europy
w Pitce Noznej, poprzez
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Polskiej Organizacji
Turystycznej (m.in.
realizacja kampanii
promujacych m.in.
dziedzictwo kulturowe,
promocja Polski jako
miejsca organizacji
wydarzen i spotkan),

— rozwdj i promocje
projektu ,Polskie Marki
Turystyczne” - poprzez
m.in. dziatania
wspierajace laureatow,

— udziat
w przygotowaniach
Polski do sprawowania
prezydencji w Radzie
UE w | potowie 2025,

— udziat w pracach nad
rozporzadzeniem PE
i Rady w sprawie
gromadzenia
i udostepniania danych
dotyczacych ustug
krétkoterminowego
najmu lokali
mieszkalnych
i zmieniajacego
rozporzadzenie (UE)
2018/1724.
rozwdj i promocje projektu
»Polskie Marki
Turystyczne” - poprzez
mi.in. dziatania wspierajace
laureatow,

- udziat

reklame digitalowa na
ekranach wind wiezowcdw

w Tokio, w autobusach
najwiekszych miast Japonii,

w systemie amerykanskiego
transportu miejskiego, podczas
jarmarkow swiatecznych.

- Zrealizowano kampanie
promocji Polski poprzez spoty
realizowane na rynku polskim
i 11 rynkach zagranicznych

z wykorzystaniem wizerunku
polskich sportowcow

z roznych dyscyplin. Materiaty
w ramach tej kampanii
publikowane byty zaréwno

w mediach zewnetrznych jak

i wtasnych mediach POT

i zachecaty odbiorcéw do
sledzenia mediéw POT tym
samym zwiekszajac zasiegi

w kanatach komunikacji.
Promowanie Turystyki na
rynku krajowym:

- Certyfikowanie i promowanie
produktow turystycznych.

- Prowadzono dziatania
promocyjne dedykowane
produktom turystycznym m.in.
podczas Wielkiej Orkiestry
Swiatecznej Pomocy.

- Zrealizowano kampanie
Ztotego Certyfikatu POT.

- Przeprowadzono kampanie
promocyjng Rich Media
promujgca najlepsze produkty

11




w przygotowaniach Polski
do sprawowania
prezydencji w Radzie UE
w | potowie 2025 r.,

— udziat w pracach nad
rozporzadzeniem PE
i Rady w sprawie
gromadzenia
i udostepniania danych
dotyczacych ustug
krotkoterminowego
najmu lokali
mieszkalnych
i zZmieniajacego
rozporzadzenie (UE)
2018/1724.

turystyczne 2023
uhonorowane certyfikatem
POT.

- Zrealizowano 21. Konkurs na
Najlepszy Produkt
Turystyczny, przyznano 10
certyfikatow POT, Ztoty
Certyfikat POT.

- Zrealizowano Gale wreczenia
Certyfikatow POT 2024 (150
gosci ).

- Zrealizowano dziatania

z Przewodnikiem Michelin
promujace turystyke kulinarng
mi.in. na portalu Kukbuk.

- Zrealizowano dziatania
promocyjne w ramach
projektu UNESCO - kampania
wizerunkowa w krajowych
portach lotniczych m.in.

w Warszawie, Gdansku

i Krakowie.

- Zrealizowano VIl edycje
Turystycznych Mistrzostw
Blogerdw i Vlogeréw -

z finatowej szesnastki wybrano
3 laureatéw oraz odbyta sie
ceremonia wreczenia nagrod.

- Zrealizowano dziatania
w ramach projektu Polska
Wschodnia - kampania
spotowa w TVP.

- Zrealizowano projekt Polska
jest ECO.

- Zrealizowano kampanie
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Turystyki Senioralnej

w mediach spotecznosciowych
z udziatem senior
influencerow.

- Zrealizowano kampanie
wspierajaca odbudowe
turystyki na terenach
dotknietych powodzia
#WspieramPodrézujac.

- Przygotowano

i przeprowadzono kampanie
promujaca Polske o zasiegu
miedzynarodowym, w oparciu
o wizerunki polskich
sportowcow i ich
miedzynarodowg
rozpoznawalnosé, przy uzyciu
wybranych mediow
zapewniajacych
maksymalizacje efektow
promacyjnych.
Komunikacja i wspotpraca
w sektorze turystyki:

- Prowadzono dziatania

w ramach wspétpracy POT,
ROT, LOT, miast, branzy
turystycznej (spotkania,
omowienie dziatan na rzecz
promocji Polski).

- Zorganizowano Gale,
podczas ktérej uhonorowano
12 osdb i instytucji Ztotym
Logo Polska, relacje z Gali
prezentowano w stacji TVN
,Co za tydzien TVN".

- Prowadzono dziatania na
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rzecz projektu Polskie Marki
Turystyczne oraz
zorganizowano Gale
uhonorowania nowych
laureatow.

- Zorganizowano dziesiec
konferencji z cyklu
»Wspotpraca-Innowacje-
Turystyka Zrownowazona”

w konferencjach udziat wzieto
ok 1080 uczestnikow.

- Prowadzono dziatania
promocyjne podczas wydarzen
turystycznych m.in.
Ogodlnopolskich Obchoddw
Swiatowego Dnia Turystyki.
-Zrealizowano szkolenia

z obstugi rynku arabskiego dla
polskich touroperatorow,
hotelarzy i restauratoréw.

W kazdym uczestniczyto 60-
100 osob.

- Zorganizowano study tour
dla 65 przedstawicieli branzy
turystycznej - Realizowano
dziatania promocyjne podczas
konferencji Sektorowej Rady
ds. Kompetencji Turystyki,
Nowe horyzonty | Wyzwania,
Restart w podejsciu do
turystyki.

- Zorganizowano ceremonie
wreczenia odznaczen
panstwowych osobom
zastuzonym dla polskiej
turystyki, debate w Krajowej
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Izbie Gospodarczej,
prezentacje filmu
dokumentalnego ,Legendy
Wspinania - Krzysztof
Wielicki”.

-Zorganizowano stoiska
narodowe podczas Tour Salon
2024 Poznan.

- Zorganizowano stoisko
promocyjne podczas 33 edycji
Targdéw Market Tour - Piknik
nad Odra ( 70 tys.
Odwiedzajacych).

- Udzielono 77 Patronatéw
POT oraz 2 logotypy
imprezom i wydarzeniom
turystycznym.

- Prowadzono i monitorowano
dziatania w mediach.

- Na stronie www.pot.gov.p!
zamieszczono 113 publikacji

i informacji o dziataniach POT.

- Udzielono ok. 150
wywiadow radiowych,
telewizyjnych i prasowych
z przedstawicielami POT.
- Zorganizowano briefingi
prasowe.

- Zapewniono obstuge
medialng wydarzeniom takim
jak Gala Certyfikatow POT, 20
Warszawski Przeglad Filmow
Goérskich.

- Uczestniczono w debatach
prasowych: Debacie Wprost -
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Wspieram Podrézujac,
Debacie Gazety Prawnej.

- Przygotowano 180
komunikatéw prasowych dla
medidw.

- Zamieszczono materiaty
informacyjno-promocyjne

w mediach tradycyjnych.

- Prezentowano relacje
z dziatan POT w mediach -
PKB24.PL oraz FB,X LinkedIn.

- Odnotowano liczbe
krajowych uzytkownikow
serwisow internetowych POT
na poziomie 899, 1 tys.

- Wygenerowano zasieg
dziatan prowadzonych na
krajowych profilach
spotecznosciowych na
poziomie 38,5 min.

- Zorganizowano imprezy
promocyjne z udziatem ponad
183,8 tys 0sdb oraz spotkania
robocze, warsztaty,
prezentacje dla ponad 6,1 tys.
osbb.

- Wspdétpracowano

z podmiotami sektora
przemystu spotkan w tym
PCO, ITC, CB.

- Prowadzono warsztaty

i szkolenia w ramach projektu
edukacyjnego Laboratorium
Tworcow.

- Zorganizowano trzecia
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edycje projektu Spotlight on
Poland we Wroctawiu.

- Zorganizowano Gale
Ambasadorow i Mecenasow
Kongresow Polskich.

- Prowadzono Program
Ambasadorow Kongresow
Polskich - Powotano nowy
klub AKP - Warszawa

i Mazowsze, wytoniono nowa
Kapitute Programu AKP.

- Prowadzono nabor
wnioskow do rekomendaciji na
lata 2025-2026- wybrano 21
firm -

profesjonalnych organizatoréw
kongresdw i organizatoréw
podrézy motywacyjnych.

- PCB POT zostato partnerem
projektu ,From Poland With
Love”.

- Przygotowano

i Opublikowano Raport
Przemystu Spotkan

i Wydarzen w Polsce 2024,

- Przygotowano

i opublikowano informacje dot.
Turystyki biznesowej na
stronach oraz w mediach.

- Zweryfikowano baze
obiektéw MICE w ramach
Destination Meeting Guide
Poland.

Zarzadzanie Wiedza:

- Przeprowadzono badania,
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w tym badania ewaluacyjne po
wybranych targach, na ktérych
POT realizowata PSN ( m.in.
FITUR, ITB Berlin, IMEX
Frankfurt, IBTM World

w Barcelonie ) oraz
warsztatow Buy Poland 2024.

- Zrealizowano analizy, m.in.
z zakresu oferty biur turystyki
przyjazdowej, frekwencji

w atrakcjach turystycznych

w 2023 roku.

- Wspédtpracowano

z uczelniami m.in.
zorganizowano spotkania ws.
Intensyfikacji wspotpracy.

- Wspétpracowano z ETC.

- Przekazywano dane do
organizacji miedzynarodowych
oraz uczestniczono w pracach
zespotdw Market Intelligence
Group oraz Marketing Group
ETC.

- Przeprowadzono proces
ewaluacji Polskich Marek
Turystycznych.

- Organizowano spotkania

i webinary dot. Omdwienia
planowanych badan oraz
prezentacji ich wynikéw.

- Przeprowadzono we
wspétpracy z fundacja
Polskiego Godta
Promocyjnego ,Teraz Polska”
i pod patronatem MSIT, lll
Konkurs na Najlepsza Prace
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Magisterska ,Teraz Polska
Turystyka” (3 laureatdw,
7 wyrdznien).

Polski Bon Turystyczny:

- Realizowano zadania
wymagane Ustawa o PBT.

Kampanie i Zadania
Promocyjne w turystyce
wypoczynkowej za granica:

- Prowadzono dziatania

o charakterze produktowym

i wizerunkowym w krajach
dziatania 15 ZOPOT
(zawieszono dziatania ZOPOT
w Kijowie).

- Kontynuowano dziatania
promocyjne w ZEA, Indiach,
Korei Potudniowej, Brazylii, na
Litwie, totwie i w Ukrainie.

- Realizowano dziatania

w ramach kontynuacji
wspotpracy z Grupa
Wyszehradzka V-4.

- Prowadzono dziatania PR
w mediach tradycyjnych,

w tym w prasie
konsumenckiej.

- Zrealizowano reklame
polskiej oferty w katalogach
touroperatordow - USA,
Hiszpania, Austria, Chiny

i Czechy - 580 tys. odbiorcow.
- Wykorzystano reklame

zewnetrzng do promocji -
ponad 64,7 min odbiorcow.
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- Realizowano wystawy
Polskich obiektow UNESCO.

- Przeprowadzono kampanie
promujace m.in. zimowa
turystyke aktywna na
wegierskich stronach
internetowych, w Niemczech
i Izraelu - Zrealizowano
horyzontalne kampanie
promocyjne w ramach
projektéw Polska Wschodnia,
UNESCO, Michelin Guide,
kampanie spotowe i emisje
programu ,Worlds Table”

w telewizji BBC na rynkach
europejskich.

- Przygotowano osiem nowych
filmow promujacych turystyke
aktywna polskich regiondw na
rynku niderlandzkim.

- Zorganizowano podréze
studyjne z udziatem 480
dziennikarzy i influenceréw
oraz 331 touroperatorow

z rynku ZOPOT oraz spoza
ZOPOT.

- Przeprowadzono dziatania
marketingowo-edukacyjne
w celu poprawy wizerunku
Polski.

- Zorganizowano warsztaty,
webinary turystyczne

z udziatem ponad 11,4 tys
0sob a przede wszystkim Il
edycje Buy Poland.

- Zorganizowano 25 Polskich
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Stoisk Narodowych na targach
turystycznych.

- Promowano Polske przy
okazji imprez promocyjnych
z udziatem ponad 225 tys.
uczestnikow.

- Prowadzono dziatania
skierowane do Polonii

i ekspatow - publikacje

w prasie, kampanie

w przestrzeni miejskiej miast
z duzym skupieniem Polonii.

- Realizowano dziatania we
wtasnych serwisach
internetowych z dotarciem do
ponad 3,5 min uzytkownikéw.

- Prowadzono dziatania na
zagranicznych profilach
spotecznosciowych.

- Wysytano newslettery

i mailingi do ponad 361,7 tys.
oséb.

- Dystrybuowano materiaty
promocyjne POT - ponad 110
tys. egz.

- Zrealizowano | etap
»Szczegotowej analizy trendow
w komunikacji marketingowej
panstw i regondw oraz analizy
komunikacji marketingowej
POT".

Kampanie i zadania
promocyjne w przemysle
spotkan za granica:

- Zorganizowano Polskie
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Stoisko na zagranicznych
targach branzowych Conventa
Trade Show w Stowenii, IMEX
w Frankfurcie, IMEx America,
IBTM World.

- Prowadzono dziatania
promocyjne i uczestniczono
w wydarzeniach branzowych.

- Przygotowywano

i przekazywano materiaty
prasowe dla mediéw
branzowych.

- Wspotorganizowano Fantrip
dla 7 organizatorow wydarzen
z krajow Ameryki tacinskiej
oraz Silesia Press Tour dla

6 dziennikarzy branzowych, 10
reprezentantdw saudyjskiej
branzy MICE.

- Realizowano dziatania

w ramach Sojuszu
Europejskich Narodowych
Convention Bureaux.

- Wspétpracowano

z miedzynarodowymi
stowarzyszeniami branzowymi
- ICCA, UIA.

- Prowadzono dziatania
promocyjne w mediach
(Facebook, X, LinkedIn,
Instagram, Flickr, SlideShare,
Youtube,Conferli).

- Nagrody i osiagniecia: Polska
na 17 pozycji w rankingu
ICCAWorld, 21 miejsce w UIA
International Meetings
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Statistics Report 2023, Miasto
Poznan oraz grupa MTP
wybrane gospodarzem ICCA
Central European Chapter
Meeting 2025, 3 projekty PCB,
POT: Laboratorium Twoércow,
Spotlight on Poland, Poland
Soul Travel, nagrodzone w
konkursie MP Impact Awards
2024, 10 polskich agencji

w prestizowym eventex Index
2024,

Utrzymanie i rozwéj
Polskiego Systemu Informacji
Turystycznej:

- Polski System Informacji
Turystycznej (PSIT):

- Prowadzono dziatania

z zakresu Informacji
Turystycznej - utrzymano 315
certyfikowanych podmiotéow
IT w aplikacji TurApka
(polska.travel/informacja
turystyczna, waznosc
certyfikacji 2022-2024).

- Prowadzono dziatania

w ramach Forum Informacji
Turystycznej, w tym spotkania
Zarzadu FIT z POT.

- Utrzymywano,
maodernizowano i rozwijano
narzedzia oraz informatycznie
wspierano PSIT: Repozytorium
Informacji Turystycznej (m.in.
aktualizowano obiekty

w bazie, zdefiniowano nowe
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funkcje do rozwoju systemu),
Platforme Multimediéw POT,
Platforme do email marketingu
(SARE).

Narodowy Portal Turystyczny:

- Utrzymywano,
modyfikowano i rozwijano
Narodowy Portal Turystyczny
(NPT) - 23 wersje jezykowo-
rynkowe, na ktérych
wygenerowano prawie 1,1
min sesji oraz wspotczynnik
zaangazowania 58,6%.

- Prowadzono prace nad
migracja do nowego szablonu
i struktury stron NPT wersji
zagranicznych.,

- Wdrozono i uruchomiono
nowa niemiecka wersje NPT.

- Zapewniano kompleksowe
tresci w polskim
i adekwatnych jezykach.

- Publikowano tresci
promocyjne, w tym

w zaktadkach ,Aktualnosci”,
"Co nowego?”, ,Pomyst na...”,
utworzono nowa kategorie
Ztote Certyfikaty POT,
administrowano istniejace,
kontynuowano akcje
LAmbasador miejsca”.

- W polskiej wersji NPT
opublikowano 10 artykutéw,
67 wpisow w zaktadce
Kalendarz Wydarzen,

w pozostatych wersjach
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jezykowych réwniez
publikowano i aktualizowano
materiaty.

- Uruchomiono mape Ztotych
Certyfikatow POT.

- Obstugiwano 48 profili

w mediach spotecznosciowych
(Polska.Travel na FB,
Polska.Travel na Instagramie,
kanat Poland Travel na
YouTube, konta POT na

X (dawny Twitter), ktore

w sumie odnotowaty 595,6
tys. odbiorcéw oraz
wygenerowaty ponad 12,7 min
zasieg.

- Zrealizowano kampanie
promocyjne, m.in. kampania
WOSP na kanale YouTube
promujgca Certyfikaty POT
oraz wspierano kampanie
realizowane przez ZOPOT-y.

- Realizowano tematyczne
konkursy w mediach
spotecznosciowych, m.in.
walentynkowy, wielkanocny,
z okazji Dnia Kobiet.

- Przyznano patronat medialny
NPT wydarzeniu.

- prowadzono prace nad
wdrozeniem narzedzia
sztucznej inteligencji Al.

- Utrzymywano state wsparcie
techniczne dla ZOPOT-ow

i pracownikéw centrali.
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- Ogtoszenie laureatéw I
naboru projektu PMT. Tytut
otrzymaty nastepujace Marki:
Sopot, Kraina Gornej Odry,
Roztocze.

- Organizacja wizyty studyjnej
w Toruniu dla wszystkich
Zarzadcow Polskich Marek
Turystycznych.

- Szkolenie merytoryczne dla
Zarzadcow PMT z zakresu
marketingu.

- Aktualizacja Ksiegi
Identyfikacji Wizualnej PMT
projektu oraz strone
internetowa PMT.

- Wytoniono nowa agencje
promacji projektu w social
mediach (POT).

- Prowadzono dziatania

w ramach wspétpracy POT,
LOT, ROT, miast, branzy

w celu omowienia dziatan na
rzecz promocji Polski.

- W Il pétroczu 2024 r.
przeprowadzono dwa
szkolenia dla Zarzadcow
Polskich Marek Turystycznych
majace na celu rozwaj

i wsparcie w dziataniach oraz
zorganizowano dwa wyjazdy.

- Wszystkie Marki otrzymaty
rowniez dofinansowanie do
wizyt studyjnych.

- Przygotowano
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i wydrukowano projekt mapek
obszaru poszczegdlnych PMT
dla dzieci.

- Odbyto sie spotkanie
podsumowujace dziatania
w roku 2024 r.

- Przygotowanie listy polskich
priorytetow podczas
prezydencji.

- Przygotowanie fiszek
informacyjnych dotyczacych
spotkan, korpusu prezydencji.
- Udziat w spotkaniach
przygotowawczych do Rady
COMPET.

- Udziat w posiedzeniach
Doradczego Komitetu
Turystyki (TAC) i Grupy
Roboczej Together For
Tourism (T4T).

- Organizacja i udziat

w spotkaniach z Sekretariatem
Generalnym Rady UE w celu
omoéwienia zasad wspotpracy
i dziatan podczas polskiej
prezydencji.

- Organizacja i udziat

w spotkaniach z KE -
Komisarzem ds. Transportu

i Turystyki Apostolosem
Tzitzikostasem w celu
omodwienia priorytetow UE
oraz polskiej prezydencji

w obszarze turystyki.

- Udziat w spotkaniach
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z Sekretarz Generalng KE oraz
delegacjg Zastepcow Statych
Przedstawicieli z zastepczynia
SG KE COR | Mertens w celu
omowienia wspotpracy

w czasie prezydenciji.

- Udziat w posiedzeniach grup
roboczych.

- Udziat w szkoleniach
organizowanych przez KPRM
dla cztonkéw korpusu
prezydencji przygotowujacych
do petnienia dodatkowych
obowiazkdw w zwiazku

z polska prezydencja w Radzie
UE Rozporzadzenie
Parlamentu Europejskiego

i Rady (UE) 2024/1028 z dnia
11 kwietnia 2024 r. w sprawie
gromadzenia i udostepniania
danych dotyczacych ustug
krétkoterminowego najmu
lokali mieszkalnych

i zmieniajgce rozporzadzenie
(UE) 2018/1724 zostato
opublikowane w Dzienniku
Urzedowym Unii Europejskiej
29 kwietnia 2024 r.
Rozporzadzenie weszto

w zycie dwudziestego dnia po
jego opublikowaniu

w Dzienniku Urzedowym Unii
Europejskiej. Rozporzadzenie
zacznie by¢ stosowane 24
miesiace po wejsciu w Zycie.
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CZESC B: Realizacja cel6w priorytetowych wynikajacych z budzetu panstwa w uktadzie zadaniowym w roku 2024

Mierniki okreslajace stopien realizacji celu

Planowana wartos¢ do

Osiagnieta wartosc na

Planowane podzadania

Podjete podzadania

Lp. Cel osiagniecia na koniec konise rokis budzetowe stuzace realizacji budzetowe stuzace
Nazwa roku, ktérego dotyczy celu realizacji celu
sprawozdanie

1 2 3 4 5 ] Z

1. | Stworzenie Liczba 500 169 Podzadanie 8.1.1. Uchwata Nr 132 Rady
warunkéw do dofinansowanych Tworzenie warunkow dla Ministréw z dnia 31
catorocznego w danym roku hal rozwoju sportu dla pazdziernika 2024 r.
korzystania sportowych wszystkich zmieniajaca uchwate
z boisk o lekkiej w sprawie ustanowienia
sportowych. konstrukcji (w szt.) programu wieloletniego
Realizacja pod nazwa ,Program
programu Olimpia - Program

przyczyni sie do
poprawy jakosci
zajec
sportowych
poprzez
wyeliminowanie
problemaéw

z dostepnoscia
do nowoczesnej
i bezpiecznej

budowy przyszkolnych
hal sportowych na 100-
lecie pierwszych
wystepow reprezentacji
Polski na Igrzyskach
Olimpijskich”
wprowadzajaca zmiane
celu ilosciowego

z planowanego
dofinansowania 500 na
250 hal w 2024 roku.

infrastruktury

sportowe;j Ponadto aktualizacja
w sezonie Programu

jesienno- wprowadzajaca
zimowym. mozliwos¢ zmian
Realizacja zakresu rzeczowego
Programu zadania w celu
powinna uelastycznienia oraz
przyczynic sie usprawnienia realizacji
do rozwoju zadan.
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infrastruktury
sportowej na
obszarach
wiejskich oraz
do lepszego
rozeznania
potrzeb
inwestycyjnych
samorzadow.

Tworzenie
warunkow dla
rozwoju sportu
dla wszystkich.

Liczba wspartych
przedsiewziec

z obszaru
upowszechniania
sportu dla
wszystkich (w szt.)

7 500

10 334

Do podzadan majacych
wptyw na osiagniecie
planowanej wartosci
miernika naleza:

Podzadanie 8.1.1.
Tworzenie warunkow dla
rozwoju sportu dla
wszystkich,

Podzadanie 8.1.2
Upowszechnianie sportu
w spoteczenstwie.

W 2024 r. zrealizowano
wszystkie zaktadane
cele w ramach
tworzenia warunkéw
dla rozwoju sportu dla
wszystkich oraz

w ramach
upowszechniania sportu
w spoteczenstwie.
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CZESC C: Realizacja innych celéw w roku 2024

Mierniki okreslajace stopien realizacji celu

Planowana Osiagnieta . N
L wartosc do wartosc na koniec Najwazniejsze planowane Nam:azme;sze pod!ete"
p. Cel osiagniecia na vkt dania stus lizacii cel zadania stuzace realizacji
— 4 zadania stuzgce realizacji celu celu
koniec roku,
ktérego dotyczy
sprawozdanie
2 3 4 5 6 7
Tworzenie warunkdw Liczba wspartych 20 36 Przygotowanie warunkdw Przygotowanie priorytetow
dla rozwoju turystyki przedsiewziec z umozliwiajacych realizacje oraz Programow w ramach
spotecznej dia obszaru rozwoju dofinansowania zadan turystyki spotecznej, tj.
wszys.tk.ich ’ turystyki spotecznej zwiazanych z turystyka - Turystyka Bez Barier -
beneficjentow. (szt.). spoteczna ze $rodkéw Edycja 2024
finansowych pochodzacych - Polskie szlaki turystyczne
Z FRKF. - Edycja 2024.
2. Rozwoj e-ustug Liczba pobranych 200 000 500 000 Dziatania na rzecz modyfikacji | Liczba pobranych API (MB)
w turystyce - System danych z APl (MB). systemu majace na celu - 500 000.
Rejestréw Publicznych wprowadzanie nowych
w Turystyce funkcjonalnosci oraz
(turystyka.gov.pl). poszerzenie grupy odbiorcéw
systemu turystyka.gov.pl.
3. | Wspétpraca kaczna liczba spotkan udziat w co 31 Dziatania na rzecz realizacji - Udziat w nieformalnym
miedzynarodowa bilateralnych, najmniej 30 zobowiazan Polski spotkaniu ministréw UE ds.
w turystyce. wielostronnych wydarzeniach wynikajacych z cztonkostwa turystyki 19.111.2024.
i podczas konferenciji, w roku w Unii Europejskiej oraz - Udziat

kongreséw i targow
turystycznych (szt.).

organizacjach
miedzynarodowych.

w miedzynarodowych
targach ITB w Berlinie
4.111.2024.

- Udziat w spotkaniu
ministrow V4 21.111.2024.

- Udziat w posiedzeniach
grupy roboczej ds.
konkurencyjnosci i wzrostu
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(31.1, 07.111, 23.1V, 23.IX,
14.X, 20.X1, 12.X11).

- Udziat w posiedzeniach
grupy roboczej ds. ochrony
informacji i konsumentow
(23.11, 14.111, 16.V, 15.X,
21.X1, 4.X11, 17.XIl).

- Udziat w posiedzeniach
Doradczego Komitetu
Turystyki (TAC, 15.X.2024)
i Grupy Roboczej Together
For Tourism (T4T,
14.X.2024).

- Organizacja i udziat

w spotkaniach

z Sekretariatem
Generalnym Rady UE
(23.1X.2024) w celu
omowienia zasad
wspotpracy i dziatan
podczas polskiej
prezydenciji.

- Organizacja i udziat

w spotkaniu z KE -
Komisarzem ds. Transportu
i Turystyki Apostolosem
Tzitzikostasem
(11.X11.2024 w celu
omowienia priorytetéw UE
oraz polskiej prezydencji
w obszarze turystyki.

- Udziat w 113 (10-
11.04.24r)i 114 (24-
25.10.24 r.) sesji Komitetu
Turystyki OECD, - udziat
w 70. posiedzeniu
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Regionalnej Komisji Europy
UNWTO (7.1v.2024).

- Udziat w Forum
Turystycznym Panstw
Battyckich (4-5.V1.2024).

- Udziat w Grupie
Sterujacej OP Turystyka
w SUE RMB- 18.1V.24

- udziat w spotkaniu
bilateralnym nt.
wspotpracy w turystyce
Polska-Butgaria
(30.VI.2024)

- Udziat w otwarciu
Polskiej Prezydencji w
ramach Strategii UE dla

Regionu Morza
Battyckiego (10.1X.24).

- Udziat w posiedzeniu
Grupy Roboczej Komisji
Europejskiej G.1 (23.1X.24).

- Udziat w posiedzeniu
Komitetu Konsultacyjnego
Programu Interreg Battyk
Potudniowy (30.X.2024).

- Przewodniczenie
posiedzeniu Grupy
Sterujacej przy
Koordynatorze Obszaru
Priorytetowego Turystyka
w Strategii UE dla Regionu
Morza Battyckiego
(28.X1.2024) - udziat

w spotkaniu Punktow
Kontaktowych swiatowej
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Organizacji Turystyki
T11.X11.2024).

Budowanie
Swiadomosci prawnej
przedsiebiorcow
turystycznych.

taczna liczba spotkan
z branza turystyczna
w zakresie regulacji
najmu
kréotkoterminowego

i regulacji rynku ustug
turystycznych (szt.).

Udziat w co
najmniej
3 spotkaniach
w roku

Dziatania na rzecz budowania
mechanizmow i instrumentow
regulacji rynku turystycznego.

Udziat przedstawiciela DT
MSIT w Local Trends -
Samorzadowy Kongres
Finansowy. Udziat

w debacie ,Miastotworcza
rola najmu krétko

i dtugoterminowego,

a procesy spoteczno-
gospodarcze miast.” (13-
14.05.2024 r., Sopot).

Udziat przedstawiciela DT
MSIT w spotkaniu ,Najem
krétkoterminowy: co
unijne regulacje oznaczaja
dla Polski? Organizator:
Airbnb, przy udziale
przedstawicieli jst, IGHP,
CMRT, POT, PSWK (27.06.
2024 r., Warszawa).

Udziat Kierownictwa MSIT,
przedstawicieli DT MSiT
oraz POT w spotkaniu ze
srodowiskiem branzy
turystycznej, w tym
hotelarskiej, w sprawie
wypracowania wspoélnego
stanowiska z branza
odnosnie planowanej
legislacji, zorganizowane
w Arche Patac tochéw
(30.10.2024, tochow pod
Warszawa).
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CZESC D: Informacja dotyczaca realizacji celéw objetych planem dziatalnosci na rok 2024

Ad. Czesc A

Pkt 1 Miernik Liczba dofinansowanych w danym roku zadar inwestycyjnych w ramach sportu dla wszystkich (szt.):
kwota wydatkowanych $rodkéw finansowych jest nizsza od zaplanowanej, pomimo tego stosunek wydatkéw do efektdéw rzeczowych wskazuje
na dobra efektywno$é¢ operacyjna. Dofinansowano wiecej zadar o mniejszym zakresie rzeczowym stad odchylenie wartosci.

Miernik Liczba dofinansowanych w danym roku zadan inwestycyjnych w zakresie rozwoju infrastruktury w sporcie wyczynowym (szt.):

na niepetne wykonanie miernika w czesci dotyczacej liczby zadan inwestycyjnych oraz w zakresie planowanego dofinansowania miaty wptyw
czynniki zewnetrzne - sytuacja finansowa beneficjentéw oraz problemy z przetargami i wyborem wykonawcéw wptynety na mato zaawansowany
stan robét, w zwiazku z czym nastapity przesuniecia realizacji zadan z 2024 r. na lata kolejne.

Pkt 4 Miernik Potencjat medalowy reprezentacji Polski w swiatowym wspotzawodnictwie sportowym (w 0s.)

Miernik osiagniety za 2024 r. wynika z okreslenia faktycznej liczby zawodnikéw, ktorzy uzyskali uprawnienia do szkolenia olimpijskiego w 2024 r.
i zdobyli medale na miedzynarodowych zawodach mistrzowskich. Potencjat medalowy reprezentacji Polski w $wiatowym wspdétzawodnictwie
sportowym to bardzo waska grupa zawodnikéw spetniajacych kryteria kwalifikacji do grup szkolenia olimpijskiego, czyli reprezentowania Polski
na lgrzyskach Olimpijskich. Minimalnie nizsza, od zaplanowanej, osiggnieta wartos¢ miernika wynika z faktycznego stanu uzyskanych kwalifikacji
olimpijskich w 2024 r. do Igrzysk XXXIll Olimpiady Paryz 2024 i przygotowan do Zimowych Igrzysk Olimpijskich w Mediolanie oraz Cortina
d'Ampezzo we Wtoszech w 2026 roku, ktére miaty wptyw na koricowa wartos$¢ potencjatu medalowego reprezentacji Polski.

Ad. Czes¢ B
Pkt 1 Miernik Liczba dofinansowanych w danym roku hal sportowych (w szt.):

na niepetne wykonanie miernika, wptyw miaty czynniki zewnetrzne wynikajace gtéwnie ze specyfiki procesu budowlanego: mato zaawansowany
stan robdt oraz jednoroczny charakter budzetu. W obawie przed opdznieniami w realizacji inwestycji i ryzykiem niewykorzystania srodkéw wraz
z koncem roku, beneficjenci rezygnowali z realizacji zadan lub planowali ich rozpoczecie i wyptate srodkéw w roku 2025.

Warszawa, dnia Minister Sportu i Turystyki

S Mo

33






