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Postanowienia ogélne

1. Ministerstwo Rozwoju i Technologii, Departament Innowacyjnosci i Polityki Kosmicznej,
z siedzibg przy Pl. Trzech Krzyzy 3/5, 00-507 Warszawa, zaprasza do sktadania ofert w
zakresie szacowania wartos$ci zaméwienia na realizacje kampanii informacyjno-promocyjno-
edukacyjnej dot. KIS i STEP.

2. Zamoéwienie jest wspotfinansowane ze srodkéw Fundusze Europejskie dla Nowoczesnej
Gospodarki w ramach dziatania 2.15 ,Smart Discovery” w 65 % oraz z PTFE w 35%.

3. Osoba uprawniong do kontaktéw roboczych w ramach niniejszego zamodwienia ze strony
Zamawiajacego jest Pani Monika Modrzejewska-Bojda (email: monika.modrzejewska-
bojda@mrit.gov.pl, numer telefonu: 22411 98 39) oraz Pani Justyna Gorzoch (email:
justyna.gorzoch@mrit.gov.pl, numer telefonu 22 411 94 94).

Cele kampanii i grupa docelowa

Gtéwnym celem kampanii  informacyjno-promocyjno-edukacyjnej jest zwiekszenie
Swiadomosci interesariuszy na temat Krajowe] Inteligentnej Specjalizacji, inicjatywy STEP i
Europejskiego Funduszu Konkurencyjnosci poprzez prowadzenie spéjnych i wielokanatowych
dziatan komunikacyjnych, ktére przyczynia sie do upowszechnienia wiedzy o zatozeniach,
celach i znaczeniu tych programéw dla rozwoju gospodarczego Polski. Kampania ma na celu
budowanie zrozumienia korzysci wynikajagcych z wdrazania inteligentnych specjalizaciji,
inicjatywy STEP i EFK w szczegdélnosci w obszarze innowacyjnosci, transformacji
technologicznej oraz wzmacniania konkurencyjnosci przedsiebiorstw, a takze promowanie
dostepnych form wsparcia skierowanych do przedsiebiorcéw, jednostek naukowych i instytucji
publicznych. Istotnym elementem dziatan bedzie réwniez zwiekszenie zaangazowania
kluczowych interesariuszy w procesy rozwojowe oraz ksztattowanie pozytywnego wizerunku



polityk opartych na wiedzy, badaniach i wspétpracy miedzysektorowej. Kampania bedzie
jednoczesdnie petnic funkcje edukacyjna, podnoszac poziom $wiadomosci spotecznej w zakresie
roli innowacji i nowoczesnych technologii w gospodarce oraz w zyciu codziennym, a takze
wzmacniajac rozpoznawalnos$¢ inicjatyw unijnych wspierajgcych rozwa.

Kampania ma na celu przekazanie rzetelnych i przystepnych informacji dotyczacych roli strategii
KIS, inicjatywny STEP i EFK w rozwoju innowacyjnej gospodarki, wspieraniu badan naukowych,
nowych technologii oraz wspoétpracy miedzy nauka a biznesem. Istotnym elementem dziatan
jest réwniez promowanie mozliwosci, jakie oferujg te instrumenty dla przedsiebiorstw, instytucji
naukowych oraz innych podmiotéw zainteresowanych rozwojem nowoczesnych rozwigzan.

Kampania ma takze na celu edukowanie odbiorcow w zakresie znaczenia innowacji i
inteligentnych specjalizacji dla rozwoju Polski, zwiekszenie zainteresowania udziatem w
projektach badawczo-rozwojowych oraz zachecenie do korzystania z dostepnych programéw
wsparcia. Dzieki dziataniom informacyjnym i promocyjnym mozliwe jest dotarcie do szerokiego
grona odbiorcéw, budowanie pozytywnego wizerunku inicjatyw MRIT wspierajgcych rozwdéj
technologiczny oraz wzmacnianie $wiadomosci na temat mozliwosci rozwoju w obszarach
objetych Krajowg Inteligentng Specjalizacja, EFK oraz inicjatywy STEP.

Cele szczegbétowe kampanii to:

¢ informowanie o Krajowej Inteligentnej Specjalizacji, inicjatywnie STEP i Europejskim
Funduszu Konkurencyjnosci oraz i aktualnie prowadzonych naborach w ramach
funduszy europejskich

¢ edukowanie gtéwnych interesariuszy nt. instrumentéw wsparcia w rozwoju spoteczno-
gospodarczym Polski oraz zachecanie podmiotéw do skorzystania z funduszy unijnych
na rzecz wdrazania innowacji,

e udostepnianie gtéwnym interesariuszom materiatow informacyjno-edukacyjnych o
dziataniach MRiT w obszarze KIS, EFK i STEP,

e promowanie dobrych praktyk poprzez promocje ustug i technologii, ktére dzieki KIS,
STEP lub EFK zmieniajg codzienne zycie Polakdéw, réwnoczesénie podnoszac
konkurencyjno$¢ polskich firm,

zwiekszenie zainteresowania strong www.smart.gov.pl bedgca zrédtem informacji realizacji
KIS, STEP i EKF w Polsce oraz promocja Krajowego Punktu Kontaktowego STEP Hastem
przewodnim kampanii w obszarze Krajowej Inteligentnej Specjalizacji jest obecne w
przestrzeni publicznej #TworzymyKIStorie, natomiast dla inicjatywy STEP i EFK
Wykonawca zaproponuje inne hasta przewodnie. Zamawiajgcy dopuszcza uzywanie
jednego, spdjnego hasta dla catej kampanii, opracowanego na rzecz niniejszego zaméwienia.
Konieczne jest by, wszystkie dziatania informacyjno-promocyjno-edukacyjne byty
prowadzone w kreatywnym i nowoczesnym klimacie z wykorzystaniem atrakcyjnych
wizualnie materiatéw, storytellingu oraz interaktywnych form komunikacji w mediach
spotecznosciowych. Kampania ma pokazywac przysztosc, ktéra dzieje sie tu i teraz, dlatego
konieczne jest potgczenie nowoczesnych narzedzi komunikacji z autentycznym, ludzkim
przekazem, ktéry pokazuje, jak innowacje przektadajg sie na realne korzysci dla
spoteczenstwa i gospodarki.

Strategia Krajowej Inteligentnej Specjalizacji (KIS) stanowi mape drogowsg zmian
systemowych, polegajacg na wyborze i wspieraniu ograniczonej liczby priorytetow, w
ktérych Polska ma realng szanse osiggnagé¢ przewage konkurencyjng na arenie



miedzynarodowej w perspektywie s$rednio- i dtugoterminowej oraz zbudowad
bezpieczenstwo gospodarcze kraju. KIS identyfikuje nisze/istniejgce mocne strony polskiej
gospodarki, na ktérych koncentrowac sie bedzie publiczne i prywatne finansowanie B+R.

Inicjatywa STEP (ang. Strategic Technologies for Europe Platform) na celu wzmocnienie
pozycji Europy na arenie miedzynarodowej, zwiekszenie jej konkurencyjnosci i odpornosci
na wyzwania globalne, takie jak kryzysy klimatyczne czy geopolityczne. Dzieki Scistej
wspotpracy panstw cztonkowskich oraz harmonijnemu tgczeniu zasobdéw unijnych i
krajowych, Komisja Europejska dazy do przyspieszenia transformacji technologicznej, w
strategicznych obszarach dla bezpieczenstwa i konkurencyjnosci Europy. STEP skupia sie
obecnie na obszarach strategicznych, tj. biotech, cleantech, deeptech i defence.

Europejski Fundusz Konkurencyjnosci (EFK) bedzie tworzyt nowy instrument finansowy
centralnie zarzadzany przez Komisje Europejskg w perspektywie 2028-2034, ktérego celem
jest zwiekszenie konkurencyjnosci technologicznej i przemystowej Unii Europejskiej.
Fundusz ma zastgpi¢ 14 dotychczasowych programéw finansowych, tj.: Horyzont Europa,
Fundusz Innowacyjny, Program ,Cyfrowa Europa”, Instrument ,t3czac Europe” - komponent
cyfrowy, Europejski Fundusz Obronny, Akt na rzecz wsparcia produkcji amunicji (ASAP),
Europejski Akt Wzmacniajacy Przemyst Obronny poprzez Wspélne Zaméwienia Publiczne
(EDIRPA), Program Przemystu Obronnego UE, EU4Health, Europejski Program Kosmiczny,
IRIS, InvestEU, Program Jednolitego Rynku - filar MSP oraz LIFE. Konsolidacja ma uproéci¢
system wsparcia, eliminujac rozproszenie finansowania i réznorodnos¢ zasad naboru.

Powyzsze programy taczy wspodlny cel, jakim jest wzmacnianie innowacyjnosci oraz
konkurencyjnosci gospodarki poprzez ukierunkowane wsparcie rozwoju nowoczesnych
technologii i strategicznych sektoréw. Krajowa Inteligentna Specjalizacja okresla przewagi i
mocne strony (tj. w czym, jako Polska sie specjalizujemy), inicjatywa STEP wskazuje obszary
strategicznie wazne dla Europy, a Europejski Fundusz Konkurencyjnosci pozwoli na
finansowanie kluczowych obszaréw rozwoju w najblizszych latach - razem tworzac spéjny
system wspierania innowacyjnego rozwoju gospodarki.

Istotne jest podkreslenie, Ze nowoczesne technologie (rozwijane dzieki finansowaniu z KIS,
STEP lub w przysztosci z EFK) s3 wsréd nas na co dzien - w domu, pracy, transporcie,
ochronie zdrowia i komunikacji. Réwnie wazne jest budowanie zrozumienia w
spoteczenstwie znaczenia suwerennosci i niezaleznosci Europy w obszarze technologii
krytycznych, na ktorych koncentrujg sie inicjatywy STEP i EFK - szczegdlnie w obliczu
wyzwan geopolitycznych, jakie stoja przed Europg (takich jak zaktocenia tancuchow dostaw,
zalezno$¢ od zewnetrznych dostawcdw technologii oraz zagrozenia dla bezpieczenstwa)

Kampania skierowana jest do szerokiego spektrum interesariuszy systemu innowacji, w tym w
szczegoblnosci do:

1) przedsiebiorstw (w szczegdlnoéci MSP) prowadzacych dziatalno$¢ badawczo-
rozwojowsa i innowacyjng - grupa zawezona do oséb z wyzszym wyksztatceniem, w
wieku 25-59 lat

2) instytow naukowych i badawczych (m.in. uczelnie wyzsze)

3) osrodkiinnowacji (parki technologiczne, inkubatory przedsiebiorczosci, centra transferu
technologii, klastry),

4) administracji publicznej (poziom centralny i regionalny,



5) organizacji pozarzadowych dziatajacych w obszarze innowacji, badan i rozwoju
gospodarczego,

Dodatkowa grupa docelowg sa:

osoby w wieku 15-25 lat (uczniowie i studenci), czyli tzw. cyfrowi tubylcy, dla ktérych nowe
technologie, narzedzia Al i smartfon stanowia naturalne $rodowisko do nauki, rozrywki oraz
codziennej komunikacji. To dynamiczni odbiorcy poszukujacy intuicyjnych, nowoczesnych
rozwiagzan, ktérzy informacje czerpia ze spotecznosci internetowych (social media, fora), a w
przekazie promocyjnym cenig autentyczno$¢ i korzysSci utatwiajace im zycie.

szeroko rozumiana opinia publiczna - w szczegdlnosci osoby zainteresowane kierunkami
rozwoju gospodarczego, innowacjami oraz wptywem funduszy unijnych na codzienne zycie. To
odbiorcy poszukujacy rzetelnych informacji o tym, jak dotacje i nowoczesne projekty
przektadaja sie na wzrost konkurencyjnosci gospodarki, tworzenie nowoczesnych miejsc pracy
oraz ogblng modernizacje kraju.

Zakres kampanii i czas realizacji

Kampania bedzie prowadzona przez okres 15 miesiecy, liczac od dnia zawarcia umowy. W
ramach kampanii Wykonawca zrealizuje nastepujace dziatania prowadzone rownolegle:

l. Dziatania edukacyjne - Storytelling:
a) nagranie i emisja 15 odcinkéw wideopodcastéw (audycja audio-wideo) pt.
"Kwadrans z technologia" -

seria 15 minutowych rozméw dziennikarza z ekspertem o technologii,
problemach, wyzwaniach. Cykl informacyjno-edukacyjny ma na celu
uswiadamia¢ odbiorcéw nt. zmian w codziennym zyciu Polakéw, ktére dokonuja
sie obecnie dzieki technologiom. Poszczegdlne odcinki wideopodcastow majg
by¢ poswiecone przyktadom technologii kluczowych, krytycznych i
wschodzacych w obszarach KIS i STEP, np.: sztuczna inteligencja (Al), Cloud
Computing, VR/AR, systemy satelitarne i komunikacyjne wraz z
przedstawieniem zalet/ wad zastosowania danej technologii w Zzyciu
codziennym. Kazdy odcinek poswiecony bedzie jednej technologii, co pozwala
na skondensowanie przekazu - zaktadamy, ze temat uda sie wyczerpujgco
wyjasni¢ w czasie do 15 minut. Wideopodcasty to krétkie rozmowy typu "szybki
kontakt z ekspertem” polegajace na wyjasnieniu czym jest dana technologia oraz
w jakich obszarach znajduje zastosowanie. Kluczowe dla atrakcyjnosci
wideopodcastéow jest zadbanie o wysokg jako$¢ materiatébw oraz dobér
prowadzacego rozmowy - doswiadczenie podcastowe jest warunkiem
koniecznym, tak aby catego materiatu ,chciato sie wystuchaé". Dodatkowym
atutem angazujacym odbiorce (eyecatcherem) bedg animacje wzbogacajace
warstwe wizualng materiatu wideo. Poszczegdlne odcinki wideopodcastéw bedg
publikowane cyklicznie, dwa razy w miesigcu, w okresie od stycznia do lipca
2027 w serwisie YouTube, Spotify oraz na stronie smart.gov.pl. Dodatkowo kazdy
odcinek bedzie promowany w social mediach (gtéwnie Meta i LinkedIn) i na
Youtubie - do promocji potrzebne beda zajawki odcinkdéw trwajgce maksymalnie
1 minute, 15-sekundowe rolki.



b) nagranie i emisja 20 odcinkéw materiatéw wideo pt. "Polska Przysztosci"/
»Polska technologiczna”/"efekt motyla”: cykl krétkich (5-7 min. kazdy)
reportazy pokazujacych polskie firmy i laboratoria, klastry, instytuty
badawcze, ktére dzieki wsparciu w ramach inteligentnych specjalizacji (KIS)
zmieniajg oblicze swoich branz. Jest to obraz nie tylko technologii, ale przede
wszystkim pasje naukowcow, determinacje przedsiebiorcéw i efekty ich
pracy. Jak jedno rozwigzanie technologiczne pocigga serie zmian w
gospodarce, $rodowisku itd. W ramach STEP - projekty, ktére dostaty
dofinansowanie, ale tez te, ktére uzyskaty piecze¢ suwerennosci ,STEP Seal”.
Materiaty wideo bedg publikowane przez okres 12 miesiecy liczac od
stycznia do listopada 2027 r. w serwisie YouTube i na stronie smart.gov.pl
wraz z ich promocja w social mediach (gtéwnie Meta i LinkedIn).

W ramach wideopodcastéw Wykonawca zaproponuje formute, sposéb realizacji i branding
powyzszych materiatéw (jingel promocyjny), animowane plansze poczatkowe i koricowe do
kazdego z odcinkéw oraz zapewni prowadzacego z minimum dwuletnim do$wiadczeniem w
prowadzeniu podobnego formatu popularno-naukowego do grupy docelowej. Wykonawca
bedzie odpowiedzialny za cze$¢ techniczng i logistyczng (zapewnienie miejsca do nagrywania,
oprawe zgodng z identyfikacjg wizualng Zamawiajacego, sprzet, montaz, oczyszczanie Sciezek,
meta dane itp.), realizacje i publikacje wideopodcastow w serwisie YouTube, Spotitfy i
smart.gov.pl wraz z szeroko zakrojong promocjg w serwisach spotecznosciowych: Meta,
LinkedIn oraz TikTok oraz na na Youtubie opartg na materiatach video bedacymi skrotami
odcinkéw w postaci zajawek, bumperéw i rolek. Na stronie smart.gov.pl zostang osadzone
playery YouTube z widocznym buttonem ,Subskrybuj”.

Gosci wideopodcastow, czyli ekspertédw merytorycznych z zakresu technologii rozwijanych w
ramach KIS i STEP, zapewnia Zamawiajacy. Szczegdtowy brief do kazdego tematu odcinka
dostarczy Zamawiajacy. Kazde nagranie bedzie poprzedzone akceptacja scenariusza
wideopodcastéw oraz akceptacja zmontowanego materiatu. Kazdy odcinek wideopodcastu
podlega akceptacji Zamawiajgcego. W terminie 5 dni roboczych od przekazania odcinka
Zamawiajacy akceptuje go albo zgtasza pisemnie (w tym e-mailem) swoje uwagi. Wykonawca
uwzglednia poprawki mieszczace sie w zakresie umowy oraz scenariusza w terminie 3 dni
roboczych i przekazuje wersje poprawiong. Zamawiajgcy moze zgtosi¢ poprawki trzykrotnie.
Brak uwag w terminie oznacza akceptacje odcinka."

Prowadzacy (posiadajgcy min. 2 letnie doswiadczenie w prowadzeniu pogtebionych wywiadéw
lub audycji dot. technologii lub dziennikarz ekonomiczny), dodatkowo studio nagran i jego
wystréj muszg by¢ zaakceptowane przez Zamawiajgcego. Studio musi znajdowad sie
maksymalnie 10 km od centrum Warszawy.

Reportazowe materiaty wideo bedg nagrywane w réznych instytucjach i lokalizacjach na terenie
Polski (przedsiebiorstwa B+R, laboratoria, klastry, instytuty badawcze). W ramach zaméwienia
Wykonawca zaproponuje formute i branding (oprawa graficzna i dzwiekowa) powyzszych
materiatéw. Format obejmuje 5-7 minutowy reportaz, w ktérym staty, nowoczesny gtos z offu
petni funkcje narratora porzadkujacego wiedze o technologiach, procesach produkcji lub
naukowcach. O$ wizualng stanowig dynamiczne zdjecia, ujecia z dynamicznego montazu oraz
wypowiedzi bohateréow. Cato$é taczy wizerunek jednego, statego prowadzacego, ktérego
komentarz z offu spaja watki gospodarcze z autentycznymi historiami bohateréw w spdjng
historie. Szczegétowy brief do kazdego tematu odcinka, oraz wskazanie lokalizacji i instytucji
dostarczy Zamawiajacy. Na podstawie briefu Wykonawca stworzy scenariusz zawierajacy



pytania do wywiadu, tekst do naran z offu i opis proponowanych zdje¢, ktéry Zamawiajacy
zaakceptuje przez nagraniem odcinka. Finalne odcinki bedg zawieraty zdjecia reportazowe,
wywiady z naukowcami i przedstawicielami biznesu, opatrzone gtosem z offu. Kazdy odcinek
podlega akceptacji Zamawiajgcego. W terminie 5 dni roboczych od przekazania odcinka
Zamawiajacy akceptuje go albo zgtasza pisemnie (w tym e-mailem) swoje uwagi. Wykonawca
uwzglednia poprawki mieszczace sie w zakresie umowy oraz scenariusza w terminie 3 dni
roboczych i przekazuje wersje poprawiong. Zamawiajgcy moze zgtosi¢ poprawki trzykrotnie.
Brak uwag w terminie oznacza akceptacje odcinka."

Emisja wideopodcastéw i reportazy, zgodnie z uzgodnionym z Zamawiajgcym harmonogramem
emisji, bedzie po stronie Wykonawcy.

. Formaty online

20 krétkich form wideo z przeznaczeniem na TikTok, LinkedIn, Instagram, Facebook, YouTube
Shorts, czyli seria dynamicznych, 20-sekundowych filmikéw wytworzonych przez Al, z udziatem
bohatera (KISman), ktéry w prosty sposéb ttumaczy skomplikowane zagadnienia. np. pokazuje
jak dron stworzony w ramach inteligentnej specjalizacji pomaga w ratownictwie gérskim, jak
technologia VR/AR pomaga w projektowaniu nowoczesnych konstrukcji budowanych. Celem
materiatéw bedzie zaréwno promocja Kistorii, jak i edukacja grupy docelowej w zakresie
innowacji zrealizowanych w ramach KIS. Materiaty w postaci relacji/rolek beda osadzane na
profilach mediow spotecznosciowych, tj. na LinkedIn, Facebooku, Instagramie i Tik Toku
Publikacja materiatéw bedzie po stronie Zamawiajgcego. Szczegdtowy brief do kazdej animacji
dostarczy Zamawiajacy. Na podstawie briefu Wykonawca stworzy scenariusz oraz koncepcje
wizualng uwzgledniajaca réznice w odbiorcach réznych platform (TikTok - kierowany do
mtodych ludzi, Linkedln - kierowany do biznesu, Facebook - do pokolenia Millenialséw,
YouTube-kierowany do pokolenia Z i Millenialséw) a nastepnie przedtozy Zamawiajacemu do
akceptacji przed kazda produkcjg animacji. Kazda animacja podlega akceptacji Zamawiajgcego.
W terminie 5 dni roboczych od przekazania animacji Zamawiajgcy akceptuje jg albo zgtasza
pisemnie (w tym e-mailem) swoje uwagi. Wykonawca uwzglednia poprawki mieszczace sie w
zakresie umowy oraz scenariusza w terminie 3 dni roboczych i przekazuje wersje poprawiona.
Zamawiajacy moze zgtosi¢ poprawki trzykrotnie. Brak uwag w terminie oznacza akceptacje
animacji."

10 artykutéw sponsorowanych

Przez artykut edukacyjny Zamawiajacy rozumie materiat, ktérego celem jest
przekazanie uporzadkowanej wiedzy, wyjasnienie zjawisk oraz przedstawienie
mechanizmoéw, definicji i kontekstéw niezbednych do zrozumienia danego tematu.
Artykut edukacyjny ma charakter informacyjny i stuzy zwiekszeniu $wiadomosci
odbiorcéw, np. poprzez opisanie, czym s3 technologie krytyczne dla Europy, jakie
obejmujg obszary oraz jakie majg znaczenie dla rozwoju gospodarczego i
bezpieczenstwa.

Przez artykut problemowy Zamawiajacy rozumie materiat koncentrujgcy sie na
identyfikacji konkretnego wyzwania, zagrozenia lub luki, wraz z analizg ich przyczyn,
skutkéw oraz potencjalnych konsekwencji braku dziatan. Artykut problemowy ma
charakter analityczny i wskazuje na istote problemu, np. poprzez opisanie ryzyk



wynikajacych z zaleznosci Europy od zewnetrznych dostawcéw technologii
krytycznych oraz skutkéw opdznien w budowaniu wtasnych kompetencji
technologicznych.

Powstanie artykutu edukacyjnego przez Wykonawce musi by¢é poprzedzone
rzetelnym researchem. Tekst nalezy przygotowaé w sposdb jasny i zrozumiaty dla
odbiorcow, a tres¢ mozna uzupetni¢ o konkretne przykfady (case studies) oraz
zatozenia do infografik podnoszace $wiadomos$¢ czytelnikdw. Gotowy materiat
podlega weryfikacji merytorycznej oraz akceptacji Zamawiajacego przed jego
oficjalng publikacja.

Przyktadowe artykuty pogladowe:

1. Artykuty problemowe Czy Polska moze byc¢ zagtebiem wodorowym? Rozmowa z
ekspertami i analiza szans, Jakie technologie medyczne rozwijamy u siebie, Technologie
krytyczne dla Polski i Unii Europejskiej,

2. Artykuty edukacyjne "Inteligentne specjalizacje: Co to takiego i dlaczego powinno Cie
to obchodzi¢?" - przystepny przewodnik po terminologii.; ,Inicjatywa STEP na rzecz
strategicznych innowacji. Czym sq technologie krytyczne dla UE?”

10 infografik, czyli graficznych form przedstawienia informacji, danych lub wiedzy w
sposéb czytelny, skrécony i atrakcyjny wizualnie. Infografika taczy tekst, ikony,
wykresy, ilustracje i kolory, aby utatwi¢ odbiorcy szybkie zrozumienie danego
tematu. Infografiki beda stanowity integralne uzupetnienie artykutéw edukacyjnych,
ktére w petni realizujg definicje i cele stawiane przez Zamawiajacego. Poniewaz
celem artykutu jest przekazanie uporzadkowanej wiedzy i wyjasnienie
skomplikowanych mechanizméw (np. technologii krytycznych dla Europy),
infografika odgrywa kluczows role jako narzedzie syntezy i wizualizacji tych poje¢.
Rozmiar i format infografiki bedg bezposrednio dostosowane do objetosci oraz
specyfiki powigzanego materiatu sponsorowanego.

Wykonawca zaproponuje formute powigzanych z sobg materiatéw opatrzonych wspéing
identyfikacjg graficzna. Artykuty sponsorowane o dtugosci 5 000-6 000 znakéw w uktadzie
modutowym (1/2 strony, cata strona) powinny by¢ takze opublikowane w czasopismach w
formie drukowanej: Rzeczpospolita, Gazeta Wyborcza, Puls Biznesu, Forbes, Kapitat Polski, My
Company Polska. Infografiki moga stanowi¢ element materiatéw sponsorowanych.

"I, Hasta reklamowe

Wykonawca zobowigzany jest do opracowania 16 propozycji haset reklamowych stanowigcych
motyw przewodni kampanii informacyjno-promocyjnej dla kazdego z dziatan: KIS, STEP oraz
EFK.

a. Dodatkowo Wykonawca przygotuje 16 claiméw reklamowych, ktére bedag
nawigzywaty do poszczegdlnych Krajowych Inteligencjach Specjalizacji (w tym:
jedno do strategii Krajowej Inteligentnej Specjalizacji oraz po jednym hasle da
kazdego z siedmiu KISéw, tacznie 8 haset), inicjatywy STEP (4 rézne hasta) i EFK
(4 rézne hasta). Krétkie i chwytliwe hasta reklamowe maja za zadanie zaciekawic
odbiorcéw, pozosta¢ im w pamieci i budowaé pozytywny przekaz kampanii.



Hasta maja za zadanie budowac rozpoznawalno$é i identyfikacje catej kampanii,
by¢ pomoca w komunikowaniu gtéwne;j idei.

Wykonawca w sumie opracuje 16 haset reklamowych. Hasta te powinny w syntetyczny,
atrakcyjny i komunikacyjnie spdéjny sposéb oddawac gtéwne zatozenia kampanii oraz wspieraé
jej kluczowe przekazy. Opracowane hasta muszg by¢ zgodne z charakterem projektu,
dostosowane do grup docelowych oraz mozliwe do wykorzystania we wszystkich planowanych
materiatach komunikacyjnych i promocyjnych.

Przez hasto reklamowe Zamawiajacy rozumie krétka, syntetyczng i tatwo zapamietywana
formute stowng, ktéra w sposéb jednoznaczny i atrakcyjny komunikacyjnie oddaje gtéwng idee
kampanii oraz stanowi punkt odniesienia dla wszystkich komunikatéw szczegétowych (claiméw)
stosowanych w poszczegdlnych obszarach tematycznych kampanii.

Zamawiajacy wybierze jedng z propozycji i na jej podstawie beda doprecyzowane juz konkretne
hasta. Hasta i claimy bedg stanowity elementy grafik, postéw na profilach spotecznos$ciowych
czy artkutéw sponsorowanych. Hasta reklamowe mogg by¢ takze wykorzystywane w
reportazach wideo i podcastach. Zamawiajgcy bedzie wykorzystywat hasta reklamowe w
kampanii reklamowej, ale takze po jej zakohczeniu.

V. Grafiki i krotkie animacje graficzne z emisja na ekranach w komunikacji publicznej
a. Zamoéwienie na grafiki do ekranéw w komunikacji publicznej dotyczy
przygotowania materiatébw wizualnych 1faczacych funkcje informacyjna,
promocyjng i edukacyjna, dostosowanych do specyfiki no$nikow digital signage
w pojazdach. Zlecenie obejmuje stworzenie zestawu grafik (statycznych lub
animowanych), ktore beda wyswietlane na ekranach LCD/LED wewnatrz
pojazdow. Tresci te maja:
i. informowa¢ pasazerow o podobienstwach i réznicach miedzy
poszczegdlnymi programami (KIS, STEP i EFK) jako obszarach wspierania
Polakéw w rozwoju gospodarczym Polski,
ii. promowac ustugi i produkty, ktére dzieki KIS/STEP/EFK sg obecne w
codziennym zyciu Polakéw.
b. Specyfikacja techniczna:
i. rozdzielczos$¢ ekranéw (np. Full HD, pion/poziom),
ii. format plikow (JPG, PNG, MP4, HTMLS5),
iii. czas emisji (np. spot 10-15 sekund),
c. Dostosowanie do srodowiska emisji:
i. czytelno$¢ z roznych odlegtosci i katéw,
ii. duze, kontrastowe fonty,
iii. minimalizm (krétki tekst, wyrazny przekaz),
iv. odporno$¢ na warunki o$wietleniowe (np. storice w autobusie).

Wykonawca opracuje pliki graficzne i animacyjne (10-12 sekund) z kreacjg zgodng z cata
kampanig i zastosowaniem haset reklamowych opisanych w pkt. lll, przygotowanych zgodnie z
wymaganiami operatora systemu ekranéw. Po akceptacji przez Zamawiajacego, Wykonawca
zapewni emisje grafik w pojazdach komunikacji publicznej, tj.



1. pociagi dalekobiezne: 25 pociagdéw na ,topowych” trasach (okreslonych na postawie
opracowan Urzedu Transportu Kolejowego, https:/utk.gov.pl/pl/dokumenty-i-
formularze/opracowania-urzedu-tran)

Czas trwania kampanii: 2-4 tygodni.

2. autobusy w komunikacji miejskiej: 75 autobuséw w 5 miastach Polski (15 autobusow
w danym miescie) z najwiekszym udziatem pasazeréw wg aktualnych statystyk Izby
Gospodarczej Komunikacji Miejskiej / danych z GUS.

Wykonawca zapewni emisje w autobusach gtéwnych linii prowadzacych przez
centrum miast.

Czas trwania kampanii: 2-4 tygodni.

Wykonawca przedstawi konkretny, sparametryzowany plan emisji grafik i animacji graficznych
W rozpisaniu na poszczegélne miasta/ linie / rozktady pojazdéw w okresie intensywnych dziatan
kampanii, tj. 2-4 tygodni, ktérego po uzyskaniu akceptacji, przejdzie do realizacji.

V. Zakup mediéw (dystrybucja ptatna)

W ramach tego zadania Wykonawca odpowiada za odptatng dystrybucje materiatéw w trzech
obszarach: prasa i portale, nosniki OOH oraz promocja online. Zadanie realizowane jest na
podstawie planu mediowego przedtozonego do akceptacji Zamawiajacego.

1) Publikacje w prasie i portalach (artykuty sponsorowane): dobér tytutéw prasowych i portali
zgodnych z grupami docelowymi; zakup i realizacja publikacji artykutéw sponsorowanych wraz
z infografikami (online oraz w druku); zapewnienie uzgodnionej liczby publikacji i termindw;
dostarczenie potwierdzen publikacji oraz statystyk (m.in. odstony online, naktad/zasieg tytutu).

2) Emisja na nos$nikach OOH (ekrany w pojazdach komunikacji publicznej): zakup i realizacja
emisji grafik oraz krétkich animacji na ekranach w pociagach (25 pociggéw) i autobusach (75
pojazdéw w 5 miastach); zapewnienie okna emisji (2-4 tygodnie) zgodnie z harmonogramem;
dostarczenie potwierdzenia operatora (liczba pojazdéw, okres emisji, szacowany liczba
kontaktéw).

3) Promocja online (ptatna): opracowanie i przedtozenie do akceptacji planu mediowego
(kanaty, formaty, grupy docelowe, okna emisji, prognoza miernikéw); prowadzenie kampanii
ptatnych w serwisach Meta (Facebook, Instagram), TikTok, LinkedIn oraz YouTube; adaptacja
formatéw reklamowych (zajawki, rolki, bumpery) do wymogow kanatow; targetowanie zgodne
z grupami docelowymi i biezgca optymalizacja; tagowanie odno$nikdéw (UTM) i pomiar ruchu na
smart.gov.pl; raportowanie wynikéw (miesieczne oraz koricowe).

Sposab realizacji zamoéwienia

1. Realizacja poszczegoélnych elementéw zamodwienia bedzie przebiegata w nastepujacych
etapach:

a. Brief - przekazywany e-mailem (wzor Zataczniki do OPZ nr 1).



b. Koncepcja mediowa oraz kreatywna wraz z harmonogramem - przygotowana przez
Wykonawce po otrzymaniu Briefu.

e koncepcje kreatywna (w tym scenariusze, branding, formaty
materiatow),

e plan mediowy, zawierajacy: podziat budzetu mediowego na
kanaty, formaty i grupy docelowe; okna emisji; sposéb
kierowania reklam; prognozowane wartosci miernikow
wraz z metodg ich pomiaru,

e harmonogram produkcji oraz harmonogram publikacji i
emisji (organicznej i ptatnej).

c. Akceptacja przez Zamawiajgcego przygotowanej koncepcji (w tym scenariuszy), planu
mediowego oraz harmonogramu przekazywana w formie pisemnej (emailem)

d. Realizacja materiatéw - rezultatem etapu bedzie powstanie zestawu kompletnych
materiatéw informacyjno-promocyjno-edukacyjnych wraz z wersjami pochodnymi i
adaptacjami do wymogéw poszczegdlnych kanatéw (kadrowania, dtugosci, napisy,
wymagania dostepnosci, oznaczenia Funduszy Europejskich).

e. Akceptacja materiatéw przed publikacjg — Zamawiajacy akceptuje materiaty albo zgtasza
uwagi w terminie okreslonym w OPZ. Warunkiem rozpoczecia emisji jest akceptacja
materiatéw przez Zamawiajacego.

f. Przygotowanie techniczne emisji — konfiguracja narzedzi warunkujgcych pomiar i
rozliczenie miernikdow, w szczegélnosci: dostep do kont reklamowych, konfiguracja
kampanii, oznaczanie odnos$nikéw (UTM), weryfikacja poprawnosci zliczania zdarzen na
stronie smart.gov.pl. Etap realizowany przed uruchomieniem pierwszej kampanii ptatne;j.

g. Publikacja i emisja materiatdbw — realizacja dziatan zgodnie z zaakceptowanym
harmonogramem i planem mediowym, obejmujaca:

e publikacje materiatéw w kanatach wskazanych w OPZ (z
uwzglednieniem podziatu odpowiedzialnosci za publikacje
miedzy Zamawiajacego a Wykonawce),

e zakup medidw i prowadzenie ptatnych kampanii
promocyjnych (promocja online, publikacje w prasie i
portalach, nos$niki OOH) w zakresie i wolumenie

wynikajacym z zaakceptowanego planu mediowego.

h. Biezagce prowadzenie i optymalizacja kampanii — w trakcie emisji Wykonawca
monitoruje realizacje miernikéw, testuje warianty przekazéw reklamowych, wytacza
nieskuteczne elementy i realokuje budzet mediowy w ramach zaakceptowanego planu,
tak aby maksymalizowaé realizacje zatozonych miernikdw. Zmiany istotne (w
szczegblnosci zmiana podziatu budzetu miedzy kanaty powyzej progu okres$lonego w
umowie) wymagaja zgody Zamawiajacego.

i. Raportowanie — Wykonawca przedktada:

e raporty okresowe (miesieczne) z realizacji dziatan i
miernikéw, wraz z rekomendacjami optymalizacyjnymi,



e potwierdzenia realizacji zakupu medidw  (m.in.
potwierdzenia publikacji, potwierdzenia emisji od
operatorow, zrzuty z systeméw reklamowych),

e raport koricowy podsumowujacy cato$¢ kampanii.

j.  Odbior - protokét odbioru. Podstawg odbioru za dany okres rozliczeniowy jest zaréwno
przekazanie ostatecznych produktéw przewidzianych dla tego okresu, jak i przedtozenie
raportu potwierdzajgcego realizacje dziatarn promocyjnych oraz osiggniecie miernikow
gwarantowanych dla tego okresu.

k. Rozliczenie - na podstawie protokotu odbioru. Srodki na zakup mediéw rozliczane sa na
podstawie faktycznie zrealizowanego wydatku, potwierdzonego dokumentami i danymi
z systeméw reklamowych. W przypadku nieosiggniecia miernikow gwarantowanych
zastosowanie majg zasady okreslone w umowie (dorealizowanie brakujacej ekspozycji
lub odpowiednie obnizenie wynagrodzenia w czesci dotyczacej mediéw ptatnych).

Informacje dodatkowe:

Zamawiajacy dysponuje logotypami KIS, STEP i EFK oraz opracowang identyfikacjg wizualng
poszczegoblnych inteligentnych specjalizacji, w tym postacig graficzng KISman. Identyfikacja
wizualna KIS jest dokumentem przedstawiajacym schematy koloréw, grafiki promocyjne wraz z
projektami ich zastosowan na réznych materiatach promocyjnych, tj. prezentacjach,
publikacjach, gadzetach promocyjnych, rollupach jak réowniez projekt KiSman, czyli postaci
graficznej, bedacej nieodtgczng czescia identyfikacji wizualne;j.

Wykonawca otrzyma od Zamawiajacego powyzsze materiaty do wykorzystania w ramach catej
kampanii.

Whpis umowy do Centralnego Rejestru Uméw

Umowa zawarta z Wykonawca, jako umowa jednostki sektora finanséw publicznych, podlega
udostepnieniu w Centralnym Rejestrze Umoéw Jednostek Sektora Finanséw Publicznych (CRU
JSFP), prowadzonym przez Ministra Finanséw, w zakresie i na zasadach okreslonych w art. 34a
i 34b ustawy z dnia 27 sierpnia 2009 r. o finansach publicznych.

Wykonawca przyjmuje do wiadomosci, ze informacje o umowie (m.in. oznaczenie stron,
przedmiot, warto$¢ oraz okres obowigzywania) beda powszechnie i nieodptatnie dostepne w
rejestrze. Publikacja nastepuje z mocy prawa i nie wymaga odrebnej zgody Wykonawcy.

Wymagania w zakresie zapewnienia dostepnosci

1. Wykonawca zapewni dostepnosé wszystkich produktéw zaméwienia dla oséb ze
szczegdlnymi potrzebami, zgodnie z ustawg z dnia 4 kwietnia 2019 r. o dostepnosci
cyfrowej stron internetowych i aplikacji mobilnych podmiotéw publicznych oraz — w
odniesieniu do materiatéw niecyfrowych — ustawg z dnia 19 lipca 2019 r. o zapewnianiu



dostepnosci osobom ze szczegbélnymi potrzebami, a takze z wytycznymi
dostepnos$ciowymi Funduszy Europejskich.

2. Materiaty publikowane w kanatach cyfrowych (w szczegélnosci na smart.gov.pl) musza
spetnia¢ co najmniej standard WCAG na poziomie AA obowigzujacy dla podmiotéw
publicznych (obecnie WCAG 2.1 AA). Rekomenduje sie i dopuszcza zgodno$c¢ z aktualng
wersjg standardu, tj. WCAG 2.2 AA (ISO/IEC 40500:2025), ktéra jest wstecznie zgodna
z WCAG 2.1 AA. W przypadku wejscia w zycie nowszej wersji standardu w okresie
realizacji zamdwienia obowigzuje wersja aktualna na dzier odbioru materiatu.

3. Niezaleznie od wers;ji standardu Wykonawca Zzapewni:
a) napisy dla oséb niestyszacych do wszystkich materiatéw wideo (dialogi oraz istotne
dzwieki), wraz z plikiem napisow (np. .srt);
b) audiodeskrypcje (lub réwnowazny opis) tam, gdzie warstwa wizualna niesie istotne
tresci;

) transkrypcije tekstowe odcinkow podcastéw;
d) ttumaczenie na polski jezyk migowy (PJM) kluczowych komunikatéw audiowizualnych
kierowanych do ogbtu odbiorcéw;

e) odpowiedni kontrast, czytelnos$¢ i wielko$¢ tekstu na grafikach oraz stosowanie
prostego jezyka, zgodnie z rekomendacjami dostepnymi na  stronie
gov.pl/web/dostepnosc-cyfrowa oraz w ,Standardach dostepnosci w dokumentach
elektronicznych" Funduszy Europejskich.

4. Materiaty nalezy przekaza¢ w formie umozliwiajacej Zamawiajgcemu utrzymanie
zgodnosci publikacji oraz aktualno$¢ deklaracji dostepnosci. Dostepno$é podlega
weryfikacji i akceptacji przy odbiorze.

Termin i forma sktadania ofert - kalkulacja ceny

Oferte szacunkowg dotyczacg wykonania przedmiotowe]j ustugi nalezy ztozy¢ na formularzu
ofertowym w terminie do dnia ... przesytajagc e-mailem na adresy: monika.modrzejewska-
bojda@mrit.gov.pl i justyna.gorzoch@mrit.gov.pl z podziatem ceny na trzy czesci:

Cze$¢ | — Przygotowanie i produkcja materiatéw informacyjno-promocyjno-edukacyjnych,
obejmujgca opracowanie, nagranie i montaz wideopodcastow oraz pozostatych formatéow
wideo, opracowanie artykutéw sponsorowanych wraz z infografikami, opracowanie unikalnych
haset reklamowych oraz opracowanie grafik i krétkich animacji graficznych, a takze publikacje
materiatéw w kanatach wtasnych Zamawiajacego (m.in. YouTube, Spotify, smart.gov.pl).

Cze$¢ Il — Zakup medidw (dystrybucja ptfatna), obejmujaca: a) publikacje artykutéw
sponsorowanych w prasie i portalach (media prasowe i online); b) emisje grafik i animacji na
nosnikach w pojazdach komunikacji publicznej (OOH); c) ptatng promocje materiatow w
mediach spotecznosciowych i serwisach wideo (promocja online); przywidywana kwota
maksymalna to 200 tys. zt netto.

Czes¢ lll — Przekazanie praw autorskich do materiatéw na okres 24 miesiecy (udzielenie licencji
/ przeniesienie autorskich praw majatkowych na polach eksploatacji okreslonych w umowie, na
okres 24 miesiecy).

Cena oferty stanowi sume czesci I-1ll. Wykonawca poda odrebnie cene kazdej z czesci.



Oferte szacunkowg dotyczacg wykonania przedmiotowej ustugi, w tym: 1) opracowanie,
nagranie i emisja wideopodcastow oraz formatéw wideo, 2) opracowanie i publikacja artykutéw
sponsorowanych wraz z infografikami, 3) opracowanie unikalnych haset reklamowych, 4)
opracowanie grafik i krétkich animacji graficznych wraz z ich emisjg na no$nikach w pojazdach
komunikacji publicznej nalezy ztozy¢ na formularzu ofertowym w terminie do dnia ...... 2026
r., e-mailem na adresy: monika.modrzejewska-bojda@mrit.gov.pl i justyna.gorzoch@mrit.gov.pl.

Klauzula informacyjna

Na podstawie art. 13 rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27
kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony osob fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych
osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy
95/46/WE (ogdlne rozporzadzenie o ochronie danych) (Dz. Urz. UE L 119 z 04.05.2016, str.1, z
pdézn. zm.) informuje Ze:

1. Administratorem Pani/Pana danych osobowych jest Minister Finanséw i Gospodarki, ktérego
obstuge zapewnia Ministerstwo Rozwoju i Technologii z siedzibg w Warszawie, Plac Trzech
Krzyzy 3/5, mail: kancelaria@mrit.gov.pl, tel. +48 222 500 123, adres skrytki na ePUAP:
/MRPIT/SkrytkaESP, adres do doreczen elektronicznych: AE:PL-68477-29007-EFSHR-25.
Wykonujgcym obowigzki Administratora jest Dyrektor Departamentu Innowacyjnosci i Polityki
Kosmicznej w MRIT.

2. Jesli ma Pani/Pan pytania dotyczace przetwarzania Pani/Pana danych osobowych, a takze
przystugujacych Pani/Panu praw, moze sie Pani/Pan kontaktowa¢ z wyznaczonym przez
Administratora Inspektorem Ochrony Danych, wysytajac informacje na
skrzynke: iod@mrit.gov.pl.

3. Pani/Pana dane osobowe beda przetwarzane w oparciu o art. 6 ust. 1 lit. b) RODO tj. w
zwigzku z zawarciem i realizacja umowy, ktoérej jest Pani/Pan strona. Jezeli jest Pani/Pan
petnomocnikiem lub osobg reprezentujgcy strone przy zawarciu umowy, to Pani/Pana dane
osobowe beda przetwarzane w oparciu o art. 6 ust. 1 lit. f) RODO tj. prawnie uzasadniony
interes administratora, polegajacy na koniecznosci wtasciwego identyfikowania kontrahenta
przy zawieraniu umowy.

4. Pani/Pana dane osobowe s3 przetwarzane na Pani/Pana zadanie przed zawarciem umowy, a
nastepnie beda przetwarzane w celu wykonania zawartej umowy, oraz w celach, w ktérych
przepisy nakazujg nam przechowywac dane: cele archiwalne lub dowodowe.

5. Odbiorcami Pani/Pana danych osobowych moga by¢:

e organy wtadzy publicznej oraz podmioty wykonujgce zadania publiczne lub dziatajgce na
zlecenie organdéw witadzy publicznej, w zakresie i w celach, ktére wynikajg z przepiséw
powszechnie obowigzujacego prawa (np. na zadanie sadow, urzedow skarbowych,
Prokuratury lub Policji);

¢ inne podmioty, ktdre na podstawie stosownych uméw podpisanych z MRIT przetwarzaja
dane osobowe, dla ktérych Administratorem jest Minister Finanséw i Gospodarki, ktérego
obstuge zapewnia Ministerstwo Rozwoju i Technologii (np. podmioty $wiadczace ustugi
prawne, dostawcy systemoéw informatycznych i ustug IT oraz telekomunikacyjnych,
operatorzy pocztowi i kurierzy).



6. Pani/Pana dane osobowe beda przechowywane przez okres niezbedny do realizacji celow
przetwarzania, w tym do czasu uptywu okresu przedawnienia zobowigzania podatkowego
wynoszacego 5 lat, oraz nie krécej niz okres wskazany w przepisach o archiwizacji, tj. ustawie o
narodowym zasobie archiwalnym i archiwach (Dz. U. z 2020 r. poz. 164 z p6zn. zm.).

7. Pani/Pana dane osobowe nie bedg podlegac zautomatyzowanemu podejmowaniu decyzji lub
profilowaniu.

8. Podanie danych jest dobrowolne, ale niezbedne do zawarcia umowy.
9. Pani/Pana dane osobowe nie beda przekazane do panstw trzecich.

10. W zwiazku z przetwarzaniem Pani/Pana danych osobowych przystuguja Pani/Panu
nastepujace prawa:

e prawo dostepu do swoich danych oraz otrzymania ich kopii zgodnie z art. 15 RODO;

e prawo do sprostowania swoich danych zgodnie z art. 16 RODO;

e prawo do ograniczenia przetwarzania danych zgodnie z art. 18 RODO;

e prawo do ztozenia sprzeciwu wobec przetwarzania danych, zgodnie z art. 21 RODO - w
odniesieniu do przetwarzania opartego o prawnie uzasadniony interes administratora.

11. W przypadku powziecia informacji o niezgodnym z prawem przetwarzaniu Pani/Pana
danych osobowych, przystuguje Pani/Panu prawo do wniesienia skargi do organu nadzorczego
witasciwego w sprawach ochrony danych osobowych, tj. Prezesa Urzedu Ochrony Danych
Osobowych, ul. Stawki 2, 00-193 Warszawa.



