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Wstep

Rachunek satelitarny turystyki (RST) dla Polski za 2005 rok stanowi kontynuacj¢ prac nad
rachunkiem dla 2000, 2001 1 2002 roku. Podstawg przygotowania wszystkich wersji byta popra-
wiona propozycja metodologiczna przedstawiona Ministerstwu Gospodarki jesienig 2001 roku.
Zasadniczo jest ona zgodna ze wspdlna metodologia opracowana przez WTO (obecnie UN-
WTO), OECD i Eurostat', zalecang przez Komisj¢ Europejska do stosowania w krajach czton-
kowskich. Szczegdlowy opis tej metodologii, w tym podstawowe definicje i opis zwigzkow
RST z systemem rachunkéw narodowych, mozna znalez¢ w jego poprzednich wersjach®.

Niniejsze opracowanie sktada si¢ z zestawu tablic statystycznych, zamieszczonego w partii
koncowej, oraz z poprzedzajacej go czesci tekstowej, w ktorej przedstawiono analize¢ naj-
wazniejszych wynikdw RST. W odr6znieniu od wersji dla lat 2000-2001, w obecnej publikacji,
podobnie jak w publikacji dla 2002 roku, zamieszczono tylko uproszczong wersje tablic 5 16
oraz dodatkowa tablice 6a, co powinno ufatwi¢ percepcje wynikow RST.

Czes$¢ tekstowg opracowania podzielono na sze$¢ rozdziatéw. Pierwszy rozdzial poswigco-
no prezentacji podstawowych zrodet informacji wykorzystanych do przygotowania RST. Po-
zostate rozdzialty omawiaja nastepujace zagadnienia: spozycie turystyczne, produkcje i wktad
turystyki w tworzenie PKB, wykorzystanie sily roboczej oraz naktady na $rodki trwate. Kaz-
dy z wymienionych rozdziatéw zawiera wyjasnienia metodologiczne, prezentacj¢ wynikow
oraz krotkie pordwnania z wynikami z poprzednich lat, szczegdlnie w zakresie zmian struk-
turalnych. W ostatnim rozdziale przedstawiono uwagi i propozycje dotyczace dalszego dosko-
nalenia metodologii rachunku satelitarnego turystyki dla Polski, ze szczegdlnym uwzgled-
nieniem metodologii uproszczonego RST. Opracowanie dla 2005 r. pelnej 1 uproszczone;j
wersji RST umozliwilo ocen¢ metodyki uproszczonego rachunku satelitarnego, co z kolei
otwiera drog¢ do wypracowania metody oceny wynikow turystyki z niewielkim opdznieniem
w stosunku do okresu referencyjnego.

Rachunek satelitarny turystyki prezentuje wszechstronny obraz polskiej gospodarki turys-
tycznej w ujeciu statystycznym i powinien by¢ przydatny do monitorowania jej wynikoéw oraz
wytyczania kierunkow rozwoju. Jego zaletg jest prezentacja podstawowych agregatéw makro-

! Tourism Satellite Account: Recommended Methodological Framework. 2001.
2 Rachunek satelitarny turystyki dla Polski za 2001 rok. Instytut Turystyki 2004, rozdz. 1.
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ekonomicznych, co pozwala na ocen¢ turystyki na tle innych dziedzin gospodarki. Obecna
edycja RST zawiera ponadto rozbudowang analizg spozycia turystycznego, ktéra pokazuje,
jakie segmenty popytu turystycznego sa najwazniejsze z punktu widzenia ich wktadu
w wypracowywanie mierzalnych efektow ekonomicznych. Jesli chodzi o poréwnania z wyni-
kami w poprzednich okresach, to skoncentrowano si¢ na analizie zmian strukturalnych, ktore
majg szczegbdlne znaczenie dla oceny kierunku rozwoju turystyki oraz szacowania jej wktadu
w okresach, dla ktorych nie jest sporzadzany petny RST.

Niniejsza wersja RST zostala przygotowana przez zespot pracownikow Instytutu Turystyki
1 SGH w sktadzie:

prof. dr hab. Ewa Dziedzic — kierownictwo naukowe i koordynacja calo$ci prac,

dr Magdalena Kachniewska — pracujacy w turystyce, facznie z modulem zatrudnienia,

dr Krzysztof Lopacinski — zagadnienia naktadéw inwestycyjnych i §rodkow trwatych,

dr Teresa Skalska — spozycie turystyczne nierezydentow.

W opracowaniu danych niezbgdnych do przygotowania RST uczestniczyli takze pracowni-
cy GUS pod kierunkiem mgr Hanny Gembarzewskiej i mgr Wactawy Krasniewskie;j.

Podjecie prac nad rachunkiem bylo mozliwe dzigki srodkom finansowym i zaangazowaniu
Departamentu Turystyki w Ministerstwie Sportu i Turystyki.



1. Zroédla i zakres informacji statystycznej
w RST dla Polski

1.1. Podstawowe zalozenia metodologiczne

Metodologia rachunku satelitarnego turystyki jest oparta na wspdlnej metodologii przyjetej
i opublikowanej w 2001 roku przez Swiatowa Organizacje Turystyki, OECD i Eurostat’. W
stosunku do poprzednich edycji w obecnym RST dokonano pewnych korekt uwzgledniaja-
cych nowe zalecenia, ktére zostaty opublikowane w 2008 r.* Nie zmieniaja one zasadniczo
treSci 1uktadu RST, natomiast przyczyniaja si¢ do zwigkszenia jego przejrzystosci
1 porownywalnosci w skali miedzynarodowe;.

Istotnym elementem metodologii RST jest okreslenie jego zakresu. Przyjeto, ze strong po-
pytowa tworzg wydatki konsumpcyjne uczestnikéw ruchu turystycznego, zdefiniowane jak
nastepuje: wydatki turystyczne — wydatki dokonane przez odwiedzajacego lub na jego rzecz
przed podroza, w jej trakcie oraz po podrdzy i pozostajace w zwigzku z tg podroza. Wydatki
turystyczne nie obejmujg zakupow dokonanych w trakcie podrézy, ale przeznaczonych do
odsprzedazy, wydatkdéw o charakterze inwestycyjnym i donacji wspierajacych turystyke.

O ile okreslenie zakresu rachunku satelitarnego od strony popytowej nie nastrecza zasadni-
czych trudnosci, o tyle ustalenie jego zakresu od strony podazowej jest trudniejsze ze wzgledu na
jej zréznicowanie. W zastosowanej metodologii przyjeto rozwigzanie oparte na sile zwigzku mig-
dzy danym produktem a jego znaczeniem dla konsumpc;ji turystyczne;.

Wyrdzniono trzy rodzaje produktéw i1 odpowiadajacych im rodzajéw dziatalnosci gospo-
darcze;j:

— charakterystyczne,

$Tourism Satellite Account: Recommended Methodological Framework. WTO, UE, OECD, UN 2001.

4 2008 Tourism Satellite Account:Recommended MethodologicalFramework (TSA: RMF 2008), Commission of
the European Communities Eurostat Organisation for Economic World Tourism Organization Co-operation and
Development United Nations, www.unwto.org



— zwiqgzane z turystykq,
— pozostate.
Charakterystyczne produkty turystyczne (CPT) powinny spetniaé przynajmniej jedno
z nastepujacych kryteriow:
— dany produkt reprezentuje istotng cze$¢ wydatkow turystycznych,
— znaczaca czg$¢ produkeji danego wyrobu lub ustugi nabywana jest przez odwiedza-
jacych.

Analogicznie, charakterystyczne rodzaje dziatalnosci turystycznej (CRDT) to takie, kto-
rych podstawowa produkcje stanowig wyroby i ustugi spetniajace te kryteria.

Produkty zwigzane z turystykq to produkty, ktdre w znaczacej czesSci nabywane sg przez
uczestnikdw ruchu turystycznego; odpowiadajace im rodzaje dziatalnosci to dziatalno$¢ zwigza-
na z turystyka. Pozostale produkty — to wszystkie pozostate produkty, ktore sa sporadycznie na-
bywane przez odwiedzajacych, oraz odpowiadajace im rodzaje dziatalnosci gospodarcze;.

Zakwalifikowanie poszczegdlnych produktow i odpowiadajacych im rodzajéw dziatalnosci
do ktorej$ z wymienionych grup moze si¢ zmienia¢ na przestrzeni lat lub zaleznie od kraju,
zgodnie z wzorcami zachowan konsumpcyjnych odwiedzajacych. Istnieje jednak pewna gru-
pa produktow i odpowiadajacych im rodzajow dzialalnos$ci, ktore z samej natury mozna uznac
za charakterystyczne dla turystyki: sa to ustugi noclegowe, gastronomiczne, transportu pasa-
zerskiego, biur podrozy i kulturalno-rekreacyjne. Wsrodd produktow charakterystycznych uak-
tualniona metodologia wyr6znia produkty charakterystyczne (naleza do nich wymienione
powyzej) 1 produkty charakterystyczne dla danego kraju. W odniesieniu do RST dla Polski
nie zidentyfikowano 1 w konsekwencji nie uwzgledniono produktow specyficznych dla pol-
skiej turystyki.

Zakres podazy w RST okreslony jest takze przez przynalezno$¢ producentéw do terytorium
ekonomicznego danego kraju. Przedmiotem analizy jest wylacznie dziatalno$¢ producentéw be-
dacych rezydentami danej gospodarki. Pozycje zwigzane z importem, zwlaszcza charakterys-
tycznych produktéw turystycznych, znajduja si¢ poza zakresem zainteresowania RST. W prak-
tyce oznacza to, ze spozycie turystyczne bedace efektem zagranicznej turystyki wyjazdowej
znajduje odzwierciedlenie po stronie podazowej ipopytowej RST tylko w takim zakresie,
w jakim jest zaspokajane przez producentdw bedacych rezydentami gospodarki danego kraju
(np. marze organizatorskie biur podrozy zajmujacych sie turystyka wyjazdows).

Z punktu widzenia kategorii stosowanych w rachunkach narodowych spozycie turystyczne
wystepuje w nastepujacych pozycjach:

— zuzyciu poSrednim — w zakresie wydatkéw na podréze shuzbowe stanowigcych
koszt wytworzenia produkcji,

— spozyciu gospodarstw domowych z dochodéw osobistych; obejmuje wydatki go-
spodarstw domowych na podréze turystyczne zgodnie z przedstawiong wyzej defini-
cja wydatku turystycznego; w pozycji tej uwzgledniane sg takze wydatki finansowa-
ne z diet zwigzanych z podrézami stuzbowymi, a ponadto zakupy ushug $wiadczo-



nych po cenach nierynkowych w czgsci pokrywanej przez gospodarstwa domowe
oraz czynsze umowne zwigzane z posiadaniem domow lub mieszkan wakacyjnych,

— spozyciu sektora rzadowego i samorzadowego — zawiera wydatki tego sektora na
ustlugi turystyczne przekazane gospodarstwom domowym w naturze; w praktyce sa
to przede wszystkim ustugi informacji i promocji turystycznej finansowane przez
podmioty tego sektora,

— spozyciu sektora instytucji niekomercyjnych — w zakresie ustug i wyrobow tury-
stycznych przekazanych gospodarstwom domowym w naturze; sa to na przyktad
ustugi placowek kulturalnych, obiektow rekreacyjnych, imprez sportowych organi-
zowanych przez organizacje turystyczne dla swoich czlonkéw (w czgsci, w ktdrej nie
ponosili oni kosztow udziatu w takiej imprezie),

— eksporcie — w zakresie popytu nierezydentdw na wyroby i ustugi turystyczne §wiad-
czone przez rezydentow danego kraju na jego terytorium ekonomicznym.

Jesli chodzi o ostatni sktadnik popytu koncowego: akumulacje, to z definicji wydatku turys-
tycznego wynika, Ze jest ona poza zakresem rachunku satelitarnego turystyki.

Metodologia RST koncentruje si¢ na rachunku tworzenia dochodéw w odniesieniu do rodza-
jow dziatalnos$ci oraz rachunku podazy i wykorzystania produktow. Inne rodzaje rachunkéw —
akumulacji i podziatu dochodow uwzglednione sg tylko fragmentarycznie.

Charakterystyczne turystyczne rodzaje dziatalnosci’:

55.1 Hotele

55.2 Obiekty noclegowe turystyki i miejsca krotkotrwatego zakwaterowania, pozostate
55.3 Restauracje 1 pozostate placowki gastronomiczne

55.4 Bary

55.5 Dziatalno$¢ stotowek i katering

60.1 Transport kolejowy

60.2 Transport ladowy pozostaty

61. Transport wodny

62. Transport lotniczy

63.23 Dziatalno$¢ portéw lotniczych

63. 3 Dziatalno$¢ zwiazana z turystyka

71.1 Wynajem samochodow osobowych

92.3 Inna dziatalno$¢ artystyczna i rozrywkowa

92.5 Dziatalnos¢ bibliotek, archiwdéw, muzedw i1 pozostata dziatalnos$¢ kulturalna
92.6 Dziatalno$¢ zwigzana ze sportem

92.7 Pozostata dziatalno$¢ rekreacyjna

93.04 Dziatalnos$¢ zwigzana z poprawg kondycji fizyczne;j

70.2 Obstuga nieruchomosci i wynajem

® Wedtug PKD i PKWiU 2004.



Pozostata dzialalnosé zwigzana 7 turystykq:

50 Sprzedaz, obstuga i naprawa pojazdow..., sprzedaz detaliczna paliw...
51. Handel hurtowy...
52 Handel detaliczny, z wyjatkiem sprzedazy pojazdow...; naprawa artykutéw uzytku domowego

Charakterystyczne produkty turystyczne:

55.1 Ustugi hotelarskie

55.2 Ustugi $wiadczone przez obiekty noclegowe turystyki oraz pozostate miejsca krotkotrwa-
tego zakwaterowania

55.3 Ustugi gastronomiczne

55.4 Ustugi zwigzane z podawaniem napojow

55.5 Ustugi stotéwkowe 1 ustugi dostarczania positkéw dla odbiorcow zewngtrznych
60.10.1 Ushlugi w zakresie miedzymiastowych kolejowych pasazerskich przewozow
60.21 Ustugi pasazerskiego transportu rozktadowego ladowego pozostate

60.23 Uslugi pasazerskiego transportu ladowego pozostate

61.10.1 Ushlugi morskiego i przybrzeznego transportu pasazerskiego

61.20.1 Uslugi transportu wodnego $rdédladowego pasazerskiego

62.10.1 Przewozy rozktadowe lotnicze pasazerskie

62.20.1 Przewozy lotnicze pasazerskie pozarozktadowe

63.23 Ustugi wspierajace transport lotniczy

63.3 Uslugi biur podrdzy, pilotow wycieczek 1 przewodnikow turystycznych; obsluga ruchu
turystycznego, gdzie indziej niesklasyfikowana

71.1 Ustugi wynajmu samochodéw osobowych

92.3 Ustugi rozrywkowe pozostate

92.5 Ustugi swiadczone przez biblioteki, archiwa, muzea 1 inne

92.6 Uslugi zwigzane ze sportem

92.7 Ustugi rekreacyjne

93.04 Ustugi zwigzane z poprawa kondycji fizycznej

Produkty zwiqzane 7 turystykq:

15. Produkty spozywcze i napoje

16 Wyroby tytoniowe

17.7 Wyroby o splocie dzianinowym oraz szydetkowym i trykotaze

18. Odziez, futra

19.3 Obuwie

23.2 Produkty rafinacji ropy naftowe;j

50 Ustlugi w zakresie handlu pojazdami i ich naprawa oraz handlu paliwami do pojazdow
51 Ustugi handlu komisowego i hurtowego

52 Ustugi handlu detalicznego

Ze wzgledu na dostepnos$¢ danych popytowych oraz dla uproszczenia analiz, zwlaszcza w
czesci opisowej RST, wymienione rodzaje dziatalnosci i produkty pogrupowano w szersze
kategorie lub nadano im uproszczone nazwy. I tak w odniesieniu do grupy 55.2 uzywana jest
nazwa ,,pozostale obiekty noclegowe” i ,,ustugi pozostatych obiektéw noclegowych”, grupy
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55.3-7 czesto okreslane sg wspolnym mianem ,,placéwki gastronomiczne ogdtem” i ,,ustugi
gastronomiczne”, grupa 63.3 jako ,,ustugi agencji turystycznych”, a grupy 92.3,5-7 1 93.3 jako
»dziatalnos¢ kulturalno-rekreacyjna” i1 ,,ushugi kulturalno-rekreacyjne”. Niekiedy tacznie
omoOwiono takze grupy 55.1-2 1 wtedy stosowany jest termin ,,ustugi noclegowe”.

1.2. Spozycie turystyczne

Ze wzgledu na zréznicowanie i stopien szczegdélowosci danych potrzebnych do przygoto-
wania RST dla Polski za rok 2005, konieczne byto skorzystanie z catego zestawu Zrédet in-
formacji statystycznej obejmujacych strong ekonomiczng i rzeczowa spozycia turystycznego.
W zakresie spozycia rezydentow wykorzystano nast¢pujace zrodla informacji:

— przeprowadzane w cyklu trzyletnim przez GUS badanie modutowe gospodarstw do-
mowych ,, Turystyka i1wypoczynek”, obejmujace wyjazdy turystyczne w okresie
1.10.2004-30.09.2005¢;

— badanie budzetéw gospodarstw domowych w 2005 roku w ujg¢ciu kwartalnym w za-
kresie wydatkow zwigzanych z uprawianiem turystyki;

— badanie Instytutu Turystyki z 2005 roku dotyczace uczestnictwa w turystyce 1 wydat-
koéw na turystyke wyjazdowa mieszkancow Polski;

— dane dotyczace wydatkow na podrdze stluzbowe obliczone na potrzeby rachunkéw
narodowych; zgodnie z metodologia rachunkéw narodowych, ustugi transportowe
i noclegowe stanowig zuzycie posrednie przedsigbiorstw, a diety — dochdod gospo-
darstw domowych;

— dane NBP z bilansu na bazie ptatnosci; zostaly one wykorzystane do okreslenia wy-
datkow turystycznych na rzecz podmiotéw, ktore nie sg rezydentami polskiej gospo-
darki.

Dane dotyczace spozycia turystycznego gospodarstw domowych pochodzace z badania
modutowego ibadania budzetow gospodarstw domowych obejmuja wydatki finansowane
z dochodéw osobistych. W odniesieniu do wyjazdéw do rodzin uwzgledniono tylko wydatki
faktycznie poniesione przez odwiedzajacych, tzn. nie szacowano wartosci ustug udzielonych
bezptatnie, np. noclegow.

Dane dotyczace spozycia turystycznego gospodarstw domowych w 2005 roku obejmuja
takze podroze jednodniowe. Z powodu braku odpowiednich badan przyjeto, ze liczba i cha-
rakter tych podrozy odpowiadaja charakterystyce podrdzy krotkotrwatych. Spozycie turys-
tyczne zwigzane z podrozami stuzbowymi réwniez obejmuje wszystkie podroze, tzn. jedno-
dniowe i turystyczne.

® Znaczna cze$¢ wynikow tego badania zostata udostepniona w publikacji Turystyka i wypoczynek w 2001 r.
Warszawa GUS 2002.
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Dla oszacowania popytu turystycznego nierezydentow postuzono si¢ w pierwszym rzg-
dzie nastepujacymi zroédtami informacji:

— badaniami ankietowymi dotyczacymi przyjazdow i wydatkdw nierezydentow (tury-
stow 1 odwiedzajacych jednodniowych), przeprowadzonymi w 2005 roku przez In-
stytut Turystyki na granicach;

— danymi Narodowego Banku Polskiego, zestawionymi w bilansie ptatniczym na bazie
ptatnosci i na bazie transakcji.

Zadne z wymienionych badan nie stanowilo jednak bezposredniego zrédta informacji do
sporzadzenia tablic 1 1 4 w cz¢sci dotyczacej spozycia nierezydentéw, poniewaz w 2005 roku
zadne badanie w zakresie turystyki zagranicznej nie byto prowadzone na probie reprezenta-
tywnej (ze wzgledu na brak mozliwosci uzyskania takiej proby), totez wszystkie muszg by¢
traktowane z pewng ostroznos$cig. Brak wiarygodnych danych pochodzacych z innych zrodet
zacheca jednak do wykorzystania ich wynikow.

Przy korzystaniu z danych NBP nalezy z kolei pamigtaé, ze w bilansie ptatniczym rejestra-
cja obrotow z tytutu podrézy opiera si¢ na definicjach podrézy i podréznego zalecanych przez
Migdzynarodowy Fundusz Walutowy. Poj¢cia te nie sa w petni tozsame z rozumieniem tury-
styki i turysty w zaleceniach metodologicznych przyjetych dla RST. Réznice wynikajg m. in.
z wlaczania do wydatkéw podréznych zakupow dokonywanych przez pracownikow sezono-
wych i przygranicznych, co w polskiej rzeczywistosci gospodarczej moze w sposob istotny
zmienia¢ taczny poziom wydatkéw. Takze problem wydatkéw tych nierezydentow, ktorzy
wykonuja innego rodzaju prace zarobkowa (poza pracownikami sezonowymi i przygranicz-
nymi) na terenie odwiedzanego kraju, nie jest do konca jasny. Wprawdzie w metodolo-
gicznych zaleceniach MFW przygotowanych na potrzeby zestawiania bilansu platniczego
z grona podréznych wylacza si¢ osoby wykonujace bezposrednio dziatalno$¢ produkcyjng na
rzecz jednostki-rezydenta danej gospodarki, trudno jednak ustali¢, czy w praktyce wytaczenie
to obejmuje wszystkich cudzoziemcéw podejmujacych na terenie Polski prace zarobkowa.
Natomiast w rozumieniu RST (i UNWTO) nikt z nierezydentdw podejmujacych prace zarob-
kowa wynagradzang ze $§rodkow odwiedzanego kraju nie jest zaliczany do odwiedzajacych,
a ich wydatki nie powinny by¢ zaliczane do wydatkéw turystycznych.

Szacujac liczbe przyjazdoéw turystow na potrzeby RST pominigto osoby deklarujace jako
cel przyjazdu podjecie dorywczej pracy, zakupy w celach handlowych oraz ,,inne” miejsca za-
kwaterowania (z reguly sa to autokary lub prywatne samochody osobowe, w ktorych nocuja
osoby przyjezdzajace na handel). Zabiegu wytaczenia 0sob przyjezdzajacych w celach poza-
turystycznych nie mozna bylo natomiast dokona¢ w stosunku do odwiedzajacych jedno-
dniowych: w zadnym z dostgpnych badan nie uzyskano danych, ktére by na to pozwalaty. Po-
jawia si¢ tu problem regularnych wizyt nierezydentow na terenie obszaréw przygranicznych
w celu dokonywania zakupdéw. Na podstawie przeprowadzonych badan nie sposoéb jednoz-
nacznie wyodrebni¢ tych oséb ze zbiorowosci nierezydentow — odwiedzajacych jednodnio-
wych.

Zgodnie z metodologia RST, oczekuje si¢ odrgbnego oszacowania wydatkow turystow
1 odwiedzajacych jednodniowych w tablicy 1. Trzeba pamigtaé, ze nie jest to w petni mozli-
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we, m. in. ze wzgledu na sposéb traktowania tego problemu w bilansie ptatniczym, ktory jest
zrodtem czesci danych. Ot6z w rozumieniu Miedzynarodowego Funduszu Walutowego do
podréznych zalicza si¢ rowniez podréznych jednodniowych, a takze uczestnikow wycieczek
(nie nocujacych na terenie odwiedzanego kraju), przy czym w bilansie wszystkie te grupy
traktuje si¢ tacznie. Zagregowane pozycje bilansu nie pozwalaja na uzyskanie rozdzielnych
informacji dla ruchu jednodniowego i dla turystow korzystajacych z noclegow.

W celu dostosowania wynikow badan Instytutu Turystyki do metodologii RST, z grupy
wydatkow na turystyke wylaczono:

a) zakupy w celach handlowych, tj. w celu odsprzedania,
b) inwestycje kapitatowe dokonywane na terenie odwiedzanego kraju,
¢) darowizny gotdwkowe na rzecz krewnych i znajomych, a takze darowizny dla instytucji.

Ta pierwsza grupa wydatkow zostata wytaczona zardwno za pomocg pytania o gtowne cele
przyjazdu do Polski, jak i o rodzajowa strukture wydatkow.

Przychody z tytutu przyjazdow turystow z danego kraju obliczone zostaly przez pomnoze-
nie przecigtnych wydatkow na jedna osobe dla danego kraju ($rednia arytmetyczna uzyskana
z proby) przez skorygowang liczb¢ przyjazdow turystow z tego kraju.

Przychody z tytutu przyjazdow odwiedzajgcych jednodniowych z danego kraju obliczone
zostaly przez przemnozenie przeci¢tnych wydatkéw na jedng osobe dla danego kraju (Srednia
arytmetyczna uzyskana z proby) przez liczbe przyjazdow odwiedzajacych jednodniowych
z tego kraju.

Laczne wydatki podréznych zostaty obliczone oddzielnie dla kazdego kraju, a nast¢pnie
zsumowane. Udziat odwiedzajacych jednodniowych w przyjazdach z innych krajow niz sa-
siedzkie szacowany jest na okoto 2-3%. Liczba ankiet przeprowadzonych w tej grupie przy-
jezdnych jest tak niewielka, Zze nie upowaznia do osobnego oszacowania przeci¢tnych wydat-
kow dla poszczegdlnych krajow. Dla uproszczenia rachunku potraktowano przyjazdy jedno-
dniowe z tych krajow tacznie.

Jesli chodzi o drugie gtéwne Zrddlo danych dla tablicy 1 — bilans NBP to wykorzystano in-
formacje dotyczace zwlaszcza:

— ustug transportu mi¢dzynarodowego w zakresie przewozow pasazerskich, a szcze-
golnie dynamiki zmian (transport lotniczy, morski, kolejowy i samochodowy),

— podrézy zagranicznych (w pozycjach: przyjazdy obcokrajowcow, podroze stuzbowe,
podroze prywatne, wymiana lecznicza 1 szkoleniowa). Uznano, ze pozycja przyjazdy
obcokrajowcow w zasadzie odpowiada lacznej wartosci pakietow kupowanych
w polskich biurach podrézy. Skorygowano te warto$¢ przy wykorzystaniu danych
z badan Instytutu Turystyki (wydatki przed podréza, a zwlaszcza poniesione w zwig-
zku z zakupem pakietow). Pominigto natomiast pozycje rozliczenia z tytutu kart plat-
niczych, z obawy przed podwdjnym policzeniem (zaklada si¢, ze dane te zostaty
uwzglednione  w wydatkach ~ poniesionych  bezposrednio  przez turystow
1 odwiedzajacych jednodniowych na terenie Polski, oszacowanych na podstawie ba-
dan Instytutu Turystyki),
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— czesci uslug zwigzanych z turystyka, mieszczacych sie¢ w pozycji ustugi dla ludnosci,
audiowizualne, kulturalne; w pozycji tej dokonywana jest m. in. rejestracja wplat
z tytulu wymiany kulturalnej i rekreacyjne;j.

Zgodnie z przyjeta metodologia, dane dotyczace strony popytowej RST opracowano
w wersji netto, tzn. dokonano rozszacowania warto$ci ustug czastkowych zakupionych przez
turystow w formie imprez. Zrédtem informacji wykorzystanym do oszacowania struktury
pakietow turystycznych, byt sondaz przeprowadzony w biurach podrozy §wiadczacych ustugi
w zakresie zorganizowanej turystyki przyjazdowej nierezydentow, informacje z prasy bran-
zowej oraz dane z rachunku podazy i wykorzystania produktow.

Reasumujac, mimo luk w dostgpnych materiatach dotozono wszelkich staran, aby wyko-
rzystane w RST dane dotyczace wydatkow turystycznych byty zgodne z zaleceniami metodo-
logii RST. Dostepne dane dotyczace spozycia turystycznego nie pozwolily jednak na osig-
gnigcie pozadanego stopnia szczegdtowosci w zakresie struktury spozycia. Z tego powodu
konieczna byta agregacja niektorych pozycji — dotyczy to ustug gastronomicznych, kultural-
no-rekreacyjnych oraz niektorych ustug transportowych. Dostepne zrodta informacji nie poz-
wolily ponadto na okreslenie pelnych rozmiarow spozycia zwigzanego z ustugami uzdrowis-
kowymi: wielko§¢ podana w RST dotyczy wytacznie ustug zakupionych z dochodéw osobis-
tych turystow, a wigc bez ushug optaconych przez kasy chorych. Niemozliwe okazalo si¢ tez
ustalenie pelnych rozmiaréw zjawiska wynajmowania samochodéw osobowych bez kierowcy
przez uczestnikow ruchu turystycznego.

1.3. Podaz turystyczna i pracujacy

Dane wykorzystane w tablicach 5 1 6 opracowano wedlug zasad systemu rachunkoéw naro-
dowych, zgodnie z zaleceniami ,,ESA 1995”.

Odpowiednie dane w omawianych tablicach sa zgodne z analogicznymi danymi prezento-
wanymi w Roczniku Statystycznym Rzeczypospolitej Polskiej 2005 (patrz: Dziat XXV Ra-
chunki Narodowe). Dotyczy to zwlaszcza takich kategorii, jak: produkcja globalna, zuzycie
posrednie, warto§¢ dodana brutto (koszty zwigzane z zatrudnieniem, podatki od producentéw,
dotacje dla producentéw i nadwyzka operacyjna brutto), import towardw i ushug, eksport to-
wardw 1 ustug.

W rachunkach narodowych dane bezwzgledne za 2005 r. opracowano wedtug zasad przy-
jetych na lata 2000-2005.

Do opracowania danych w tablicach 5 1 6, zastosowano dwa rodzaje grupowan:

— grupowanie podmiotéw gospodarki narodowej,
— grupowanie produktow (wyrobow i ustug).

Pierwszy rodzaj grupowania oparty jest na Polskiej Klasyfikacji Dziatalnosci (PKD), drugi
za$ — na Polskiej Klasyfikacji Wyrobow i Uslug (PKWiU), wersja 2004. W rachunkach naro-
dowych grupowanie podmiotow gospodarki narodowej okre$la si¢ pojeciem ,,grupowanie
metoda przedsigbiorstwa”, a drugi rodzaj grupowania — pojeciem ,,grupowanie metoda pro-
duktéw”. W boczku tablic 5 1 6a grupowania danych wedtug dziatéw, grup i klas dokonano
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metoda przedsigbiorstwa. W boczku tablicy 6 grupowania danych wedlug dzialow, grup, klas

czy podklas dokonano metodg produktow.

W tablicy 5 produkcje globalng i warto$¢ dodang brutto podano w cenach bazowych. Ta-

blica 6 zawiera przejscie z danych w cenach bazowych na dane w cenach nabywcy. Ze

wzgledu na brak danych umozliwiajacych obliczenie tych pozycji, w RST 2005 zostaty one

oszacowane w oparciu o stawki podatkowe z 2002 r. i dane z wykonania budzetu panstwa w

2005 r.

Do opracowania podazy dla rachunku satelitarnego turystyki wykorzystano gtownie naste-

pujace zrodta informacji:

1.
2.
3.

materialy robocze do opracowania rachunkéw narodowych za 2005 r.,

dane sprawozdawcze do opracowania rachunkéw produktowych za 2005 r.,

rachunek podazy wyrobdw i ustug za 2005 r. w uktadzie 465 grup bilansowych x 58
dziatow,

4. roczna ankieta przedsigbiorstwa za 2005 r. na formularzu SP,

e

statystyczne sprawozdanie finansowe za 2005 r. na formularzu F-02,

zbiorcze zestawienie ze sprawozdan o produkcji przemystowej na formularzach P-01 i
P-01 mutacja za 2005 r. w uktadzie 465 grup bilansowych x 58 dziatow,

sprawozdanie o uslugach w transporcie i tacznosci za 2005 r. na formularzu T-02,
sprawozdanie o dziatalno$ci gospodarczej osob fizycznych i spétek cywilnych w 2005
r. na formularzu SP-3,

zestawienia Ministerstwa Finansow zawierajace:

a. sprawozdanie z wykonania planu dochodow budzetowych jednostek budzeto-
wych za okres od poczatku roku do 31.12. 2005 r. na formularzu Rb-27,

b. sprawozdanie z wykonania planu dochodéw budzetowych jednostek samorza-
du terytorialnego za okres od poczatku roku do 31.12. 2005 r. na formularzu
Rb-278S,

c. sprawozdanie z wykonania planu wydatkow budzetu panstwa za okres od po-
czatku roku do 31.12. 2005 r. na formularzu Rb-28,

d. sprawozdanie z wykonania planu wydatkow budzetowych jednostek samorzg-
du terytorialnego za okres od poczatku roku do 31.12. 2005 r. na formularzu
Rb-28S,

e. sprawozdanie z wykonania planéw finansowych zakladéw budzetowych za
okres od poczatku roku do 31.12. 2005 r. na formularzu Rb-30,

f. sprawozdanie z wykonania planéw finansowych gospodarstw pomocniczych
za okres od poczatku roku do 31.12. 2005 r. na formularzu Rb-31,

g. sprawozdanie z wykonania planéw finansowych funduszy celowych
nieposiadajacych osobowosci prawnej za okres od poczatku roku do 31.12.
2005 r. na formularzu Rb-33,

h. sprawozdanie o finansach instytucji kultury za 2005 r. na formularzu F-02/dk,

10. szacunki wtasne oparte na materiatach GUS i Ministerstwa Finansow.
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Wszystkie podmioty w gospodarce narodowej dla potrzeb rachunkow produktowych po-
grupowane sg na dzialy PKD. Kazde zejScie na nizszy poziom grupowania podmiotéw (grupy
i klasy) wymaga dodatkowych opracowan i szacunkow.

Podmioty zaklasyfikowane do rachunku satelitarnego turystyki wystepuja w czterech
sektorach instytucjonalnych, tj. w:

e sektorze przedsigbiorstw,

e sektorze instytucji finansowych 1 ubezpieczeniowych,

e sektorze instytucji rzadowych i samorzadowych,

o secktorze gospodarstw domowych.

Powyzszy fakt oraz system sprawozdawczosci spowodowaly, ze zastosowano trzy od-
rgbne rodzaje szacunkow:

- jednostek duzych i §rednich zaliczonych do sektora przedsigbiorstw oraz sektora instytu-
cji finansowych 1 ubezpieczeniowych,

- jednostek matych zaliczonych do sektora przedsiebiorstw, sektora instytucji finansowych
1 ubezpieczeniowych oraz sektora gospodarstw domowych,

- jednostek sektora instytucji rzagdowych 1 samorzadowych.

Jednostki duze i srednie zakwalifikowane do sektora przedsiebiorstw oraz sektora insty-
tucji finansowych 1 ubezpieczeniowych oszacowano w oparciu o zrodla danych wymienio-
nych w punktach od 4 do 7. Wykonano dwa dodatkowe zestawienia dla wyodrebnionych grup
1 klas. Jedno zestawienie obejmowato produkcje globalna, zuzycie posrednie, wartos¢ dodang
oraz jej sktadniki. Drugie zestawienie obejmowato przychody ze sprzedazy produktow, towa-
roOw 1 materiatow (bez podatku VAT) w klasach PKD, pogrupowane metoda rodzaju dziatal-
nosci pogrupowane wedtug klas PKD. Nastepnie oszacowano, wykorzystujac dane z tych
zestawien, wszystkie sktadniki wystepujace w rachunku satelitarnym turystyki, jednoczesnie
doprowadzajac je do zgodnosci z odpowiednimi parametrami dla jednostek duzych i $rednich.

Jednostki male zaliczone do sektora przedsiebiorstw, sektora instytucji finansowych i
ubezpieczeniowych oraz sektora gospodarstw domowych oszacowano w oparciu o zrodto
wymienione w punkcie 8. Podmioty sktadajace sprawozdanie reprezentacyjne SP-3 uogoélnia-
ne sg na wysokim szczeblu PKD, przewaznie dziatow. Jest to najnizszy szczebel agregacji
tych podmiotéw. Dla potrzeb rachunku satelitarnego turystyki koniecznym byto wyodrgbnie-
nie w niektorych dziatach grup i klas. Do tego celu wykorzystano informacje o liczbie jedno-
stek w operacie do badania oraz ,,materialy robocze” do zestawienia rachunkow podazy wy-
robow 1 ustug w uktadzie 465 grup bilansowych x 58 dziatow.

Ze wzgledu na zalecany sposéb ujmowania produkcji globalnej organizatorow
i posrednikéw turystycznych w wersji netto, w RST konieczna byta modyfikacja wielko$ci
produkcji globalnej i zuzycia posredniego zwigzanych z tym rodzajem dziatalno$ci i ustug, a
w konsekwencji takze odpowiednich wielko$ci dla calej gospodarki. Ujecie w wersji netto
oznacza, ze z warto$ci produkcji organizatoréw i posrednikéw eliminowana jest warto$¢ za-
kupionych przez nich charakterystycznych ustug i wyrobow turystycznych — w ten sposob
unika si¢ podwdjnego liczenia w globalnej produkcji turystycznej np. ustug hoteli.
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Naktady inwestycyjne i wartos¢ netto srodkow trwalych opracowano wedtug zasad meto-
dologicznych stosowanych na potrzeby rachunkéw narodowych, zgodnych z zaleceniami
ESA 1995. Warto$¢ naktadéw inwestycyjnych (tabl. 8) w uktadzie wybranych dziatéw, grup
i klas Polskiej Klasyfikacji Dzialalnosci (PKD) charakterystycznych dla dziatalnosci tury-
stycznej opracowano na podstawie:

a) sprawozdan:

SP — roczna ankieta przedsi¢biorstwa (cz. III: §rodki trwate i inwestycje) spo-
rzadzana przez podmioty, w ktorych liczba pracujacych przekracza 9 osob
— zaklasyfikowanych wedtug PKD do sekcji H, I, K,

F-03 - sprawozdanie o stanie i ruchu $rodkéw trwatych oraz o dzialalnosci in-
westycyjnej sporzadzane przez przedsigbiorstwa zaklasyfikowane do sek-
cji O, w ktorych liczba pracujacych przekracza 9 osob, oraz przez jednost-
ki sektora rzadowego 1 samorzadowego zaklasyfikowane do sekcji H, I, O
— bez wzgledu na liczbe pracujacych,

SG-01 - statystyka gminy — czg$¢ 4: Inwestycje i srodki trwale — sporzadzana
przez urzedy gmin,

SP-3  — sprawozdanie o dzialalno$ci gospodarczej przedsigbiorstwa o liczbie
pracujacych do 9 oséb,

b) danych szacunkowych w zakresie organizacji i stowarzyszen zwigzanych z kultura,
rekreacja 1 sportem.

Dane statystyczne zarowno dla naktadéw inwestycyjnych, jak i §rodkow trwatych zesta-
wiono w podziale na:

— budynki i budowle,

— srodki transportu,

— pozostale srodki trwale (obejmujace zwilaszcza: maszyny, urzadzenia techniczne
1 narzedzia).

Ponadto dane o naktadach inwestycyjnych zawieraja rowniez informacje o ulepszeniach
gruntu. Natomiast w informacjach o wartosci srodkow trwatych nie uwzglednia si¢ wartosci
gruntoéw z powodu niepelnego ich ujmowania w ewidencji ksiegowej, co wynika z braku ure-
gulowan prawnych zwigzanych z ich wyceng. Informacje o wartosci gruntéw beda dostepne
po wejsciu w zycie przepisow o katastrze nieruchomosci.

Warto$¢ srodkow trwatych wyceniono wedlug cen rynkowych, tj. cen biezacych (prze-
ceny) pomniejszonych o warto$¢ ich zuzycia. Do przeliczen wartosci srodkéw trwatych z bie-
zacych cen ewidencyjnych’ (zgodnych z ewidencja ksicgowa) na ceny biezace (rynkowe)
przyjeto — zgodnie z metodologig przeliczen stosowang na potrzeby rachunkéw narodowych

— wskazniki zmiany cen dobr inwestycyjnych zrdéznicowane dla poszczegdlnych rodzajow

"Co oznacza, z€:
— érodki trwate przekazane do eksploatacji przed 1 1 1995 r., wyceniane sa w cenach odtworzenia z wrze$nia
1994 r. (przyjetych do aktualizacji wyceny wg stanu w dniu 1 11995 r.),
— a §rodki trwate nabyte lub wytworzone po 1 I 1995 r. — w cenach biezacych zakupu lub wytworzenia.
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dziatalnosci 1 grup rodzajowych, tj. budynkéw i budowli, §rodkow transportu i pozostatych
srodkow trwatych.

W 2005 roku, w zwigzku z nowelizacja ustawy o rachunkowosci (jednolity tekst Dz. U. 2002,
Nr 76, poz. 694):

— naklady inwestycyjne na niektore przedmioty leasingu stanowigce $rodki trwate
uzytkujacych je podmiotoéw (leasingobiorcow) zaliczono do naktadéw tych podmio-
tow,

— niektére przedmioty leasingu zaliczono do $rodkow trwatych uzytkujacych je pod-
miotow (leasingobiorcow).

Do 2001 roku naktady te i srodki trwate bedace przedmiotami leasingu byly wykazywane
przez podmioty finansujace (leasingodawcow) zaliczane m. in. do grupy PKD 711 ,,wynajem
samochod6éw osobowych”. Zmiany te w istotny sposob wplynely na poziom wielko$ci pre-
zentowanych wedhug rodzajoéw dziatalnosci.

Dane dotyczace pracujacych wykorzystane w RST pochodza zasadniczo z wczesniej wy-
mienionych sprawozdan dotyczacych dziatalnosci gospodarczej jednostek nalezacych do po-
szczegblnych sektorow instytucjonalnych oraz oszacowan dokonanych przez Instytut Tury-
styki.

Informacje dotyczace pracujacych odnosza si¢ tylko do charakterystycznych rodzajow
dziatalno$ci turystycznej. Dotycza one wszystkich podmiotow zaklasyfikowanych do danego
rodzaju dzialalnos$ci, niezaleznie od liczby pracujacych. Zamieszczone dane otrzymano dwo-
ma sposobami:

* dla jednostek duzych (powyzej 9 pracujacych) ze sprawozdawczo$ci przedsie-
biorstw,

» dla jednostek matych, tj. pozostatych, z oszacowan dokonanych z wykorzystaniem
danych zebranych dla 2002 r.
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2.Spozycie turystyczne

W badanym roku spozycie turystyczne ogélem na terytorium ekonomicznym Polski osza-
cowano na poziomie 36 181 653 tys. PLN (tab. 4), co stanowito 4,5% spozycia krajowego. Z
tej kwoty 16 905 210 tys. PLN, tj. 46,7 %, przypadto na wydatki rezydentdw (gospodarstw
domowych, wydatki na podréz stuzbowe oraz w ramach indywidualnego spozycia zbiorowe-
go®). Oznacza to zmiang w stosunku do 2002 r., kiedy na spozycie rezydentow przypadato
53% spozycia turystycznego. Jego strukture wedlug grup nabywcow przedstawia wykres 2.1.

Wykres 2.1. Struktura spozycia turystycznego w 2005 roku wedlug grup konsumentow

Podréze
stuzbowe

Podroze stuzbowe

Spozycie w naturze
0%

rezyden-
tow
16%

Nierezy-
Gospodarstwa domowe denci
rezyden- 53%
tow
31%

8 Obejmuje gtownie spozycie ustug turystycznych w naturze.
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Z kolei analiza struktury rodzajowej spozycia wskazuje — podobnie jak w poprzednich la-
tach — na przewagg wydatkow na charakterystyczne produkty turystyczne (55,6%); produkty
zwigzane z turystyka stanowilty 35,7%, a pozostate — 8,7% spozycia. W grupie charaktery-
stycznych produktow turystycznych nabywanych przez odwiedzajacych (rezydentow
i nierezydentéw tacznie) najwicksza pozycje stanowily wydatki na ustugi noclegowe (zardéw-
no w hotelach, jak i w pozostalych obiektach zakwaterowania) — 22% spozycia turystycznego
ogotem, na ustugi transportowe ogotem - 12% oraz gastronomiczne (14%).

Od wielu lat wéréd wydatkow na produkty zwiazane z turystyka szczegoOlnie duza
i coraz bardziej znaczaca pozycje¢ stanowig wydatki na paliwo, na ktore w 2005 roku przezna-
czono 7 302 289 tys. PLN, tj. 56% spozycia tych produktow i 20% spozycia turystycznego
ogotem. Istotne znaczenie mialy rowniez wydatki na zakupy zywnosci, napojow i wyrobow
tytoniowych: 4 112 209 tys. PLN (11% spozycia ogétem). Strukture spozycia turystycznego
ogotem wedtug grup produktow ilustruje wykres 2.2.

Wykres 2.2. Struktura spozycia turystycznego ogétem w 2005 r. wedlug produktow

Produkty pozostale
( 8%
Ustugi noclegowe
Pali 22%
aliwa —
20% \
Dziani4r10>/, odziez... ' Ushugi
A .
gastronomiczne
/ ogolem
Produkty spoZywcze,\ 14%
napoje...
11%

__———— Transport kolejowy
2%

Uslugi kult}lralno-/ \ Transport ladowy
rekreacyjne / \ pozostaty

> i 4%
Ushugi agencji ~ Transport lotniczy o
turystycznych 6% Transport wodny
4% 0%

Zarowno zakupy paliw, jak i artykuléw spozywczych sg w pewnym stopniu substytucyjne
wobec ustug transportowych i gastronomicznych, a ich skala od wielu lat sugeruje, ze znaczna
cze$¢ ruchu turystycznego na terenie Polski bazuje na samodzielnym zaspokajaniu potrzeb
zwigzanych z transportem 1 wyzywieniem w trakcie podrézy turystycznych. Jednak poréwna-
nie struktury spozycia w 2002 r. (ostatni rok referencyjny dla petnego RST) i w 2005 r.
wskazuje na dos$¢ istotne zmiany strukturalne. Zwraca uwage znaczny wzrost udziatu ustug
noclegowych (z 17% do 22%), ogdlny spadek spozycia ustug transportowych (z 21% do 12%,
szczegOlnie duzy spadek odnotowat transport kolejowy) oraz wzrost udziatu wydatkéw na
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paliwa — z 15% do 20%. Udzial pozostatych produktéw byt identyczny lub ulegt tylko nie-
wielkim zmianom.

Interesujace jest poréwnanie struktury spozycia gtownych grup nabywcéw ustug tury-
stycznych, tzn. nierezydentéw oraz rezydentow. W 2005 roku taczne wydatki nierezydentow
poniesione na rzecz polskich podmiotéw gospodarczych (na terenie Polski i za granicg) osza-
cowano na poziomie 19 276 443 tys. PLN. Zakup charakterystycznych produktow turystycz-
nych oszacowano na tagczng sume 10 013 703 tys. PLN (tj. 51,9%), a zwigzanych z turystykg
i pozostatych produktow iustug — na sume 9 262 740 tys. (48,1%). Od wielu lat udziat tej
drugiej kategorii jest istotny, co wynika ze znaczacych wydatkéw nierezydentow w zwigzku
z zakupami na wilasne potrzeby, wliczanych — zgodnie z metodologia RST — do wydatku tury-
stycznego.

Wykres 2.3. Spozycie turystyczne nierezydentow w 2005 roku wedlug produktow
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Podobnie jak w poprzednich okresach, takze w 2005 roku najwazniejsza pozycj¢ spozycia
turystycznego nierezydentéw stanowity ustugi noclegowe (lacznie 18,2%) i gastronomiczne
(15,2%). Tak jak rok wcze$niej, stosunkowo niewielki byt udzial wydatkéw na ustugi tran-
sportu pasazerskiego §wiadczone przez polskich przewoznikow (wszystkie rodzaje transportu
tacznie: 9,1%). Wplywa na to struktura przyjazdow cudzoziemcodw do Polski wedtug srodkéw
transportu: mimo wzrastajacego pasazerskiego ruchu lotniczego zdecydowana wigkszo$¢ nie-
rezydentdw korzysta z wlasnych samochodow osobowych, co powoduje, ze wydatki na zakup
paliw, ktore stanowilty az 16,3% tacznego spozycia nierezydentow odwiedzajacych Polske,
znacznie przewyzszaja przychody polskich przewoznikoéw ztytutu przewozu turystow.
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W ustugach transportowych najwigkszy udzial miat pasazerski transport lotniczy (62,7%),
a nastepnie ustugi pasazerskiego transportu ladowego (23,4%). Warto zauwazyé, ze
w 2005 roku udziat transportu lotniczego obnizyt si¢ (W rozwoju ruchu lotniczego uczestnicza
w duzej mierze firmy zagraniczne), a pasazerskiego transportu ladowego od kilku lat z roku
na rok rosnie.

W badanym roku udzial wydatkéw nierezydentow na wusfugi rekreacyjne, rozrywkowe,
zwigzane ze sportem oraz ustugi muzeow byt nieco wyzszy niz w poprzednich okresach,
wcigz jednak pozostawat niewielki (tacznie okoto 7,2%). Takze ustugi agencji turystycznych,
rozumiane jako marza biur podrozy organizujacych turystyke przyjazdowa do Polski, oszaco-
wano na wyzszym niz poprzednio poziomie, stanowity jednak zaledwie 2,3% ogo6tu wydat-
kéw. W strukturze wydatkow nierezydentdw zwraca uwage znacznie mniejszy niz w poprzed-
nich latach udzial pozycji pozostate produkty i ustugi nabywane przez odwiedzajgcych (14,9%
wobec 20,5% w 2004 r.). Nalezy sadzi¢, ze znaczenie zakupow dokonywanych zaréwno
przez turystow, jak i odwiedzajacych jednodniowych (poza wyodrebnionymi w RST produk-
tami spozywczymi, odziezg i obuwiem) jest wcigz istotne, ale na skutek stopniowego wyrdéw-
nywania cen rynkowych w Polsce i1 krajach o§ciennych zmniejsza si¢ ich atrakcyjnos$¢ i skala.

W 2005 taczne wydatki nierezydentéw, poniesione na rzecz polskich podmiotéw gospo-
darczych (na terenie Polski badz za granica) w okoto 57% nalezy wigza¢ z przyjazdami tury-
stow, pozostala za§ cze$¢ — z wizytami jednodniowymi. Przecietny wydatek turystyczny nie-
rezydentdw poniesiony w zwigzku z podréza do Polski i pozostawaniem na jej terytorium
przynajmniej jedng noc (turystoéw) byl wyzszy niz w latach poprzednich i wynioést 723 PLN,
odwiedzajacych jednodniowych zas — 168 PLN. Wzrost poziomu spozycia turystycznego nie-
rezydentdw nalezy wigza¢ ze wzrostem liczby podrdzy do Polski, podejmowanych zaréwno
przez turystow (wzrost o 6,4%), jak i odwiedzajacych jednodniowych (o 3,7%), ale takze ze
wzrostem przeci¢tnych wydatkow.

Zestawienie popytu nierezydentow w dwoéch grupach: turystow i odwiedzajacych jedno-
dniowych, pozwala na okre$lenie ich znaczenia w konsumpcji poszczegdlnych rodzajow
ustug. Tak wigc:

— przychody z tytutu $wiadczenia ustug noclegowych, oszacowane na okoto 3 507
418 tys. PLN, z definicji w calo$ci zwigzane z przyjazdami turystow, to w 83,5%
przychody hoteli, moteli i pensjonatow; reszta — tj. 16,5% — przypada na pozostale
miejsca krotkotrwatego zakwaterowania;

— popyt na ustugi gastronomiczne (poz. 55.3, 55.4 1 55.5 — tacznie 2 935 131 tys. PLN)
w 59,5% zostat zrealizowany przez turystow, w pozostalej czesci — przez odwiedza-
jacych jednodniowych; w stosunku do 2004 roku oszacowany popyt turystyczny na
te grupe ustug jest wyzszy o 24,6% co wynika przede wszystkim ze wzrostu liczby
podrdzy, zwlaszcza turystow, pojawienia si¢ segmentu nierezydentow wydajacych
wigksze sumy w relacji do poprzednich okresow, ale takze z relatywnego wzrostu
cen;
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— podobnie jak w poprzednich latach, dla ktérych szacowano RST, z ustug polskich
przewoznikow korzystali przede wszystkim turysci (przypada na nich 71,4% wpty-
wow przedsigbiorstw transportowych z tytutu przewozow nierezydentow); stato sig
tak glownie ze wzgledu na duzy udzial transportu lotniczego, na ktory przypadio
62,8% tacznych wplywoéw przedsigbiorstw transportowych; warto rowniez zwrocié
uwage na wcigz znikomg i— co wigcej — malejacg rolg transportu kolejowego
w obstudze turystyki zagranicznej (zaledwie 7,2% wplywow przedsigbiorstw trans-
portowych z tytutu przewozoéw nierezydentow);

— zakup paliw jest w blisko 64,8% zwigzany z wizytami odwiedzajacych jednodnio-
wych; jest to wiecej niz w poprzednim roku objetym pelnym badaniem RST, przede
wszystkim z uwagi na wzrost liczby podrézy;

— jesli chodzi o taczny popyt nierezydentéw na artykuly zywnosciowe, odziez i obuwie,
podobnie jak w poprzednich latach zostal on zdominowany przez odwiedzajacych jed-
nodniowych, na ktorych przypadto 82,1% spozycia w tej grupie produktow;

— natomiast popyt na ushugi kulturalno-rekreacyjne w 70,7% wynikat z wydatkéw po-
niesionych przez turystow; zwraca uwage fakt, ze wydatki odwiedzajacych jedno-
dniowych na te cele uleglty zwigkszeniu w poréwnaniu z poprzednimi okresami obje-
tymi pelnym rachunkiem.

Charakterystyczne produkty turystyczne stanowity w 2005 r. 51,9% tacznego spozycia tu-
rystycznego nierezydentow (w 2004 r. 47,2%). Dla tej grupy produktéw, na ktore wydatki
zostaty oszacowane na 10 013 704 tys. PLN, podstawowa grupe nabywcow stanowili turysci,
ktorzy odpowiadali za 79,1% ich spozycia. Natomiast produkty zwigzane z turystyka (tacznie
9 262 739 tys. PLN) byty nabywane przede wszystkim przez odwiedzajacych jednodniowych
(76,8%). Wzrost udziatu produktéw charakterystycznych w spozyciu nierezydentow to przede
wszystkim wynik wzrostu wydatkow na ustugi kulturalno-rekreacyjne, niewielkiego wzrostu
udziatu wydatkow na ushugi §wiadczone przez hotele i1 inne obiekty noclegowe oraz spadku
zainteresowania nierezydentow zakupem produktéw i ustug zwigzanych z turystykq (zwtasz-
cza zakupami odziezy i obuwia). Struktura taka wynika ze specyficznego charakteru turystyki
przyjazdowej do Polski, a zmiany — ze spadku znaczenia wydatkdw na zakupy na wtasne po-
trzeby, wliczanych — zgodnie z metodologia RST — do wydatku turystycznego. Analizujac
strukture spozycia w 2005 roku warto zwrdci¢ uwage na bardzo duzy wzrost wydatkow na
zakup paliw.
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Wykres 2.4. Struktura spozycia turystycznego nierezydentow w 2005 roku
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W 2005 roku, podobnie jak w latach poprzednich, spozycie turystyczne nierezydentow by-
to zdecydowanie zdominowane przez wydatki Niemcow (59,6%). Ponadto wejscie Polski do
Unii Europejskiej 1wynikajace stad ozywienie kontaktow gospodarczych zwigzanych
z licznymi podrézami stuzbowymi przyczynito si¢ do wzrostu znaczenia rynkow pozasa-
siedzkich krajéw UE kosztem udzialu sgsiedzkich krajow wschodnich (9,8%).

Wykres 2.5. Struktura spozycia turystycznego nierezydentow wedlug wybranych grup
krajow w 2005 roku (spozycie ogolem)
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Jesli chodzi o dominacj¢ przychodéw z rynku niemieckiego, ktéra jest widoczna od lat, to
w strukturze wydatkéw na charakterystyczne produkty turystyczne odnotowano najwieksza
przewage NiemcoOw w odniesieniu do wydatkéw na ustugi noclegowe i gastronomiczne, naj-
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mniejszg za$ — transportu pasazerskiego. Wiaze si¢ to z duzym udziatem prywatnego tran-
sportu samochodowego i znacznymi wydatkami Niemcoéw na zakup paliw (nie zaliczonych do
produktow charakterystycznych). W wydatkach na ustugi polskich przewoznikéw dominuja
odwiedzajacy z krajow pozasgsiedzkich; wiaze si¢ to z kolei ze znacznym udziatem tran-
sportu lotniczego, zwtaszcza z krajow pozaeuropejskich i Wielkiej Brytanii.

Wykres 2.6. Struktura spozycia turystycznego nierezydentéow wedlug wybranych grup
krajow w 2005 roku (produkty charakterystyczne i zwigzane z turystyka)
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Wykres 2.7. Struktura spozycia turystycznego nierezydentow wedlug wybranych grup
krajow (w %) — produkty charakterystyczne
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Struktura spozycia pozostatych produktow nabywanych przez odwiedzajacych wskazuje
na wcigz duze, stabilne znaczenie wydatkow na zakup artykutow spozywczych (ktore stano-
wily 13,3% spozycia nierezydentéw ogotem) oraz rosngce znaczenie paliw (16,3%).

Duza grupa wydatkow wilaczonych do grupy pozostate produkty i ustugi to liczne, trudne
do rozszacowania pozycje, takie jak ustugi fryzjerskie, kosmetyczne, medyczne, szkoleniowe,
zakup pamiatek, bizuterii, wydatki na naprawe pojazdow, zakup artykutow przemystowych
gdzie indziej nie sklasyfikowanych; w 2005 roku stanowita ona 14,9% spozycia ogdtem.

Podobnie jak w poprzednich latach, takze w 2005 roku w spozyciu turystycznym rezyden-
téw podstawowe znaczenie miaty wydatki gospodarstw domowych: przypadato na nie 65,5%
spozycia turystycznego mieszkancow Polski. Ponad jedna trzecia wydatkow (pozostate
34,5%) zwigzana byla z podrozami stuzbowymi.

Spozycie rezydentdow w podziale na rodzaje produktéow ilustruje wykres 2.8. W badanym
roku dominowaly wydatki na charakterystyczne produkty turystyczne (59%), na produkty
zwigzane z turystyka przypadio 39%, a na pozostate — 2% spozycia turystycznego rezyden-
tow. Jesli uwzgledni¢ poszczegodlne grupy produktow (wykres 2.8), to najwigksza czgs¢ wy-
datkow zostata poniesiona na paliwo (23%), na kolejnych miejscach znalazty si¢: ustugi noc-
legowe — 21%, ustugi transportowe — 18% oraz ustugi gastronomiczne — 13%.

Wykres 2.8. Spozycie turystyczne rezydentéow w 2005 roku wedlug produktow
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Poréwnanie z 2002 rokiem ujawnia do$¢ istotne zmiany w modelu konsumpcji turystycz-
nej rezydentow. Zwraca uwage znaczacy wzrost udzialu wydatkéw na ushugi noclegowe (z 14
do 21%), przy czym dotyczy to szczegdlnie korzystania hoteli (w 2002 roku wydatki na ich
ustugi stanowity zaledwie 3%, podczas gdy w 2005 roku — 12%). Znaczaco zmniejszyt si¢
udzial wydatkow transportowych — w 2002 roku przypadato na nie 32% wydatkow, a w 2005
roku tylko 18%, przy czym szczeg6lnie spadt udziat transportu kolejowego i ladowego pozo-
statego; byt to odpowiednio spadek z 11% do 3% 1 z 14% do 6%. Logiczng konsekwencja jest
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wyrazny wzrost udzialu wydatkéw na paliwo z (10% do 23%). Udziaty pozostatych sktadni-
kéw spozycia nie ulegly tak widocznym zmianom.

Na spozycie turystyczne rezydentow sktadaja si¢ wydatki zwigzane z réznymi typami po-
drozy, co obrazuje wykres 2.9. Udziat wydatkow zwigzanych z okreslonym typem podrozy
wskazuje, jakie jest ich znaczenie z punktu widzenia efektow ekonomicznych ruchu tury-
stycznego.

Wykres 2.9. Spozycie turystyczne rezydentow w 2005 roku wedlug typu podrézy
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Analiza danych z wykresu 2.9 pokazuje, ze najwigkszy udziat (34%) w spozyciu tury-
stycznym rezydentdw mialy wydatki przedsigbiorstw i instytucji zwigzane z podroézami stuz-
bowymi. Niewiele ustgpowaty im dtugotrwate podroze krajowe (33%). Pozostate typy podro-
zy mialy zdecydowanie mniejsze znaczenie. Najmniejsze wydatki zwigzane byly z jedno-
dniowymi wyjazdami za granice’. Oznacza to, ze sktonnos¢ przedsigbiorstw do finansowania
podrézy ma podstawowe znaczenie dla wytworcoOw ustug turystycznych, podobnie jak aktyw-
no$¢ gospodarstw domowych 1 ich model konsumpcji zwigzany z krajowymi wyjazdami dtu-
goterminowymi.

Poznanie modeli konsumpcji zwigzanych z poszczegdlnymi typami podrozy to jeden z wa-
runkéw prowadzenie polityki turystycznej i przewidywania wptywu ruchu turystycznego na

° Warto pamigtac, ze w przypadku podrdzy zagranicznych wyjazdowych w RST uwzgledniane jest tylko spozy-
cie na terytorium ekonomicznym Polski.
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gospodarke. Strukture spozycia wybranych ustug przez poszczegoélne rodzaje nabywcow
przedstawia wykres 2.10.

Wykres 2.10. Struktura spozycia turystycznego rezydentow wedlug produktow i typow
podrézy (w %)
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Wykres 2.10. ujawnia, ze w przypadku hoteli gtownym nabywcg ich ustug byty osoby po-
drozujace stuzbowo — przypadato na nie okoto 65% spozycia tych ustug przez rezydentow. Z
kolei dla pozostatej bazy noclegowej gtowng grupa klientow byty osoby odbywajace diugo-
trwale podrdze krajowe. Jesli chodzi o ushugi gastronomiczne, to rowniez dominowaly wy-
datki uczestnikow dlugotrwatych podrdzy, na ktorych przypadto ponad 55% spozycia (w tym
przypadku kategoria podrozy stuzbowych nie wystepuje — zostaty one odpowiednio, tzn. we-
dhug dtugosci trwania podrézy, zakwalifikowane jako spozycie gospodarstw domowych). Dla
przedsigbiorstw $wiadczacych ustugi transportowe najwazniejszymi klientami byli podrozuja-
cy stuzbowo — mieli oni ponad 45% udziatlu w sprzedazy ich ustug krajowym uczestnikom
ruchu turystycznego. Dla agencji podrézy podstawowe znaczenie miaty wyjazdy zagraniczne
gospodarstw domowych — przypadalo na nie 40% sprzedazy ich ustug, a najmniejsze - krajo-
we podroze jednodniowe gospodarstw domowych (ok. 5% sprzedazy).

Jesli przeprowadzi¢ podobng analiz¢ z uwzglednieniem takze nierezydentow, to mozna
ocenié, spozycie ktorej z gtownych grup nabywcow bylo szczegolnie wazne dla producentow
poszczegoOlnych ustug turystycznych. Informacje na ten temat przedstawia wykres 2.11. Wy-
nika z nich, ze dla hoteli podstawowymi klientami sg nierezydenci, na ktérych przypadato
ponad 55% spozycia ich ustug. Podobnie dominowali oni w 2002 roku, jednak wynik uzyska-
ny w 2005 roku oznacza do$¢ istotny wzrost znaczenia popytu rezydentdw (o okoto 10 punk-
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tow procentowych), szczeg6lnie ze strony gospodarstw domowych. W przypadku ustug pozo-
statej bazy noclegowej sytuacja réwniez ulegta pewnym zamianom — jej podstawowym klien-
tem nadal pozostaja gospodarstwa domowe rezydentéw, jednak w 2005 r. widoczny byt
wzrost zainteresowania ta baza ze strony nierezydentow.

Wykres 2.11. Spozycie produktow turystycznych w 2005 roku wedlug grup nabywcéw
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W przypadku ustug gastronomicznych 60% spozycia przypadalo na nierezydentéw, nieco
mniejszy (ok. 50%) byt ich udzial w spozyciu ustug transportowych. W stosunku do 2002
roku szczegodlnie wyrazna zmiana wystgpita w odniesieniu do spozycia ustug agencji podrozy
—w 2005 roku podstawowych ich klientem byty gospodarstwa domowe rezydentow, podczas
gdy w 2002 roku byli to podrézujacy stuzbowo (przypadato na nich ok. 60% spozycia tych
ushug). Reasumujac trzeba zauwazy¢, ze mimo zwigkszenia si¢ udziatu spozycia rezydentow
w dalszym ciggu popyt nierezydentdéw ma podstawowe znaczenie dla wigkszosci producen-
tow ustug turystycznych.

W obecnej edycji RST po raz pierwszy bardziej wnikliwie potraktowane zostato spo-
zycie przez mieszkancoéw Polski ustug turystycznych za granicg (tab. 3). Na podstawie zebra-
nych danych stwierdzono, ze warto$¢ tego spozycia byla do$¢ wysoka, bo wyniosta 7 294 210
tys. PLN, co odpowiadato 43% spozycia tych ustug w kraju. Wérod wydatkow za granica
przewazaly wydatki turystow, na ktore przypadto 55% calej ich sumy. Niestety ze wzgledu na
brak danych nie jest mozliwe dokladne przeanalizowanie struktury tych wydatkéw wedtug

29



produktow. Niemniej warto zwroci¢ uwage na duzy udziat wydatkéw na charakterystyczne
produkty turystyczne (ok. 41%), wsérdd ktérych szczegdlnie znaczaca pozycje stanowity ustu-
gi noclegowe — przypadto na nie 17% analizowanych wydatkéw ogdtem.

Osobng kategorie spozycia turystycznego stanowi spozycie zbiorowe, zwigzane z wy-
datkami na promocje, informacj¢, administracj¢ turystyczng i podobne cele. Chociaz nie jest
ono uwzgledniane w dalszych analizach w ramach RST, to jest niewatpliwie waznym faktem
gospodarczym. Dane na ten temat zamieszczono w tablicy 9. Ustalono, ze omawiane wydatki
wyniosty w 2005 roku 153 090 tys. PLN. Najwi¢kszy udziat w tym spozyciu miaty budzety
gmin, na ktére przypadio 33% wydatkow. Na rzad przypadto 28% wydatkéw na spozycie
zbiorowe, a pozostate 39% na budzety wojewoddzkie 1 powiatowe. Jesli chodzi o przeznacze-
nie, to najwigkszy udzial mialy wydatki na promocj¢; wydatki na administracje rzadowa w
zakresie turystyki stanowity niecate 2%.
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3. Turystyczna produkcja globalna,
wartos¢ dodana i udzial turystyki w PKB

3.1. Charakterystyka produkcji globalnej i wartosci dodanej
w 2005 roku

Na podstawie przeprowadzonych szacunkow ustalono, ze w 2005 roku warto$¢ produkeji
globalnej produktéow turystycznych (charakterystycznych i zwigzanych z turystyka) wynio-
sta 340 561 356 tys. PLN, co stanowito 17,5% wartosci produkcji globalnej w calej gospo-
darce narodowej. Zdecydowanie przewazaty produkty zwigzane z turystyka (271 263 084 tys.
PLN), na ktore przypadalo ponad 86%, podczas gdy na produkty charakterystyczne (69
298 272 tys. PLN) tylko 13,6% produkcji globalnej produktow turystycznych. Oznacza to, ze
produkty charakterystyczne to tylko 3,8% produkcji globalnej w calej gospodarce narodowej,
co odpowiada wynikowi osiggnigtemu w 2002 roku.

Wktad poszczegdlnych produktoéw charakterystycznych w wytworzenie produkeji global-
nej calej grupy przedstawia wykres 3.1. Byl on bardzo zréznicowany — na ustugi gastrono-
miczne ogoélem przypadato 25%, na ustugi kulturalno-rekreacyjne — 25%, a na ladowe prze-
wozy pasazerskie pozostate — 22%. Na przeciwnym biegunie znalazly si¢ przewozy pasazer-
skie transportu wodnego — mniej niz 0,5% 1 ustugi pozostatych obiektow noclegowych — 3%.
W poréwnaniu z 2002 rokiem nastgpit wyrazny wzrost udziatu ustug gastronomicznych (o 4
punkty procentowe z 21% do 25%) oraz jednopunktowy wzrost udzialu ustug hoteli 1 agenc;ji
turystycznych. Najwigkszy spadek odnotowano w przypadku ustug kulturalno-rekreacyjnych
(0 4 punkty procentowe z 29%) oraz jednopunktowy w przypadku ustug pasazerskiego trans-
portu kolejowego.

Jesli chodzi o strukture produkcji globalnej produktow zwigzanych z turystyka, to na han-
del hurtowy 1 detaliczny przypadato po 41%, a na handel pojazdami i paliwami pozostate
18%.

31



Wykres 3.1. Struktura produkcji globalnej charakterystycznych produktow
turystycznych w 2005 roku
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Produkty turystyczne, podobnie jak wszystkie inne produkty, wytwarzane sg przede
wszystkim w wyspecjalizowanych przedsiebiorstwach, ale moga tez powstawac jako efekt
dziatalnosci drugorzednej przedsiebiorstw nastawionych na produkcje o innym profilu. Z tego
powodu wielkos$¢ produkeji globalnej produktéw turystycznych w praktyce nie jest tozsama z
produkcja turystycznych rodzajow dziatalnosci. Wielkos¢ produkceji globalnej turystycznych
rodzajow dziatalno$ci wyniosta w 2005 roku 114 153 129 tys. PLN, byla wigc niemal dwu-
krotnie wyzsza niz podana wyzej produkcja globalna charakterystycznych produktéw tury-
stycznych. W przypadku rodzajéw dziatalno$ci zwigzanych z turystyka rozbiezno$¢ ta byta
znacznie mniejsza, gdyz wartos$¢ ich produkeji globalnej wyniosta 294 184 411 tys. PLN.
koncentracji. Wspodlczynnik specjalizacji informuje o tym, jaka czgs¢ produkciji globalnej
danego rodzaju dzialalnosci gospodarczej stanowit jej produkt podstawowy, a wspotczynnik
koncentracji — jaka czg$¢ produkcji globalnej produktu zostala wytworzona w przedsiebior-
stwach zaliczonych do podstawowego dla niego rodzaju dziatalnosci. Wartosci tych wspot-
czynnikow zamieszczone zostaly w tablicy 5. Pokazujg one, ze warto$¢ wspolczynnika spe-
cjalizacji byla silnie zréznicowana: od 0,06 dla transportu wodnego, 0,21 dla transportu kole-
jowego, 0,27 dla transportu ladowego do 0,98 dla dziatalno$ci artystycznej i 0,97 dla dziatal-
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nosci zwigzanej z poprawg kondycji fizycznej. Dla agencji podrozy wspotczynnik ten wyniost
0,91, dla hoteli — 0,76, a dla pozostatych obiektow — 0,57.

Niska wartos¢ wspolczynnika specjalizacji dla wymienionych rodzajow transportu jest
zrozumiata, poniewaz zastosowana w RST dla 2005 roku (i wczesniejszych) klasyfikacja
PKD 2004 nie rozdzielata dziatalno$ci w zakresie transportu towarowego i pasazerskiego, a
zazwyczaj to transport towarowy jest podstawa funkcjonowania przedsiebiorstw laczacych
oba typy transportu. W przypadku hoteli i pozostalej bazy noclegowej stosunkowo niskie
wskazniki specjalizacji takze s zrozumiate, poniewaz przedsigbiorstwa tego typu $wiadcza
zazwyczaj caly zestaw ustug ulatwiajacych pobyt, a wigc obok ustug noclegowych przede
wszystkim ustugi gastronomiczne, niekiedy takze rekreacyjne i inne. W stosunku do 2002 r.
ogolny obraz skali specjalizacji produkcji w turystycznych rodzajach dziatalnosci nie ulegt
zasadniczej zmianie, ale mozna zaobserwowac interesujace przesuni¢cia w odniesieniu do
wybranych rodzajow dziatalno$ci. Generalnie przedsigbiorstwa gastronomiczne zwigkszyty
poziom specjalizacji, to samo dotyczy agencji podrozy i pozostatej dziatalnosci turystycznej.
Z kolei hotele wyraznie staty si¢ bardziej uniwersalne (wskaznik specjalizacji spadt z 0,85 do
0,76), podobnie spadek warto$ci wspotczynnika wystapil w transporcie kolejowym i ladowym
pozostatym, co oznacza zmniejszenie si¢ udziatu transportu pasazerskiego w ich produkcji
globalne;.

W dzialalno$ciach zwigzanych z turystyka sytuacja rowniez byla zréznicowana. Najwyz-
szy wskaznik specjalizacji wystapil w handlu detalicznym (0,90), a najnizszy w handlu hur-
towym i komisowym (0,63). Dla handlu pojazdami i paliwami byto to 0,82.

Jesli chodzi o miejsca wytwarzania produktow turystycznych, to na podstawie wielko$ci
wspolczynnika koncentracji (czyli udzialu podstawowego rodzaju dziatalno$ci w produkcji
globalnej danego produktu — tab. 5.), mozna stwierdzi¢, ze w wigkszosci wypadkow produkty
turystyczne wytwarzane s3 w odpowiadajacych im rodzajach dziatalnosci, cho¢ zdarzajg si¢
wyjatki od tej reguly. Najwieksza koncentracja (wskaznik powyzej 0,9) charakteryzuja si¢
ustugi pasazerskiego transportu wodnego, pasazerskie przewozy lotnicze, przewozy pasazer-
skie kolejowe i1 pozostatego transportu ladowego, ustugi rekreacyjne oraz ustugi agencji po-
drozy. Najbardziej rozproszona (wskaznik mniejszy niz 0,75) jest produkcja ustug hotelo-
wych i zwigzanych ze sportem. Wyjatkowo niskim wskaznikiem specjalizacji (0,31) charakte-
ryzuje si¢ wytwarzanie ustug wynajmu samochodoéw. Ogédtem okoto prawie 19% produkcji
globalnej charakterystycznych produktow turystycznych zostato wytworzonych jako produk-
cja drugorzedna. W stosunku do 2002 roku mozna zaobserwowaé wzrost koncentracji pro-
dukcji w niektérych rodzajach dziatalno$ci, chociaz obraz koncentracji produkcji nie ulegt
zasadniczym zmianom.

Wielko$¢ produkcji globalnej nie jest tozsama z wielko$cig podazy danego produktu na
rynku krajowym. Na t¢ ostatnig wielko$¢ maja wptyw takze rozmiary importu i eksportu,
marze handlowe i transportowe oraz podatki posrednie i dotacje do produktow. W przypadku
charakterystycznych produktoéw turystycznych wptyw importu i eksportu w tradycyjnym sen-
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sie tego stowa prawie nie wystepuje'®, podobnie jak marze handlowe i transportowe. W odnie-
sieniu do wszystkich produktéw istotny wptyw na warto$¢ podazy majg podatki posrednie
netto''. Ze wzgledu na brak danych Zrodtowych wielkos¢ podazy produktow turystycznych w
2005 roku zostata oszacowana z wykorzystaniem danych z 2004 i 2002 roku. Tak oszacowa-
na podaz wyniosta 416 857 856 tys. PLN i stanowila 20% podazy produktow w gospodarce
narodowej. Podobnie jak w przypadku produkcji globalnej dominowaty produkty zwigzane z
turystyka, na ktére przypadto 83% wartosci podazy turystycznej. Podaz charakterystycznych
produktow turystycznych zostata oszacowana na poziomie 71 135 803 tys. PLN, co stanowito
3,5% krajowej podazy ogétem (w 2002 roku byto to 4,3%).

Interpretujac przytoczone wielkosci nalezy pamigta¢, ze nie mozna ich utozsamia
z podaza sensu stricto turystyczng, poniewaz wszystkie analizowane produkty sa nabywane
takze przez pozaturystyczne grupy konsumentéw. W celu wyeliminowanie tej czesci produk-
cji globalnej i podazy stosowany jest wspolczynnik spoZycia turystycznego. Pozwala on oce-
ni¢ skale spozycia odwiedzajacych i jest obliczany jako stosunek tego spozycia do podazy
danego produktu. Wartosci wspotczynnikow w odniesieniu do produktéw turystycznych za-
wiera tablica 6, natomiast wykres 3.2 przedstawia jego warto$¢ dla produktow charaktery-
stycznych.

Wykres 3.2 Wspélczynniki spozycia turystycznego w 2005 roku
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"w ujeciu bilansu platniczego import to spozycie ustug swiadczonych przez nierezydentéw, a eksport to pro-
dukcja nabyta przez nierezydentow — w RST znajduje to odzwierciedlenie w strukturze spozycia turystycznego.

" Podatki od produktéw pomniejszone o wysokos¢ dotacji do produktow.
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W 2005 roku wspotczynnik spozycia turystycznego osiagnal najwyzsza wartos¢ dla
pasazerskiego transportu wodnego, ustug pozostalych obiektow noclegowych i ustug hoteli.
W przypadku wymienionych produktéw wahata si¢ ona od 1,00 od 0,96. Na drugim biegunie
znalazt si¢ transport ladowy pozostaty i ustugi kulturalno-rekreacyjne, dla ktorych wartos§¢
wspotczynnika wyniosta zaledwie 0,1. Jesli poréwnac te wartosci z danymi dla 2002 roku, to
podobny poziom wspoétczynnika zanotowano w odniesieniu do ustug hoteli. Jego wartos¢
spadta natomiast w przypadku ustug gastronomicznych (z 0,31 do 0,28), ustug transportu la-
dowego pozostatego (z 0,14 do 0,10), uslug transportu powietrznego (z 0,84 do 0,7) oraz
szczegolnie silnie w przypadku ushug transportu kolejowego (z 0,73 do 0,22). Wzrost nie-
znacznie wspotczynnik spozycia turystycznego ustug kulturalno-rekreacyjnych (z 0,09 do
0,10) oraz istotnie dla pasazerskiego transportu wodnego ( z 0,73 do 1,00). Dla agencji podro-
zy 1 pozostatych ustug turystycznych warto§¢ wspotczynnika oszacowano na poziomie 0,59, a
dla ustug pozostatych obiektéw turystycznych 0,99.

Wspdtczynniki spozycia dla produktow zwigzanych z turystyka to: dla zywnosci i na-
pojoéw — 0,02, dla artykuldw odziezowych — 0,03, a dla paliw — 0,09. Dla produktow pozosta-
tych wspotczynnik spozycia turystycznego oszacowano na poziomie 0,02. W poréwnaniu z
2002 r. oznacza to stabilizacj¢ w przypadku zakupow zywnosci, maly wzrost w odniesieniu
do artykutow odziezowych (z 0,02 do 0,03) i spadek w przypadku paliw (z 0,12 do 0,09).

Wspolczynniki spozycia turystycznego maja nie tylko warto$¢ informacyjna w aspek-
cie oceny oddziatywania turystyki na gospodarke narodowa, stanowia takze sprawdzian wia-
rygodnos$ci zrodet informacji dotyczacych strony podazowej i popytowej turystyki. Z tego
punktu widzenia uzyskane wyniki mozna uzna¢ za wiarygodne. Niewatpliwie w Polsce ob-
serwuje si¢ zjawisko gwaltownego odwrotu odwiedzajacych od korzystania z kolei, ros$nie
réwniez zjawisko korzystania z ustug gastronomicznych przez lokalnych mieszkancéw. Spa-
dek wspotczynnika w przypadku transportu lotniczego mozna wyttumaczy¢ rozwojem emi-
gracji zarobkowej, ktory nastapit po wstapieniu Polski do UE, co spowodowalo, ze grupa mi-
grantow zarobkowych stala si¢ waznym segmentem pasazerow. Pewne watpliwosci budzi
poziom wspodtczynnika dla ustlug pozostatych obiektow noclegowych, ktoéry wydaje si¢ za
wysoki (grupa ta obejmuje takze internaty itp.) oraz dla ustug agencji i pozostatych ustug tu-
rystycznych, ktory z kolei jest dos¢ niski (0,59). W tym ostatnim przypadku nalezy jednak
pamigtaé, ze cze$¢ podazy tych ustug to ustugi w zakresie promocji i informacji, ktore jako
spozycie zbiorowe nie zostaly uwzglednione w opisywanej analizie. Ich warto$¢ zostata
podana w tablicy 9.

3.2. Turystyczna wartos¢ dodana i udzial turystyki w tworzeniu PKB
w 2005 roku

Warto$¢ dodana wytworzona w turystycznych rodzajach dziatalnosci w 2005 roku zo-
stata oszacowana na poziomie 214 146 340 tys. PLN. Oznacza to udziat w wartosci dodanej
wytworzonej w calej gospodarce na poziomie 24,7%. Jesli uwzgledni¢ tylko charakterystycz-
ne rodzaje dziatalnosci, to warto$¢ ta byla wyraZznie nizsza 1 wyniosta 49 991 830 tys. PLN,
co odpowiadato 5,8% warto$ci dodanej wytworzonej w gospodarce narodowej. W poréwna-
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niu z 2002 rokiem uzyskane wyniki pokazuja lekki spadek wktadu obu grup dziatalnosci.
Udziat turystycznych rodzajow dzialalnosci w tworzeniu wartosci dodanej wyniost wtedy
26,2%, a dziatalnosci charakterystycznych — 6,2%.

Udziat poszczegdlnych rodzajow dziatalnosci w wypracowaniu powyzszej kwoty byt
zréznicowany, przy czym zdecydowanie wicksza warto$¢ wypracowaty rodzaje dziatalnosci
zwigzane z turystyka (tablica 6a). Jesli wzia¢ pod uwage tylko charakterystyczne rodzaje
dziatalnosci, to zdecydowanie dominowat transport ladowy pozostaty, na ktéry przypadato az
42 % tej wartosci. Na drugim miejscu znalazly sie¢ placowki gastronomiczne (14%), transport
kolejowy (10%), dziatalno$¢ agencji podrozy (6%), dziatalno$¢ artystyczna (5%) i1 hotele
(4%).

Analiza udzialu wartosci dodanej w produkcji globalnej poszczegolnych rodzajow dzia-
talnos$ci wskazuje, jaka zdolno$cig tworzenia wartosci dodanej odznaczaja si¢ turystyczne
rodzaje dziatalnosci. Wysoko$¢ tego udzialu przedstawia wykres 3.3.

Wykres 3.3. Udzial wartosci dodanej w produkcji globalnej turystycznych rodzajow
dzialalnosci w 2005 roku
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Dziatalnos¢ zwigzana z turystyka

Wynajem samochodow osobowych

Dziatalno$¢ artystyczna i rozrywkowa...
Dzialalno$¢ bibliotek, muzedw...

Dziatalnos¢ zwigzana ze sportem

Dziatalnoé¢ rekreacyjna...

Dziatalno$¢ zwiazana z poprawa kondycji fizycznej
Sprzedaz paliw...

Handel hurtowy...

Handel detaliczny...

Produkcja globalna ogotem

Jesli przyjrze¢ si¢ danym zamieszczonym na wykresie 3.3, to turystyczne rodzaje dziatal-
no$ci mozna podzieli¢ na trzy grupy: o mniejszej niz przeci¢tna dla gospodarki zdolnosci do
tworzenia warto$ci dodanej, o zdolnosci zblizonej do przecigtnej (+/- 2 punkty procentowe) i
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wyzszej. Do pierwszej grupy nalezg rodzaje dziatalno$ci polegajace na $wiadczeniu ustug
transportowych oraz dzialalno$¢ agencji podrozy. Do grupy drugiej nalezy dzialalno$¢ w sfe-
rze gastronomii i handel hurtowy, do trzeciej pozostate dziatalnosci turystyczne, sposrod kto-
rych warto wymieni¢ hotele (0,49), poniewaz charakteryzuje je stosunkowo duzy udziat w
wartosci dodanej charakterystycznych rodzajow dziatalno$ci turystyczne;.

Wartosci dodanej wytworzonej w CRDT nie mozna utozsamia¢ z warto$cig dodang wy-
tworzong w zwiagzku z produkcja na rzecz spozycia turystycznego, nazywang turystyczng
warto$cig dodang. Jej oszacowanie wymaga skorygowania wartosci dodanej wypracowanej w
turystycznych rodzajach dziatalnosci o wskaznik spozycia turystycznego i wskaznik specjali-
zacji produkcji'? (tablica 6a). W 2005 roku obliczona w ten sposob turystyczna warto$é do-
dana wyniosta 17 862 862 tys. PLN i stanowila 2,1% wartosci dodanej wytworzonej w tym
roku w catej gospodarce. Oznacza to relatywnie duzy wzrost w poréwnaniu z 2002 rokiem,
kiedy udziat ten uksztaltowat si¢ na poziomie 1,85%.

Wktad poszczeg6lnych rodzajow dziatalnosci w wytworzenie turystycznej wartosci doda-
nej ilustruje wykres 3.4.

Z analizy danych przedstawionych na wykresie 3.4 wynika, ze ponad potowa (ok. 52%) tu-
rystycznej warto$ci dodanej zostata wypracowana w charakterystycznych turystycznych ro-
dzajach dziatalnosci, a 28% w handlu, czyli w dziatalnosci zwigzanej z turystyka; 19% tury-
stycznej warto$ci dodanej to efekt drugorzednej produkcji ustug turystycznych w innych niz
podstawowe rodzajach dzialalno$ci oraz efekt produkcji pozostatych, tj. nieturystycznych,
produktow na rzecz zapotrzebowania ze strony odwiedzajacych . Wérod CRDT najwigkszy
udzial w tworzeniu turystycznej wartosci dodanej mialy obiekty noclegowe i gastronomia, na
ktore przypadato tacznie 24% jej wielko$ci. Na dziatalno$¢ transportowa ogdtem przypadato
tacznie 11% turystycznej wartosci dodanej, a na dziatalno$¢ agencji podrozy — 9%. Lacznie
turystyczna warto$¢ dodana stanowita 18,4% warto$ci dodanej wypracowanej w charaktery-
stycznych rodzajach dziatalnos$ci turystyczne;.

Warto$¢ dodana ma podstawowe znaczenie jako sktadnik PKB, ktory jest powszechnie
stosowany jako miara wielkosci gospodarki narodowe;j. Jego obliczenie wymaga uwzglednie-
nia podatkéw posrednich netto (podatkéw nakladanych na produkty pomniejszonych o dota-
cje do produktow). Wielkos¢ tych podatkow w 2005 roku oszacowano na 4 857 042 tys. PLN,
co oznacza, ze wklad turystyki w tworzenie PKB wyniost 22 719 904 tys. PLN. Stanowito
to 2,3% PKB wytworzonego w 2005 roku (dla poréwnania w 2002 roku bylo to 2,02%).
Wktad poszczegolnych elementdw w tworzenie ,,turystycznego” PKB pokazuje wykres 3.5.

12 W tablicy 6a podano iloczyn wspotczynnika specjalizacji produkcji i wspotczynnika spozycia turystycznego,
ktory nosi nazwe wspotczynnika turystycznej wartosci dodanej (TWD).
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Wykres 3.4. Turystyczna warto$¢ dodana w 2005 roku wedlug rodzajow dzialalnosci

Pozostata baza
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Wykres. 3.5. Struktura ,,turystycznego” PKB w 2005 r.
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Z wykresu 3.5 wynika, ze najwigksza czgs¢ ,.turystycznego” PKB stanowita warto$¢ do-
dana wypracowana w charakterystycznych turystycznych rodzajach dziatalnosci, 23% przy-
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padalo na wartos¢ dodang wytworzong w rodzajach dzialalnosci zwigzanych z turystyka, 21%
przypadio na podatki posrednie i 16% na warto$¢ dodang powstata w pozostatych rodzajach
dziatalnosci. Powyzsze liczby nalezy traktowac¢ z pewna doza ostroznosci, poniewaz kwota
podatkéw posrednich zostata doszacowana. Jej udzial w ,,turystycznym” PKB jest stosunko-
wo wysoki, ale trzeba pamigtac¢, ze niektore dobra i ustugi nabywane przez odwiedzajacych sa
obtozone wyjatkowo wysokimi podatkami posrednimi, dotyczy to paliw, wyrobéw tytonio-
wych 1 alkoholi. Ich udziat w ,turystycznym” PKB w 2005 r. nie odbiega zasadniczo od
struktury w 2002 r., kiedy uksztattowat si¢ on na poziomie 19%. Bardziej znaczace zmiany
mozna zaobserwowa¢ w przypadku udzialu dziatalno$ci zwigzanej z turystyka oraz produkcji
drugorzednej i pozostatej. Udziat tej pierwszej spadt z 33% do 23%, a tej drugiej wzrdst z 7%
do 16%.
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4. Pracujacy w turystyce

Ogotem w 2005 roku liczba pracujacych w charakterystycznych rodzajach dzialalno-
$ci turystycznej wyniosta nieco ponad 607 tys. osob, co stanowito (podobnie jak rok wcze-
$niej) okolo 5% sity roboczej w calej gospodarce. Bezwzgledna wielkos$¢ zatrudnienia wyka-
zuje niewielki spadek w stosunku do 2004 roku, kiedy laczng liczbg pracujagcych w CRDT
oszacowano na ponad 608 tys. 0sob. Byto to rowniez mniej niz w 2002 r., gdy liczba pracuja-
cych wyniosta 614 tys. osob. Spadek ten dotyczy pracy najemnej: liczba zatrudnionych
zmniejszyta si¢ w stosunku do 2004 roku o ponad tysigc osob (525 tys. zatrudnionych w
2005 r.), nie wplywajac jednak istotnie na udziat pracy najemnej w catos$ci zatrudnienia
w CRDT (podobnie jak rok wczesniej, wyniost on 86%).

Liczba wiascicieli, wspotwiascicieli i pomagajacych cztonkéw rodzin (,,samozatrudnio-
nych”) pozostata na prawie tym samym poziomie (13%), ale nalezy odnotowa¢ znaczacy spa-
dek liczby mikroprzedsiebiorstw, ktore stanowig rynkowe ,,zrédto” samodzielnie tworzonych
miejsc pracy. W stosunku do 2004 roku ubylo ponad 1 700 takich jednostek.

Uzyskanie bardziej precyzyjnego obrazu wptywu ruchu turystycznego na tworzenie miejsc
pracy mozliwe jest po zastosowaniu wspodtczynnika turystycznej wartosci dodanej, ktory eli-
minuje miejsca pracy niezwigzane z jego obstuga. Tak oszacowana wielko$¢ zatrudnienia
bezposrednio zwiazanego z obsluga ruchu turystycznego byta znacznie nizsza i wyniosta
nieco ponad 146 tys. oséb; 17% tej liczby stanowili samozatrudnieni. Na jednostki zatrudnia-
jace powyzej 9 oséb przypadio 67% pracujacych, co oznacza, ze w 2005 roku tworzyly one
wiecej miejsc pracy anizeli jednostki mikro (o liczbie pracujacych nie przekraczajacej 9
osob). Wypada jednak zaznaczy¢, ze liczba przedsigbiorstw zatrudniajacych powyzej 9 osob
w 2005 roku wyniosta nieco ponad 10 tys., co oznacza spadek o prawie 200 jednostek w sto-
sunku do poprzedniego roku.

Udzial poszczegodlnych charakterystycznych rodzajow  dzialalno$ci  turystycznej
w generowanym zatrudnieniu w 2005 roku byt bardzo rézny (por. wykres 4.1). Na poziomie
grup (przy uwzglednieniu wskaznika TWD) najwiekszym pracodawca sposrod wszystkich
CRDT okazaly si¢ hotele (ponad 29,5 tys. osdb, co stanowilo 26% wszystkich pracujacych
w CRDT). Za nimi plasowaty si¢ restauracje — z liczbg ponad 19 tys. pracujacych, a nieco
dalej inne niz hotele obiekty noclegowe, w ktorych zatrudnienie znalazto ponad 14,5 tys. oséb
(14% pracujacych w CRDT).

Laczna liczba pracujacych w obiektach noclegowych (hotele i1 pozostate obiekty noclego-
we) wyniosta ponad 44 tys. osob (40% pracujagcych w CRDT). Zastosowanie wspotczynnika
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turystycznej wartosci dodanej pozwolito takze okresli¢ liczbe 0s6b zaangazowanych w obstu-
ge ruchu turystycznego w barach (prawie 12 tys. osdb) oraz w dziatalnosci stotowek i katerin-
gu (prawie 6 tys. 0sob), co stanowi odpowiednio 11% i 6% pracujacych w CRDT. Lacznie z
pracownikami restauracji daje to znaczacg liczbe prawie 37 tys. 0sob (34% wszystkich pracu-
jacych w CRDT).

W 2005 roku dziatalnos¢ agencji podrézy skupiata zaledwie 7% wszystkich pracujacych w
CRDT (nieco ponad 7 tys. 0sob).

Wykres 4.1. Pracujacy w turystyce w 2005 roku (wszystkie jednostki)
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Udzialy poszczegdlnych rodzajoéw dziatalno$ci w liczbie tworzonych miejsc pracy ulegty nie-
znacznym zmianom w stosunku do 2004 roku. Na czoto wysungly si¢ hotele, a znaczacemu ogra-
niczeniu ulegla liczba miejsc pracy zwigzanych z obstugg ruchu turystycznego w transporcie ko-
lejowym. Zmniejszyt si¢ tez udziat barow (z 15% w 2004 r. do 11% w 2005).

Jesli chodzi o samodzielne tworzenie miejsc pracy w turystyce w 2005 roku, to na t¢ kategorie
przypadato 17% pracujacych (25,5 tys. oso6b). Oznacza to co prawda spadek o dwa punkty pro-
centowe w stosunku do 2004 roku, ale w wielkosciach bezwzglednych odnotowano wzrost o
prawie 3 tys. samozatrudnionych. Wykres 4.2 pokazuje, jaka czg¢$¢ samozatrudnionych pracuja-
cych we wszystkich CRDT przypadata w 2005 roku na poszczegodlne rodzaje dziatalnosci (w za-
sadzie powtarzaja si¢ tendencje z 2004 r.). Najwickszy odsetek samozatrudnionych przypadt na
restauracje i bary (w obu przypadkach 24% wszystkich samozatrudnionych w CRDT), nieco niz-
szy na obiekty noclegowe inne niz hotele (16%). Skromnie na tym tle wypadty hotele (11%), sto-
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towki wraz z dziatalnoscig cateringowa (9%) czy biura podrézy (8%). Podane wskazniki nalezy
jednak analizowa¢ tacznie z informacja o liczbie przedsigbiorstw w poszczegoélnych rodzajach
dziatalnosci turystycznej. Na przyktad znaczaca liczba restauracji i barow (tacznie prawie 30 tys.)
sprawifa, ze mialy one istotny udziat w ogdlnej liczbie samozatrudnionych w 2005 roku (48%).

Wykres 4.2. Samozatrudnieni w turystyce w 2005 roku (wszystkie jednostki)
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Watek struktury pracujacych w CRDT wedlug pici pojawia si¢ na wykresie 4.3. Lacznie
w CRDT pracowato w 2005 roku ponad 281 tys. kobiet (w 2004 r. — 280 tys.), ale po
uwzglednieniu wspotczynnika TWD liczba kobiet zatrudnionych faktycznie przy obstudze
ruchu turystycznego spada do niespetna 84 tys. (w 2004 r. — 65 tys.). Stanowi to okoto 57%
wszystkich pracujacych w CRDT w 2005 roku, co oznacza wzrost o 2 p.p. w stosunku do
2004 roku 1 jest wskaznikiem wigkszym niz dla catej gospodarki, w ktérej kobiety stanowig
46% wszystkich pracujacych (tu rowniez potwierdzaja si¢ tendencje obserwowane we wcze-
$niejszych latach).

Struktura pracujacych w 2005 roku wedtug ptci (wykres 4.3) wskazuje, ze kobiety do-
minowaty w tych rodzajach dzialalnos$ci, ktére jednoznacznie kojarzone sg z turystyka,
takich jak hotele (stanowity tu prawie 64% wszystkich pracujacych w 2005 r.) 1 pozostate
obiekty noclegowe (prawie 70%). W dziatalno$ci gastronomicznej ich udziat w ogdlnej
liczbie pracujacych wahat si¢ od 64% w restauracjach do 68% w stotowkach
1 przedsigbiorstwach cateringowych. Znaczacy byt takze udziat kobiet w pozostatej dzia-
falnosci turystycznej, ktorej zasadniczy trzon stanowi dziatalno$¢ agencji podrozy (ponad
60%). Najwigkszymi pracodawcami dla kobiet (w wielkosciach bezwzglednych) wsrod

42



CRDT okazaty si¢ w 2005 roku hotele (prawie 19 tys. kobiet) i pozostate obiekty nocle-
gowe (ponad 10 tys.). Oznacza to zmian¢ w stosunku do 2004 roku, kiedy obiekty te za-
pewnialy odpowiednio 8 tys. i 6 tys. miejsc pracy dla kobiet. Z kolei restauracje i bary,
ktore w 2004 roku byly najwickszymi pracodawcami, w 2005 roku zatrudnialy odpowied-
nio ponad 12 tys. i 7 tys. kobiet. Lacznie w dziale hotele i restauracje pracowato ponad
52 tys. kobiet, co oznacza dos¢ duzy przyrost w stosunku do 2004 roku (47 tys. kobiet),
a zarazem stanowi 78% wszystkich kobiet zatrudnionych w CRDT (w 2004 r. — 72%)
i ponad 1% kobiet pracujacych w calej gospodarce.

Wykres 4.3. Pracujacy w turystyce w 2005 roku wedlug plci (wszystkie jednostki)
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Jesli chodzi o stosunek liczby kobiet pracujacych na wlasny rachunek w poszczegoélnych
dziatach CRDT do catkowitej liczby kobiet samozatrudnionych w CRDT, to najkorzystniej
prezentujg si¢ bary (35% kobiet pracujacych na wiasny rachunek w CRDT), stolowki 1 przed-
sigbiorstwa kateringowe (24%) oraz restauracje (22%). Skromniejszy byt udzial kobiet pro-
wadzacych samodzielng dziatalno$¢ gospodarczg w obiektach noclegowych. W tym przypad-
ku samozatrudnienie kobiet wystepowato gtéwnie w grupie pozostatych obiektow noclego-
wych (18,5% kobiet pracujacych na wtasny rachunek prowadzi tego typu obiekty), natomiast
sposrod prawie 19 tys. kobiet pracujacych w hotelach tylko 6% prowadzi samodzielng dzia-
talno$¢ gospodarcza.

Ciekawe, ze wsrod wiascicieli, wspotwtascicieli i pomagajacych cztonkéw rodzin mez-
czyzni reprezentowani byli najliczniej w gastronomii, zwlaszcza w barach, ktére stanowity
miejsce pracy prawie 26% mezczyzn samozatrudnionych w CRDT. Tuz za nimi nalezy wska-
za¢ restauracje (23%). Znacznie dalej plasowaty si¢ hotele 1 inne obiekty noclegowe (odpo-
wiednio 11% i 13% me¢zczyzn samozatrudnionych w CRDT). Liczby te §wiadcza, ze zardwno
kobiety, jak i mezczyzni podejmujacy samodzielng dziatalno§¢ gospodarczg w turystyce naj-
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liczniej reprezentowani byli w 2005 roku w gastronomii i ustugach noclegowych, cho¢ prze-
wage liczebng w tych rodzajach dziatalnosci uzyskuja kobiety.

Podobnie jak rok wczesniej, bardzo wyrownane sg relacje w dziatalno$ci samodzielnie za-
ktadanych biur podrézy (49% samozatrudnionych to kobiety). Mezczyzni maja natomiast
znaczacg przewage liczebng w zakresie samodzielnie tworzonych miejsc pracy we wszystkich
pozostalych rodzajach dziatalnosci, zwlaszcza w pasazerskim transporcie ladowym (86%
w rozktadowym transporcie ladowym i az 98% w pozarozktadowym), gdzie jednak catkowita
liczba samodzielnie tworzonych miejsc pracy jest znikoma (odpowiednio 34 i 187 wszystkich
samozatrudnionych), totez pozycje te zostaly pomini¢te na wykresie 4.4.

Nalezy zauwazy¢, ze struktura zatrudnienia wedhug ptci w turystyce odbiega od danych dla
catej gospodarki. Udzial kobiet w grupie pracujacych, zatrudnionych isamozatrudnionych
w calej gospodarce wynidst w 2005 roku odpowiednio: 46%, 47% 149%. W przypadku CRDT
(po uwzglednieniu wspdtczynnika TWD) analogiczne udziaty wynosza: 57%, 58% 1 54%.

Wykres 4.4. Samozatrudnieni w turystyce w 2005 roku wedlug plci (wszystkie jednostki)

0 1000 2000 3000 4000 5000 6000

Hotele

Pozostate obiekty noclegowe
Restauracje

Bary

Dziatalnos$¢ stotoéwek i katering
Dziatalno$¢ agencji podrézy

Inna dziatalno$¢ artystyczna rozrywkowa
Dziatalno$¢ zwigzana ze sportem
Pozostata dziatalnos¢ rekreacyjna

Dziatalno$¢ zwigzana z poprawg kondyc;ji fizycznej

B Mezczyzni - Kobiety

Oznacza to, ze turystyka sprzyja zatrudnieniu kobiet w wigkszym stopniu niz inne rodzaje
dziatalnosci gospodarczej, cho¢ nieznacznie wigkszy jest udziat kobiet w pracy najemnej anizeli
w samodzielnie tworzonych miejscach pracy. Fakt, ze w ogolnej liczbie samozatrudnionych
przewazaja kobiety (54%), nie zmienia obserwowanej w minionych latach wigkszej aktywnosci
mezezyzn w zakresie samodzielnego tworzenia miejsc pracy: 19% wszystkich mezczyzn pracu-
jacych w CRDT to samozatrudnieni. Dla kobiet wskaznik ten wynosi 16%. Oczywiscie stosu-
nek liczby kobiet pracujacych na wiasny rachunek w poszczegélnych dziatach CRDT do ogdél-
nej liczby kobiet pracujacych w tych CRDT bywa wigkszy niz 16%, ale rosnie tez rozpigtosé
migdzy wskaznikami dla kobiet i mezczyzn. Najlepszym przykltadem jest gastronomia: sposrod
wszystkich kobiet pracujacych w restauracjach 22% to samozatrudnione (w przypadku mez-

44



czyzn wskaznik wyniost 32%). W barach udziat samozatrudnionych kobiet w ogolnej liczbie
kobiet pracujacych w tej dzialalnosci wynidst 35%, a dla mezczyzn — 57%, w kateringu: odpo-
wiednio 24% 1 46%.

Jesli chodzi o wielko§¢ wartosci dodanej wytworzonej przez jednego pracujacego, to
w charakterystycznej dziatalno$ci turystycznej wyniosta ona w 2005 roku 63 tys. PLN. W
obiektach noclegowych na jednego pracujacego przypada srednio 45 tys. PLN turystycznej
warto$ci dodanej, a w dzialalno$ci gastronomicznej — ponad 37 tys. W pierwszym przypadku
wskaznik ten byl wyzszy w grupie pozostatych obiektoéw noclegowych (ponad 53 tys. PLN na
osobg), podczas gdy w obiektach hotelowych wynidst 36,5 tys. PLN. W gastronomii najwyz-
sza wartos¢ dodana wypracowana zostala przez pracujacych w barach oraz stotéwkach i
przedsiebiorstwach kateringowych (prawie 46,5 tys. PLN). W restauracjach wskaznik ten jest
znacznie nizszy (nieco ponad 17 tys. PLN na jednego pracujacego).

Najwyzszy wskaznik — ponad 235 tys. PLN — charakteryzuje dziatalno$¢ agencji podrozy,
w ktorej wielkos¢ wartosci dodanej przypadajacej na jednego pracujacego wyniosta
w 2005 roku prawie 4 razy wigcej niz $rednia dla wszystkich CRDT oraz 3,5 raza wiecej niz
dla catej gospodarki (67,2 tys. PLN).
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5. Naklady inwestycyjne
w charakterystycznych rodzajach
dzialalnosci turystycznej w 2005 roku

5.1. Naklady inwestycyjne

Zgodnie z metodologia sporzadzania RST przyjmuje si¢, ze dzialalno$¢ turystyczna wyste-
puje jako dziatalno$¢ podstawowa w czterech sekcjach: G, H, I i O13; informacje na temat
naktadéow inwestycyjnych w tych sekcjach zawiera tablica V. W 2005 roku naktady
inwestycyjne na budynki i budowle, $rodki transportu oraz pozostate §rodki trwale, tacznie
z naktadami na ulepszenia gruntu, wyniosty w CRDT 4,5 mld PLN, co stanowilo 3,4% nakta-
dow inwestycyjnych ogétem. Strukture naktadow przedstawia wykres 5.1.

W naktadach inwestycyjnych dominuja trzy grupy dziatalno$ci: pasazerski transport ladowy,
hotele i pozostata baza noclegowa oraz transport lotniczy. W 2005 roku oddano do uzytku (no-
we inwestycje lub generalne remonty) 1 012 obiektow o kubaturze 1451 tys. m’, w tym 297
hoteli. Produkcja budowlano-montazowa w 2005 roku w grupie hoteli i budynkéw zakwatero-
wania turystycznego zrealizowana systemem zleceniowym przez podmioty budowlane,
w ktorych liczba pracujacych przekracza 9 os6b, wyniosta 425,1 min PLN (o 54,1% wigcej niz
w roku poprzednim).

B Polska klasyfikacja dzialalnosci. Warszawa GUS 2001.
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Wykres 5.1. Udzial wybranych grup dzialalno$ci w nakladach inwestycyjnych
charakterystycznych rodzajow dzialalnosci turystycznej w 2005 roku

Pozostate
dzialalnosci (kultura, )
. transport wodny itp.) Drugie domy
Wynajem 10,0% / 3,0%
samochodow
13,3%

Hotele i pozostata
baza noclegowa

Sport, rekreacja, 15,7%
poprawa kondycji .
fizycznej Restauracje
9,9% i pozostata dziatalnosc
/_ gastronomiczna
Dzialalnos¢ zwiazana 8,7%

z turystyka,
dziatalno$¢ biur ———
podrozy itp. — Pasazerski transport
5,4% ladowy (bez
. taksowek)
T rt lot
ransport lotniczy 23.9%

10,2%

Tablica 5.1. Hotele i budynki zakwaterowania turystycznego oddane do uzytku w latach

20042005
2004 2005
Wolewodzwo e Liczba hoteli e Liczba hoteli
Dolnoslaskie 22 14 22 21
Kujawsko-pomorskie 29 11 59 12
Lubelskie 14 13 10 8
Lubuskie 15 7 28 5
Lodzkie 25 17 29 17
Matopolskie 42 26 37 28
Mazowieckie 58 27 48 24
Opolskie 4 4 7 7
Podkarpackie 35 6 53 16
Podlaskie 13 6 23 4
Pomorskie 82 25 58 37
Slaskie 42 38 51 41
Swictokrzyskie 4 3 4 2
Warminsko-mazurskie 24 13 124 9
Wielkopolskie 103 17 116 31
Zachodniopomorskie 175 22 343 35
POLSKA 687 249 1020 297

* Hoteli i budynkow zakwaterowania turystycznego.

Zrédto: Budownictwo — wyniki dziatalnosci w 2005 r. Warszawa GUS 2006.
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Przedstawione informacje dotyczyly bazy zakwaterowania zbiorowego. Jesli chodzi o baze
zakwaterowania indywidualnego, w zakres RST wchodza tylko tzw. drugie domy. Ta grupa
obiektéw od 2001 roku obejmuje kategori¢ Domy letnie i domki wypoczynkowe oraz rezyden-
cje wiejskie na terenach wiejskich. W 2005 roku oddano do uzytku 1 516 obiektow o kubatu-
rze 4748 tys. m’ 'wartoséci 132,1 mln PLN'. Zmiany w tym zakresie obrazuje wykres 5.2.

Wykres 5.2. Domy letniskowe i domki wakacyjne oraz rezydencje wiejskie*

3000 2730
2500+

2000 1740

1500”” ””1341””1’2’3’4””1’267 ””””””””””””””””””””””
1000+ 1|t 95 869 - oo Ll

s0+-3M---- - BB BB

0
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* Nie przeznaczone do statego zamieszkania na obszarach wiejskich.

Dane za lata 1995-1999 dotycza tzw. domkéw kempingowych, za lata 2001-2005 — domoéw letniskowych
i domkoéw wakacyjnych oraz rezydencji wiejskich. Za rok 2000 — oszacowanie Instytutu Turystyki.
Zrédto: Budownictwo, wyniki dziatalno$ci. Warszawa GUS. 1995-2006.

Tablica 5.2. Oszacowania wybranych wielkos$ci dla domoéw letniskowych i domkéow
wakacyjnych oraz rezydencji wiejskich w latach 2003-2005

Wyszczegolnienie 2003 2004 2005
Wartos$¢ produkcji oddanych doméw w min PLN 2242 147,2 132,1
Liczba domow oddanych do uzytku 2 730 1740 1516
Kubatura w tys. m’ 804,5 5273 474.8

Zrédto: Budownictwo, wyniki dziatalnosci. Warszawa GUS 2003-2005.

W 2005 roku na zakup srodkéw transportu w sektorze transportu lotniczego poniesiono na-
ktady w wysokos$ci okoto 405,7 mln PLN (w 2004 r. — 396,8 mln). Laczne naklady na tran-
sport lotniczy w 2005 roku wyniosty 4559 mln PLN, w2004 roku za$ 4244 min.
W 2005 roku firmy zajmujace si¢ rozktadowym transportem lotniczym w Polsce dysponowa-
ty 53 samolotami komunikacyjnymi (2004 r. — 54). W 2005 roku porty lotnicze odnotowaty

" Wedtug oszacowan Instytutu Turystyki na podstawie danych z 2002 roku, z uwzglednieniem inflacji.
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120,1 tys., a w 2004 roku 93,9 tys. startow i ladowan samolotow pasazerskich, ktore przewio-
zty odpowiednio 4 637,1 i 4 044,5 mln pasazerow".

5.2. Wartos¢ brutto srodkow trwalych w charakterystycznych
rodzajach dzialalnosci turystycznej w 2005 roku

Warto$¢ brutto srodkow trwalych, obejmujaca produkowane aktywa niefinansowe (m. in.
budynki i budowle oraz $rodki transportu) w CRDT (bez warto$ci gruntéow i d—rugich do-
méw), w 2005 roku wyniosta 40,0 mld PLN, co stanowi 2,2% warto$ci brutto srodkéw trwa-
tych ogétem, a w 2004 — 36,5 mld, co stanowi 2,1% warto$ci brutto srodkow trwatych w gos-

podarce narodowej. Strukture wartosci srodkow trwatych w CRDT przedstawia wykres 5.3.

Wykres 5.3. Udzial wybranych grup dzialalnosci w wartosci brutto srodkow trwalych
charakterystycznych rodzajow dzialalnosci turystycznej w 2005 roku

Sport, rekreacja,
poprawa kondycji
fizycznej
8,8%
Dziatalno$¢ zwigzana
z turystyka, \
dziatalno$¢ biur

podrozy itp.)
4,0%

Transport lotniczy — "
2,5%

Pasazerski transport
ladowy (bez —
taksowek)
24,3%

Pozostate
dziatalnosci (kultura,
transport wodny itp)

/ 19,6% Wynajem
samochodow,
4,8%

_— Hotele i pozostata
baza noclegowa
26,5%

Restauracje
1 pozostata dzialalno$¢
gastronomiczna
9,5%

W podanej warto$ci brutto Ssrodkow trwalych nie uwzgledniono warto$ci gruntow.

Nie uwzgledniono takze wartosci domow wakacyjnych.

"> Faczna liczba pasazeréw przewoznikow krajowych i zagranicznych odprawionych i przyjetych na polskich

lotniskach w 2005 roku wyniosta 10 310,3 tys.
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6. Uwagi koncowe

Przygotowana pelna wersja RST za 2005 rok jest kontynuacja prac rozpoczetych
w potowie lat 90. Wyjatkowe znaczenie tej edycji RST wynika z dwoch przestanek:

® jest to pierwsze pelne oszacowanie wkiadu turystyki w polska gospodarke po wsta-
pieniu do UE, co bylo zwigzane z szeregiem zmian prawnych i przede wszystkim
z liberalizacja podrézy z i do Polski z innych krajow cztonkowskich;

e w okresie 2003-2005 sporzadzano uproszczong wersj¢ RST i zestawienie wynikéw
uzyskanych w oparciu o uproszczong i pelng metod¢ pozwoli oceni¢, na ile ta pierw-
sza zapewnia wyniki zblizone do wersji wykorzystujacej dane zrodtowe.

Krotkie podsumowanie rezultatow RST dla 2005 roku z wynikami osiagnigtymi w 2002
roku ujawnia interesujace roznice. Przede wszystkim nalezy stwierdzi¢, ze o ile tempo wzro-
stu produkcji globalnej produktéw turystycznych bylo takie samo, jak produkcji w catej go-
spodarce narodowej, to bezposredni wkilad turystyki w tworzenie wartosci dodanej byt wy-
raznie wigkszy (2,1% w poréwnaniu do 1,85% w 2002 roku). Bylo to efektem istotnych
zmian strukturalnych po stronie popytu — wyraznie wzrdst popyt rezydentow na ustugi, ktore
maja najwigkszy wptyw na tworzenie turystycznej warto$ci dodanej — ustugi noclegowe, ga-
stronomiczne i ustugi agencji podrozy. Spadl natomiast popyt na ustugi transportowe, ktore
charakteryzuja si¢ mniejsza zdolno$cig do tworzenia wartosci dodanej. Wzrostowi i1 korzyst-
nej zmianie struktury spozycia rezydentow towarzyszyly podobne tendencje w zakresie spo-
zycia nierezydentow.

Jesli chodzi o wspomniane wczesniej porownanie wynikow wersji petnej 1 uproszczonej, to
nalezy stwierdzi¢, ze w przypadku wielkoSci globalnych réznice nie sa duze; dotyczyly
przede wszystkim spozycia turystycznego gospodarstw domowych rezydentow (w pelnej
wersji RST jest ono o 5,8% mniejsze niz w wersji uproszczonej) oraz turystycznej wartosci
dodanej (w pelnej wersji jest 0 4,8% nizsza). Niedoszacowanie wartosci spozycia rezydentow
jest efektem zmian w strukturze spozycia, przede wszystkim zmniejszenia skali korzystania z
ustug transportu pasazerskiego. Oznacza to, ze w kolejnych wersjach uproszczonego RST
warto uzupehic¢ dane z budzetéw gospodarstw domowych danymi z innych Zrédet, ktére po-
zwolityby wychwyci¢ tego typu zmiany w przysztosci.
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Warto rowniez kontynuowac szacowanie turystycznego PKB metoda spozycia koncowego.
Wyniki uzyskane dla lat 2004-2005 cechuje do$¢ znaczna zbiezno$¢ z danymi z wersji
uproszczonej RST, ale nalezy to potraktowac przede wszystkim jako impuls do doskonalenia
obu metodologii. Dwuletnia obserwacja nie moze by¢ podstawa do rutynowego stosowania
tej metody. Wskazane jest dokonanie odpowiednich obliczen ,,turystycznego” PKB metodg
spozycia koncowego dla kolejnych lat, poniewaz jest to potencjalne narzgdzie monitorowania
trendow w gospodarce turystycznej. Jego zaleta sg niewatpliwie stosunkowo niewielkie wy-
magania, jesli chodzi o zakres potrzebnych danych, niemniej warunkiem rzetelno$ci wynikow
jest dysponowanie odpowiednimi badaniami wydatkow turystycznych. Obecnie stabe strony
to brak danych o wydatkach na podréze jednodniowe mieszkancéw Polski, konieczno$¢ ko-
rzystania z danych Departamentu Rachunkéow Narodowych GUS w zakresie wydatkow na
podréze stuzbowe oraz brak informacji, jaka czg$¢ tych ostatnich stanowig wydatki na podro-
ze zagraniczne. W czesci luki te uzupelniane sg danymi z bilansu ptatniczego, ale nie jest to
rozwigzanie docelowe. Dodatkowym problemem stato si¢ uzyskiwanie informacji o przyjaz-
dach nierezydentéw po przystapieniu Polski do strefy Schengen. Nalezy rowniez pamigtaé, ze
ze wzgledu na brak odpowiednich danych, takze RST w petnej wersji nie obejmuje wszyst-
kich elementow spozycia turystycznego i nalezy dazy¢ do uzupehienia istniejacych luk.

Postuluje si¢ sporzadzenie nastgpnej peilnej wersji RST dla 2008 roku, co bedzie mozliwe
okoto 2011 roku. Uzyskanie potrzebnych danych z rachunkéw narodowych powinno by¢ ta-
twiejsze, poniewaz beda obowigzywaly nowe wersje klasyfikacji PKD i PKWiU, ktore w
wiekszym stopniu sg dostosowane do potrzeb RST niz poprzednie wersje klasyfikacji. Zmia-
na klasyfikacji jest takze okazja do zaproponowania GUS wprowadzenia nowej wersji grup
bilansowych stosowanych przy sporzadzaniu rachunku podazy i wykorzystania, tak aby dane
potrzebne do RST byty atwiej dostepne.

Uzyskany materiat pozwala réwniez na zastanowienie si¢ nad metodg szacowania podsta-
wowych agregatow makroekonomicznych dla biezacego roku referencyjnego.
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Tablica 1. Wydatki z tytulu turystyki przyjazdowej wedlug produktow i kategorii
odwiedzajacych, wersja netto, ceny nabywcy (tys. PLN)

Produkty

Produkty charakterystyczne
Ustugi noclegowe
55.1 Ustugi hoteli

55.2 Ustugi §wiadczone przez kempingi
oraz inne miejsca krotkotrwatego zakwate-
rowania

Mieszkania i domy wakacyjne
55.3, 55.4, 55.5 Ustugi gastronomiczne
ogo6tem

60.10.1 Ustugi w zakresie migdzymiasto-
wych kolejowych, pasazerskich przewo-
ZOW

60.21 1 60.23 Ustugi pasazerskiego trans-
portu ladowego pozostalte

61.10.1161.20.1 Ustugi wodnego trans-
portu pasazerskiego

62.10.1 1 62.20.1 Przewozy lotnicze pasa-
zerskie

63.3 Ustugi agencji turystycznych

i pilotazu, gdzie indziej niesklasyfikowane

71.1 Ushugi wynajmu samochodéw oso-
bowych

92.3,92.5, 92.6, 92.7 Ushugi kulturalno-
rekreacyjne

93.04 Uslugi zwigzane z poprawa kondycji
fizycznej

Pozostale produkty zwiazane
z turystyka

15 1 16 Produkty spozywcze i napoje,
wyroby tytoniowe

17.7, 18, 19.3 Dzianiny, odziez, futra,
obuwie

23.2 Produkty rafinacji ropy naftowe;j
X Produkty pozostale
Ogotem produkty

Odwiedzajacy
jednodniowi

1
2093 447
X

X

X

1190 185

58572

282 858
75 429

81715

404 687

4701 247
2 061 305

607 602

2 032 340
1 487 026
8281 720

53

Turysci

2
7 920 256
3507 418
2928 694

578 724

1 744 945

67 383

125 300
41519
1012 909

442 156

978 625

1 686 332
509 305

74 175

1 102 852
1388135
10 994 723

Odwiedzajacy
razem

3=1+2

10 013 703
3507 418
2 928 694

578 724

2935131

125 955

408 159
116 948
1 094 624

442 156

1383312

6 387 579
2570 610

681776

3135192
2 875161
19 276 443



Tablica 2. Wydatki gospodarstw domowych* z tytulu turystyki wedlug produktow i kategorii
odwiedzajacych wersja netto, ceny nabywcy biezace (tys. PLN)
Turystyka krajowa

Produkty

Produkty
charakterystyczne

Ustugi noclegowe
55.1 Ustugi hoteli

55.2 Ustugi ... przez inne
miejsca krotkotrwatego
zakwaterowania

Mieszkania i domy
wakacyjne

55.3,55.4, 55.5 Ushugi
gastronomiczne ogotem

60.10.1 Ustugi ...
mi¢dzymiastowych kole-
jowych, pasazerskich
przewozow

60.21 60.23 Ushugi
pasazerskiego transportu
ladowego pozostate

61.10.1161.20.1 Ushugi
wodnego transportu
pasazerskiego

62.10.1162.20.1 Przewo-
zy lotnicze pasazerskie

63.3 Ustugi agencji tury-
stycznych i pilotazu, gdzie
indziej niesklasyfikowane

71.1 Ustugi wynajmu
samochodow osobowych

92.3,92.5,92.6,92.7
Ustugi kulturalno-
rekreacyjne

93.04 Ustugi zwigzane
z poprawa kondycji
fizycznej

Pozostale produkty
zwigzane z turystyka

151 16 Produkty
spozywcze, napoje,
wyroby tytoniowe

17.7, 18, 19.3 Dzianiny,
odziez, futra, obuwie
23.2 Produkty rafinacji
ropy naftowej

X Produkty pozostale
Ogolem produkty

Odwiedza-

jacy

jednodniowi

1

822950

X

X

X

462219

121098

122033

51248

66352

0

1055362

664383

103962

287017

35347
1913659

Turysci

5236359

2192917
724902

1468015

1736588

264724

260546

903

1229

402956

339260

31235

2397265

871281

709802

816182

227380
7861004

Odwiedza-

jacy
ogolem

3=1+2
6059309

2192917
724902

1468015

2198807

385822

382579

903

1229

454204

405612

31235

3452627

1535664

813764

1103199

262727
9774663

Turystyka wyjazdowa**

Odwiedza-

jacy

jednodniowi

4

330000

330000

0
330000

Turysci

5

926996

371
371

1250

4770

213227

9515

299315

398548

25034

5935

14697

4402

0
952030

* obejmuje spozycie turystyczne gospodarstw domowych z dochodow osobistych
** tylko wydatki na rzecz polskiej gospodarki
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Odwiedza-

jacy

ogolem

6=4+5

926996

371
371

1250

4770

213227

9515

299315

398548

355034

5935

14697

334402

0
1242030

Turystyka ogélem
Odwiedza-
jacy TurySci
jednodniowi
7=1+4 8=2+5
822950 6163355
X 2193659
X 725273
X 1468015
X X
462219 1737838
121098 269494
122033 473773
0 10418
0 300544
51248 801504
0 0
66352 339260
0 31235
1385362 2422299
664383 877216
103962 724499
617017 820584
35347 227380
2243659 8813034

Odwiedza-
jacy
ogolem

9=7+8
6986305

2193659
725273

1468015

X

2200057

390592

595806

10418

300544

852752

405612

31235

3807661

1541599

828461

1437601

262727
11056693



Tablica 3. Spozycie z tytulu turystyki wyjazdowej, wersja netto, ceny nabywcy, biezace (tys.

PLN)

Produkty Odwiedzajacy

jednodniowi
1

Produkty charakterystyczne

Usthugi noclegowe

55.1 Ustugi hoteli

55.2 Ustugi .... przez inne miejsca krotko-
trwalego zakwaterowania

Mieszkania i domy wakacyjne X
55.3,55.4, 55.5 Ustugi gastronomiczne

ogbltem

60.10.1 Ustugi ... miedzymiastowych

kolejowych, pasazerskich przewozow

60.21 1 60.23 Ustugi pasazerskiego trans-
portu ladowego pozostale

61.10.1 1 61.20.1 Uslugi wodnego trans-
portu pasazerskiego

62.10.1162.20.1 Przewozy lotnicze pasa-
zerskie

63.3 Ustugi agencji turystycznych
i pilotazu, gdzie indziej niesklasyfikowa-
ne

71.1 Ustugi wynajmu samochodoéw oso-
bowych

92.3,92.5,92.6, 92.7 Ushugi kulturalno-
rekreacyjne

93.04 Ustugi zwigzane z poprawa kondy-
cji fizycznej

Pozostale produkty zwiazane
z turystyka

15 1 16 Produkty spozywcze, napoje,
wyroby tytoniowe

17.7, 18, 19.3 Dzianiny, odziez, futra,
obuwie

23.2 Produkty rafinacji ropy naftowej
X Produkty pozostale .
Ogotem produkty 3306000

55

Turysci

2
1025718
588154

102113

61582

133167

140702

838793
191906
475203

171684
125761
1990272

Podroze stuz-
bowe

1997882
663965

X
356225

0
458192
0
349885

169615

56

56

1997938

Odwiedzajacy
ogoélem

3=1+2
3023600
1252119

45833é
0
519774
0
483052

169615

140702

7294210



Tablica 4. Krajowe spozycie turystyczne, wersja netto, ceny nabywcy biezace (tys. PLN)
Wydatki pieni¢zne na spozycie koncowe

Produkty

Produkty charakterystycz-
ne

Ustugi noclegowe

55.1 Ustugi hoteli

55.2 Ustugi .... przez inne
miejsca krotkotrwatego
zakwaterowania

Mieszkania i domy wakacyj-
ne

55.3,55.4, 55.5 Ustugi
gastronomiczne ogdtem

60.10.1 Ustugi ... migdzy-
miastowych kolejowych,
pasazerskich przewozow

60.21 1 60.23 Ustugi pasa-
zerskiego transportu lado-
wego pozostate

61.10.11 61.20.1 Ustugi
wodnego transportu pasazer-
skiego

62.10.1162.20.1 Przewozy
lotnicze pasazerskie

63.3 Uslugi agenc;ji tury-
stycznych i pilotazu, ...

71.1 Ustugi wynajmu samo-
chodow osobowych

92.3,92.5,92.6, 92.7 Ustugi
kulturalno-rekreacyjne

93.04 Ustugi zwiazane
z poprawg kondycji fizycz-
nej

Pozostale produkty zwia-
zane z turystyka

15 1 16 Produkty spozywcze,
napoje, wyroby tytoniowe

17.7, 18, 19.3 Dzianiny,
odziez, futra, obuwie

23.2 Produkty rafinacji ropy
naftowej

X Produkty pozostale
Ogélem produkty

Spozycie
nierezy-
dentéw

1
10013703

3507418
2928694

578724

2935131

125955

408159

116948

1094624

442 156

1383312

6 387 579

2570610

681 776

3135192

2 875 161
19 276 443

Krajowe
spozycie
rezyden-tow

2
6986305

2193288
7311273

1468015

961308

2200058

390592

595806

10418

300544

852752

405612

31235

3807661

1541599

828461

1437601

262727
11056693

Krajowe
spozycie
turysty-czne

3=1+2
17000008

6668014
3659967

2046739

961308

5135189

516547

1003965

127366

1395168

1294908

1820159

10195240

4112209

1510237

4572793

3137888
30173136

Zuzycie Inne skladowe
posrednie spozycia tury-
(podréze
stuzbowe)

4

3087228

1458457
1282338

176119

123181

458192

877783

169615

2729496

2729496

0
5816724

stycz-
nego*

5

31793

31793**

0
31793

Krajowe
spozycie
turystyczne
pieni¢zne
i w naturze
6=3+4+5

20119029

8126471
4942305

2222858

961308

5135189

639728

1462157

127366

2272951

1464523

1851952

12924736

4112209

1510237

7302289

3137888
36181653

* obejmuje spozycie turystyczne sektora rzadowego i1 samorzadowego oraz instytucji niekomercyjnych dziatajacych na

rzecz gospodarstw domowych

** obejmuje ushugi muzedéw i ochrong przyrody

56



Tablica5.  Produkcja globalna netto, ceny biezgce (tys. PLN)
Produkcja globalna w
cenach bazowych

Turystyczne rodzaje dziatalnosci
55.1 Hotele

55.2 Obiekty noclegowe turystyki i obiekty
krotkotrwatego zakwaterowania pozostate

Mieszkania wakacyjne*

55.3 Restauracje i pozostale placowki
gastronomiczne

55.4 Bary
55.5 Dziatalnos¢ stotowek i katering
60.1 Transport kolejowy

60.2 Transport ladowy pozostaty

61. Transport wodny

62.163.23 Transport lotniczy i1 dziatalnos$¢
wspomagajaca transport lotniczy

63.3 Dziatalno$¢ zwiazana z turystyka**
71.1 Wynajem samochodoéw osobowych

92.3 Dziatalno$¢ artystyczna i rozrywkowa
pozostata

92.5 Dzialalno$¢ bibliotek, archiwow,
muzedw i pozostata dziatalno$¢ kulturalna

92.6 Dzialalno$¢ zwigzana ze sportem
92.7 Dziatalno$¢ rekreacyjna pozostata

93.04 Dziatalno$¢ zwigzana z poprawg
kondycji fizycznej

Rodzaje dzialalnosci zwigzane 7 turystykq

50 Sprzedaz, obstuga.. oraz sprzedaz deta-
liczna paliw do pojazdow

51 Handel hurtowy i komisowy...

52 Handel detaliczny...

Razem turystyczne rodzaje dzialalnosci
X Pozostale rodzaje dzialalnos$ci

Ogolem produkty w cenach bazowych
(produkcja globalna)
* kategoria nie wystepujaca w PKD 2004

** warto$¢ netto, tzn. produkcja globalna grupy pomniejszona o wydatki na produkty turystyczne

113 179 033
4467 199
2 006 777

X
6612723

5001 546
3448 494
14 136 186
54 540 178

1952228
5258 538

2 603 320
977719
4731271

1 807 168

2735419
1 957 520
942 747

294 184 411
57 050 314

135 597 217
101 536 880
407 363 444
1541 572 707
1 948 936 151
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Wspotczynnik
koncentracji

0,74
0,85

0,74

0,76
0,77
0,97
0,98

1,00
0,97

0,95
0,43
0,34

0,81

0,94
0,34
0,94

0,95

0,77
0,82
X
X
X

Wspotczynnik
specjalizacji

0,76
0,57

0,82

0,88
0,96
0,21
0,27

0,06
0,89

0,91
0,95
0,98

0,95

0,85
0,95
0,97

0,82

0,63
0,90



Tablica 6. Podaz i spozycie netto, ceny biezace (tys. PLN)

Produkt

Produkty charaktery-
styczne

55.1 Ustugi hoteli

55.2 Ustugi .... przez inne
miejsca krotkotrwalego
zakwaterowania
Mieszkania i domy waka-
cyjne

55.3,55.4, 55.5 Ustugi
gastronomiczne ogotem
60.10.1 Ustugi ... miedzy-
miastowych kolejowych,
pasazerskich przewozow
60.21 1 60.23 Ustugi pasa-
zerskiego transportu lado-
wego pozostate
61.10.1161.20.1 Ustugi
wodnego transportu
pasazerskiego
62.10.1162.20.1 Przewozy
lotnicze pasazerskie

63.3 Ustugi agencji tury-
stycznych i pilotazu, gdzie
indziej niesklasyfikowa-
ne**

71.1 Ushugi wynajmu sa-
mochodéow osobowych
92.3,92.5,92.6, 92.7 Ustu-
gi kulturalno-rekreacyjne
93.04 Ustugi zwigzane

z poprawa kondycji fizycz-
nej

Pozostale produkty zwia-
zane z turystyka

151 16 Produkty spozyw-
cze, napoje, wyroby tyto-
niowe

17.7, 18, 19.3 Dzianiny,
odziez, futra, obuwie

23.2 Produkty rafinacji
ropy naftowej

X Produkty pozostale
Ogoélem produkty

*Oszacowania wlasne na podstawie danych z 2004 r.

Produkcja globalna
ceny bazowe

68817761

4 591 599
2006 777

X

17 425 929

3053618

15 248 493

124 206

3239 669

2493706

3239 669

16 407 356

986 739

1 541 509 960
1948 936 151

Podaz ogotem
ceny nabywcy*

71135803

5141600
2250000

X
18174929

2914371

15250687

132900

3247768

2493706

3266042

18263800

345722053

214766700

48438873
82516480

1610 877 908
2036 638 277

Spozycie
turystyczne
ogolem

19 959 029

4942305
2222858

961308
5135189

639728

1462157

127366

2272951

1464523

1851952

12924736

4112209

1510237
7302289

3137888
36021653

Wspotezynnik
spozycia
turystycznego

X

0,96
0,99

1,00
0,28

0,22

0,10

0,96

0,70

0,59

0,10

0,02

0,03
0,09

0,02

** Warto$¢ netto, tzn. produkcja globalna grupy pomniejszona o wydatki na produkty turystyczne
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Tablica 6a. Turystyczna warto$¢ dodana, ceny biezace (tys. PLN)
Wspodtczynnik

Turystyczne rodzaje dziatalnosci
55.1 Hotele

55.2 Obiekty noclegowe turystyki i
obiekty krotkotrwalego zakwaterowania
pozostate

Mieszkania wakacyjne*

55.3 Restauracje i pozostale placowki
gastronomiczne

55.4 Bary

55.5 Dziatalno$¢ stotowek i katering
60.1 Transport kolejowy

60.2 Transport ladowy pozostaty

61. Transport wodny

62. 1 63.23 Transport lotniczy i dziatal-
nos$¢ wspomagajgca transport lotniczy

63.3 Dzialalno$¢ zwigzana z turystyka
71.1 Wynajem samochod6éw osobowych

92.3 Dzialalno$¢ artystyczna i rozryw-
kowa pozostata

92.5 Dzialalno$¢ bibliotek, archiwow,
muzeow i pozostata dziatalnos¢ kultu-
ralna

92.6 Dzialalno$¢ zwigzana ze sportem
92.7 Dziatalno$¢ rekreacyjna pozostata
93.04 Dziatalnos$¢ zwigzana z poprawg
kondycji fizycznej

Rodzaje dziatalnosci zwigzane 7 tury-
stykq

50 Sprzedaz, obstuga.. oraz sprzedaz
detaliczna paliw do pojazdow

51 Handel hurtowy i komisowy...

52 Handel detaliczny...

Razem turystyczne rodzaje dzialalno-
Sci

X Pozostale rodzaje dzialalnoS$ci

Ogolem wartosé dodana w gospodar-
ce narodowej

Warto$¢ dodana

49 991 830
2201 815
1495 810

X
2 760 890

2 454 984
1777 866
4967 595
21221773
510 598
1794459

3 056 321
604 215
2 658 145

1301 726

1 404 565

1 039 547
741 521

164 154 510

36 698 713

63 370 385
64 085412
214146340

652183149
866 329 489

TWD

X
0,73
0,56

0,23

0,25
0,27
0,05
0,03
0,06
0,62

0,54
0,10
0,10
0,09

0,10
0,10

0,07

0,02
0,02
X

X
X

Turystyczna
warto$¢ dodana

9218 651
1607325
837654

665744
635005

613746
480024
248380
636653
30636
1112565

1650413
0
265815

130173
126411

103955
74152

5118026
2568910

1267408
1281708
14336677

3526185
17862862

* kategoria nie wystepujaca w PKD 2004; warto$¢ dodang oszacowano wykorzystujac dane dla grupy 70.2
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Tablica 7. Pracujacy' w turystyce, stan na 31 XII 2005 r. (wszystkie jednostki).

55.1
55.2
553
554
55.5
60.1
60.21
60.23
61
62
63.3
71.1
923

92.5

92.6
92.7

Rodzaj dzialalnosci wg PKD

Hotele

Pozostate obiekty noclegowe

Restauracje

Bary

Dziatalno$¢ stotowek i katering

Transport kolejowy

Pozostaty pasazerski transport rozktadowy ladowy
Pozostaly pasazerski transport ladowy (bez taksowek)
Transport wodny

Transport lotniczy

Dziatalno$¢ zwigzana z turystyka

Wynajem samochodow osobowych

Inna dziatalno$¢ artystyczna rozrywkowa

Dziatalnos¢ bibliotek, archiwoéw, muzedw i pozostata
dziatalno$¢ kulturalna

Dziatalno$¢ zwigzana ze sportem
Pozostata dziatalno$¢ rekreacyjna

93.04 Dziatalnos¢ zwigzana z poprawa kondycji fizycznej

Charakterystyczna dziatalno$¢ turystyczna ogotem

Ogotem Polska - cata gospodarka

Liczba

jednostek® Zatrudnieni

2414
9170
19013
20400
6575
64
1858
8200
471
#
4600
#
12383

2952

3471
2745
4700
102560

37481
20386
61276
26727
15328
121598
96383
7514
2789
#
9997
#
45940

40217

15700
15040
4140
524803
9543048

Status

Wiasciciele,
wspolwlasciciele
i pomagajacy
czlonkowie ro-

dzin
2979
5670
21483
20286
6872
38
1148
6218
419
#
2989
#
5672

431

1708
1829
3769
82334
3347622

Liczba pra-
cujacych
ogoélem

40460
26056
82759
47013
22200
121636
97531
13732
3207
#
12986
#
51612

40648

17408
16869
7909
607137
12890670

Wspolczynnik
TWD

0,73
0,56
0,23
0,25
0,27
0,05
0,03
0,03
0,06

0,54

0,10
0,10

0,09
0,10
0,10

Zatrudnieni

27361
11416
14093
6682
4138
6080
2891
225
167

#
5398
#
4594

4022

1413
1504
414
120624

Status

Wiasciciele,

wspolwlasciciele
i pomagajacy
czlonkowie ro-

dzin

2175

3175

4941

5071

1856

2

34

187

25

#

1614

567
43

154
183
377
25533

Liczba
pracujacych
ogoélem

29536
14591
19035
11753
5994
6082
2926
412
192

#
7012
#
5161

4065

1567
1687
791
146146

! Dane dla jednostek zatrudniajacych powyzej 9 0séb — na podstawie badania prowadzonego na formularzu Z-06. Pozostate jednostki — doszacowanie na podstawie danych
dla 2002 roku.

? Liczba jednostek —j.w.
# — Dane nie moga by¢ publikowane ze wzglgdu na konieczno$¢ zachowania tajemnicy statystycznej w rozumieniu ustawy o statystyce publicznej
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Tabela 8.

55.1
552

553
55.4

55.5

60.21

60.23

61
62

63

63.3

71.1

923

92.5

92.6

92.7

93.04

Naklady inwestycyjne na Srodki trwale w charakterystycznych

rodzajach dzialalnosci turystycznej w 2005 roku, ceny biezace

(w mln PLN)

Rodzaj dziatalnosci

Drugie domy
Hotele i restauracje
Hotele

Pozostale obiekty
noclegowe

Restauracje

Bary

Dziatalnos¢ stotowek

i katering

Transport, gospodarka
magazynowa i Igcznos¢
Pozostaty pasazerski trans-
port rozktadowy ladowy
Pozostaty pasazerski transport

ladowy

(bez taksowek)

Transport wodny

Transport lotniczy
Dziatalno$¢ wspomagajaca
transport zwigzana z turystyka
Dziatalno$¢ zwigzana

z turystyka

Wynajem samochod6éw oso-
bowych

Dzialalno$¢ zwiazana

z kultura, rekreacja

i sportem

Inna dziatalnos¢

artystyczna i rozrywkowa
Dzialalno$¢ bibliotek, archi-

wow, muzedw i pozost. dziat.
kulturalna

Dziatalno$¢ zwigzana
ze sportem

Pozostata dziatalnos¢ rekre-
acyjna

Dzialalno$¢ zwigzana

z poprawa kondycji fizycznej

Ogétem CRDT

Naktady na produkowane aktywa niefinansowe

Budynki
mieszkalne

132,1

132,1

Pozostate bu-

dynki

1 budowle

61

814,3
0,5

67,3

200,0
33,1

12,7
4317,8

122,8

5,9

2,3
37,8

140,2

23,5

1555,5

154,2

98,2

163,2

79,4

10,6

1151,8

Srodki
transportu

80,8
26,2

13,3

25,7
7,1

3,9
3627,3

7973

90,4

17,2
405,7

57,5

4722

89 4,

17,3

12,7

21,1

5,4

5,3

1978,3

Pozostale Ogoltem

234,8
92,3

18,4

88,4
8,1

6,2
4304,3

41,8

2,1

22
93

43,5

97,7

576,1

83,0

65,0

37,5

101,7

6,8

704,1

132,1
1129,9
600,6

99,0

314,1
48,3

22,9
12 249,3

962,0

98,5

21,7
4529

241,2

593,3

2221,0

254,6

176,0

221,8

186,5

22,7

4448,0

Naktady
ogotem

132,1
1133,6
601,0

99,3

316,6
48,3

22,9
12271,7

968,1

99,5

21,9
4559

2423

595.4

22377

256,5

177,4

223,5

194,4

22,8

4478,0



Tablica9.  Turystyczne spozycie zbiorowe w administracji rzadowej i samorzadowej

(tys. PLN)
Rodzaj dziatan Rzad Samorzad Samorzad Samorzad Ogotem
wojewodzki powiatowy gminny
Promocja turystyczna 28000
Upowszechnianie 6401
Pozostate 3366
Inwestycje na rzecz 3096
Pogotowia Gorskiego i
Wodnego
Administracja 2714
Razem 43577 12879 45495 51139 153 090

Zrédto: Dane Ministerstwa Finansow i z wykonania budzetu za 2005 .
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