Pytanie nr 4 do Uczestnikow konsultacii rynkowych — Formularz do Konsultacji ynkowych

1) ZaloZenia do przygotowania i realizacji w Intemecie kampanii Rodzice w pracy” -

a)

b)

c

d)

€)

Wykonawca przeprowadzi dziatania edukacyjne we wspdlpracy z influencerami w mediach spotecznosciowych (np. YouTube, Instagram,
Facebook, TikTok), polegajace na publikacii co najmnigj 4 materiatow wideo promujacych kampanie. Materialy wideo skierowane beda
do: matek, ojcow i kobiet w cigfzy. Kafzdy influencer zaangazowany w realizacje kampanii zobowigzany bedzie do opublikowania — na co
najmniej dwoch prowadzonych przez siebie kontach w mediach spolecznosciowych — wazystkich materiatow wideo przygotowanych z
jeqo udziatem. Influencerzy maja sie zajmowat tematyka owiazana z rodzicielstwem (parentingowa), skisrowana do grupy docelowej
Kampanil.

UWAGA! Pierwszy material filmowy powinien zostad opublikowany w mediach spolecznosciowych w pierwszym tygodniu emisji kampanii,
a ostatni nie paZnigj niz tydzien przed zakonczeniem emisji.
W emisji reklam wideo poprzez Meta Ads nalezy zapewnic minimum 20% petnych obejrzen na Facebooku | minimum 20% na Instagramie.

Porostata czest moze byd alokowana automatycznie przez system.

W emisji postow sponsorowanych poprzez Meta Ads nalezy zapewnié minimum 20% klikniet na Facebooku w link z przejsciem na stroneg
kampanii i minimum 20% na Instagramie. Pozostata czest moze byt alokowana automatycenie przez system.

Grupa docelowa: 18 - 45 lat, z tym, Ze wiek nie moZe byt jedynym knyterium targetowania. Reklamy majg byé kisrowane do kobiet w cigsy
oraz rodzicow dzieci 0 - 8 lat. Targetowanie reklam powinno uwzgledniad takze dodatkowe dane behawioralne, w tym: deklarowane lub
wykazywane zainteresowania, obserwowane profile/kontalstrony oraz preynaleznose do odpowiednich grup tematycznych w mediach

spotecznosciowych.

Zamawiajacy dopuszcza mozliwost modyfikaci reklam na etapie ich emisji. Kazda modyfikacja wymaga wspolpracy z Zamawiajacym
i jego akceplacji.

Wykonawca preygotuje reklamy wideo na podstawie tresci menytorycznych opracowanych przez Zamawiajgcego. W reklamach wideo
nalezy shorzystac z gotowych filmow przedstawiaiacych osoby z grupy docelowsj (niewygenerowane przez sztucznag inteligencie),



2)

3)

g)

h)

i)

dostepnych w zasobach takich jak np. Adobe Stock, Pexels i innych dostepnych bankow. Reklamy wideo powinny zostac przygotowane
na podstawie key visual kampanii | majg byt spojne ze sobg .

Elementy konieczne do uwzglednienia w reklamach wideo:

i} logo PIP,

i) sceny w domach i sceny na zewnatrz dostosowane do pory roku zgodnego z emisja,

i) nEzwa kampanii.

Wykonawca pr=ygotuje artykuly sponsorowane na podstawie tresci mentoryczmych otr=ymanych od Famawiajgcego. Zadaniem
Wykonawcy bedzie ich dostosowanie do grupy docelowej (jezyk, tytuf, CTA, grafika itp.). Harmonogram publikacji artykutow i zajawek
Wykonawca przedstawi w Media planie. Pierwszy artykul z zajawka zostanie opublihowany nie pozZnigj niz w pienwszym tygodniu emisji
kampanii, & ostatni nie poZnigj niz na 2 tygodnie przed koncem emisji.

Wazystkie reklamy i artykuly sponsorowane powinmy byé spajne graficznie.

Budzet na kampanie, zgodnie z planem zamowien publicznych PIP wynosi: 365 853,66 zi (bez podatku od towardw i uslug) przy zatoZeniu

maksymalizacji dotarcia do grupy docelowes] kampanil | czasie trwania emisji kampanii 6 tygodni.

Proponuje ponizsze dristania promocyjne kampanii, kiore zapewnis obejrzenia reklam wideo w cakosci w oraz klikniecia w link

przekiercwujgcy na strone kampanii. Wycena zawiera wazystkie koszty zwigzane z przygotowaniem, przeprowadzeniem i rozliczeniem
dzigtan kampanii.



Warant 1:

Kanat komunikacji | | Rodzaj Wskaznik Wartosc liczbowa Dodathowe uwagi, ktore | Cena Cena brutto | W przypadku
media reklamy mierzenia wskaznika do osiggniecia | moga zostac netto zastrzezenia informacji
spolfecznosciowe skutecznosci przez Wykonawce wykorzystane w stanowigce] tajemnice
reldamy dokumentacii przedsicbiorstwa oraz
przetargowe informacyi poufrych,
ktdre nie podlegaia
ujawnieniu, prosimy
wpisat , Tak™
Obejrzenie reklamy
i w cadosci {min. 200 | . .
Ih'leta (Facebook Wideo 15 sek. | na Facebooku i min. L'EIG petr;ﬁ%ub?ﬁ%%nﬂn Cudtworzenia TruePlay -
nstagram) 20% na rexiamy w : nazewnictwo Meta 2250000 |27 675.00
nstagramie)
Klikniecia w link z
przejsciem na
Meta (Facebook Rekiama — post strone intemetows | Liczha kiknied w ink
| E; \race 'T' " kampanil {min. 20% | preekiercwujacy na strone
nstagram) ireklama na Facebooku i mim. | kamoani: 50 000 4500000 | 55250.00
kanzelowa _
20 na
nstagramie]
Obejrzenie reklamy | Liczha pelrych obejrzen
TikTok Voo 198K | o coiodei (100%) | reklamy w 100%: 500 000 s om00 | 5075000
Obejrzenie reklamy | Liczba petrych obejrzen
YouTube Wideo 30 sek. | \y calodci (100%) | reklamy w 100%: 750 000 | Py
Artyhost
SponSorowany
min. przez 1
Portale miesiac z Artyil Liczha artykufow =
- ok SPONSOrTWany wkami _
parentingowe ZAIEIW | i I 1500000 | 18 450,00
gomym slocie
refdamoveym
przez 1 tydzien
Siec reklamowa Flikiecie w link z
Googls Cisplayireklarmy | preskiemwaniemna | | - o ; =
[GOMwyszukiwarka | tekstows strone intemetows L iknige: 75 000 g:,'rlml § GDNISearch 70000 | 48 12500

Google

kampani




Prosze podac
propozycie
warunkow
koniecznych do
spelnienia pry
wspolpracy
Wykonawey z
influencami
{zapisy moga byc
wykorzystane w
Opisie Preedmiotu
Zamowienia)

Wspolpraca z
influencerami —
{proponowana liczba
influsnsendw)

Material wadeo

Liczha influencenow: 50

100 0a0.00

122 000,00

Suma hosziow

312 500.00

384 375,00

Wariant 2:

Tabela do uzupetnienia dia Uczestnikdw konsultacyi:

Proponuje ponizsze dziatania promocyjne kampanii ,,Rodzice w pracy” w Internecie, ktdore zapewnia obejrzenia filmow w catosci oraz
klikniecia w reklame. Zamawigjacy nie jest zainteresowany wyswietlaniem fragmentu filmu.

Kanat komunikacji | Rodzaj reklamy | Wshkaznik Wartosc liczbowa Dodathowe wwagi, ktore Cena Cena brutto | W preypadhou
i media mierzenia wskaZnika do osiggniecia | moga zostac netto zastrzedenia informacii
spofecznosciowe skutecznosci przez Wykonawce wykorzystane w stanowiacej tajemnice
reklamy dokumentacji przedsiebiorstwa oraz
preetargowej informacji poufnych,
ktare nie podlegaia
ujawnieniu, prosimy
wpisat , Tak"
Klikniecia w link z
Programmatic preejsciem na -
Mobile Psplay ELTD'?E::F"H”“ 72000 5825000 | B0 157.50




obecnose stata
Portale przez 1 dzien b z
Parentingowe Display X 1 dzien Formaty Sereening, top
medyezne : Capp 3 na LU boand, gigaboard, Ap. 100 000,00 | 123 000,00
el
CPM w pakiecie
VoD Video pre rof kontekstowym 30 dao
F.]lTIEl'IIjl'lQ 4 500,00 5 535,00
CPM targeiowanie
Mabile Welcome page | o s 500 000
np- intershcs parenting i zdrowie 1500000 | 18 450,00

taczny koszt kamipanii wynosi 488 250,00 = netto ( 600 347,50 =zt brutto).

4) Proponuje nastepujace aspekty srodowiskowe lub innowacyjne lub spofeczne, jakie mozna uwzglednic przy realizacji proponowanego
ramowienia (je2eli dotyczy):

Aspekiy Propozycja uczesinika Konsultacji

FAspeki srodowiskowny

Aspekt innowacyjny

Aspekt spodeczny
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