Szczego6towy Opis Przedmiotu Zaméwienia

Przeprowadzenie kampanii informacyjno-edukacyjnej w Internecie nt. nowych rozwigzan prawnych dla
przedsiebiorcow i 0s6b zainteresowanych zatozeniem dziatalnosci gospodarczej.

Zadanie

e przedmiotem zamdwienia jest zaplanowanie i realizacja kampanii informacyjno-edukacyjnej, ktéra
przyblizy przedstawicielom grupy docelowej (przedsiebiorcy, startupy i osoby, ktére chca zatozy¢
wlasny biznes) korzy$ci i oszczedno$ci oraz praktyczne aspekty wprowadzanych
proprzedsiebiorczych rozwigzan

» kampania ma informowac¢ o zrealizowanych projektach oraz o tych, ktére bedg wprowadzone
w trakcie realizacji zamowienia

Informacje o Zamawiaj gcym

NAZWA Ministerstwo Przedsigbiorczosci i Technologii
ADRES Plac Trzech Krzyzy 3/5, Warszawa
Zamawiajgcym jest Ministerstwo Przedsigbiorczosci i Technologii
(MPIT), instytucja odpowiedzialna m.in. za wprowadzanie rozwigzan
OBSZAR DZIALALNOSCI utatwiajgcych zaktadanie i prowadzenie firm w Polsce, wspieranie
innowacyjno$ci oraz wsparcia ekspansji zagranicznej polskich
przedsiebiorstw.
https://www.gov.pl/web/przedsiebiorczosc __ -technologia

https://www.facebook.com/MPIT.qgov/

WITRYNA INTERNETOWA/

MEDIA SPOt ECZNOSCIOWE https://twitter.com/mpit_gov pl

https://www.instagram.com/mpit_gov_pl/

https://www.youtube.com/channel/lUC25AuWxdx _e6p9xGps 17TcA

Idea kampanii

Ministerstwo Przedsiebiorczosci i Technologii powstato w styczniu 2018 roku. Od poczatku swojej
dziatalnosci skupia sie na wspieraniu rozwoju polskich przedsigbiorcéw. Tworzy prawo, dzigki ktremu
zaktadanie i prowadzenie biznesu w Polsce staje sie fatwiejsze. Dba o to, zeby Polska byla
przyjaznym miejscem do inwestowania, a takze miejscem wspierajgcym innowatoréw i startupy.

Kanaty kampanii

» strony internetowe i serwisy spoteczno$ciowe MPIT, w tym Fb, TT, Instagram
* wyszukiwarka Google

Tematy przeznaczone do komunikowania w trakcie kamp  anii

» Konstytucja Biznesu — jak skorzystaé z jej rozwigzan

» ,Pas startowy” dla miodych firm

* 100ZmianDlaFirm

e Maly ZUS dla matych firm

»  Sukcesja Firm rodzinnych

» E-akta — elektronizacja i skrécenie okresu przechowywania akt pracowniczych
+  Pakiet MSP

e Upowszechnianie ptatnosci bezgotéwkowych



Wprowadzenie e-faktur

Polska Strefa Inwestycji — nowe rozwigzania dla inwestoréw
Walka z zatorami pfatniczymi

Moda na eksport

Ulga na B+R

Program START IN POLAND

Prosta Spotka Akcyjna dla startupow

Brexit — informacje dla przedsiebiorcow

Informacje o najwa_zniejszych rozwi_gzaniach:

Konstytucja Biznesu

budowa partnerskich relacji miedzy administracjg a przedsiebiorcami

ustawa Prawo Przedsiebiorcow — jasne zasady prowadzenia firmy, ponad 7 mid z
oszczednosci dla firm w ciggu 10 lat

pas startowy dla mtodych firm

rzecznik MSP — gwarant praw przedsigbiorcow

CEIDG - elastyczne zasady zawieszania dziatalnosci

Punkt Informaciji dla Przedsiebiorcy - szybka i sprawna informacja on-line

.Pas startowy” dla mtodych firm
Rozwigzania:

dziatalno$¢ nierejestrowa — drobna dziatalnos¢ zarobkowa bez koniecznosci rejestracii
ulga na start — pierwsze 6 miesiecy dziatalnosci firmy bez ptacenia skladek spotecznych ZUS,
dzieki ktorym pierwsze kroki w biznesie mozna postawi¢ bez zbednych formalnosci i kosztow.

100ZmianDlaFirm

oszczednosci dla firm

jednorazowa amortyzacja do 100 tys. z

mniej obowigzkoéw sprawozdawczych

latwiejsze prowadzenie ksiegowosci w matych firmach
mniej ucigzliwe kontrole

Maty ZUS

nizsze, proporcjonalne do przychodow sktadki na ZUS dla najmniejszych firm od 1 stycznia
2019r.

prawie 5,4 mld zt wiecej w portfelach matych firm na przestrzeni 10 lat

osoby, ktére prowadza jednoosobowg dziatalno$¢ gospodarcza, a ich przychody w 2018 roku
nie przekroczyly sredniomiesiecznie 5250 zi, juz od 1.01.2019 r. mogg korzysta¢ z Matego
ZUS-u

Sukcesja Firm

od listopada 2018 roku gwarancja ciggtosci funkcjonowania firmy wpisanej do CEIiDG nawet
po $mierci wtasciciela dzieki instytucji zarzadcy sukcesyjnego

pracownicy nie stracg pracy, a firma zachowa: NIP, wszystkie koncesje, umowy, zezwolenia
osoba, ktéra bedzie chciata dalej prowadzi¢ firme, nie zaptaci podatku od spadkéw.

Obecnie w CEIDG jest ponad 200 tys. oséb, ktére rozpoczely dziatalnos¢ na poczatku lat 90-
tych i majg obecnie ponad 65 lat; to wkasnie dla nich sg te rozwigzania, aby z chwilg ich
odejscia, ich firma nie przestawata istniec.

E-akta - od 1 stycznia 2019 .

rozwigzania, ktére pozwolg zaoszczedzi¢ przedsiebiorcom 1,3 mld zt w ciggu 10 lat
10 zamiast 50 lat — o tyle skrécono obowigzek przechowywania akt pracowniczych



» informacje niezbedne do ustalenia emerytury lub renty na biezagco w ZUS - juz nie trzeba
poszukiwa¢ dokumentow u bytych pracodawcow

* mozliwos¢ prowadzenia dokumentacji pracowniczej w postaci elektronicznej
e pensja na konto - jako domysina formg wyptaty wynagrodzenia pracownikom

Pakiet M SP
e prawie 50 uproszczen w prawie podatkowym i gospodarczym, dzieki ktérym w kieszeniach
przedsiebiorcow zostanie przez 10 lat blisko 4 mld zt
e wynagrodzenie malzonka stanie sie kosztem podatkowym
e jednorazowo bedzie mozna odliczy¢ strate podatkowg do 5 min zt
e likwidacja obowigzku okresowych szkolen BHP dla 5 min pracownikéw w mniej wypadkowych
branzach

Upowszechnianie ptatno $ci bezgotéwkowych
e ponad 71 tys. terminali w sklepach i punktach ustugowych

Wprowadzenie e-faktur
e oOgraniczenie uzywania papieru, zmniejszenie zatorOw piatniczych i liczby biednych oraz
fatlszywych faktur w obiegu
o latwiejsze archiwizowanie dokumentéw, oszczednos$¢ czasu i pieniedzy

Polska Strefa Inwestycji

* wiecej firm, takze te male i Srednie, korzystajg z zachet podatkowych dla inwestoréw
e zachety podatkowe dostepne w catej Polsce

e prostsze i bardziej dostepnie zasady dla mikro, matych i $rednich przedsiebiorstw

e nacisk na dobrze ptatne, rozwojowe i stabilne miejsca pracy

Walka z zatorami ptatniczymi
Okolo 80-90 proc. polskich firm ma problemy z przeterminowanymi pfatnosciami. Dlatego
zaproponowano:

e krotsze terminy ptatnosci (30 dni dla instytucji publicznych, maks. 60 dni dla duzych firm)

e ulge na zie dlugi

¢ publikowanie informacji o praktykach ptatniczych i terminach zaptaty przez najwieksze firmy

e szybka sciezke do nakazu zaptaty

Moda na eksport — projekt w przygotowaniu
e program majgcy zacheci¢ polskich przedsiebiorcéw do wychodzenia ze swoimi produktami
i ustugami na rynki zagraniczne
e zbiera w jednym miejscu instrumenty wspierajace przedsiebiorcéw przy wchodzeniu na rynki
zagraniczne

GOSPODARKA CYFROWA
Prace nad upowszechnianiem ptatnosci bezgotéwkowych

Pfatno $ci elektroniczne
e 1800 terminali w urzedach, ponad 60% urzeddw akceptujacych ptatnosci kartg
e 2000 terminali w radiowozach Policji
e ponad 71 tys. terminali w sklepach i punktach ustugowych

E-faktura
e ograniczenie uzywania papieru, zmniejszenie zatorow platniczych i liczby blednych oraz
fatlszywych faktur w obiegu
» fatwiejsze archiwizowanie dokumentéw, oszczednosé czasu i pieniedzy dla przedsiebiorcéw
i instytucji publicznych



» specjalna platforma do obiegu faktur, z ktérej bedzie mozna bezptatnie korzysta¢ przez strone
internetowg

INNOWACJE

Ulga na B+R
» stworzenie przyjaznego innowacyjnoéci systemu podatkowego:
0 2 ustawy o innowacyjnosci — tzw. ,mata” i ,duza”,
o wprowadzenie ulg podatkowych na badania i rozwdj,
o stworzenie stabilnego sposobu finansowania wdrazania na rynek wynikow badan
naukowych i prac rozwojowych, a takze pakiet utatwien proceduralnych

Efekty wsparcia innowac;ji
e 1090 podatnikow PIT i CIT skorzystato z ulgi na B+R w 2017 r. To dwukrotnie wiecej niz rok
wczesnigj
e Kwota zgtoszonych wydatkéw wzrosta z 1,2 mid zt do 1,91 mid zt w ujeciu rocznym
e 584 min zt wyniosta kwota odliczen — trzy razy wiecej niz rok wcze$niej

Program START IN POLAND - to parasol dla szeregu inicjatyw rzgdu adresowanych do start-upow.
Budzet programu to blisko 3 mid zt. Program skupia dziatania obejmujgce wszystkie etapy rozwoju
miodej firmy.

Tylko dzieki pilotazowemu programowi Scale Up:
e 273 start-upow mialo szanse na rozwgj
e ponad 150 deklarowanych wdrozen w duzych przedsiebiorstwach
» powstaly kolejne programy wsparcia innowacyjnych MSP

Wkrotce ruszy nowa edycja Scale Up z budzetem 120 min zi.

#ProstaSpotkaAkcyjna — wkrétce
Nowoczesna forma spotki ma utatwi¢ rozwdj innowacyjnych przedsiewzigé, w szczegdlnosci start-
upow

e Szybka rejestracja elektroniczna

e 1 zl kapitatu na start

e brak barier wejscia

+ maksymalnie wykorzystany pomyst oraz elektronizacja procedur

INWESTYCJE

Globalne firmy wigzg sie z Polska, m.in. Umicore, Toyota, Daimler, LG Chem, Lufthansa.

Od poczatku 2016 r.
e przyciggnecie 679 inwestyciji,
e warto$¢ naktadow inwestycyjnych zadeklarowanych przez przedsiebiorcéw to 27,4 mid zt
¢ inwestycje wygenerujg ponad 21,3 tys. nowych miejsc pracy

#PolskaStrefalnwestyciji
Gruntowna reforma specjalnych stref ekonomicznych
« Wiecej firm, takze te male i $rednie, bedzie mogto korzysta¢ z zachet podatkowych dla
inwestorow
e Zwolnienie podatkowe dostepne w catym kraju, ze Strefami, ktére dostosowujg sie do potrzeb
przedsiebiorcéw. MSP nie musza przenosi¢ sie do poszczegdlnych Strefy i inwestowaé z dala
od swojego obszaru dziatania.
e Prostsze i bardziej dostepne inwestowanie dla mikro i $rednich przedsiebiorstw, z
elastycznymi wymaganiami dostosowanymi do indywidualnych potrzeb.
¢ Nacisk na dobrze ptatne, rozwojowe i stabilne miejsca pracy
e Zwolnienia wydawane na 10, 12 lub 15 lat.
e« Premie dla tych przedsigewzie¢, ktére wplywajg na konkurencyjnosé i innowacyjnosc
regionalnych gospodarek, a w konsekwencji na rozwéj gospodarczy Polski.



e Nowe kryteria do uzyskania ulg wspierajgce niedoinwestowane dotgd regiony kraju z
wysokim bezrobociem.

W trakcie kampanii Zamawiajgcy dopuszcza mozliwos¢ zgtoszenia nowych projektéw ponad
wymienione powyzej - w miare przygotowywania nowych rozwigzan dla firm.

Grupy docelowe

1. Mikro, Mali i Sredni Przedsiebiorcy (MSP), w tym:
a. Wiasciciele firm rodzinnych
b. Wiasciciele srednich i duzych dobrze prosperujgcych i rozwijajgcych sie firm
c. Firmy, ktére myslg lub mogtyby mysle¢ o ekspansji zagranicznej
d. Wiasciciele matych firm, ktérych sredniomiesieczny dochéd nie przekracza 5250 zt

e. Start upy
2. Osoby przedsiebiorcze, ktére chcg zalozyé whasng firme, w tym:
a. Studenci
b. Osoby, ktére majg juz pomyst na biznes, ale obawiajg sie kosztéw i formalnosci z nimi
zwigzanych

c. Osoby stawiajgce pierwsze kroki w biznesie

d. Osoby, ktére prowadzg drobng dziatalno$¢ zarobkowg bez rejestracji np. udzielajg
korepetycji

e. Osoby, ktére dopiero szukajg swojego pomystu na siebie. Nie sg pewne czy lepiej zatozy¢
wiasng firmg, czy znalez¢ prace na etacie

Okres realizacji kampanii
Kampania bedzie trwala tgcznie 62 dni. Rozliczenie bedzie dokonywane w dwoéch okresach
rozliczeniowych, trwajgcych 31 dni kazdy.

CELE KAMPANII
Cele marketingowe
W wyniku kampanii internetowej wygenerowane zostanie:
e« 60 000 kliknie¢ w reklamy emitowane na profilach spotecznosciowych Zamawiajgcego na
Facebooku, Instagramie, Twitterze oraz w wyszukiwarce Google przekierowujgcych do
podstron Zamawiajgcego poswieconych poszczegoélnych projektom.

Dodatkowo spetnione zostan g nastepujace warunki:
* lacznie liczna fanéw/obserwujgcych profile Zamawiajgcego na serwisach spotecznosciowych
Facebook, Instagram, Twitter zwiekszy sie o 3 000, w tym:
e liczba fanéw na kazdym sposréd wymienionych profili zwiekszy sie nie mniej niz
0 5% ogélnej liczby obserwujgcych wygenerowanej w trakcie kampanii dla
wszystkich 3 serwiséw spotecznosciowych.
* Z kazdego serwisu spotecznosciowego wygenerowanych zostanie nie mniej niz 5% tacznej
liczby Kliknie¢ z reklam emitowanych na profilach spotecznosciowych.

Cele komunikacyjne

a) dotarcie z precyzyjng informacjg na temat ufatwien i oszczednosci, jakie wigzg sie
z wprowadzonymi zmianami

b) informowanie, co wprowadzone zmiany oznaczajg w praktyce dla przedsiebiorcéw i os6b
zainteresowanych zalozeniem wlasnego biznesu oraz jak mozna skorzysta¢ z poszczego6inych
rozwigzan

c) zwiekszenie $Swiadomosci grupy docelowej na temat proprzedsiebiorczych dziatan, ktérych
celem jest tworzenie stabilnego otoczenia prawno-instytucjonalnego, sprzyjajacego zaktadaniu i
rozwijaniu biznesu

d) zachecenie do zaktadania i rozwijania biznesu, co dzieki wprowadzonym rozwigzaniom staje sie
tatwiejsze

e) zachecanie do korzystania z rozwigzan proprzedsiebiorczych skierowanych do przedsiebiorcow
i 0s6b zainteresowanych zalozeniem dziatalnosci gospodarczej



Cele mediowe

a)

precyzyjne dotarcie do grupy docelowej z wykorzystaniem mozliwosci targetowania.

Zadania Wykonawcy

1.

10.
11.

przygotowanie koncepcji kreatywnej kampanii, znalezienie insightu, wskazanie motywaciji,
korzysci oraz szczegbtowe okreslenie tonu przekazu i dopasowanie go do specyfiki grupy
docelowej pod katem zrozumienia jej potrzeb, oczekiwan, motywacji oraz korzysci, ktére sa
uznawane przez nie za atrakcyjne.

koncepcja kreatywna powinna pokazywa¢ poszczegoélne proprzedsigbiorcze projekty przez
pryzmat korzysci, konkretnych utatwien i mozliwosci jakie stwarzajg dla grupy docelowej lub
potrzeb ktére spetniajg (np. tatwiejsze przekazywanie firm rodzinnych kolejnym pokoleniom,
mozliwosé zatozenia firmy na prébe dzieki ,pasowi startowemu” dla miodych firm, wsparcie
matych firm w rozwoju dzieki obnizeniu skladki na ubezpieczenie spoteczne - tzw. Maty
ZUS).

przygotowanie kreacji graficznych do mediéw spotecznosciowych (Facebook, Instagram,
Twitter) w oparciu o zaproponowang koncepcje kreatywng niezbednych do zrealizowania
kampanii i osiggniecia wskaznikdw oraz ich optymalizacja, z uwzglednieniem, ze w kazdym
okresie rozliczeniowym powinny pojawia¢ sie nowe kreacje graficzne stworzone na bazie
koncepcji kreatywnej. Kreacje powinny by¢ dostosowane do specyfiki mediéw, w ktérych
beda. Koncept musi by¢ wspdiny dla wskazanych grup docelowych, tzn. zawiera¢ spojne
elementy (np. haslo, charakterystyczne elementy wizualne Ilub inne), natomiast
poszczegoblne egzekucje powinny by¢ dostosowane do grupy docelowej, medium i projektu
ktérego dotyczg. Kreacje mogg by¢ uzupetniane materiatami edukacyjnymi np. infografikami,
grafikami instruktazowymi itp.

przygotowanie min.: 5 kreacji graficznych do statycznej grafiki umieszczonej na stronach
internetowych Zamawiajacego, 10 infografik oraz 20 grafik do medidéw spotecznosciowych
(Facebook, Twitter, Instagram).

produkcja poszczegOlnych kreacji wskazanych w ofercie Wykonawcy i niezbednych do
przeprowadzenia kampanii w liczbie nie wiekszej niz ta wskazana w Zatgczniku nr 1 do
Oferty Wykonawcy — Formularz ofertowy.

przygotowanie szczegOtowego media planu dla kampanii, w szczegélnosci zawierajgcego
informacje o planowanej liczbie wyswietlen, kliknieé, obejrzen, sposobie targetowania do
grupy docelowej w podziale na okresy rozliczeniowe i poszczeg6lne media, plan kampanii w
wyszukiwarce Google zawierajagcy informacje o stowach kluczowych i przypisanych do nich
tresciach reklam oraz grupach reklam. W toku kampanii media plan moze by¢
optymalizowany w szczegélnosci jezeli bedzie to wynikatlo z rekomendacji zawartych w
raportach z zastrzezeniem, ze cato$¢ dziatan musi by¢ zgodna z SOPZ.

przygotowanie Planu zakupu mediéw kampanii w Internecie zawierajgcego szczegoétowg
strategie wykorzystania kazdego z narzedzi wymienionych w Zalgczniku nr 1 do Oferty
Wykonawcy — Formularz ofertowy w podziale na grupy docelowe, w szczegoélnosci
zawierajgcg informacje o wykorzystanych mechanizmach targetowania do grup docelowych.
przedstawienie harmonogramu realizacji zadania z wyszczegdlnieniem elementéw realizacji
zadania okreslonych w Zatgczniku nr 1 do Oferty Wykonawcy — Formularz ofertowy.

zakup medidow zgodnie z Ofertg oraz SOPZ oraz zaakceptowanym przez Zamawiajgcego
planem zakupu mediéw oraz media planem.

realizacja kampanii

przygotowanie raportéw z kampanii:

a. tygodniowych informujgcych o postepach w realizacji wskaznikébw w podziale na
narzedzia,

b. okresowych za kazdy okres rozliczeniowy w kampanii zawierajgcych podsumowanie
dotychczasowych dziatah, wnioski i rekomendacje; informacje o postepach w
realizacji Zadania (liczba rzeczywiscie zrealizowanych grafik oraz realizacja
wskaznikow) na podstawie, ktoérych nastgpi rozliczenie kampanii. W raporcie, w
zaleznos$ci od medium, powinny sie znalez¢ informacje o zrealizowanych kliknieciach
w podziale na media i serwisy spotecznosciowe, zasiegu, wspoétczynniku kliknigc,
liczhie wys$wietlen. W celu umozliwienia Zamawiajgcemu weryfikacji informaciji
zawartych w raportach Wykonawca zapewni Zamawiajgcemu wydzielony dostep on-
line do systemu lub systeméw zarzgdzania kampanig (np. Google Adwords,



Menadzer Kampanii na Facebooku, Menadzer Kampanii na Twitterze, Menadzer
kampanii na Instagramie).

Zamowienie nie obejmuje tworzenia nowych filmoéw vid eo. Kampania video na Facebooku jest
opcjonalna. Je zeli Zamawiaj acy zdecyduje si @ na prowadzenie kampanii video dostarczy
niezb edne spoty.

Kampania w Internecie

a)
b)
c)
d)

e)

f)

Kampania bedzie realizowana w oparciu 0 narzedzia wskazane w Zalgczniku nr 1 do Oferty
Wykonawcy — Formularz ofertowy.

Dziatania bedg realizowane za posrednictwem profili Zamawiajgcego w mediach
spotecznosciowych.

Wykonawca powinien wykorzysta¢é mozliwosci targetowania umozliwiajgce jak najbardziej
precyzyjne i spersonalizowane dotarcie do grup docelowych.

W kampanii w wyszukiwarce Google Wykonawca moze wykorzystaé stowa kluczowe zwigzane
z nowymi proprzedsiebiorczymi projektami (np. otwieranie wiasnej firmy, stowa zwigzane
z obnizeniem ZUS dla firm, firmami rodzinnymi).

Efektem kampanii powinno by¢ osiggnigcie minimalnych wskaznikéw okreslonych w Zatgczniku
nr 1 do Oferty Wykonawcy — Formularz ofertowy oraz okreslonych w celach kampanii.

W kazdym z dwodch 31-dniowych etapéw zadania Wykonawca zobowigzany jest wykona¢ min.
30% wskaznikéw dla kampanii internetowej zgodnie z Zatgcznikiem nr 1 do Oferty Wykonawcy
— Formularz ofertowy, czyli min. 18 000 kliknie¢, przy zalozeniu, ze w trakcie catej kampanii
Wykonawca zobowigzany jest wykona¢ 100% wskaznika zgodnie z Zatgcznikiem nr 1 do oferty
Wykonawcy — Formularz ofertowy.

Dziatania dodatkowe

1) Dziataniem opcjonalnym jest realizacja kampanii z wykorzystaniem spotow video na
Facebooku.

2) Jezeli zamawiajgcy zdecyduje sie na realizacje kampanii video na Facebooku dostarczy
Wykonawcy maks. 30-sekundowe spoty wideo.

3) W wyniku kampanii video na Facebooku wygenerowanych zostanie min. 10 000 obejrzen
spotu powyzej 10 sekund.

4) Kampania wideo na Faceboku moze by¢ realizowana od poczatku kampanii lub zosta¢
wigczona w trakcie kampanii.

5) W kazdym okresie rozliczeniowym kampanii Wykonawca zobowigzany jest wykona¢ min.
30 % wskaznika dla kampanii video na Fb, jezeli kampania video zostanie wigczona od
poczatku trwania kampanii.

6) Jezeli kampania zostanie wigczona w kolejnym etapie kampanii to wskaznik do
osiggniecia zostanie proporcjonalnie obnizony o liczbe dni, w ktérych kampania nie byta
realizowana.

Zadania na etapie skladania oferty

1.

2.
3.
4

Wypetnienie i przedstawienie Zatgcznika nr 1 do Oferty Wykonawcy — Formularz ofertowy
Przygotowanie koncepcji kreatywnej
Zaproponowanie hasta kampanii
Ogolny opis koncepcji kreatywnej catej kampanii oraz wizualizacja motywu przewodniego (key
visual)
Rozwigzania kreatywne do internetu:
a. 1 przykltadowa egzekucja kreacji dla Matych i Srednich Przedsigbiorstw dotyczaca
Sukcesiji Firm lub Matego ZUS-u na Facebooku
b. 1 przyktadowa egzekucja kreacji dla Matych i Srednich Przedsiebiorstw dotyczaca
Sukcesiji Firm lub Matego ZUS-u na Facebooku w formie infografiki
c. 1 przyktadowa egzekucja kreacji dotyczgca ,Pasa startowego” dla miodych firm (str.




28) na Instagram
d. 1 przyktadowa egzekucja dotyczgca Pakietu MSP na Twittera



