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Metodologia badania

- Badanie Omnimas, w ramach ktérego respondentom zadano pytania
dotyczgce rozpoznawalnosci znaku ,,Poznaj dobrg zywnosc¢” zrealizowane
zostato:

» technikg wywiadow bezposrednich wspomaganych komputerowo (CAPI);

 w dniach 1-4 grudnia 2011roku;

« nalosowej, ogolnopolskiej, reprezentatywnej probie mieszkancow Polski w
wieku 15 i wiecej lat;

« liczacej 1004 osoby.

Rozpoznawalno$é marki "Poznaj Dobrg Zywno$é" > Metodologia badania
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- Wyniki badania
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Rozpoznawalno$¢ marki "Poznaj Dobrg Zywno$é"




Ponad potowa badanych (56%) twierdzi, ze robigc zakupy nie bierze pod uwage informaciji
zaczerpnietych z reklam. Kobiety w porownaniu do mezczyzn czesciej sugerujg sie
informacjami uzyskanymi z reklam w czasie codziennych zakupéw.

Cechami, ktére w najwiekszym stopniu decydujg o skutecznosci reklam wedtlug
ankietowanych sg przede wszystkim informacje o produkcie (34%), humor (32%), a takze
marka producenta (25%).

W opinii badanych najpopularniejszg formg promocji produktéw rolno - spozywczych jest
reklama telewizyjna (49%). Na drugim miejscu znajdujg sie degustacje w sklepach (20%).
Czynnikami decydujgcymi o zakupie produktow rolno - spozywczych sg przede wszystkim
cena (60%), ale réwniez Swiezos¢ (39%) i smak (23%). Mniej osoOb, jako gtowne powody
zakupu produktéw rolno — spozywczych wskazuje marke (18%) oraz wyglad (11%).

Zdecydowana wiekszo$¢ Polakow dokonujgc zakupow produktow rolno - spozywczych
zwraca uwage na ich jakosc¢ (94%), Tylko dla 4% badanych nie ma to znaczenia.

Cechy, ktore wedtug ankietowanych w najwiekszym stopniu wptywajg na jako$¢ produktow
rolno — spozywczych to przede wszystkim swiezos¢ (56%) i dobry smak (53%).

Wsrod czynnikéw, ktore najczescie] wskazywane sg jako te, ktére majg najwiekszy wptyw na
utrzymanie jakosci produktéw rolno — spozywczych znajdujg sie surowce uzyte do produkciji
(55%), sposob wytwarzania produktu (41%), a takze przechowywanie surowcow pierwotnych
oraz warunki przechowywania gotowego produktu (po 20%).

Dla wiekszosci Polakow znaki jakosci produktéw rolno - spozywczych majg duze znaczenie
(52%). 39% badanych jest odmiennego zdania. Nie ma zadania na ten temat 9%
ankietowanych.

Rozpoznawalno$é marki "Poznaj Dobrg Zywno$é" > Podsumowanie
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Co pigty badany nie ma zadnych informacji na temat znakow jakosci (20%). Wsrod
pozostatych informacje na temat znakéw potwierdzajgcych jakos¢ umieszczonych na
produktach rolno spozywczych najczesciej badani czerpig z opakowan produktow (47%)

Najbardziej rozpoznawalnym znakiem jakosci wsrod badanych jest znak Teraz Polska (79%),
drugim w kolejnosci znakiem jest Poznaj Dobra Zywnosc¢ (23%), nastepnie Rolnictwo
Ekologiczne (19%) oraz Gwarantowana Tradycyjna Specjalnos¢ (6%).

Najwiekszg znajomos¢, zaufanie, a takze najwieksza dostepnosc towaréw majg produkty ze
znakiem Teraz Polska. Drugim z kolei znakiem cieszacym sie najwigkszym zaufaniem oraz
dostepnoscig produktéw, a takze znajomoscig jest znak Poznaj Dobra Zywnos$é.

Sposréd oséb, ktére identyfikujg znak Poznaj Dobrg Zywno$é 68% kupuje produkty z tym
znakiem. Co trzeci badany (32%) nie kupuje produktow z tym znakiem.

Osoby ktore deklaruja, ze nie kupujg produktéw ze znakiem Poznaj Dobrg Zywnosé,
najczesciej wskazujg na matg dostepnos¢ w sklepach (41%), a takze wysokag cene (31%).
Sposrod tych badanych, ktérzy rozpoznajg znak PDZ potowa czesto robigc zakupy kupuje
artykuty rolno — spozywcze ze znakiem Poznaj Dobrg Zywnos¢. 44% ankietowanych rzadko
kupuje takie produkty.

Zdecydowana wiekszos$¢ badanych (88%) nigdy nie spotkata sie z akcjami Ministerstwa
Rolnictwa i Rozwoju Wsi promujgcymi znaki jakosci.

Dziewigciu na dziesieciu (88%) jest zdania, ze powinno si¢ promowac znak Poznaj Dobrg
Zywnos¢ za granica.

Rozpoznawalno$é marki "Poznaj Dobrg Zywno$é" > Podsumowanie (2)
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® Wyniki badania pokazujg, ze nalezy:
« Promowa¢ informacje dotyczace znaku Poznaj Dobrg Zywno$é

* Rozwijac¢ dziatania informacyjne i edukacyjne tak, aby rezultatem tych dziatan byta zmiana

zachowan spotecznych - w tym wypadku kupowanie zdrowej zywnosci odpowiednio
oznaczone,).

® Aby dobrze ocenic efekty prowadzonej kampanii spotecznej nalezy prowadzic¢ staty
monitoring wiedzy, a takze zachowan zakupowych dotyczacych ekologicznej zywnosci.

® Rekomendujemy przeprowadzanie kwartalnych pomiarow, bo tylko analiza porownawcza
wynikow moze daé obraz zmiany lub jej braku.

Rozpoznawalno$é marki "Poznaj Dobrg Zywno$é" > Rekomendacije
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Decyzje zakupowe Polakow

Rozpoznawalno$é marki "Poznaj Dobrg Zywnos$¢"
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Firmy wydajg duzo pieniedzy na reklamy swoich ustug i produktéw. Jak Pan(i) mysli czy robigc
zakupy, bierze Pan(i) pod uwage informacje zaczerpniete z reklam ustug/produktow?

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

m Zdecydowanie tak = Raczejtak = Raczejnie mZdecydowanie nie ® Trudno powiedzie¢

N= 1004

Rozpoznawalno$é marki "Poznaj Dobra Zywno$é" > Decyzje zakupowe Polakéw
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Wpltyw reklam na decyzje zakupowe

-~ Ponad potowa badanych (56%) twierdzi, ze robigc zakupy nie bierze pod uwage
informacji zaczerpnietych z reklam.

- 41% badanych podejmuje swoje decyzje zakupowe w oparciu o informacje uzyskane z
reklam

Kobiety w poréwnaniu do mezczyzn czesciej sugerujg sie informacjami uzyskanymi z
reklam w czasie codziennych zakupéw (odpowiednio 44% do 37%)

Najczesciej informacje uzyskane z reklam wykorzystujg osoby w wieku 20-29 lat (51%),
Polacy ze srednim wyksztatceniem (45%), a takze osoby z miast do 20 ty$ mieszkancow
(48%)

Najstarsze osoby, najrzadziej korzystajg podczas robienia zakupéw z informacji
uzyskanych z reklam (27%).

E Rozpoznawalno$é marki "Poznaj Dobra Zywno$é" > Decyzje zakupowe Polakéw
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Reklamy zawierajg szereg elementow, ktére mogg zwraca¢ uwage konsumentow i zachecac

ich do zakupow. Jak Pan(i) sadzi, ktore z wymienionych cech reklamy powoduja, ze jest ona
skuteczna?

informacje o produkcie 34%
humor 32%

marka producenta

hasto promocyjne

udziat znanej osoby

estetyka przekazu reklamowego

podkiad muzyczny

inne

trudno powiedzie¢ 9%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40%

N= 1004, mozliwos¢ podania 2 odpowiedzi.

Rozpoznawalno$é marki "Poznaj Dobra Zywno$é" > Decyzje zakupowe Polakéw
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Skutecznosc¢ reklam

Cechami, ktore w najwiekszym stopniu decydujg o skutecznosci reklam sg przede
wszystkim informacje o produkcie (34%), humor (32%), a takze marka producenta
(25%)).

Mniej os6b jako gtéwne cechy skutecznej reklamy wymienia hasto promocyjne (19%) a
takze udziat znanej osoby (15%). Najmniej znaczgcg cechg jest zdaniem badanych
podkiad muzyczny (5%).

Dla kobiet w wiekszym stopniu niz dla mezczyzn o skutecznosci reklamy decydujg
informacje o produkcie (38% do 29%). Mezczyzni z kolei bardziej zwracajg uwage na
humor w reklamie (33% do 31%)

Dla os6b w wieku 50 - 59 lat to przede wszystkim informacje o produkcie stanowig o
skutecznosci reklamy (73%). Natomiast dla 15-19 -latkow to humor sprawia, ze reklama
jest skuteczna (44%), podobnie dla osob z wyzszym wyksztatlceniem (45%), a takze
mieszkancow najwiekszych miast (42%)

Informacje o produkcie sg najmniej istotne w ocenie skutecznosci reklamy zdaniem
mieszkancow najwiekszych miast (powyzej 500 tys.) — 26% oraz najmtodszych
uczestnikdw badania — 27%

E Rozpoznawalno$é marki "Poznaj Dobra Zywno$é" > Decyzje zakupowe Polakéw
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WSsrod stosunkowo czesto reklamowanych produktow znajdujg sie produkty rolno-spozywcze.

Jak Pan(i) mysli, jaka forma promocji jest najodpowiedniejsza dla tego typu produktow?

reklama telewizyjna 49%
degustacje w sklepach

katalogi promocyjne ze zdjeciami produktow
billboardy i plakaty

reklama internetowa

happeningi, imprezy zbiorowe

reklama radiowa

inne

trudno powiedzie¢

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

N= 1004, mozliwos¢ podania 1 odpowiedzi.

Rozpoznawalno$é marki "Poznaj Dobra Zywno$é" > Decyzje zakupowe Polakéw
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Promocja produktow rolno - spozywczych

- W opinii badanych najpopularniejszg formg promocji dla produktow rolno - spozywczych
jest reklama telewizyjna (49%). Na drugim miejscu znajdujg sie degustacje w sklepach
(20%)).

- Najmniej efektywng formg promocji produktéw rolno - spozywczych wedtug
ankietowanych jest reklama radiowa (2%) oraz happeningi badz imprezy zbiorowe (3%)

O skutecznosci reklamy telewizyjnej w przypadku produktéw rolno — spozywczych czesciej
niz inni sg przekonani respondenci w wieku 30-39 lat, absolwenci wyzszych uczelni oraz
mieszkancy wsi (po 54%).

ﬂ Rozpoznawalno$é marki "Poznaj Dobra Zywno$é" > Decyzje zakupowe Polakéw
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Na co przede wszystkim zwraca Pan(i) uwage, kupujac produkty rolno-spozywcze?

cena 60%
Swiezos¢

smak

marka

wyglad

miejsce\ kraj pochodzenia
znak jakosci

sposo6b hodowli, uprawy lub produkcji

zapach
inne §1%

trudno powiedzie¢ | 2%

0% 10% 20% 30% 40%  50% 60%  70%

N= 1004, mozliwos¢ podania 2 odpowiedzi.

Rozpoznawalno$é marki "Poznaj Dobra Zywno$é" > Decyzje zakupowe Polakéw
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Co decyduje o wyborze produktow rolno - spozywczych?

- Czynnikami decydujacymi o zakupie produktow rolno - spozywczych sg przede
wszystkim cena (60%), ale rowniez swiezos¢ (39%) i smak (23%). Mniej osob, jako
gtdbwne powody zakupu produktu rolno — spozywczego wskazuje marke (18%) oraz
wyglad (11%).

- Na dalszych pozycjach znalazly sie miejsce/kraj pochodzenia (9%) a takze znak jakosci
(6%).

Kobiety w wiekszym stopniu niz mezczyzni zwracajg uwage na cene produktu (62% w
porownaniu do 58%). Mezczyzni z kolei w czasie zakupow bardziej biorg pod uwage marke
produktu (21%;16%)

Cena jest najwazniejsza dla respondentow w wieku 20-29 lat (64%), dla badanych z
wyksztatceniem zawodowym (72%), nie pracujgcych oraz osob z miast o wielkosci 100-
500 tys. mieszkancow (po 64%).

E Rozpoznawalno$é marki "Poznaj Dobra Zywno$é" > Decyzje zakupowe Polakéw
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Jakosc produktow

Rozpoznawalno$é marki "Poznaj Dobrg Zywnos$¢"




Czy dokonujgc zakupow produktow rolno-spozywczych zwraca Pan(i) uwage na ich jakos¢ ?

0% 20% 40% 60% 80% 100% 120%

M Zdecydowanie tak ® Raczje tak ™ Raczje nie M Zdecydowanie nie M Trudno powiedzie¢

N= 1004

Rozpoznawalno$é marki "Poznaj Dobrg Zywno$é" > Jako$é produktow
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Jakos¢ produktow rolno - spozywczych

- Zdecydowana wiekszos¢ Polakow dokonujgc zakupow produktow rolno - spozywczych
zwraca uwage na ich jakos¢ (94%), Tylko dla 4% badanych nie ma to znaczenia.

Jako$¢ czesciej od ogotu badanych ma znaczenie dla Polakbw w wyzszym
wyksztatceniem (99%),w wieku 20-29 lat (97%) w dobrej sytuacji materialnej (96%) oraz
0s6b z miast o wielkosci 100-500 tys. mieszkancow (97%).

ﬂ Rozpoznawalno$é marki "Poznaj Dobrg Zywno$é" > Jakos$é produktow
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Jak ogolnie ocenia Pan(i) jakos¢ produktow rolno-spozywczych dostepnych na polskim rynku?

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

m Zdecydowanie dobrze m Raczejdobrze = Raczejzle m Zdecydowanie Zle m Trudno powiedzie¢

N= 1004

Rozpoznawalno$é marki "Poznaj Dobrg Zywno$é" > Jako$é produktow
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Ocena jakosci produktow rolno - spozywczych

- Zdecydowana wiekszos¢ Polakow ocenia dobrze jako$¢ produktow rolno - spozywczych
dostepnych na polskim rynku (88%). 8% wypowiada przeciwng opinie.

- Nie ma zdania na ten temat 4% badanych.

Kobiety w nieco wiekszym stopniu niz mezczyzni oceniajg dobrze jakos¢ produktow rolno —
spozywczych (89%;87%)

Czesciej niz pozostali badani lepiej oceniajg jakos¢ produktow rolno — spozywczych osoby
w wieku 40-49 lat (93%), z wyksztatceniem wyzszym (93%) mieszkancy najwiekszych
miast (92%), a takze osoby oceniajgce swojg sytuacje materialng jako dobrg (88%).

E Rozpoznawalno$é marki "Poznaj Dobrg Zywno$é" > Jakos$é produktow
: A O
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Na jakos¢ produktu wptywa szereg jego cech. Ktére z nich wedlug Pana(i) w najwiekszym
stopniu decydujg o wysokiej jakosci produktu rolno-spozywczego?

Swiezos¢ 56%
dobry smak 53%
cena
estetyczny wyglad
przyjemny zapach

sposoéb uprawy\hodowli\produkcji
wiasciwosci prozdrowotne

renoma marki\firmy producenta

znak jakosci

odpowiednie opakowanie

renoma miejsca dokonywania zakupu

inne

trudno powiedzie¢

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

N= 1004, mozliwos¢ podania 2 odpowiedzi.

Rozpoznawalno$é marki "Poznaj Dobrg Zywno$é" > Jako$é produktow
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Cechy wptywajace na jakos¢ produktow

- Cechy, ktére wedtug ankietowanych w najwiekszym stopniu wptywajg na jakos$é
produktow rolno — spozywczych to przede wszystkim swiezos¢ (56%); dobry smak
(53%). Na dalszych pozycjach znalazty sie cena (17%), estetyczny wyglad (13%), a
takze przyjemny zapach (12%) oraz sposoéb uprawy/ hodowli/produkcji (10%).

- Tylko dla 4% badanych znak jakosci umieszczony na opakowaniach jest waznym
elementem.

Do grup, dla ktérych w wiekszym stopniu niz przecietnie znak jakosci umieszczony na
produkcie swiadczy o jakosci nalezg: osoby mtode w wieku 20 - 39 lat, badani oceniajacy
dobrze swojg sytuacje materialng (po 7%), a takze osoby z miast od 100-500 tys.
mieszkancow (5%)

E Rozpoznawalno$é marki "Poznaj Dobrg Zywno$é" > Jakos$é produktow
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Jak Pan(i) mysli, ktore czynniki majg najwiekszy wptyw na utrzymanie jakosci produktow rolno-
spozywczych?

surowce uzyte do produkcji 55%
sposoOb wytworzenia produktu
przechowywanie surowcow pierwotnych
warunki przechowywania gotowego produktu
zastosowane dodatki

transport

opakowanie produktu

inne | 0%

trudno powiedzieé 3%

0% 10% 20% 30%  40% 50% 60%

N= 1004, mozliwos¢ podania 2 odpowiedzi.

ﬂ Rozpoznawalno$é marki "Poznaj Dobrg Zywno$é" > Jakos$é produktow
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Jakosci produktow rolno - spozywczych

> WS$rdéd czynnikéw, ktore najczesciej wskazywane sg jako te, ktore majg najwiekszy
wplyw na utrzymanie jakosci produktéw rolno — spozywczych znajdujg sie surowce
uzyte do produkcji (55%), sposob wytwarzania produktu (41%), a takze
przechowywanie surowcow pierwotnych oraz warunki przechowywania gotowego
produktu (po 20%) oraz zastosowane dodatki (17%). Wyrobionej opinii na ten temat nie
ma 3% uczestnikéw badania.

Zdaniem ankietowanych o tym, ze surowce uzyte do produkcji majg najwiekszy wptyw na
utrzymanie jakosci produktow rolno — spozywczych przekonani sg czesciej niz inni badania
z wyzszym wyksztatceniem (66%), w wieku 40-49 lat — 64%, a takze mieszkancow miast
liczacych 20 -100 tys. ludnosci (64%)

E Rozpoznawalno$é marki "Poznaj Dobrg Zywno$é" > Jakos$é produktow
: A O
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Jakie znaczenie ma dla Pana(i) oznaczenie/znak jakosci produktow rolno-spozywczych?

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%  100%

W Zdecydowanie duze m Raczej duze m Raczej mate W Zdecydowanie mate M Trudno powiedzie¢

N= 1004

Rozpoznawalno$é marki "Poznaj Dobrg Zywno$é" > Jakos$é produktow
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Znaczenie znaku jakosci

- Dla wiekszosci Polakéw znaki jakosci produktow rolno - spozywczych majg duze
znaczenie (52%). 39% badanych jest odmiennego zdania. Nie ma zadania na ten temat

9% ankietowanych.

Najwiekszy wptyw na zakup produktéw rolno — spozywczych ma znak jakosci.
Odpowiedziato tak 57% badanych w wieku 30-39 lat, z wyksztatceniem wyzszym (58%),
oraz oceniajgcych swojg sytuacje materialng jakos dobrg (61%).

Znaki jakosci majg mate znacznie dla najmtodszych uczestnikéw badania (41%), badanych
w wyksztatceniem podstawowym (40%), oceniajgcych swojg sytuacje materialng jako ztg
(39%),a takze mieszkancow najwiekszych miast (48%)

E Rozpoznawalno$é marki "Poznaj Dobrg Zywno$é" > Jakos$é produktow
: A O
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Skad czerpie Pan(i) informacje na temat znakow potwierdzajacych jako$é umieszczanych na
produktach rolno-spozywczych?

z opakowan produktow 47%

nie mam informacji na temat znakow
jakosci

z artykutdw prasowych

od pracownikow sklepow

Z akcji
promocyjnych\reklamowych\kampanii

od rodziny\znajomych
ze stron internetowych
inne

trudno powiedziec 7%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50%

N= 1004, mozliwos¢ podania wielu odpowiedzi.

Rozpoznawalno$é marki "Poznaj Dobrg Zywno$é" > Jakos$é produktow
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Informacje na temat znakdw potwierdzajgcych jakosc

- Co piaty badany nie ma zadnych informacji na temat znakoéw jakosci umieszczonych na
produktach rolno - spozywczych (20%)

- Najczesciej badania dowiadujg sie o znakach potwierdzajacych jakos¢ produktow rolno -
spozywczych z opakowan (47%). W dalszej kolejnosci zrédiem informaciji sg artykuty
prasowe, a takze informacje od pracownikow sklepéw (po 10%). Zrodtem informaciji jest
rowniez rodzina, strony internetowe, jak i akcje promocyjne/kampanie spoteczne (po
9%). Wyrobionej opinii na ten temat nie ma 7% uczestnikow badania.

Najmniej informacji na temat znakéw jakosci majg osoby w wieku 60 lat i wiecej — 24%,
osoby z podstawowym wyksztatceniem (30%), a takze mieszkancy najwiekszych miast
(29%)

E Rozpoznawalno$é marki "Poznaj Dobrg Zywno$é" > Jakos$é produktow
: A O
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R&zne instytucje wprowadzajg znaki jakosci m.in. dla produkt rolno-spozywczych. Ktére z
nastepujacych znakéw jakosci Pan(i) zna?

Teraz Polska 79%
Poznaj Dobrg Zywnosé
Rolnictwo Ekologiczne
Gwarantowane Tradycyjne Specjalnosci

Chronione Nazwy Pochodzenia

Chronione Oznaczenia Geograficzne

Zadne z powyzszych 17%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%

N= 1004, mozliwos¢ podania wielu odpowiedzi.

Rozpoznawalno$é marki "Poznaj Dobrg Zywno$é" > Jako$é produktow
S A r
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Znajomosc¢ znakow jakosci

- 83% badanych potrafito wskazac co najmniej jeden znak jakosci. 17% nie rozpoznaje
zadnego z zaprezentowanych znakow.

- Najbardziej rozpoznawalnym znakiem jakosci wsrdéd badanych jest znak Teraz Polska
(79%), drugim w kolejnosci znakiem jest Poznaj Dobra Zywno$¢ (23%), nastepnie
Rolnictwo Ekologiczne (19%) oraz Gwarantowana Tradycyjna Specjalnosé¢ (6%).

- Najmniej rozpoznawalnym jest znak Chronione Nazwy Pochodzenia (4%) jak réwniez
Chronione Oznaczania Geograficzne (3%).

Znak Poznaj Dobrg Zywno$¢ jest najbardziej rozpoznawalny wéréd kobiet (26%), os6b w
wieku 40 -49 lat (30%), z wyksztatceniem wyzszym (35%) a takze wsrod mieszkancow
miast 20 -100 tys. mieszkancow.

ﬂ Rozpoznawalno$é marki "Poznaj Dobrg Zywno$é" > Jakos$é produktow
> A O
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Prosze okresli¢, w jakim stopniu produkty, ktére
0znaczone sg hastepujacymi znakami jakosci
wzbudzajg Pana(i) zaufanie? Prosze postuzyc sie
skalg od 1 do 7, gdzie 1 oznacza ,, Nie mam
zaufania”, a 7 - ,Mam zaufanie”?

Prosze okresli¢, w jakim stopniu produkty, ktére
oznhaczone sg nastepujgcymi znakami jakosci sg
wedtug Pana(i) tatwo dostepne. Prosze postuzyé
sie skalg od 1 d 7, gdzie 1 oznacz ,Sq trudno

dostepne” a 7 — ,S3 tatwo dostepne”

20

0,00 | ! ‘
0,00 1,00 2,00 3,00
zaufanie

Teraz Polska
Rolnictwo Ekologiczne
@ Chronione Nazwy Pochodzenia

N= 1004

4,00 5,00 6,00 7,00

® Poznaj Dobrg Zywno$¢
® Gwarantowane Tradycyjne Specjalnosci
Chronione Oznaczenia Geograficzne

ﬂ Rozpoznawalno$é marki "Poznaj Dobrg Zywno$é" > Jakos$é produktow
S A O

32



Zaufanie oraz dostgpnosc¢ produktow ze znakiem
Poznaj Dobrg Zywnosc

- Mapa percepciji zostata stworzona w oparciu o trzy wymiary: znajomosci znaku jakosci,
zaufanie i dostepnosc. Zauwazy¢ mozna, ze najwieksza znajomosc¢, zaufanie, a takze
najwiekszg dostepnos¢ towarow majg produkty ze znakiem Teraz Polska. Drugim z
kolei znakiem cieszacym sie najwiekszym zaufaniem oraz dostgpnoscig produktow, a
takze znajomoscig jest znak Poznaj Dobrg Zywnosc.

- Znak Poznaj Dobrg Zywnosé i Rolnictwo Ekologiczne cieszg sie porownywalnym
zaufaniem oraz dostepnoscia. Ale produkty oznaczone znakiem PDZ sg lepigj
rozpoznawalne niz produkty ze znakiem Rolnictwo Ekologiczne.

- Najmniejszg znajomoscig oraz zaufaniem, a takze najmniej na potkach sklepowych jest
wedtug ankietowanych produktow ze znakiem Chronione Oznaczenia Geograficzne.

ﬂ Rozpoznawalno$é marki "Poznaj Dobrg Zywno$é" > Jakos$é produktow
> A O
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"Poznaj Dobrg Zywnosc¢"

Rozpoznawalno$¢ marki "Poznaj Dobrg Zywnos$c¢"




Skad zna Pan(i) znak Poznaj Dobrg Zywno$¢?

z produktow, na ktorych taki znak jest

. 52%
umieszczony

z telewizji 51%
Z Internetu

od znajomych
z prasy

z imprez masowych\targow i wystaw

zradia

inne 3%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

N= 234, mozliwos¢ podania wielu odpowiedzi

Rozpoznawalno$é marki "Poznaj Dobrg Zywno$é" > "Poznaj Dobra Zywnosce"
5 A EEEEEE
|
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Znajomos$¢ znaku ,Poznaj Dobrg Zywnosc¢”

- Osoby rozpoznajgce znak Poznaj Dobrg Zywno$¢ identyfikujg go z:
 produktow, na ktorych taki znak jest umieszczony - 52%
 telewizji - 51%

* Internetu - 12%

Kobiety cze$ciej niz mezczyzni znajg znak PDZ z produktéw na ktérych jest on
umieszczony (56%). Czesciej niz inni wskazywali na to zrédto informacji osoby najstarsze
(powyzej 60 roku zycia) - 58%, osoby mieszkajgce w matych miastach (do 20 tys.
mieszkancow) — 60%, oraz absolwenci wyzszych uczelni (59%).

ﬂ Rozpoznawalno$é marki "Poznaj Dobrg Zywno$é" > "Poznaj Dobra Zywnosce"
S A O
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Czy kupuje Pan(i) produkty rolno-spozywcze ze znakiem Poznaj Dobrg Zywnos$é?

M tak
M nie

N= 234, mozliwos¢ podania 1 odpowiedzi.

Rozpoznawalno$é marki "Poznaj Dobrg Zywno$é" > "Poznaj Dobra Zywnosce"
5 A EEEEEE
EEN
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Zakup produktéw ze znakiem Poznaj Dobrg Zywnosé

- Sposrod osob, ktore identyfikujg znak Poznaj Dobrg Zywnosé 68% kupuje produkty z
tym znakiem. Co trzeci badany (32%) nie kupuje takich produktow.

Czesciej niz pozostali badani, produkty ze znakiem Poznaj Dobrg Zywno$é kupujg osoby
wieku 30-39 lat (74%), z wyksztatceniem wyzszym (72%), mieszkancy najwiekszych miast
(powyzej 500 tys.) — 76%, a takze osoby zamezne / zonate — 71%.

ﬂ Rozpoznawalno$é marki "Poznaj Dobrg Zywno$é" > "Poznaj Dobra Zywnosce"
S A O
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Jakie sg powody, dla ktérych nie kupuje Pan(i) produktéw ze znakiem Poznaj Dobrg Zywno$¢é?

mata dostepnos$¢ w sklepach 41%

za wysoka cena

znak nie ma dla mnie znaczenia

produkty ze znakiem PDZ nie roznig sie od
pozostatych

inne

trudno powiedzie¢

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45%

N= 75, mozliwos¢ podania wielu odpowiedzi

Rozpoznawalno$é marki "Poznaj Dobrg Zywno$é" > "Poznaj Dobra Zywnosce"
5 A EEEEEE
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Dlaczego respondenci nie kupujg produktow ze
znakiem Poznaj Dobrg Zywnosc?

- Osoby ktére identyfikujg znak Poznaj Dobrg Zywnosé, ale nie kupujg produktow
opatrzonych tym znakiem wskazuje na matg dostepnos$é w sklepach tych produktéw
(41%), drugim powodem jest wysoka cena (31%).

-~ Dla 17% ankietowanych znak ten nie ma znaczenia.
- 13% ankietowanych nie ma zdania na ten temat.

Wsréd badanych, ktorzy jako powdd nie kupowania produktow ze znakiem Poznaj
Dobrg Zywnos$é najczesciej wskazywali matg dostepno$é w sklepach naleza: osoby

w wieku 15-19 lat (65%), osoby z wyksztatceniem podstawowym (68%),mieszkancy wsi
(59%)

E Rozpoznawalno$é marki "Poznaj Dobrg Zywno$é" > "Poznaj Dobra Zywnosce"
S A O
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Jak czesto robigc zakupy kupuje Pan(i) produkty rolno-spozywcze ze znakiem Poznaj Dobrg
Zywnosé?

Bardzo czesto h 4%

Bardzo rzadko -4%

Trudno powiedzie¢ - 6%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50%

N= 159

ﬂ Rozpoznawalno$é marki "Poznaj Dobrg Zywno$é" > "Poznaj Dobra Zywnosce"
5 A O
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Kupowanie produktéw Poznaj Dobrg Zywnos$é

Sposrod tych badanych, ktérzy rozpoznajg znak PDZ potowa robigc zakupy czesto kupuje
artykuty rolno — spozywcze ze znakiem Poznaj Dobrg Zywnosc¢. 44% ankietowanych
rzadko kupuje takie produkty.

Produkty ze znakiem Poznaj Dobrg Zywno$é kupujg czesciej niz inni, osoby w wieku 40-49
lat - 64%, z wyksztatceniem srednim (61%), oraz mieszkancy najwiekszych miasta (73%).

ﬂ Rozpoznawalno$é marki "Poznaj Dobrg Zywno$é" > "Poznaj Dobra Zywnosce"
S A O
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Jakiego typu produkty ze znakiem Poznaj Dobrg Zywno$¢ Pan(i) kupuje?

mleko i produkty mleczne 57%
mieso i wedliny

przetwory zbozowe i strgczkowe
ttuszcze roslinne

jaja i przetwory jajeczne

owoce, warzywa, grzyby

ryby i owoce morza
mrozonki\wyroby mrozone
miody

ziota i przyprawy

napoje

wyroby cukiernicze

napoje alkoholowe

inne
N= 159 0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%
Rozpoznawalno$é marki "Poznaj Dobrg Zywno$é" > "Poznaj Dobra Zywnosce"
5 A EEEEEE
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Rodzaje produktow ze znakiem Poznaj Dobrg Zywnosé

- Na pytanie ,Jakiego typu produkty ze znakiem Poznaj Dobra Zywno$¢é Pan(i) kupuje?”
ponad potowa badanych, znajgcych ten znak podaia mleko i produkty mleczne (57%).
Na dalszych pozycjach znalazty sie mieso i wedliny (48%), przetwory zbozowe i

strgczkowe oraz ttluszcze roslinne (po 17%).

Mleko i produkty mleczne ze znakiem PDZ cze$ciej od pozostatych badanych kupowane
sg przez osoby w wieku 40-49 lat — 75%, z Srednim wyksztatceniem (61%) oraz osoby

mieszkajgce w miastach od 20 -100 tys. mieszkancow (72%).

Rozpoznawalno$é marki "Poznaj Dobrg Zywno$é" > "Poznaj Dobra Zywnosce"
S A O
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Czy spotkat/a sie Pan(i) z jakimis$ akcjami Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi promujgcymi
znaki jakosci?

tak
M nie

N= 1004

Rozpoznawalno$é marki "Poznaj Dobrg Zywno$é" > "Poznaj Dobra Zywnosce"
S A EEEEEE
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Akcje Ministerstwa Rolnictwa | Rozwoju WSsi
promujace znaki jakosci

-~ Zdecydowana wiekszos¢ badanych (88%) nigdy nie spotkata sie z akcjami Ministerstwa
Rolnictwa i Rozwoju Wsi promujgcymi znaki jakosci.

> 12% Polakow widziato takich akciji.

Do 0séb, ktére czesciej od ogotu spotkaty sie z akcjami Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju
Wsi dotyczacymi promocji znakow jakosci nalezg ankietowani z wyzszym wyksztalceniem
(19%), osoby w wieku 40-49 lat (16%), oraz ankietowani mieszkajgcy w miastach od 100-
500 tys. mieszkancow (16%).

ﬂ Rozpoznawalno$é marki "Poznaj Dobrg Zywno$é" > "Poznaj Dobra Zywnosce"
S A O
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Jak Pan(i) mysli, czy powinno sie promowa¢ znak Poznaj Dobrg Zywnos$é za granicg?

0% 20% 40% 60% 80% 100% 120%

Wl Zdecydowanie tak ™ Raczje tak ™ Raczje nie M Zdecydowanie nie M Trudno powiedzieé

N= 1004

Rozpoznawalno$é marki "Poznaj Dobrg Zywno$é" > "Poznaj Dobra Zywnosce"
5 A EEEEEE
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Promocja znaku Poznaj Dobrg Zywnosé

- Dziewieciu na dziesieciu badanych (88%) jest zdania, ze powinno sie¢ promowac znak
Poznaj Dobrg Zywnosc¢ za granica.

- 6% jest odmiennego zdania, tyle samo badanych nie ma zdania na ten temat.

Najwiecej zwolennikéw promocji znaku Poznaj Dobrg Zywno$¢ za granica jest wsrod
Polakow w wieku 40-49 lat (94%), osob z wyksztatceniem zawodowym (92%) oraz
mieszkancow wsi (91%).

ﬂ Rozpoznawalno$é marki "Poznaj Dobrg Zywno$é" > "Poznaj Dobra Zywnosce"
S A O
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