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Regulacje dotyczace rynku programéw telewizyjnych zwigzane z reklamami zywnosci maja
na wzgledzie dobro najmtodszych widzéw, ktorzy s szczegdlnie podatni na przekaz
reklamowy.

Liczne badania wskazujg, ze nadwaga i otylos¢ wsrdd dzieci stajg sie coraz bardziej
powszechne. W Polsce odsetek dzieci i nastolatkéw z nadmierng masg ciata wynosi 22%
(dane z 2020 r.). Dla poréwnania w latach 70. XX wieku nadwaga i otytos¢ dotyczyty zaledwie
10% ucznidw!. Nadmierna masa ciata prowadzi do wielu zaburzen zdrowotnych,
w szczegdlnosci rozwoju cukrzycy, chordb uktadu krazenia, choréb nowotworowych, a takze
wptywa na kondycje psychiczng, szczegdlnie w przypadku mtodych oséb przyczyniajac sie do
niskiej samooceny, depresji, czy tez problemdw w relacjach rowiesniczych.

Specjalisci zwracajg uwage, ze na rozwdj otytosci u dzieci majg wptyw czynniki biologiczne,
behawioralne, spoteczne, srodowiskowe i ekonomiczne, a takze ztozone interakcje miedzy
nimi, ktére promujg nieprawidtowe nawyki zywieniowe i dodatni bilans energetyczny.
Warunkiem prawidtowego rozwoju psychofizycznego dzieci w wieku przedszkolnym
i szkolnym jest odpowiedni sposdb zywienia. Dzieci w wieku szkolnym nalezg do grupy oséb
najbardziej narazonych na skutki nieprawidtowego zywienia. W tym okresie na ksztattowanie
nawykow zywieniowych wplyw wywierajg — oprdcz srodowiska rodzinnego — réwiesnicy
i media, ktdére promujg m.in. zywnos¢ typu fast food, stodkie, gazowane napoje oraz
stodycze. Do najczesciej wymienianych btedéw zywieniowych w tej grupie wiekowej naleza:

nieregularno$é spozywanych positkéw, omijanie $niadan,
duze spozycie stodkich napojéw oraz stodkich i stonych przekasek,

1 Za ,Zalecenia zywienia dzieci — profilaktyka otytosci”, prof. dr hab. n. med. Jarostaw Kierku$, mgr Paulina
Mika-Stepkowska. Maj 2020
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mate spozycie warzyw, owocoéw, mleka i produktéw mlecznych oraz petnoziarnistych
produktow zbozowych,

zwiekszajgce sie spozycie zywnosci wysokoprzetworzonej typu fast food,
niewystarczajace spozycie ryb.?

Wedtug badan publikowanych przez WHO, codziennie po stodycze siega 26% polskich
nastolatkdw (badanie w grupach 11, 13 i 15 latkdw), a 16% pije codziennie stodkie napoje
gazowane?. Raport stwierdza, ze odsetek nastolatkdw, u ktérych wystepuje otyto$é wzrdst
219,9% w 2014 r. do 21,7% w 2018 r. Podobnie sytuacja wyglada u mtodszych. W grupie
wiekowej 6-9 lat stodkie napoje gazowane pije codziennie 15% dzieci, a 30% dzieci pije je
czesciej niz 3 razy w tygodniu. Jednoczesnie co trzecie (!) dziecko z tej grupy ma nadwage
a u 13,6% stwierdzono otyto$é.*

Nadawcy programow telewizyjnych, ktérzy majg w swojej ofercie audycje adresowane do
dzieci, majg obowigzek zapewnienia, aby audycjom tym nie towarzyszyty przekazy handlowe
dotyczace artykutéw spozywczych lub napojéw zawierajgcych sktadniki, ktérych obecnos¢
w nadmiernych ilosciach w codziennej diecie jest niewskazana. Taki zapis zostat zawarty
w ustawie o radiofonii i telewizji (dalej zamiennie: u.r.t.)’> (art. 16b 3a), za$ swoje
uszczegdtowienie znalazt w akcie samoregulacyjnym Porozumienie nadawcdow telewizyjnych
w sprawie zasad rozpowszechniania reklam i wskazarn sponsorskich dotyczqcych artykutow
spozywczych lub napojow zawierajgcych sktadniki, ktdrych obecnos¢ w nadmiernych ilosciach
w codziennej diecie jest niewskazana.® Porozumienie to jest efektem wspétpracy Krajowej
Rady Radiofonii Telewizji (dalej jako: KRRiT), nadawcéw telewizyjnych, Zwigzku Stowarzyszen
Rada Reklamy oraz Polskiej Federacji Producentéw Zywnosci Zwigzek Pracodawcéw (dalej
jako: porozumienie).

B ZASADY ZAWARTE W POROZUMIENIU

Wypracowany system samoregulacyjny precyzuje zasady dotyczgce emisji reklam i wskazan
sponsorskich towarzyszacych audycjom dla dzieci. Sygnatariusze porozumienia zobowigzali
sie, ze audycjom dla dzieci nie bedg towarzyszy¢ reklamy oraz wskazania sponsorskie
dotyczace artykutdw spozywczych lub napojow, ktérych obecnos$é w nadmiernych ilosciach
w codziennej diecie jest niewskazana. W tresci porozumienia zostaty przyjete definicje,
z ktérych kluczowg jest definicja audycji dla dzieci. Przyjeto, ze jest to audycja, ktéra ze
wzgledu na pore nadawania (w godzinach 6.00 do 20.00) itre$¢ jest adresowana
(skierowana) gtownie do odbiorcow (dzieci) w wieku od 4 do 12 lat. Definicja ta

2 tamze

3 Spotlight on adolescent health and well-being - Findings from the 2017/2018 Health Behaviour in School-aged
Children (HBSC) survey in Europe and Canada. International report

* WHO European Childhood Obesity Surveillance Initiative (COSI) Report on the fifth round of data collection,
2018-2020

5> Ustawa z 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji (Dz. U. z 2022 r., poz. 1722 z pdzn. zm), dalej jako u.r.t.

6 https://www.gov.pl/web/krrit/krrit-chroni-dzieci-przed-reklamami-tzw-niezdrowej-zywnosci
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sprecyzowata pore nadawania witasciwg dla widowni dzieciecej jako godziny miedzy 6.00
a 20.00, a takze zawezita grono odbiorcéw dzieciecych do grupy w wieku miedzy 4 a 12
rokiem zycia, co stanowi istotng 7777rdznice pomiedzy zapisami porozumienia a przepisem
ustawowym. Nalezy w tym miejscu podkresli¢, ze powyzsza, przyjeta porozumieniu definicja
audycji dla dzieci rézni sie od definicji ustawowej oraz wyktadni tej definicji stosowanej przez
Krajowg Rade Radiofonii i Telewizji. Kwestia ustawowych kryteriow definicji audycji dla dzieci
oraz przyjetego przez Krajowa Rade Radiofonii i Telewizji pojecia ,dziecko” zostata
omoéwiona w kolejnym rozdziale.

Trzonem omawianej samoregulacji sg Kryteria Zywnosciowe reklamy Zywnosci skierowanej
do dzieci do lat 127 opracowane przez Polskg Federacje Producentéw Zywnoéci Zwigzek
Pracodawcdw w oparciu o White Paper EU Pledge Nutrition Criteria®. Kryteria Zzywieniowe
zawierajg wytyczne dla rdinych kategorii produktow zywnosciowych, ze wskazaniem
poziomu zawartosci sktadnikéw odzywczych wymagajgcych ograniczenia, takich jak: wartosé
kaloryczna, séd, kwasy ttuszczowe nasycone oraz cukry, a takze ze wskazaniem sktadnikéw,
ktorych obecnos$¢ nalezy promowaé. Przyktadowe kryteria dla jednej z kategorii produktéw
zywnosciowych, jakg s3 majonezy, sosy satatkowe, marynaty, sosy winegret:

MAJONEZ, SOSY SALtATKOWE, MARYNATY, SOSY WINEGRET...

WARTOSC SOD TLUSZCZE CUKRY
KALORYCZNA (MG/100 G NASYCONE OGOLEM
(KCAL/100 G LUB (G/100G (G/100G
LUB 100 ML) 100 ML) LUB 100 ML) LUB 100ML)

<607 kcal/100 g <33% ttuszczu
lub <750 ogotem jest SFA <5
< 566 kcal/100 mg (w tym TFA)

SKEADNIKI, KTORYCH OBECNOSC NALEZY PROMOWAC

> 25% ttuszczow jest PUFA

Aby moéc reklamowaé dany produkt przy audycjach dla dzieci, produkt musi zawieraé
wymagang ilos¢ ,skfadnikdw, ktérych obecnos¢ nalezy promowac", a takze nizsze od
progowych wartosci ,sktadnikéw odzywczych wymagajgcych ograniczenia".

7 Zob. https://www.gov.pl/attachment/de05aa4d-8134-4918-b09b-73389de7508e
8 Zob. https://eu-pledge.eu/eu-pledge-nutrition-criteria/
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W ramach opracowanych wytycznych wyodrebniono rdéwniez kategorie produktéw
zywnosciowych, dla ktorych nie przewidziano zadnych kryteriéw pozwalajacych na reklame
przy audycjach dla dzieci. Dotyczy to nastepujgcych kategorii produktéw zywnosciowych:

cukier i produkty na bazie cukru, obejmujace:
czekolade i wyroby czekoladowe,
dzem lub marmolade,
nieczekoladowe stodycze i inne produkty cukrowe;
napoje bezalkoholowe;
chipsy ziemniaczane i przekaski na bazie ziemniakow, w tym produkty z ciasta.

W dalszej czesci raportu produkty z powyiszych trzech kategorii sg przywotywane
odpowiednio jako: stodycze, napoje oraz stone przekaski.

Zawarte w porozumieniu kryteria zywieniowe uzyskaly akceptacje Instytutu Zywnosci
i Zywienia, zostaly réwniez zatwierdzone przez Ministerstwo Zdrowia.

Sygnatariusze porozumienia zobowigzali sie wymaga¢ od reklamodawcéw ztozenia
oswiadczenia o zgodnosci z kryteriami zywieniowymi reklamowanych oraz prezentowanych
we wskazaniach sponsorskich produktdw rozpowszechnianych przez nadawcow
telewizyjnych przed, po lub w trakcie audycji dla dzieci.

Porozumienie zostato podpisane przez nastepujgcych nadawcéw telewizyjnych: CANAL+
Polska S.A., Telewizja Polsat sp. z o0.0., Telewizja Polska S.A., Telewizja Puls sp. z o.0.,
TVN S.A., VIMN Poland sp. z 0.0., The Walt Disney Company Limited, Music TV sp. z o.0.,
Lemon Records sp. z 0.0. (ktérej programy sg obecnie nadawane przez Polo TV Sp. z 0.0.),
Stavka sp. z o.0., Superstacja sp. z 0.0., TVS sp. z 0.0., Telewizja Republika S.A. Warto
zauwazyé, ze spotka The Walt Disney Company Limited, bedaca nadawcg trzech programow
w jezyku polskim dla dzieci, przystgpita do porozumienia mimo, ze jej programy nie majg
polskiej konces;ji.

KRRIT oraz Zwigzek Stowarzyszen Rada Reklamy zatwierdzity porozumienie oraz monitorujg
stopien realizacji przyjetych postanowien. Porozumienie obowigzuje od 1 stycznia 2015 .,
zas system samoregulacji zostat uznany przez Europejskie Stowarzyszenie Standarddow
Reklamowych EASA Alliance za najwieksze dokonanie roku 2015.

B KRYTERIA DEFINICJI AUDYCJI DLA DZIEC]

1. Audycja dla dzieci — definicja zawarta w u.r.t. Zaréwno dyrektywa 2010/13/UE w sprawie
koordynacji niektdrych przepiséw ustawowych, wykonawczych i administracyjnych panistw
cztonkowskich dotyczgcych swiadczenia audiowizualnych ustug medialnych (dalej jako:
dyrektywa 2010/13/UE), jak i dyrektywa 2018/1808/UE zmieniajgca dyrektywe 2010/13/UE
W sprawie koordynacji niektorych przepisow ustawowych, wykonawczych
i administracyjnych panstw cztonkowskich dotyczgcych swiadczenia audiowizualnych ustug
medialnych ze wzgledu na zmiane sytuacji na rynku (dalej jako: dyrektywa 2018/1808/UE),
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nie zawierajg definicji legalnej pojecia ,audycja dla dzieci”. Takie audycje zostaty jedynie
wymienione przez ustawodawce unijnego w art.1 ust. 1 pkt b obu ww. dyrektyw — obok
innych gatunkéw irodzajow — jako jeden z przyktadéw audycji. Ustawodawca krajowy,
dokonujac transpozycji przyjetych w dyrektywie 2010/13/UE regulacji do polskiego porzgdku
prawnego, zdecydowat sie na zdefiniowanie audyc;ji dla dzieci. Uczynit to w art. 4 pkt 15 u.r.t.
Przepis ten stanowi, ze audycjg dla dzieci jest audycja, ktéra ze wzgledu na czas nadania
i tres¢ jest skierowana gtownie do dzieci. Wyktadnia przepisu art. 4 pkt 15 u.r.t prowadzi do
whniosku, ze sama tylko tres¢ audycji nie przesadza czy dana audycja jest audycjg dla dzieci
w rozumieniu u.r.t. Dopiero tres¢ audycji oceniana tgcznie z czasem jej nadania, o ile wedtug
kazdego z tych kryteriow gtéwnym odbiorcg audycji sg dzieci, pozwala na zakwalifikowanie
danej audycji jako audycji dla dzieci. W konsekwencji audycja, ktdrej tres¢ jest w sposdb
oczywisty skierowana do dzieci (odnosnie do kryterium wiekowego — patrz: pkt. 2 ponizej),
jezeli zostanie rozpowszechniona w godzinach wieczornych (odnosnie do kryterium czasu
nadania — patrz: pkt. 4 ponizej), nie bedzie audycja dla dzieci w rozumieniu u.r.t.

Taka dystynkcja ma czasami praktyczny wptyw na strukture programow telewizyjnych. Jest
to scisle zwigzane z istotnymi ograniczeniami ustawowymi dotyczagcymi przekazow
handlowych w kontekscie audycji dla dzieci. Przyktadowo: (i) art.16a ust. 6a u.r.t. zakazuje
przerywania audycji dla dzieci trwajacych krécej niz godzine, w celu nadania reklamy lub
telesprzedazy, (ii) zgodnie z art. 16b ust. 3a u.r.t. audycjom dla dzieci nie powinny
towarzyszyé przekazy handlowe dotyczgce artykutdw spozywczych lub napojéw
zawierajgcych sktadniki, ktérych obecnos¢ w nadmiernych ilosciach w codziennej diecie jest
niewskazana, (iii) art. 17a ust. 1 u.r.t. formutuje zakaz lokowania produktu w audycjach dla
dzieci. Podstawg aksjologiczng wskazanych wyzej ograniczen jest potrzeba zapewnienia
zwiekszonego poziomu ochrony matoletnich odbiorcéw — z uwagi na ograniczone w tym
wieku zdolnosci do krytycznego myslenia i postrzegania rzeczywistosci oraz niewyksztatcone
w petni umiejetnosci analizy iinterpretacji — przed niekorzystnym wptywem przekazéw
handlowych. Przywotane ograniczenia przestajg wigza¢ nadawce, gdy audycje, ktorej tresé
jest skierowana gtéwnie do dzieci, rozpowszechni w godzinach wieczornych, w takim
bowiem przypadku, o czym byta juz mowa, audycja nie bedzie mogta zosta¢ uznana za
audycje dla dzieci. Zabraknie zatem wyczerpania jednego z kryteriéw normatywnych, ktére
muszg zostac spetnione, aby dana audycja stanowita audycje dla dzieci w rozumieniu u.r.t. To
wiasnie z uwagi na opisane powyzej otoczenie prawne, istotne w omawianym watku dla
nadawcow programow telewizyjnych (w szczegdlnosci dotyczgce zakazu z art. 16b ust. 3a
u.r.t.), niejednokrotnie popularne filmy stworzone gtéwnie z mysla o mitodej widowni
(np. Krél lew, Kraina lodu, Iniemamocni) znajdujg dla siebie miejsce w ramdwkach
programow telewizyjnych dopiero po godzinie 20.00, ktdra to pora moze budzi¢ zdziwienie
u odbiorcéw programoéw. Uzupetniajgco warto w tym watku zauwazyé, ze w Swietle art. 4
pkt 15 u.r.t. ta sama audycja (np. jeden z ww. filméw) nadana przed godz. 20.00 bedzie
audycjg dla dzieci i w zwigzku z tym musi zosta¢ wyemitowana bez zadnych reklam
promujgcych artykuty spozywcze lub napoje zawierajgce sktadniki, ktérych obecnos¢ w
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nadmiernych ilosciach w codziennej diecie jest niewskazana, za$ nadana po godzinie 20.00
nie bedzie mogta zosta¢ uznana za audycje dla dzieci, co pozwoli juz nadawcy na
zamieszczenie przy lub w trakcie trwania takiej audycji reklam stodyczy, fast fooddw,
stodkich, gazowanych napojéw lub tzw. energetykdéw) zgodnie przepisami odnoszacymi sie
do tych przekazéw handlowych.

2. Dzieci. Pojecie dziecka nie zostato zdefiniowane w przepisach u.r.t. Tres¢ normatywna
tego pojecia jest relewantna dla stosowania przepisu art. 4 pkt 15 u.r.t., gdyz wifasciwe
subsumowanie pod zakres tej normy, tj. rozstrzyganie czy dana audycja jest audycjg dla
dzieci, wymaga miedzy innymi odkodowania granicy wieku, do ktérej odbiorcy ustug
medialnych sg uznawani za dzieci. Trzeba zaznaczy¢, ze u.r.t. w szeregu przepiséw, obok
pojecia ,dziecko”, postuguje sie takze pojeciem , matoletni”; patrz np.: art. 18 ust. 4-5 i 5a,
art. 18 ust. 6 i art. 47e ust. 1-4 u.r.t. Uzycie przez ustawodawce w jednym akcie prawnym
dwdch réznych pojec: ,dziecko” i ,matoletni” w odniesieniu do tego samego przedmiotu
regulacji, a mianowicie ochrony przed szkodliwym wptywem niektérych rozpowszechnianych
tresci na prawidtowy rozwdj nieuksztattowanych w petni, z racji wieku, odbiorcéw,
i w konsekwencji relacja znaczeniowa miedzy tymi pojeciami, moze budzi¢ pewne
watpliwosci interpretacyjne w procesie dekodowania normy z art. 4 pkt 15 u.r.t. Dla
prawidtowego ustalenia zakresu znaczeniowego pojecia dziecko na gruncie u.r.t. nalezy
rozpoznaé czy polski porzadek prawny postuguje sie w innych ustawach tym pojeciem i jakie
temu pojeciu nadaje znaczenie. Taka formuta poszukiwania odpowiedzi na pytanie kogo
nalezy w rozumieniu u.r.t. uznawaé za dziecko znajduje mocne uzasadnienie w zakazie
wyktadni homonimicznej, zgodnie z ktérym tym samym zwrotom nie nalezy przypisywac
roznych znaczen. Doniosto$¢ tej reguty wyktadniczej potwierdzit Trybunat Konstytucyjny
w uchwale z dnia 29 stycznia 1992 r., wskazujgc, ze w sytuacji, gdy ustawodawca chce nadaé
tym samym wyrazeniom wystepujagcym w roznych ustawach odmienne znaczenie, a tym
samym odstgpi¢ od zakazu wyktadni homonimicznej, wdéwczas powinien to w tekscie
prawnym wyraznie zaznaczy¢ (W 14/91 OTK 1992, nr 1) (zob. G. Wierczynski, Redagowanie
i ogtaszanie aktéw normatywnych. Komentarz, Oficyna 2009, LEX/el).

Konstytucja RP w art. 70 ust. 3, zawierajgcym rozwiniecie przewidzianego w art. 70 ust. 1
prawa do nauki potgczonego tam z obowigzkiem nauki do 18 roku zycia, stanowi m.in., ze
rodzice majg wolnos$¢ wyboru dla swoich dzieci szkét innych niz publiczne. Z tresci przepisow
art. 70 Konstytucji RP mozna wnioskowaé, ze ustawa zasadnicza przyjmuje, iz dzieémi sg
osoby, ktore nie ukoniczyty 18 lat. Prawo rodzinne przyjmuje, ze do osiggniecia petnoletnosci
dziecko podlega wtadzy rodzicielskiej (art. 92 kodeksu rodzinnego i opiekuriczego). Zakres
znaczeniowy pojecia ,petnoletni” wyjasniajg przepisy prawa cywilnego materialnego.
Stosownie do art. 10 § 1 k.c. petnoletnim jest, kto ukoriczyt lat osiemnascie. Wyjatkiem od tej
zasady jest uzyskanie petnoletnosci w nastepstwie zawarcia matzenstwa przez matoletniego
(10 § 2 k.c.). Zatem w rozumieniu prawa cywilnego matoletnim jest osoba, ktéra nie
ukonczyta 18 lat i nie zawarta matzenstwa. Ustawa z dnia 6 stycznia 2000 r. o Rzeczniku Praw
Dziecka w art. 2 ust. 1 stanowi, ze w jej rozumieniu dzieckiem jest kazda istota ludzka od
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poczecia do osiggniecia petnoletnosci. Analiza powyzszych unormowan, pochodzacych
z réznych aktéw prawnych rangi ustawowej, prowadzi do wniosku, ze w polskim porzgdku
prawnym pojecie ,dziecko” oznacza osobe do 18 roku zycia, z uwzglednieniem, ze za dziecko
przestaje by¢ uznawana osoba, ktéra przed ukonczeniem 18 lat zawarta zwigzek matzenski.
Wobec braku wyraznego wskazania w przepisach u.r.t., Ze na gruncie tej ustawy pojeciu
dziecka nalezy przypisywaé inne od istniejgcego juz w systemie prawnym znaczenie oraz
majac na uwadze zakaz wyktadni homonimicznej, nalezy przyjgé, ze dziecko na gruncie u.r.t.
oznacza osobe, ktéra nie ukoniczyta 18 roku zycia (stany faktyczne, w ktdrych osiggniecie
petnoletnosci jest skutkiem zawarcia matzenstwa przez matoletniego pozostajg bez
znaczenia dla wyktadni przepiséw u.r.t.). Takg wtasnie wyktadnie pojecia , dziecko” stosuje
Przewodniczacy KRRiT wramach sprawowania kontroli nad przestrzeganiem przez
dostawcéw ustug medialnych przepiséw u.r.t. (m.in. w decyzjach nr DM-5/2017
221.07.2017 r., DM-7/2017 z 18.08.2017 r., DM-10/2017 z 14.09.2017 r., DM-11/2017
2 14.09.2017 r., DM-12/2017 z 14.09.2017 r., DM-13/2017 z 14.09.2017 r., 4/DPz/2017
z26.10.2017 r., DM-8/2019 z 19.07.2019 r., DM-9/2019 z 19.07.2019 r., 5/DPz/2019
2 22.07.2019 r.). Poprawnosc tej wyktadni potwierdzita judykatura, positkujgc sie w procesie
rekonstrukcji normy z przepisu art. 4 pkt 15 u.r.t. przepisem art. 2 ust. 1 ustawy z dnia
6 stycznia 2000 r. o Rzeczniku Praw Dziecka, w Swietle ktérego dzieckiem jest kazda istota
ludzka od poczecia do osiggniecia petnoletnosci i przyjmujac, ze definicja dziecka z ustawy
o Rzeczniku Praw Dziecka powinna mie¢ zastosowanie dla ocen dokonywanych w sprawach
regulowanych przez przepisy u.r.t. (zob. wyrok SA w Warszawie z 25 lutego 2021 r., sygn. akt
VIl AGa 364/20).

Niezaleznie od argumentacji odwotujgcej sie do regulacji krajowych, wyktadnia pojecia
»dziecko” dokonywana w swietle prawa unijnego prowadzi rowniez do wniosku, ze obejmuje
ono osoby, ktére nie ukonczyty 18 lat (por. wyrok SA w Warszawie z 25 czerwca 2020 r.,
sygn. akt VIl AGa 2102/18). Dyrektywa 2010/13/UE, o czym byta juz mowa, postuguje sie
wyrazeniem ,dziecko” nie definiujac jego znaczenia. Wobec powyzszego pojecie ,dziecko”
winno by¢ interpretowane tak, aby zapewnione byty prawa dzieci wymienione w motywach
od 59 do 62 dyrektywy 2010/13/UE, stuzgce ochronie rozwoju fizycznego, umystowego
i moralnego matoletnich odbiorcéw. Ani w przepisach ani w motywach ww. dyrektywy nie
ma przestanek, aby granice wiekowe ustalaé inaczej, niz wynika to z art.1 Konwencji
o prawach dziecka przyjetej przez Zgromadzenie Ogdlne Naroddw Zjednoczonych 20 11.
1989 r. (Dz. U. 2 1991 r. Nr 120, poz. 526), wedtug ktérego dzieckiem jest kazda istota ludzka
w wieku ponizej osiemnastu lat. Pominiecie przez ustawodawce zdefiniowania odbiorcy
dzieciecego jest wynikiem implementacji dyrektywy 2010/13/UE (réwniez nie okre$lajgcej w
tym kontekscie zadnego przedziatu wieku), co uzasadnia postuzenie sie uniwersalng granica
wiekowq przyjetg w podstawowym akcie prawnym, bedgcym punktem odniesienia w prawie
europejskim dotyczgcym praw dziecka (zob. wyrok SA w Warszawie z 21 lutego 2020 r., sygn.
akt VII AGa 2043/18, wyrok SA w Warszawie z 25 czerwca 2020 r., sygn. akt VIl AGa
2102/18)).
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Uzupetniajagco nalezy dodaé, ze wyroki wskazane w zdaniu poprzedzajagcym zapadty
w sprawach zainicjowanych przez nadawcow ukaranych decyzjami Przewodniczgcego KRRiT,
ktorzy w odwotaniach od wydanych przeciwko nim decyzji argumentowali, ze
Przewodniczgcy KRRIT, przyjmujac, ze dzieckiem jest kazda istota ludzka od poczecia do
osiggniecia petnoletnosci, zastosowat niedopuszczalng na gruncie prawa administracyjnego
rozszerzajgcg wyktadnie pojecia ,,audycja dla dzieci”, w sytuacji gdy prawidtowa wyktadnia
tego pojecia powinna objgé nim tylko ,mfodsze” dzieci, np. osoby do lat 7. Z kolei
w literaturze przedmiotu zostat zaprezentowany poglad, zgodnie z ktérym za dzieci
W rozumieniu przepiséw u.r.t. nalezy uznac osoby do 16 roku zycia (tak: K. Wojciechowski
[w:] Ustawa o radiofonii i telewizji. Komentarz, S. Pigtek (red.), W. Dziomdziora,
K. Wojciechowski, C.H.Beck, 2014, s. 52). Dla przywotanych powyzej poglagddéw zawezajgcych
zakres znaczeniowy pojecia ,dziecko” w swietle przepiséw u.r.t. trudno jest jednak znalez¢
argumenty normatywne. Brak stosownej definicji legalnej pojecia ,dziecko” na gruncie
dyrektywy 2010/13/UE, 2018/1808/UE i u.r.t. nie upowaznia bowiem do préb odtworzenia
jego znaczenia w oparciu o kryteria pozaprawne, wypracowane przez takie dziedziny nauki,
jak np. psychologia czy medioznawstwo. Kryteria te majg charakter pozanormatywny,
w zwigzku z czym nie jest uprawnione postugiwanie sie nimi do dekodowania znaczenia
pojec¢ ustawowych. Rozwazania odwotujgce sie do innych, niz prawo, dziedzin nauki maja
niewatpliwy wktad w rozumienie rozwoju procesdow poznawczych cztowieka, ale
terminologia aktéw prawnych powinna podlega¢ wyktadni prawa (zob. wyrok SA
w Warszawie z dnia 25 czerwca 2020 r., sygn. akt VIl AGa 2102/18, wyrok SA w Warszawie
z 21 lutego 2020 r., sygn. akt VIl AGa 2043/18, wyrok SA w Warszawie z 4 listopada 2020 r.,
sygn. akt VIl AGa 2299/18).

W Swietle aktualnego dorobku orzecznictwa (patrz tez: wyrok SN z 18 pazdziernika 2019 r.,
sygn. akt | NSK 60/18) zasadne jest zatem twierdzenie, ze wyktadnia przepisu art. 4 pkt 15
u.r.t. w zakresie pojecia ,dziecko” jest ugruntowana a zgodnie z nig nie ma podstaw do
ograniczenia zakresu podmiotowego tego pojecia do tzw. ,dzieci mtodszych” i nalezy pod
pojeciem ,dziecko” rozumie¢ osoby w wieku ponizej 18 lat (podobnie: G. Tylec [w:] Ustawa o
radiofonii i telewizji. Komentarz, A Niewegtowski (red. nauk.), K. Chatubinska-Jentkiewicz,
M. Chrzanowski, T. Demendecki, T. Drab, E. Duda-Staworko, M. Konstankiewicz, G. Koziet,
W.Lis, G. Lubenczuk, A. Niewegtowski, D. Ossowska-Salamonowicz, S. Patyra,
M. Salamonowicz, J. Sobczak, G. Tylec, C. Zapata, Wolters Kluwer, Warszawa 2021, s. 112;
E. Czarny-Drozdzejko, Komentarz. Ustawa o radiofonii i telewizji, LexisNexis, Warszawa 2014,
s. 68).

3. Kategoryzacja dzieci w swietle aktéw wykonawczych do u.r.t. Art. 18 ust. 6 i art. 47e ust.
1-4 u.r.t. zawierajg upowaznienie dla Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji do wydania aktéw
wykonawczych rangi rozporzadzen. | tak: art. 18 ust. 6 u.r.t. zawiera delegacje dla Krajowej
Rady Radiofonii i Telewizji do wydania rozporzgdzenia m.in. okreslajgcego podziat
matoletnich na kategorie wiekowe oraz szczegdétowe warunki kwalifikowania
i rozpowszechniania audycji lub innych przekazéw, o ktérych mowa w art. 18 ust. 5b u.r.t.
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z uwzglednieniem godzin nadawania audycji lub innych przekazéw przeznaczonych dla danej
kategorii. Z kolei art. 47e ust 4 u.r.t. upowaznia Krajowag Rade Radiofonii i Telewizji do
wydania rozporzadzenia okreslajgcego cechy oraz szczegétowe warunki kwalifikowania
i oznaczania audycji i innych przekazéw oraz wzory odpowiednich symboli graficznych,
uwzgledniajac stopien szkodliwosci audycji dla matoletnich w poszczegdlnych kategoriach
wiekowych oraz specyfike audiowizualnych ustug medialnych na zgdanie, a na podstawie art.
47p ust. 3 u.r.t. rozporzadzenia w ww. obszarze w odniesieniu do platform udostepniania
wideo.

Dla porzadku warto wskazaé¢, ze w zwigzku z brakiem definicji pojecia , matoletni”
w przepisach u.r.t.,, przy interpretacji przestanki matoletnosci na gruncie u.r.t. nalezy,
podobnie jak w przypadku rekonstrukcji pojecia ,dziecko”, odwota¢ sie do wynikajacego
z innych przepisow rangi ustawowe] znaczenia pojecia ,,matoletni” (patrz: pkt 2 powyzej).
Zastosowanie tej metody wyktadniczej w pofaczeniu z zakazem stosowania interpretacji
homonimicznej prowadzi do wniosku, ze na gruncie u.r.t. pojecie matoletni oznacza osobe
nie majacg ukonczonych 18 lat; wypada w tym miejscu powtdrzyé, ze stany faktyczne,
w ktérych osiggniecie petnoletnosci jest skutkiem zawarcia matzenstwa przez matoletniego
pozostajg bez znaczenia dla wykfadni przepiséw u.r.t. Odnoszgc powyzsze do relacji, jaka
zachodzi pomiedzy uzytym w art. 4 pkt 15 u.r.t. pojeciem ,dzieci” a stosowanym w innych
przepisach u.r.t. oraz przez Krajowa Rade Radiofonii i Telewizji w ww. aktach wykonawczych
pojeciem ,matoletni”, trzeba stwierdzi¢, ze s3 to wyrazenia majgce toisame zakresy
znaczeniowe — kazde z nich obejmuje osoby, ktdre nie ukoriczyty 18 roku zycia.

W rozporzadzeniu Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji z dnia 13 kwietnia 2022 r. w sprawie
kwalifikowania, rozpowszechniania i sposobu zapowiadania audycji lub innych przekazéw
mogacych mieé negatywny wptyw na rozwdj matoletnich (dalej jako ,,rozporzadzenie KRRiT”)
prawodawca przyjat, w kontekscie zasad kwalifikowania audycji lub innych przekazéw,
o ktérych mowa w art. 18 ust. 5 u.r.t.,, cztery kategorie wiekowe oséb matoletnich: bez
ograniczen wiekowych, od lat 7, od lat 12 i od lat 16. Natomiast w wydanym na podstawie
upowaznienia z art. 47e ust. 4 u.r.t. rozporzadzeniu Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji
zdnia 13 kwietnia 2022 r. w sprawie szczegétowych zasad ochrony matoletnich
w audiowizualnych ustugach medialnych na Zadanie, przyjete zostaly, odnos$nie do
audiowizualnych ustug medialnych na zgdanie, trzy kategorie wiekowe oséb matoletnich: bez
ograniczen wiekowych, od lat 12 i od lat 16. Analogiczny podziat kategorii matoletnich organ
regulacyjny przyjat w akcie wykonawczym adresowanym do platform udostepniania wideo.
Nalezy zatem stwierdzié¢, majgc na uwadze, ze na gruncie u.r.t. i przepisow wykonawczych do
u.r.t., pojecia , dziecko” i ,, matoletni” sg tozsame znaczeniowo, ze dzieci objete zostaty przez
prawodawce kategoryzacjg ze wzgledu na szczegdlne cechy rozwojowe witasciwe dla danej
kategorii wiekowej (od najmtodszych odbiorcéw po grupe widzéw/stuchaczy w wieku od 16
do ukonczonych 18 lat) i koniecznos¢ dostosowania do tych cech poziomu ochrony przed
szkodliwymi tresciami. Uzupetniajgco warto doda¢, ze prawodawca, bazujgc na tozsamosci
zakresdw znaczeniowych omawianych poje¢, postuzyt sie nimi wymiennie w zataczniku do
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rozporzadzenia KRRiT. Przyktadowo: przy opisie Il kategorii wiekowej w tym samym zdaniu
uzyte zostaty wyrazenia ,dzieci w wieku od 7 lat i ,matoletni z tej grupy wiekowe;.

4. Czas nadania audycji jest jednym z kryteridw, przy pomocy ktérego dokonuje sie oceny
czy dana audycja jest skierowana gtéwnie do dzieci, przy czym z oczywistych wzgledéw
mozna go analizowa¢ wytgcznie kontek$cie audycji rozpowszechnionych w ustugach
linearnych (np.w programach telewizyjnych), poniewaz cechg charakterystyczng ustug
nielinearnych (np. audiowizualnych ustug medialnych na zgdanie — serwiséw VOD) jest to, ze
umozliwiajg uzytkownikom odbiér audycji w wybranym przez nich momencie i na ich
zyczenie.

Przy interpretacji tej przestanki mozna sie positkowac regulacjami rozporzgdzenia KRRiT
W rozporzadzeniu tym Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji, nie tylko dokonata podziatu na
kategorie wiekowe matoletnich odbiorcéw (patrz: pkt. 3 powyzej), ale takze okreslita
warunki oceny i kwalifikacji audycji (i innych przekazéw) w powigzaniu z czasem ich
rozpowszechnienia. Na podstawie tego podziatu audycje i inne przekazy kierowane do
matoletnich przypisanych do kategorii |-l (tj. odbiorcéw do lat 12) mogg by¢ emitowane bez
ograniczen czasowych, zas$ audycje i inne przekazy kierowane do matoletnich przypisanych
do kategorii 1V, czyli matoletnich od lat 16 — po godzinie 20.00. Jednoczesnie audycje
zakwalifikowane, zgodnie z art. 18 ust. 5 u.r.t. oraz zatgcznikiem nr 3 do ww. rozporzadzenia,
jako zawierajgce sceny lub tresci moggce mie¢ negatywny wptyw na prawidtowy fizyczny,
psychiczny lub moralny rozwdj matoletnich, mogg by¢ rozpowszechniane wytgcznie
w godzinach od 23.00 do 6.00. O ile ww. podziat na kategorie wiekowe matoletnich wraz
z przypisanymi do tych kategorii przedziatami czasowymi, jest wskazowka pomocna
w procesie kwalifikacji czy dana audycja, ze wzgledu na czas jej emisji, jest kierowana
gtéwnie do dzieci, to nie powinno sie na potrzeby dokonywania takiej kwalifikacji stosowac,
jak czynig to niektérzy przedstawiciele doktryny, analogii prostej z regulacji u.r.t. majgcych za
przedmiot ochrone matoletnich przed szkodliwymi dla ich prawidtowego rozwoju tresciami
(w szczegdlnosci dotyczy to przywotanego powyzej przepisu art. 18 ust. 5 u.r.t.). Taka
wyktadnia prowadzitaby bowiem do wniosku, ze poniewaz audycje nieprzeznaczone dla
dzieci mogg by¢ emitowane w godzinach od 23.00 do 6.00, to audycje dla dzieci mogg
znajdowac sie w przedziale od 6.00 do godziny 23.00 (tak: m.in. G. Tylec [w:] Ustawa... 2020,
s. 112, E. Czarny-Drozdzejko, Komentarz... s. 69). W konsekwencji nalezatoby przyja¢, ze
nawet jesli audycja zostanie nadana w godzinach nocnych, np. po godzinie 22.00, to — o ile
druga z przestanek, tj.tres¢ audycji wskazywataby, ze jest dostosowana do dzieciecego
audytorium — powinna zosta¢ uznana za audycje skierowang gtownie do dzieci. Powyisze
whnioskowanie wydaje sie nietrafione gdyz przepis art. 18 ust. 5 u.r.t statuuje generalny zakaz
rozpowszechnia w godz. 6.00-23.00 scen lub tresci moggcych mieé negatywny wptyw na
prawidtowy rozwdéj matoletnich, bez okreslania jakich rodzajow lub gatunkéw audycji on
dotyczy ani grona ich adresatow. Z tej normy nie da sie przeciez wywies¢, ze wszystkie
audycje rozpowszechnione w ww. godzinach sg skierowane gtéwnie do dzieci. Jest
oczywiste, ze w tych godzinach nadawane s3 takze audycje, ktore nie sg kierowane gtownie
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do dzieci, ale do zréznicowane] pod wzgledem wieku widowni, czy wrecz wytgcznie do osdb
petnoletnich (przy czym taka kwalifikacja nie wynika z powodu zawartych w nich scen lub
tresci mogacych mie¢ negatywny wptyw na prawidtowy fizyczny, psychiczny lub moralny
rozwdj matoletnich, ale z uwagi na tematyke danej audycji lub przyjety w niej sposéb
przekazu tresci). Kazdg audycje nalezy wiec analizowaé odrebnie, biorgc pod uwage
konkretne okolicznosci zwigzane z emisjg danej audycji, chociaz mozna sie w tym przypadku
pokusi¢ sie o zakre$lenie pewnych przedziatdw czasowych, ktére z duzym
prawdopodobieristwem mogg wskazywac w jakich godzinach (i dniach) dzieci sg zwyczajowo
odbiorcami audycji i przekazéw rozpowszechnianych w ustugach linearnych. Opierajac sie na
doswiadczeniu zyciowym nalezy przyjgé, ze sg to pory dnia, w ktérych dzieci wykazujg sie
typowa dla ich wieku biologiczng aktywnoscig zwigzang z rytmem dnia i co do zasady maja
mozliwosci, aby same — bez kontroli rodzicow czy opiekundw odpowiedzialnych za ich
edukacje medialng i wychowanie — oglagdaé¢ audycje nadawane w telewizji czy odpowiednio
stucha¢ je w radiu. Z pewnoscig nalezg do nich dni wolne od zaje¢ szkolnych i nauki,
w szczegdlnosci okres od godzin porannych do godz. 20.00 (np. niedzielne przedpotudnie jest
czasem, ktéry pozwala przyjgé, ze audycja, wedtug kryterium czasu jej nadania, jest
kierowana gtéwnie do dzieci) oraz dni powszednie w godzinach popotudniowych, kiedy to
dzieci zwykle spedzajg swoj wolny czas w domu, po powrocie ze szkoty badz przedszkola. Co
do zasady audycjami, ktére nie sg kierowane do dzieci w kontekscie omawianej przestanki
czasu emisji, bedg zatem takie audycje, ktére rozpowszechniane sg po godzinie 20.00, kiedy
to dzieci z reguty nie powinny juz same odbiera¢ nadawanych po tej porze tresci
programowych. Zgodnie bowiem z rozporzadzeniem KRRiT., po tej godzinie dopuszcza sie
rozpowszechniane audycji od lat 16, a wiec tresci w nich zawarte nie sg kierowane gtéwnie
do dzieci, ale przede wszystkim do petnoletnich odbiorcéw. Nawet jesli wsrod widzéw takiej
audycji bedg dzieci, w tym przede wszystkim matoletni powyzej 16 lat, nie oznacza to, ze sg
one jej gtébwnymi adresatami, do ktérych tresci audycji sg kierowane z uwagi na ww.
uwarunkowania zwigzane z trybem funkcjonowania i zwyczajowg aktywnoscig dzieci
powigzang z rytmem dnia.

Nie znajduje uzasadnienia, w Swietle przyjetej w u.r.t. definicji audycji dla dzieci, powigzanie
przestanki pory emisji takiej audycji z czasem najwyzszej ogladalnos$ci. Taka préba
interpretacji przepisu art. 4 pkt 15 u.r.t. odwotuje sie do kryterium pozanormatywnego
i prowadzi do uzaleznienia oceny czy dana audycja jest audycjg dla dzieci od stopnia
atrakcyjnosci oferty programowej, a nie od tego, czy dzieciecy odbiorca ma swobodne
mozliwosci do zapoznania sie z wyemitowang audycjg; odmiennie: K. Wojciechowski [w:]
Ustawa... 2014, s.52.

Z przepisu art. 4 pkt 15 u.r.t. wynika, ze oba kryteria ustawowe definiujgce audycje dla dzieci
nalezy badaé tagcznie, a to oznacza, ze jezeli audycja zostata wyemitowana w czasie, w ktérym
emitowane audycje nie sg skierowane gtownie do dzieci, to taka ocena znosi potrzebe
badania drugiego kryterium, jakim jest tres¢ audycji. W nastepstwie przyjecia stanowiska, ze
audycje nadane po godzinie 20.00 nie sg kierowanie gtdwnie do dzieci, nalezy uzna¢, ze
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kazda audycja wyemitowana po tej godzinie, w tym audycje, ktére ze wzgledu na tresc
mogtyby zosta¢ uznane za skierowane gtéwnie do widowni dzieciecej (czyli oséb do 18 lat),
nie moze zosta¢ zakwalifikowana jako audycja dla dzieci (patrz tez: pkt 1 in fine powyzej).

5. Tres¢ audycji. Audycja z uwagi na jej tres¢ jest skierowana gtéwnie do dzieci jezeli
poruszana w niej tematyka oraz sposodb jej przedstawienia sg dostosowane z jednej strony
do oczekiwan i zainteresowan tej grupy odbiorcéow, z drugiej — do ich uwarunkowan
percepcyjnych oraz mozliwosci przetwarzania i rozumienia rozpowszechnianych obrazow
i tresci. O tym, czy audycja ze wzgledu na jej tresé jest skierowana gtéwnie do dzieci,
decyduje zaréwno forma przekazu, jak i fabuta. Sama forma audycji, np. animacja, nie jest
samodzielnym kryterium i nie przesgdza jeszcze o tym, ze audycja jest kierowana gtéwnie do
dzieci (zob. wyrok SA w Warszawie z dnia 23 marca 2022 r., sygn. akt VIl Aga 913/20), cho¢
w praktyce wtasnie tego rodzaju technika najczesciej jest wykorzystywana w produkcjach dla
dzieci i powszechnie jest odbierana jako cecha charakterystyczna audycji dzieciecych. Mozna
wymieni¢ wiele przyktadéw filméw i seriali animowanych adresowanych do widzéw
petnoletnich (np. Wtatcy moch, Rick i Morty, Persepolis, niektére rodzaje anime).
| odwrotnie: forma petnometrazowego filmu fabularnego z udziatem znanych aktoréw nie
przesadza, ze mamy do czynienia z audycjg przeznaczong dla widzéw petnoletnich. O tresci
audycji, jako kierowanej do dzieci, nie decyduje bowiem aktorstwo czy zastosowana technika
realizacyjna, lecz podjeta w niej tematyka i sposdb jej opowiedzenia (tj. jezyk, scenariusz,
wybdr bohateréw, charakterystyka postaci, zastosowane poczucie humoru, etc.), ktére
powinny by¢ przystosowane do poziomu rozwoju psychicznego, intelektualnego
i emocjonalnego dzieciecego audytorium. Sg to audycje prezentujgce zasadniczo pozytywny
obraz Swiata, otagodnym klimacie emocjonalnym, jednoznaczny moralnie (dobro zostaje
nagrodzone, zte postepowanie napietnowane) i wyzbyty z jakichkolwiek scen drastycznych.
Brak jest w tego rodzaju audycjach potencjalnie stresujgcych sytuacji, a jesli nawet
w scenariuszu sg zarysowane pewne konflikty, to sg one tatwe do rozwigzania i zawsze
nastepuje pomysiny koniec, ktéry czesto zawiera réwniez bardzo czytelny dla matoletnich
odbiorcéw morat. Fabuta audycji ma na celu przykucie uwagi dzieci i w sposéb dla nich
interesujgcy przedstawia ipromuje wiasciwe wzorce zachowania. Charakterystycznym
elementem tego rodzaju produkcji jest tez obecnosc licznych elementéw magicznych —
gtéwni bohaterowie audycji czesto sg wyposazeni w nadprzyrodzone zdolnosci, a otaczajacy
ich swiat jest peten magii, czaréw i tajemniczych zdarzen. Innym, rownie czestym zabiegiem
artystycznym, wyrdzniajgcym audycje dla dzieci, jest antropomorfizacja. W wielu bowiem
audycjach dla dzieci wystepujg zwierzeta lub przedmioty, ktorym tworcy tych produkcji
nadali cechy cztowieka i przypisali ludzkie motywy postepowania.

Nie mozna przy tym przyja¢, ze audycjami dla dzieci sg tylko proste, krotkie bajki
(zwyczajowo nieprzekraczajgce 30 minut), niewymagajace zbyt duzej koncentracji od widza
i zasadniczo nieskomplikowane pod wzgledem tresci i formy. Istnieje szereg
petnometrazowych filméw, ktére majg bardziej rozbudowang i skomplikowang fabute, ale
ich adresatem sg w dalszym ciggu dzieci (np. petnometrazowe filmy pt. Mulan — zob. decyzja
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Przewodniczgcego KRRiT nrDM-7/2017 z 18.08.2017 r. czy Ratatuj — zob. decyzja
Przewodniczgcego KRRiT nr DM-9/2019 z 19.07.2019 r., Shrek2 - zob. decyzja
Przewodniczgcego KRRiT nr 5/ DPz/2019 z 22.07.2019 . ).

Obojetna dla oceny czy z uwagi na tres¢ dana audycja jest przeznaczona gtéwnie dla dzieci
jest okolicznos¢, ze oprécz elementdéw, charakterystycznych dla produkcji dzieciecych
(tj. okreslona tematyka, basniowa konwencja, zrozumiaty dla dzieci jezyk, nieskomplikowana
fabuta oraz dodatkowo czesto stosowana technika animacji, etc.), w audycji znalazty sie
rowniez tresci, ktére z uwagi na ich szerszy kontekst kulturowy (Swiadoma gra z konwencja
i stereotypami, przewrotny komizm sytuacyjny, odwracanie utartych znaczen, etc.) mogty nie
by¢ wprost czytelne i zrozumiate dla dziecka, ale wytgcznie dla dorostego widza.
Zamieszczanie w audycji np. zartéw, parodii, karykatury, pastiszu, nawigzujacych do
starszych wzorcow kultury, nierozpoznawalnych przez dzieci, nie odbiera takiej audycji
charakteru dzieciecego, o ile nie zmienia gtdwnego adresata (tak tez K. Wojciechowski [w:]
Ustawa... 2014, s. 52; wyrok SA w Warszawie z 25 lutego 2021 r., sygn. akt VIl AGa 364/20).

Bez znaczenia dla oceny audycji w Swietle przepisu art. 4 pkt 15 u.r.t. jest fakt, ze wsrdd
odbiorcow audycji znajdujg sie (lub mogg sie znalezé) rowniez osoby doroste. Skierowanie
audycji gtdwnie do dzieci ktadzie bowiem nacisk na adresowanie audycji, a nie jej rzeczywisty
odbidr (zob. wyrok SA w Warszawie z 21 lutego 2020 r., sygn. akt VIl AGa 2102/18; wyrok SA
w Warszawie z 4 listopada 2020 r., sygn. akt VIl AGa 2299/18, wyrok; wyrok SA w Warszawie
z 25 lutego 2021 r., sygn.. akt VIl AGa 364/20 ). To przeznaczenie audycji (ocena ex ante),
a nie krag jej odbiorcéw (ocena ex post), rozstrzyga o zakwalifikowaniu audycji, ze wzgledu
na jej tres¢ (inaczej E. Czarny-Drozdzejko, Komentarz... s. 69; w ocenie tej autorki audycja
przeznaczona dla dzieci to taka audycja, ktérej 50,01% widowni stanowig dzieci). Przesgdza
0 powyzszym uzyty w omawianym przepisie zwrot ,jest skierowana [audycja — przyp. AW]
gtéwnie do dzieci”. Okolicznos$é, ze znaczng czy nawet przewazajgcy cze$¢ odbiorcow danej
audycji stanowig osoby petnoletnie jest, w obszarze omawianej problematyki, irrelewantna;
czesto odbiorcami audycji sg rodzice lub opiekunowie ogladajgcy dang audycje wspdlnie
z dzie¢mi. Struktura oglgdalnosci programu nie wptywa zatem na ocene audycji w sSwietle
przepisu art. 4 pkt 15 u.r.t. np. audytorium niektdrych filmow, ktore zostaty uznane, przez
Przewodniczgcego KRRiT, a nastepnie przez sady | i Il instancji, za audycje dla dzieci,
stanowili gtdéwnie petnoletni odbiorcy (widownia audycji Niania i wielkie bum w dniu
26 grudnia 2018 r. o godzinie 16.00 oraz 1 stycznia 2019 r. o godz. 15.45 sktadata sie w
ponad 87% z osdb dorostych, Toy Story wyemitowana 2 pazdziernika 2016 r. o godzinie 16.15
— odpowiednio ok. 82% widzéw dorostych, a widownia filmu Shrek 2 nadanego 16 wrzesnia
2018 r. o godz. 17.00 sktadata sie w 84% z oséb dorostych; dane podane za badaniem
widowni telewizyjnej AGB Nielsen Media Research). W tym kontekscie nalezy zaznaczy¢, ze
posréd nadawcéw telewizyjnych formutowany jest poglad, ze na gruncie przepiséw u.r.t.
zasadne jest wyodrebnienie pozaustawowej kategorii tzw. kina familijnego. Miataby ona
obejmowac petnometrazowe filmy skierowane do widowni rodzinnej. Poglad ten zaktada, ze
o charakterze takiej produkcji decydowatoby kryterium struktury widowni takiej audycji (tzw.
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audytorium rodzinne) w potaczeniu z czasem jej trwania (petnometrazowe filmy). W mysl tej
koncepcji w razie zakwalifikowania danej audycji do kategorii kina familijnego nie miatby do
takiej audycji zastosowanie art. 16b ust. 3a u.r.t., statuujgcy bezwzgledny zakaz
zamieszczania przy (lub w trakcie) audycji dla dzieci przekazéw handlowych dotyczgcych
artykutow spozywczych lub napojéow zawierajgcych sktadniki, ktérych obecnosc
w nadmiernych ilosciach w codziennej diecie jest niewskazana. Przywotana powyzej
koncepcja musi zostaé oceniona jako pozbawiona uzasadnienia normatywnego. lJezeli
bowiem dana audycja spetnia przestanki wskazane w art. 4 pkt 15 u.r.t.,, to nalezy jg
zakwalifikowaé jako audycje dla dzieci, ze wszystkimi tego konsekwencjami wynikajgcymi
z u.r.t. Widownia rodzinna (rozumiana jak krag rodzinny, ktéry zaktada aktywny udziat
rodzica w edukacji medialnej dzieci) nie jest kryterium prawnym oceny audycji dla dzieci.
O tym, ze odbiorcami audycji dla dzieci mogg by¢ takze petnoletni byta juz mowa powyzej,
a okolicznos¢, iz wsrod odbiorcéw tzw. kina familijnego sg takze osoby doroste, sprawujgce
piecze nad edukacjg medialng swoich dzieci, nie zmienia faktu, ze zasadniczym (gtéwnym)
adresatem takich filméw sg dzieci. ROwniez czas trwania audycji (w omawianym watku filmu
z gatunku tzw. kina familijnego) jest zas irrelewantny dla oceny audycji w swietle art. 4 pkt
15 u.r.t. Nie ma w zwigzku z tym podstaw do uznania, ze wobec pewnej pozaustawowe;j
podkategorii nie znajduje zastosowanie zakaz z art. 16b ust. 3a u.r.t. Za takg wykfadnia
przemawia réwniez ratio legis wprowadzonego unormowania (tak tez Przewodniczacy KRRIiT
m.in. w decyzjach nr DM-5/2017 z 21.07.2017 r., DM-7/2017 z 18.08.2017 r., DM-10/2017
z 14.09.2017 r., DM-11/2017 z 14.09.2017 r., DM-12/2017 z 14.09.2017 r., DM-13/2017
2 14.09.2017 r., 4/DPz/2017 z 26.10.2017 r., DM-8/2019 z19.07.2019 r., DM-9/2019
219.07.2019 r., 5/DPz/2019 z 22.07.2019 r.). Celem zakazu zamieszczania przy audycjach dla
dzieci przekazéw reklamowych promujgcych artykuty spozywcze lub napoje zawierajgce
sktadniki, ktérych obecno$¢ w nadmiernych ilosciach w codziennej diecie jest niewskazana
jest bowiem ochrona dzieci przed negatywnym wptywem reklamy, uzasadniona tym, ze
najmtodsi widzowie nie sg jeszcze w stanie w petni krytycznie oceni¢ przekazow
reklamowych. Omawiany zakaz obowigzuje niezaleznie od tego, czy audycja dla dzieci ma
postaé petnometrazowego filmu kierowanego do rodzinnego audytorium czy tez jest innego
rodzaju audycjg audiowizualng (zob. wyrok SA w Warszawie z 21 lutego 2020 r., sygn. akt VII
AGa 2043/18 i wyrok SA w Warszawie z 25 lutego 2021 r., sygn. Akt VIl AGa 364/20 ).

Za nietrafione, na gruncie przepisu art. 4 pkt 15 u.r.t.,, nalezy uzna¢ pomocnicze
odwotywanie sie przez nadawcow, przy rozstrzyganiu czy dana audycja jest audycjg dla dzieci
na gruncie u.r.t.,, do ocen i opiséw prezentowanych na temat audycji w portalach
internetowych, w tym branzowych, oraz przez dystrybutoréw tych audycji. Sposéb, w jaki
zakwalifikowano tam dang audycje (najczesciej film), pozostaje bez wptywu na ocene czy
audycja ta stanowita audycje dla dzieci w rozumieniu art. 4 pkt 15 u.r.t. Kryteria oceny
dokonywanej na podstawie ww. przepisu u.r.t. s3 bowiem odmienne niz stosowane przez
dystrybutorow czy na branzowych portalach internetowych na potrzeby scharakteryzowania
audycji (zob. wyrok SA w Warszawie z21.02.2020 r., sygn. akt VIl AGa 2102/18). Za
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bezwarto$ciowag dla powyzszej oceny nalezy uznac¢ takze kwalifikacje wiekowa audycji
dokonang w innych krajach (zob. wyrok SA w Warszawie z 10 czerwca 2008 r. sygn. akt: VI
ACa 1555/07). Analogicznie irrelewantna pozostaje rowniez w swietle omawianej definicji
u.r.t. kwalifikacja przeznaczenia audycji dokonana przez jej producenta (odmiennie:
E. Czarny-Drozdzejko, Komentarz... s. 69).

W odniesieniu do praktyki rozpoznawania sporow sadowych pomiedzy nadawcami
a Przewodniczgcym KRRIiT, zaistniatych na tle oceny czy dana audycja jest audycjg dla dzieci
w rozumieniu art. 4 pkt 15 u.r.t., warto przywota¢ wyrazony w orzecznictwie poglad, zgodny
ze stanowiskiem procesowym Przewodniczgcego KRRiT, w mysl ktérego dla dokonania takiej
oceny nie sg wymagane wiadomosci specjalne; wystarczajgce jest oparcie sie w tym zakresie
na doswiadczeniu zyciowym (zob. wyrok SA w Warszawie z 25 lutego 2021 r., sygn. Akt VII
AGa 364/20, wyrok SA w Warszawie z 21 lutego 2020 r., sygn. akt VIl AGa 2102/18). Z tego
wzgledu brak jest uzasadnienia do dopuszczenia dowodu z opinii biegtego celem wydania
opinii, ktéra miataby rozstrzygnagc¢ czy dana audycja, ze wzgledu na jej tres¢, jest audycjg
przeznaczong gtéwnie do dzieci (wymog wiadomosci specjalnych jest w Swietle art. 278 § 1
k.p.c. warunkiem koniecznym dla dopuszczenia dowodu z opinii biegtego). Powotanie
biegtego w celu wydania opinii bytoby nieuzasadnione réwniez z uwagi na to, ze rolg
biegtego nie jest rozstrzyganie zagadnien prawnych. Takie rozstrzygniecie nalezy do sadu
i powinno zosta¢ dokonane na podstawie kryteriow ustawowych oraz, w niezbednym
zakresie, wskazan doswiadczenia zyciowego.

B ZAKRES MONITORINGU

Monitoring jest kontynuacjg poprzednio prowadzonych kontroli, objgt 6 pédtrocznych
okresow:
2020r. 2021r. 2022r. 2023 r.

2 potrocze 1 poétrocze 2 potrocze 1 podtrocze 2 potrocze 1 poétrocze

Analizie poddano reklamy zywnosci towarzyszace audycjom dla dzieci w nastepujacych
programach uniwersalnych i filmowych:

TVP1iTVP2 nadawane przez TVP S.A.,

Polsat, TV4 nadawane przez Polsat sp. z 0.0.,

TVN, TVN7 nadawane przez TVN S.A,,

TV Puls, Puls 2 nadawane przez Telewizja Puls sp. z 0.0.

Sprawdzono takze reklamy w programach dla dzieci:

TVP ABC, nadawany przez TVP S.A,,
MiniMini+, teleTOON+ nadawane przez CANAL+ Polska S.A.,
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Disney Channel, Disney Junior, Disney XD nadawane przez The Walt Disney Company
Limited,

Nickelodeon nadawany przez ViacomCBS Networks International Czech s.r.o. (a do 21
grudnia 2021 przez VIMN POLAND Sp. z 0.0.),

Nicktoons, Nick Jr nadawane przez VIMN NETHERLANDS B.V.,

Cartoon Network i Cartoonito nadawane przez HBO EUROPE, S.R.O. (w ramach grupy
TVN WarnerBros Discovery),

Polsat JimJam, nadawany przez Polsat JimJam Limited,

4Fun Kids nadawany przez 4FUN Sp. z 0.0. nalezgcy do grupy Polsat,

Top Kids nadawany przez Michata Winnickiego,

Junior Music nadawany przez MWE Teleport sp. z 0.0.

Analizowano reklamy emitowane w godzinach 6.00-20.00 (co wynika z zapiséw
porozumienia oraz z ustawowej definicji audycji dla dzieci) pochodzace bezposrednio od
producentéw produktéw zywnosciowych, jak i reklamy sklepdw, oferujgcych takie produkty.
Uwzgledniono réwniez reklamy bardw/restauracji fast food, ktére, mimo ze nie sg sensu
stricte reklamami produktéw zywnosciowych, poniewaz promujg ustugi, to jednak silnie
kojarzg sie z oferowang w tych miejscach zywnoscia.

B \WIDZOWIE DZIECIECY

Najmtodsze pokolenie odbiorcéw ustug audiowizualnych zdecydowanie chetniej wybiera
tresci dostepne przez internet i na platformach VOD niz w tradycyjnej telewizji. Wedtug
badania Ofcom z 2022 r.° 78% dzieci w wieku 3-17 lat oglagda tresci dostepne w serwisach,
takich jak Netflix, Amazon, Prime Video czy Disney+ a tylko 47% z nich oglada programy
telewizyjne. Nie oznacza to jednak, ze pozostate 53% dzieci nie ma stycznosci z audycjami
dostepnymi w ustugach linearnych — ogladajg one bowiem te same audycje odtwarzajac je
na platformach VOD nadawcéw telewizyjnych (dotyczy to 35% dzieci w wieku 3-17 lat) lub
w serwisach, takich jak YouTube (55% dzieci w wieku 3-17 lat).

W Polsce, dzieci w wieku 4-12 lat, czyli z grupy wyszczegdlnionej w porozumieniu nadawcéw,
stanowig obecnie 4,5% widowni telewizyjnej. Kolejne 1,2% to mtodziez miedzy 13 a 18
rokiem zycia. Pozostali widzowie to osoby petnoletnie.

% Children and parents:media use and attitudes report 2022, Ofcom, 30 marca 2022 r.

16



KRul

KRAJOWA RADA
RADIOFONII i TELEWIZJI

Reklamy Zzywnosci w telewizyjnych programach dla dzieci ponizej 12 r.z.

Wykres 1 Struktura wiekowa widowni telewizyjnej, 1 pétrocze 2023.

4-12 lat 13-17 lat
4,5% 1,2%
18-24 lata
S 16%
25-44 |ata
22,5%

WIDOWNIA
TV

Zrédto: opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych z badania AGB Nielsen Media Research.

Wéréd analizowanych programoéw najwiecej widzow w wieku 4-12 lat ma Puls 2, w ktorym
nadawanych jest duzo filmow dla dzieci. Jego $rednia ogladalno$¢ minutowa'® wérdd dzieci
wynosi blisko 15 tys. Na drugim i trzecim miejscu plasujg sie programy uniwersalne — Polsat
i TVN. Dopiero na czwartym miejscu znalazt program adresowany specyficznie do dzieci —
TVP ABC. Jego $rednia ogladalno$é minutowa wsrdd 4-12 latkéw wyniosta niecate 12 tys.

Wykres 2. Srednia oglgdalnosé minutowa badanych programéw wsrdd widowni dzieciecej,

1 potrocze 2023 r.
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Zrédto: opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych z badania AGB Nielsen Media Research.

10 AMR - Average Minute Rating - $rednia ogladalno$¢ minutowa - w tym przypadku $rednia liczba oséb, ktére
ogladaty telewizje.
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B WYNIKI MONITORINGU

PROGRAMY UNIWERSALNE | FILMOWE

Monitorowane programy uniwersalne i filmowe charakteryzowaty sie duzym
zréznicowaniem pod wzgledem oferty kierowanej do dzieciecej widowni. Aby wyodrebnic¢
audycje dla dzieci sposréd ponad 3 tys. tytutdw rozpowszechnionych w badanych
programach, w toku analizy wyselekcjonowano filmy i seriale animowane oraz filmy i seriale
familijne, komediowe i zaliczajgce sie do fantastyki. Tak powstata lista blisko 1300 audycji
zostata zweryfikowana, wedtug kryteriow opisanych w czesci ,Kryteria definicji audycji dla
dzieci” i zakwalifikowana odpowiednio do kategorii audycje dla dzieci badz audycje
kierowane do niedzieciecej widowni. Szczegdtowg liste tytutéw, ktdre zostaty uznane za
audycje dla dzieci zamieszczono na koficu opracowania.

Najmniej audycji dla dzieci, w ramach programoéw uniwersalnych, oferowat nadawca
publiczny, ktéry posiada w swoim portfolio programowym program telewizyjny kierowany
stricte do matoletnich odbiorcéw — TVP ABC (uwzgledniony w tej analizie). Najwiecej audycji
dla dzieci zamieszczat nadawca programu Puls 2, ktéry w swojej koncesji ma zaplanowany co
najmniej 11% udziat tych audycji w miesiecznym okresie nadawania programu.

Tabela 1. Liczba audycji dla dzieci w kontrolowanych programach w kolejnych pdtroczach.

LiczeA  AUDYCII 2020-P2 2021-P1 2021-P2 2022-P1 2022-P2 2023-P1

DLA DZIECI

TVP1 24 8 5 6 23 42
TVP2 12 11 7 6 16 5
Polsat 100 91 84 120 88 103
TVA4 187 154 138 152 7 14
TVN 72 14 23 37 34 66
TVN7 87 104 79 113 129 119
TV PULS 60 79 85 64 31 23
Puls 2 5675 4269 4593 4705 4626 4675

Produkty zywnosciowe byty drugg co do wielkosci grupg produktéow reklamowang
w analizowanych programach uniwersalnych i filmowych. Zajety one 16% czasu
reklamowego. Na pierwszym miejscu pod wzgledem czasu reklamowego znalazty sie reklamy
produktow zdrowotnych i lekdw zajmujgc 23% czasu reklam, a na trzecim miejscu reklamy
punktow sprzedazy — 13%, z czego 6% czasu zajety reklamy sklepéw wielobranzowych, ktére
promujgc sprzedawane przez siebie produkty reklamujg rowniez zywnos¢.
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Wykres 3 Udziat branz w czasie reklamowym w programach TVP1, TVP2, Polsat, TV4, TVN,
TVNZ, TV Puls, Puls 2, 1 pétrocze 2023.

pozostate produkty
20% zdrowotne/leki
23%

ustugi
2%

wyposazenie domu
2%

CZAS

REKLAM rzedaz
B = spl'f%a

domowe $rodki
czytstosci
3%
rozrywka/kultura
4%

sklepy wielobranzowe
6%

finanse
5%
telekomunikacja
6%

srodki osobistej
pielegnacji ciata
6%

2ywnos¢
16%

Zrédto: opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych z badania AGB Nielsen Media Research.

Wiekszos¢ (ponad 4 tys.) reklam produktéw, dla ktérych nie przewidziano zadnych kryteriow
pozwalajgcych na zamieszczanie reklam przy audycjach dla dzieci ponizej 12 roku Zzycia,
a ktére jednak znalazty sie w blokach reklamowych towarzyszgcych audycjom dla dzieci,
pochodzito od producentdw tych produktdw. Reklamy wielobranzowych punktow
sprzedazy*!, w ktdrych promowano wyroby, takie jak czekolady, lody, napoje, czy chipsy byty
stosunkowo nieliczne — tacznie we wszystkich analizowanych okresach, przy audycjach da
dzieci zostato wyemitowanych 261 takich reklam. W prezentowanym materiale zostaty one
zakwalifikowane odpowiednio do jednej z kategorii: stodycze, napoje lub stone przekaski.

StODYCZE

Reklamy stodyczy przy audycjach dla dzieci w analizowanych programach uniwersalnych
i filmowych wystepowaty sporadycznie. Srednio nadano jedng taka reklame na 20 audycji dla
dzieci. W tabeli ponizej zestawiono liczbe reklam stodyczy w poszczegdlnych programach
telewizyjnych w kolejnych pétroczach.

Przyktadowe reklamowane marki stodyczy: 7 days, Algida, ETI, Ferrero Rocher, Haribo, Lindt,
M&M, Orbit, Toffifee, Wedel.

11 Sjeci sklepdw: Aldi, Auchan, Biedronka, Carrefour, Eurocash, Kaufland, Lewiatan, Lidl, Selgros, Stokrotka,
Tesco i Zabka.
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Tabela 2. Liczba reklam stodyczy wyemitowanych w kolejnych pdtroczach, w godzinach 6.00-
20.00 przy audycjach dla dzieci.

StODYCZE 2020-P2 2021-P1 2021-P2 2022-P1 2022-P2 2023-P1
TVP1 5 13 10 6 13 11
TVP2 6 14 5 3 7 15
Polsat 11 45 25 63 15 11
TV4 4 25 66 75 0 38
TVN 44 3 0 6 29 1
TVN7 5 29 2 90 8 61
TV PULS 56 0 2 2 2 0
Puls 2 129 86 78 117 87 212

NAPOJE BEZALKOHOLOWE

Liczba reklam napojow bezalkoholowych wyemitowanych przy audycjach dla dzieci byta
zblizona do liczby reklam stodyczy. Tu réwniez wypadata $rednio jedna taka reklama na
20 audycji dla dzieci.

Wsrdd reklamowanych marek znalazty sie miedzy innymi: Coca Cola, Hellena, Pepsi, RedBull,
Tymbark i Zbyszko 3 Cytryny oraz reklamy sklepéw spozywczych promujgce dostepne w tych
sklepach napoje.

Tabela 3. Liczba reklam napojow wyemitowanych w kolejnych pdtroczach, w godzinach 6.00-
20.00 przy audycjach dla dzieci.

:EAZID;?_JIEOHOLOWE 2020-P2 2021-P1 2021-P2 2022-P1 2022-P2 2023-P1
TVP1 0 0 2 0 0 1
TVP2 3 3 2 3 6 1
Polsat 15 16 14 31 11 24
TV4 8 13 12 35 0 18
TVN 22 2 0 0 26 1
TVN7 9 23 4 45 7 30
TV PULS 8 1 5 4 3 8
Puls 2 162 146 28 215 319 214
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StONE PRZEKASKI

Reklamy stonych przekasek towarzyszyty audycjom dla dzieci w analizowanych programach
uniwersalnych i filmowych znacznie rzadziej niz reklamy stodyczy. Reklama tego typu
produktéw zdarzata sie raz na 100 filmoéw dla dzieci.

Tabela 4. Liczba reklam stonych przekgsek w kolejnych pdtroczach, w godzinach 6.00-20.00
przy audycjach dla dzieci.

StONE PRZEKASKI ~2020-P2 2021-P1 2021-P2 2022-P1 2022-P2 2023-P1

TVP1 0 0 0 0 0 1
TVP2 2 0 0 0 0 0
Polsat 6 17 11 10 0 11
TVA4 16 11 15 36 36 17
TVN 34 2 3 0 46 0
TVN7 0 19 12 31 5 20
TV PULS 3 17 0 1 1 0
Puls 2 4 31 14 15 14 31

Typowymi, obecnymi w reklamach produktami z tej kategorii byty chrupki Cheetos oraz
chipsy Crunchips, Doritos, Lays, czy Pringles. Cze$¢ z nich promowano w ramach reklam
sklepéw spozywczych.

FAST FOOD

Oprécz omoéwionych wyzej reklam produktéw niewskazanych w codziennej diecie,
sprawdzono rowniez wystepowanie przy audycjach dla dzieci reklam restauracji oferujgcych
dania typu fast food. Byty to reklamy pizzerii Da Grasso, Domino’s Pizza i Pizza Hut oraz
barow KFC i McDonalds. Statystycznie, w analizowanych programach wypadata jedna tego
typu reklama na 50 audycji dla dzieci.
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Tabela 5. Liczba reklam bardw typu fast food w kolejnych potroczach, w godzinach 6.00-
20.00 przy audycjach dla dzieci.

FAST FOOD 2020-P2 2021-P1 2021-P2 2022-P1 2022-P2 2023-P1
TVP1 0 0 0 0 0 0
TVP2 0 0 0 0 0 0
Polsat 1 35 8 5 11 8
TV4 2 5 5 13 0 18
TVN 31 1 0 1 48 0
TVN7 0 10 4 17 3 79
TV PULS 0 0 0 0 0 1
Puls 2 0 104 89 10 28 67

Zrédto: opracowanie Biura KRRiIT na podstawie danych z badania AGB Nielsen Media Research.

PROGRAMY DLA DZIECI

W programach dla dzieci udziat poszczegélnych branz w czasie reklamowym byt inny niz
w programach uniwersalnych. Dominowaty tu reklamy produktéw dla dzieci. Zajety one 22%
czasu reklamowego, mniejszy niz w programach uniwersalnych byt natomiast udziat czasu
reklam z branzy farmaceutycznej.

Wykres 4. Udziat branz w czasie reklamowym w programach dla dzieci, 1 pétrocze 2023.
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Zrédto: opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych z badania AGB Nielsen Media Research.
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Reklamy zywnosci oraz sklepédw wielobranzowych réwniez zajmowaty znacznie mniej czasu
niz w programach uniwersalnych, co najprawdopodobniej wynika z zastosowania przez
nadawcow postanowien porozumienia, poniewaz udziat tych reklam w programach dla

dzieci zmalat z chwilg wejscia w Zzycie ww. aktu samoregulacyjnego, co miato miejsce
w 2015r.

Wykres 5. Udziat reklam Zzywnosci w czasie reklamowym w programach dla dzieci.

. wejscie Porozumienia 9 c Z 7
15% b T ud2|§’r reklam zyyvnosu
w czasie nadawania reklam
8% w programach dla dzieci
5%
3% 2% 2% 3% 2% e o

2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 pl

StODYCZE

Reklamy stodyczy w programach dla dzieci wystgpity tylko w pierwszym z badanych okreséw,
czyli w drugiej potowie 2020 r. Wyemitowano wéwczas 1238 reklam promujacych stodycze,
przy czym we wszystkich programach, poza 4Fun Kids, byta to jedna, ta sama kreacja —
reklama sklepu Biedronka z ofertg cukierkdw TicTac. Nadano jg tacznie 735 razy. Wszystkie
pozostate reklamy stodyczy byly obecne tylko na antenie programu 4Fun Kids, gtéwnie
w drugiej potowie 2020 r. Wsrdd nich najczesciej reklamowano zelki Haribo (84 razy).
Ponadto w drugiej potowie 2021 r. 10-krotnie wyemitowano w tym programie reklame
batonikéw Kinder Bueno. Nalezy jednak uwzglednié, ze do potowy lipca 2020 r. program ten
nie byt w sposdb szczegdlny kierowany do dzieci. Nadawano go pod nazwg 4Fun Gold
i dopiero po 15 lipca 2020 r. nadawca dokonat zmian programowych, poprzez
wprowadzenie do tego programu audycji dla dzieci i mtodziezy, a takze zmiane jego nazwy
na 4Fun Kids.

Poza wskazanymi wyjatkami widzowie programdéw dla dzieci, w godzinach miedzy 6.00
a 20.00, nie mieli okazji oglagdac reklam stodyczy.
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Tabela 6. Liczba reklam stodyczy wyemitowanych w kolejnych pdétfroczach, w godzinach 6.00-
20.00.

StODYCZE 2020-P2 2021-P1 2021-P2 2022-P1 2022-P2 2023-P1
TVP ABC 38 0 0 0 0 0
Polsat JimJam 43 0 0 0 0 0
Disney Channel 91 0 0 0 0 0
Disney Junior 54 0 0 0 0 0
Disney XD 56 0 0 0 0 0
MiniMini+ 41 0 0 0 0 0
teleTOON+ 42 0 0 0 0 0
Nickelodeon 77 0 0 0 0 0
Nicktoons 46 0 0 0 0 0
Nick Jr 70 0 0 0 0 0
Cartoonito 62 0 0 0 0 0
Cartoon Network 115 0 0 0 0 0
Top Kids 0 0 0 0 0 0
Junior Music 0 0 0 0 0 0
4Fun Kids 503 0 10 0 0 0

NAPOJE BEZALKOHOLOWE

Podobnie jak w przypadku reklam stodyczy réwniez reklamy napojéw bezalkoholowych byty
obecne w programach dla dzieci jedynie w programie 4Fun Kids, w drugim pdtroczu 2020 r.
Najczesciej byty to reklamy napojow Pepsi, OSHEE i Mirinda.
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Tabela 7. Liczba reklam napojow bezalkoholowych wyemitowanych w kolejnych pdtroczach,
w godzinach 6.00-20.00.

EEAZF)A?_JIFOHOLOWE 2020-P2 2021-P1 2021-P2 2022-P1 2022-P2 2023-P1
TVP ABC 0 0 0 0 0 0
Polsat JimJam 0 0 0 0 0 0
Disney Channel 0 0 0 0 0 0
Disney Junior 0 0 0 0 0 0
Disney XD 0 0 0 0 0 0
MiniMini+ 0 0 0 0 0 0
teleTOON+ 0 0 0 0 0 0
Nickelodeon 0 0 0 0 0 0
Nicktoons 0 0 0 0 0 0
Nick Jr 0 0 0 0 0 0
Cartoonito 0 0 0 0 0 0
Cartoon Network 0 0 0 0 0 0
Top Kids 0 0 0 0 0 0
Junior Music 0 0 0 0 0 0
4Fun Kids 1124 0 1 0 0 0

StONE PRZEKASKI

W monitorowanych programach, z wyjatkiem programu 4Fun Kids, nie wystepowaty reklamy
stonych przekgsek. Nadawca 4Fun Kids zamiescit w drugiej potowie 2020 r. m. in. reklamy
chipséw Lays, Doritos i Pringles.
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Tabela 8. Liczba reklam stonych przekqsek wyemitowanych w kolejnych pdtroczach,
w godzinach 6.00-20.00.

StONE PRZEKASKI ~2020-P2 2021-P1 2021-P2 2022-P1 2022-P2 2023-P1

TVP ABC 0 0 0 0 0 0
Polsat JimJam 0 0 0 0 0 0
Disney Channel 0 0 0 0 0 0
Disney Junior 0 0 0 0 0 0
Disney XD 0 0 0 0 0 0
MiniMini+ 0 0 0 0 0 0
teleTOON+ 0 0 0 0 0 0
Nickelodeon 0 0 0 0 0 0
Nicktoons 0 0 0 0 0 0
Nick Jr 0 0 0 0 0 0
Cartoonito 0 0 0 0 0 0
Cartoon Network 0 0 0 0 0 0
Top Kids 0 0 0 0 0 0
Junior Music 0 0 0 0 0 0
4Fun Kids 655 0 2 0 0 0
FAST FOOD

Analogicznie, jak w przypadku audycji dla dzieci nadanych w programach uniwersalnych
i filmowych, réwniez w programach adresowanych do dzieci mozna byto napotkaé na
reklamy restauracji typu fast food. Najwiecej takich reklam wyemitowano w programach
Cartoon Network (583 emisje) oraz 4Fun Kids (491 emisji) ale tez mozna byto je napotkac
w programie nadawcy publicznego TVP ABC (159 emisji). Byty to reklamy sieci McDonalds
(wyemitowane tacznie w programach dla dzieci 1295 razy) oraz sieci KFC (wystgpity 42 razy).

26



Reklamy zywnosci w telewizyjnych programach dla dzieci ponizej 12 r.z.

KRAJOWA RADA
RADIOFONII i TELEWIZJI

Tabela 9. Liczba reklam barow typu fast-food wyemitowanych w kolejnych pdtroczach,
w godzinach 6.00-20.00.

FAST FOOD 2020-P2 2021-P1 2021-P2 2022-P1 2022-P2 2023-P1
TVP ABC 0 54 105 0 0 0
Polsat JimJam 0 0 0 0 0 0
Disney Channel 0 0 0 0 0 0
Disney Junior 0 0 0 0 0 0
Disney XD 0 0 0 0 0 0
MiniMini+ 0 0 0 0 0 0
teleTOON+ 0 0 0 0 0 0
Nickelodeon 0 0 63 0 0 0
Nicktoons 0 0 41 0 0 0
Nick Jr 0 0 0 0 0 0
Cartoonito 0 0 0 0 0 0
Cartoon Network 0 192 335 56 0 0
Top Kids 0 0 0 0 0 0
Junior Music 0 0 0 0 0 0
4Fun Kids 491 0 0 0 0 0

Bl PODSUMOWANIE

Nalezy stwierdzié, ze funkcjonujgce juz od 9 lat Porozumienie nadawcow telewizyjnych
w sprawie zasad rozpowszechniania reklam i wskazan sponsorskich dotyczqcych artykutow
spozywczych lub napojow zawierajgcych sktadniki, ktorych obecnos¢ w nadmiernych ilosciach
w codziennej diecie jest niewskazana skutecznie i trwale wyeliminowato reklamy
niewskazanych produktéw z programow dla dzieci.

Co istotne, porozumienie pozwolito uregulowaé¢ te kwestie w stosunku nie tylko do
nadawcow programoéw pozostajgcych pod jurysdykcjg KRRiT, ale takze tzw. programow
zdelokalizowanych — nadawanych na terenie Polski, ale na podstawie licencji przyznane;j
w innym panstwie.
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Mozna pokusi¢ sie o sformutowanie tezy, ze popularyzacja postanowiei porozumienia
(konferencje prasowe , publikowane monitoringi KRRiT, publikacje prasowe, etc.) mogta
mie¢ pozytywny wptyw na praktyke innych nadawcéw programéw dla dzieci, niebedgcych
przy tym sygnatariuszami porozumienia, poniewaz ta grupa nadawcéw réwniez
zrezygnowata z zamieszczania reklam stodyczy, stodkich napojéw gazowanych oraz stonych
przekasek. W pierwszej potowie 2021 r., przez caty rok 2022 i w pierwszej potowie 2023
roku, nie pojawita sie w programach dla dzieci ani jedna reklama produktéw, dla ktérych nie
przewidziano zadnych kryteriow pozwalajgcych na reklame przy audycjach dla dzieci.
Dotyczy to zaréwno programéw pochodzacych od nadawcéw, ktérzy przystgpili do
porozumienia, jak ipozostatych, obecnych na polskim rynku telewizyjnym programéw
adresowanych do dzieci. Mozna wiec w tym przypadku cieszy¢ sie ze 100% skutecznosci.

Przypadki reklamowania stodyczy, napojéw i stonych przekasek w programach dla dzieci
wystgpity gtdwnie w drugiej potowie 2020 r. w programie 4Fun Kids, co najprawdopodobniej
ma zwigzek z wprowadzong w lipcu 2020 r. zmiang nazwy (z 4Fun Gold na 4Fun Kids) oraz
modyfikacjami programowymi wynikajgcymi ze zmiany docelowego odbiorcy tego programu
oraz zzawartymi wczeéniej zobowigzaniami handlowymi dotyczacymi emisji reklam.
W kolejnych pétroczach, nadawca 4Fun Kids, mimo, ze nie przystgpit do porozumienia, nie
zamieszczat reklam omawianych produktow.

Sporadyczne reklamy produktow, takich jak stodycze, napoje i stone przekaski, wystepowaty
przy audycjach dla dzieci w programach uniwersalnych i filmowych. Na ponad 31 tys. audycji
dla dzieci rozpowszechnionych w monitorowanych programach w okresie lipiec 2020 —
czerwiec 2023 r. reklamy tego rodzaju produktéw wystgpity przy 1536 audycjach i nadano
tacznie 3925 takich reklam. Oznacza to, ze 95% audycji dla dzieci rozpowszechnionych
w programach uniwersalnych i filmowych, nie towarzyszyty reklamy stodyczy, napojow,
stonych przekasek ani fast foodow.

Kluczowg kwestig dla zbadania reklam towarzyszgcych audycjom dla dzieci w programach
uniwersalnych i filmowych jest wtasciwa identyfikacja tychze audycji. W niniejszej analizie po
raz pierwszy zostata zaprezentowana wyktadnia definicji audycji dla dzieci, ktéra jest
stosowana przez organ regulacyjny (poprzez m.in. wydane decyzje) i zostata potwierdzona
przez bogate orzecznictwo. W ramach tej wykfadni szczegdétowo i jednoznacznie zostaty
omowione kryteria przesgdzajgce o uznaniu danej audycji za audycje dla dzieci. Dodatkowym
elementem, istotnym, jak sie wydaje z punktu widzenia praktyki nadawcéw, jest
zamieszczona na koncu lista tytutdw, ktére przy zastosowaniu ww. kryteridw, w toku
niniejszej analizy KRRIT uznata za audycje dla dzieci.
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Tabela 10. Lista tytutéw audycji dla dzieci nadanych w okresie od poczqtku Il pdtrocza 2020 r.
do korica pierwszego pdtrocza 2023 r. w programach TVP1, TVP2, Polsat, TV4, TVN, TVN?7,
TV PULS, Puls 2.

NAZWA AUDYCIJI /TYP | PRODUKCJA

100 LAT DISNEYA /KONCERT/

101 DALMATYNCZYKOW /FILM ANIM.USA/

101 DALMATYNCZYKOW /FILM KOM.USA/

101 DALMATYNCZYKOW /SER.ANIM.USA/

102 DALMATYNCZYKI /FILM KOM.USA/

AGENCJA DETEKTYWISTYCZNA TKKG /FILM PRZYG.NIEM./
AGENT CODY BANKS 2: CEL LONDYN /FILM KOM.USA/

AGI BAGI /SER.ANIM.POL./

ALADYN /FILM FANT.USA/

ALADYN | KROL ZLODZIEI /FILM ANIM.USA/

ALEKSANDER OKROPNY STRASZNY NIEZBYT DOBRY BARDZO ZLY DZIEN /FILM KOM.USA/
ALEX | SPOLKA JAK DOROSNAC POD OKIEM RODZICOW /FILM KOM.WL./
ALICJA PO DRUGIEJ STRONIE LUSTRA /FILM FANT.W.BRYT.USA/
ALICJA W KRAINIE CZAROW /FILM FANT.USA 2010/

ALVIN | WIEWIORKI /FILM FAM.USA/

ALVIN | WIEWIORKI /SER.ANIM.USA/

ALVIN | WIEWIORKI 2 /FILM FAM.USA/

ALVIN | WIEWIORKI 3 /FILM FAM.USA/

ALVIN | WIEWIORKI WIELKA WYPRAWA /FILM FAM.USA/
ANGRY BIRDS 2 FILM /FILM ANIM.FIN.KAN.USA/

ANGRY BIRDS FILM /FILM ANIM.USA/

ANGRY BIRDS TOONS /SER.ANIM.FIN./

ANNIE /FILM MUZ.USA/

ARKTYCZNA PRZYGODA /FILM FAM.KAN.WL./

ARTUR | MINIMKI /FILM ANIM.FR./

ARTUR | MINIMKI 3 DWA SWIATY /FILM ANIM.FR./

ARTUR | ZEMSTA MALTAZARA /FILM ANIM.FR./

ARTUR RATUJE GWIAZDKE /FILM ANIM.W.BRYT.USA/
ARYSKOTRACI /FILM ANIM.USA/

ASTERIX GAL /FILM ANIM.FR./

ASTERIX | KLEOPATRA /FILM ANIM.FR./

ASTERIX | OBELIX OSIEDLE BOGOW /FILM ANIM.BEL.FR./
ASTERIX | OBELIX TAJEMNICA MAGICZNEGO WYWARU /FILM ANIM.BEL.FR./
ASTERIX | WIKINGOWIE /FILM ANIM.DAN.FR./
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ASTERIX PODBIJA AMERYKE /FILM ANIM.W.BRYT.FR./
ASTRO BOY /FILM ANIM.JAP.USA HONGK./
ATRAMENTOWE SERCE /FILM FANT.NIEM.USA/

AUTA /FILM ANIM.USA/

AUTA 2 /FILM ANIM.USA/

AUTA 3 /FILM ANIM.USA/

BABE SWINKA W MIESCIE /FILM FAM.AUSTRAL.USA/
BABE SWINKA Z KLASA /FILM FAM.AUSTRAL.USA/

BAJKI BOLKA | LOLKA /SER.ANIM.POL./

BALERINA /FILM ANIM.FR.KAN./

BANANOWA LIGA /FILM KOM.KAN.USA/

BARANEK SHAUN /FILM ANIM.USA FR./

BARANEK SHAUN /SER.ANIM.W.BRYT./

BARBIE & CHELSEA THE LOST BIRTHDAY /FILM ANIM.USA/
BARBIE DELFINY Z MAGICZNEJ WYSPY /FILM ANIM.USA/
BARBIE DREAMHOUSE ADVENTURES: TAJEMNICA MAGICZNEJ SYRENY /FILM ANIM.USA/
BARBIE GWIEZDNA PRZYGODA /FILM ANIM.USA/

BARBIE | PODWODNA TAJEMNICA /FILM ANIM.USA/
BARBIE | PODWODNA TAJEMNICA 2 /FILM ANIM.USA/
BARBIE | SIOSTRY NA TROPIE PIESKOW /FILM ANIM.USA/
BARBIE | SIOSTRY W KRAINIE KUCYKOW /FILM ANIM.USA/
BARBIE | TAJEMNICZE DRZWI /FILM ANIM.USA/

BARBIE PERLOWA KSIEZNICZKA /FILM ANIM.USA/

BARBIE PRZYGODY KSIEZNICZEK /FILM ANIM.HOL./
BARBIE ROCKOWA KSIEZNICZKA /FILM ANIM.USA/
BARBIE SUPER KSIEZNICZKI /FILM ANIM.USA/

BARBIE TAJINE AGENTKI /FILM ANIM.USA/

BARBIE W SWIECIE GIER /FILM ANIM.USA/

BARBIE WIELKIE MIASTO WIELKIE MARZENIA /FILM ANIM.USA/
BASIA /SER.ANIM.POL./

BASN O SZESCIU LABEDZIACH /FILM OBYCZ.NIEM./
BAYALA | OSTATNI SMOK /FILM ANIM.LUKS.NIEM./

BEE MOVIE /FILM ANIM.USA/

BELLA | SEBASTIAN /FILM FAM.FR./

BELLA | SEBASTIAN 2 /FILM FAM.FR./

BELLA | SEBASTIAN 3 /FILM FAM.FR./

BFG BARDZO FAJNY GIGANT /FILM FAM.INDIE USA/

BIALY KIEL /FILM ANIM.LUKS.USA FR./

BING /SER.ANIM.W.BRYT./
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BIURO DETEKTYWISTYCZNE LASSEGO | MAI PIERWSZA TAJEMNICA /FILM FAM.SZWEC./
BLAZE | MEGA MASZYNY /SER.ANIM.USA/

BOCIANY /FILM ANIM.USA/

BOLEK | LOLEK /SER.ANIM.POL./

BOLEK | LOLEK NA DZIKIM ZACHODZIE /FILM ANIM.POL./

BOLEK | LOLEK NA WAKACJACH /SER.ANIM.POL./

BOLEK | LOLEK W EUROPIE /SER.ANIM.POL./

BOLEK | LOLEK WSROD GORNIKOW /SER.ANIM.POL./

BOLEK | LOLEK WYRUSZAJA W SWIAT /SER.ANIM.POL./

BUDDY PIES NA GOLE /FILM FAM.USA/

BYLO SOBIE ZYCIE /SER.ANIM.FR./

BYSTRY BILL /FILM ANIM.AUSTRAL.USA/

CAFE MYSZKA CAFE SZWARC /FILM ANIM.USA/

CALKOWICIE NOWE PRZYGODY ALADYNA /FILM KOM.FR./

CAVE CLUB /SER.DLA DZIECI USA/

CHARLIE | FABRYKA CZEKOLADY /FILM FANT.USA/

CHIP | DALE /SER.ANIM.USA/

CHLOPIEC Z BURZY /FILM PRZYG.AUSTRAL./

CIAGNIE SWINKI DO WILKOLAKA /FILM ANIM.USA/

CIEKAWSKI GEORGE /SER.ANIM.USA/

CIEKAWSKI GEORGE POWROT DO JUNGLI /FILM ANIM.USA/
CIEKAWSKI GEORGE WITAJ WIOSNO /FILM ANIM.USA/

CO W TRAWIE PISZCZY /FILM ANIM.LUKS.FR./

COCO /FILM ANIM.USA/

CORGI PSIAK KROLOWEJ /FILM ANIM.BEL.USA/

CRY BABIES MAGIC TEARS /SER.ANIM.HISZP./

CZARODZIEJKA LILI PRZYGODA W KRAINIE MANDOLAN /FILM FANT.NIEM.WL./
CZARODZIEJKA LILI SMOK | MAGICZNA KSIEGA /FILM FANT.NIEM.WL./
CZARY MARY /FILM FANT.USA/

CZERWONY KAPTUREK PRAWDZIWA HISTORIA /FILM ANIM.USA/
DALEKO JESZCZE? /FILM KOM.USA/

DANGER MOUSE /SER.ANIM.USA/

DAWNO TEMU W TRAWIE /FILM ANIM.USA/

DENIS ROZRABIAKA /FILM KOM.USA/

DENNIS ZNOW ROZRABIA /FILM KOM.USA/

DENVER OSTATNI DINOZAUR /SER.ANIM.FR./

DIABEL Z TRZEMA ZLOTYMI WLOSAMI /FILM PRZYG.AUSTRIA NIEM./
DINOPOCIAG /SER.ANIM.W.BRYT.KAN.USA/

DINOZAUR /FILM ANIM.USA/
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DOBRY DINOZAUR /FILM ANIM.USA/

DOLINA MUMINKOW /SER.ANIM.W.BRYT.FIN./

DOM /FILM ANIM.USA/

DOM PRZYGODY OHA I TIP /SER.ANIM.USA/

DOMOWIK /FILM FAM.ROS./

DON CHICHOT /FILM ANIM.HISZP.WL./

DRUZYNA BUDDIEGO /FILM KOM.USA/

DUDI CALA NAPRZOD /FILM ANIM.HISZP.USA W.BRYT.SZWAJ.BEL./
DUMBO /FILM ANIM.USA/

DUMBO /FILM FAM.KAN.USA AUSTRAL.W.BRYT./

DWANASCIE PRAC ASTERIXA /FILM ANIM.FR./

DZIADEK DO ORZECHOW | CZTERY KROLESTWA /FILM FANT.USA/
DZIECIAK RZADZ! /FILM ANIM.USA/

DZIECIAK RZADZI ZNOWU W GRZE /SER.ANIM.USA/

DZIECIAKI MOJEJ SIOSTRY NA TROPIE ZLOTA /FILM PRZYG.KAN.DAN./
DZIELNY KOGUT MANIEK /FILM ANIM.MEKS./

DZIELNY SZERYF LUCKY LUKE /FILM ANIM.FR.USA/

DZIENNIK CWANIACZKA /FILM KOM.USA/

DZIENNIK CWANIACZKA 2 /FILM KOM.USA/

DZIEWCZYNA | CHLOPAK WSZYSTKO NA OPAK /FILM FAM.USA/
DZWONECZEK | TAJEMNICA PIRATOW /FILM ANIM.USA/
DZWONNIK Z NOTRE DAME /FILM ANIM.USA/

DZWONNIK Z NOTRE DAME /FILM ANIM.W.BRYT./

EDZIO | LUSIA /SER.ANIM.FR./

EGIPSKIE PSIAKI /FILM FAM.KAN.USA/

EKSPRES POLARNY /FILM ANIM.USA/

ELLA ZAKLETA /FILM FANT.IRL.USA/

ELOISE W HOTELU PLAZA /FILM FAM.USA/

EMOTKI /FILM ANIM.USA/

EPOKA LODOWCOWA /FILM ANIM.USA/

EPOKA LODOWCOWA 2 - ODWILZ /FILM ANIM.USA/

EPOKA LODOWCOWA 3: ERA DINOZAUROW /FILM ANIM.USA/
EPOKA LODOWCOWA MOCNE UDERZENIE /FILM ANIM.USA/
EPOKA LODOWCOWA WEDROWKA KONTYNENTOW /FILM ANIM.USA/
FANTASTYCZNE LATO MIKOLAJKA /SER.ANIM.FR./

FERNANDO /FILM ANIM.USA/

FIKSIKI SCISLE TAJNE /FILM ANIM.ROS./

FINEASZ | FERB /SER.ANIM.USA/

FINEASZ | FERB- PODROZ W DRUGIM WYMIARZE /FILM ANIM.USA/
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FLINTSTONOWIE /SER.ANIM.USA/

FLUSHED AWAY /FILM ANIM.W.BRYT.USA/

FRED CLAUS BRAT SWIETEGO MIKOLAJA /FILM KOM.USA/
FUTRZAKI RUSZAJA NA RATUNEK /FILM ANIM.ROS./

GANG SZKLANYCH KULEK /FILM PRZYG.HISZP./

GANG WIEWIORA /FILM ANIM.KOR.PLD.KAN.USA/

GANG WIEWIORA 2 /FILM ANIM.KOR.PLD.KAN./

GARBI - SUPER BRYKA /FILM FAM.USA/

GARBI SZYBKI JAK BLYSKAWICA /FILM KOM.USA/

GDZIE JEST DORY /FILM ANIM.USA/

GDZIE JEST NEMO /FILM ANIM.USA/

GEORGE PROSTO Z DRZEWA 2 /FILM KOM.USA/

GNOMEO | JULIA /FILM ANIM.W.BRYT.USA/

GNOMEO | JULIA TAJEMNICA ZAGINIONYCH KRASNALI /FILM ANIM.W.BRYT.USA/
GOOFY W COLLEGE'U /FILM ANIM.USA/

GORACE SWIETA /FILM FAM.USA/

GRINCH /FILM ANIM.JAP.USA FR./

GRINCH SWIAT NIE BEDZIE /FILM KOM.USA/

GRIZZY | LEMINGI /SER.ANIM.FR./

GRU DRU | MINIONKI /FILM ANIM.USA/

GRZMOTOMOCNI /SER.KOM.USA/

GUMISIE /SER.ANIM.USA/

GUS MALY-WIELKI RYCERZ /SER.ANIM.FR./

HALVDAN PRAWIE WIKING /FILM PRZYG.SZWEC./

HANNI I NANNI 2 /FILM FAM.NIEM./

HAPPY FEET: TUPOT MALYCH STOP /FILM ANIM.AUSTRAL.USA/
HAPPY FEET: TUPOT MALYCH STOP Il /FILM ANIM.AUSTRAL.USA/
HAPPY WKRET 2 /FILM ANIM.USA/

HARRY POTTER | CZARA OGNIA /FILM FANT.W.BRYT.USA/

HARRY POTTER I INSYGNIA SMIERCI CZ.1 /FILM FANT.W.BRYT.USA/
HARRY POTTER I INSYGNIA SMIERCI CZ.2 /FILM FANT.W.BRYT.USA/
HARRY POTTER | KAMIEN FILOZOFICZNY /FILM FANT.W.BRYT.USA/
HARRY POTTER | KOMNATA TAJEMNIC /FILM FANT.W.BRYT.USA/
HARRY POTTER | KSIAZE POLKRWI /FILM FANT.W.BRYT.USA/
HARRY POTTER | WIEZIEN AZKABANU /FILM FANT.W.BRYT.USA/
HARRY POTTER | ZAKON FENIKSA /FILM FANT.W.BRYT.USA/

HEIDI /FILM FAM.W.BRYT./

HERKULES /FILM ANIM.USA/

HOP /FILM FAM.USA/
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HORTON SLYSZY KTOSIA /FILM ANIM.USA/

HOTEL TRANSYLWANIA /FILM ANIM.USA/

HOTEL TRANSYLWANIA 2 /FILM ANIM.USA/

HOTEL TRANSYLWANIA 3 /FILM ANIM.USA/

IGRAJAC Z OGNIEM /FILM KOM.USA/

INDIANIN W KREDENSIE /FILM PRZYG.USA/
INIEMAMOCNI /FILM ANIM.USA/

INIEMAMOCNI 2 /FILM ANIM.USA/

JAK DLUGO JESZCZE? /FILM KOM.KAN.USA/

JAK UKRASC KSIEZYC /FILM ANIM.USA/

JAK WYTRESOWAC SMOKA /FILM ANIM.USA/

JAK WYTRESOWAC SMOKA 2 /FILM ANIM.USA/

JAK WYTRESOWAC SMOKA SWIETA W DOMU /FILM ANIM.USA/
JAKE | PIRACI Z NIBYLANDI /SER.ANIM.USA/
JASKINIOWIEC /FILM ANIM.USA/

JEJ WYSOKOSC ZOSIA /SER.ANIM.USA/

JEZDZCY SMOKOW /SER.ANIM.USA/

JEZDZCY SMOKOW NA KONCU SWIATA /SER.ANIM.USA/
JEZYK | SPREZYNKA /SER.ANIM.POL./

K-9 /FILM KOM.USA/

K9 LOWCY SKARBOW /FILM PRZYG.USA/

K-9 PIES KTORY URATOWAL SWIETA /FILM FAM.USA/
KACZE OPOWIESCI /SER.ANIM.USA/

KACZKI Z GESIEJ PACZKI /FILM ANIM.W.BRYT.USA CHIN./

KAPITAN MAJTAS PIERWSZY WIELKI FILM /FILM ANIM.W.BRYT.INDIE FR.KAN.USA/

KARATE KID /FILM FAM.CHIN.USA/

KARATE KID /FILM FAM.USA/

KIT KITTREDGE AMERYKANSKA DZIEWCZYNA /FILM FAM.KAN.USA/
KLARA MUU! /FILM ANIM.NORW./

KLINIKA DLA PLUSZAKOW /SER.ANIM.USA/

KLOPSIKI KONTRATAKUJA /FILM ANIM.USA/

KLUB DETEKTYWOW | KLATWA CZARNEGO KROLA /FILM FAM.NIEM.WL./
KLUB PRZYJACIOL MYSZKI MIKI /SER.ANIM.USA/

KLUB WLOCZYKIJOW | TAJEMNICA DZIADKA HIERONIMA /FILM PRZYG.POL./
KOCHANY URWIS /FILM KOM.USA/

KOCHANY URWIS 2 /FILM KOM.USA/

KOKO SMOKO 2 PRZYGODA W DZUNGLI /FILM ANIM.NIEM./

KOKO SMOKO HISTORIA PLOMIENNEJ PRZYJAZNI /FILM ANIM.NIEM./
KON WODNY LEGENDA GLEBIN /FILM FANT.W.BRYT.USA/
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KOPCIUSZEK /FILM FANT.W.BRYT.USA/

KOPCIUSZEK /FILM MUZ.USA/

KOPCIUSZEK 3 CO BY BYLO GDYBY /FILM ANIM.USA/

KOPCIUSZEK BUCIK NA MIARE /FILM KOM.MUZ.USA/

KOPCIUSZEK HISTORIA PRAWDZIWA /FILM ANIM.USA/
KOPCIUSZEK SPELNIONE MARZENIA /FILM ANIM.USA/

KOSMICZNY WYKOP /SER.ANIM.POL./

KOSZYKARZ BUDDY /FILM PRZYG.USA/

KOTOCIAKI /SER.ANIM.ROS./

KRAINA LODU /FILM ANIM.USA/

KRAINA LODU Il /FILM ANIM.USA/

KRAINA SMOKOW /FILM ANIM.NIEM.BEL./

KROL | JA /FILM ANIM.USA/

KROL LEW /FILM ANIM.RPA W.BRYT.USA/

KROLEWNA SNIEZKA /FILM FAM.NIEM.KAN.USA/

KROLEWNA SNIEZKA /FILM FANT.USA/

KROLEWNA SNIEZKA | SIEDMIU KRASNOLUDKOW /FILM ANIM.USA/
KROLIK BUGS GWIAZDA GWIAZD /FILM ANIM.USA/

KROLOWA SNIEGU PO DRUGIEJ STRONIE LUSTRA /FILM ANIM.ROS./
KRUDOWIE /FILM ANIM.USA/

KRZYSIU GDZIE JESTES? /FILM KOM.W.BRYT.USA/

KSIAZE CZARUS /FILM ANIM.KAN.USA/

KSIEGA DZUNGLI /FILM ANIM.USA/

KSIEGA DZUNGLI /FILM PRZYG.W.BRYT.USA/

KSIEGA DZUNGLI II /FILM ANIM.USA/

KSIEGA DZUNGLI OPOWIESC MOWGLIEGO /FILM PRZYG.USA/
KSIEGA ZYCIA /FILM ANIM.USA/

KSIEZNICZKA | ZABA /FILM ANIM.USA/

KSIEZNICZKA LABEDZI /FILM ANIM.USA/

KSIEZNICZKA LABEDZI | PIRACI /FILM ANIM.INDIE USA/
KSIEZNICZKA LABEDZI: SKARB CZARNOKSIEZNIKA /FILM ANIM.USA/
KSIEZNICZKA LABEDZI: TAJEMNICA ZAMKU /FILM ANIM.USA/
KSIEZNICZKA NA ZIARNKU GROCHU /FILM KOM.NIEM./

KUBUS | POGROMCY GOBLUNOW /FILM ANIM.USA/

KUBUS | PRZYJACIELE ODWOLUJA WALENTYNKI /FILM ANIM.USA/
KUBUS PUCHATEK - PUCHATKOWEGO NOWEGO ROKU /FILM ANIM.USA/
KUDLATY | SCOOBY-DOO NA TROPIE /FILM ANIM.USA/

KUMBA /FILM ANIM.RPA/

KUMPLE Z DZUNGLI /FILM ANIM.FR./
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KUMPLE Z DZUNGLI NA RATUNEK /SER.ANIM.FR./

KUNG FU PANDA /FILM ANIM.USA/

KUNG FU PANDA 2 /FILM ANIM.USA/

KUNG FU PANDA 3 /FILM ANIM.USA/

LASSIE /FILM FAM.W.BRYT.USA IRL.FR./

LEGENDA LONGWOOD /FILM PRZYG.NIEM.HOL.IRL./

LEGENDA O GORSKIM OLBRZYMIE /FILM PRZYG.NORW./
LEGENDY SOWIEGO KROLESTWA: STRAZNICY GA'HOOLE /FILM ANIM.AUSTRAL.USA/
LEGO BATMAN THE MOVIE /FILM ANIM.USA/

LEGO PRZYGODA /FILM ANIM.AUSTRAL.DAN.USA/

LEMONY SNICKET-SERIA NIEFORTUNNYCH ZDARZEN /FILM FAM.NIEM.USA/
LISTONOSZ PAT | WIELKI SWIAT /FILM ANIM.W.BRYT./

LITTLE PEOPLE MALI ODKRYWCY /SER.ANIM.W.BRYT.KAN.USA/
LORAX /FILM ANIM.USA/

LOWCA OSTATNIE STARCIE /FILM FANT.POL./

LUCKY LUKE /FILM ANIM.BEL.FR./

LUCKY LUKE NA DZIKIM ZACHODZIE /FILM ANIM.FR./

LUCKY LUKE. BALLADA O DALTONACH /FILM ANIM.FR./

LUCKY LUKE. MIASTECZKO DAISY /FILM ANIM.FR.BEL./

LUIS I OBCY /FILM ANIM.LUKS.NIEM.DAN./

LWIA STRAZ /SER.ANIM.USA/

MADAGASKAR /FILM ANIM.USA/

MADAGASKAR 3 /FILM ANIM.USA/

MADAGASKAR Il /FILM ANIM.USA/

MADAGWIAZDKA /FILM ANIM.USA/

MAGICZNA GWIAZDKA MIKIEGO: ZASYPANI W CAFE MYSZKA /FILM ANIM.USA/
MAGICZNE DRZEWO /FILM FANT.POL./

MALA KSIEZNICZKA /FILM FAM.USA/

MALA SYRENKA Il POWROT DO MORZA /FILM ANIM.USA/
MALA WIELKA STOPA /FILM ANIM.BEL.FR.USA/

MALENSTWO | PRZYJACIELE /FILM ANIM.USA/

MALPI SZPIEG /FILM FAM.KAN./

MALPY W KOSMOSIE /FILM ANIM.USA/

MALY KSIAZE /FILM ANIM.FR./

MARMADUKE /FILM FAM.USA/

MARTA MOW!I /SER.ANIM.USA/

MEGAMOCNY /FILM ANIM.USA/

MERIDA WALECZNA /FILM ANIM.USA/

MIA | BIALY LEW /FILM PRZYG.NIEM.FR.RPA/
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MICKEY DONALD GOOFY TRZEJ MUSZKIETEROWIE /FILM ANIM.USA/
MICKEY | RAZNI RAJDOWCY /SER.ANIM.USA/

MIKI BARDZIEJ BASNIOWE SWIETA /FILM ANIM.USA/

MIKOLAJ | SPOLKA /FILM FAM.BEL.FR./

MIKOLAJEK /FILM KOM.BEL.FR./

MILO /SER.ANIM.W.BRYT./

MINIONKI /FILM ANIM.USA/

MINIONKI ROZRABIAJA /FILM ANIM.USA/

MIRACULUM SMOCZYCA Z SZANGHAJU /FILM ANIM.FR.USA/
MIRACULUM: BIEDRONKA | CZARNY KOT /SER.ANIM.USA/

MIS YOGI /FILM FAM.N.ZEL.USA/

MISIEK W NOWYM JORKU /FILM ANIM.USA/

MOI PRZYJACIELE TYGRYS | KUBUS GWIAZDKA SUPERDETEKTYWOW /FILM ANIM.USA/
MOJ BRAT NIEDZWIEDZ /FILM ANIM.USA/

MOJ BRAT NIEDZWIEDZ 2 /FILM ANIM.USA/

MOJ PRZYJACIEL DELFIN /FILM DRAM.KAN.USA/

MOJ PRZYJACIEL DELFIN 2 OCALIC MANDY /FILM DRAM.USA/

MOJ PRZYJACIEL DINOZAUR /FILM FAM.USA/

MOJ PRZYJACIEL ORZEL /FILM FAM.AUSTRIA/

MOJ PRZYJACIEL ROBOT /FILM FAM.NIEM.BEL./

MOJ PRZYJACIEL RUFUS /FILM PRZYG.FR.USA/

MOJ PRZYJACIEL UFIK /FILM ANIM.FR./

MOLANG /SER.ANIM.FR./

MONCHHICHI /SER.ANIM.FR./

MONTY MALPIA GWIAZDA /FILM FAM.KAN./

MOONZY /SER.ANIM.ROS./

MOST DO TERABITHII /FILM FANT.USA/

MROWKA Z /FILM ANIM.USA/

MULAN /FILM ANIM.USA/

MULAN /FILM PRZYG.HONGK.USA/

MULAN I /FILM ANIM.USA/

MUNIO STRAZNIK KSIEZYCA /FILM ANIM.FR./

MUSTANG DUCH WOLNOSCI /SER.ANIM.USA/

MUSTANG DUCH WOLNOSCI AKADEMIA JAZDY KONNEJ /SER.ANIM.USA/
MY LITTLE PONY FILM /FILM ANIM.KAN.USA/

NA DRODZE /FILM ANIM.POL./

NA FALI /FILM ANIM.USA/

NAJPIEKNIEJSZE BASNIE BLEKITNY KSIAZE | WROZKA LUPINA /FILM FANT.NIEM./
NAJPIEKNIEJSZE BASNIE BRACI GRIMM /SER.FAM.NIEM./
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NAJPIEKNIEJSZE BASNIE CUDOWNA WODA /FILM FANT.CZECH.SLOWAC./
NAJPIEKNIEJSZE BASNIE DESZCZOWA PANI /FILM FANT.NIEM./

NAJPIEKNIEJSZE BASNIE DUCH GOR /FILM FANT.CZECH.NIEM./

NAJPIEKNIEJSZE BASNIE DWIE SIOSTRY /FILM FANT.NIEM./

NAJPIEKNIEJSZE BASNIE DZIADEK DO ORZECHOW /FILM FANT.NIEM./
NAJPIEKNIEJSZE BASNIE GWIAZDKA Z NIEBA /FILM FANT.SLOWAC.NIEM.CZECH./
NAJPIEKNIEJSZE BASNIE HISTORIA KOPCIUSZKA /FILM FANT.NIEM./
NAJPIEKNIEJSZE BASNIE KALOSZE SZCZESCIA /FILM FANT.NIEM./
NAJPIEKNIEJSZE BASNIE KAMIENNE SERCE /FILM FANT.NIEM./

NAJPIEKNIEJSZE BASNIE KRAINA OBFITOSCI /FILM FANT.NIEM./
NAJPIEKNIEJSZE BASNIE KROLEWNA SNIEZKA | KRASNOLUDKI /FILM FANT.CZECH.NIEM./
NAJPIEKNIEJSZE BASNIE KROLEWSKIE DZIECI /FILM FANT.NIEM./
NAJPIEKNIEJSZE BASNIE KROLOWA DWUNASTU MIESIECY /FILM FANT.NIEM./
NAJPIEKNIEJSZE BASNIE KSIEZNICZKA | DIABEL /FILM FANT.CZECH./
NAJPIEKNIEJSZE BASNIE KSIEZNICZKA | POL KROLESTWA /FILM FANT.CZECH./
NAJPIEKNIEJSZE BASNIE MAGICZNA GROTA /FILM FANT.CZECH.SLOWAC.WEG./
NAJPIEKNIEJSZE BASNIE MAGICZNE PIORO /FILM FANT.CZECH.SLOWAC.DAN./
NAJPIEKNIEJSZE BASNIE MAGICZNY DAR /FILM BASN.CZECH./

NAJPIEKNIEJSZE BASNIE MAGICZNY KAMIEN /FILM FANT.CZECH./
NAJPIEKNIEJSZE BASNIE MALA SYRENKA /FILM FANT.NIEM./

NAJPIEKNIEJSZE BASNIE NIESFORNE DIABLY /FILM FANT.CZECH./
NAJPIEKNIEJSZE BASNIE NOWE SZATY CESARZA /FILM FANT.NIEM./
NAJPIEKNIEJSZE BASNIE O ZLOTYM TALARZE /FILM FANT.NIEM./
NAJPIEKNIEJSZE BASNIE PIEKNA | BESTIA /FILM FANT.NIEM./

NAJPIEKNIEJSZE BASNIE PIEKNA | KSIAZE /FILM FANT.NIEM./

NAJPIEKNIEJSZE BASNIE PRAWDZIWA NARZECZONA /FILM FANT.NIEM./
NAJPIEKNIEJSZE BASNIE PRZEPOWIEDNIA DLA KSIECIA /FILM FANT.CZECH.SLOWAC.NIEM./
NAJPIEKNIEJSZE BASNIE SPIACA KROLEWNA /FILM FANT.NIEM.AUSTRIA/
NAJPIEKNIEJSZE BASNIE SWINIOPAS /FILM FANT.NIEM./

NAJPIEKNIEJSZE BASNIE UCZEN CZARNOKSIEZNIKA /FILM FANT.NIEM./
NAJPIEKNIEJSZE BASNIE UCZEN ZEGARMISTRZA /FILM FANT.CZECH.SLOWAC./
NAJPIEKNIEJSZE BASNIE ZAKLETA KSIEZNICZKA /FILM FANT.CZECH./
NAJSILNIEJSZA DRUZYNA SWIATA /FILM FAM.USA/

NAPRZOD /FILM ANIM.USA/

NICKY RICKY DICKY | DAWN /SER.KOM.USA/

NIE WIERZCIE BLIZNIACZKOM /FILM KOM.USA/

NOWE PRZYGODY ALADYNA /FILM KOM.BEL.FR./

NOWE PRZYGODY KUBUSIA PUCHATKA /SER.ANIM.USA/

NOWE SZATY KROLA /FILM ANIM.USA/
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NOWE SZATY KROLA 2 NOWE SZATY KRONKA /FILM ANIM.USA/

O CZYM MARZA ZWIERZETA /FILM ANIM.AUSTRAL./

O YETI! /FILM ANIM.JAP.CHIN.USA/

OBCY NA PODDASZU /FILM FANT.KAN.USA/

OBRONCY BERK /SER.ANIM.USA/

ODLOT /FILM ANIM.USA/

ODLOTOWA PRZYGODA /FILM ANIM.HISZP./

OGGY | KARALUCHY /SER.ANIM.FR./

OPIEKUN /FILM FAM.USA/

OPOWIESC WIGILIJNA /FILM ANIM.USA/

OPOWIESCI DZIWNEJ TRESCI: ZOLW KONTRA ZAJAC /FILM ANIM.USA/
OPOWIESCI NA DOBRANOC /FILM FAM.USA/

OPOWIESCI Z NARNII LEW CZAROWNICA | STARA SZAFA /FILM FANT.USA/
OPOWIESCI Z NARNII: KSIAZE KASPIAN /FILM FANT.W.BRYT.USA/
OPOWIESCI Z NARNII: PODROZ WEDROWCA DO SWITU /FILM FANT.USA/
OSTATNI SMOKOBOJCA /FILM FANT.W.BRYT./

OVER THE HEDGE /FILM ANIM.USA/

PADA SHREK /FILM ANIM.USA/

PADDINGTON /FILM FAM.W.BRYT.FR./

PAMIETNIK FLORKI /SER.ANIM.POL./

PAN KLEKS W KOSMOSIE /FILM FANT.POL./

PAN MAGOO /FILM KOM.USA/

PAN PEABODY | SHERMAN /FILM ANIM.USA/

PAN PEABODY | SHERMAN SHOW /SER.ANIM.USA/

PANA MAGORIUM CUDOWNE EMPORIUM /FILM FAM.KAN.USA/
PARANORMAN /FILM ANIM.USA/

PIDZAMERSI /SER.ANIM.FR./

PIEKNA | BESTIA /FILM ANIM.USA/

PIEKNA | BESTIA /FILM FANT.AUSTRAL./

PIEKNA | BESTIA /FILM FANT.NIEM.FR./

PIEKNA | BESTIA /FILM FANT.USA/

PIEKNA | BESTIA ZACZAROWANE SWIETA /FILM ANIM.USA/
PIERWSZA GWIAZDKA /FILM ANIM.USA/

PIERWSZY LOT /FILM ANIM.USA/

PINGWINY Z MADAGASKARU /FILM ANIM.USA/

PINGWINY Z MADAGASKARU /SER.ANIM.USA/

PINGWINY Z MADAGASKARU: MISJA SWIATECZNA /FILM ANIM.USA/
PINOKIO | PRZYJACIELE /SER.ANIM.WL./

PIORUN /FILM ANIM.USA/
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PIORUN | MAGICZNY DOM /FILM ANIM.BEL.FR.W.BRYT./

PIOTRUS KROLIK /FILM FAM.AUSTRAL.W.BRYT.USA/

PIOTRUS PAN /FILM PRZYG.USA/

PIOTRUS PAN: WIELKI POWROT /FILM ANIM.AUSTRAL.USA KAN./
PIOTRUS WYPRAWA DO NIBYLANDII /FILM FANT.W.BRYT.USA AUSTRAL./
PLANETA 51 /FILM ANIM.HISZP.USA W.BRYT./

PLANETA SKARBOW /FILM ANIM.USA/

PLAYMOBILE THE MOVIE /FILM ANIM.FR.W.BRYT.NIEM.CHIN.KAN./
POCAHONTAS /FILM ANIM.USA/

PODROZ ZA JEDEN USMIECH /FILM PRZYG.POL./

POKEMON DETECTIVE PIKACHU /FILM SF JAP.KAN.USA/

POMOCNIK SWIETEGO MIKOLAJA | MAGICZNE PLATKI SNIEGU /FILM ANIM.BEL.FR./
POTWORNA RODZINKA /FILM ANIM.NIEM.W.BRYT./

POTWORY | SPOLKA /FILM ANIM.USA/

POTWORY KONTRA OBCY /FILM ANIM.USA/

POTWORY KONTRA OBCY: WIELKA UCIECZKA BOBA /FILM ANIM.USA/
POWER PLAYERS /SER.ANIM.USA/

POZYCZALSCY /FILM FAM.W.BRYT./

PRAZIOMEK /FILM ANIM.KAN.USA/

PRINCEZNA A PUL KRALOVSTVI /FILM FAM.CZECH./

PROSIACZEK | PRZYJACIELE /FILM ANIM.USA/

PRZYGODY BOLKA | LOLKA /SER.ANIM.POL./

PRZYGODY KUBUSIA PUCHATKA /FILM ANIM.USA/

PRZYTUL MNIE /SER.ANIM.POL./

PSI PATROL /SER.ANIM.KAN.USA/

PSY | KOTY /FILM FAM.AUSTRAL.USA/

PSY | KOTY: ODWET KITTY /FILM FAM.AUSTRAL.USA/

PSZCZOLKA MAJA FILM /FILM ANIM.NIEM./

PSZCZOLKA MAJA MIODOWE IGRZYSKA /FILM ANIM.NIEM.AUSTRIA/
PUDLAKI /FILM ANIM.USA/

PUP STAR /FILM KOM.USA/

RALF DEMOLKA /FILM ANIM.USA/

RALPH DEMOLKA W INTERNECIE /FILM ANIM.USA/

RATATUJ /FILM ANIM.USA/

RATUJMY MIKOLAJA /FILM ANIM.USA/

RATUNKU ZMNIEJSZYLEM NAUCZYCIELKE /FILM KOM.NIEM.AUSTRIA/
RATUNKU ZMNIEJSZYLEM RODZICOW /FILM KOM.NIEM./

RECHOTEK /FILM ANIM.MALEZ./

REKSIO /SER.ANIM.POL./
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RENIFER NIKO RATUJE SWIETA /FILM ANIM.NIEM.DAN.FIN.IRL./
REPUBLIKA DZIECI /FILM FAM.POL./

RIO /FILM ANIM.USA/

RIO 2 /FILM ANIM.USA/

ROBINSON CRUSOE /FILM ANIM.BEL.FR./

ROCCA ZMIENIA SWIAT /FILM PRZYG.NIEM./

RODZINA ADDAMSOW /FILM ANIM.KAN.USA W.BRYT./
ROGATA EKIPA /SER.ANIM.USA/

ROGATE RANCZO /FILM ANIM.USA/

RYBKI Z FERAJNY /FILM ANIM.USA/

RYS | SPOLKA /FILM ANIM.HISZP./

RYSIEK LWIE SERCE /FILM ANIM.HISZP./

SAM W DOMU PO RAZ CZWARTY /FILM FAM.USA/

SAM W DOMU PO RAZ TRZECI /FILM FAM.USA/
SAMOLOTY /FILM ANIM.USA/

SAMOLOTY 2 /FILM ANIM.USA/

SAMSAM /FILM ANIM.BEL.FR./

SANTIAGO Z MORZ /SER.ANIM.USA/

SARILA /FILM ANIM.KAN./

SAWA MALY WIELKI BOHATER /FILM ANIM.ROS./
SCOOBY-DOO /FILM PRZYG.USA/

SCOOBY-DOO /SER.ANIM.USA/

SCOOBY-DOO 2: POTWORY NA GIGANCIE /FILM KOM.USA/
SCOOBY-DOO ABRACADABRA-DOO /FILM ANIM.USA/
SCOOBY-DOO AHOJ PIRACI /FILM ANIM.USA/
SCOOBY-DOO EPOKA PANTOZAURA /FILM ANIM.USA/
SCOOBY-DOO | DUCH CZAROWNICY /FILM ANIM.USA/
SCOOBY-DOO | FRANKENSTRACHY /FILM ANIM.USA/
SCOOBY-DOO | KROL GOBLINOW /FILM ANIM.USA/
SCOOBY-DOO | LEGENDA WAMPIRA /FILM ANIM.USA/
SCOOBY-DOO | MIECZ SAMURAIJA /FILM ANIM.USA/
SCOOBY-DOO I NAJEDZCY KOSMOSU /FILM ANIM.USA/
SCOOBY-DOO | POTWOR Z LOCH NESS /FILM ANIM.USA/
SCOOBY-DOO | SNIEZNY STWOR /FILM ANIM.USA/
SCOOBY-DOO NA DZIKIM ZACHODZIE /FILM ANIM.USA/
SCOOBY-DOO NA TROPIE MUMII /FILM ANIM.USA/
SCOOBY-DOO PODBIJA HOLLYWOOD /FILM ANIM.USA/
SCOOBY-DOO WAKACJE Z DUCHAMI /FILM ANIM.USA/
SCOOBY-DOO WYPRAWA PO MAPE SKARBOW /FILM ANIM.USA/
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SCOOBY-DOO! POGROMCY WAMPIROW /FILM ANIM.USA/
SCOOBY-DOO! UPIOR W OPERZE /FILM ANIM.USA/

SCOOBY-DOO: MASKA BLEKITNEGO SOKOLA /FILM ANIM.USA/
SEKRETNE ZYCIE ZWIERZAKOW DOMOWYCH /FILM ANIM.JAP.USA/
SEKRETNE ZYCIE ZWIERZAKOW DOMOWYCH Il /FILM ANIM.FR.JAP.USA/
SEKRETNY SWIAT KOTOW /FILM ANIM.CHIN./

SEZON NA MISIA /FILM ANIM.USA/

SEZON NA MISIA 2 /FILM ANIM.USA/

SEZON NA MISIA 3 /FILM ANIM.USA/

SEZON NA MISIA STRACH SIE BAC /FILM ANIM.USA/

SHAUN THE SHEEP FARMER'S LLAMAS /FILM ANIM.W.BRYT./
SHEEP & WOLVES /FILM ANIM.ROS./

SHREK /FILM ANIM.USA/

SHREK 2 /FILM ANIM.USA/

SHREK 3-D /FILM ANIM.USA/

SHREK MA WIELKIE OCZY /FILM ANIM.USA/

SHREK TRZECI /FILM ANIM.USA/

SIATKARZ BUDDY /FILM FAM.KAN./

SIEDMIU KRASNOLUDKOW RATUJE SPIACA KROLEWNE /FILM ANIM.NIEM./
SING /FILM ANIM.USA/

SKOK PO MARZENIA /FILM FAM.USA/

SKOK PRZEZ PLOT /FILM ANIM.USA/

SKUBANI /FILM ANIM.USA/

SMALLFOOT /FILM ANIM.USA/

SMERFY /FILM FAM.USA/

SMERFY /SER.ANIM.BEL.FR.NIEM.USA/

SMERFY /SER.ANIM.BEL.USA/

SMERFY 2 /FILM FAM.USA/

SMERFY OPOWIESC WIGILUNA /FILM ANIM.USA/

SMERFY POSZUKIWACZE ZAGINIONEJ WIOSKI /FILM ANIM.HONGK.USA/
SMOKIEM | MIECZEM /FILM PRZYG.NIEM.W.BRYT./

SNIEZNA PACZKA /FILM ANIM.JAP.CHIN.W.BRYT.KAN.INDIE USA/
SOPHIA GRACE | ROSIE KROLEWSKA PRZYGODA /FILM FAM.USA/
SPIACA KROLEWNA /FILM ANIM.USA/

STO MINUT WAKACII /FILM FAM.NIEM.POL./

STRASZNE HISTORIE MASZY /SER.ANIM.ROS./

STRASZNY DOM /FILM ANIM.USA/

STRAZACKI PIES /FILM KOM.KAN.USA/

STRAZAK SAM /SER.ANIM.W.BRYT./
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STRAZAK SAM NORMAN PRICE | TAJEMNICA PRZESTWORZY /FILM ANIM.KAN./
STRAZNICY MARZEN /FILM ANIM.USA/

STUART MALUTKI 2 /FILM FAM.USA/

STUART MALUTKI 3: TROCHE NATURY /FILM ANIM.USA/

SUMMER & TODD HAPPY FARMERS /SER.ANIM.WL./

SUPER MIS /FILM ANIM.CHIN.USA/

SUPERPSIAKI /FILM PRZYG.USA/

SWIETASTYCZNE KOLEDOWANIE /FILM ANIM.USA/

SZALONE WAKACJE NA KOLKACH /FILM KOM.NIEM.W.BRYT.USA/
SZCZENIAK ZWANY SCOOBY-DOO /SER.ANIM.USA/

SZCZENIECE LATA TOMA | JERRYEGO /SER.ANIM.USA/
SZEREGOWIEC DOLOT /FILM ANIM.W.BRYT./

SZEROKIEJ DROGI /SER.ANIM./

SZYBCY | SNIEZNI /FILM ANIM.KAN./

TAJEMNICA RAJSKIEGO WZGORZA /FILM PRZYG.WEG.FR.W.BRYT./
TAJEMNICA ZIELONEGO KROLESTWA /FILM ANIM.USA/
TAJEMNICZY OGROD /FILM FAM.USA/

TARAPATY /FILM PRZYG.POL./

TARZAN /FILM ANIM.USA/

TARZAN | JANE /FILM ANIM.USA/

TARZAN Il /FILM ANIM.USA/

TARZAN KROL DZUNGLI /FILM ANIM.NIEM./

TECZOWY OBOZ /FILM KOM.USA/

TEDI | POSZUKIWACZE ZAGINIONEGO MIASTA /FILM ANIM.HISZP./
THE BOSS BABY BACK IN BUSINESS /SER.ANIM.USA/

THE LEGO MOVIE 2 THE SECOND PART /FILM ANIM.DAN.NORW.AUSTRIA USA/
THE LEGO NINJAGO MOVIE /FILM ANIM.DAN.AUSTRAL.USA/

THE MITCHELLS VS THE MACHINES /FILM ANIM.HONGK.USA/
TIMMY | PRZYJACIELE /SER.ANIM.W.BRYT./

TIMON | PUMBA /SER.ANIM.USA/

TOM | JERRY CZARNOKSIEZNIK Z KRAINY OZ /FILM ANIM.USA/
TOM | JERRY | MAGICZNA FASOLA /FILM ANIM.USA/

TOM | JERRY | SHERLOCK HOLMES /FILM ANIM.USA/

TOM | JERRY JAK URATOWAC SMOKA /FILM ANIM.USA/

TOM | JERRY MAGICZNY PIERSCIEN /FILM ANIM.USA/

TOM | JERRY MISJA NA MARSA /FILM ANIM.USA/

TOM | JERRY PIRACI | KUDLACI /FILM ANIM.USA/

TOM | JERRY ROBIN HOOD | JEGO KSIEZNA MYSZ /FILM ANIM.USA/
TOM | JERRY SHOW /SER.ANIM.USA/
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TOM | JERRY SZYBCY | KOSMACI /FILM ANIM.USA/

TOM | JERRY WIELKA UCIECZKA /FILM ANIM.USA/

TOMEK | PRZYJACIELE /SER.ANIM.W.BRYT./

TOMEK | PRZYJACIELE NAPRZOD LOKOMOTYWY! /SER.ANIM.W.BRYT.KAN.USA/
TOMEK | PRZYJACIELE TAJEMNICA ZAGINIONEJ KORONY /FILM ANIM.W.BRYT./
TOMEK | PRZYJACIELE WIELKI SWIAT WIELKIE PRZYGODY /SER.ANIM.W.BRYT./
TOMEK | PRZYJACIELE WYPRAWA POZA WYSPE SODOR /FILM ANIM.W.BRYT./
TOMEK | PRZYJACIELE WYSCIG O PUCHAR SODORU /FILM ANIM.USA/

TOP WING PTASIA AKADEMIA /SER.ANIM.KAN./

TORU SUPERLIS /SER.ANIM.POL./

TOY STORY /FILM ANIM.USA/

TOY STORY 2 /FILM ANIM.USA/

TOY STORY 3 /FILM ANIM.USA/

TOY STORY 4 /FILM ANIM.USA/

TOY STORY PREHISTORIA /FILM ANIM.USA/

TROLLE /FILM ANIM.USA/

TROLLE 2 /FILM ANIM.USA/

TYGRYS | PRZYJACIELE /FILM ANIM.USA/

UCIEKAJACE KURCZAKI /FILM ANIM.FR.W.BRYT.USA/

UNIWERSYTET POTWORNY /FILM ANIM.USA/

UPROWADZONA KSIEZNICZKA /FILM ANIM.UKR./

UPS ARKA ODPLYNELA /FILM ANIM.NIEM.USA BEL.IRL./

URWIS /FILM ANIM.KAN.USA/

UWAGA POZAR /SER.ANIM.POL./

UWOLNIC ORKE /FILM FAM.USA/

UWOLNIC ORKE Il /FILM FAM.USA/

UWOLNIC ORKE Il /FILM FAM.USA/

VAIANA SKARB OCEANU /FILM ANIM.USA/

W GLOWIE SIE NIE MIESCI /FILM ANIM.USA/

W POSZUKIWANIU ZLOTEGO ZAMKU /FILM PRZYG.NORW./

W PUSTYNI | W PUSZCZY /FILM PRZYG.POL.1973/

WALECZNE RYBKI /FILM ANIM.USA/

WALLACE | GROMIT - KLATWA KROLIKA /FILM ANIM.W.BRYT./

WALL-E /FILM ANIM.USA/

WHEE WHEELS: EKIPA NA KOLKACH /SER.ANIM.USA/

WIEDZMY /FILM FAM.W.BRYT.USA/

WIELKA BITWA ASTERIXA /FILM ANIM.FR./

WIELKA PODROZ BOLKA | LOLKA /FILM ANIM.POL./

WIELKA SZOSTKA /FILM ANIM.USA/
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WIELKI MYSI DETEKTYW /FILM ANIM.USA/

WILK NA 100% /FILM ANIM.AUSTRAL.BEL./

WILK W OWCZEJ SKORZE 2 /FILM ANIM.ROS./

WONDER PARK /FILM ANIM.HISZP.USA/

WYLUZUJ SCOOBY-DOO! /SER.ANIM.USA/

WYSPA DINOZAURA 2 /FILM ANIM.NIEM./

WYSPA NIM /FILM KOM.USA/

YAKARI | WIELKA PODROZ /FILM ANIM.BEL.FR.NIEM./

YOKO PRZYGODY MLODEGO YETI! /FILM PRZYG.SZWEC.NIEM.AUSTRIA/
ZABAWY BOLKA | LOLKA /SER.ANIM.POL./

ZACZAROWANA /FILM FAM.USA/

ZACZAROWANE PIORO /FILM FAM.CZECH./

ZACZAROWANY SWIAT BELLI /FILM ANIM.USA/

ZAJAC MAX RATUJE WIELKANOC /FILM ANIM.NIEM./
ZAKOCHANY KUNDEL II. PRZYGODY CHAPSA /FILM ANIM.USA/
ZAKOCHANY MADAGASKAR /FILM ANIM.USA/

ZAKOCHANY WILCZEK /FILM ANIM.INDIE USA/

ZAKWAKANI /FILM ANIM.CHIN.ROS.USA/

ZALOGA G /FILM FAM.USA/

ZAMBEZIA /FILM ANIM.RPA/

ZAPLATANE PRZYGODY ROSZPUNKI /SER.ANIM.USA/
ZAPLATANI /FILM ANIM.USA/

ZATHURA KOSMICZNA PRZYGODA /FILM FANT.USA/

ZEMSTA FUTRZAKOW /FILM KOM.USA/

ZIARNO /PROG.REL.POL./

ZJEDNOCZENI HEROSI W NOWYM JORKU /FILM ANIM.FR.W.BRYT.USA/
ZOLWIK SAMMY 2 /FILM ANIM.BEL./

ZOLWIK SAMMY W 50 LAT DOOKOLA SWIATA /FILM ANIM.BEL./
ZWIERZOGROD /FILM ANIM.USA/
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