PRODUKTY KOSMETYCZNE
DEFINICJA PRODUKTU KOSMETYCZNEGO

Zgodnie z art. 2 ust. 1 pkt. a) rozporzadzenia (WE) nr 1223/2009 dot. produktow
kosmetycznych ,, produkt kosmetyczny ”oznacza kazdg substancje lub mieszaning przeznaczong
do kontaktu z zewnetrznymi czesciami ciata ludzkiego (naskorkiem, owlosieniem, paznokciami,
wargami oraz zewnetrznymi narzqgdami ptciowymi) lub z zebami oraz btonami sluzowymi jamy
ustnej, ktorego wylqcznym lub gltownym celem jest utrzymywanie ich w czystosci,
perfumowanie, zmiana ich wyglgdu, ochrona, utrzymywanie w dobrej kondycji lub
korygowanie zapachu ciata;

Rozporzadzenie dotyczy tylko produktow kosmetycznych, a nie produktéw leczniczych,
wyrobow medycznych lub produktéw biobdjczych. Zatem, substancja lub mieszanina
przeznaczona do spozycia, wdychania, wstrzykiwania lub wszczepiania do ciata ludzkiego nie
bedzie nigdy produktem kosmetycznym. Produktem kosmetycznym nie bedzie rowniez
repelent, ktory jest substancja biobdjcza.

Kazdy produkt kosmetyczny musi spetnia¢ te same wymagania okreslone w ww.
rozporzadzeniu, bez wzgledu na to czy nazwano go naturalnym kosmetykiem, czy
tez biokosmetykiem.

USTAWA O PRODUKTACH KOSMETYCZNYCH

1 stycznia 2019 r. weszlta w zycie ustawa z dnia 4 pazdziernika 2018 r. o produktach
kosmetycznych (Dz. U. poz. 2227).

REJESTRACJA ZAKEADOW

Zgodnie z art. 6 ustawy z dnia 4 pazdziernika 2018 r. o produktach kosmetycznych wytworca
produktu kosmetycznego sktada do wlasciwego panstwowego powiatowego inspektora
sanitarnego wniosek o wpis do wykazu zaktadéw, w postaci papierowej albo elektronicznej,
w terminie 30 dni od dnia rozpoczgcia prowadzenia dziatalnosci w zaktadzie wytwarzajacym
produkty kosmetyczne. Ww. przepisy nie wymagaja uzyskania zgody czy zatwierdzenia
zaktadu przez wlasciwego panstwowego powiatowego inspektora  sanitarnego,
jednakze kontrola warunkow wytwarzania jest prowadzona w ramach nadzoru biezacego nad
produktami kosmetycznymi.

Rozporzgdzenie Ministra Zdrowia z dnia 28 lutego 2019 r. w sprawie okreslenia wzorow
wnioskow oraz zaswiadczenia zwigzanych z wykazem zakiadow wytwarzajgcych produkty
kosmetyczne (Dz. U. z 2019 r. poz. 435)

WPROWADZANIE PRODUKTU KOSMETYCZNEGO DO OBROTU

e produkty kosmetyczne, zgodnie z przepisami rozporzadzenia (WE) nr 1223/2009
Parlamentu Europejskiego i Rady w sprawie produktow kosmetycznych, przed ich
wprowadzeniem do obrotu podlegaja rejestracji w bazie CPNP (Cosmetic Products
Notification Portal) prowadzonej przez Komisj¢ Europejska;

o zgloszenie produktu kosmetycznego w bazie CPNP nie jest réwnoznaczne
z potwierdzeniem statusu danego wyrobu jako produktu kosmetycznego,



dopuszczeniem go do obrotu, a tym bardziej poswiadczeniem jego bezpieczenstwa
zdrowotnego lub spetnienia innych wymagan natozonych przepisami,

e przed jego wprowadzeniem produktu kosmetycznego do obrotu na terenie Unii
Europejskiej ustanawia si¢ osobg odpowiedzialng (producent, importer lub dystrybutor,
a nawet osoba trzecia wyznaczona stosownymi umowami),

e osoba odpowiedzialna zapewnienia zgodno$¢ danego produktu kosmetycznego
zwymogami ww. rozporzadzenia, wspolpracuje z os$rodkami zewnetrznymi
w przypadkach dziatan niepozadanych kosmetykow, gromadzi i aktualizuje
dokumentacje¢ dotyczaca danego produktu kosmetycznego oraz udost¢pnia jg na
polecenie organow urzedowej kontroli produktéow kosmetycznych w Polsce
(Panstwowej Inspekcji Sanitarnej oraz Inspekcji Handlowej),

e produkty kosmetyczne importowane musza spetnia¢ takie same wymagania, jak
kosmetyki produkowane na terenie Unii Europejskiej — odnosi si¢ to w szczegdlnosSci
do sktadu kosmetykow i wymaganej dokumentacji — w tym raportu bezpieczenstwa
(zatacznik I do ww. rozporzadzenia (WE) nr 1223/2009);

e w przypadku importowanych produktow kosmetycznych, osoba odpowiedzialng za
konkretny produkt kosmetyczny wprowadzany do obrotu jest kazdy importer;
(jednoczesnie importer moze wyznaczy¢ osob¢ majaca siedzib¢ na terenie Unii
Europejskiej na osobe odpowiedzialng, udzielajac jej pisemnego upowaznienia, ktore ta
osoba akceptuje w formie pisemnej);

e obecnie niec ma obowigzku rejestracji dziatalno$ci zwigzanej z obrotem kosmetykami,
natomiast ich przechowywanie powinno odbywac si¢ zgodnie z zaleceniami producenta
oraz w warunkach nie wptywajacych na ich bezpieczenstwo zdrowotne.

OZNAKOWANIE PRODUKTOW KOSMETCZNYCH

Rozporzadzenie dotyczace produktow kosmetycznych okresla sposob oznakowania produktow
kosmetycznych (art. 19 1 art. 20). Na pojemnikach i opakowaniach zewnetrznych powinny
znalez¢ si¢ m in. nast¢pujace, nieusuwalne oraz tatwe do odczytania informacje:

e imi¢ i nazwisko lub zarejestrowana firma oraz adres osoby odpowiedzialnej. Informacja
ta moze by¢ skrocona, jesli skrot umozliwia identyfikacje tej osoby i jej adresu. Jezeli
podanych jest kilka adresow, adres, pod ktorym osoba odpowiedzialna udostepnia
dokumentacj¢ produktu, jest wyrdézniony. W przypadku importowanych produktow
kosmetycznych podaje si¢ nazwe kraju pochodzenia;

e nominalna zawarto§¢ w momencie pakowania, wyrazona w jednostkach masy lub
objetosci, z wyjatkiem opakowan zawierajagcych mniej niz pie¢ gramow lub mniej niz
pig¢ mililitrow, bezplatnych probek i produktow w opakowaniach jednorazowego
uzycia; podawanie informacji o zawartosci nie jest wymagane rowniez w przypadku
stosowanych zwyczajowo opakowan zbiorczych, jesli informacje te znajduja si¢ na
opakowaniach jednostkowych, umieszczonych w tych opakowaniach zbiorczych: przy
czym opakowania zbiorcze zawieraja czytelng informacj¢ o liczbie opakowan
jednostkowych, chyba, ze liczba opakowan jednostkowych jest dobrze widoczna z
zewnatrz lub produkty te sa sprzedawane pojedynczo. Nie jest to konieczne, jezeli tatwo
jest po wygladzie zewnetrznym oceni€ te ilo$¢ lub jezeli produkt sprzedawany jest
zazwyczaj w pojedynczych opakowaniach;

e data, do ktorej dany produkt kosmetyczny, przechowywany w odpowiednich
warunkach, zachowuje w pelni swoje pierwotne wlasciwosci, a w szczegolnosci
pozostaje zgodny z art. 3 (,data minimalnej trwatosci”). Data lub szczegétowe
informacje o jej umiejscowieniu na opakowaniu poprzedza symbol okre§lony




w zalgczniku VII pkt 3 lub zwrot: ,,najlepiej zuzy¢ przed koncem”. Data minimalnej
trwatosci jest wskazana w sposdb jednoznaczny i zawiera miesigc i rok albo dzien,
miesigc i rok, w tej kolejnosci. Jezeli jest to konieczne, informacj¢ uzupetnia si¢ o
wskazanie warunkow, ktore musza by¢ spetnione w celu zagwarantowania okreslone;j
trwato$ci. Wskazanie daty minimalnej trwalosci nie jest obowigzkowe w przypadku
produktow kosmetycznych o minimalnej trwatosci dluzszej niz 30 miesi¢cy. Produkty
takie zawierajg informacj¢ o okresie, w jakim po otwarciu pojemnika, produkt jest
bezpieczny i moze by¢ stosowany bez szkody dla konsumenta. Informacja ta powinna
zawiera¢ — z wyjatkiem przypadkow, gdy pojecie trwatosci po otwarciu nie ma
zastosowania — symbol okreslony w zatgczniku VII pkt 2 oraz wspomniany okres (W
miesigcach lub latach);

o szczegdlne $rodki ostroznos$ci, ktoérych nalezy przestrzegaé podczas stosowania, a co
najmniej te wymienione w zalgcznikach III-VI oraz wszelkie inne informacje dotyczace
srodkéw ostrozno$ci wymaganych dla produktéw kosmetycznych do stosowania
profesjonalnego;

e numer partii produktu lub oznaczenia pozwalajace na identyfikacje produktu
kosmetycznego. Jezeli jest to niemozliwe ze wzgledow praktycznych,
uwarunkowanych malymi rozmiarami produktu kosmetycznego, informacja ta moze
by¢ umieszczona tylko na opakowaniu zewn¢trznym;

o funkcja produktu kosmetycznego, chyba ze jednoznacznie wynika ona z jego
prezentacji;

e wykaz skladnikéw  (informacje te mogg by¢ podane tylko na opakowaniu
zewngtrznym). Wykaz poprzedzony jest okresleniem ,,ingredients”.

OSWIADCZENIA STOSOWANE W OZNAKOWANIU I REKLAMIE PRODUKTOW
KOSMETYCZNYCH

Przepisy europejskie reguluja takze zasady prowadzenia reklamy produktow kosmetycznych.

Zgodnie z art. 20 rozporzadzenia 1223/2009 oznakowanie produktéw (obejmujace m.in. tekst,
nazwy, znaki towarowe, obrazy, piktogramy oraz wszelkie inne znaki) nie moze by¢
wykorzystywane w sposob, ktory przypisuje produktom cechy lub funkcje, ktoérych nie
posiadaja.

Zatem kazdy przekaz marketingowy, mogacy wplyna¢ na decyzje o zakupie musi spetniac
wymogi podstawowych kryteriow Rozporzadzenia Komisji (UE) nr 655/2013 z dnia 10 lipca
2013 r. okreslajace wspoOlne kryteria dotyczace uzasadniania o$wiadczen stosowanych
W zwigzku z produktami kosmetycznymi.

Informacja na oznakowaniu/reklama kosmetykow powinna:

e by¢ zgodna z przepisami — oznacza to, ze przekaz powinien by¢ zgodny
z przepisami prawa; na przyklad dzialaniem naruszajagcym t¢ zasade moze by¢
informowanie konsumentow, ze produkt posiada zezwolenie lub zostat zatwierdzony
przez organ UE (w kontekscie wytacznie obowigzkoéw notyfikacyjnych), lub za zalete
wskazuje si¢ ceche, ktora jest powszechna u wszystkich innych podobnych produktow
lub spetnia minimalne wymagania;

e udziela¢ prawdziwych informacji — np. obowiazek wymieniania w komunikacji tylko
prawdziwych sktadnikow produktu, czy tez postugiwanie si¢ prawdziwymi
oswiadczeniami;




Zrédlo:

by¢ oparta na dowodach — oznacza (précz stosowaniem oczywistych hiperbol
jezykowych), ze powinna mie¢ swoje podparcie w dowodach, np. o§wiadczenie uzyte
na etykiecie gwarantujgce, ze deklarowane efekty stosowania tego produktu beda
zauwazalne juz po 3 dniach stosowania — powinno znajdowac swoje potwierdzenie
w odpowiednich badaniach;

by¢ zgodna ze stanem faktycznym — to znaczy, ze opis produktu nie moze wykraczac
poza dane potwierdzalne z dostegpnymi dowodami, tj. nie wolno przypisywac
produktowi  niepowtarzalnych  cech, gdy tymczasem inne  produkty
majg podobne, uzaleznienie dzialania produktu od szczegdlnych warunkéw musi by¢
wyraznie wskazane;

by¢ uczciwa — o$wiadczenia muszg by¢ obiektywne, nie wprowadza¢ w blad,
nie wolno tez przedstawia¢ konkurencji w ztym $wietle;

umozliwia¢ nabywcom $wiadome podejmowanie decyzji — przekaz powinien by¢ jasny
1 zrozumiatly dla przecietnego konsumenta, ktéry pozwala na podje¢cie §wiadomego
wyboru, jest takze dostosowany do uwarunkowan jezykowych, kulturalnych,
spotecznych i profilu socjologicznego ich odbiorcéw (nabywcow).

1. https://lwww.gov.pl/web/gis/kosmetyki-i-chemikalia
2. https://www.kosmetyczni.pl/



