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Dotyczy: konsultacji rynkowych na przygotowanie i przeprowadzenie w przestrzeni

miejskiej dziatan promocyjnych kampanii informacyjnej ,,Cudzoziemcy w granicach

prawa pracy”, promujacej zatrudnianie cudzoziemcéw zgodnie z polskimi

przepisami.

Informacja o wideokonferencji z Uczestnikiem nr 1 w dniu 21 maja 2025 r.

21 maja br. Zamawiajgcy przeprowadzit wideokonferencje (spotkanie on-line) z

Uczestnikiem nr 1 w ramach konsultacji dotyczacych przygotowania i przeprowadzenia w

przestrzeni miejskiej dziatan promocyjnych kampanii informacyjnej ,Cudzoziemcy w

granicach prawa pracy”. Pytania zadane przez Zamawiajgcego podczas spotkania oraz

odpowiedzi Uczestnika nr 1:

1.

Zamawiajacy poinformowat Uczestnika nr 1, ze dysponuje budzetem 308 000 zt netto
i zapytat w jaki sposob najlepiej mozna by w podanym budzecie zrealizowa¢ kampanie
w przestrzeni miejskiej. Dodat, ze zalezatoby mu na objeciu kampanig catej Polski,
wszystkich wojewodztw, najwiekszych miast. Zapytat rowniez, jak najlepiej mierzyc
efekty takiej kampanii. Zamawiajgcy podkreslit takze, ze Urzad nie postuguje sie
nomenklaturg konkretnej firmy, gdyz jest to przetarg, w ktérym moze wzig¢ udziat
kazda firma, ktéra zajmuje sie tego typu reklamg. Dodal, Zze zalezy mu na
zdefiniowaniu parametréw nosnikéw w taki sposob, zeby wszystkie firmy zajmujgce
sie tematem mogty wzig¢ udziat w ogtoszonym w przysztodci postepowaniu, miaty
réwng szanse. Dodal, ze taka sama zasada dot. wskaznikow mierzenia efektywnosci
kampanii, mimo ze jest $wiadomy, ze nie istnieje jeden standard pomiaru, to ztozone
oferty muszg by¢ poréwnywalne.

Uczestnik nr 1 zaproponowat, ze najlepiej bytoby skorzystac¢ z cyfrowego outdooru w
duzych aglomeracjach, dodatkowo sugerowatby dofozy¢ tablice reklamowe w
miejscach atrakcyjnych dla grupy docelowej. Nastepnie omowit prezentacje, w ktorej
przedstawit mozliwosci realizacji kampanii w przestrzeni miejskiej na roznych
nosnikach. Prezentacja w zatgczeniu.

Zamawiajacy zwrocit tez uwage, ze muszg to by¢é nosniki, ktdrych nie trzeba

rezerwowac z duzym wyprzedzeniem czasowym, gdyz nie jest w stanie przewidziec,
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jak dtugo bedzie trwato postepowanie, tym bardziej, ze jest to przetarg w procedurze

unijnej.

Uczestnik nr 1 zapytat tez o termin realizacji kampanii, rekomendowatby jej realizacje

po wakacjach, w pazdzierniku, bo wtedy ludzie wracajg do miast i do szkoty.

. Zamawiajacy zapytat, czy istnieje mozliwosé porownywania wskaznikéw, zeby miec

poréwnywalne oferty.

Uczestnik nr 1 dopytat czy przy ocenie ofert wykonawcy bedg konkurowac¢ tylko ceng

czy tez w inny sposaob.

Zamawiajacy poinformowat, ze zalezy mu na jak najlepszych wskaznikach, jak

najbardziej efektywnej kampanii, wiec potencjalni wykonawcy konkurujg tez

parametrami, kwestia tylko ich doboru.

Uczestnik nr 1 poinformowat, ze przemysli, czy bytaby taka mozliwo$¢ i postara sie

Zamawiajgcemu zaproponowa¢ czym firmy mogtyby konkurowac¢ oprécz ceny.

Poinformowal, Zze przygotuje do 26 maja br. propozycje, jak widziatby realizacje takiej

kampanii, zeby miata zasieg w catej Polsce i oferty mogty byé poréwnywalne.

Zamawiajacy podkreslit, ze propozycja musi by¢ uniwersalna. Zalezatoby mu tez na

ustaleniu wskaznikow efektywnosci, zeby byty uniwersalne i mozna byto zastosowac

je do potencjalnych wykonawcow na rynku. Poprosit rowniez o zaproponowanie

parametrow nosnikéw, zeby zabezpieczyC sie przed zaoferowaniem nosnikdw w

stabych lokalizacjach.

Dostane informacje przez Uczestnika nr 1 po spotkaniu on-line:

e minimalna wielkos¢ ekranu 50 cali

¢ minimalna dtugos¢ emisji spotu wideo, animac;ji lub planszy statycznej — 10 sekund

o mozliwosc rotacji spotéw w petli np. wyswietlanie naprzemiennie w dwdéch
jezykach

e minimum 24 emisje spotu w godzinie na kazdym ekranie

o kampania we wszystkich miastach wojewddzkich (o ile nie sg wykluczone przez
uchwate krajobrazowa) przy czym liczba ekranéw w kazdej z TOP 8 aglomeracji
(Tréjmiasto, Warszawa, Szczecin, Wroctaw, Krakéw, GOP, Poznan, Krakéw) na
poziomie nie mniejszym niz 15 ekranow

e Igczna liczba ekranow w kampanii nie mniejsza niz 150 szt.

e realizacja dokumentacji zdjeciowej — minimum z 10% lokalizacji

e wykonanie oraz przedstawienie raportu ze zrealizowanych emisji spotu

e emisja spotéw minimum przez 16h dziennie na kazdym ekranie

e mozliwos¢ realizacji kampanii na réznych formatach ekranéw z uwzglednieniem

powyzszych punktéw.



Zatacznik:
1. Prezentacja Uczestnika nr 1.



