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Zastrzezenie prawne

Celem niniejszego dokumentu jest udzielenie wskazoéwek potencjalnym wnioskodawcom w
zakresie wspotfinansowania dziatan informacyjnych i promocyjnych dotyczacych produktow
rolnych.

Podstawowe informacje na temat skfadania wnioskéw online mozna znalez¢ w podreczniku
online: https://ec.europa.eu/info/funding-tenders/opportunities/docs/2021-
2027/common/guidance/om_en.pdf

Aktualne formularze internetowe i szablony zamieszczone w systemie sktadania wnioskéw online na
portalu Funding & Tender mogg rézni¢ sie od przyktadéw przedstawionych w niniejszym przewodniku.

Jesli chcg Panstwo podzieli¢ sie z nami swoimi sugestiami lub komentarzami na temat tego, jak
poprawi¢ ten przewodnik, prosimy napisa¢ do nas na adres e-mail: CHAFEA-AGRI-
CALLS@ec.europa.eu

WSTEP

Celem niniejszego przewodnika jest pomoc w przygotowaniu propozycji programow
informacyjnych i promocyjnych dotyczgcych produktéw rolnych na rynku
wewnetrznym i w krajach trzecich.

Dodatkowe informacje mozna znalez¢ w nastepujgcych dokumentach:

e Sekcja pt. ,Promocja unijnych produktéw rolnych” na stronie internetowej DG
ds. Rolnictwa i Rozwoju Obszaréw Wiejskich:

https://ec.europa.eu/info/food-farming-fisheries/key-policies/common-
agricultural-policy/market-measures/promotion-eu-farm-products pl

e Promocja stron produktéw rolnych na portalu Agencji Wykonawczej:
https://ec.europa.eu/chafea/agri/en

Szczegdty dotyczgce kontaktu z biurem pomocy technicznej sg podane w
zaproszeniach do sktadania wnioskéw.

Odpowiedzi na pytania niezwigzane z IT bedg publikowane zbiorczo na stronie
czesto zadawanych pytan (FAQ): https://ec.europa.eu/chafea/agri/faq.html

O kontakt z punktami pomocy technicznej prosimy wytacznie po sprawdzeniu,
czy odpowiednie informacje zostaly zawarte w dostarczonej dokumentacji.
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GLOSARIUSZ

Roczny program prac wyznacza roczne priorytety strategiczne systemu promocji i jest
przyjety przez Komisje Europejskg zgodnie z art. 8 rozporzadzenia (UE) 1144/2014
Parlamentu Europejskiego i Rady z dnia 22 pazdziernika 2014 r. (akt podstawowy).

(Wspot)beneficjent jest organizacja, ktéra otrzymuje wspétfinansowanie UE w nastepstwie
pozytywnego rozpatrzenia wniosku w sprawie jednego z programéw wspoffinansowanych
przez UE i podpisania odpowiedniej umowy w sprawie przyznania dotacji. W trakcie
procedury skfadania wniosku nalezy podac¢ informacje o wnioskodawcy(-ach) lub
uczestnikach. Termin organizacja inicjujaca jest stosowany zarbwno w odniesieniu do
wnioskodawcéw, jak i do beneficjentow, w zaleznosci od etapu procedury.

Indywidualny program/wniosek jest okreslany jako dziatanie. Obejmuje on spojny zakres
dziatan.

Whnioski dotyczgce programéw prostych moga by¢ skladane przez jedng lub kilka
organizacji inicjujgcych z tego samego panstwa cztonkowskiego.

Whioski dotyczace programoéw, w ktoérych uczestniczy wiele painstw, mogg by¢ skladane
przez co najmniej dwie organizacje inicjujgce z co najmniej dwoch panstw cztonkowskich lub
przez jedng lub kilka organizacji unijnych.

W przypadku programéw, w ktorych uczestniczy wiele panstw, miedzy agencjg wykonawczg
(dziatajgcg na podstawie uprawnien przekazanych jej przez Komisje Europejskg) a
organizacjami bedgcymi beneficjentami, tj. beneficjentami wspodffinansowania przez UE,
zawierana jest umowa o udzielenie dotacji.

W przypadku programéw prostych podpisywana jest umowa pomiedzy wtasciwymi organami
krajowymi a beneficjentem/beneficjentami; jest ona rowniez okreslana jako umowa o
udzielenie dotacji.

Beneficjenci podpisujgcy umowe przyjmujg dotacje i wyrazajg zgode na realizacje dziatania
na wlasng odpowiedzialno$¢ i zgodnie z umowag, z zachowaniem wszystkich okreslonych w
niej obowigzkow i warunkow.

Jezeli w dziatanie jest zaangazowanych kilku beneficjentéw/wnioskodawcéw, muszg oni
podpisa¢ umowe konsorcyjng bedgcag uzupetnieniem umowy o udzielenie dotacji; nie moze
ona zawierac zadnych postanowien sprzecznych z umowg o udzielenie dotac;ji.

Organ wdrazajacy jest organem, ktéremu powierza sie realizacje dziatan w ramach
programu i ktéry petni role podwykonawcy.

Zaliczkowanie, jak wskazano w umowie o udzielenie dotacji, jest rownowazne z
ptatnosciami zaliczkowymi przewidzianymi w tekstach prawnych.

Portal Funding and Tenders jest strong internetowg zawierajgcg informacje na temat
finansowania programéw ,Horyzont Europa” oraz innych programow unijnych, w tym
promoc;ji produktow rolnych.

Agencja wykonawcza jest podmiotem, ktéremu Komisja Europejska powierzyta zarzgdzanie
programami, w ktorych uczestniczy wiele panstw.

Agencja Wykonawcza ds. Konsumentéw, Zdrowia, Rolnictwa i Zywnosci (Chafea)
zarzadza techniczng i finansowa realizacjg promocji produktéw rolnych.

REA to Agencja Wykonawcza ds. Badan Naukowych. Odpowiada ona za udzielanie
zezwolen podmiotom prawnym oraz kontrole zdolnosci finansowej wnioskodawcéw.

Wilasciwy organ krajowy jest wlasciwg stuzbg wyznaczong przez rzad panstwa
cztonkowskiego do zarzgdzania realizacjg programéw prostych.
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1. PRZEGLAD PROGRAMU

Ogoélnym celem polityki UE w zakresie promocji produktéw rolnych (AGRIP) jest
zwiekszenie konkurencyjnosci unijnego sektora rolnego.

W szczegdlnosci dziatania informacyjne i promocyjne powinny zmierza¢ do:

- pogtebienia wiedzy na temat unijnych systemow jakosci, jak rowniez
Swiadomosci konsumentow w kwestii wartosci unijnych produktéw rolnych i
metod ich produkcji;

- zwiekszenia konkurencyjnosci i konsumpcji unijnych produktéw rolnych,
zwiekszenia ich rozpoznawalnosci i ich udziatu w rynku.

W  przypadku powaznych zaktécen na rynku srodki te powinny pomoéc w
przywréceniu normalnych warunkow rynkowych.

Realizacja tych celow wigze sie z prowadzeniem dziatah informacyjnych i
promocyjnych zarowno wsrod panstw czionkowskich UE, jak i poza nimi. Dziatania te
przyjmujg forme:

- programow prostych, ktére mogg byC zgtaszane przez jedng lub kilka
organizacji inicjujgcych majgcych siedzibe w tym samym panstwie
cztonkowskim.

- programow, w ktorych uczestniczy wiele panstw, ktére mogg by¢ zgtaszane
przez co najmniej dwéch wnioskodawcow majgcych siedzibe w roéznych
panstwach cztonkowskich lub przez jedna lub kilka organizacji unijnych.

1.1. GLOWNE DOKUMENTY

Przed podjeciem decyzji o ztlozeniu wniosku i wypetnieniem réznych formularzy
zgtoszeniowych nalezy sprawdzi¢, czy organizacja(-e), promowane produkty i
dziatanie spetniajg kryteria kwalifikowalnosci. Nalezy réwniez sprawdzié¢, czy
planowane dziatania i kraje docelowe odpowiadajg priorytetom wymienionym w
zaproszeniu do sktadania wnioskow.

Z tego wzgledu pierwszym krokiem jest szczegotowe zapoznanie sie z odpowiednig
dokumentacjg, ktorg stanowia:

e Rozporzgdzenie Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) nr 1144/2014 z dnia
22 pazdziernika 2014 r. w sprawie dziatah informacyjnych i promocyjnych
dotyczgcych produktow rolnych wdrazanych na rynku wewnetrznym i w
panstwach trzecich oraz uchylajgce rozporzadzenie Rady (WE) nr 3/2008.

e Rozporzadzenie delegowane Komisji (UE) 2015/1829 z dnia 23 kwietnia
2015 r. uzupetniajgce rozporzgdzenie Parlamentu Europejskiego i Rady (UE)
nr 1144/2014 w sprawie dziatan informacyjnych i promocyjnych dotyczacych
produktéw rolnych na rynku wewnetrznym i w panstwach trzecich.

e Rozporzadzenie wykonawcze Komisji (UE) 2015/1831 z dnia 7 pazdziernika
2015 r. ustanawiajgce zasady stosowania rozporzgdzenia Parlamentu
Europejskiego i Rady (UE) nr 1144/2014 w sprawie dziatan informacyjnych i
promocyjnych dotyczgcych produktow rolnych wdrazanych na rynku
wewnetrznym i w panstwach trzecich.
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e Odpowiednia roczna decyzja wykonawcza Komisji w sprawie przyjecia
programu prac na dany rok w ramach dziatan informacyjnych i promocyjnych
dotyczgcych produktéw rolnych realizowanych na rynku wewnetrznym i w
krajach trzecich.

e Zaproszenie do sktadania wnioskow:
W przypadku dalszych pytan prosimy o skorzystanie z ponizszych opciji:

Prezentacja synoptyczna oraz czesto zadawane pytania (FAQ) na temat polityki
promocyjnej, dostepne na stronie internetowe;j:
https://ec.europa.eu/chafea/agri/funding-opportunities/legal-framework

e Wzory umoOw o udzielenie dotacji (dla prostych programéw i programow, w
ktérych uczestniczy wiele panstw)

Czesto zadawane pytania (FAQ) dotyczgce danego zaproszenia sg dostepne na
stronie internetowej: https://ec.europa.eu/chafea/agri/fag.html

e Whnioskodawcy mogg sprawdzi¢, czy ich organizacja kwalifikuje sie do udziatu
w programie, korzystajgc z narzedzia online umozliwiajgcego sprawdzenie
kwalifikowalnosci:

https://ec.europa.eu/chafea/agri/funding-opportunities/eligibility/check-tool

Szczegodtowe informacije dotyczgce programoéw prostych:

Wiasciwe organy krajowe: wnioskodawcy przygotowujgcy programy proste mogg
skontaktowaé sie z wtasciwymi organami swojego panstwa cztonkowskiego w
celu uzyskania szczegdtowych informacji na temat podstawy prawnej, wzoru
umowy o udzielenie dotacji oraz realizacji dziatan. Wykaz wtasciwych organéw

krajowych znajduje sie na stronie internetowe;j:
https://ec.europa.eu/chafea/agri/funding-opportunities/simple-and-multi-
programmes
Obszerny zbiér webinariow opracowanych w celu podniesienia jakosci technicznej
whnioskow jest dostepny pod nastepujgcym linkiem:

https://ec.europa.eu/chafea/agri/newsroom-and-events/webinars

1.2. ETAPY PRZYGOTOWAWCZE

1.2.1. Ogo6lne wskazoéwki przed przygotowaniem wniosku

Whniosek sktada sie z dwdch czesci (czes¢ A — formularz administracyjny, ktéry
nalezy wypetic w systemie elektronicznym, oraz czes¢ B — opis techniczny projektu,
ktéry nalezy przestaé w formacie pdf) i zawiera zatgczniki. Dodatkowe informacje
znajdujg sie w podreczniku internetowym oraz w wytycznych dotyczgcych sktadania
wnioskow na portalu Funding and Tenders.

Zaproszenie do sktadania wnioskoéw powinno zapewnia¢ wysokg konkurencyjnosc.
Stabo oceniony punkt wniosku, ktéry pod pozostatymi wzgledami jest dobry, moze
prowadzi¢ do obnizenia ogolnej oceny, a w konsekwencji do odrzucenia wniosku o
finansowanie unijne.

Biorgc to pod uwage, zalecamy, aby przed przystgpieniem do przygotowania
wniosku przemysle¢ nastepujgce aspekty:
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Adekwatnosc¢: nalezy sprawdzi¢, czy wniosek spetnia wymogi zaproszenia do
sktadania wnioskow i odnosi sie do konkretnego tematu wskazanego przez
wnioskodawce. Whnioski, ktére nie spetniajg wymogdéw okreslonych w
zaproszeniu do sktadania wnioskéw, zostang uznane za niekwalifikujgce sie.
Whnioski, ktore w niewystarczajgcym stopniu spetniajg wymagania okreslone w
zaproszeniu lub nie odpowiadajg konkretnemu tematowi, mogg zostac
odrzucone, poniewaz nie osiggnety wartosci progowej dla danego kryterium
przyznania dotaciji.

Kompletno$¢: nalezy sprawdzi¢, czy planowany przez kandydata wniosek zawiera
wszystkie istotne informacje i obejmuje wszystkie aspekty opisane w
kryteriach przyznania dotacji, wzorze wniosku i niniejszym przewodniku,
poniewaz bedzie on oceniany wylgcznie na podstawie przedtozonej tresci.
Nalezy Scisle przestrzega¢ formatu wzoru czesci B i sprawdzic¢, czy wniosek
zawiera wszystkie wymagane informacje. Warto pamietaé, ze iloS¢ nie
oznacza jakosci: dobrze opracowane wnioski sg jasne, zrozumiate i
przystepne; charakteryzujg sie precyzjg, zwieztoscig i merytoryczng trescia.
Trzeba tez uwzgledni¢, ze czes¢ B wniosku ma ustalony limit stron i wszelkie
tresci wykraczajgce poza ten limit zostang opatrzone znakiem wodnym, a
osoby oceniajgce nie bedg braty ich pod uwage.

Oddziatywanie: dobre wnioski powinny koncentrowac¢ sie na wynikach i jasno
okresla¢, w jaki sposob zostang one osiggniete. Powinny réwniez zawierac
metodologiczny opis rzetelnego i wiarygodnego badania oceniajgcego —
przeprowadzanego przez niezalezny organ zewnetrzny — dotyczgcego nie
tylko oceny procesu, ale w szczegdlnosci uwzgledniajgcego ostateczne
oczekiwane oddziatywanie. Wiecej informacji mozna znalezC w sekcji
Informacje dodatkowe o kryteriach przyznawania dotacji (zatgcznik I).

1.2.2. System jezykowy

Whnioski z propozycjami projektow mozna sklada¢ w dowolnym jezyku urzedowym
Unii Europejskie;.

Aby ulatwi¢ ocene wnioskéw przeprowadzang przez niezaleznych ekspertéw,
ktérzy wnosza wklad techniczny do oceny, do wniosku nalezy dotaczy¢
ttumaczenie catej czesci technicznej (czesci B) na jezyk angielski, o ile jest ona
napisana w innym jezyku urzedowym UE.

Ttumaczenia na jezyk angielski powinny charakteryzowaé si¢ wysoka jakoscia,
aby unikna¢ rozbieznosci z wersjg oryginalna.

Whnioskodawcy skfadajgcy wnioski w ramach programéw, w ktérych uczestniczy
wiele panstw powinni zdawaé sobie sprawe, ze Agencja Wykonawcza bedzie co do
zasady postugiwaé sie jezykiem angielskim na potrzeby komunikowania sie z
beneficjentami w zakresie dziatan nastepczych i monitorowania wspotfinansowanych
programow, w ktérych uczestniczy wiele panstw (etap zarzgdzania dotacjami).

Whnioskodawcy skitadajgcy wnioski dotyczace programow prostych powinni
pamieta¢, ze umowami bedg zarzadza¢ panstwa czionkowskie. W zwigzku z tym
zacheca sie wnioskodawcow do sktadania wnioskow w jezyku(-ach) panstwa
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cztonkowskiego, z ktérego pochodzi(-g) organizacja(-e) inicjujgca(-e), o ile dane
panstwo czionkowskie nie wyrazito zgody na podpisanie umowy w jezyku
angielskim?.

1.2.3. Rola i odpowiedzialno$¢ roznych podmiotéw

W realizacje dziatania moze by¢ zaangazowanych wiele podmiotow, a kazdy z nich
odgrywa inng role i ponosi inng odpowiedzialnos¢:

e Koordynator jest w szczegdlnosci podmiotem odpowiedzialnym za
nastepujgce zadania:

Ztozenie wniosku w imieniu wszystkich zainteresowanych organizacji
inicjujgcych;

monitorowanie, czy dziatanie jest prawidtowo realizowane (zob. art. 11
umowy o udzielenie dotaciji).

Posredniczenie w komunikacji miedzy beneficientami a instytucjg
zarzadzajacg (w szczegolnosci przekazywanie Agencji Wykonawczej lub
panstwu cztonkowskiemu informacji wskazanych w art. 19 umowy o
udzielenie dotacji), o ile nie okreslono inaczej.

Wystepowanie do wspotwnioskodawcow/wspétbeneficjentow o wszelkie
dokumenty lub informacje wymagane przez instytucje zarzgdzajgcg oraz
weryfikowanie ich kompletnosci i poprawnosci przed ich przekazaniem
instytucji.

Przekazywanie wilasciwemu organowi wynikoéw i sprawozdan w trakcie
realizacji dziatania (zob. art. 21 umowy o udzielenie dotacji).

Udzielanie gwarancji ptatnosci zaliczkowych, domysinie w przypadku
programow prostych i na wniosek Agencji w przypadku programow, w
ktérych uczestniczy wiele panstw (zob. art. 23 umowy o udzielenie dotacji).

Zapewnienie terminowego regulowania wszystkich ptatnosci na rzecz
wspotbeneficjentdéw (zob. art. 22.1 umowy o udzielenie dotac;ji).

Informowanie instytucji zarzgdzajgcej o kwotach wyptacanych kazdemu ze
wspotbeneficjentdw, gdy zachodzi taka potrzeba (zob. art. 22 i 32 umowy o
udzielenie dotacji).

Koordynator nie moze delegowaé wyzej wymienionych zadan zadnemu
innemu wspoébtbeneficjentowi ani zleci¢ ich podwykonawstwa osobie
trzeciej.

e Pozostali _beneficjenci/wnioskodawcy sg w szczegodlnosci odpowiedzialni za

nastepujgce zadania:

Informacje na ten temat mozna znalezé na stronie internetowej
https://ec.europa.eu/chafeal/agri/sites/chafealfiles/competent-national-authorities-simple-programmes-

v2_en.pdf
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e Uaktualnianie informacji przechowywanych w rejestrze beneficjentow
portalu Funding and Tenders (w elektronicznym systemie wymiany) (zob.
art. 19 umowy o udzielenie dotacji).

e Bezzwloczne informowanie koordynatora o wszelkich wydarzeniach lub
okolicznosciach, ktére mogg miec¢ istotny wptyw na realizacje dziatania lub
jej opoznienie (zob. art. 19 umowy o udzielenie dotaciji).

e Dostarczanie koordynatorowi w odpowiednim terminie:

o jednostkowych sprawozdan finansowych oraz, w razie potrzeby,
Swiadectw kontroli sprawozdan finansowych (zob. art. 21 umowy o
udzielenie dotacji);

o danych potrzebnych do sporzgdzania sprawozdan (zob. art. 21
umowy o udzielenie dotacji);

o innych dokumentow lub informacji wymaganych przez Agencje lub
Komisje/panstwo cztonkowskie na mocy umowy o udzielenie dotacji,
o ile umowa nie zobowigzuje beneficjenta do ich bezposredniego
przekazywania.

Ponadto w przypadku, gdy w dzialanie zaangazowanych jest kilku
beneficjentéw/wnioskodawcow, w uzupetnieniu do umowy o udzielenie dotacji nalezy
podpisaC umowe konsorcyjng. Umowa ta moze miec¢ rézne formy, lecz najczesciej
stosowana jest standardowa umowa pisemna. Wytyczne dotyczgce umodw
konsorcyjnych mozna znalez¢ w internetowym podreczniku oraz wskazéwkach — jak
sporzgdzi¢ umowe konsorcyjng, dostepnych pod adresem:

http://ec.europa.eu/research/participants/data/ref/h2020/other/gm/h2020-guide-cons-

a_en.pdf

Nie ma koniecznosci sktadania umowy konsorcyjnej wraz z wnioskiem, ale musi ona
by¢ dostepna w momencie podpisywania umowy o udzielenie dotaciji.

e Podwykonawca(-y) (zob. art. 9 umowy o udzielenie dotacji):

o Nie sg oni strong umowy o udzielenie dotacji i nie pozostajg w stosunku
umownym z Agencjg/panstwem czionkowskim.

o Gltéwne zadania realizowane w ramach dzialania (tj. techniczna i
finansowa koordynacja dzialania i zarzadzanie strategig) nie moga
by¢é podzlecane.

o Muszg oni byé wybierani przy zapewnieniu najlepszego stosunku
wartosci do ceny lub, w stosownych przypadkach, najnizszej ceny oraz
braku konfliktu intereséw. Wnioskodawcy/beneficjenci uznawani za
.,podmioty prawa publicznego” powinni przestrzega¢ krajowych
przepisow dotyczgcych zamowien publicznych, transponujgcych
dyrektywe 2014/24/UE.

o Zadania zwigzane z oceng nie mogg by¢ powierzane podmiotom o
powigzaniach strukturalnych.

e Osoby trzecie otrzymujgce wsparcie finansowe (zob. art. 9.4 umowy o
udzielenie dotacji):
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o Wsparcie finansowe w formie dotacji moze by¢ udzielane wylgcznie
podmiotom powigzanym z beneficjentem?® i wskazanym we wniosku
projektowym.

o W projekcie okre$la sie maksymalng kwote wsparcia finansowego dla
kazdej osoby trzeciej oraz kryteria i procedury przyznawania wsparcia
finansowego.

o Beneficjenci muszg zagwarantowac, ze koszty poniesione w zwigzku z
dziataniem sg ograniczone do kosztow rzeczywiscie poniesionych przez
wspomniane osoby trzecie (tj. bez Zzadnej marzy zysku) oraz ze podmioty
te przestrzegajg zasady nalezytego zarzgdzania finansami i prowadzg
ewidencje swoich kosztéw.

2. PRZYGOTOWANIE WNIOSKU
2.1. Formularz wniosku
Formularz zgtoszeniowy sktada sie z dwoch czesci, czesci A i B:

e CzeSC A skiada sie =z odpowiednio przygotowanych formularzy
administracyjnych zawierajgcych dane dotyczgce uczestnikow, oswiadczenia
prawne i dane 0sOb kontaktowych (z ekrandéw systemu sktadania zgtoszen).
Moze tez zawieraC pewne pytania dotyczgce poszczegdlnych zaproszen,
ktére stuzg gtéwnie do monitorowania programu.

e (Czes¢ B stanowi cze$¢ opisowg wniosku. Zawiera ona opis techniczny
projektu wraz z planowanymi dziataniami, pakietami roboczymi, kosztami itd.

2.2. CZESC A - Formularz administracyjny

Ponizsze instrukcje zawierajg informacje o tym, jak prawidtowo wypetnic¢ te czesc.
Sekcja 1: informacije ogolne

W tej sekcji nalezy podac skrocong nazwe, tytut wniosku, czas trwania, dowolne
stowa kluczowe oraz streszczenie wniosku w jezyku angielskim. Streszczenie
projektu, ktore zostanie opublikowane w przypadku przyjecia wniosku do
wspoétfinansowania, powinno by¢ precyzyjne i zwiezte.

Nalezy réwniez wskazac, czy w ciggu ostatnich dwéch lat ztozono podobne wnioski.

Sekcja 2: uczestnicy

Koordynator wprowadza kody PIC wszystkich organizacji inicjujgcych. Nalezy
pamieta¢ o uzyciu prawidtowego kodu PIC.

2 .,Podmioty powigzane” to podmioty, kiére sg powigzane z beneficjentem, w szczegolnosci

majg powigzania prawne lub kapitatowe, ktére nie ograniczajg sie do danego dziatania ani nie sg
ustanowione wytgcznie w celu jego realizaciji.
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W niniejszej sekcji mozna wskazac¢, w odniesieniu do kazdego uczestnika, rodzaj
organizaciji inicjujgcej, o ktérym mowa w art. 7 rozporzgdzenia 1144/2014.

Dokonujgc wyboru rodzaju organizacji, nalezy upewni¢ sie, ze odpowiada on
informacjom zawartym w odpowiednim zatgczniku dotyczgcym
reprezentatywnosci/podmiotu prawnego.

Sekcja 3: budzet

W niniejszej sekcji nalezy wypetni¢ tabele z informacjami ogdolnymi dotyczgcymi
budzetu (wzér ponizej):

xxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxx

mmmmm

nnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnn

.............
‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘

aaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaa

2~ (shot ame benficary]

Biate komorki powinny zosta¢ wypetnione przez koordynatora, zas szare komorki
zostang automatycznie zakodowane lub obliczone przez system, natomiast czarne
komorki nie podlegajg wypetieniu.

Kazdy wiersz tabeli budzetowej przedstawia sume szacowanych wydatkow w
odniesieniu do kazdego wnioskodawcy.

Zgodnie ze wzorem umowy o udzielenie dotacji istniejg 4 kategorie kosztow
(szczegodtowy opis kazdej kategorii budzetowej zawarto w art. 6.2 umowy o
udzielenie dotacji):

A. Koszty personelu

B. Koszty podwykonawstwa

C. Koszty zakupu

D. Wsparcie finansowe dla 0oséb trzecich
E. Koszty posrednie

Koszty bezposrednie nalezy przedstawi¢ w rozbiciu na poszczegdlne koszty w
analizie budzetowej w czesci B wniosku, w opisie pakietow roboczych (sekcja 4).

Nalezy upewni¢ sie, ze kwota kazdej kategorii kosztéw i sumy w czesci A sa
rowne odpowiednim kwotom podanym w poszczegolnych analizach
budzetowych dla pakietow roboczych w czesci B wniosku oraz kwotom
obliczonym przez wypelnienie ,,Szczegbétowej tabeli budzetowej” w zalgczniku
V.

W szczegdblnosci nalezy zwréci¢ uwage, aby opracowujac czesé¢ A i czesé¢ B,
nie doda¢ dwukrotnie kosztéow posrednich.

Maksymalny wkfad UE oblicza sie jako sume kosztow pomnozong przez stawke.
Przedmiotowa stawka jest automatycznie wypetniana przez system na podstawie
warunkéw zaproszenia i tematu, jak rowniez panstwa czionkowskiego
wnioskodawcy(-0w).
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Whnioskodawcy muszg réwniez oszacowa¢ ewentualne dochody (zob. art. 22.3.4
umowy o udzielenie dotacji) z przewidzianego dziatania (np. sprzedazy wyposazenia
wykorzystywanego przy realizacji dziatania, sprzedazy publikacji/materiatow, opfat
konferencyjnych itd.). Kwote takg nalezy podaé rowniez w tabeli budzetowej.

Uwaga: w celu uproszczenia tabeli budzetowej nie trzeba okresla¢ wkladu
wnioskodawcy.

Réznica miedzy catkowitymi szacowanymi kosztami kwalifikowalnymi
pomniejszonymi o wnioskowany wktad UE i o dochody uzyskane z dziatania
jest domysinie uznawana za ,,wkiad wnioskodawcy”.

Sekcja 4: pozostate kwestie

W tej sekcji nalezy rowniez wskazac panstwa docelowe wniosku oraz produkty, ktére
bedg promowane.

Ponadto w stosownych przypadkach nalezy wspomnieé, ktory system ma byc
promowany i ktéry produkt zostanie wykorzystany lub ktére produkty zostang
wykorzystane w celu jego zilustrowania.

Nalezy pamieta¢, ze mozna wybra¢ kilka produktow. Wytgcznie produkty
kwalifikujgce sie zgodnie z art. 5 rozporzgdzenia 1144/2014 mogg by¢ przedmiotem
dziatania promocyjnego lub informacyjnego lub mogg zostaé wykorzystane do
zilustrowania promowanego systemu.

Wybér ten musi byé zgodny ze wskazanym tematem, a takze z produktami
przedstawionymi w opisowej czesci technicznej wniosku (sekcja 2 — czesc B).

Na koniec nalezy okresli¢, czy dane dziatanie promuje produkty lub metody
posiadajgce certyfikat zrdbwnowazonego rozwoju.

UWAGA: Nalezy zapoznac¢ sie z dodatkowymi informacjami w sekcji 2.3 niniejszego
przewodnika na temat wnioskowanych dziatan podkreslajgcych zréwnowazong
produkcje rolng i konsumpcje oraz zapewnic¢ spojnos¢ miedzy czescig A i czescig B.

W odniesieniu do kazdego docelowego panstwa, ktdérego dotyczy wniosek, trzeba
ponadto wskazac udziat w budzecie wyrazony w % oraz wzrost sprzedazy/eksportu
(wyrazony w EUR) organizacji inicjujgcej na wtasciwym rynku docelowym.

Nalezy starannie wybraé jedno lub kilka panstw docelowych, systemoéw i
produktow, ktore beda promowane w ramach programu.

W zaproszeniu do skladania wnioskéw wymienia si¢ kraje docelowe, systemy i
produkty, ktore kwalifikujg sie¢ w ramach odpowiednich tematéw.

2.3. CZESC B - Opis techniczny projektu

Czesc B dotyczy technicznej tresci wniosku. W celu utatwienia jej przygotowywania
whnioskodawcy powinni korzystaé¢ ze standardowego wzoru dostepnego w systemie i
postepowac zgodnie z instrukcjami zawartymi w niniejszym przewodniku.
Obowigzkowo nalezy wypetni¢ wszystkie uprzednio okreslone sekcje i odpowiedzieé
na pytania wskazane w niniejszym dokumencie.
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Jakos¢é wnioskéw zostanie oceniona na podstawie nastepujacych kryteriéw
przyznawania dotacji:

1. Adekwatnosé
2. Jakos¢
3. Oddziatywanie

Dzielg sie one nastepnie na kryteria szczegotowe (zatgcznik | do niniejszego
przewodnika). Nalezy dopilnowac, aby wniosek uwzglednial kazde z kryteriéw
szczegobtowych przyznania dotacji wymienionych w zatgczniku.

Niezalezni eksperci bedg korzystac z ich listy w celu dokonania skutecznej oceny
jakosci wniosku.

Czes¢ B powinna zawieraC nastepujgce sekcje, ktore odpowiadajg kryteriom
przyznania dotaciji:

Sekcja 1: Adekwatnos¢

1.1 Informacje i cele ogoélne

Nalezy w skrécie przedstawi¢ organizacje(-e) inicjujgca(-e), reprezentowany(-e)
sektor(-y) produktéw oraz jego cztonkdéw, nie powtarzajgc informacji podanych juz w
czedci A formularza wniosku. Mozna uwzgledni¢ informacje na temat struktury
sektora, liczbe cztonkow/przedsiebiorstw, obroty i dane zwigzane z zatrudnieniem.

Informacje na temat reprezentatywnosci organizacji w danym panstwie czitonkowskim
lub na szczeblu unijnym w odniesieniu do danego sektora (danych sektoréw)
produktow nalezy przedstawi¢ w formie zatgcznika, korzystajgc z odpowiedniego
wzoru. Wypetniony zatgcznik nalezy wprowadzi¢ oddzielnie pod odpowiednim
nagtéwkiem wraz z wiasciwymi informacjami dotyczgcymi osob prawnych (zob.
réwniez rozdziat 2.4 niniejszego przewodnika).

Nalezy wskazac¢ produkty lub systemy, ktére bedg promowane lub o ktorych
zamierza sie informowa¢ w ramach realizacji tego dziatania. Jezeli promowane sg
produkty wyszczegdlnione w zatgczniku | do rozporzgdzenia 1144/2014, nalezy
wskaza¢ kod(-y)> CN tych produktéw. W przypadku promowania Systemoéw
PGO/PGI/TSG nalezy wymienic zarejestrowane nazwy zatwierdzonych produktow.

Nalezy upewni¢ sie, ze w odnosnej sekcji czesci A wskazano te same
produkty/systemy.

Nalezy przedstawi¢ informacje ogdlne i uzasadnienie projektu oraz opisaé, w jaki
SposoOb wpisuje sie on w ogdlne cele zaproszenia do sktadania wnioskow.

Trzeba sprawdzié, czy wszystkie istotne aspekty zostaty dobrze przetozone na
strategie programu, w tym na wybrane dziatania i kluczowe komunikaty.

3 Wiecej informacji na temat kodéw CN mozna znalezé na stronie internetowej:

http://ec.europa.eu/taxation customs/customs/customs_duties/tariff aspects/combined nomenclature/
index_en.htm
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W przypadku kazdego wniosku nalezy okresli¢, w jaki sposob projekt przyczynia sie
do realizacji ambicji klimatycznych i srodowiskowych wspdlnej polityki rolnej (WPR),
Zielonego tadu” oraz — co najwazniejsze — strategii ,od pola do stotu”.

Warto skupi¢ sie w szczegdlnosci na zrownowazonym charakterze produkcji i
konsumpcji, przyjmujac za punkt odniesienia definicje zréwnowazonego rolnictwa®
opracowang przez Organizacje Narodow Zjednoczonych ds. Wyzywienia i Rolnictwa
(FAO).

W przypadku wnioskdéw dotyczgcych w szczegolnosci tematu zrownowazonego
rozwoju, powinny one uwzglednia¢ dodatkowo:

e Podejscie do zréwnowazonego rozwoju zastosowane i przyjete przez
organizacje(-e) inicjujgca(-e) lub jej/ich cztonkow.
e Uzasadnienie, w jaki sposdb podejscie to jest zgodne z prawodawstwem UE,
szerszymi celami, a w szczegdlnosci ze strategig ,0d pola do stotu”.°
e W jaki sposdb podejscie to i produkty, ktére bedg promowane, mogg
przyczyni¢ sie do skutecznego promowania celow UE w zakresie
zréwnowazonego rozwoju na terenie UE i w pafstwach trzecich’
e W jaki sposob przyjete podejscie pomaga:
o chroni¢ glebe miedzy innymi przez:
= ograniczenie uzycia nawozow
= ograniczenie uzycia pestycyddéw chemicznych
o ogranicza¢ zanieczyszczenie i zuzycie wody
ograniczac stosowanie srodkéw przeciwdrobnoustrojowych
o zwieksza¢ odpornos¢ obszarow wiejskich, na przyktad na czynniki
zewnetrzne zwigzane ze zmianami klimatu
o ogranicza¢ emisje gazéw cieplarnianych® lub zwieksza¢ wydajno$é
pochtaniaczy dwutlenku wegla
o wzmacnia¢ rolnictwo ekologiczne, rolnictwo precyzyjne Ilub
agroekologie
o poprawia¢ dobrostan zwierzat
o promowac zrownowazong konsumpcje

(@]

4 Zdrowszy i bardziej zréwnowazony system zywnosciowy UE jest podstawg europejskiego Zielonego
tadu. Wiecej informacji mozna znalez¢ na stronie: https://ec.europa.eu/info/strategy/priorities-2019-
2024/european-green-deal pl

> Organizacja Narodéw Zjednoczonych ds. Wyzywienia i Rolnictwa (FAO), ocena zréwnowazonego
charakteru systemow rolniczych [ produkcji Zywnosci (SAFA)
http://www.fao.org/nr/sustainability/sustainability-assessments-safa/en/, definicje
http://www.fao.org/3/ai388e/AI388E05.htm

® Wiecej informacji na temat strategii ,od pola do stolu” mozna znalezé na stronie internetowej
https://ec.europa.eu/food/farm2fork _en

" Wiecej informacji na temat celéw zréwnowazonego rozwoju oraz sposobu, w jaki polityka UE
realizuie je mozna znalezé na stronie internetowej:  https://ec.europa.eu/sustainable-
development/about en

8 Zgodnie z definicjg zawartg w czesci 2 zatgcznika V do rozporzgdzenia Parlamentu Europejskiego i
Rady (UE) 2018/1999 z dnia 11 grudnia 2018 r. w sprawie zarzgadzania unig energetyczng i
dziataniami w dziedzinie klimatu, zmiany rozporzadzen Parlamentu Europejskiego i Rady (WE) nr
663/2009 i (WE) nr 715/2009, dyrektyw Parlamentu Europejskiego i Rady 94/22/WE, 98/70/WE,
2009/31/WE, 2009/73/WE, 2010/31/UE, 2012/27/UE i 2013/30/UE, dyrektyw Rady 2009/119/WE i
(EU) 2015/652 oraz uchylenia rozporzgdzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) nr 525/2013
(Dz.U. L 328 2 21.12.2018, s. 1)
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o itd.

Promowanie projektow dotyczgcych produktdw rolnych powinno zatem sprzyjac
promocji produktow bardziej zrownowazonych pod wzgledem ochrony srodowiska w
ramach strategii Europejskiego Zielonego tadu, Rdznorodnosci Biologicznej i
strategii ,0d pola do stotu”, okreslonych w art. 11 Traktatu o funkcjonowaniu Unii
Europejskiej (TFUE).

1.2 Analiza rynku i szczegotowe cele projektow

Whniosek zawiera odpowiednig analize rynku w podziale na kraje docelowe. Analiza
rynku jest zorientowana na produkt i na rynek. Skupia sie ona na kazdym panstwie
docelowym i stuzy za podstawe do okreslenia celow dziatania i strategii. Powinna
ona obejmowac informacje i ocene wskaznikow makroekonomicznych, koniunkture
rynkowg i prognoze, w tym najnowsze zrodta danych.

Nalezy przedstawi¢ niezbedne informacje w celu opisania rynku lub przedstawienia
sytuacji na kazdym z rynkéw, na ktére ukierunkowany jest projekt, odpowiadajgc na
pytania takie jak:

Podaz:

e Jakie sg dane liczbowe dotyczgce produkcji, sprzedazy i wywozu (wielkos¢ i
wartos¢, udziat w rynku) odnoszgce sie do organizacji sktadajgcych wniosek
oraz ich panstwa czionkowskiego w odniesieniu do kazdego z rynkow
docelowych? Czy planowany wzrost sprzedazy jest kompatybilny ze
zdolnoscig do zwigkszenia produkcji?

e Jaka jest struktura rynku w panstwie docelowym lub panstwach docelowych i
jaka jest pozycja organizacji na tym rynku (to znaczy pozycja konkurencyjna
wnioskodawcy)?

e Kim sg ich gtéwni konkurenci?

e Jaka jest pozycja rynkowa podmiotow UE z tego samego sektora produktow
(wielkos¢ i wartos¢ wywozu, udziat w rynku itp.)?

e Jaka jestich pozycja w stosunku do konkurentéw spoza UE?
e Z jakimi wyzwaniami muszg sie oni zmierzy¢?

e Jakie sg ich strategie marketingowe?

e Jakie sg przewagi konkurencyjne podmiotow z UE?

e Jakie sg przewagi konkurencyjne organizaciji inicjujgcej(-ych)?

e Nalezy wyjasni¢ gtdbwne roznice (cena, jakosc¢ itp.), ktére sprawig, ze dany
produkt bedzie bardziej konkurencyjny niz inne, dostepne juz produkty na
rynku docelowym.

e Jakie istniejg wyzwania dotyczgce aspektow logistycznych?

e Nalezy opisa¢ strukture i funkcjonowanie kanatéw dystrybucji i kanatow
detalicznych: najwazniejsze sieci detaliczne, udziat w rynku w rozbiciu na
kanaty dystrybucji, znaczenie wyspecjalizowanego handlu oraz kanatu
gastronomicznego/hotelowo-restauracyjnego.
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e W przypadku panstw trzecich nalezy podac¢ szczegoty dotyczgce warunkow
przywozu, takich jak bariery taryfowe lub pozataryfowe (np. srodki sanitarne
lub fitosanitarne) i wszelkich innych ograniczen (np. zakazy, przejsciowe lub
state) obowigzujacych albo przewidywanych w trakcie realizacji planowanego
dziatania.

e Jakie sg cechy charakterystyczne, demografia, profile spoteczno-zawodowe,
typologia obecnych konsumentéw? Nalezy okresli¢ i opisa¢ ilosciowe i
jakosciowe segmenty rynku.

e Jaka jest konsumpcja na mieszkanca i jakie sg tendencje w zakresie
konsumpcji w perspektywie Sredniookresowej w odniesieniu do kategorii
produktu lub konkretnych produktow planowanego dziatania?

Jesli celem dziatania jest podniesienie Swiadomosci:
e Jaki jest obecny stan wiedzy konsumentow?
e Co trzeba poprawic i jakie sg wyzwania?
e W ktorych segmentach swiadomos¢ jest wieksza/mniejsza?

Ponadto nalezy przedstawi¢ streszczenie dostepnych sprawozdan z badania rynku
lub wiedzy konsumentow w odniesieniu do rynkow docelowych. Jesli to mozliwe,
nalezy odnies¢ sie do publicznie dostepnych sprawozdan, w tym do odestan do
zrodet.

Szczegotowe przepisy dotyczgce wnioskow ukierunkowanych na kraj/kraje najstabiej
rozwiniety(-e):

Jezeli wniosek dotyczy jednego lub kilku krajow najstabiej rozwinietych (LDC)
zgodnie z wykazem ONZ°®, nalezy przedstawi¢ wtasng ocene wyjasniajaca, dlaczego
proponowane dziatanie nie wptynie negatywnie na cele polityki rozwojowej UE w tych
krajach (zob. art. 208 ust. 1 — akapit drugi TFUE).

Analiza SWOT:

W ramach analizy rynku, nalezy dostarczy¢ analize SWOT (mocne i stabe strony,
szanse i zagrozenia) dla kazdego kraju docelowego.

Organizacja(-e) wykonuje(-g) analize SWOT, aby okresli¢ swoje wewnetrzne mocne
i stabe strony, a takze swoje zewnetrzne szanse i zagrozenia.

Mocne i stabe strony majg zwigzek z sytuacjg organizacji inicjujgcej(-ych) oraz jej/ich
proponowanym programem, natomiast szanse i zagrozenia sg zwigzane z
czynnikami w otoczeniu rynku docelowego, ktére majg charakter zewnetrzny
wzgledem organizacji inicjujgcej(-ych).

® https://www.un.org/development/desa/dpad/wp-content/uploads/sites/45/publication/Idc_list.pdf
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Analiza taka ma utatwi¢ okreslenie strategii, tendencji i wyzwan, jakim projekt ma
sprostac, aby osiggngc¢ zamierzone cele.

Cele SMART:

Whniosek okresla cele dziatania, ktore sg spojne z analizg SWOT i przedstawione w
postaci SMART, a zatem majg charakter konkretnych i wymiernych celéw.

Cele te powinny byc:

e skonkretyzowane: cele muszg by¢ dokfadnie i jasno okreslone, aby mogty
zostac zrealizowane;

e mierzalne: powinna istnie¢ mozliwos¢ zmierzenia postepdéw w realizacji
celéw na podstawie wczesniej ustalonego zestawu wymiernych wskaznikéw;

e osiggalne: cele muszg byé mozliwe do osiggniecia za pomoca
przydzielonych zasobow oraz w okresie trwania zaplanowanego dziatania;

e realne: cele powinny koncentrowac sie na wynikach, a nie na dziataniach;

e terminowe: cele muszg mieC wyraznie okreslone ramy czasowe, w ktorych
majg zostac¢ osiggniete.

Whnioskodawcy postepujg zgodnie z zaleceniami przedstawionymi w zatgczniku 11l do
niniejszego przewodnika. Powinno to utatwi¢ opracowanie celow SMART, a takze
zagwarantowac spéjnos¢ z oceng ex post dziatania.

Definiujgc cele dziatania, nalezy réwniez wzig¢ pod uwage nastepujace elementy:

e W jaki sposob cele dziatania odnoszg sie do celéw systemu promocii
wymienionych w art. 2 i 3 rozporzadzenia nr 1144/2014? Czy cele sg zgodne
z priorytetami okre$lonymi w rocznym programie prac i z wybranym tematem
zaproszenia?

e Czy cele dziatania sg zgodne z przedstawiong analizg rynku?
Nalezy opisa¢ maksymalnie trzy gtdbwne cele dziatania.

Powinny one byc¢ scisle powigzane ze wskaznikami oddziatywania, o ktorych mowa w
rozporzgdzeniu wykonawczym oraz w sekcji 3 niniejszego rozdziatu.

1.3 Komplementarnos$¢ z innymi dziataniami a wymiar UE

Jezeli dziatanie stanowi kontynuacje wczes$niejszej(-ych) wspoétfinansowanej(-ych)
kampanii, nalezy doktadnie opisac¢ jej/lich oddziatywanie oraz uzasadni¢ powody
ponownego ztozenia i kontynuacji. Nalezy wyjasnic¢, w jaki sposdb projekt stanowi
kontynuacje poprzednich kampanii.

Whnioski powinny ponadto wyjasniac komplementarno$¢ z innymi trwajgcymi
prywatnymi lub publicznymi dziataniami prowadzonymi przez inne podmioty, pod
wzgledem koncepciji i synergii, ktére mozna wypracowac i zapewnic.

Jezeli inne kampanie (wspoffinansowane przez UE lub nie) sg w trakcie realizacji lub
zostaty niedawno zakonczone, nalezy wskazac:
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a) nazwe, rynki docelowe, produkty i czas trwania podobnego
dziatania/podobnych dziatan,

b) osiggniete wyniki, jezeli sg one znane w momencie sktadania wniosku,

c) potencjalne synergie i wartos¢ dodang proponowanego nowego programu.

Kazdy program musi réwniez posiada¢ wymiar unijny, zaréowno pod wzgledem
tresci przestania, jak i oddziatywania. Ponadto kazdy program musi by¢ zaplanowany
na duzg skale, szczegdlnie jezeli chodzi o jego znaczenie transgraniczne.

W celu szczegdtowego wyjasnienia wymogow dotyczgcych wymiaru unijnego nalezy
odnies¢ sie do zatgcznika VI do niniejszego przewodnika oraz do dokumentu
zawierajgcego czesto zadawane pytania, dostepnego pod adresem:
http://ec.europa.eu/chafea/agri/fag.html.

W sekcji tej nalezy opisa¢ potencjalne korzysci na szczeblu UE wynikajgce z
dziatania, ktére uzasadniajg jego wspoétfinansowanie przez UE.

Jaki jest unijny wymiar dziatania pod wzgledem:

e rozpowszechniania informacji na temat europejskich norm produkcji, jakosci,
identyfikowalnosci i bezpieczenstwa stosowanych do europejskich
produktow, europejskich praktyk zywieniowych i kultury;

e zwiekszenia znajomosci produktéw europejskich wsrod opinii publicznej oraz
w sektorach handlowych;

e zapewnienia synergii miedzy organizacjami w wiecej niz jednym panstwie
cztonkowskim;

e zakresu zastosowania rozumianego jako potencjalne oddziatywanie na grupy
i rynki docelowe objete dziataniem;

UWAGA: wniosek, ktéry ma zosta¢ wdrozony tylko w jednym regionie panstwa
cztonkowskiego nie bedzie miat znaczgcego zakresu zastosowania;

e promowania  wizerunku produktéw europejskich na rynkach
miedzynarodowych;

e zrownowazonego charakteru projektu pod wzgledem kwestii ekonomicznych,
spotecznych i srodowiskowych. W stosownych przypadkach uwzglednia sie
wartos¢ dodang UE w zakresie zatrudnienia.

Whioskodawca lub wnioskodawcy analizuje(-g) unijny wymiar konkretnego wniosku,
o ktorym mowa, zamiast kopiowa¢ go z podstawy prawnej lub tekstow zaproszen do
sktadania wnioskow. Nie oczekuje sie, Zze wnioski obejmg wszystkie aspekty i
szczegolne cechy metod rolnictwa oraz charakterystyke europejskich produktow
rolnych i spozywczych. Mozna skupic sie w nich na jednej z takich cech lub na kilku z
nich.

Unijny wymiar dziatania przektada sie na gtdwne przestanie kampanii, czyli
przestanie unijne.

Whnioskodawcy przedstawiajg gtowne przestanie unijne. Mogg ponadto
zaproponowac co najmniej jedno przestanie dodatkowe.

Przestanie unijne powinno zawieraC odniesienie do ogodlnie rozumianej Europy, do
UE, do WPR, prawodawstwa UE, unijnych produktow lub unijnych norm produkciji.
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Whnioskodawcy precyzyjnie opisujg we wniosku sposéb promocji i popularyzacii
jednego lub kilku okreslonych elementéw zwigzanych z unijnymi metodami produkcji
rolnej i unijnymi produktami, takich jak: bezpieczenstwo zywnosci, identyfikowalnosc,
autentycznos¢, oznakowanie, wartosci odzywcze i zdrowotne, dobrostan zwierzat,
poszanowanie srodowiska i zrownowazonego charakteru oraz cechy unijnych
produktow rolnych i spozywczych, zwtaszcza w zakresie ich jakosci, smaku,
réznorodnosci lub tradyciji.

Sekcja 2: jakosé
2.1 Koncepcja i strateqgia dziatania

Na podstawie analizy rynku, przedstawionej w sekcji 1.2 czesci B, nalezy opisac
sposob, w jaki wnioskodawca zamierza osiggngc¢ cele dziatania, okreslajgc strategie
projektu.

Nalezy odnie$¢ sie do ponizszych pytan, aby uzasadni¢ wybdr swojej strategii w
odniesieniu do planowanych celow dziatania:

e Nalezy wymienic i opisa¢ grupe docelowg lub grupy docelowe dziatania w
sposob ilosciowy i jakosciowy. W jaki sposéb strategia bedzie dostosowana
do kazdej z nich i w jaki sposéb rozne dziatania i wykorzystywane kanaty
dziatania umozliwig dotarcie do nich? Nalezy dokonac¢ rozréznienia na
dziatalnos¢ handlowg (B2B, czyli miedzy przedsiebiorcami) i konsumpcyjng
(B2C, czyli miedzy przedsiebiorcami i konsumentami).

e Nalezy opisa¢ i uzasadni¢ planowany zestaw komunikatow. W jaki sposéb
dokonuje sie wyboru dziatah w odniesieniu do celoéw i grup docelowych? Czy
dziatania te w najwiekszym stopniu odpowiadajg celom projektu i grupom
docelowym? Czy wzajemnie sie wzmacniajg?

o W przypadku dziatan ukierunkowanych na wiecej niz jedno panstwo, w jaki
sposob strategia zostanie dostosowana do réznych rynkéw docelowych?

o W przypadku dziatan, ktére majg na celu uzyskanie zwrotu gospodarczego:
skad bedzie pochodzit wzrost — z ogdlnego wzrostu konsumpcji, czy z
wyparcia innych, podobnych produktow?

e W przypadku gdy dziatanie bedzie promowac jakis system lub informowaé¢ o
nim, czy system ten bedzie zilustrowany jakim$ produktem? Jak?

e Nalezy podkreslic aspekty twércze. Jakie najwazniejsze przestania zostang
wykorzystane? Czy najwazniejsze przestania sg dostosowane do grup
docelowych lub rynkow docelowych? Nalezy opisa¢ planowane tresc, format i
zrodto przestan.

W przypadku wnioskow dotyczgcych rynku wewnetrznego, przestania sg
dostosowywane do wytycznych zywieniowych (FBDG'®) w panstwach cztonkowskich,
do ktérych skierowana jest kampania. Jezeli kampania obejmuje jeden lub wiecej
produktéw, w odniesieniu do ktérych istniejg zalecenia jako$ciowe i ilosciowe

1% Wigcej informacji mozna znalezé na stronie internetowej: https://ec.europa.euljrc/en/health-
knowledge-gateway/promotion-prevention/nutrition/food-based-dietary-guidelines
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dotyczgce poziomdéw spozycia zawarte w wytycznych krajowych, to przestania w
ramach kampanii powinny odzwierciedla¢ te zalecenia.

Dziatania, ktore obejmujg jako grupe docelowg osoby ponizej 18. roku zycia, muszg
by¢ ponadto zgodne z krajowymi przepisami i politykg w zakresie promocji i reklamy
zywnosci skierowanej do dzieci.

Whioski ukierunkowane na rynek wewnetrzny i zawierajgce przestanie dotyczace
wtasciwych praktyk zywieniowych lub odpowiedzialneqo spozywania alkoholu

Powinny one wykaza¢ zgodnos¢ z odpowiednimi przepisami krajowymi lub
wytycznymi w dziedzinie zdrowia publicznego w panstwie cztonkowskim, w ktorym
program zostanie wdrozony, oraz zawiera¢ odniesienia lub dokumentacje dotyczaca
tych przepiséw (zob. réwniez rozdziat 2.4 niniejszego przewodnika).

Kampanie dotyczgce odpowiedzialnego spozywania alkoholu na rynku wewnetrznym
powinny rowniez zawieraC odniesienie do krajowej strony internetowej lub innych
srodkow przekazu udostepnionych przez krajowy organ ds. zdrowia, ktére informujg
o odpowiedzialnym spozyciu alkoholu Ilub o zagrozeniach zwigzanych z
nieodpowiedzialnym spozyciem alkoholu.

Whioski promujgce unijne systemy jakos$ci (CHNP, CHOG, GTS i ekologiczne)

W  przypadku projektéw realizowanych na rynku wewnetrznym nalezy w
szczegolnosci zapewnic, aby dziatania informacyjne i promocyjne dotyczace unijnych
systemow jakosci koncentrowaty sie na systemie w gtdbwnym przestaniu unijnym.
Poszczegdlne produkty sg wykorzystywane jedynie do zilustrowania systemu i
pojawiajg sie jako przestanie dodatkowe (nie osfabiajgc gtdwnego przestania
unijnego).

Whioski dotyczace promowania krajowych systemow jakoS$ci na rynku wewnetrznym

Nalezy zapewni¢, aby dziatania informacyjne i promocyjne dotyczgce krajowego
systemu jakosci koncentrowaty sie na systemie, a nie na poszczegdlnych produktach
(tzn. poszczegdlne produkty sg wykorzystywane jedynie do zilustrowania systemu i
pojawiajg sie jako przestanie dodatkowe, nie ostabiajgc gtdbwnego przestania
unijnego).

W szczegolnosci, w przypadku gdy w przestaniu jest mowa o pochodzeniu
produktéw, we wnioskach nalezy wskazac¢, w jaki sposdb pochodzenie to jest
uwzglednione (nalezy odnies¢ sie do zasad dotyczgcych podawania pochodzenia
okre$lonych w art. 2—4 rozporzadzenia 2015/1831, jak rowniez w art. 18 umowy o
udzielenie dotaciji i zatgczniku 5 do niej).

W przypadku gdy w trakcie trwania dziatania planowane jest eksponowanie znakéw
handlowych, wnioskodawcy powinni odnies¢ sie do warunkéw, na jakich mozna
promowac znaki handlowe, wymienionych w rozporzgdzeniu 2015/1831 (art. 6, 7 i 8)
oraz w art. 18 umowy o udzielenie dotacji i w zatgczniku 5 do niej. Wnioskodawcy
powinni wskazac, ile znakdw towarowych zostanie wymienionych.
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e Zgodnie z art. 5 ust. 4 rozporzadzenia 2015/1831 nalezy uzasadnic,
dlaczego wskazanie znakéw handlowych jest niezbedne do osiggniecia
celdéw i w jak nie bedzie to ostabia¢ gtbwnego przestania unijnego.

e W przypadku gdy wyeksponowanych jest mniej niz 5 znakéw handlowych,
nalezy przedstawi¢ uzasadnienie, ktére spetnia nastepujgce wymogi:

a) istnieje mniej znakéw handlowych w panstwie cztonkowskim
pochodzenia organizacji inicjujgcej w odniesieniu do produktu lub
systemu objetego dziataniem;

b) z nalezycie uzasadnionych powoddéw nie jest mozliwe zgromadzenie
wiekszej liczby partnerow, ktore umozliwiatoby eksponowanie wiekszej
liczby znakéw handlowych. W takim przypadku wnioskodawcy sg
zobowigzani do przedstawienia odpowiedniego uzasadnienia i istotnych
informacji zawierajgcych wykaz innych organizacji, z ktorymi sie
skontaktowano i do ktorych wnioskodawcy skierowali wniosek w celu
ustanowienia dziatania obejmujgcego wiele produktow lub wiele
panstw, oraz okreslajgcych powody, dla ktorych takie dziatanie nie
zostato przyjete lub zaproponowane.

2.2Utworzenie konsorcjum
Nie dotyczy. Sekcja ta jest objeta czescig A formularza wniosku. Nie sg wymagane
zadne dziatania ze strony wnioskodawcy.

2.3 Zespoty projektowe, personel i podwykonawcy

Whnioskodawcy muszg wykazaé¢ w tej sekcji, ze posiadajg odpowiednie kwalifikacje
zawodowe konieczne do realizacji dziatania.

Nalezy wypetni¢ tabele z nazwiskami i funkcjami poszczegdélnych czionkow zespotu
projektowego (pracownicy ujeci w kategorii budzetowej A), odpowiedzialnych przede
wszystkim za koordynacje lub realizacje proponowanego dziatania, ze wskazaniem
ich funkcji oraz krotkim opisem ich roli w projekcie.

Tytutem potwierdzenia nalezy przedstawi¢ nastepujgce informacje w formie
zatgcznikow:

e CV w formacie Europass (zob. sekcja 5 zaproszenia do sktadania wnioskow)
nalezy sktada¢ w ramach zatgcznika ,CV”. Nalezy wyznaczy¢ kierownika
projektu, ktory posiada co najmniej trzyletnie doswiadczenie w zarzgdzaniu
projektem.

W tej sekcji nalezy opisa¢ zasoby zewnetrzne. W przypadku gdy wnioskodawcy nie
posiadajg wymaganych zasobdw wewnetrznych, mogg zwréci¢ sie do pracownikow
delegowanych, podwykonawcow, podmiotow powigzanych itp.

W tym miejscu nalezy wymieni¢ wszystkie zasoby zewnetrzne i opisa¢ wewnetrzng
procedure wyboru podwykonawcow, ktora zapewni najlepszy stosunek wartosci
do ceny, zapobiegajgc jednoczesnie sytuacjom, w ktérych moze dojsé do konfliktu
interesow. Te same informacje nalezy przekaza¢ niezaleznym organom
odpowiedzialnym za ocene.

W przypadku gdy przewiduje sie wsparcie finansowe dla osob trzecich, nalezy w tej
sekcji wyjasni¢ krétko role podmiotdw powigzanych, natomiast doktadniej
przedstawiC jg w sekcji 6 czesci B. Jesli kwota na osobe trzecig bedzie przekraczac
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maksymalng kwote okreslong w zaproszeniu do sktadania wnioskow, nalezy to
uzasadnic.

2.4 Zarzadzanie konsorcjum i mechanizmy podejmowania decyzji

W przypadku kilku wnioskodawcow nalezy opisac strukture zarzgdzania, ich zakres
odpowiedzialnosci i role w konsorcjum oraz mechanizmy podejmowania decyzji w
ramach konsorcjum.

Nalezy wyjasni¢, w jaki sposob bedg podejmowane decyzje oraz w jaki sposob
zapewniona zostanie regularna i skuteczna komunikacja w ramach konsorcjum.

Informacje te powinny by¢ podane rowniez w przypadku wnioskéw ztozonych
wytgcznie przez jedng organizacje inicjujgca.

2.5 Zarzadzanie projektem, kontrola jakos$ci i monitorowanie — strategia oceny

W pierwszej czesci tej sekcji nalezy przedstawi¢c wewnetrzne zarzgdzanie projektem.
W opisie nalezy zapewni¢ terminowg realizacje dziatania w ramach ustalonego
budzetu oraz realizacje jego celdw.

Trzeba tez dokfadnie okreSli¢ podziat zadan miedzy podwykonawcami (organami
wdrazajgcymi/oceniajgcymi) a wnioskodawcami. Nalezy okreslic strategie
wewnetrznej koordynacji w zakresie metod/podejs¢ dotyczacych zarzgdzania
réznymi partnerami, jesli wystepujg, oraz podwykonawcami w celu skutecznego
zarzgdzania operacyjnego programem.

Jakie sg mechanizmy kontroli jakosci? W jaki sposéb nadzorowana bedzie praca
podwykonawcow? W jaki sposéb monitorowana bedzie jakos¢ wynikow i ich czas
realizacji?

Np. w przypadku osiggniecia przez podwykonawce wynikbw gorszych od
spodziewanych, w jaki sposéb organizacja inicjujgca zapewni, ze dziatanie bedzie
realizowane zgodnie z przewidywaniami?

Aby potwierdzi¢ zdolnos¢ operacyjng organizacji inicjujgcej(-ych) do wniosku zatgcza
sie nastepujgce dokumenty (sekcja 7 zaproszenia do skfadania wnioskow):

e Sprawozdanie z dziatalno$ci organizacji inicjujgcej(-ych) z ostatniego roku
sktadane jest w zatgczniku ,Informacje dodatkowe”.

¢ Wykaz wszystkich projektéw finansowanych przez UE w ciggu ostatnich 3 lat,
zrealizowanych wraz ze wskazaniem poprzednich projektow, ktorych dotyczy
wniosek, nalezy umiesci¢ w niniejszej sekcji lub przedstawi¢ w zatgczniku
,Informacje dodatkowe”.

UWAGA (dotyczy prostych programow): W przypadkach gdy wnioskodawcy
proponujg realizacje niektoérych czesci wniosku, nalezy udowodnié, ze posiadajg oni
co najmniej trzyletnie doswiadczenie w zakresie realizacji podobnych dziatan
informacyjnych i promocyjnych.

W drugiej czesci sekcji ,Metody oceny i wskazniki projektu” nalezy szczegdtowo
omowi¢ metodologie pomiaru realizacji wszystkich celéw dziatania. Badanie
oceniajgce wyniki projektu jest prowadzone przez niezalezny podmiot zewnetrzny.
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Nalezy okresli¢, kiedy zostanie przeprowadzona ocena (na koniec dziatania
(obowigzkowo) lub na koniec kazdego roku dziatania).

Zatgcznik Il do niniejszego przewodnika zawiera przyktady metodologii, ktére mogg
by¢ wykorzystane do pomiaru zwrotu gospodarczego, jak rowniez oddziatywania
na swiadomos¢ globalng korzysci informacyjnych. Mozliwe jest réwniez
zastosowanie innych metodologii pomiaru. Celem proponowanej metodologii jest
jednak okreslenie minimalnej jakosci ocen oraz ujednolicenie ocen i ustalenie celow
dla réznych dziatan.

Nalezy okresli¢ wykaz wskaznikéw produktéw, wskaznikéw wynikéw i
wskaznikéw oddziatywania: zaleca sie stosowanie wskaznikdéw okreslonych w art.
22 rozporzgdzenia wykonawczego Komisji (UE) 2015/1831 i w zatgczniku | do tego
rozporzadzenia.

Mozna rowniez zastosowaé podobne wskazniki, jezeli sg one bardziej stosowne i
odpowiednio uzasadnione.
e Wskazniki wynikow powinny by¢ powigzane z planowanymi pakietami
roboczymi i rezultatami, jak przedstawiono w sekcji 4 czesci B.
e Wskazniki oddziatywania powinny by¢ Scisle zwigzane ze szczeg6towymi
celami dziatania (wymienionymi w sekcji 1.2 czesci B).
Ze wzgledu na to, ze oczekiwane ostateczne oddziatywanie kampanii polega na
zwiekszeniu konkurencyjnosci i konsumpciji unijnych produktéw rolno-spozywczych:

Kazdy wniosek dotyczgcy programu powinien zawiera¢ co najmniej wskaznik
oddzialywania wyrazony w EUR, ktéry pokazuje zmiane poziomu sprzedazy lub
wywozu promowanych produktéw lub — w stosownych przypadkach — zmiane
poziomu Swiadomosci konsumentow lub uznania unijnych systemodw jakosci.

W celu wykazania jakosci proponowanych metod oceny i wskaznikow nalezy podac
szczegotowe informacje na temat:

e poziomu bazowego lub, w przypadku jego braku, sposobu jego ustalenia;

e wartosci docelowych dla przewidywanych wskaznikow.

Ocena wynikow realizacji dziatania nie powinna skupiaC sie wylgcznie na jego
dobrym wykonaniu. Dziatanie, ktore zostato zrealizowane zgodnie z planem, moze
mimo to wykazywacé niewielkie oddziatywanie.

Na przykiad fakt, ze odwiedzajgcym rozdano podczas degustacji w punkcie
sprzedazy 10 000 broszur potwierdza, ze dziatanie zostato zrealizowane zgodnie z
wnioskiem. Nie jest to jednak dowdd na osiggniecie celéw danego dziatania, ktore
bedg zwigzane ze zmianami w sSwiadomos$ci lub wzrostem sprzedazy. Liczba
rozdanych broszur stanowi wskaznik produktu.

Stosunek miedzy wskaznikami produktu, wynikéw i oddziatywania mozna
przedstawi¢ nastepujgco:

23 of 40




Wskazniki

produktu e Czy dziatania sg realizowane zgodnie z projektem?

Wskazniki e Czy dziatania sg realizowane z
wynikow przewidywanym wynikiem?
Wslfainiki e Czy cele projektu sg realizowane w
oddz|ilywan perspektywie krotko-

léradnintarminnwnai?

2.6 Optacalnos¢ i zarzadzanie finansami

Ta czes$¢ powinna uwzglednia¢ dwa aspekty.

Nalezy krotko opisac, w jaki sposob proponowane wyniki i cele dziatania zostang
osiggniete w najbardziej optacalny sposéb.

Nastepnie nalezy wskazac¢, w jaki sposob dziatanie bedzie finansowane oraz w jaki
sposob srodki finansowe bedg przydzielane i zarzgdzane w ramach konsorcjum.

Whnioskodawcy muszg wskaza¢ wynik samodzielnie przeprowadzonej oceny
wykonalnosci finansowej oraz go skomentowac™. W szczegolnosci jezeli wynik jest
,Staby”, nalezy wyjasni¢, w jaki sposob zostanie zapewniona ptynnos$é (oprécz
ptatnosci zaliczkowych), np. za pomocg funduszy wiasnych lub kredytu bankowego.
Nalezy rowniez wskazac, czy przewidywane sg wktady finansowe ze strony cztonkéw
organizaciji.

W stosownych przypadkach nalezy wskazac¢ zrodta i otrzymane kwoty finansowania
unijnego (lub o ktére wnioskowano) na to samo dziatanie lub czes¢ dziatania bgdz na
funkcjonowanie (dotacja operacyjna) w ciggu ostatnich trzech lat budzetowych.

W przypadku zamiaru ztozenia kilku wnioskdw w ramach niniejszego zaproszenia do
sktadania wnioskéw, ktore mogg by¢ realizowane rownolegle, nalezy réwniez
przedstawi¢ informacje na temat tego, w jaki sposéb mozna zapewnic realizacje,
jezeli do finansowania zatwierdzone zostanie wigecej wnioskéw, a takze informacje na
temat potencjalnych oszczednosci (np. to samo narzedzie wykorzystywane w
réznych kampaniach).

W szczegdlnosci nalezy odniesc sie do:
a) zdolnosci operacyjnej: w jaki sposob zapewniona zostanie dostateczna zdolnosé

operacyjna i wystarczajgcy personel, aby osiggna¢ cele planowanych dziatan?
(Mozna sie odnies$¢ do tego aspektu w sekcji 2.3 wniosku.)

b) zdolnosci finansowej: w jaki sposdb zapewnione zostanie zarzadzanie finansami
i wtadciwa ptynnos$¢, aby spetni¢ zobowigzania ptatnicze wobec podwykonawcow z
tytutu projektow realizowanych réwnolegle.

1 Wszyscy wnioskodawcy muszg samodzielnie przeprowadzié ewaluacje wykonalnoéci finansowej za
posrednictwem: https://ec.europa.eu/research/participants/Ifv/lfvSimulation.do
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2.7 Zarzadzanie ryzykiem

Nalezy opisa¢ zarzgdzanie ryzykiem, ktore zostanie wdrozone: wyjasni¢ rozpoznane
ryzyka, reakcje na ryzyko i narzedzia zarzgdzania ryzykiem.

Jakie sg rodzaje zagrozen zwigzanych z realizacjg dziatania (np. w odniesieniu do
okreslonych watpliwosci lub ograniczen rynkowych zwigzanych z docelowym
panstwem trzecim)? Nalezy dokonac klasyfikacji ryzyka wedtug jego rodzaju, np.:
finansowego, politycznego, rynkowego itd., korzystajgc z tabeli zawartej w szablonie.
W jaki sposob zostang one uwzglednione, jakie sSrodki tagodzgce zostang
wprowadzone w zycie? Jakie jest potencjalne oddziatywanie tego ryzyka i
prawdopodobienstwo jego wystgpienia? Nalezy dokonacC kategoryzacji ryzyka w
zaleznosci od prawdopodobienstwa i oddziatywania (wysokie, srednie, niskie).

Sekcja 3: oddziatywanie
3.1 Oddziatywanie i oczekiwany zwrot

Nalezy okresli¢ krotko-, Srednio- lub dlugoterminowe oddziatywanie projektu na
szczeblu UE. Nalezy tez opisaC potencjat dziatania w zakresie zwiekszenia popytu
lub udziatu w rynku oraz sposéb i zakres, w jaki inne podmioty z UE bedg czerpacé
korzysci z projektu.

Oddziatywanie projektu pod wzgledem zréwnowazonego charakteru powinno
rowniez przedstawiaé przewidywane $rednio- lub dtugoterminowe oddziatywanie
zwigzane z wktadem projektu w zrownowazong produkcje i konsumpcje.

Biorgc pod uwage, ze oczekiwany ostateczny zwrot z kampanii ma na celu
zwiekszenie konkurencyjnosci i konsumpcji unijnych produktéw, proponowany
poziom inwestycji musi by¢ uzasadniony oczekiwanym zwrotem z inwestycji.

Podstawg uzasadnienia poziomu inwestycji jest zwrot gospodarczy lub korzysci
informacyjne:

o Zwrot gospodarczy powinno sie zazwyczaj szacowaé na szczeblu
organizacji inicjujgcej lub na szczeblu krajowym. W przypadku dziatan
majgcych na celu osiggniecie korzy$ci gospodarczych, np. dziatan
zmierzajgcych do zwiekszenia udziatu produktow unijnych w rynku, nalezy
oszacowac¢ zwrot w bezwzglednych wartosciach pienieznych, tj. w wartosci w
EUR.

Podobnie do metody oceny po zakonczeniu realizacji dziatania wymierny cel
powinien zmierza¢ do wykluczenia wptywoéw zewnetrznych, tak aby okresli¢
skutki, ktére mozna bezposrednio przypisaC danemu dziataniu. To
oszacowanie powinno wykraczac poza zwykte porownanie danych liczbowych
z okresu przed kampanig i po niej. Powinno na przyktad zosta¢ skorygowane
o istniejgce tendencje rynkowe, ktére wystgpityby rowniez w przypadku gdyby
dziatanie nie zostato zrealizowane. Wiecej informacji na temat metod, ktére
mogtyby zosta¢ wykorzystane do obliczenia tych danych liczbowych, znajduje
sie w zatgczniku Il do niniejszego przewodnika.

o Dziatania majgce na celu osiggniecie korzysci informacyjnych, na przyktad
dziatania zmierzajgce do podniesienia $wiadomosci, powinny okresli¢
ilosciowo odnosne przewidywane oddziatywanie na liczbe osob, ktore zdobyty
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nowg wiedze/zmienity zdanie. Liczba osob, do ktérych udato sie dotrzec,
stanowi wskaznik oddziatywania w zakresie poprawy sSwiadomosci. W
zatgczniku 11l do niniejszego przewodnika przedstawiono wiecej informacji na
temat wymogow metodologicznych.

We wnioskach nalezy wskaza¢ wartos¢ odniesienia do oszacowania oddziatywania
dziatania w poréwnaniu ze scenariuszem, w ktorym dziatanie nie zostatoby
zrealizowane.

UWAGA:

e Dziatanie przedstawia oczekiwany zwrot z inwestycji obliczony na poziomie
organizaciji inicjujgcej(-ych) lub panstw(a) czitonkowskiego(-ch), z ktérego(-ych)
pochodzi(-g) (nie zas na szczeblu UE).

e W przypadku gdy dziatanie jest ukierunkowane na wiecej niz jedno panstwo
docelowe, spodziewane rezultaty powinny zosta¢ zdezagregowane wediug
rynkéw/panstw docelowych.

¢ \We wnioskach nalezy wykazaé, ze oczekiwana stopa zwrotu jest realistyczna.

e Nalezy uwzglednié¢ oddziatywanie w kategoriach zrébwnowazonego rozwoju.

3.2 Komunikacja, rozpowszechnienie i zauwazalno$¢

Nie dotyczy.

3.3 Zrownowazony rozwoj a kontynuacja dziatan

Nalezy opisaC¢ dalsze dziatania zwigzane z projektem po zakonczeniu jego
finansowania z funduszy UE. Trzeba wyjasni¢, w jaki sposéb zapewniony zostanie
zrownowazony rozwoj w aspekcie oddziatywania projektu oraz w jaki sposéb wyniki
kampanii zostang wykorzystane przez wnioskodawcow w  perspektywie
dtugoterminowej i po zakonczeniu finansowania ze srodkow UE.

Sekcja 4: dziatania, pakiety robocze, harmonogram i podwykonawstwo

Sekcja 4 czesci B jest poswiecona omowieniu dziatan w ramach projektu. W
formularzu wniosku czesc¢ ta stanowi odrebng sekcje, ale nalezy wzig¢ pod uwage,
ze jej ocena dokonywana jest gtdwnie na podstawie kryterium jakosSci.

Opis tej sekcji powinien obejmowaé zarowno zwiezty opis dziatan, jak i szczegbétowag
analize odnosnego budzetu.

Planowane dziatania powinny by¢ pogrupowane w pakiety robocze. Pakiet roboczy
grupuje wszystkie dziatania i powigzane rezultaty objete jedng gtdwng linig budzetu
szczegotowego, takg jak: koordynacja projektu, public relations, wydarzenia, ocena
itd.

Whnioskodawcy powinni wprowadzié¢ dwa obowigzkowe pakiety robocze:
koordynacje projektu i ocene.
Whnioskodawcy muszg opisac dziatania podejmowane w celu zarzgdzania projektem i
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zapewnienia, aby projekt byt realizowany w sposob zaplanowany w ramach dziatania
.koordynacja projektu”.

W odniesieniu do wielu projektow, w ramach tego pakietu roboczego, nalezy
przewidzie¢ spotkanie wstepne z Agencjg i beneficjentami, podczas ktérego Agencja
wyjasni wzor umowy o udzielenie dotacji, zarzgdzanie finansami i wymogi dotyczace
sktadania sprawozdan, jak rowniez stosowanie narzedzi informatycznych w celu
ufatwienia wdrozenia projektu.

Rezultat to fizyczny wynik dziatania, np. seminarium, akcja w punkcie sprzedazy itp.
Przy podejmowaniu decyzji o poziomie szczegotowosci w dziataniach i prezentaciji
budzetu nalezy odpowiedzie¢ na nastepujgce pytania dotyczgce konkretnego
dziatania: kto, co, kiedy, gdzie, dlaczego? Ich opis powinien by¢ na tyle doktadny,
aby mozna byto oszacowac ich efektywnos¢ kosztowa.

Szacowane koszty powinny zosta¢ podane na poziomie wynikow przy zastosowaniu
.Kosztow wedtug rodzaju produktu”.

W przypadku kazdego dziatania istotne jest wyjasnienie dlaczego to dziatanie jest
planowane (zgodnie z celami), okreslenie grup docelowych i ich rozmiaréw, okresu
realizacji, miejsca organizacji dziatania i catkowitych rocznych kosztow.

Przyktad:

— W przypadku seminariow: nalezy przedstawi¢ szczegétowe informacje
dotyczgce miejsca, harmonogramu, uczestnikdw, oczekiwanych rezultatow itd.

— W odniesieniu do kampanii medialnych: prezentacja powinna zawierac
szczegotowe informacje na temat catkowitego budzetu zainwestowanego w
produkcje i dystrybucje reklam (tj. zakup mediéw, w tym roczne obnizki), jak
réwniez harmonogram kampanii. Nie jest konieczne podawanie szczegotow
dotyczgcych nazw publikacji i stacji telewizyjnych. Nalezy jednak podac takie
informacje jak pokrycie, zasieg, czestotliwos¢ czy wskaznik oddziatywania
mediéw — tzw. Gross Rating Points (GRP) — dotyczgce grup docelowych, do
ktérych udato sie dotrzec, jako wskazanie zakresu kampanii.

— W przypadku dziatan w zakresie stron internetowych Ilub medidéw
spotecznosciowych: prezentacja powinna zawiera¢ szczegotowe informacije na
temat funkcjonalno$ci, ktore zostang rozwiniete, w tym przewidywanych
konkretnych tresci cyfrowych. Powinna rowniez dostarcza¢ informacji na temat
pozgdanego wzrostu oglgdalnos$ci i poziomu zaangazowania (dane dotyczace
liczby os6b odwiedzajgcych strony, sledzgcych konto, liczby wprowadzonych
tresci itp.), a takze okre$lac¢ zakres prowadzonych dziatan.

Whnioskodawcy powinni réwniez wskazac, kto bedzie realizowat poszczegolne
dziatania - podwykonawcy (organy wykonawcze), podmioty powigzane Ilub
organizacja inicjujgca (w przypadku kilku organizacji inicjujgcych, z ktérych jedna
bedzie realizowata dane dziatanie), zapewniajgc doktadny podziat pracy miedzy
wnioskodawcg a pozostatymi zaangazowanymi podmiotami.

Analiza budzetu musi by¢ dostatecznie szczegdtowa: wykorzystujgc szacowane
koszty dla kazdego rezultatu.

Wz6r opisu dziatan oraz uzasadnienie budzetu nalezy zastosowaé w odniesieniu do
wszystkich pakietow roboczych, ktérych wdrozenie jest planowane.
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Nalezy pamieta¢ rowniez, ze ogélny budzet na dziatania z podziatem na pakiety
robocze (,Szczegoétowa tabela budzetowa”) powinien zosta¢ zatgczony do wniosku
przy uzyciu szablonu udostepnionego w systemie.

Wypetniajgc czesci ,Szacunkowa analiza budzetu”, nalezy uwzgledni¢ wskazowki
oraz sposob przedstawienia danych w tabeli szczegotowego budzetu:

Koszty w nagtéwku ,1. Koordynacja projektu” obejmujg czas, jaki personel (i
osoby powigzane) poswieca na prace na rzecz beneficjenta
odpowiedzialnego za koordynacje z panstwem cztonkowskim lub panstwami
cztonkowskimi, wspotprace miedzy partnerami oraz z organami wdrazajgcymi
i innymi podwykonawcami. Gtéwne zadania nie mogg by¢ zlecane w ramach
podwykonawstwa ani powierzane innemu wspotbeneficijentowi (zob.
pkt 1.2.3). Ten pakiet roboczy obejmuje jedynie koszty organizacji inicjujgcej(-
ych), a nie podwykonawcow, ktérych koszty powinny zosta¢ uwzglednione w
kosztach poszczegolnych dziatah. Liczba osobodni szacowana w odniesieniu
do dziatan prowadzonych przez wnioskodawcow oraz ich stawki muszg by¢
jasno uzasadnione.

Inne koszty koordynacji projektu obejmujg gtownie koszty podrozy. Inne
bezposrednie koszty ustug, takie jak VAT niepodlegajacy odliczeniu, audyt,
gwarancja bankowa, amortyzacja itp. nalezy zawrze¢ pod ostatnim
nagtéwkiem ,Inne kwalifikowalne koszty organizacji inicjujgcej”.

Koszty w nagtowku ,2. Public relations” powinny obejmowac¢ wszystkie
dziatania zwigzane ze statg pracg biura PR i wydarzeniami prasowymi: prace
z osobami opiniotwérczymi, tworzenie list kontaktéw dziennikarzy/blogerow,
opracowywanie i rozpowszechnianie komunikatéw prasowych'?, noty
informacyjne, organizacje wywiadéw lub wydarzen, opracowywanie i koszty
kryptoreklam, opracowywanie i przesytanie newsletterow, gromadzenie i
analize wycinkéw prasowych itd.

Nagtowek ,3. Strona internetowa, media spotecznosciowe” powinien
obejmowac tworzenie, przebudowe, aktualizacje i utrzymanie strony lub stron
internetowych oraz kont w mediach spotecznosciowych. Mozna réwniez
uwzglednic¢ dziatania zwigzane z zarzgdzaniem na poziomie spotecznosci.

,4. Reklama”:

o Reklame w internecie nalezy przedstawi¢ pod tym nagtéwkiem, a nie
pod nagtdwkiem kosztow ,3. Strona internetowa, media
spotecznosciowe”

o Reklama drukowana nie obejmuje kryptoreklam, ktore nalezy
przedstawi¢ w ramach PR (zob. powyzej); obejmuje ona wkitadki do
czasopism lub gazet.

o Koszty zwigzane ze sponsorowaniem programow telewizyjnych nalezy
umiesci¢ pod nagtéwkiem ,4. Reklama”

12 Komunikaty prasowe powinny dotyczy¢ przede wszystkim przekazywania informacji o zblizajgcych
sie dziataniach i oczekiwanych rezultatach projektu. Wnioskodawcy nie powinni planowaé w swoich
wnioskach komunikatow prasowych, ktorych jedynym celem jest ogtoszenie o przyznaniu dotacji i
otrzymaniu finansowania UE.
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e Reklame w punktach sprzedazy nalezy umiesci¢ pod nagtowkiem 7.
Promocja w punktach sprzedazy”

e 7. Promocja w punktach sprzedazy”: w odniesieniu do dni degustacji, nalezy
uzasadnic ilos¢ i koszty prébek produktéw na dzien; koszty jednostkowe
powinny odpowiada¢ kosztom produkcji i transportu, nie zas$ cenom
detalicznym takich produktéw.

e Pod nagtéwkiem ,8. Pozostate dziatania” mozna wymieni¢ wszelkie pozostate
dziatania zwigzane z wnioskiem, ktére nie zostaty wspomniane w innych
punktach.

e 9. Ocena wynikow”: obejmuje wszystkie koszty zwigzane z zewnetrzng
ocena.

Koszty dziatan powinny by¢ spojne z opisami produktow i porbwnywalne ze stawkami
rynkowymi w kraju(-ach) docelowym(-ch).
Whioskodawcy doktadnie sprawdzajg, czy w zadnych dokumentach ztozonych we
whniosku nie wystepujg btedy budzetowe.

Nalezy przedstawic harmonogram projektu: przygotowujgc ten harmonogram,
nalezy pamieta¢, ze realizacja dziatan moze zostaé¢ opdzniona o maksymalnie 6
miesiecy w stosunku do daty podpisania umowy o udzielenie dotacji.
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2.4. Zalaczniki do wniosku

Do wniosku nalezy dotgczyé nastepujgce zatgczniki (odpowiednie szablony sg
dostepne w narzedziu do sktadania wnioskéw na portalu Funding and Tenders, po
uruchomieniu procedury przygotowania wniosku):

jezyka

Mozna ztozy¢ w dowolnym
jezyku urzedowym UE,

Szczegdtowa tabela Tak Zatgcznik nr 1 do czesci B

budzetowa ttumaczenie nie jest
konieczne
Mozna ztozy¢é w dowolnym ) o
_ jezyku urzedowym UE. Zatgcznik nr 2 do czesci B
CVv Nie L ; .
Najlepiej w jezyku angielskim  patr7 sekcja 2.3.
i w formacie Europass

Zatgcznik nr 3 do czesci B

Dokumenty potwierdzajgce:

- sprawozdania z dziatalnosci i wykaz
wszystkich projektéw finansowanych
przez UE w ciggu ostatnich 3 lat (zob.

] sekcja 5 zaproszenia do skfadania
Mozna ztozy¢ w dowolnym wnioskow)
Informacje Nie jezyku urzedowym UE, i ) )
dodatkowe tlumaczenie nie jest - akredytacja krajowych systemow

jakosci, certyfikacja w zakresie
zréwnowazonego rozwoju lub
informacje dotyczace wtasciwych
praktyk zywieniowych i
odpowiedzialnego spozycia alkoholu
(zob. warunki wymienione w sekcji 6
zaproszenia do sktadania wnioskéw).

konieczne

Mozna ztozy¢é w dowolnym

Informacje na temat jezyku urzedowym UE.

reprezentatywnosci Zaleca sie dotagczenie
ORAZ ttumaczenia na jezyk

Zatgcznik nr 4 do czesci B

Zob. wymogi okreslone w zaproszeniu do
sktadania wnioskow oraz w zatgczniku Il

Tak
Informacje
dotyczace podmiotu
prawnego

Identyczny tekst
czesciBw jezyku  Tak
angielskim

W celu oceny kwalifikowalnosci wnioskodawcoéw, wymagane jest wypetnienie

angielski oraz, w przypadku
informacji dotyczgcych osoby
prawnej, przynajmniej
streszczenia w jezyku
angielskim

W jezyku angielskim

do niniejszego przewodnika.

Wraz z dokumentami uzupetniajgcymi

wymienionymi ponizej.

Zatgcznik nr 5 do czesci B

Zob. sekcja 1.2.2 niniejszego
przewodnika

dokumentoéw uzupetniajgcych wraz z informacjg o reprezentatywno$ci:
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- podmiot prywatny: wycigg z urzedowego rejestru, kopia umowy spoétki/statutu,
wyciag z rejestru handlowego badz rejestru stowarzyszen, zaswiadczenie o
podleganiu opodatkowaniu podatkiem VAT (jezeli numer rejestru handlowego i
numer VAT sg identyczne, jak ma to miejsce w niektérych krajach, wymagany
jest tylko jeden z tych dokumentéw);

- podmiot publiczny: kopia uchwaty lub decyzji ustanawiajgcej spotke publiczng
badz inny urzedowy dokument ustanawiajgcy podmiot prawa publicznego;

- podmioty nieposiadajgce osobowosci prawnej: dokumenty stanowigce dowdd,
iz ich przedstawiciel(e) jest/sg uprawniony(-eni) do zaciggania w ich imieniu
zobowigzan prawnych;

W przypadku programow prostych na etapie sktadania wniosku nalezy réwniez
dotgczy¢ nastepujgce dodatkowe dokumenty finansowe:

jezyka

Roczne Mozna ztozy¢ w dowolnym Bilans oraz rachunek zyskow i strat za
sprawozdanie Nie jezyku urzedowym UE, ostatni rok budzetowy, ktéry zostat
finansowe ttumaczenie nie jest konieczne zamkniety

Biznesplan (nowo Mozna ztozy¢é w dowolnym

W przypadku braku rocznych

utworzone Nie jezyku urzedowym UE, sprawozdan finansowych

podmioty) ttumaczenie nie jest konieczne

Sprawozdanie z

audytu lub

o$wiadczenie

wiasne™® w

odniesieniu do Mozna ztozy¢é w dowolnym
organizaciji Nie jezyku urzedowym UE,
inicjujgcych, ktére ttumaczenie nie jest konieczne
whnioskujg o

dotacje w

WYsoKoSci

>750 000 EUR

Zob. akapit ponizej

Wstepnie
WERCEI] Mozna ztozy¢ w dowolnym
formularz

dotyczacy Tak jezyku urzedowym UE, Zob. sekcja 2.3 niniejszego przewodnika
sdolnosci ttumaczenie nie jest konieczne

finansowej

Sprawozdanie z audytu zewnetrznego lub o$wiadczenie wtasne

Uczestnik ubiegajacy sie o dofinansowanie ze $rodkdw UE w wysokosci
przekraczajgcej 750 000 EUR (prég na jednego wnioskodawce), musi ztozy¢:

3 Wzor o$wiadczenia wlasnego:
https://ec.europa.eu/research/participants/data/ref/h2020/grants_manual/lev/h2020-lev-declaration-
validity-accounts _en.pdf
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- sprawozdanie z audytu, wydane przez zatwierdzonego audytora
zewnetrznego, potwierdzajgce sprawozdanie finansowe za ostatni dostepny
rok budzetowy, jezeli takie sprawozdanie jest dostepne i wymagane jest
przeprowadzenie audytu zgodnie z prawem unijnym lub krajowym;

lub

- oS$wiadczenie wilasne podpisane przez upowaznionego przedstawiciela
wnioskodawcy, potwierdzajgce waznos¢ jego sprawozdania finansowego za
ostatni rok budzetowy. Do oswiadczenia wiasnego nalezy zatgczy¢ dokumenty
prawne potwierdzajgce tozsamosc¢ przedstawiciela prawnego oraz jego
upowaznienie do podpisywania w imieniu wnioskodawcy.

Tego przepisu nie stosuje sie do podmiotdw publicznych.

W przypadku programow, w ktorych uczestniczy wiele panstw, dokumenty finansowe
bedg wymagane na pozniejszym etapie tylko w odniesieniu do wnioskodawcéw,
ktérym przyznano dotacje.

3. OCENAIWYNIKI

Wszystkie wnioski otrzymane przez Agencje Wykonawczg za posrednictwem
elektronicznego systemu sktadania wnioskow przechodzg wielopoziomowy proces
oceny w odniesieniu do kilku kryteriow wskazanych w zaproszeniu (sekcje 6-9):
kwalifikowalnosci, wykluczenia, wyboru i udzielenia dotac;ji.

Ocene wnioskéw przeprowadza sie z zastosowaniem najwyzszej poufnosci.

Po ztozeniu wniosku Agencja nie skontaktuje sie z wnioskodawcg, dopdki wniosek
nie zostanie oceniony, chyba zZe:

e Agencja musi skontaktowaé sie z wnioskodawcg w celu wyjasnienia kwestii
takich jak kwalifikowalnos¢ lub zazgdania dodatkowych informacji dotyczgcych
wszelkich innych czesci wniosku, w granicach odpowiednich przepiséw
rozporzgdzenia finansowego UE (moze poprosi¢ o wyjasnienia, aby lepiej
zrozumie¢ elementy ztozonego wniosku lub dokumenty potwierdzajgce;
jednak wyjasnienia nie mogg skutkowac istotnymi zmianami wniosku);

e wnioskodawca wniost skarge w odniesieniu do procedury sktadania wnioskow
(zob. dodatkowe wytyczne dotyczgce skfadania wnioskéw na portalu Funding
and Tenders).

3.1. Przeglad procedury oceny
Wszystkie kryteria i obowigzkowe dokumenty potwierdzajgce okreslono w odnosnym
zaproszeniu do sktadania wnioskow. Nalezy uwaznie zapoznac sie z tymi kryteriami.

Whnioski niespetniajgce ktoregokolwiek z tych kryteridw zostang wykluczone na
okreslonym etapie procesu oceny.

Co do kryteriow udzielenia dotacji, dodatkowe informacje mozna znalez¢ w
zatgczniku | do niniejszego przewodnika.

Jakos¢ wnioskéw zostanie oceniona pod katem kryteriow i kryteriow
szczegobtowych okreslonych w niniejszym zataczniku, przy czym w przypadku
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kazdego z giéwnych kryteriow udzielenia dotacji przyjeto rowniez okreslony
prog.

Zacheca sie wnioskodawcéw do zwrdocenia uwagi na kryteria szczegotowe
udzielenia dotacji i na odniesienie sie do nich w swoim wniosku.

Dotyczy to w szczegoblnosci programoéw, w ktdrych uczestniczy wiele panstw:

Agencja Wykonawcza ds. Badan Naukowych (REA) bedzie kontaktowac sie z
wnioskodawcami programow, w ktérych uczestniczy wiele panstw w zwigzku z
po$wiadczeniem ich podmiotu prawnego, a takze ich zdolnosci finansowej™.

3.2. Rezultaty

Po dokonaniu oceny wszystkie kwalifikujgce sie wnioski sg uszeregowane wedtug
catkowitej liczby punktéw przyznanych w ramach oceny kryteriow przyznawania
dotacji. Jedynie wnioski ocenione powyzej wszystkich progéw kwalifikujg sie do
wspoffinansowania. Wniosek lub wnioski, ktore uzyskaty najwyzszg liczbe punktéw,
otrzymajg wspodtfinansowanie w zaleznosci od dostepnosci Srodkow budzetowych.

Dla kazdego z tematow priorytetowych wymienionych w danym zaproszeniu
sporzgdza sie oddzielng liste rankingowa.

Ponadto sporzgdzona zostanie rezerwowa lista wnioskéw na wypadek, gdyby w
ciggu roku dostepnych byto wiecej srodkdw.

W przypadku programéw, w ktérych uczestniczy wiele panstw, po zakonczeniu oceny
wszyscy wnioskodawcy, niezaleznie od uzyskanej oceny, zostang powiadomieni o
wynikach za posrednictwem portalu Funding and Tenders.

W  przypadku programéw prostych witasciwe organy krajowe poinformujg
wnioskodawcoéw o decyzji Komisji Europejskiej w sprawie wyboru/odrzucenia
wnioskow.

* Wigcej informacji mozna znalezé na stronie:
https://ec.europa.eu/info/funding-tenders/opportunities/docs/2021-2027/common/guidance/rules-lev-

lear-fca_pl.pdf
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ZALACZNIKI

Zatacznik |: Dodatkowe informacje dotyczace kryteriow przyznania finansowania

Zatacznik llI: Informacje na temat reprezentatywnosci/podmiotu prawnego

Zatacznik lll: Wskazoéwki metodologiczne dotyczace obliczania korzysci ex post
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Zatgcznik |: Dodatkowe informacje dotyczace kryteriow przyznania

finansowania

Jak wspomniano w zaproszeniu do sktadania wnioskéw, czes¢é B wniosku stuzy do oceny wniosku w

Swietle kryteriéw przyznania finansowania.

Oznacza to, ze kazdy wniosek zostanie oceniony pod katem kryteriow i kryteribw szczegdtowych
zawartych w ponizszej tabeli, przy czym w przypadku kazdego z gtéwnych kryteribw przyznania
finansowania przyjeto rowniez okreslony prog. W ocenie jakosci wnioskéw zostang wziete pod uwage

nastepujgce kryteria szczegotowe:

KRYTERIA

KRYTERIA SZCZEGOLOWE

1. ISTOTNOSC

Maksymalna liczba punktéw: 25

Prog: 15

(a) Znaczenie proponowanych dziatan
informacyjnych i promocyjnych dla celéw
gtéwnych i szczegotowych
wymienionych w art. 2 rozporzgdzenia
(UE) nr 1144/2014, celéw wymienionych
w art. 3 tego rozporzadzenia i
priorytetéw, celdéw i oczekiwanych
wynikéw przedstawionych w ramach
odpowiedniego priorytetu tematycznego

Whniosek dobrze wpisuje sie w realizacje celéw
szczegbtowych i celéw przewidzianych w podstawie
prawnej oraz jest istotny w kontekscie wybranego
priorytetu tematycznego i problematyki, jakiej poswiecone
jest zaproszenie do sktadania wnioskow.

Odpowiednie kwestie zostaly dobrze przetozone na
strategie, dziatania i komunikaty programu.

(b) Wktad proponowanego projektu
informacyjnego i promocyjnego w
realizacje celdow zwigzanych z
klimatyczno-$rodowiskowymi
zatozeniami WPR, Zielonego tadu i
strategii ,od pola do stotu”, zwtaszcza w
odniesieniu do zréwnowazonego
charakteru produkciji i konsumpcji

Projekt skutecznie przyczynia sie do realizacji
klimatyczno-srodowiskowych zatozen wspdlnej polityki
rolnej, zwtaszcza w odniesieniu do zréwnowazonego
charakteru produkcji i konsumpcji (Zielony tad i strategia
,0d pola do stotu”).

Projekty wdrazane na rynku wewnetrznym sg zgodne z
wytycznymi zywieniowymi docelowego panstwa
cztionkowskiego.

(c) Jakosc i istotno$¢ analizy rynku

Analiza rynku obejmuje ujete we wniosku rynki docelowe,
a jej podstawe stanowig rzetelne dane z badan rynkowych
i dane liczbowe na temat przywozu/wywozu, ktére podano
we whiosku.

W analizie rynku wskazano tendencje i wyzwania, ktorych
sprostaniu stuzy realizacja programu i ktére zostaty
przedstawione w spdjnej analizie SWOT.

W analizie rynku opisano pozycje konkurencyjng
organizacji inicjujgcej(-ych) oraz produktéw, ktére maja
by¢ wprowadzane do obrotu, innych dostawcow z UE, a
takze ich konkurentow z panstw trzecich.

W analizie rynku zidentyfikowano i odpowiednio opisano
grupy docelowe, do ktérych adresowany jest program.

W analizie rynku opisano strukture i funkcjonowanie
kanatéw dystrybuciji i sprzedazy detaliczne;j.

W przypadku rynkéw panstw trzecich analiza odnosi sie
do warunkéw przywozu, takich jak bariery taryfowe i
pozataryfowe.

(d) Spojnos¢ strategii, celdw, grup
docelowych i najwazniejszych przestan
programu

Cele programu sg spdéjne z analizg rynku i analizg SWOT.

Cele programu sg skonkretyzowane, wymierne, osiggalne,
zorientowane na wyniki i terminowe (SMART).

Strategia odnosi sie do wyzwan wskazanych w analizie
rynku i jest spojna z celami programu.

W przypadku  kontynuacji  wczesniejszych  kampanii
wspotfinansowanych  wptyw i powdd  kontynuacji
wczesniejszych kampanii zostaty precyzyjnie opisane.
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Strategia i gtébwne przestania sg dostosowane do
wszystkich rynkow i grup docelowych.

(e) Unijne przestanie kampanii

Whniosek jasno opisuje przewidziane gtéwne przestanie
unijne i sposodb, w jaki program bedzie rozpowszechniac
informacje na temat jednej lub kilku okreslonych cech
unijnych metod produkcji rolnej i produktéw rolnych oraz je
promowac.

W komunikatach programéw zawarto odniesienie do
ogoélnie rozumianej Europy, do UE, do WPR,
prawodawstwa UE, unijnych produktéw lub unijnych norm
produkcji.

2. JAKOSC

Maksymalna liczba punktéw: 50

Prog: 30

(a) Odpowiednie dobranie dziatan do
celdw i strategii programu, wiasciwy
zestaw komunikatow, synergia miedzy
dziataniami

Dziatania i zestaw komunikatéw dobrze odpowiadajg
celom, strategii oraz grupom docelowym programu.

Zaplanowane dziatania wzajemnie sie uzupetniajg.

Jezeli projekt bedzie realizowany rownolegle z innymi
kampaniami prywatnymi lub publicznymi, opracowano go
w taki sposob, by zapewni¢ synergie z takimi kampaniami.

(b) Zwiezty opis dziatan i rezultatéw

Dziatania sg opisane w taki sposdb, aby odpowiedzie¢ na
pytania: kto, co, kiedy, gdzie, dlaczego?

Opis jest wystarczajgco szczegoétowy, aby umozliwi¢

oszacowanie opfacalnosci.

(c) Jakos¢ proponowanych metod
oceny i wskaznikow

w ocenie uwzgledniono wyniki badania
przeprowadzonego przez niezalezny podmiot zewnetrzny,
ktére miato na celu ocene wptywu programu.

Stosowane metody sg zgodne z  metodami
zaproponowanymi w zatgczniku 111
Proponowane wskazniki sg zgodne z zasadami

sformutowanymi w art. 22 rozporzadzenia wykonawczego
Komisji (UE) 2015/1831.

Dla planowanych wskaznikow zaproponowano wartosci
wyjsciowe i wartosci docelowe.

(d) Odpowiedni podziat budzetu w
odniesieniu do celdéw i zakresu dziatan

Budzet zostat odpowiednio rozdzielony miedzy rézne
rodzaje dziatan. Jest proporcjonalny do opisanej strategii i
oczekiwanego wptywu.

(e) Jasny opis szacunkowych kosztow i
rzetelnos¢ budzetowa

Dla poszczegdlnych rezultatdw opisano i przedstawiono
koszty przy uzyciu kosztéw w przeliczeniu na produkt.

W analizie kosztow w czesci B i w szczegotowej tabeli
budzetowej nie ma bteddéw.

Szczegotowa tabela budzetowa zostata dostosowana do
budzetu przedstawionego w czesci A wniosku oraz do
opisu zamieszczonego w czesci B sekcja 6.

(f) Spojnosé miedzy szacowanymi
kosztami i rezultatami

Koszty dziatan sg spéjne z opisem i zakresem rezultatow.

Koszty poszczegdlnych dziatan sg porownywalne ze
standardowymi stawkami rynkowymi obowigzujgcymi w
panstwie docelowym.

Szacunkowa liczba osobodni przeznaczonych na dziatania
realizowane przez wnioskodawce(-6w) jest proporcjonalna
do stopnia jego (ich) zaangazowania w realizacje
programu, a jego (ich) stawki sg uzasadnione.
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(g) Struktura organizacyjna i zarzadcza
projektu

Struktura zarzgdzania oraz role pracownikéw biorgcych
udziat w realizacji programu zostaty jasno opisane.

Podziat zadan miedzy organami wdrazajgcymi /
jednostkami oceniajgcymi a wnioskodawcami zostat jasno
okreslony.

Okreslono skuteczng strategie wewnetrznej koordynacji w
zakresie zarzadzania roéznymi partnerami i organami
wdrazajgcymi.

Opisano odpowiednie procedury wyboru organéw
wdrazajgcych / jednostek oceniajgcych (uwzgledniono
zasade najlepszego stosunku wartosci do ceny oraz brak
konfliktu intereséw).

(h) Mechanizmy kontroli jakosci i
zarzadzanie ryzykiem

Okreslono odpowiednie procedury nadzoru nad pracami
organdw wdrazajgcych oraz innych podwykonawcow.
Przewidziano rozwigzania zapewniajgce mozliwos¢
monitorowania jakosci rezultatéw oraz przestrzegania
harmonogramu i budzetu.

Okreslono i odpowiednio sklasyfikowano najwazniejsze
zagrozenia, ktére mogg utrudni¢ realizacje projektu, i
opisano planowane dziatania zapobiegawcze.

3. WPLYW

Maksymalna liczba punktéw: 25 Prég: 15

(a) Wptyw projektu na szczeblu UE

Skala programu jest znaczaca, a jego realizacja moze
przyczynic sie do zwigkszenia popytu lub udziatu w rynku.

Zakres programu jest znaczacy (np. liczba lub wzgledny
udziat docelowych konsumentéw/importeréw/nabywcow

itp.).

Wptyw programu zostat okreslony ilosSciowo na szczeblu
organizaciji inicjujgcej(-ych) lub panstwa czionkowskiego, w
ktérym organizacja(-e) ma(-jg) siedzibe.

Program moze przynies¢ korzysci innym unijnym
producentom z tego samego lub innego(-ych) sektora(-6w)
produktéw.

Odpowiednio uwzgledniono pojecie zréwnowazonego
charakteru, jezeli chodzi o kwestie ekonomiczne,
spoteczne i $rodowiskowe. Opisano — w stosownych
przypadkach — wartos¢ dodana, jezeli chodzi o kwestie
zwigzane z zatrudnieniem. Program ma wptyw w ujeciu
zrownowazonego charakteru.

(b) Uzasadnienie og6inego poziomu
inwestycji

Zaproponowany poziom inwestycji jest uzasadniony,
biorgc pod uwage oczekiwany zwrot z inwestycji (w
przypadku programow promocyjnych) lub  wzrost
Swiadomosci (w przypadku programéw informacyjnych).

SUMA

Maksymalna liczba punktéw: 100 Prég: 60
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Zatacznik Il: Informacje na temat reprezentatywnosci

Zgodnie z art. 2 rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) nr 1144/2014 (zwanego
dalej ,,RP”) i art. 1 rozporzadzenia delegowanego Komisji (UE) 2015/1829 (zwanego dalej ,,RD”)
organizacja inicjujgca musi by¢ reprezentatywna dla promowanego produktu lub sektora. W
ponizszej tabeli przedstawiono ogdlne informacje na temat sposobu, w jaki mozna wykaza¢
reprezentatywnosé. Artykuly wspomniane w tabeli pochodzg z RD oraz RP.

Rodzaj organizaciji

Kryteria reprezentatywnosci

Organizacja
branzowa albo
miedzybranzowa, z
siedzibg w panstwie
cztonkowskim lub na
poziomie Unii

50% w stosunku do liczby producentéw lub 50% wielkosci lub wartosci
produkcji zbywalnej produktu(-6w) lub danego sektora
(art. 1 ust. 1 lit. @) ppkt (i) RD)

Organizacja miedzybranzowa uznana przez panstwo cztonkowskie
(art. 1 ust. 1 lit. a) ppkt (i) RD)

Grupy dziatajgce w ramach europeijskich systemoéw jakosci: 50% wielkosci lub
wartosci produkcji zbywalnej produktow o zarejestrowanej nazwie (art. 1 ust. 1
lit. b) RD)

Organizacja
producentow lub

Uznane przez panstwo cztonkowskie zgodnie z art. 154 lub 156

zrzeszenie rozporzgdzenia nr 1308/2013
organizaciji (art. 1 ust. 1 lit. c) RD)
producentow

— ktérego celem i przedmiotem dziatalno$ci jest promocja produktow rolnych i
informowanie na ich temat;

— ktéremu panstwo czionkowskie powierzyto swiadczenie wyraznie
okreslonych ustug uzytecznosci publicznej w tej dziedzinie;

— ktéry ma siedzibe prawng w danym panstwie cztonkowskim od co najmniej
dwach lat przed datg publikacji zaproszenia do skfadania wnioskéw;

— ktérego cztonkami sg przedstawiciele promowanego produktu lub sektora.
(art. 7 ust. 1 lit. d) RP i art. 1 ust. 1 lit. d) RD)

Organ sektora rolno-
spozywczego

Nalezy opisa¢, w jaki sposdb organizacja spetnia kryteria dotyczgce reprezentatywnosci w danym
panstwie czitonkowskim lub na poziomie Unii. W zwigzku z tym nalezy opisac:
— rodzaj i status organizacji, np. konsorcjum X i Y, uznanie przez panstwo czionkowskie,

reprezentatywnos¢ sektora itp.,
— dane dotyczace produkcji zbywalnej, wywozu, obrotu, sprzedazy, liczby producentow itp.

Nalezy poda¢ zrédta informacji podanych w uzasadnieniu. W uzasadnienia nalezy odnies¢ sie do
wszystkich kryteridw majgcych zastosowanie w danym przypadku.

W przypadku odniesienia sie do uznania przez panstwo czionkowskie prosze zatgczy¢ dokument(y)
potwierdzajacy(-e), np. kopie uznania lub tgcze do publicznie dostepnego wykazu uznanych
organizaciji.

Jezeli organizacja nie spetnia powyzszych kryteriow reprezentatywnosci, nalezy uzasadni¢, dlaczego
Panstwa zdaniem mozna jg uznac¢ za reprezentatywng. Mozna przyjaé progi nizsze niz podano wyzej,
jesli organizacja inicjujgca wykaze, ze istniejg szczegdlne okolicznoéci, w tym dowody dotyczace
struktury rynku, ktére uzasadniatyby uznanie organizacji inicjujacej za reprezentatywng dla danych
produktéw lub sektora (odstepstwo od zasady 50%, o ktérej mowa w art. 1 ust. 2 RD).

Jezeli wniosek sktada wiecej niz jedna organizacja inicjujgca, wszystkie opisy nalezy poda¢ w jednym
dokumencie. Tekst uzasadnienia nie powinien liczy¢ wiecej niz 2000 znakéw na organizacje inicjujgca.
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Zatacznik lll: Wskazéwki metodologiczne dotyczace obliczania korzysci ex post

Ponizsze wskazowki nalezy uwzgledni¢ w ocenie wynikéw programu promocyjnego. Jednak
ocena wynikoéw po zakonczeniu programu powinna by¢ spojna z celami przyjetymi na poczatku
programu. Opracowujac wniosek dotyczacy programu, nalezy zatem uwzgledni¢ ponizsze
wskazéwki przy okreslaniu celéw programu. Korzysci mozna wyrazi¢ w perspektywie okresu
trwania programu. W stosownych przypadkach i w razie koniecznosci mozna je réwniez
przedstawi¢ w odniesieniu do okresu wykraczajgcego poza okres trwania programu.

Skutki gospodarcze

Programy promocyjne zaktadajg uzyskanie korzysci ekonomicznych. Jednak dziatania promocyjne sg
prowadzone w ztozonym srodowisku, wiec trudno jest okresli¢ ich rzeczywiste skutki gospodarcze.
Zwykte poréwnanie parametréw gospodarczych przed kampanig i po jej zakonczeniu nie uwzglednia
zmiennych zewnetrznych. Aby oddzieli¢ rzeczywisty wptyw kampanii promocyjnej od innych
zmiennych (takich jak tendencje albo kryzysy na rynku), przy obliczaniu korzysci nalezy stosowac
wartos¢ odniesienia. Warto$¢ odniesienia okresla sytuacje, jaka miataby miejsce w przypadku braku
programu promocyjnego. Natomiast skutki oblicza sie, poréwnujgc scenariusz odniesienia z
odnotowanymi danymi. Wynik tej oceny nalezy przedstawi¢ w euro.

Takg warto$¢ odniesienia mozna ustalic w rézny sposéb. Ponizej opisano dwie proste i intuicyjne
metody. Mozna zastosowaé réwniez inne metody, ale nalezy odpowiednio uzasadni¢ wykorzystanie
konkretnej metodologii do ustalenia scenariusza odniesienia.

1) Weczesniejsza tendencja rynkowa

Jezeli dany produkt od dtuzszego czasu podlega trwatej tendencji rynkowej, mozna zatozyc,
ze w przysztodci taka tendencja sie utrzyma, i przyjg¢ ja za wartos¢ odniesienia. Wartos¢
odniesienia Q mozna tu okresli¢, ekstrapolujac tendencje rynkowg w okresie miedzy czasem
1 (S;) a czasem 2 (S;) na okres do czasu 3 (Q). Nastepnie sytuacje odnotowang w czasie 3
(S3) koryguje sie o tendencje przez odjecie Q od Sz w celu ustalenia wptywu programu. Jak
juz wspomniano, podstawowym warunkiem, ktéry umozliwia zastosowanie tej metody, jest
trwata tendencja rynkowa. Nie jest to wlasciwa metoda w przypadku bardzo niestabilnych
rynkéw.

Time 1 Time 2 Time 3

2) Metoda podwdjnej réznicy

Wiele produktow nie wykazuje trwatych tendencji rynkowych. Aby okresli¢ warto$¢ odniesienia
w takich przypadkach, mozna wykorzystaé produkt poréwnywalny. Ponizsza ilustracja
przedstawia warto$¢ odniesienia zastosowang w metodzie podwodjnej réznicy. Produkt
porownywalny (nalezy uzasadni¢, dlaczego produkt jest poréwnywalny) wykazuje okreslong
tendencje rynkowg (S1 do S2). Warto$¢ odniesienia (Q) mozna okresli¢, naktadajgc te
tendencje rynkowg na sytuacje promowanego produktu (P1) przed kampanig. Poréwnujgc
sytuacje produktu po kampanii (P2) z wartoscig odniesienia, mozna okresli¢ skutki kampanii,
a jednoczesnie uwzgledni¢ tendencje rynkowe.
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Warto zauwazy¢, ze dwie opisane tu metody uzupetniajg sie. Jezeli dany produkt w
przeszitosci podlegat podobnej tendenciji jak produkt promowany/badany, mozna stwierdzi¢, ze
okreslenie wartosci odniesienia za pomocg metody podwdjnej roznicy zapewnia
poréwnywalnos¢ i jest wtasciwe.

Korzysci z programu oznaczajg wzrost sprzedazy (w EUR) w czasie trwania programu. Jako ze ocene
przeprowadza sie po zakonczeniu programu, nie mozna uwzgledni¢ skutkéw dtugoterminowych.

Zaleca sie rowniez uwzglednienie zwrotu z inwestycji dla danego programu. Zwrot ten oblicza sie jako
stosunek wzrostu sprzedazy/wywozu promowanych produktow w okresie trwania programu (korzysci)
do inwestycji (rownej tgcznym kosztom programu).

Wplyw na poziom wiedzy
Ostatecznym celem programdw informacyjnych jest poszerzenie wiedzy odbiorcow. Aby okreslic, ile
o0sbb uzyskato nowe informacje, mozna przeprowadzi¢ ankiete w nastepujgcej formie.

Jako Ze kampania informacyjna przewaznie obejmuje wiele zagadnien i przestan, stopnia
przyswojenia wiedzy nie mozna mierzy¢ przy pomocy jednego pytania. Wasciwym rozwigzaniem jest
opracowanie serii pytan. Jezeli dana osoba prawidtowo odpowie na okre$long czes¢ tych pytan,
mozna uznaé, ze posiada znaczng wiedze na temat przestania kampanii/zagadnien objetych
kampanig. Ponizsza tabela przedstawia przyktadowy test, w ktérym osiggniecie progu 2/3 wskazuje
na znaczng wiedze respondenta:

Prawidtowa Podana Prawidtowa Podana
Osoba X o L Osoba Y o o

odpowiedz odpowiedz odpowiedz odpowiedz
Pytanie 1 Tak Tak Pytanie 1 Tak Tak
Pytanie 2 Tak Tak Pytanie 2 Tak Nie
Pytanie 3 Nie Tak Pytanie 3 Nie Nie
Wynik 2/3 =WYNIK POZYTYWNY | Wynik 1/3 = WYNIK NEGATYWNY

Osoba X zdata test, natomiast osoba Y go nie zdata. Wptyw na poziom wiedzy to bezwzgledny wzrost
liczby osob, ktére zdaty test po kampanii w poréwnaniu z sytuacjg przed kampanig. Pytania nalezy
sformutowaé w sposdb, ktdéry umozliwi proste obliczanie wynikow. Ponadto pytania powinny by¢
reprezentatywne w odniesieniu do zagadnien i przestan objetych programem. Préba powinna by¢
reprezentatywna dla grupy docelowej (lub grup docelowych). Poréwnanie ankiet przeprowadzonych
przed kampania i po niej pozwoli okresli¢ bezwzgledng liczbe oséb, ktére poszerzyty swoja wiedze.

Mozna zastosowa¢ roéwniez inne metody ankietowania. Powinny by¢ one jednak odpowiednio
uzasadnione i umozliwia¢ osiggniecie tego samego celu.
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