SPRAWOZDANIE RZECZOWE
Komisji Zarzadzajgcej Funduszem Promocji Miesa Wotowego

z wykonania zadan w roku 2013

Warszawa, 2014-03-31



Zadania zaplanowane i realizowane w 2013 r. ze srodkéw Funduszu Promociji

Miesa Wotowego wraz z terminami realizacji

Termin realizacji

Lp. Tytut zadania
1. Tradycja jako$¢ i europejski smak 7.03.2011-6.03.2013
2. Tradycja i jako$¢ europejskiego miesa 24.07.2013-23.07.2016
3. Smaki wotowiny 01.09.2013
4. Program informacyjny "QMP - wotowina zawsze dobra" 26.09.2012-25.09.2015
5. Bukaciarnia.pl 01.01-31.12.2013
6. Katalog branzowy wotowiny w tuszach i elementach handlowych 01.01-30.06.2014
7 Polska wotowina - wotowina z przysztoscig 15.04-15.10.2013
Promocja wotowiny kulinarnej na Wielkanocnym Kiermaszu produktow
8. lokalnych, regionalnych i tradycyjnych 22-27.03.2013
8. Promocja polskiej wotowiny wraz z Urzedem Patentowym w WEH 21.08-31.12.2013
10. Kankurs kulinarny - "Polska wotowina- wolowina z przysztoécig" 06.12.2013-10.06.2014
11. Warsztat "Polska wotowina - wolowina z przysztoécig 31.12.2013-29.06.2014
12. Europejskie mieso - tradycja jakoS¢ i smak 12.02.2013-11.02.2016
13. Miesna Arena 19.04-20.05.2013
14. Mtoda wotowina dla naszych dzieci 31.05-07.06.2013
15. Tradycja, jakosc, smak - polska wotowina 13-24.06.2013
16. Swietomies Polski 2013 06.08-26.08.2013
17. Dozynki Prezydenckie 2013 10-17.09.2013
18. Mieso z Polski 20.09-04.10.2013
19. Kuchnia w drodze 01.10.2013-31.08.2014
20. Wotlowina w kuchni 01.11.2013-31.05.2014
21. Miesna lekcja 13.12.2013-30.06.2014
22, Piknik wotowy 01.03-15.11.2013
23. Zdrowe bo wotowe 23-24.11.2013
Refundacja kosztéw skiadek cztonkowskich PZHBS za 2013 rok, zwrot
kosztow kwalifikowanych uczestnictwa w Kongresie Europejskiej Federacji
oraz z posiedzeniu Zarzgdu Swiatowej Federacji w 2013 r. w dniach 17-21
24, wrzeénia 2013 w Stowenii 03.04-30.09.2013
25. IX Krajowa Wystawa Bydta Simentalskiego w Rudawce Rymanowskigj 01.08-30.09.2013
26. Festiwal Podkarpackiej Wotowiny 04.06-31.10.2013
27 Polska wotowina na polskim stole 29.04.-28.10.2013
28. Udziat w Targach Hodowlanych Sommet de l'elevage 2013 30.09-05.10.2013
29. Kwartalnik 03.10-31.12.2013
30. Bydto miesne gwarancjg wysokiej jakisci wotowiny kulinarngj 01.11.2013-31.12.2013
31. Sktadka czionkowska UECBV 156-31.05.2013




UNIA PRODUCENTOW | PRACODAWCOW PRZEMYStU MIESNEGO

1. TRADYCJA JAKOSC | EUROPEJSKI SMAK

OCENA ZADANIA

Stoisko kampanii podczas szesciu imprez targowych odwiedzito w sumie 90 tysiecy os6b

- Program kampanii zostat pozytywnie przyjety przez grupe docelowa (dystrybutorow,
dziennikarzy, konsumentow)

- 90% odwiedzajgcych stoiska kampanii wyrazito pozytywna opinie na temat ekspozycji

- Serwis www.europeanmeat.eu w trakcie trwania kampanii odwiedzito 103 tysiace

internautow

OCENA ZADANIA

Zadanie w trakcie realizacji.

3. SMAKI WOLOWINY

OCENA ZADANIA

Dzieki otwartym degustacjom oraz prezentacjom przygotowanych produktéw przez szefa
kuchni, wydarzenie ,smaki wotowiny’ przyczyni sie do zachecenia konsumentéw do
czestegowykorzystania miesa wotowego.

POLSKIE ZRZESZENIE PRODUCENTOW BYDtA MIESNEGO

OCENA ZADANIA

Zadanie w trakcie realizacji.

OCENA ZADANIA

Portal Bukaciarnia.pl funkcjonowat nieprzerwanie przez caty rok 2013. Prowadzony byt z
nalezytg starannoscig co zaowocowato znacznym wzrostem liczby uzytkownikéow a takie
zwiekszeniem ich aktywnosci na forum. Wprowadzenie nowych funkcji a takze
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udoskonalenie funkcji dotychczasowych sprawito, ze rejestracja na portalu stata sie bardziej
intuicyjna, korzystanie z map bardziej efektywne i ergonomiczne natomiast forum nabrato
nowego wygladu, zostato poszerzone i uzyskato wiele nowych tresci, co dato uzytkownikom

jeszcze lepsze miejsce do wymiany pogladow, opinii i doswiadczen.

Na portalu publikowane byty tresci dotyczace aktualnej sytuacji na rynku wotowiny, porady
dotyczgce chowu i hodowli bydta, informacje dotyczace systemow jakosci miesa wotowego i
wiele innych wartosciowych tresci, promujacych produkcje zywca wotowego.

Dziatalno$¢ ekspertow przyczynita sie do utrzymania tresci portalu na wysokim poziomie
merytorycznym. Ich porady byly praktyczne i pomagaty w rozwigzaniu probleméw
uzytkownikéw, ktérzy nadsytali pytania a takze pozostatych internautdw, ktérzy dzieki tej
dziatalnosci mogli zapoznac sie z eksperckimi poradami.

Pozycjonowanie strony oraz kampania linkdw sponsorowanych przyczynity sie do tatwego
wyszukiwania portalu w wyszukiwarkach internetowych. W kampanii brato udziat wiele stow
kluczowych, dzieki czemu na portal trafiali internauci poszukujacy informacji na temat
roznorodnych zagadnien zwigzanych z prowadzeniem hodowli bydta bgdZ opasem’ zywca

wofowego.

Emisja reklam w czasopismach oraz portalach internetowych przyciggneta uwage wielu
rolnikéw, co odzwierciedla wzrost liczby uzytkownikéw zarejestrowanych na portalu.
Reklamy te informowaty réwniez o trwajgcym konkursie co stanowito dodatkowg zachete do

odwiedzenia portalu.

Szeroka kampania informacyjna pozwolita na dotarcie informacji o portalu do szerokiego
grona rolnikéw: do wszystkich rolnikéw ekologicznie produkujacych zywiec wotowy oraz do
0s6b majacych kontakt z Osrodkami Doradztwa Rolniczego badz z I1zbami Regionalnymi oraz
wielu innych oséb, ktérym bliska jest dziatalnosc rolnicza.

Promocja portalu oraz przeprowadzanego konkursu na imprezach targowych przyniosta
niezaprzeczalne korzysci dla portalu. Zarejestrowato sie wielu nowych uzytkownikéw a kazdy
z nich osobiscie instruowany byt jak efektywnie korzystac z funkcji strony.

Zorganizowany konkurs, ktory polegat na zapraszaniu nowych osob do portalu zaowocowat
wzmozeniem ruchu na stronie (wzrostem ilosci nowych uzytkownikdw, nowych wpisdw na
forum, dziennych odston strony i dziennych wejs$¢ na portal), rozpropagowaniem Bukaciarni
w szerokim gronie rolniczym oraz umacnianiem pozytywnego wizerunku strony co jest
wainym czynnikiem dla zwiekszenia udziatu oséb powracajacych na strone.

Ciggtos¢ dziatania portalu, dbatos¢ o jego funkcjonowanie a takie szeroka kampania
informacyjno-promocyjna zagwarantowaty petne wykonanie projektu Bukaciarnia.pl w roku
2013.



6. KATALOG BRANZOWY WOLOWINY W TUSZACH | ELEMENTACH HANDLOWYCH

OCENA ZADANIA

Zadanie w trakcie realizacji.

OCENA ZADANIA

Dzigki uczestnictwu na wystawach w Poznaniu, Ptorisku, Szepietowie i Siedlcach mielismy
okazje upowszechnia¢ informacje o systemie jakosci QMP. Zdecydowana wiekszosé
uczestnikow po raz pierwszy ustyszata o systemie gwarantujagcym jakosé miesa wotowego

dzieki naszemu czynnemu udziatowi w wystawie.

Prezentacja przygotowywania wofowiny oraz mozliwos¢ oceny jej waloréw smakowych
przyczynity sie do obalenia przekonania, ze wotowina jest miesem twardym i trudnym w
obrébce. Konsumenci zgodnie stwierdzili, ze taka forma promocji obalita ich stereotypy,
ponadto zadeklarowali chec¢ spozywania wiekszej ilosci wotowiny. Czesto spotkalismy sie z
pytaniem, gdzie mozna kupi¢ takga wtasnie wotowine. Degustacja przekonata do spozywania
wotowiny zarowno konsumentdw, jak i producentow. Producenci byli dodatkowo
zainteresowani poznaniem specyfiki produkcji wotowiny wysokiej jakosci. Nasi pracownicy

udzielali wyczerpujgcych informacji na temat chowu bydta w Systemie QMP.

Zaprezentowane na wystawach cieleta przyciggnety zainteresowanych hodowcoéw. Rozmowa
z wiadcicielem zwierzat przekonata ich do utrzymywania bydta ras miesnych i ich

mieszancow, co gwarantuje produkt wysokiej jakosci.

Walory smakowe serwowanej wotowiny QMP przekonaty odwiedzajgcych do czestszego
spozywania tego miesa. Prowadzona przez nas promocja z jednej strony przekonata rolnikéw
do produkcji wotowiny wysokiej jakosci a z drugiej strony poszerzyta grono mitosnikow

wotowiny.



8. PROMOCJA WOLOWINY KULINARNEJ NA WIELKANOCNYM KIERMASZU PRODUKTOW
LOKALNYCH, REGIONALNYCH | TRADYCYJNYCH

OCENA ZADANIA

Zadanie zostato zrealizowane zgodnie z przyjetymi zatozeniami. W Kiermaszu Wielkanocnym
uczestniczyto tradycyjnie bardzo liczne grono warszawiakow oraz turystéw. Degustacja
cieszyta sig bardzo duzym zainteresowaniem zaréwno oséb dorostych jak i dzieci i mtodziezy.

Wielu odwiedzajacych byto zainteresowanych informacjami na temat wotowiny kulinarnej.

~ 9.PROMOCJA POLSKIE) WOLOWINY WRAZ Z URZEDEM PATENTOWYM W WEH
OCENA ZADANIA

1. Miedzynarodowe Targi Rolno Spozywcze Agrokomplex, Nitra, Stowacja (22.08.2013 -
25.08.2013).

Od ponad roku na rynkach Stowacji i Czech nagtasniana byta negatywna kampania
dotyczaca jakosci polskiej zywnosci. Rynek naszych potudniowych sgsiadéw jest rynkiem
bardzo atrakcyjnym dla polskich producentdw zywnosci. Jak podawat Minister Rolnictwa i
Rozwoju Wsi Stanistaw Kalemba do Czech od stycznia do sierpnia 2013 roku z polski zostaty
wyeksportowane towary rolno spozywcze za 738 mln euro (w analogicznym okresie 2012 r.
byto to 692 min euro), a na Stowacje za 436 min euro (w pordwnaniu do 357 min euro rok
wczesniej) co stanowi tacznie okoto 9% eksportu produktéw zywnosciowych z Polski. Wedtug
czeskiego urzedu statystycznego Polska od wielu lat jest drugim co do wielkosci dostawca
zZywnosci do Czech z 16-proc. udziatem w rynku. Pierwsze majg Niemcy z ponad 23-proc.
udziatem. Negatywna kampania medialna dotyczaca polskiej zywnosci jest powaznym
problemem ktéremu nalezy skutecznie zapobiegad.

Targi Agrokompex w Nitrze na Stowacji 53 najwigkszymi targami rolno spozywczymi w tym
Kraju. Byto to znakomite miejsce do zaprezentowania wysokiej jakosci produkty spozywcze z
Polski. Pozytywny przekaz wzmocnita obecnos¢ polskiego Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi
Pana Stanistawa Kalemby.

Prezentacja polskiej wotowiny produkowanej w systemie jakosci QMP jest wyjatkowo
dobrym produktem do reprezentowania polskiej zywnosci. Produkt jest bardzo wysokiej
jakosci z petnym kontrolowanym traceability. Udziat na tych targach byt wiec jak najbardziej

uzasadniony a nawet niezbedny. Promocja wotowiny promowana odbyta sie poprzez:



1.1 Specjalnie opracowany folder promocyjny w ktérym gtéwna akcenty potozone byty
na:

1.1.1Dlaczego warto wybrac¢ wotowine QMP?

System QMP to gwarantowana powtarzalna wysoka jako$¢!

- Wszystkie produkty oznaczone logiem QMP spetniajg surowe kryteria jakosci

- System QMP zapewnia kontrole produkcji zywca wotowego, przetworstwa pasz, transportu

zwierzat, przetworstwa miesa. Kazdy etap produkcji wotowiny podlega certyfikacji na

zgodnosc z odpowiednimi wymogami zawartymi w aktualnych standardach systemu QMP
System QMP gwarantuje petng przejrzystos¢ i niezalezno$é¢ kontroli tancucha

produkcyjnego,

- Wotowina QMP jest produkowane z wykorzystaniem ras miesnych takich jak np. Limousine,

Charolaise, Simentaler, Angus,

- System QMP warunkdw zapewnia wyiszy poziom dobrostanu zwierzat np. w zakresie

chowu wolnostanowiskowego

- Uczestnicy podlegajg kontroli niezaleinej jednostki certyfikujacej [ EKOGWARANCIA PTRE

sp.z .0.0.] akredytowanej na zgodnos¢ z normg PN-EN 45011

- Oznaczenie QMP na etykiecie produktu to gwarancja jakosci i pewnos¢ wyboru produktu

- Znak QMP to wspdlny znak towarowy gwarancyjny zatwierdzony wraz z regulaminem

decyzjg Urzedu Patentowego RP nr UP RP Z — 337777

- Wotowina QMP dzieki spetnieniu wymagan systemu jest smaczna, krucha, soczysta,

miekka i z pewnego Zrédta .

1.1.2 Wysokie walory odzywcze, prozdrowotne i smakowe polskiej wotowiny

- Wysoka zawartos¢ dobrze przyswajalnego biatka

- Sredni poziom zawartosci ttuszczu

- Bogate Zrodto nienasyconych kwaséw ttuszczowych,

- Zrédto witamin B1, B6, B12, bedgcych m.in. sktadnikami enzymow

- Zrédio fosforu, zelaza, cynku, waznych w rozwoju i prawidiowym funkcjonowaniu
organizmu

- Zrédto przeciwutleniaczy petnigcych istotna role w profilaktyce nowotworowe;j



- Wysoki poziom prekursoréw, wptywajacych na smak oraz aromat przygotowywanych
potraw

1.1.3 Wotowina QMP jest produkowana w tradycyjny sposéb.

- Utrzymanie zwierzgt oparte na obowigzujgcym prawie krajowym i unijnym, zapewniajace
zwierzetom dobrostan.

- Budynki w ktérych utrzymywane jest bydto sg czyszczone i dezynfekowane, zaleca sie
utrzymywanie zwierzagt w oborach wolno-stanowiskowych ze swobodnym dostepem do
wybiegu.

- Zywienie jest zgodne z zaleceniami opasania Systemu QMP.

- Wszystkie zwierzeta otrzymujg taka dawke zywieniowa, ktéra gwarantuje utrzymanie
dobrego zdrowia, jest odpowiednia dla ich stanu fizycznego i statusu produkcyjnego a
producent posiada plan zywienia bydta.

- Pasze stosowane w Zywieniu oparte sg na tych wyprodukowanych w gospodarstwie,
uzupetnione dodatkami mineralno — witaminowymi.

- Zaleca sie utrzymywanie zwierzat w sezonie letnim na pastwisku, gdzie majg zapewnione
miejsce do schronienia, wypoczynku oraz staty dostep do wody.

- Producenci bydfa miesnego dbaja o odpowiedni status zdrowotny swojego stada.
Wspotpraca z lekarzem weterynarii, tworzenie planu kontroli zdrowia bydta, i ma na celu

poprawe zdrowia i dobrostanu zwierzat.

1.1.4 Bardzo dobra relacja jakodci do ceny

- Wotowina QMP to wysoka europejska jakos¢ za atrakcyjng cene

1.2 Udziat ekspertow w targach na stoisku polskiego Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju
Wsi.

Eksperci z dziedziny znajgcych znakomicie zagadnienia z zwigzane z systemem QMP ,
procesem produkcji miesa wotowego w Polsce, oferty asortymentowej i cenowej miesa
wotowego jak rowniez znajgcych wymagania obrotu miedzynarodowego miesem udzielali
wszechstronnych informacji wszystkim zainteresowanym.

Polska wotowina cieszyta sie duzym zainteresowaniem. Wszystkie foldery promujgce zostaty
rozdystrybuowane. Eksperci przeprowadzili szereg rozmow z zainteresowanymi wotowing z

Polski podmiotami udzielajgc wyczerpujgcych informacji.



2. IX Miedzynarodowe Sympozjum z cyklu ,Wfasnos¢ przemystowa w innowacyjnej
gospodarce” w Krakowie. Miedzynarodowe Centrum Kultury, Rynek Gtowny 25, 31-008
Krakow, Polska. (5 - 6 wrzesnia 2013).

W dniach 5 — 6 wrzesnia 2013 r. odbyto sie IX Miedzynarodowe Sympozjum ,Wtasnosé
Przemystowa w Innowacyjnej Gospodarce” w Krakowie . Hastem przewodnim Sympozjum
byto ,Wdrazanie innowacji: przeksztatcanie wiedzy w zysk”. Podczas dwudniowych obrad
zostato poruszone szereg tematéw m.in.:

e perspektywy wzrostu innowacyjnosci — koncentracja na tworzeniu technologii czy analizie
potrzeb rynku.

e finansowanie przedsiewziec¢ innowacyjnych wysokiego ryzyka,

o jak uzyskac publiczne fundusze na B+R,

e rola wtasnosci przemystowej w biznesie,

* alternatywy rozwoju technologicznych start-upéw; wspétpraca z funduszami wysokiego
ryzyka,

¢ publiczne naktfady na B+R a innowacyjnos¢ gospodarki — poszukiwanie efektu synergii,

* zarzadzanie portfelem patentowym oraz negocjacje w transferze technologii.

W trakcie Sympozjum zostang przeprowadzone réwniez warsztaty tematyczne zwigzane ze
skutecznym stosowaniem narzedzi komercjalizacji innowacji oraz zwigzanej z nia
nieodfacznie wiasnoscig przemystowa.

W Sympozjum wzieli udziat przedsiebiorcy, rektorzy pracownicy naukowi polskich i
zagranicznych uczelni, prezesi urzedow patentowych panstw cztonkowskich Europejskiej
Organizacji Patentowej, przedstawiciele administracji centralnej i regionalnej oraz
przedstawiciele instytucji zajmujgcych sie tematyka transferu technologii. Organizatorem IX
Sympozjum — Wiasno$¢ Przemystowa w Innowacyjnej Gospodarce byt Urzad Patentowy RP,
przy wspétudziale Swiatowej Organizacji Wtasnosci  Intelektualnej, Uniwersytetu
Jagiellonskiego, Politechniki Krakowskiej, Akademii Gorniczo-Hutniczej, Politechniki
Swietokrzyskie] oraz Politechniki Wroctawskiej. Spotkanie byto réwniez wspierane
organizacyjnie przez Matopolski Urzad Marszatkowski.

Prezentacja produktu jakim jest mieso wotowe produkowane w systemie QMP w opisanym
powyzej Srodowisku legitymizuje i utrwala jego wizerunek jako produktu innowacyjnego.

Promocja wotowiny promowana odbyta sie poprzez:



21 Specjalnie opracowany folder promocyjny w ktérym gtdwna akcenty potozone byty

na:

2.1.1 Polska wotowina jest konkurencyjna cenowo.

Cena wotowiny w Polsce jest mocno uzalezniona od popytu z rynku Unii Europejskiej. W
sierpniu 2013 r. cena wotowiny w Unii Europejskiej byta 20% wyisza niz cena wotowiny w
Polsce.

2.1.2 Polska jest znaczagcym eksporterem wotowiny na swiecie Polska eksportuje blisko 80%
produkowanej wotowiny. Wg prognoz IERIGZ eksport wotowiny i cieleciny z Polski wyniesie
w 2013 r. ok 330 tys ton. CWE (Carcass Weight Equivalent). Z tym wynikiem Polska plasuje
sie w pierwszej dziesigtce najwiekszy eksporteréw wotowiny na $wiecie.

2.1.3 Innowacyjne, holistyczne podejscie do sektora wotowiny oparte na wiedzy Wspdlna
Polityka Rolna prowadzona w ramach Wspdlnoty Europejskiej (WE), zmierza do catkowitego
odtgczenia dopfat od produkcji i do zmniejszania barier celnych importowych w przysztosci,
co jest konsekwencjg uzgodnien na forum World Trade Organization (WTO). Uwarunkowania
te wskazujg na potrzebe uruchomienia kolejnych dziatari wyprowadzonych z holistycznego
podejscia do systemu produkcji wotowiny, jej dystrybucji i sprzedazy, oparcia o strategie ,,0d
widelca do zagrody” (from fork to farm) oraz wynikajacych z dostepnych i mozliwych do
zastosowania instrqmentc’;w wsparcia finansowego. Zgodnie ze Strategig Lizbonska,
Wspdlnota Europejska jednoznacznie rekomenduje reorientacje produkcji rolnej w kierunku
prorynkowym, odpowiadajgcym dzisiejszemu popytowi lub dajgcemu sie przewidzie¢ w
przysztosci. W tej sytuacji projektowanie produktu, jakim jest mieso wotowe i projektowanie
procesu lokowania wotowiny na rynku, powinny wynikac z zatozer opartych na rozpoznaniu
zachowan konsumenta wotowiny i czynnikow ksztaftujgcych popyt na ten rodzaj miesa.
Strategie przysztosci na rynku wotowiny to strategie o konsumenckiej orientacji, ktére
dostosowujg technologie produkcji do wymagan i oczekiwan konsumentow.

Nowe trendy europejskie mowig o potrzebie budowania i rozwijania prokonsumenckich
strategii rozwoju w produkcji zywnosci, w tym wotowiny. Strategie nalezy budowaé w
oparciu o badania naukowe, ktdre sprawdzajg korzysci i poziom satysfakcji konsumentdéw.
Strategie przysztosci dla sektora wotowiny to strategie o konsumenckiej orientacji, ktére
zaktadajg dostosowanie technologii produkcji do wymagan i oczekiwarh konsumentéw.
Strategia ,0d widelca do zagrody” zorientowana na konsumenta, gdzie celem jest jakosé

rozumiana jako satysfakcja konsumentéw rézini sie zasadniczo od strategii ,0d pola do
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stotu”, gdzie celem jest bezpieczeristwo zywnosciowe. Zasada budowy systeméw HACCP
(Hazard Analysis and Critical Control Points) i PACCP (Pallatability Assured Critical Control
Points) jest podobna, ale roine sg funkcje celu.

HACCP jest powszechnie znany, ale koncepcja PACCP moze byé¢ nowa dla wielu oséb.
Koncepcja wywodzi sig ze strategii zarzadzania Total Quality Management (TQM) i zakfada,
ze organizacja, w tym wypadku sektor wotowiny tj wszyscy uczestnicy taricucha dostaw
przyjmuja orientacje na wysoki poziom satysfakcji ostatniego ogniwa tj. konsumenta.
Funkcjg celu w tej strategii jest wysoki poziom satysfakcji konsumenta. Koncepcje ,Strategia
od widelca do zagrody”, TQM, PACCP sg silng podstawg systemu zapewniania jakosci miesa
wotowego QMP.

Produkcja wotowiny QMP opiera sie na wiedzy i badaniach naukowych rynku i
konsumentéw. To mocny filar optacalnosci produkcji, a jego silnym wsparciem jest projekt

~Optymalizacja produkcji wotowiny w Polsce zgodnie ze strategig od widelca do zagrody”.

2.1.4 Korzysci z wprowadzenia systemu QMP

System QMP daje sprzedawcom detalicznym i konsumentom gwarancje i podstawe do
wigkszego zaufania wobec jakosci polskiej wotowiny.

Migso QMP jest kruche, soczyste, w wysokim stopniu spetnia oczekiwania konsumenta. QMP
to system jakosci otwarty na wszystkich przedstawicieli taricucha dostaw wotowiny. Mieso
nim oznaczone jest produkowane w procesie kontrolowanym w gospodarstwie, wytwérni
pasz, transporcie i ubojni, by zapewni¢ wyiszg soczystos¢ i kruchos¢ miesa - przekraczajgca
standardy jakosci handlowej powszechnie stosowane na polskim rynku.

Standardy QMP stworzono, by osiggac¢ wyzszg jako$¢ handlowg niz obecnie w taricuchu
produkcji i przetwodrstwa. Znakowanie QMP pozwala podkreslic pochodzenie produktu.
Mozina rozwijac oznaczenia regionalne. Pochodzenie produktu nie bedzie pierwszoplanowa
cechg przekazu, zgodnie z wytycznymi KE, lecz stanowi¢ informacje uzupetniajgca. Jesli dana
sztuka bydta nie spetnia wymagan jakosci, mieso z niej nie otrzyma znaku jakosci QMP.
Proste logo QMP ma utatwic klientowi kupno miesa wyprodukowanego w systemie. Ma daé
zaufanie oraz pewnos¢, ze oznaczone produkty spetnity surowe kryteria jakosci i tatwo je
zidentyfikowad,

Niezaleznie od warunkow dotyczgcych zywnosci, wysoka jakos¢ systemu to przejrzystosé i
niezaleznos¢ kontroli tafcucha produkcyjnego. QMP tworzy wyzsze standardy od

wymaganych, ale pozostaje otwarta na producentéw, by zwiekszac ich szanse konkurencyjne
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na rynkach. Producenci, ktérzy przystapia do systemu pokazujgcego wymagane minimalne
standardy i wyzsze, robig to dobrowolnie. Uczestnictwo w programie pokazuje, 7ze producent
odpowiada za przysztos¢ produkeji. Jakos¢ oznacza standardy zywnosci, kryteria sg w
systemie, by zapewni¢ odpowiednie cechy migsa: soczystos¢, kruchos$é; wytgczyé starsze
zwierzeta z cyklu produkcyjnego, obnizy¢ wiek ubojowy, kontrolujgc proces produkgji,
wykorzystac¢ osiggnigcia postepu biologicznego dla uzyskania wagi rzeznej w miodszym

wieku,

2.1.5 Innowacyjna gospodarka a produkcja wotowiny w Polsce

W celu m.in. zwigkszenia poziomu innowacyjnosci polskiego sektora wotowiny jest
realizowany Projekt ,Optymalizacja produkcji wotowiny w Polsce, zgodnie ze strategia ,od
widelca do zagrody” ”, wspétfinansowany ze srodkéw Europejskiego Funduszu Rozwoju
Regionalnego w ramach Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka.

Wdrozenie wynikéw badan naukowych do praktyki produkcyjnej ma na celu poprawe
konkurencyjnosci sektora wotowiny poprzez optymalizacje procesu produkcji wotowiny oraz
jej dystrybucji.

Inwestowanie w dziatalnos¢ badawczo-rozwojowg oraz przekazywanie jej wynikéw
przedsiebiorcom ma znaczenie dla gospodarki, wptywa bowiem na wzrost ekonomii

produkcji, a takze generuje zyski producentéw wotowiny.

2.2 Aktywny udziat ekspertdéw z dziedziny (na stoisku Urzedu Patentowego) znajacych
znakomicie zagadnienia z zwigzane z systemem QMP , procesem produkcji miesa wotowego,
znajgcych srodowiska naukowe i ich podejscie do zagadnien innowacji w nauce. Eksperci

wyjasnili innowacyjne podejscie do produkcji wotowiny w ramach systemu QMP.

2.3 Przygotowanie stoiska degustacyjnego i serwowanie wotowiny w takcie uroczystej

kolacji.

2.3.1 Stoisko degustacyjne zlokalizowane byto na tle $cianki informacyjno promocyjnej,
dodatkowe elementy wystroju stanowit rollap oraz wysokie flagi (skrzydta). 5 osdb
stanowigcych obstuge stoiska degustacyjnego ubrane byty w jednolite kitle kucharskie z

logiem wofowiny QMP.
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3.2.2 Na stanowisku degustacyjnym serwowane byty rézne dania z wotowiny QMP takie jak:
zeberka wotowe, gulasz wotowy, tatar wotowy, udziec wotowy pieczony w catosci. Wotowina
cieszyta sie olbrzymim zainteresowaniem oraz uzyskata bardzo wysokie oceny degustatoréw.
Dodatkowo przekaz dotyczacy wotowiny QMP zostat wzmocniony przez prezentacje Pani Dr
Hab. Agnieszke Wierzbicka Prof. SGGW ktdra w swoim wystapieniu szeroko omawiata role
wspofpracy B+R , owocujgcym uzyskania innowacyjnych rozwigzai w gospodarce na
przyktadzie produkcji wotowiny w systemie QMP.

Reasumujgc  wotowina produkowana w systemie QMP zostata bardzo mocno
wyeksponowana i wzbudzita olbrzymie zainteresowanie uczestnikdw a w szczegdlnoéci gosci
zagranicznych.

3. Promocja polskiej wotowiny poprzez rozestanie materiatow promocyjno-informacyjnych
(folderow) do placéwek dyplomatycznych RP.

Dziatania Wydziatow Ekonomiczno  Handlowych przy polskich  placéwkach
dyplomatycznych nastawione sg na promocje gospodarczg Polski na rynkach zagranicznych.
Majgc na uwadze iz nasze stuzby dyplomatyczne uczestnicza w licznych spotkaniach,
konferencjach, targach i tym podobnych dziataniach jak réwniez uwzgledniajac sytuacje w
ktorych do naszych placéwek zgtaszajg sie rdini potencjalni  partnerzy gospodarczy
opracowano materiaty promocyjno informacyjne dotyczace miesa wotowego
produkowanego w systemie QMP.

3.1 Opracowujgc folder promocyjno-informacyjny gtéwne akcenty potozone byty na :

3.1.1 Polski sektor wotowiny — atrakcyjny partner dla duzych importeréw z UE i krajéw

trzecich

Polska jest jednym ze swiatowych liderow w eksporcie wotowiny. Eksportujemy 330 tys. ton
wotowiny a naszymi odbiorcami sg m.in. Wtochy czy Niemcy. Taki poziom eksportu plasuje
nas w pierwszej dziesigtce swiatowych eksporteréw wotowiny. Ponadto jestesmy drugim

eksporterem wotowiny w Unii Europejskiej,

Polski produkt jest konkurencyjny cenowo, ma bardzo dobry stosunek jakosci do ceny. W
lipcu 2013 r. cena referencyjna wotowiny (mtode bydto kl. A R3) dla Unii osiggneta putap
372,33 EUR za 100 kg. W Polsce cena miodego bydta tej samej klasy ksztattowata sie na
poziomie okoto 292 EUR za 100 kg — byfa o ok. 20% nizsza niz cena w krajach UE. '

3.1.2 Naturalne metody chowu, czyste pastwiska, woda powietrze.
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Produkcja zywca wotowego w Polsce charakteryzuje sie niskim zuzyciem pasz
przemystowych. Chow jest prowadzony gtéwnie w oparciu o pasze gospodarskie, w rejonach
rolniczych, m.in. w krainie 1000 jezior. Czyste nieskazone nadmiernym nawozeniem pola i
taki, jeziora oraz lasy sg podstawg czystego powietrza. Zywiec produkowany w tych

warunkach w Polsce jest wysokiej jakosci, o wysokich walorach odzywczych.

3.1.3 Nowoczesne zakfady przemystowe

Polski sektor wotowiny to nowoczesne ubojnie i zaktady rozbioru. Zaktady, ktére
zdecydowaty sie na przeprowadzenie certyfikacji systemu jakosci zainwestowaty w
rozbudowe oraz modernizacje swoich zaktadéw. Musiaty dostosowaé sie do standardéw
systemu QMP, tak, aby zapewni¢ odpowiednie warunki rozbioru, przechowywania oraz
pakowania miesa. Wszystko to wptywa na fakt, ze zaktady te kwalifikujg sie pod wzgledem
technicznym do grupy firm nowoczesnych w branzy. Oprocz inwestycji w sprzet i hale
zaktady podejmujg sie podnoszenia kwalifikacji swoich pracownikéw. Sg $wiadomi, ze maja
oni wptyw na higiene i bezpieczeristwo produkcji i Ze czesto sg ogniwem w ktérym notowane
sg najwieksze btedy. Ubojnie wybieraja sciezke specjalizacji, przez co przystosowuja

technicznie zaktad w najlepszy mozliwe sposéb do uboju okreslonego gatunku zwierzat.
3.1.4 Jakos¢ i uznana marka polskiej wotowiny na konkurencyjnym rynku Unii Europejskiej

Polskie ubojnie i zaktady rozbioru eksportujg wotowine spetniajgcg najwyzsze europejskie
normy bezpieczeristwa zywnosci. Wprowadzone s3 w nich Systemy Zarzadzania
Bezpieczeristwem Zywnosci zgodne z Codex Alimentarius, obowigzujg normy 1SO 22000.
Kazdy zaktad wdraza system HACCP a takze zasady Dobrej Praktyki Produkcyjnej (GMP) i
Dobrej Praktyki Higienicznej (GHP). W ubojniach pracujg tylko wykwalifikowani pracownicy.
Wyznaczona jest osoba odpowiedzialna za dobrostan zwierzat. Dba, aby kazde zwierze
ubijane byto zgodnie z przepisami w zakresie dobrostanu.

Ponadto ubojnie spetniajg europejskie normy srodowiskowe. Utylizujg odpady albo stosuja
technologie, pozwalajgcg stworzy¢ nawoz mineralno — organiczny.

Wszystko to, na przestrzeni ostatnich 10 lat zaowocowato dynamicznym rozwojem sektora

polskiej wotowiny, szczegdinie w zakresie produktu wysokiej jakosci.
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Prawie 80 % produkcji polskiej wotowiny jest eksportowane do krajow UE i do krajow

trzecich.

3.1.5 Migso z certyfikatem jakosci (Quality Assured Scheme)

Dla najbardziej wymagajacych klientow w ofercie jest takze mieso wotowe klasy Premium a
w tym wotowina z certyfikatem ekologicznym oraz produkowana w systemie zapewniania
jakosci Quality Meat Program (QMP). Wachlarz oferowanych przez nas produktéw umozliwia

wybranie towaru najlepiej wpasowujacego sie w rynek Paristwa kraju.

3.1.6 Dlaczego warto wybra¢ wotowine QMP?

System QMP to gwarantowana wysoka jakos¢!

System QMP to pierwszy w Polsce, uznany w 2008 roku system gwarantowania jakosci
wotowiny w naszym kraju. Wtascicielem Systemu jest Polskie Zrzeszenie Producentéw Bydta
Migsnego. Znak QMP to wspdiny znak towarowy gwarancyjny zatwierdzony wraz z
regulaminem decyzjg Urzedu Patentowego RP nr UP RP Z - 337777.

Systemem jest otwarty i dobrowolny, dostepny dla wszystkich chetnych. Warunkiem
przystapienia do niego jest uzyskanie certyfikatu na zgodnos$é z wymaganiami standardéw
QMP. Standardy obejmujg : QMP- bydto, QMP- transport, QMP- pasze, QMP- mieso.
Zgodnos$¢ z nimi kontrolowana jest przez niezaleing jednostke certyfikujaca akredytowang
na zgodnosc z norma PN-EN 45011.

Jednostka certyfikujaca na podstawie wynikow kontroli wydaje certyfikat zgodnosci, na mocy
ktérego produkty oznaczane sg logo QMP.

Wofowina QMP produkowana jest z wykorzystaniem ras miesnych takich jak np. Limousine,
Charolaise, Simentaler czy Angus. System QMP zapewnia wyiszy poziom dobrostanu
zwierzat np. w zakresie chowu wolnostanowiskowego. Istotne jest takze zywienie zwierzat
paszami pochodzenia naturalnego a takze zapewnienie im jak najdtuzszego przebywania na
pastwisku.

Cechy roznicujace wotowing produkowang w systemie QMP od standardowe] produkcji
dostgpnej na polskim rynku to wysoki ponadstandardowy poziom dobrostanu zwierzat ale

przede wszystkim wyzsze walory sensoryczne. Oznaczenie QMP na etykiecie produktu to
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gwarancja jakosci i pewno$c¢ wyboru produktu. Wotowina ta dzieki spetnieniu wymagan

systemu jest smaczna, krucha, soczysta.

3.1.7 Kogo i dla czego szukamy

PZPBM to organizacja ktorej celem jest promowanie wotowiny QMP.

Jestesmy zainteresowani doprowadzaniem do bezposrednich kontaktéw zaktadéw sektora
wotowiny z importerami oraz dystrybutorami zainteresowanymi importem produktu z Polski.
Ponadto interesuja nas projekty promocji polskiej wotowiny na wybranych rynkach, ktére

chcielibysmy wspierac.

3.2 Wysytka materiatow promocyjno-informacyjnych (folderéw) do placowek

dyplomatycznych RP w krajach UE.
Opracowane foldery zostaty rozestane do 13 krajow Unii Europejskiej. Dziatanie

zaowocowato szerokim pozytywnym odzewem z polskich placéwek dyplomatycznych.

3.3 Wysytka materiatébw promocyjno-informacyjnych (folderéow) do placowek
dyplomatycznych RP w krajach trzecich.

Opracowane foldery zostaty rozestane do 11 z poza Unii Europejskiej. Dziatanie tak jak
powyzej zaowocowato szerokim pozytywnym odzewem z polskich placéwek

dyplomatycznych.

OCENA ZADANIA

Zadanie w trakcie realizacji.
11 WARSZTAT "POLSKA WOLOWINA - WOLOWINA Z PRZYSZLOSCIA”
OCENA ZADANIA

Zadanie w trakcie realizacji.

16



STOWARZYSZENIE RZEZNIKOW | WEDLINIARZY RP

OCENA ZADANIA

Zadanie w trakcie realizacji.

13. MIESNA ARENA

OCENA ZADANIA

Z uwagi na wysokg frekwencje podczas imprezy: 26 tys. osob oraz szeroki rozgtos medialny,
skuteczng kampanie informacyjng i reklamowg, bardzo dobre oceny w przekazach
prasowych, relacje telewizyjne (ogladalno$¢ 50 - 70 tys.) oraz pozytywne reakcje na
zaproponowany program artystyczny i atrakcje kulinarne (degustacje i poczestunek),
podczas ktorych wydano ponad 25000 porcji (z uwzglednieniem wszystkich atrakc;ji
kulinarnych), a takie na uznanie w srodowisku producentéw, przetwércdw miesa i

hodowcow, nalez uznac impreze Migsna Arena za udana.

Akcja promocyjna przyczynita sie do zwiekszenia Swiadomosci konsumentdw dotyczacych
walorow smakowych i zdrowotnych miesa drobiowego, wieprzowego i wotowego oraz ich
przetworow. Dzieki wybranym metodom promocyjnym i dziataniom konsumenci zostali
zacheceni do czestszego wykorzystania w swoich gospodarstwach domowych réinych

rodzajow miesa oraz jego przetwordw a co tym samym pozwoli na wzrost ich popytu.

Organizatorzy widzg zatem potrzebe doskonalenia takiego wtasnie sposobu promocji i

dotarcia do tzw. szerokiego odbiorcy.

14, MLODA WOLOWINA DLA NASZYCH DZIECI
OCENA ZADANIA

Stoisko promocyjne zostato odwiedzone przez ok. 5000 oséb i cieszyto sie duzym

powodzeniem wsrod odwiedzajgcych teren ogrodéw Kancelarii Premiera Rady Ministréw.

Akcja promocyjna przyczynita sie do zwiekszenia swiadomosci konsumentdw dotyczacych

waloréw smakowych i zdrowotnych migsa wotowego i jego przetwordw. Dzieki wybranym
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metodom promocyjnym i dziafaniom konsumenci zostali zacheceni do czestszego
wykorzystania w swoich gospodarstwach domowych wotowiny i jej przetworéw a co tym

samym pozwoli na wzrost popytu na ten rodzaj miesa i jego wyrobdw,

OCENA ZADANIA

Stoisko promocyjne zostato odwiedzone przez ok. 18 000 oséb i cieszyto sie duzym

powodzeniem wsrod odwiedzajgcych teren Pikniku Poznaj Dobrg Zywnosé.

Z uwagi na pozytywne reakcje na atrakcje kulinarne — wydano ponad 6 tys. porcji
grillowanych potraw z miesa wotowego oraz 4,5 tys. porcji gulaszu wotowego, widzimy

dalszg potrzebe doskonalenia takiego wtasnie sposobu promociji.

Jednoczesnie akcja promocyjna przyczynita sie do zwiekszenia $wiadomosci konsumentéw
dotyczgcych waloréw smakowych i zdrowotnych migsa wotowego i jego przetworéw. Dzieki
wybranym metodom promocyjnym i dziataniom konsumenci zostali zacheceni do czestszego
wykorzystania w swoich gospodarstwach domowych wotowiny i jej przetworéw a co tym

samym pozwoli na wzrost popytu na ten rodzaj miesa i jego wyrobéw.

165W|ETOM|ES T e E—
OCENA ZADANIA

Z uwagi na wysoka frekwencje podczas imprezy: 65 - 70 tys. 0sob oraz szeroki rozgtos
medialny, skuteczng kampanie informacyjng i reklamowa, bardzo dobre oceny w przekazach
prasowych, relacje telewizyjne (ogladalnos¢ 70 - 100 tys.) oraz pozytywne reakcje na
zaproponowany program artystyczny i atrakcje kulinarne (degustacje i poczestunek),
podczas ktérych wydano ponad 99000 porcji (z uwzglednieniem wszystkich atrakcji
kulinarnych), a takie na uznanie w srodowisku producentéw, przetwércdw miesa i

hodowcdw, nalez uznaé impreze Swietomies Polski 2013 za udana.

Zwiekszenie liczby uczestnikéw Swietomiesa Polskiego z 36 - 40 tys. w roku 2012 do 65 - 70
tys. osob w roku biezgcym oraz zwiekszenie ilosci wydanych porcji podczas atrakgji
kulinarnych (z 49 tys. w roku 2012 do 99 tys. w roku 2013) swiadczy o tym, ze impreza

Swietomies Polski cieszy sie zainteresowaniem publicznosci i jest godna kontynuaciji.
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Organizatorzy widzg zatem potrzebe doskonalenia takiego wtasnie sposobu promocji i

dotarcia do tzw. szerokiego odbiorcy.

OCENA ZADANIA

Stoisko promocyjne zostato odwiedzone przez ok. 5000 oséb i cieszyto sie duzym

powodzeniem wséréd odwiedzajgcych teren Centralnego Osrodka Sportu w Spale.

Akcja promocyjna przyczynita sie do zwiekszenia $wiadomosdci konsumentow dotyczacyéh
walorow smakowych i zdrowotnych migsa wotowego i jego przetworéw. Dzieki wybranym
metodom promocyjnym i dziataniom konsumenci zostali zacheceni do czestszego
wykorzystania w swoich gospodarstwach domowych wotowiny i jej przetworéw a co tym

samym pozwoli na wzrost popytu na ten rodzaj miesa i jego wyrobdw.

OCENA ZADANIA

Migdzynarodowe Targi Poznarskie Polagra Food to lider polskiego przemystu targowego

oraz najwieksze targi branzy spozywczej w Polsce. W roku biezgcym targi odwiedzito 54 000

zwiedzajgcych.

Wspdlna prezentacja branzy miesnej na Targach Polagra Food 2013 zostata nagrodzona
nagroda ACANTHUS AUREUS za stoisko najbardziej sprzyjajace realizacji strategii

marketingowej firmy na targach, przyznang przez Migdzynarodowe Targi Poznariskie.

Wspdlne stoisko polskiej branzy miesnej na najwiekszych w Polsce targach spozywczych
zwigkszyto rozpoznawalno$¢ catej branzy — przyciggato uwage zwiedzajacych oraz

przedstawicieli firm zwigzanych z handlem i dystrybucja.

Udziat w najwiekszych w Europie Srodkowej Targach Spozywczych, odwiedzanych przez
licznych przedstawicieli firm miedzynarodowych byt znakomitg okazjg do zaprezentowania

potencjatu i innowacyjnosci oraz tradycji polskiej branzy miesnej.

Gala Migsna utatwita handlowcom, w tym odbiorcom hurtowym, zacieéni¢ wiezi handlowe z

producentami.
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Aby podtrzymac rozpoznawalnosé polskiej branzy miesnej udziat w kolejnych edycjach

Miedzynarodowych Targéw Poznanskich jest koniecznoscig.

OCENA ZADANIA

Zadanie w trakcie realizacji.

OCENA ZADANIA

Zadanie w trakcie realizacji.

~ 21. MIESNA LEKCJA

OCENA ZADANIA

Zadanie w trakcie realizacji.

KRAJOWA RADA 1ZB ROLNICZYCH

53 PN WoIOWY

OCENA ZADANIA

Zgodnie z zatozeniami projektu Piknik Wotowy, finansowanego ze srodkéw Funduszu
Promocji Miesa Wotowego na podstawie decyzji ARR znak: PPfp-4151-UW-MW{-004/13-
1-1067/2013, Krajowa Rada Izb Rolniczych zorganizowata w kraju 5 imprez o charakterze

piknikow, promujgcych spozycie wotowiny:

1) 25 sierpnia w Krasnymstawie we wspotpracy z Lubelskg Izbg Rolniczg na Pl. 3. Maja
w trakcie ogélnopolskiego festiwalu ,Chmielaki Krasnostawskie”,

2) 25 sierpnia w Bieruniu we wspotpracy ze Slaska Izbag Rolnicza podczas XIV Dozynek
Wojewddztwa Slaskiego,

3) 31 sierpnia w todzi we wspdtpracy z Izbg Rolniczg woj. todzkiego na terenie
todzkiego Rynku Hurtowego "Zjazdowa " S.A ul. Budy 4 podczas Dozynek Owocowo-
Warzywnych.
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4) 8 wrzesnia w Bogorii we wspdipracy ze Swietokrzyskg Izbg Rolnicza w trakcie
Swietokrzyskich Dozynek Wojewddzkich,
5) 4 paidziernika w tagowie Lubuskim we wspétpracy z Lubuska Izbg Rolnicza na

terenie Zamku Joannitow ul. KosSciuszki 3.

Informacje o Piknikach dotarty do szerokiego grona odbiorcow poprzez umieszczanie
zapowiedzi na stronach internetowych Izb Rolniczych, na stronach urzedéw miast i gmin, w
ktérych odbywaty sie Pikniki oraz urzedow marszatkowskich. Rozpowszechniano
informacje o piknikach na plakatach oraz zaproszeniach, przekazywano w audycjach
radiowych. Ponadto zaproszenia na Piknik ukazywaty sie w bezptatnej prasie branzowe;j

wydawanej i kolportowanej przez Izby Rolnicze.

Plakaty i materiaty informacyjne z zaproszeniem do uczestnictwa w Pikniku rozestano do
starostw powiatowych, urzedow gmin oraz delegatow wojewddzkich Izb Rolniczych z

powiatow przylegtych do miejsc organizacji imprezy.

W czasie trwania Piknikow konferansjerzy, hostessy oraz obstuga stoiska zachecali
uczestnikow do odwiedzenia stoisk z bezptatng degustacjg potraw i produktow z wotowiny,
informowali o walorach zdrowotnych i odiywczych wotowiny wysokiej jakosci,
pochodzgcej z ras miesnych rozdawali ulotki, koszulki, gadiety oraz materiaty
informacyjne, przekazywali informacje o finansowaniu imprezy z Funduszu Promocji Miesa
Wotowego. Tresci merytoryczne na temat waloréw miesa wotowego, chowu i hodowli
bydfa ras miesnych oraz o funkcjonujgcych systemach jakosci, wyswietlane byty w
prezentacji multimedialnej. Na stoiskach dostepne byty bezptatne materiaty reklamowe i
informacyjne, produkty do degustacji, zainteresowani mogli réwniez porozmawiaé z
obstugg stoisk na tematy zwigzane z walorami wotowiny oraz jej wyrobdw, szczegdlnie

wyrobow produkowanych w oparciu o uznane systemy jakosci.

Na terenie imprez, umieszczone byty informacje o sfinansowaniu Piknikéw ze $rodkéw
Funduszu Promocji Miesa Wotowego. Taka informacja znajdowata sie rowniez na
wszystkich materiatach informacyjnych i promocyjnych, nagrodach, i ogtoszeniach w
prasie, radio, podawana byta rowniez przez konferansjerow podczas trwania imprez.

W trakcie piknikow przeprowadzono wiele réznorakich konkurséw dla dzieci i dorostych z

zakresu wiedzy o potrawach i walorach kulinarnych wotowiny, rasach bydta, rozbiorze
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miesa, wiasciwym odzywaniu oraz konkursow plastycznych i sprawnosciowych. Np. ze
wzgledu na jesienng pore roku w tagowie konkursy dla dzieci zostaty zaplanowane i
przeprowadzone w przylegajgcej do Zamku Joannitow szkole podstawowej. Uczestnicy
konkursow otrzymali upominki i nagrody rzeczowe, na ktérych umieszczono informacje o

sfinansowaniu ze $rodkdéw finansowych Funduszu Promocji Miesa Wotowego.

Uczestnicy Piknikéw mieli mozliwos¢ sprébowania produktow gotowych produkowanych
przez roznych przetwdrcow miesa w tym tradycyjnych oraz regionalnych. Poznali szeroka
game produktéw gotowych z wotowiny, jak; wedliny, kietbasy, szynki, tatar, befsztyki oraz
potraw przygotowanych specjalnie na te imprezy m.in. szynki dzianej ze stoning, pieczeni z
cieleciny potraw na ciepto takich jak, zrazy, bitki z kasza, flaki, kotduny w barszczu i rosole,
réinego rodzajéw gulasze i pierogi z miesem wotowym. Konsumenci uczestniczacy w
Piknikach poznali wiele nowych potraw i zostali zacheceni do kupowania produktéw
wysokiej i gwarantowanej, jakosci wotowiny, w tym produkowanych w oparciu o systemy

QMP i QAFP.

Przyjazng atmosfere tworzyty rowniez wystepy artystyczne kapel ludowych i zespotdw

taneczno-muzycznych.

Dziatania zatozone we wniosku zostaty zrealizowane. W niektorych piknikach uczestniczyto
kilka, @ w niektorych kilkanascie tysiecy osob. Dzieki reklamie w mediach lokalnych, relacjom
z imprez emitowanych w radio, prasie lokalnej i specjalistycznej, materiatom reklamowym, a
przede wszystkim bezposredniemu przekazowi od uczestnikéw imprez, mozemy spodziewac
sie, Ze znacznie poszerzy sie kragg konsumentdw, ktérzy ze wzgledu na walory wotowiny
produkowanej z ras miesnych lub ich krzyzéwek bedg statymi klientami sklepdw z wotowing.
Jak wskazujg obserwacje i rozmowy przeprowadzone z uczestnikami imprez konsumenci
coraz czesciej pytajg sie w skiepach o wotowing wysokiej jakosci. Konsumenci poznali wiele
nieznanych regionalnych potraw na bazie wofowiny, otrzymali przepisy kulinarne, ktére
beda mogli zastosowac we wtasnej kuchni.

Uczestnicy piknikéw wyrazali opinie, aby w nastepnych latach pikniki promujgce spozycie
miesa wotowego byty kontynuowane, a polska wotowina dobrej jakosci z ras miesnych byta

w wiekszym stopniu dostepna w sklepach, a jej cena nie byfa bariera dla kupujacych.
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23, ZDROWE BO WOLOWE

OCENA ZADANIA

Ponad 90% wotowiny produkowanej w Polsce pochodzi ze stad mlecznych. Chcac zmniejszyé
ten udziat nalezy podejmowac dziatania majgce na celu poprawe umiesnienia, wykorzystania
pasz, wydajnosci rzeinej oraz jakosci miesa wotowego produkowanego w stadach
mlecznych. Podlaskie Forum Bydfa w Pigtnicy byto doskonatg okazjg do zorganizowania

konferencji potgczonej z degustacja i oceng walordw kulinarnych wotowiny.

W ostatnich latach wyrainie wzrasta liczba gospodarstw decydujgcych sie, w celu
zwiekszenia dochodowosci produkeji na dodatkowy, miesny kierunek uzytkowania bydta.
Zainteresowanie hodowcéw kwestiami takimi jak: krzyzowanie towarowe bydta czy tez
racjonalnego zywienia przy opasaniu jest ogromne. Miedzyrasowe krzyzowanie towarowe
daje mozliwos¢ uzyskania dobrej jakosci miesa oraz innych pozytywnych efektéw, jak
zwigkszenie przyrostow, ilosci miesa w tuszy. Konferencja, w ktérej wzieto udziat wielu
wybitnych specjalistow z dziedziny hodowli i Zzywienia bydta miesnego i mleczno-miesnego z
pewnoscig dostarczyta hodowcom wielu fachowych informacji. Podczas konferencji
stuchacze mieli niepowtarzalng okazje dyskusji ze specjalistami. Mieli dzieki temu mozliwo$é
rozwigzania problemow z ktorymi borykaja sie w swoich stadach — co przy wysokich cenach

ustug doradcow spotkato sie z ogromnym zainteresowaniem.

Drugim celem przedsiewziecia byta popularyzacja spozycia wotowiny. Wotowina posiada
opinie miesa trudnego w przygotowaniu, twardego, drogiego — co wptywa na jej niskie
spozycie. Planowana degustacja mita pokazaé, ze wotowina moze by¢ bardzo smacznym
sktadnikiem codziennej diety.

Pod wzgledem uzytkowym wotowina przeznaczona jest przede wszystkim na mieso
kulinarne. W ocenie konsumenckiej jakos¢ wotowiny w punkcie sprzedazy okresla barwa,
ilos¢ widocznego tfuszczu, konsystencja i zapach. O witasciwosciach kulinarnych wotowiny

przeznaczonej do obrobki ciepinej decydujg kruchos¢ i smakowitosc.

Duze zainteresowanie wzbudzaty stoiska degustacyjne, dotyczgce promocji mleka i

przetworow mlecznych oraz miesa wotowego. Miesne stoisko degustacyjne, zaopatrzone w
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rozne smakotyki z wotowiny, cieszyto sie duzym zainteresowaniem. Kociotki z zupa gulaszowa
czy strogonowem znikaty btyskawicznie. Moze dlatego, ie pogoda byta taka sobie, padato i
byto zimno, a one doskonale rozgrzewaty.

Organizacja degustacji wotowiny przygotowanej przez znanego polskiego kucharza Karola
Okrase dowiodta, ze wotowina moze by¢ bardzo smacznym sktadnikiem codziennej diety.
Bardzo sympatyczny mistrz kuchni pokazat swodj kunszt i przygotowat kilka potraw z
wykorzystaniem miesa wotowego. Goscie smakujacy potem porcje degustacyjne prawie
mlaskali z zachwytu.

Aby osiggnac efekt wigkszego spozycia wotowiny trzeba ja mocno promowaé. Na pokazie
przygotowania wotowiny uczestnicy mogli wystucha¢ wielu informacji dotyczacych waloréw
migsa wotowego.

Wotowiny jemy bardzo mato, tylko 2,10 kg na osobe rocznie (dane GUS za 2011 r.), a Polacy
deklarujg w badaniach, ze jedliby jej wiecej, gdyby tylko mieli tatwiejszy dostep do dobrej
wotowiny. Jest jej na rynku niewiele i kupujac wotowine czesto nie mamy pewnosci czy
bedzie smaczna, co z niej wyjdzie, czy nie bedzie twarda.

Wizyta Pana Okrasy obok wykfadow naukowych byta najbardziej atrakcyjng czedcia

Konferencji a degustacja przyciggneta rzesze zainteresowanych.

POLSKI ZWIAZEK HODOWCOW BYDEA SIMENTALSKIEGO

24. REFUNDACJA KOSZTOW SKEADEK CZLONKOWSKICH PZHBS ZA 2013 ROK, ZWROT KOSZTOW
KWALIFIKOWANYCH UCZESTNICTWA W KONGRESIE EUROPEJSKIEJ FEDERACJI ORAZ Z
POSIEDZENIU ZARZADU SWIATOWEJ FEDERACJI W 2013 R. W DNIACH 17-21 WRZESNIA 2013
W SLtOWENII

OCENA ZADANIA

Polski Zwigzek Hodowcéw Bydfa Simentalskiego jest od roku 1997 cztonkiem
Europejskiej Federacji Hodowcow Bydta Simentalskiego. P. Prezes Bene$ zostat wybrany na
cztonka Zarzadu tejze Federacji. Co roku odbywa sie posiedzenie Zarzadu, zawsze w innym
kraju cztonkowskim (w 2008 r w Polsce). Natomiast co dwa lata odbywajg sie Kongresy tejze
organizacji. Od kilku lat dwie organizacje zrzeszajagce hodowcdéw bydta simentalskiego,
mianowicie: Europejska Federacja oraz Swiatowa Federacja doszty do porozumienia w

sprawie wspdlnej organizacji Posiedzert Zarzagddw oraz Kongresow. A wiec przemiennie co
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dwa lata odbywajg sie Kongresy. Polski Zwigzek zostat zaproszony do przystapienia na
cztonka Swiatowe] Federacji otrzymujgc rekomendacje Federacji Europejskiej, przyjecie na
cztonka Swiatowej Federac;ji nastgpito we wrzesniu 2012 r. podczas Kongresu w Monachium
— Landshut.

Zarzad PZHBSim postanowit oddelegowac do uczestnictwa na Kongresie 4 osoby —
cztonkow Zarzadu. Delegatami zostali: Bene$ Edgar — prezes Zarzadu, Liga Jozef — cztonek
Zarzadu, Bogumita Choroszy — sekretarz, Zenon Choroszy — cztonek. Przedstawiciele polskiej
delegacji uczestniczyli w obradach Zarzadu Swiatowe] Federacji, jak tez w obradach
Kongresu Europejskiej Federacji. Podczas Kongresu dokonano wyboru nowych wiadz
Federacji, prezes Edgar Benes zostat ponownie cztonkiem Zarzadu EVF

Uwazamy, ze liczebnosc sktadu polskiej delegacji byta najmniejsza z mozliwych z uwagi

na waznos¢ wydarzen, ktdre na Kongresie miaty miejsce.

Dla Polskiej hodowli bydta simentalskiego ma ogromne znaczenie mozliwo$¢ korzystania z
osiggnig¢ Europejskiej i Swiatowej hodowli na polskim gruncie tym bardziej w sytuacji, gdy
krajowa populacja bydta simentalskiego nie pozwala na prowadzenie samodzielnej na
wysokim poziomie hodowli krajowej. Rasa simentalska w Polsce osigga coraz wieksze
powazanie i rysujg sie duze perspektywy dla wykorzystania jej w rozwoju produkcji wotowiny

b. wysokiej jakosci.

OCENA ZADANIA

Integracja Srodowiska hodowcow bydta simentalskiego i innych ras bydta mlecznego z
terenu catego kraju, promocja mleka i artykutow mleczarskich z terendw wystepowania rasy
a gtownie podkarpacia, wymiana pogladéw i doswiadczen zwigzanych z hodowlg bydta i
produkcjag mleka pomiedzy hodowcami. Przedstawienie sposobdw promowania produktéw
mlecznych pochodzacych od bardzo cennej rasy kréw mlecznych. Nakreélenie wizji
przysztego sposobu uzytkowania tych kréow, charakteryzujgcych sie doskonaty jakoscia
mleka, jak rowniez wysokg klasa miesa wotowego. Rasa simentalska, jako rasa o
dwukierunkowym uzytkowaniu powinna by¢ z powodzeniem wykorzystywana jak w kierunku
mlecznym, tak w kierunku migsnym. Po raz kolejny wprowadzenie do IX edycji elementu

miesnego zostato wysoko ocenione i cieszyto sie wielkim zainteresowaniem jak hodowcéw
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tak pozostatej publicznosci. Przekazanie wiedzy z zakresu ekonomiki, o optacalnosci
produkcji wofowiny, otwiera nowy obszar zainteresowania dla czesci hodowcow
posiadajgcych mozliwosci wszczecia chowu badz hodowli rasy simentalskiej w kierunku

migsnym wykorzystujgc posiadane lub dostepne uzytki zielone.

OCENA ZADANIA

Integracja Srodowiska hodowcéw bydta simentalskiego i innych ras bydta mlecznego z
terenu catego kraju, promocja mleka i artykutéw mleczarskich z terenéw wystepowania rasy
a gtownie podkarpacia, wymiana pogladéw i doswiadczer zwigzanych z hodowlg bydta i
produkcja mleka pomiedzy hodowcami. Przedstawienie sposobéw promowania produktéw
mlecznych pochodzacych od bardzo cennej rasy kréw mlecznych. Nakreslenie wizji
przysztego sposobu uzytkowania tych krow, charakteryzujgcych sie doskonatg jakoscig
mleka, jak réwniez wysoka klasg migsa wotowego. Rasa simentalska, jako rasa o
dwukierunkowym uzytkowaniu powinna byc¢ z powodzeniem wykorzystywana jak w kierunku
mlecznym, tak w kierunku migsnym. Wprowadzenie do edycji elementu miesnego zostato
wysoko ocenione i cieszyto sie wielkim zainteresowaniem jak hodowcow tak pozostatej
publicznosci. Przekazanie wiedzy z zakresu ekonomiki, o optacalnosci produkcji wotowiny,
otwiera nowy obszar zainteresowania dla czesci hodowcéw posiadajacych mozliwoéci
wszczecia chowu badz hodowli rasy simentalskiej w kierunku miesnym wykorzystujgc
posiadane lub dostepne uzytki zielone.

Realizacja zadania polegata na zorganizowania 3 imprez masowych. Celem byto dotarcie
do jak najszerszej grupy: konsumentow, producentéw wotowiny, dystrybutordw
restauratoréw oraz mtodziezy — uczniow szkot gastronomicznych, co spotkato sie z bardzo

wysokg oceng ekspertdw i publicznosci.

NEGO

POLSKI ZWIAZEK HODOWCOW | PRODUCENTOW BYDtA MIES

OCENA ZADANIA
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Zadanie w trakcie realizacji

| 28.UDZIAL W TARGACH HODOWLANYCH SOMMET DE LELEVAGE 2013
OCENA ZADANIA

Dzieki wyjazdowi na Targi SOMMET DE L'ELEVAGE polscy hodowcy bydta ras
migsnych zrzeszeni w PZHiPBM uczestniczyli w wystawie nalezgcej do najwiekszych
migdzynarodowych pokazéw bydta miesnego w Europie. Dzieki temu hodowcy poznali rasy
miesne, ktore nie s3 popularne badZ w ogdle nie wystepujg w Polsce.

Hodowecy, ktorzy wzieli udziat w targach zapoznali sie z najnowszymi osiggnieciami w
hodowli oraz technice, nawigzali kontakty oraz wymienili doswiadczenia z hodowcami
z catej Europy. Poszerzyli swoje informacje na temat zywienia, genetyki, warunkdw
utrzymania, zdrowia zwierzat i mechanizacji w hodowli — dzieki stoiskom specjalistycznym
znajdujgcym  sie na wystawie oraz uczestniczeniu w konferencjach i spotkaniach
biznesowych, ktore miaty miejsce podczas trwania targdw.

Hodowcy wzieli udziat w wyjeidzie studyjnym do Limoges na farme bydia ras

migsnych, dzigki czemu mieli mozliwos¢ pogtebienia wiedzy jak rowniez poréwnania wtasnej
hodowli z hodowlg francuska — uwazang za przodownika w hodowli ras miesnych.
Uczestnicy wyjazdu dzieki wycieczkom do okolicznych gospodarstw zaplanowanym przez
organizatorow Targow zobaczyli hodowle specjalizujgce sie w poszczegdlnych rasach
miesnych. Odwiedzili hodowle bydta rasy Charolaise w Le Bouchat koto Theilet, jak réwniez
mieli mozliwo$¢ odwiedzi¢ fermy rasy Blonde d’Aquitaine w Le Grand Pardon koto Saint
Marcel De Felines, rasy Aubrac w L'Obstancie koto Celles-Sur-Durolle, a takze dwie hodowle
rasy Salers w Chavarot kofo Saint-Jean-des-Olliéres oraz Sacot koto Sauxillanges. Dzieki tym
wyjazdom uczestnicy zdobyli wiedze specjalistyczng scisle zwigzang
Z utrzymywaniem poszczegolnych ras miesnych.

Udziat w Targach SOMMET DE L'ELEVAGE i wyjezdzie studyjnym do Krajowej Stacji
Kwalifikacyjnej w Limoges dat hodowcom mozliwo$¢ poszerzenia swojej wiedzy hodowlanej i
praktycznej, co zapewne poskutkuje poprawg jakosci produkcji, a dziatania
o takich skutkach nalezy oceniaé pozytywnie.

Punkt stacyjny w Limoges, ktory hodowcy odwiedzili, pozwolit im poznaé blizej rase
Limousine, z ktdrej stynie Francja i ktora jest jednoczesnie jedng z najstarszych ras w niej

hodowang oraz pozna¢ program hodowlany tejze rasy. Wyjazd umoiliwit hodowcom
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odwiedzenie nie tylko jednej konkretnej hodowli, ale takze dzieki organizatorom targéw
hodowcy zapoznali sig takze z ksztaftami innych hodowli — ras przodujacych w Europie,
a takze tych mniej znanych.

Zdobywanie nowych doswiadczeri oraz zgtebianie wiedzy wptywa nie tylko na sama
hodowlg oraz produkcje, ale takze poprawe jakosci wotowiny kulinarnej, szczegélnie tej
wystepujacej na polskim rynku. Dlatego udziat w tego rodzaju targach nalezy uznaé za
ogromny sukces zwiastujgcy postep w hodowli bydta miesnego oraz produkcji wotowiny
kulinarnej u hodowcow zrzeszonych w PZHiPBM. Trzeba pamigta, ze czerpanie z wiedzy
i doswiadczenia najlepszych w danej dziedzinie jest posredniag droga do sukcesu, a hodowla
francuska, jak rowniez ogélnoeuropejska zebrana na tych najwiekszych europejskich targach

hodowlanych na pewno do najlepszych nalezy.

OCENA ZADANIA

~Kwartalnik” to poradnik z zakresu hodowli i chowu bydta miesnego. Wydawane
czasopismo zawierato fachowe informacje z zakresu osiggnie¢ w hodowli, a takze relacje
z wystaw hodowlanych oraz targow.

Znajdowaty sie w nim artykuty majgce na celu pomoc hodowcom w prowadzeniu
hodowli bydta migsnego - o tematyce profilaktyki weterynaryjnej i sanitarnej, ekologicznego
chowu bydta migsnego, jak réwniez wywiady z samymi hodowcami zawierajace ich uwagi,
opinie i doswiadczenia przekazywane innym hodowcom. "Kwartalnik" z powodzeniem
wypetnit ukg pism branzowych, wsréd ktdrych do tej pory brakowato tych stricte méwigcych
o hodowli bydta miesnego. Zostat z entuzjazmem przyjety przez hodowcdw i producentéw
bydta migsnego petnigc wérdd nich funkcje edukacyjng, informacyjna, doradcza, a przede
wszystkim  skutecznie promujac  hodowle bydta miesnego. "Kwartalnik" trafiajac
bezposrednio do ragk hodowcow bydta miesnego w znacznym stopniu wptynat na zaséb ich
wiedzy z zakresu hodowli.

"Kwartalnik" po przez artykuty, jakie byty w nim zawarte dat hodowcom mozliwoéé
poszerzenia swojej wiedzy hodowlanej i teoretycznej, co zapewne poskutkuje poprawa
jakosci hodowli oraz produkcji, a dziatania o takich skutkach nalezy ocenia¢ pozytywnie.

Czerpanie z wiedzy i doswiadczeri ekspertow w danej dziedzinie jest posrednig drogg
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do sukcesu, a wifadnie takie osoby byly autorami artykutéw, ktére ukazaty sie
w "Kwartalniku".

Wszystkie materiaty zawarte w czasopismie przekazywaty informacje niezbedne
do rozpoczecia i prowadzenia hodowli bydta miesnego. Hodowcy z powodzeniem odszukali
w nim porady jak utrzymywac zwierzeta, zywi¢, pielegnowaé, dbaé o ich zdrowie, dlatego
wprowadzenie "Kwartalnika" jako pisma branzowego nalezy uznaé za ogromny sukces

zwiastujgcy postep w hodowli bydfa migsnego oraz produkcji wotowiny kulinarnej.

- 30. BYDtO MIESNE GWARANCIA WYSOKIEJ JAKISCI WOLOWINY KULINARNES

OCENA ZADANIA

Zadanie w trakcie realizacji

ZWIAZEK POLSKIE MIESO

OCENA ZADANIA

Przynaleznos¢ Zwigzku Polskie Migso do organizacji UECBV przyniosto wymierne rezultaty —
umozliwito otrzymywanie na biezgco informacji dotyczacych procesu legislacyjnego UE,
dajagc przy tym mozliwos¢ uczestniczenia w procesie konsultacyjnym unijnego prawa.
Udostgpniane sa nam takze dane statystyczne i analizy rynku migsa wotowego i jego
przetwordw — zardwno unijnego, jak i swiatowego. Cztonkostwo w UECBV pozwala nam
uczestniczy¢ w grupach roboczych oraz licznych spotkaniach branzowych na szczeblu Komisji
i Parlamentu UE, co daje Zwigzkowi Polskie Mieso mozliwos¢ zabezpieczania intereséw
polskich producentow i przetwdrcéw miesa wotowego, lobbowania na rzecz polskiej branzy
migsnej z wykorzystaniem struktur i kanatow wspotpracy UECBV,
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