BDG-5.2510.15.2020.AK Ministerstwo Infrastruktury

Wyjasnienia tresci Specyfikacji Istotnych Warunkéw Zaméwienia (SIWZ) z dnia 09.09.2020r.
w postepowaniu o udzielenie zamdwienia publicznego, ktérego przedmiotem jest przygotowanie
kreacji spotu telewizyjnego i radiowego oraz przygotowanie projektu graficznego plakatu reklamowego
na potrzeby kampanii spotecznej BDG-5.2510.15.2020.AK

Pytanie 1

Pytanie do Rozdziatu 3 SIWZ — TERMIN WYKONANIA ZAMOWIENIA

Prosimy o doprecyzowanie co Zamawiajgcy rozumie przez ,wykonac czes¢ | i czes¢ Il zamdwienia”, czy
np. wykonaniem zamowienia jest zakonczenie planu zdjeciowego, czy dostarczenie plikéw do emisji
stacji?

Odpowiedz

Zgodnie z trescig Rozdziatu 3 SIWZ Wykonawca jest zobowigzany wykona¢ czes¢ | i czes¢ |
zamowienia w terminie do 45 dni kalendarzowych od daty nastepujacej po dniu zawarcia umowy.

Wykonawca w ramach kryteriéw oceny ofert ma mozliwosé skrocenia terminu realizacji kazdej czesci
zamoéwienia.

Obowigzki Wykonawcy po podpisaniu umowy zostaly szczegétowo opisane w Rozdziale IV SOPZ.
Zamawiajgcy okreslit w Rozdziale IV SOPZ w ppkt. 10, iz dzien zakonczenia realizacji zamodwienia
rozumie sie jako dzien podpisania protokotu odbioru z realizacji zamowienia.

Pytanie 2
Pytanie do pkt 4.1.4 Rozdziatu 4 SIWZ — WARUNKI| UDZIALU W POSTEPOWANIU

Czy na spetnienie warunkéw w zakresie zdolno$ci technicznej lub zawodowej Wykonawca moze
dysponowac wykonaniem tych samych ustug dla obu czesci zamdéwienia?

Odpowiedz

Aby spetni¢ warunki w zakresie zdolnoéci technicznej lub zawodowej Wykonawca moze wykazaé sie
w kazdej z czesci wykonaniem tych samych ustug.

Pytanie 3
Pytania do Rozdziatu 8A SIWZ — SKEADANIE i OTWARCIE OFERT W FORMIE ELEKTRONICZNEJ

a. Czyw przypadku kiedy Wykonawca bedzie sktada¢ oferte na obie czesci zaméwienia w formie
elektronicznej pliki nalezy przestaé w dwéch paczkach odpowiednio nazwane ale za jednym
transferem (wysytkg) przez miniPortal, czy powinny to by¢ 2 odrebne transfery z miniPortalu?

b. Wysylka oferty za posrednictwem miniPortalu odbywa sie poprzez uwierzytelnienie ePUAP
konkretnej osoby. Czy wymagane jest aby osoba wysytajgca oferte w ten sposob réwniez byta
upowazniong do reprezentacji zgodnie z KRS lub posiadata stosowne petnomocnictwo, czy
transfer oferty moze wykonac¢ pracownik firmy (tzw. osoba wyznaczona do kontaktow), przy
czym oferta zgodnie z wymogami SIWZ bedzie opatrzona w elektroniczne podpisy osoby
upowaznionej na wszelkich wymaganych dokumentach?



Odpowiedz
Ad. a

Decyzja o tym, czy sktadajgc oferte na obie czesci zamdwienia w formie elektronicznej wykonawca
przesle je przez miniPortal w dwoch paczkach odpowiednio nazwanych jednym transferem (wysytkg),
czy tez dwoma odrebnymi transferami nalezy do Wykonawcy. Nalezy jednak pamieta¢ o tym, ze
maksymalny rozmiar plikéw przesytanych za posrednictwem dedykowanych formularzy do: zlozenia,
zmiany, wycofania oferty lub wniosku oraz do komunikacji wynosi 150 MB.

Wymagania techniczne i organizacyjne wysylania i odbierania dokumentéw elektronicznych,
elektronicznych kopii dokumentéw i oswiadczen oraz informacji przekazywanych przy ich uzyciu
opisane zostaty w Regulaminie korzystania z miniPortalu dostepnym pod adresem:
https://miniportal.uzp.gov.pl/WarunkiUslugi.aspx oraz Regulaminie ePUAP dostepnym pod adresem
http://epuap.gov.pl/wps/portal/strefa-klienta/requlamin.

Ad. b

Jesli oferta zostala opatrzona podpisem osoby upowaznionej do reprezentowania wykonawcy, zgodnie
z zasadami okreslonymi w pkt 5.13 i 5.14 SIWZ, to nie ma obowigzku, aby osoba wysylajgca jg przez
ePUAP byta upowazniona do reprezentacji wykonawcy zgodnie z KRS lub posiadata stosowne
petnomocnictwo w tym zakresie.

Jednoczesnie wyjasniam, ze oferta sktadana w formie elektronicznej pod rygorem niewaznosci musi
by¢ opatrzona kwalifikowanym podpisem elektronicznym, co oznacza, ze nie moze by¢ podpisana
podpisem elektronicznym ztozonym z wykorzystaniem profilu zaufanego ePUAP.

Kwalifikowane podpisy elektroniczne wystawiane sg przez dostawcow kwalifikowanej ustugi
zaufania bedgcych podmiotami $wiadczgcymi ustugi certyfikacyjne. Sktadajgc oferte niezbedny jest
bowiem podpis elektroniczny spetniajgcy wymogi bezpieczenstwa okreslone w ustawie z 5 wrzesnia
2016 r. o ustugach zaufania oraz identyfikacji elektronicznej (t. j. Dz.U. z 2020 r. poz. 1173).
W Polsce podmiotami swiadczgcymi ustugi certyfikacyjne sg podmioty wpisane do rejestru
prowadzonego przez Narodowe Centrum Certyfikacji, ktéry znajduje sie na stronie internetowej

tego Centrum (www.nccert.pl).

Pytanie 4
Pytanie do pkt IV ppkt 2 SOPZ (1ai 1b) — dot. tresci scenariuszy

Zamawiajgcy wskazuje, ze tres¢ spotu radiowego powinna by¢ odpowiednikiem scenariusza
telewizyjnego. Co Zamawiajgcy przez to rozumie, czy tre$¢ ma by¢ tozsama 1:1, czy ma nawigzywac
do spotu tv ale mozliwa jest jego modyfikacja majgca na celu dostosowanie do radia?

Odpowiedz

Tres¢ spotu radiowego powinna by¢ odpowiednikiem spotu telewizyjnego, tzn. tres¢ obu spotow
powinna byé tozsama 1:1, jednak ze wzgledu na specyfike emisji w radiu powinna by¢ odpowiednio
dostosowana lektorsko i technicznie pod wzgledem emisji w radiu.

Pytanie 5

Pytanie do pkt IV ppkt 9 - dot. obowigzku Wykonawcy polegajgcego na transferze plikéw emisyjnych
na FTP-y stacji telewizyjnych i radiowych

Czy Zamawiajgcy moze okresli¢ w jakich stacjach, grupach planuje emisje spotéw w telewizji i radiu?
Czy ponadto Zmawiajgcy planuje jeszcze gdzies emisje np. kina?

Odpowiedz pozwoli zdecydowanie trafniej okresli¢ warto$¢ tego dziatania w kosztorysie niz zatozenie
braku ograniczen.


https://miniportal.uzp.gov.pl/WarunkiUslugi.aspx
http://epuap.gov.pl/wps/portal/strefa-klienta/regulamin
http://www.nccert.pl/

Odpowiedz

Przedmiotem zaméwienia jest produkcja spotu telewizyjnego i radiowego dla poszczegodlnych czesci
zamowienia, a nie zakup czasu antenowego w stacjach telewizyjnych i radiowych. Na tym etapie
zamowienia Zamawiajgcy nie okresla w jakich stacjach, grupach planuje emisje spotow w telewizji
i radiu.

Zamawiajacy nie planuje w ramach niniejszego zamowienia emisji kampanii na innych nosnikach poza

radiem i telewizja.

Zasady postepowania w przypadku braku znajomosci specyfikacji technicznych plikbw emisji oraz
wiedzy o witasciwych adresatach, do ktérych przekazane zostang pliki emisyjne reguluje pkt. IV
podpunkt 10 SOPZ.

Pytanie 6

Czy Zamawiajgcy okreslit szacowany budzet na realizacje przedmiotu zamaéwienia, jesli tak prosimy o
podanie wartosci dla obu cze$ci zamdwienia.

Odpowiedz

Szacowana warto$¢ zamawiania na przygotowanie kreacji spotu telewizyjnego i radiowego oraz
przygotowanie projektu graficznego plakatu reklamowego na potrzeby kampanii spotecznej wynosi
tgcznie 461 600 PLN netto, przy czym:

— szacunkowa warto$¢ czesci | wynosi 230 800 PLN netto,
— szacunkowa wartos¢ czesci |l wynosi 230 800 PLN netto.

Pytanie 7

Na ile oba nurty kampanii (skierowane do kierowcéw i do pieszych) powinny by¢ spojne? Czy wystarczy
tu np. podobna konstrukcja hasta czy stylistyka wizualna, a moze powinny to by¢ dwie niezalezne
kampanie, ktdre spaja logo nadawcy i tematyka?

Odpowiedz

W opisie przedmiotu zamowienia nie zostaty okreslone wymagania odnosnie spéjnosci obu kampanii,
podobnej konstrukcji hasta i stylistyki wizualne;j.

Opis wstepnej koncepcji kreatywnej spotéw (telewizyjnego oraz radiowego) musi by¢ zgodny
z wymaganiami Zamawiajgcego okreslonymi w Zatgczniku Nr 1a i/lub 1b do SIWZ (w zaleznoéci od
czesci na ktoérg sktadana jest oferta), w szczegdlnosci z pkt V SOPZ.

Pytanie 8

Czy z Panstwa doswiadczen wynika, ze jakichs elementéw/nawigzan/scen nie powinno by¢ w spotach,
poniewaz nie sg dobrze przyjmowane przez grupe docelowg?

Odpowiedz

Zamawiajgcy nie okreslit w opisie przedmiotu zamdéwienia dla obu czeéci ograniczen odnosnie jakichs
elementéw, nawigzan czy scen, ktdére nie powinny by¢ zamieszczone w spotach telewizyjnych
i radiowych jako Zle przyjmowane przez grupe docelowa.

Pytanie 9

Czy proponowane spoty tv i radiowe powinny mie¢ 30", 45", czy zalezy to od naszej rekomendacji lub
zakupionych mediéw?



Odpowiedz

Wykonawca przedstawiajgc wstepng koncepcje kreatywng spotu telewizyjnego i radiowego dla kazdej
z czesci, sam okresla dlugosc¢ tych spotéw z zachowaniem wymagan granicznych okreslonych przez
Zamawiajgcego tj. od 30 do 45 sekund.

Pytanie 10

Czy mogg Panstwo podac referencje spotéw z kategorii lub spoza niej, ktére uwazacie za ciekawe,
inspirujgce, bgdz trafne w konteks$cie prac nad kampania z briefu?

Odpowiedz

Zamawiajgcy nie proponuje spotow z kategorii lub spoza niej, ktére uwazatby za ciekawe, inspirujgce,
bagdz trafne w kontekScie prac Wykonawcy nad kampanig. Zamawiajgcy okreslit
w Rozdziale V ppkt. 4 SOPZ (odpowiednio do kazdej z czesci) wymagania dotyczgce kreacji spotu
telewizyjnego i odpowiadajgcego mu spotu radiowego. Zgodnie z punktem 12.3. SIWZ ,Wstepna
koncepcja kreatywna spotow” jest kryterium oceny ofert i w ramach oceny ofert bedzie oceniana.

Pytanie 11

Czy dobrze rozumiemy, ze w ramach oferty przetargowej na kazdg z czesci powinien by¢ ztozony
scenariusz spotu radiowego oraz telewizyjnego? Czy to oznacza, ze na etapie sktadania ofert
Wykonawca nie sktada propozycji plakatu reklamowego ani zadnych innych elementéw?

Odpowiedz

Wykonawca na etapie skiadania ofert przedstawia opis wstepnej koncepcji kreatywnej spotow
(telewizyjnego oraz radiowego) w formie ilustrowanego scenariusza (storyboardu) z opisem i voice over
(w zaleznosci od czesci na ktorg skiadana jest oferta). Szczegdtowe wymagania odnosnie skfadane;j
oferty i jej zawartosci (odpowiednio dla kazdej z czesci) zostaty okreslone przez Zamawiajgcego w
punkcie 7.11. SIWZ.

W ramach sktadanej oferty Wykonawca nie przedstawia propozycji plakatu reklamowego ani zadnych
innych elementéw. Elementy te bedg realizowane po podpisaniu umowy.



