Sprawozdanie rzeczowe z dzialan
zrealizowanych w ramach
Funduszu Promocji Mie¢sa

Wieprzowego
w roku 2017



Okres

Lp. Tytut zadania Nazwa podmiotu realizacji Ocena merytoryczna zadania
zadania
1. XXVIII Krajowa Polski Zwigzek 01.01.2017-
Wystawa Zwierzat Hodowcéw 14.07.2017 Cel: Wystawa trzody chlewnej podczas XXVIII Krajowej Wystawy Zwierzagt Hodowlanych
Hodowlanych - i Producentow Trzody
Swinie Chlewnej ,,POLSUS” Zakres dziatan:
» Prezentacja trzody chlewnej
» Organizacja stoiska informacyjno-doradczego oraz edukacyjnego
» Opracowanie, produkcja i dystrybucja materiatéw informacyjnych w postaci
ulotek: ,Co oferuje producentom s$win PROW na 2014-2020?”, , Najlepszy
partner w hodowli”, ,Bioasekuracja chlewni”, ,Mieso ze $win rasy putawskie]”
oraz materiatéw reklamowych
Sukces zadania:
Dziatanie miato wymiar:
» biznesowy — nawigzanie licznych kontaktéw branzowych
» informacyjno-edukacyjny uczestnicy odwiedzajgcy stoisko wzbogacili swojg
wiedze z zakresu hodowli $win oraz otrzymali materiaty merytoryczne
dotyczace wartosci dietetycznej wieprzowiny
2. Promocja Polski Zwigzek 01.01.2017-
materiatu Hodowcéw 31.08.2017 Cel: Udziat i organizacja wydarzen o charakterze targowo-wystawienniczym
hodowlanego i Producentéw Trzody

podczas targéw
i wystaw w 2017
roku

Chlewnej ,,POLSUS”

Zakres dziatan:
» Udziat w 17 imprezach o charakterze targowo-wystawienniczym
» Organizacja stoisk informacyjno-promocyjnych POLSUS
» Prezentacja na stoisku informacyjnym filméw promujacych materiat hodowlany




z gospodarstw hodowcow

Produkcja i dystrybucja materiatéw reklamowych (m.in. notesy magnetyczne,
pendrivy do dystrybucji filmikdw promujgcych gospodarstwa hodowlane)
Produkcja i dystrybucja materiatéw informacyjnych (ulotka o bioasekuracji w
chlewni; ulotka o programie PROW na lata 2014-2020; Publikacja: TOP
GENETICS- Jak postepowac z loszka i knurkiem hodowlanym )

Organizacja konferencji: ,Hodowla trzody chlewnej, jednostki chorobowe”
Prace modernizacyjne zwigzane z udoskonaleniem internetowego Katalogu
Hodowcow, ktéry jest integralng czescig strony www.polsus.pl

Sukces zadania:

Dziatanie miato wymiar informacyjno-edukacyjny, uczestnicy wystawy wzbogacili swoja

wiedze z zakresu hodowli swif oraz otrzymali informacje z zakresu aktualnych

programow pomocowy dla sektora hodowli i produkcji $winh w Polsce.

Wieprzowina
miesem
bezpiecznym dla
konsumenta

Polski Zwigzek
Hodowcow
i Producentéw Trzody
Chlewnej ,,POLSUS”

01.06.2016-
31.08.2017

Cel: Przeprowadzenie badan i analiz oraz opracowanie materiatu merytotycznego pod

katem bezpieczenstwa krajowego miesa wieprzowego

Zakres dziatan:

>
>

Opracowanie bazy literaturowej

Przygotowanie bazy doswiadczalnej (wybdr zwierzat, wykonanie badania
jakosci miesa na linii ubojowej)

Opracowanie i wydruk ksigzki ,Wieprzowina miesem bezpiecznym dla
konsumentéw”

Sukces zadania:

Opracowanie i wydruk ksigzki ,,Wieprzowina miesem bezpiecznym dla konsumentow”




Realizacja strategii Polski Zwigzek 01.09.2016-
rozwoju Systemu Hodowcéw i 31.05.2017 Cel: Integracja pionowa i pozioma w zakresie wspdtpracy w Systemie PQS
PQS Producentéw Trzody
Chlewnej ,,POLSUS Zakres dziatan:
» Przeprowadzenie szkolen grupowych dla rolnikéw (20 szkoler)
» Przeprowadzenie szkolen indywidualnych wsréd detalistow i przetwdrcéw (20
szkolen)
» Projekt, sktad i druk materiatéw informacyjno-promocyjnych (teczki, notesy,
broszury)
» Dziatania reklamowe w prasie: Food Forum, Poradnik restauratora,
Gospodarska miesna, Szef Kuchni, Samo zdrowie
Sukces zadania:
Zwiekszenie wsréd uczestnikow szkolenia (rolnikdw, przetwoércow i detalistow) wiedzy
dotyczacej idei Systemu PQS, jego zatozen, zasad certyfikacji oraz mozliwosci uzyskania
wsparcia z PROW 2014-2020
Polacy gustujag w Krajowy Zwigzek 01.02.2017-
wieprzowinie- Rewizyjny Spétdzielni 31.08.2017 Cel: Prezentacja wyrobow z miesa wieprzowego podczas lokalnych i krajowych wystaw

kontynuacja

»Samopomoc
Chtopska”

oraz targéw

Zakres dziatan:
» Uczestnictwo spoétdzielni w lokalnych, regionalnych i krajowych targach
i wystawach
» Prowadzenie serwisu internetowego

» Zamieszczenie materiatu informacyjnego w miesieczniku branzowym

» Produkcja i dystrybucja materiatéw informacyjnych




Sukces zadania:
Udziat w targach i wystawach byt szczegdlng okazja do zaprezentowania wspaniatych
produktéw z miesa wieprzowego wyprodukowanych przez gminne spétdzielnie.

Polacy gustujag w
wieprzowinie-
kontynuacja

Krajowy Zwigzek
Rewizyjny Spotdzielni
»Samopomoc
Chtopska”

01.05.2017-
31.12.2017

Cel: Prezentacja wyrobow z miesa wieprzowego podczas lokalnych i krajowych wystaw
oraz targéw

Zakres dziatan:
» Uczestnictwo spoétdzielni w lokalnych, regionalnych i krajowych targach
i wystawach m.in.:
e Mixer Regionalny tdédzkie 2017
e |X Targi Zywnosci Ekologicznej i Tradycyjnej
e Jarmark Bozonarodzeniowy w Zdunskiej Woli
e Kiermasz Swigteczny w Jeziorzanach
» Organizacja seminarium ,Jakos¢ i wiedza w promocji zywnosci”
» Zamieszczenie materiatu informacyjnego w miesieczniku branzowym
» Prowadzenie serwisu internetowego
» Produkcja i dystrybucja materiatéow informacyjnych

Sukces zadania:
» W czasie seminariow przeszkolono 160 os6b
» Udziat w targach i wystawach byt szczegdlng okazjg do zaprezentowania
wspaniatych produktéw z miesa wieprzowego wyprodukowanych przez gminne
spotdzielnie

Jakos¢ i wiedza
W promocji
2Zywnosci

Krajowy Zwigzek
Rewizyjny Spétdzielni
»Samopomoc

01.09.2016-
12.06.2017

Cel: Organizacja seminariow nt. waloréw miesa wieprzowego




Chtopska”

Zakres dziatan:

>

>

>
>
>
>

Przygotowanie i przeprowadzenie cyklu seminariéw nt. wartosci odzywczych
miesa wieprzowego, umiejetnosci jego promocji i sprzedazy oraz
funkcjonowania systemoéw jakosci

Przeprowadzenie warsztatéw praktycznych z zakresu sposobu przygotowania
dan z miesa wieprzowego

Prowadzenie serwisu informacyjnego na stronie www.gs.oit.pl

Produkcja materiatéw reklamowych

Reklama w prasie

Zakup sprzetu i urzadzen do prowadzenia zajec¢ warsztatowych

Sukces zadania:

>
>

W ramach zadania zorganizowano seminaria z udziatem 328 oséb.
Uczestnicy wzbogacili swojg wiedze i umiejetnosci z zakresu promocji,
sprzedazy oraz waloréw miesa wieprzowego

Jakosc i wiedza
W promocji
2Zywnosci-
kontynuacja

Krajowy Zwigzek
Rewizyjny Spétdzielni
»Samopomoc
Chtopska”

01.05.2017-
31.12.2017

Cel: Organizacja szkolen i konferencji nt. waloréw miesa wieprzowego

Zakres dziatan:

>

Przygotowanie i przeprowadzenie cyklu seminariéw, dla przedstawicieli
spotdzielni i mitodziezy szkét rolniczych, dotyczacych wartosci odzywczych
miesa wieprzowego, umiejetnosci jego promocji i sprzedazy oraz
funkcjonowania systemoéw jakosci

Przeprowadzenie warsztatéw pt. ,Wotowina i wieprzowina w handlu,
gastronomii i kuchni”

Prowadzenie serwisu informacyjnego na stronie www.gs.oit.pl

Produkcja materiatéw reklamowych

Reklama w prasie



http://www.gs.oit.pl/
http://www.gs.oit.pl/

» Zakup sprzetu i urzadzen do prowadzenia zajeé warsztatowych

Sukces zadania:
» W ramach zadania zorganizowano seminaria z udziatem 234 oséb
» Uczestnicy wzbogacili swojg wiedze i umiejetnosci z zakresu promocji,
sprzedazy oraz waloréw wieprzowiny

9. Polska Krajowa Rada Izb 02.05.2017-
Wieprzowina Rolniczych 30.10.2017 Cel: Promocja spozycia wieprzowiny poprzez emisje programu ,Alchemia zdrowia
Smakuje i urody”
Zakres dziatan:
» Kooprodukcja i emisja 6 odcinkow i powtdrek ,, Alchemii zdrowia i urody” w TVP
Sukces zadania:
Odcinki programu emitowane byty w TVP co umozliwito dotarcie z komunikatem do
szerokiego grona konsumentéw. Dodatkowo sita odziatywania programu zostata
wzmocniona poprzez mozliwos¢ obejrzenia powtdrek na stronie internetowej Telewizji
Polskiej S.A.
Kietbasa biata Krajowa Rada Izb 01.06.2017
10. parzona Rolniczych -30.10.2017 | Cel: Promocja polskiego miesa wieprzowego i jego przetworéw w oparciu o produkt

wielkopolska w
drodze po
certyfikat Unii
Europejskiej

regionalny Kietbasa biata parzona wielkopolska

Zakres dziatan:
» Organizacja 10 imprez plenerowych promujgcych spozycie kietbasy biatej
parzonej wielkopolskiej
» Uruchomienie strony internetowej www.bialawielkopolska.pl

» Wyprodukowanie filmu promocyjnego w postaci wideo-klipu
» Przygotowanie i dystrybucja materiatéw informacyjno-promocyjnych



http://www.bialawielkopolska.pl/

» Organizacja konferencji prasowej

Sukces zadania:
Informacja dotyczaca Kietbasy Biatej Parzonej Wielkopolskiej dotarta do szerokiego
grona odbiorcéw

11. Piknik Wieprzowy Krajowa Rada Izb 02.03.2017-
Rolniczych 15.11.2017 Cel: Promocja miesa wieprzowego i produktow z tego miesa
Zakres dziatan:
» Organizacja 17 piknikdw na terenie catego kraju, podczas ktérych promowano
spozycie miesa wieprzowego i przetworow
» Publikacja informacji o wydarzeniu na stronach izb rolniczych, lokalnej prasie
oraz w mediach spotecznosciowych
» Degustacja produktow wieprzowych podczas piknikéw
» Dystrybucja ulotek i materiatéw informacyjnych
> Przedstawienie prezentacji multimedialnej: , Polskie smaki, czyli wszystko co
warto wiedzie¢ o wieprzowinie”
» Organizacja konkursow wiedzy oraz plastycznych dla dzieci i dorostych
Sukces zadania:
Dzieki zastosowaniu rdoznych narzedzi promocyjnych zaréwno typowych materiatéw
informacyjnych, jak réwniez poprzez konkursy i zabawe, szerokie grono konsumentéw
(dzieci i dorosli) miato okazje do poszerzenia swojej wiedzy z zakresu miesa
wieprzowego
12. Wieprza Pieprzem Stowarzyszenie 01.12.2016-
Rzeznikow i 01.05.2017 Cel: Przygotowanie filmow kulinarno-edukacyjnych dotyczgcych miesa wieprzowego

Wedliniarzy




Rzeczypospolitej
Polskiej

Zakres dziatan:

>

YV V VYV VY

Przygotowanie 10 filméw promocyjnych dotyczacych miesa wieprzowego
bedacych potaczeniem kulinarnego show i programu edukacyjnego
Stworzenie strony internetowej www.wieprzapieprzem.pl

Utworzenie konta na Facebooku
Organizacja konferencji prasowej zwigzanej z projektem
Przygotowanie gadzetéw: pendrivy, deski do krojenia, torby

Sukces zadania:

>

Prezentacja waloréw wieprzowiny w programie kulinarnym przyczynita sie do
poprawy wizerunku wieprzowiny

Premierowe odcinki programu obejrzato 612 tys. widzéw

Strona internetowa miatfa ponad 68 tys. odston

Liczba uzytkownikéw odwiedzajgcych konto na Facebooku 6 444

13.

Wielkanoc- Miesne
Swieta —Polska
Tradycja

Stowarzyszenie
Rzeinikow
i Wedliniarzy
Rzeczypospolitej
Polskiej

07.03.2017-
28.04.2017

Cel: Promocja miesa wieprzowego w okresie wielkanocnym

Zakres dziatan:

>

Przeprowadzenie eventéw:

Jarmark Wielkanocny, ktérego atrakcjami byly: Kociot Wielkanocny,
Wielkanocna Scena Kulinarna, na ktérej odbywaty sie prezentacje znanych
szeféow kuchni, Wielkanocna Wszechnica, Wielkanocna Zagroda Mtodych
Hodowcow, Stét Wielkanocny dla Poznaniakéw

Wieprzowina, Wotowina na Wielkanocnym Stole

Wielkanocny Stét dla Dziennikarzy Krajowych i Zagranicznych

Ogodlnopolskie spotkanie Branzy Miesnej w ramach Targéw ,Warsaw Food
2017”7



http://www.wieprzapieprzem.pl/

Sukces zadania:

Dzieki zastosowaniu zrdznicowanych narzedzi promocyjnych (eventy, PR, reklamy)

dziatanie miato szeroki rozgtos medialny, w wydarzeniu udziat wzieto 17 tysiecy osdb.

Realizowana kampania miata wymiar edukacyjny, informacyjny oraz promocyjny.

14.

Swietomies Polski

Stowarzyszenie
Rzeznikow
i Wedliniarzy
Rzeczypospolitej
Polskiej

12.09.2017-
02.10.2017

Cel: Promocja miesa wieprzowego i przetworéw

Zakres dziatan:

>

YV V VYV VYV

A\

Pozyskanie patronéw medialnych m.in.: TVP 3 Biatystok, Polskie Radio
Biatystok, Miesne Technologie, Gazeta Wspodtczesna, Kurier Poranny, Top
Agrar, Bilans Dodatni, Gospodarz.pl, Gospodarka Miesna

Organizacja konferencji prasowej zapowiadajacej event

Emisja spotow reklamowych w radio i telewizji, internecie

Reklama typu outdoor

Dystrybucja materiatéw reklamowych i gadzetéw

Aktywacja strony internetowej imprezy ,Swietomies Polski”

Organizacja Parady Miesnej

Rozstrzygniecie konkursu dla publicysty promujgcego idee zdrowego zywienia
W oparciu o mieso

Strefa Miesa Wszechnica gdzie odbywaty sie wyktady i prelekcje nt. miesa
wieprzowego

Strefa Zagroda Miodych Hodowcéw- konkursy dla dzieci z nagrodami,
warsztaty plastyczne

Atrakcje kulinarne - Patelnia Swietomiesna i Kociot Swietomiesny- w ktérych
przygotowywane byly potrawy na bazie miesa wieprzowego przeznaczone do
degustacji

Scena Kulinarna gdzie uczestnicy wydarzenia brali udziat w przygotowywaniu

10




potraw przy udziale profesjonalnych szeféw kuchni
> Stét Branickiego- rekonstrukacja historycznego stotu z zastawg i kulinariami z
epoki

Sukces zadania:

Wydarzenie cieszyto sie duzym zainteresowaniem, uczestniczyto w nim 20 tys. oséb.
Dzieki zastosowaniu informacji w réznych formach (merytoryczna, zabawa, warsztaty
kulinarne) komunikat na temat miesa wieprzowego zostat przekazany do szerokiego
grona konsumentoéw.

15. Mieso z Polski Stowarzyszenie 16.09.2017-
Rzeznikow 20.10.2017 Cel: Udziat w Targach Polagra Food 2017 na wspdlnym stoisku branzowym —Mieso z
i Wedliniarzy Polski
Rzeczypospolitej
Polskiej Zakres dziatan:

» Udziat w targach Polagra Food, gdzie na wspdlnym stoisku wystawienniczym
prezentowaty sie zaktady miesne, firmy zajmujace sie handlem i dystrybucjg
miesa oraz jego przetworéw

» Organizacja Forum Rzeznikéw i Wedliniarzy oraz Ogdlnopolskiego Konkursu
Wedliniarskiego

Sukces zadania:
Wspdlne stoisko polskiej branzy miesnej na najwiekszych w Europie Srodkowej Targach
Spozywczych przyczynito sie do zwiekszenia rozpoznawalnosci branzy oraz byto
doskonatg okazjg do zaprezentowania jej potencjatu, tradycji i innowacyjnosci.
16. Miesna Arena Stowarzyszenie 14.06.2017-
Rzeznikow i 14.07.2017 Cel: Promocja miesa wieprzowego i produktéw z tego miesa podczas wydarzenia

Wedliniarzy

»Miesna Arena”

11




Rzeczypospolitej
Polskiej

Zakres dziatan:

>

Pozyskanie patronatéw medialnych: Bilans Dodatni, Gospodarz.pl, Gospodarka
Miesna, Ogodlnopolski Informator Masarski, Kalejdoskop Branzy Miesnej,
Miesne Technologie, Bezpieczerstwo i Higiena Zywnosci

Organizacja konferencji prasowej z udziatem mediéw ogdlnopolskich, lokalnych
i branzowych

Reklama w prasie

Dystrybucja materiatéow reklamowych i gadzetdw promocyjnych: miesny
poradnik kulinarny i akcesoria kuchenne

Strefa dla dzieci- ,Arena dla dzieci” gdzie, pod kierunkiem animatoréw
odbywaty sie warsztaty plastyczne w wykorzystaniem profili zwierzat
hodowlanych, konkursy z zagrodami, animacje dla dzieci, zabawy ruchowe i
dziatania plastyczne

Kociot Miesnej Areny oraz Mega Patelnia, w ktérych przygotowywano potrawy
na bazie miesa wieprzowego, a nastepnie przekazano do degustacji
uczestnikom wydarzenia

Arena Smakoéw- gdzie odbyty sie warsztaty kulinarne prowadzone przez
profesjonalistéw

Opracowanie reportazu filmowego z imprezy, ktory zostata zamieszczony na
stronie internetowej

Sukces zadania:

W wydarzeniu udziat wzieto 6 tysiecy osdb, co umozliwito zwiekszanie wiedzy na temat

waloréw miesa wieprzowego wsrdd szerokiego grona konsumentow.

17.

Uczta u Neptuna.
Mieso z Pomorza

Stowarzyszenie
Rzeinikow i
Wedliniarzy

21.07.2017-
25.08.2017

Cel: Promocja miesa wieprzowego i produktéw z tego miesa podczas imprezy

plenerowej

12




Rzeczypospolitej
Polskiej

Zakres dziatan:
» Organizacja konferencji prasowej poswieconej wydarzeniu ,Uczta u Neptuna.
Mieso z Pomorza”
» Organizacja specjalnej strefy dla dzieci ,, Wyspa Neptuna”
» Atrakcje kulinarne- ,,Patelnia Pomorska” i , Kociot Pomorski”, ,Grill Pomorski”
» Otwarte warsztaty kulinarne ,,Pomorska Kuchnia Neptuna”
» Promocja miesa poprzez nauke-Miesna Wszechnica konsultacje technologdéw
zywienia, dietetykdw oraz specjalistéw ds. systemow jakosci
» Dystrybucja materiatéw promocyjno-informacyjnych
» Dziatania promocyjne w Radio Gdansk

Sukces zadania:
» Akcja promocyjna przyczynita sie do zwiekszenia $wiadomosci konsumentow
nt. waloréw smakowych i zdrowotnych miesa wieprzowego i jego przetworow
» Woydarzenie cieszyto sie duzg popularnoscig, szacunkowa frekwencja wynosita
7 tys. 0soéb

18.

Wrzu¢ na ruszt
wieprzowine

Zwiazek Polskie Mieso

10.06.2017-
10.06.2017

Cel : Promocja miesa wieprzowego podczas Pikniku Poznaj Dobrg Zywno$é

Zakres dziatan:
» Organizacja $niadania prasowego dt. wydarzenia
» Aranzacja stoiska promocyjno —informacyjno-edukacyjnego podczas Pikniku
Poznaj Dobrg Warsztaty
» Degustacje oraz animacje i gadzety dla dzieci
» Dystrybucja materiatéw edukacyjnych dotyczacych wartosci odzywczej
wieprzowiny

13




Sukces zadania:
Duze zainteresowanie stoiskiem wsrédd zwiedzajacych, ktérzy chetnie kosztowali
przysmakow z grilla

19. Udziat w Targach | Zwigzek Polskie Mieso 07.10.2017-
ANUGA 2017 11.10.2017 Cel: Udziat w targach Anuga 2017
Zakres dziatan:
» Przygotowanie i ekspozycja stoiska o powierzchni 175 metréw na Targach
Anuga, na ktérym zaprezentowato sie 17 zaktadéw miesnych
» Spotkania B2B podczas targéw
» Pokazy kulinarne podczas, ktérych prezentowane byty walory polskiego miesa
wieprzowego i wotowego
» Organizacja eventu na stoisku z udziatem mediéw, handlowcow,
przedstawicieli placowek i instytucji paiistwowych w Niemczech istotnych dla
sektora rolno-spozywczego
Sukces zadania:
Udziat w jednych z najbardziej popularnych targéw w Europie byt doskonatg okazjg do
zaprezentowania oferty polskich zaktadéw oraz nawigzania dtugookresowych relacji
biznesowy.
20. Akcje promocyjno- | Zwigzek Polskie Mieso | 06.03.2017-
informacyjne dla 31.05.2017 Cel: Przeprowadzenie 10 szkolen dla ucznidw szkét gastronomicznych z zakresu

uczniow szkét
gastronomicznych

—stawiam na

wieprzowine

polskiego miesa wieprzowego

Zakres dziatan:
» Przeprowadzenie szkolen teoretyczno-praktycznych skierowanych do uczniéw
szkét gastronomicznych z zakresu jakosci polskiego miesa wieprzowego oraz
przeprowadzenie instruktarzy z zakresu techniki przyrzagdzania tego miesa
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» Dystrybucja materiatdéw promocyjno-informacyjnych oraz gadzetéw

Sukces zadania:

» Dziatanie przyczynito sie do zwiekszenia wiedzy na temat jakosci polskiego

miesa wieprzowego wsrod ucznidw szkdt gastronomicznych oraz nauczycieli.
W grupie docelowej zostaty réwniez podniesione umiejetnosci i kwalifikacje z
zakresu przygotowywania potraw miesnych

21. Sktadka Zwigzek Polskie Mieso | 01.05.2017-
cztfonkowska 30.09.2017 Cel: Uiszczenie optaty cztonkowskiej w UECBV
UECBV
Sukces zadania:

» Przynalezno$¢ do organizacji UECBV umozliwia na biezgco otrzymywanie
informacji dotyczacych procesu legislacyjnego w UE, dajac przy tym mozliwosé
uczestniczenia w procesie konsultacyjnym unijnego prawa. Udostepniane sg
rowniez dane statystyczne i analizy rynku wieprzowego i jego przetwordéw
zarébwno unijnego jak i $wiatowego. Cztonkostwo w UECBV pozwala
uczestniczy¢ w grupach roboczych oraz licznych spotkaniach branzowych na
szczeblu Komisji i Parlamentu UE.

22. Dziatalnos¢ na Federacja Branzowych | 01.10.2016-
forum europejskim Zwigzkéw 31.08.2017 Cel: Wsparcie dziatarh na forum europejskim

Producentéow Rolnych

Zakres dziatan:

>

>

Udziat ekspertow w posiedzeniach organizowanych przez COPA oraz inne
instytucje UE

Wspodtpraca z europejskimi organizacjami rolniczymi

Udziat w konsultacjach spotecznych
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Sukces zadania:
» Aktywny udziat ekspertow Federacji Branzowych Zwigzkéw Producentéw
Rolnych w pracach Copa Coga i innych instytucji UE oraz mozliwos¢
zaprezentowania opinii i stanowisk polskich producentéw rolnych.

23. Smaki Polskiej Krajowy Zwigzek Grup | 09.08.2016- | Cel: Przygotowanie i emisja programow kulinarno-naukowych dt. miesa wieprzowego
Wieprzowiny Producentow 20.04.2017

Rolnych- Izba Zakres dziatan:

Gospodarcza » Przygotowanie i emisja 22 odcinkéw programu kulinarno-edukacyjnego
dotyczacego hodowli $win, wartosci odzywczych miesa wieprzowego,
przepiséw na przygotowanie znakomitej wieprzowiny

Sukces zadania:
» Dziatanie cieszyto sie duzym zainteresowaniem wsréd odbiorcéw, program
ogladato jednorazowo od 367 195 do 709 316 osdb.
24. Program promocji | Krajowy Zwigzek Grup 16.09.2016-
miesa Producentow 30.09.2017 Cel: Promocja miesa wieprzowego poprzez organizacje imprez plenerowych
wieprzowego Rolnych- Izba
Gospodarcza Zakres dziatan:

» Organizacja pieciu imprez plenerowych pod wspdélnym tytutem: ,Festiwal
Wieprzowiny” na terenie catej Polski:

e Olsztyn woj. warminsko-mazurskie

e Dziatdowie woj. warminsko-mazurskie

e tasin woj. kujawsko-pomorskie

e Kozmin Wielkopolski woj. wielkopolskie

e Czempin woj. wielkopolskie

Pokazy i konkursy kulinarne

Dziatania medialne w rozgtosniach regionalnych, prasie regionalnej, Internecie
Organizacja konferencji branzowych z udziatem ekspertéw

Przygotowanie publikacji: ,Wieprzowina na talerzu” i ich dystrybucja do szkot

YV V V VY
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gastronomicznych
» Utworzenie fanapage na Facebooku
Sukces zadania:
Dzieki prowadzonym dziataniom w réznych regionach Polski oraz intensywnym
kampaniom medialnym komunikat o wyjgtkowych walorach kulinarnych i odzywczych
miesa wieprzowego dotart do szerokiego grona konsumentéw

25.

Historia
pochodzenia
jakosci

Unia Producentow
i Pracodawcow
Przemystu Miesnego

20.04.2017-
30.11.2017

Cel: Dziatania informujgce o wptywie produkcji trzody chlewnej na wysoka jakos$é miesa
wieprzowego

Zakres dziatan:
» Przeprowadzono sesje zdjeciowg z ambasadorami marki QAFP- producentami
trzody chlewnej scertyfikowanymi w Systemie QAFP
» Dziatania informacyjno-promocyjne w prasie branzowe] ,Tygodnik Poradnik
Rolniczy”, TopAgrar
» Dziatania informacyjno-promocyjne na portalach branzowych www.farmer.pl,
www.portalspozywczy.pl

» Kampania promocyjna w Internecie z wykorzystaniem filmikéw w udziatem
znanych aktoréw

» Punkt informacyjny na Targach AgroShow 2017

» Organizacja konferencji ,Historia pochodzenia jakosci”

» Przygotowanie graficzne i merytoryczne przewodnika po hodowli trzody
chlewnej QAFP w formie elektronicznej oraz jego prezentacja na
przygotowanej, dedykowanej podstronie w serwisie QAFP

» Kampania OOH

Sukces zadania:
» Wzmocnienie swiadomosci oraz wiedzy nt. certyfikowanej produkcji miesa oraz
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taicucha powigzan w procesie produkcji wysokiej jakosci produktow

» Kampania OOH kontakt widowni kampanii z nosnikami na poziomie 2 070 000

0s6b

26.

Polska Smakuje
Jakoscia

Unia Producentéw i
Pracodawcéw
Przemystu Miesnego

01.03.2017-
30.09.2017

Cel: Przyczynienie sie do wzrostu grona zwolennikéw ,,mody na polskos¢” w koszyku

zakupowym i wywofanie zwiekszonego popytu wsréod konsumentéw na

wytwarzane przez polskich producentéw mieso wieprzowe oraz wedliny wysokiej

jakosci.

Zakres dziatan:

>

>
>

>

Udziat w targach s$niadaniowych, plenerowych wydarzeniach kulinarnych i
imprezach sportowych z Food Truckiem

Degustacja kanapek przygotowanych na bazie miesa i wedlin QAFP

Dziatania reklamowe w Internecie (FB + FB Ads / Google AdWords), prasie
(KUKBUK /wizerunek/ + Nasze Miasto Wroctaw, Nasze Miasto Warszawa) oraz
w social media akcje promujace road show z degustacjg na profilu Kampanii
oraz profilach Partneréw (organizatoréw eventéw).

Dziatania informacyjno - promocyjne (PR) promujgce road show z degustacja
na fanpage’u Facebook oraz Pinterest Kampanii, Instagram, informujace o
wydarzeniach Kampanii zapowiadajgce obecnos¢ foodtrucka ,Polska Smakuje
Jakoscig. Taste It!”

Dziatania reklamowe w prasie

Sukces zadania:

>
>

Udziat w 11 eventach o charakterze kulinarnym i sportowym

Komunikat o wysokiej jakosci miesa wieprzowego i wedlinach QAFP podczas
imprez dotart do 150 000 oséb

Dziatania reklamowe w internecie_polubito i obserwuje prawie 1 700 oséb
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» Kampania banerowa Google Adwords dotarta z informacjg o projekcie do
ponad 2 milionéw potencjalnych konsumentéw

» W okresie trwania projektu na réznych serwisach internetowych pojawito sie
tacznie ponad 100 wzmianek i artykutéw prasowych o prowadzonej kampanii

27. Z wieprzowing za Zwigzek Zawodowy 01.05.2017-
Pan brat Centrum Narodowe 31.10.2017 Cel: Ksztattowanie Swiadomosci konsumenckiej nt. polskich produktéw wysokiej jakosci
Mtodych Rolnikow (przede wszystkim miesa wieprzowego i jego przetworow)
Zakres dziatan:
» Organizacja warsztatdw merytoryczno-praktycznych dla uczniow szkét
zawodowych i srednich o profilu gastronomicznym nt. miesa wieprzowego
(zrédet jego pochodzenia, wartosci odzywczych i waloréw kulinarnych)
» Pokazy kulinarne
» Wyjazdy do gospodarstw rolnych specjalizujgcych sie w hodowli trzody
chlewnej
» Produkcja i dystrybucja gadzetéw promocyjnych
> Dziatania promocyjne podczas wydarzen regionalnych i piknikéw
Sukces zadania:
Dotarcie z komunikatem nt. wysokie] jakosci polskiej wieprzowiny do szerokiego grona
odbioréw zaréwno dorostych jak i dzieci, ktére sg na etapie ksztattowania swojej
wiedzy konsumenckiej, a dzieki zdobytym informacjom mogg w przysztosci dokonywac
Swiadomych wyboréw produktéw spozywczych.
28. Kampania Krajowy Zwigzek Grup 01.04.2017-
promocyjna Producentow 31.05.2017 Cel: Informowanie i promowanie o wysokiej jakosci polskich produktéw rolno-

»,Polska smakuje”

Owocow i Warzyw-
Spoétdzielnia Oséb
Prawnych

spozywczych
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Zakres dziatan:
» Przeprowadzenie viralowej kampanii w Internecie o zasiegu krajowym:
e Produkcja i emisja filmu promujgcego
e Strona internetowa
e Wspotpraca z osobami opinotwaérczymi (blogerzy, influencerzy)
e Dziatania w mediach ogdlnopolskich, regionalnych, branzowych i handlowych

Sukces zadania:
» Woygenerowano 763 191 obejrzen spotu promocyjnego
» Ukazaty sie 123 publikacje dotyczgce kampanii
» 32 tysigce odston strony internetowej

29.

Ogolnopolskie
Porozumienie
Zwiazkéw
Zawodowych
Rolnikéw i
Organizacji
Rolniczych

Il Festiwal Z Gruntu
Polska

08.10.2017-
08.10.2017

Cel: Prezentacja produktéw sektora rolno-spozywczego

Zakres dziatan:
» Prezentacja waloréw polskiej wieprzowiny
» Prezentacja platformy sprzedazowej ,Z Gruntu Polska” przeznaczong do
sprzedazy produktéw rolnictwa lokalnego i regionalnego
» Promocja trwatych powigzan pomiedzy konsumentami a lokalnymi
i regionalnymi producentami
» Pokazy kulinarne i degustacja produktéw

Sukces zadania:
» Dziatanie bylo spdjne z celami zatozonymi w ,Strategii na rzecz
Odpowiedzialnego Rozwoju”
» W wydarzeniu uczestniczyto 10 tysiecy oséb
» Woydarzenie odniosto duzy sukces medialny
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30. Ogolnopolskie Dobre Smaki 18.08.2017-
Stowarzyszenie Wieprzowiny 20.08.2017 Cel: Promocja miesa wieprzowego podczas Festiwalu Kultur i Pogranicza Karpackie
Przetwdrcow Klimaty
i Producentow Zakres dziatan:
Produktéw » Pokazy kulinarne podczas, ktérych prezentowano dzieciom i rodzicom sposoby
Ekologicznych na przygotowanie wieprzowiny
»Polska Ekologia” » Degustacje potraw z wieprzowiny i jej przetworéw
» Warsztaty kulinarne
» Konkursy dla dzieci i mtodziezy
Sukces zadania:
» Stoisko promocyjne cieszyto sie duzym zainteresowaniem —zostato odwiedzone
przez 9 tysiecy oséb
» Akcja promocyjna przyczynita sie do zwiekszenia swiadomosci konsumentow
dotyczacych waloréw smakowych i odzywczych wieprzowiny
» Prezentacje kulinarne i degustacje miesa wieprzowego
31. Gwarancja jakosci Unia Producentéw 04.02.2016-
QAFP i Pracodawcow 03.02.2017 Cel: Poinformowanie o walorach wysokojakosciowego kulinarnego miesa wieprzowego

Przemystu Miesnego

i wedlin sygnowanych znakiem QAFP konsumentéw, przedstawicieli branzy
HoReCa oraz dziennikarzy i lideréw opinii

Zakres dziatan:
» Pozycjonowanie zaktadki na stronie www.qgafp.pl
» Przeprowadzenie konkursow ,,Przeslij przepis”
> Kampania w prasie kobiecej, ,Swiat kobiety”, ,Olivia”, ,Przedlij przepis”,
»,Kobieta i zycie” ,Przyjaciétka” ,Pani Domu”
» Kampania w TV lokowanie produktu w ,Dzierr Dobry TVN” i ,,Ewa gotuje”
» Kampania spotowa przy programie , Ewa gotuje”
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A\

>

Kampania outdoorowa

Kampania w internecie smakre.pl, przepisy.net, interia.pl, wielkiezarcie.com,
gazeta.pl (pakiet kulinarny), gotujemy.pl

Warsztaty kulinarne dla konsumentéow i szeféw kuchni

Sukces zadania:

>

Zwiekszenie swiadomosci znaku/marki QAFP wsréd konsumentdw jak réwniez
branzy HoReCa

32.

EkoEuropa-jakos¢
i tradycja

Ogodlnopolskie
Stowarzyszenie
Przetworcow
i Producentow
Ekologicznych ,,Polska
Ekologia”

22.01.2016-
22.10.2017

Cel: Promocja miesa wieprzowego i przetwordw z tego miesa na rynku krajoéw trzecich:

Japonia, USA, Singapur

Zakres dziatan:

>
>
>

>
>

Uczestnictwo w Miedzynarodowych Targach Foodex Japan

Produkcja materiatéw promocyjnych

W ramach dziatan PR odbyto sie spotkanie z przedstawicielami grup
docelowych oraz konferencja w Singapurze

Udziat w Miedzynarodowych Targach Summer Fancy Food Show w Nowym
Jorku

Promocja w kanatach elektronicznych

Reklama outdoor

Promocja w prasie

Sukces zadania:

>

Wzrost zainteresowania europejskg wieprzowing na rynkach docelowych
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33. Smaki Europy — Stowarzyszenie 21.10.2016-
jakos¢ i tradycja Rzeinikow i 20.07.2017 | Cel: Promocja miesa wieprzowego i wotowego oraz przetworéw z tego miesa na
Wedliniarzy rynkach krajéw trzecich (Biatorus, Algieria Chiny)
Rzeczpospolitej
Polskiej Zakres dziatan:
» Produkcja filmu reklamowego
» Organizacja stoiska i udziat w:
. Miedzynarodowych Targach DJZAGRO w Algierii
. Miedzynarodowych Targach Spozywczych Podexpo w Mirsku
° Miedzynarodowych Targéw Anufood China
» Organizacja imprez PR: spotkanie o charakterze biznesowym dla grup
docelowych oraz konferencji prasowej
» Opracowanie, produkcja i dystrybucja materiatéw informacyjno-promocyjnych
» Reklama outdoor
» Promocja w prasie i kanatach elektronicznych
Sukces zadania:
Wzrost zainteresowania europejskg wieprzowing na rynkach docelowych
34, Smak jakosci Unia Producentéw 21.10.2016-
i tradycji prosto z i Pracodawcow 20.07.2017 Cel: Promocja miesa wieprzowego i wotowego oraz przetwordw z tego miesa na rynku

Europy

Przemystu Miesnego

Nowej Zelandii, Kazachstanu, Singapuru, RPA oraz Tajwanu

Zakres dziatan:
» Produkcja filmu promocyjnego
» Produkcja gadzetéw i materiatéw promocyjnych
» Opracowanie, redagowanie i zamieszczanie cyklicznych informacji na stronie
serwisu www.meatfromeurope.eu
» Organizacja stoiska i udziat w targach:
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e InterFood Astana w Kazachstanie
e Food Taipej

Sukces zadania:
» Wozrost zainteresowania europejskg wieprzowing na rynkach docelowych
» Nawigzanie relacji biznesowych z przedstawicielami rynkéw docelowych

35.

Rozsmakuj sie w
Europie

Zwigzek Polskie Mieso

16.10.2016-
15.10.2017

Cel: Kampania promocyjno-informacyjna dot. miesa wieprzowego s$wiezego,
schtodzonego, mrozonego oraz przetwordw spozywczych wytwarzanych na bazie
tych produktéw realizowanego na rynku Japonii i Kanady

Zakres dziatan:
» Organizacja stoiska i udziat w:
e Miedzynarodowych Targach Foodex Japan 2017
e Targach SIAL Canada 2017
Opracowanie, produkcja i dystrybucja materiatéw informacyjno-promocyjnych

Y

» Organizacja pokazéw wraz z degustacjami
» Organizacja spotkan B2B w ramach misji gospodarczych

Sukces zadania:
Wzrost zainteresowania europejska wieprzowing na rynku Japonii i Kanady
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