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MtODZI SZEFOWIE KUCHNI

Numer decyzji:
CEN.DRR.WOFP.705.518.2024.APt.2

Termin i miejsce realizacji zadania:



01.01.2025 - 31.12.2025, Polska

Projekt zakfadat zorganizowanie cyklu 4 spotkan w rdéznych regionach kraju przeznaczonych dla
nauczycieli zawodu w szkofach gastronomicznych. Spotkania miaty na celu przeprowadzenie szkolenia
praktycznego o charakterze warsztatu kulinarnego oraz lekcji pokazowej dla nauczycieli zawoddéw
gastronomicznych. Podobne zajecia nauczyciele przeprowadzili w swoich szkotach. Podczas zajec
praktycznych w szkotach uczacych zawoddéw gastronomicznych wcigz za mato uwagi poswieca sie
wykorzystaniu mleka i produktéw mlecznych do przygotowania wartosciowych potraw. A przeciez
produkty te sg ogdlnodostepne i w niewygdrowanych cenach, nalezy tez pamieta¢, ze majg szerokie
zastosowanie do potraw stodkich i wytrawnych, deseréw i dan gtéwnych. Dlatego aby zainspirowaé
nauczycieli do prowadzenia ciekawych zajeé, spotkanie potaczone byto z warsztatem kulinarnym, ktéry
poprowadzit szef kuchni i dietetyk. Zaprezentowat jak wykorzysta¢ w kuchni mleko i produkty
mleczarskie aby zacheci¢ do ich stosowania podczas zaje¢ w szkotach. Nauczyciele podczas szkolenia
otrzymali przepisy, instruktaz i scenariusz lekcji, a takze produkty mleczne niezbedne do przygotowania
prezentowanych potraw. Nauczyciele zostali tez poinformowani o walorach i wtasciwosciach
odzywczych mleka, by mdc te wiedze przekazaé¢ swoim podopiecznym.



Spotkania odbyty sie w Poznaniu, Katowicach, Wroctawiu i todzi — wzieto w nich udziat ponad 56
nauczycieli, a w lekcjach w szkotach ponad 570 uczniéw.

XVIII RANKING SPOtDZIELNI MLECZARSKICH

Nr decyzji:
CEN.DRR.WOFP.705.25.2025.RC.10
Termin i miejsce realizacji zadania:

01.01.2025 - 02.10.2025, Polska

Polska Izba Mleka stara sie motywowac i wspierac spétdzielnie mleczarskie, dlatego juz po raz 18. zostat
przeprowadzony Ranking Spétdzielni Mleczarskich. W kazdym roku celem Rankingu jest wytonienie
najbardziej dynamicznie rozwijajgcych sie podmiotéw sektora mleczarskiego. Ranking miat na celu
oceni¢ spotdzielnie, firmy mleczarskie i podmioty skupujgce mleko. Ocena odbywata sie pod wieloma
katami z uwzglednieniem perspektyw rozwoju. Brano pod uwage innowacyjnos¢ stosowanych
rozwigzan, konkurencyjnos¢ oraz stosowanie rozwigzan proekologicznych. Opracowano i rozestano
ankiety wsérdd uczestnikdéw rankingu.

Oceny dokonano na podstawie nadestanych ankiet oraz dostepnych danych. Ekspert przy analizie wziat
pod uwage ok. 60 podmiotéw.

W tegorocznej edycji nagrodzono spétdzielnie w kategoriach Mate, Srednie i Duze, po raz kolejny
przyznano nagrode Przedsiebiorstwo zielonych rozwigzan. Wybrano laureata w kategorii Spoteczna
odpowiedzialno$¢ biznesu oraz Dziatalno$¢ badawczo — rozwojowa.



Nadzér nad przebiegiem wyboru laureatow sprawowata specjalnie powotfana Kapituta Rankingu pod
przewodnictwem Pani Alicji tepkowskiej-Gotas - postanki na Sejm RP.

Ogtoszenie wynikow i rozdanie nagrdd — statuetek miato miejsce podczas uroczystej Gali w NIETatrze w
Biatymstoku. Zapewniono sale z niezbednym wyposazeniem, obstugg techniczng gali oraz oprawa
artystyczna. W wydarzeniu wzieto udziat ponad 200 osdb. Nagrody wreczat m. in. Pan Jacek Brzozowski
Wojewoda Podlaski.

Informacja o Rankingu dotarfa do szerokiego grona odbiorcdw — potencjalnych konsumentéw
przetworéw mlecznych, dzieki czemu przedsiewziecie miato efektywny wptyw na rozwdj i promocje
branzy mleczarskiej w Polsce.

ANALIZA SKUPOWA: SKUP | CENY MLEKA

1. Numer decyzji:
CEN.DRR.WFP.705.469.2023.MRE.25
Termin i miejsce realizacji zadania:
01.07.2024 - 30.06.2025, Polska

2. Numer decyzji:
CEN.DRR.WOFP.705.492.2024.JA.3
Termin i miejsce realizacji zadania:

01.07.2025 —30.06.2026, Polska

W ramach tego zadania dostarczane byty odbiorcom najswiezsze informacje dotyczace rynku
mleczarskiego, w szczegdlnosci skupu i cen mleka, cen netto skupu mleka jednostki skupujgcej oraz
jednostki produkujgcej, réznic w ilosci skupionego mleka w poréwnaniu do poprzednich miesiecy.
Wydawnictwo obejmuje nie tylko analize rynku krajowego, ale takze w UE. Jest to doskonate zrédto
najswiezszych informacji dotyczacych rynku mleczarskiego dla podmiotéw dziatajgcych w branzy przy
podejmowaniu decyzji odnosnie produkcji, zbytu czy cen. W obecnych czasach rzetelna i sprawdzona
informacja jest niezbedna aby odnalez¢ sie na rynku nie tylko krajowym, ale i Swiatowym. Pozwala na
szybka adaptacje do zmieniajgcych sie warunkéw rynkowych.
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SKUP | CENY SKUPU MLEKA

SYTUACJA NA RYNKU MLEKA W LIPCU 2025 R

Na éwiatowym rynku mleka utrzymuje sig dobra koniunktura. Srednie globalne ceny produktéw mlecznych
w lipcu wykazywaly réznokierunkowe tendencje, przy czym ceny proszkéw mlecznych wzrastaty, masta
nieznacznie spadly, a sera Cheddar ulegly wyraznemu ostabieniu.

W portach Europy Zachodniej w lipcu 2025 r. (baza FOB] za nd‘lluszcmne mleku w proszku érednio ptacono
2794 USD/t. Bylo to o 0,5% wigcej niz miesigc $niej. W iu zanal iesi 2024 roku
cena OMP byla 0 7,5% wyzsza. W Oceanii w lipcu 2025 r. cena $rednia OMP wynosita 2769 USD/t i bylo
to 0 2,6% mniej niz miesigc wezesniej, ale o 4,7% wiecej niz w analogicznym miesigcu 2024 r. W USA w lip-
cu 2025 r. za OMP placono 2767 USD/t, o 0,6% mniej niz miesigc wczesniej. OMP bylo droisze niz przed
rokiem 0 6,2%.

W portach Europy Zachodniej w lipcu 2025 r. (baza FOB) za pelnotluste mleko w proszku sredmo placono
5063 USD/t. Byl to poziom o 1,7% wyiszy niz miesigc § W poré do miesig-
ca 2024 roku PMP bylo o0 21,4% dmzsze W Ilpcu 2025 rLw OEEaI’III PMP zbywanu po 3981 USD/t, bylo
0 3,3% mniej niz przed miesi w i do i sprzed roku, cena PMP bylo
0 23,5% wyisza. W USA w lipcu 2025 r. Srednia cena petnego proszku mlecznego wyniosta 4801 USD/t,
00,6% wiecej niz przed miesigcem oraz o 4,1% mniej w poréwnaniu do analogicznego miesigca 2024 r.

W portach Europy Zachodniej (baza FOB) $rednio w lipcu 2025 r. za masto uzyskiwano 8675 USD/t, 0 1,8%
wigcej niZ miesigc wezesniej oraz o 20,6% wiecej niz przed rokiem. W Oceanii cena srednia masta w lipcu
2025 roku wyniosta 7581 USD/t i byta 0 5,1% niZsza niz miesigc wczesniej oraz o 3,9% wyzsza niz w analo-
gicznym miesigcu 2024 r. Na gietdzie w Chicago za ten rodzaj ttuszczu mlecznego w lipcu 2025 r. uzyskiwano
5607 USD/t, 0 0,2% mniej niz przed miesigecem oraz o 18,0% mniej niz w lipcu 2024 roku.

W Oceanii cena sera Cheddar w lipcu 2025 wyniosfa 4863 USD/t i byfa 0 2,9% nizsza niz miesigc wczesniej
oraz o 13,4% wyzsza niz przed rokiem. Na gieldzie w Chicago w lipcu 2025 . za ser Cheddar uzyskiwano
3653 USD/t, 0 5,1% mniej niz przed miesigcem oraz o 12,6% mniej niz przed rokiem.

Dobra koniunktura utrzymuje sie réwniez na rynku mleka w Polsce. W lipcu érednia cena skupu mleka wynio-
sta 223,03 PLN/hl i byta 0 0,9% niZsza niz w czerwcu br. Dostawy tego surowca do przemystu mleczarskiego
wzrosly nieznacznie o 0,1% w pordéwnaniu z czerwcem br., do poziomu 1144,8 min litréw. W poréwnaniu
rocznym dostawy byly o 4,3% wieksze, a Srednia cena skupu o 14,4% wyzZsza.
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W 2025 r. ukazato sie 12 wydan Analizy skupowe] zawierajgcych analizy, wykresy i komentarze.



TYGODNIOWY INSIDER

Numer decyzji:
CEN.DRR.WOFP.705.530.2024.IN.3
Termin i miejsce realizacji zadania:

01.01.2025-31.12.2025, Polska

Polska Izba Mleka publikuje co tydzien Tygodniowy Insider, w odpowiedzi na zapotrzebowanie branzy
mleczarskiej w zakresie otrzymywania rzetelnych, aktualnych informacji i danych rynkowych
skupionych w jednym wydaniu. Dzieki niemu, producenci i przetwdrcy mleka majg staty dostep do
aktualnych, unikalnych informacji oraz danych rynkowych dotyczacych mleka i jego produktéw.
Tygodnik taczy wydarzenia z branzy oraz tygodniowa analize rynku mleczarskiego, wiadomosci
makroekonomiczne, ceny tygodniowe wybranych produktéw mleczarskich na rynku polskim, UE oraz
Swiatowym - podane w EURO i PLN, aktualne oferty eksportowe, przeglad wydarzen tygodniowych w
Polsce i na $wiecie, wiadomosci z rynku konsumenckiego, wiadomosci prawne, dziatania agencji i
ministerstw, dziatania komisji europejskiej i innych instytucji wspdlnotowych. Tygodniowy Insider
niewatpliwe przyczynia sie do rozwigzania wielu problemdéw wynikajacych z niewystarczajgcych
danych dotyczacych sytuacji na rynku mleka. Dzieki wydawnictwu, producenci i przetwdrcy mleka
moga w szybki sposdb reagowac na wszelkie informacje o zmianach w otoczeniu ich przedsiebiorstw.
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INFORMACIE Z POLSKI, UE | ZE SWIATA

. SWIATOWE CENY PRZETWOROW MLECZNYCH NA GDT ZNOW NA PLUSIE

Na aukji 21.01.2025 r.éredni wskaznik cen na platformie handlowej Global Dairy Trade, wzrdsl o 1.4% do 1218 punktéw czyli
+16 punktéw w stosunku do wartoici z poprzedniej aukeji. Srednia wazona cena przetworéw mlecznych wyniosla 4146 USD/t
2 /8 tys.ton) spadio 7 6 11,5% w porow-

Srednia cena pelnego mieka w proszku (PMP) warosta o 5,0%,
do 3988 USDIt. Sredni wazony wskagnik cen odthuszczone: 90

ko, byl
2729 USD/tone. Srednia cena bezwodnego thuszczu miecznego
(AMF) spadia 0 7,8%, do 6616 USD/t, ale bylo to 0 13,206 wiecej

warésl 0 2,2% do 6984 USD/t. Cena sera Cheddar na ostatnie
aukji waroska o 2,8%, do 4846 USDIt, a cena mozzarelli spadia
00,3% do 4161 USD/t, cena laktozy zanotowata spadek 0 0,8%
(do 893 USD/tone).

Na aukjiw dniu 21.01.2025 . Srednia cena kontraktéw (w USD)
W poréwnaniu rocznym, wzroslana dostawy sera Cheddar o 149%.

024 roku 0 18,3%, cena OMP byla 0 3,4% a PMP 0 18,9% wyzsza, Srednia
148% (+157 punktow)

Zradic: Opracowano na podstawie GDT

. CENY MASLA KSZTALTUJE WIELE CZYNNIKOW, ALE SA 2 GLOWNE PRZYCZYNY WZROSTU

p 5 D
‘pandemil oraz po wybuchu wojny w Ukrainie. Podobnie jak wawczas Chiny zaczynaia robié zapasy, na przyklad masia. Miejmy
d: 2

KRYZYSY POLITYCZNE | KLIMATYCZNE WPLYWAJA NA RYNEK MLEKA

todoskonal 6 prof. SGGW,

~ Cena masta na rynku w Europie wystrzelita dosyé mocno. Wynika to 2 tego, 2e na rynku éwiatowym warés! popyt na maslo.
‘wtedy, kiedy takjak y
caasie toki teraz, C} na Do korica . todobrze.
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i comoze
byé i Swiatowym, kto ~méwil prof. Parzonko.

POLSKA NIE ODNOSI ZNACZACYCH SUKCESOW W EKSPORCIE MASLA DO KRAJOW POZAEUROPEISKICH

Jesli chodzi o produkty mleczne, rynek swiatowy determinuje Nowa Zelandia, ktora jest najwiskszym eksporterem produktow

jak podaj ¢zl or

jitea 2 5 Mamy 20

18,3 proc. w 2020r.do 25,6 proc. w 2023 1. Parzonko.

W okresie od 01 stycznia 2025 r. do 31 grudnia 2025 r. opublikowano tgcznie 52 wydania publikacji.

ANALIZA MIESIECZNA: RYNEK MLEKA | PRODUKTOW MLECZARSKICH

Numer decyzji:
CEN.DRR.WFP.WOFP.705.24.2025.RC.4
Termin i miejsce realizacji zadania:
01.01.2025-31.12.2025, Polska

Analiza miesieczna: Rynek mleka i produktéw mleczarskich to publikacja Polskiej Izby Mleka skupiajaca
informacje ekonomiczne oraz dane rynkowe dotyczace branzy mleczarskiej. Projekt przedstawia
miesieczne analizy rynku mleczarskiego. Dostarcza podmiotom branzy mleczarskiej informacji
ekonomicznych oraz danych rynkowych dotyczgcych mleka i jego przetworéw — w postaci prognoz,
zestawien poréwnawczych w skali miesigca oraz opinii specjalistéw. Odbiorcy majg wiec catosciowy
obraz sytuacji sektora mleczarskiego dzieki rzetelnym informacjom rynkowym m. in. w zakresie cen i
prognoz rynkowych oraz wielkosci produkcji i nasycenia rynku poszczegdlnymi produktami
mleczarskimi jak i dane na temat wielkosci handlu zagranicznego. Zawarte w analizach informacje
pochodzg ze sprawdzonych, rzetelnych Zzrddet takich jak: Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi,
Krajowy Osrodek Wsparcia Rolnictwa oraz Gtéwny Urzad Statystyczny.
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KDMENTARE BXSPERTA — W DOMARSKA. "

W okresie od 01 stycznia 2025 r. do 31 grudnia 2025 r. wydano tgcznie 12 analiz miesiecznych, kazda z
nich miata srednio 70 stron.

ZROWNOWAZONE MLECZARSTWO

Numer decyzji:
CEN.DRR.WOFP.705.503.2024.Mt.3
Termin i miejsce realizacji zadania:

01.01.2025-31.12.2025, Polska

Nowe regulacje unijne i krajowe dotyczgce zrbwnowazonego rozwoju stanowig wyzwanie dla sektora
mleczarskiego, ale takze dajag mozliwos¢ aktywnego udziatu w ich ksztattowaniu. Swiadomos¢ tych
zmian i odpowiednie przygotowanie sg kluczowe dla zgodnosci z przepisami oraz utrzymania
konkurencyjnosci.



(“ Zrownowazona produkgja i przetworstwo mleka
€. 29 grudnia 2025 0 08:53 - @

Zrownowazonosc coraz czesciej staje sie kluczowym pojeciem w debacie o przysztosci rolnictwa, a
sektor mleczarski jest jednym z obszarow, w ktorych ma ona szczegdlne znaczenie. Zrownowazone
mleczarstwo to podejscie, ktore taczy odpowiedzialnosc srodowiskows, dobrostan zwierzat,
optacalnos¢ ekonomiczna gospodarstw oraz wysoka jakosc | bezpieczenstwo produktow
trafiajacych do konsumentow. Jego celem jest produkcja mleka w taki sposob, aby zaspokajac
potrzeby obecnego pokolenia, nie ograniczajac mozliwosci przyszhych.

#FunduszePromocji #PolskalzbaMleka #zrownowazonosc #zrownowazonyrozwoj
#zrownowazonemleczarstwo

www.zielonemieko.pl

> Vs #FunduszePromocji

Qﬂ Udostepnij ten post, aby zwiekszycC zasieg dla; Zrownowazona produkcja i przetworstwo Promuj post
mieka.

dY Lubie to! Q Komentarz 4> Udostepnij

W ramach projektu ,Zréwnowazone mleczarstwo” prowadzone sg dziatania edukacyjne i promocyjne,
wspierajgce producentéw i przetwdrcéw w dostosowaniu sie do nowych wymagan. Gtéwna platforma
informacyjng jest strona https://zielonemleko.pl, gdzie publikowane s3 aktualne analizy i materiaty
branzowe.



https://zielonemleko.pl/

« C = zielonemiekopl/blog/ Q %

& FP2023 & FIPMISM2023-D.. & MFSM2024

Projekt obejmuje réwniez aktywnos¢ w mediach spotecznosciowych — w kazdym miesigcu
opublikowano minimum 6 postéw miesiecznie na Facebooku i LinkedIn. Profil na Facebooku
odnotowat ponad 13 000 odwiedzin, a kampanie reklamowe w serwisach internetowych osiggnety
$rednio 33 000 odston miesiecznie. Dodatkowo, reklama w miesieczniku drukowanym dotarta do 8 000
odbiorcow.

MLECZNE DZIECIAKI

Numer decyzji:
CEN.DRR.WOFP.705.281.2025.AG0.2
Termin i miejsce realizacji zadania:

01.05.2025 - 31.12.2025, Polska

Kampania edukacyjna skierowana do dzieci w wieku przedszkolnym oraz ich rodzicow, opiekundw i
nauczycieli. Program miat na celu promocje spozycia mleka i jego przetworéw wsréd najmtodszych.
Dietetycy i pediatrzy wskazujg, na konieczno$¢ edukacji dzieci w kwestii zdrowego odzywiania juz od
najmtodszych lat. Nawyki, ktére zostang uksztattowane bedg przektadaty sie na pdzniejsze lata, a co za
tym idzie che¢ spozycia mleka i jego przetwordw bedzie rosta. Im szybciej zacznie sie wprowadzac
dzieciom zdrowe nawyki zywieniowe, tym wieksza pewnos¢, ze w pdzniejszych latach bedg sami
dokonywali zdrowych wyboréw zywieniowych.

Gtéwne zatozenie to edukacja poprzez zabawe. W ramach zostaty przeprowadzone nastepujgce
dziatania:



W ramach zadania przez caty czas prowadzona byta strona www i facebook, gdzie publikowano
minimum 4 posty w miesigcu.

W ramach zadania zorganizowano 4 konkursy skierowane do dzieci w wieku przedszkolnym, ktérych
celem byt wzrost spozycia mleka wsérdd najmtodszych oraz poszerzenie ich wiedzy na temat mleka i
produktdw mleczarskich. Konkursy polegat na wykonaniu pracy plastycznej przez grupe
przedszkolakéw dot. Waloréw mleka i produktéw mlecznych. W ramach konkurséw opracowano
regulaminy, grafiki konkursowe oraz nagrody. W kazdym konkursie wytoniono zwyciezcéw (w kategorii
3-4 latki oraz 5-6 latki) zostaty zapewnione nagrody w postaci: drewniana kuchnia do zabawy, zestaw
deskorolek, zestawy albik, gry planszowe.

#FUNDUSZEPROMOC)I o [
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KONKURS"‘“

DZIEN DZIECKA Z MLEKIEM

WEZ UDZIAL W KONKURSIE | WYGRAJ

CREWNIANA KUCHNIA
ZESTAW DESKCROLEK

KONKURS TRWA OD 27.05 DO 15.06.2025

PRIYGOTU) DOWOLNA TECHNIKA PRACE ﬁ
PRIEDSTAWIAJACA MOCE MLEKA PODCAS = <328/

SWIETOWANIA DNIA DZIECKA | WYSLI) NA ADRES -"
DIIECIAKI @ DIIECIAKIMLECZAKI.PL ﬂ
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WIECE] INFORMACJI WWW.DIIECIAKIMLECZAK].PL/AKTUALNOSCI

TARGI GULFOOD

Numer decyzji:
CEN.DRR.WOFP.705.349.2024.IN.5
Termin i miejsce realizacji zadania:
01.01.2025 - 30.04.2025, Polska, ZEA

W dniach 17-21 lutego 2025 miato miejsce najwieksze i najwazniejsze na Swiecie wydarzenie branzy
spozywczej w 2025 r. —targi GULFOOD 2025. Doroczne targi zywnosci i hotelarstwa odbyty sie w Dubai
World Trade Centre. Polska Izba Mleka zorganizowata wspdlne stoisko branzy mleczarskiej, w ktérym
wziety udziat 5 firm branzy mleczarskiej.



Stoisko PIM zlokalizowane byto w hali mlecznej. Potencjalni kontrahenci podczas pieciu dni targéw
mieli mozliwos¢ degustacji produktéw mleczarskich produkowanych z najwyzszej jakosci polskiego
mleka, a tym samym poznania oferty polskich producentéw mleka i przetworéw mlecznych oraz
nawigzania bezposrednich kontaktéw biznesowych.

Stoisko wyrdzniato sie atrakcyjng zabudows, przyciggajagc przy tym rzesze odwiedzajgcych. Dzieki
targom polskie firmy mleczarskie majg szanse na pozyskanie nowych kontraktéw biznesowych z uwagi
na fakt, ze wiekszg czes$¢ zwiedzajgcych stanowig importerzy i dystrybutorzy produktéw spozywczych
z catego Swiata.

Udziat w targach to mozliwos¢ nawigzania kontaktéw biznesowych, zaprezentowanie oferty
produktéw czy choéby zbadanie oczekiwan klientéw z poszczegdlnych rynkéw eksportowych. Takie
dziatania stanowig punkt wyjscia do ekspansji i umocnienia pozycji rodzimych producentéw. Koncepcja
wspdlnego stoiska umozliwia budowanie wizerunku polskiej branzy mleczarskiej jako podmiotu



majacego w swoim portfolio wiekszos¢ znanych na Swiecie produktéw mleczarskich oraz jako
producenta doskonatej jakosci artykutéw i solidnego partnera z Europy.

TARGI ANUGA

Numer decyzji:
CEN.DRR.WFP.705.516.2023.LS.29
Termin i miejsce realizacji zadania:

01.01.2025 - 30.11.2025, Polska, Niemcy

Targi ANUGA to jedno z najwazniejszych wydarzen targowych dla branzy rolno-spozywczej na swiecie.
Odbywajace sie co dwa lata w Kolonii, targi te przyciggaja tysigce wystawcéw i odwiedzajgcych z catego
globu. Jest to miejsce, gdzie spotykajg sie producenci zywnosci, dystrybutorzy, restauratorzy,
importerzy i eksporterzy, aby odkrywaé najnowsze trendy, innowacje i produkty.

Wychodzac naprzeciw oczekiwaniom branzy mleczarskiej Polska lzba Mleka, dzieki Srodkom z
Funduszu Promocji Mleka, umozliwita udziat w targach Anuga odbywajacych sie w terminie 4-8
pazdziernika 2025 w Kolonii. Na stoisku Polskiej Izby Mleka obecnych byto 10 firm branzy mleczarskiej
tj. Alima Bis, Spétdzielcza Mleczarnia Spomlek, Mlekovita, Poland Food, Okregowa Spétdzielnia
Mleczarska w Pigtnicy, Okregowa Spoétdzielnia Mleczarska w towiczu, SOT, Trade Milk, Bartex.
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Udziat w targach miedzynarodowych to dla firm niezwykle cenne narzedzie marketingowe i biznesowe,
ktére otwiera wiele drzwi do rozwoju. Targi to doskonata okazja, aby zaprezentowaé swojg oferte
potencjalnym klientom z rdéinych krajow, a takze mozliwos¢ spotkania twarzg w twarz z
przedstawicielami innych firm, dystrybutorami, a nawet inwestorami.

UDZIAt W MIEDZYNARODOWYCH SPOTKANIACH

Numer decyzji:
CEN.DRR.WFP.705.451.2023.Mt.9
Termin i miejsce realizacji zadania:

01.01.2024-31.12.2026, Polska, kraje UE, kraje trzecie

W dniach 20-24 pazdziernika 2025 r. przedstawiciel Polskiej Izby Mleka — Pani Emilia Musikowska
reprezentowata polskg branze mleczarskg podczas EU Agri-Food Business Mission to Brazil, ktora
odbyta sie w Sdo Paulo.

Przedstawicielka polskiej branzy mleczarskiej znalazta sie w gronie okoto 80 przedstawicieli unijnych
producentéw zywnosci, towarzyszacych Komisarzowi UE ds. rolnictwa i zywnosci, Christophowi
Hansenowi.

Misja stanowita czes¢ szerszych dziatan Unii Europejskiej na rzecz wzmocnienia relacji handlowych z
krajami Mercosur (Brazylia, Argentyna, Urugwaj, Paragwaj) i przygotowan do przysziej umowy
handlowej UE—Mercosur, ktdra ma na celu utatwienie wymiany towaréw rolno-spozywczych, w tym
produktéw mleczarskich.



KONFERENCJE SZKOLENIOWE | SZKOLENIA

Numer decyzji:



CEN.DRR.WFP.705.515.2023.15.10
Termin i miejsce realizacji zadania:

01.01.2025 —31.12.2025, Polska

Szkolenia organizowane przez Polskg lzbe Mleka sg kazdorazowo dostosowywane do aktualnych
potrzeb podmiotdw dziatajgcych w branzy mleczarskiej oraz dynamicznie zmieniajgcej sie sytuacji na
rynku mleka. Dzieki temu cieszg sie one niezmiennym zainteresowaniem, a ich tematyka odpowiada
rzeczywistym wyzwaniom, przed ktérymi stojg zaréwno producenci, jak i przetwércy mleka.

W 2025 roku zorganizowano cykl szkolen prowadzonych przez doswiadczonych ekspertow i treneréw
specjalizujgcych sie w kluczowych obszarach funkcjonowania branzy. Tematyka obejmowata szeroki
zakres zagadnien, takich jak techniki sprzedazy i negocjacji, ekspansja na rynki zagraniczne,
obowigzujgce wymagania i standardy jakosciowe oraz aktualne regulacje prawne wptywajgce na
sektor mleczarski. Szkolenia umozliwity uczestnikom zdobycie aktualnej wiedzy oraz narzedzi do
wdrozenia nowych rozwigzan w swoich przedsiebiorstwach.

Kazdy uczestnik szkolenia otrzymat materiaty edukacyjne, ktére stanowity cenne Zrédto wiedzy i
pozwalaty na dalsze samodzielne pogtebianie omawianych zagadnien. Ponadto wszystkim uczestnikom
wreczono certyfikaty potwierdzajgce ukornczenie szkolenia, co stanowi dodatkowy atut w rozwoju
zawodowym i budowaniu kompetencji w branzy mleczarskiej.

o

W 2025 roku zrealizowano 12 szkolen o ponizszej tematyce:

e ZMODYFIKOWANY MODEL ROZSZERZONEJ ODPOWIEDZIALNOSCI PRODUCENTA



e BUDOWANIE WIZERUNKU FIRMY | MARKI W£ASNEJ Z WYKORZYSTANIEM SZTUCZNEJ
INTELIGENCJI (AL.)

e ZNAKOWANIE ZYWNOSCI Z ELEMENTAMI OSWIADCZEN ZYWIENIOWYCH |
ZDROWOTNYCH Z WIELOMA PRZYKtADAMI

e RAPORTOWANIE ZROWNOWAZONEGO ROZWOJU W  PRZEDSIEBIORSTWACH
MLECZARSKICH

e RAPOSTOWANIE ZROWNOWAZONEGO ROZWOJU

e ROZSZERZONA ODPOWIEDZIALNOSC PRODUCENTA

e RAPORTOWANIE ZROWNOWAZONEGO ROZWOJU W PRZEDSIEBIORSTWACH
MLECZARSKICH

e ZARZADZANIE PROJEKTOWE

e WDRAZANIE NOWEGO PRODUKTU NA RYNEK

e SYSTEM HACCP — PRZEGLAD ZAGROZEN W BRANZY MLECZARSKIE)

e SYSTEM HACCP — PRZEGLAD ZAGROZEN W BRANZY MLECZARSKIE)

e AL. W PRAKTYCE BIZNESOWEJ — OD PODSTAW DO ZASTOSOWANIA

PROGRAM DOBROSTAN +

Numer decyzji:
CEN.DRR.WFP.705.539.2023.RC.11
Termin i miejsce realizacji zadania:

01.06.2024 — 31.05.2025, Polska

Wprowadzenie programu dobrostanem plus wigze sie z koniecznoscig dostosowania sie do nowych
standardéw przez producentow i przetwdércow mleka. Program wymaga spetnienia pieciu zasad
obejmujgcych m.in. odpowiednie zywienie, komfort termiczny i fizyczny, ochrone przed urazami i
chorobami, mozliwos¢ naturalnych zachowan oraz stworzenie warunkéw eliminujgcych stres
psychiczny zwierzat. W ramach tej inicjatywy Polska Izba Mleka realizuje dziatania reklamowe i PR,
ktore maja na celu poszerzenie wiedzy na temat dobrostanu zwierzat.
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Srednio publikowano 7 postéw na Facebooku oraz 7 postéw na Linkedinie miesiecznie. Profil na
Facebooku byt wyswietlony 5500 razy.

Reklamy zamieszczanie w serwisach internetowych miaty srednio 32 000 odston miesiecznie.
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Targi Seul FoodTech 2025

Numer decyzji:
CEN.DRR.WFP.705.539.2023.RC.11
Termin i miejsce realizacji zadania:

01.01.2025 - 31.12.2025, Polska

W ramach zadania utworzono profil na platformie X, gdzie prowadzono dziatania i publikowano posty
w jezyku polskim i koreanskim. Prowadzono dziatania PR i inne formy promoc;ji, ktérych celem byto
docieranie do medidw koreanskich, m.in. Prowadzenie biura prasowego, przygotowywanie informacji



do medidw, prowadzenie twitera; dziatania stuzyty pokazaniu pozytywnego wizerunku polskich
produktéw mlecznych.

W ramach zadania zorganizowano stoisko na targach Seul FoodTech2025, gdzie zapewniono
powierzchnie wystawienniczg (42mkw) oraz zabudowe stoiska wraz z obligatoryjnymi optatami dla
przedstawicieli polskiej branzy mleczarskiej odbywajacych sie w terminie 10-13 czerwca 2025 .

Udziat w targach miedzynarodowych to dla firm niezwykle cenne narzedzie marketingowe i biznesowe,
ktore otwiera wiele drzwi do rozwoju. Targi to doskonata okazja, aby zaprezentowaé swojg oferte
potencjalnym klientom z rdéinych krajow, a takze mozliwo$¢ spotkania twarzg w twarz z
przedstawicielami innych firm, dystrybutorami, a nawet inwestorami.

Optata sktadki cztonkowskiej w FIL/IDF i uczestnictwo w spotkaniach
oraz w EDA i uczestnictwo w grupach roboczych

Numer decyzji: CEN.DRR.WOFP.705.1.2025.WG.4
Termin i miejsce realizacji zadania: 01.01.2025-31.12.2025, caty kraj, kraje UE, Belgia, Francja

Gtéwnym celem projektu byto wzmocnienie pozycji poprzez uczestnictwo polskich organizacji w UE i
na swiecie. Projekt zaktadat rowniez podniesienie poziomu wiedzy kadry w zaktadach przetwdrczych,



ze szczegdlnym uwzglednieniem najnowszych trendéw w przetwdrstwie oraz zmieniajgcych sie
preferencji konsumenckich.

W ramach realizacji zadania optacono sktadki cztonkowskie w EDA oraz FIL/IDF, co zapewnito dostep
do aktualnej wiedzy i biezacych informacji rynkowych, umozliwito udziat w konsultacjach dotyczacych
planowanych zmian oraz pozwolito na reprezentowanie intereséw polskich producentéw i
przetwoércodw mleka na poziomie unijnym.

MAMY KOTA NA PUNKCIE MLEKA

Numer decyzji:
CEN.DRR.WOFP.705.489.2024.RZ.4
Termin i miejsce realizacji zadania: 01.01.2025 —31.12.2025, Polska

"Mamy kota na punkcie mleka" to ogdlnopolski projekt, ktdry miat na celu zwiekszenie spozycia mleka
i produktéw mlecznych wsréd dzieci w wieku 6-9 lat. Projekt miat rdwniez na celu:

e wzmacnianie pozytywnego wizerunku mleka i jego przetworodw,
e edukacje na temat wartosci odzywczych i korzysci zdrowotnych ptyngcych z ich spozycia,
o ksztattowanie zdrowych nawykéw zywieniowych u najmtodszych.

Dziatania reklamowe

Dziatania reklamowe obejmowaty publikacje artykutéw sponsorowanych w portalach takich jak m.in.:
Edunews.pl, ZycieSzkoly.com.pl, PlatformaMM.pl, Strona Kobiet, Strona Zdrowia, Mate Charaktery,
Niezbednik Dyrektora Szkoty, Wychowanie w Przedszkolu, Monitor Przedszkola, Magazyn Dzieci oraz
Swiat Pierwszoklasisty.

Realizowano rdowniez kampanie banerowe na portalach: Wychowanie w Przedszkolu,
MagazynDzieci.pl, MaleCharaktery.pl, PlatformaMM.pl, Edunews.pl, Swiatp.pl, Wczesnoszkolni oraz
Gtos.

Dodatkowo prowadzono dziatania reklamowe w prasie branzowej, w tytutach takich jak: Wychowanie
w Przedszkolu, Dzieci, Zycie Szkoty, Swiat Pierwszoklasisty, Szkota — Miesiecznik Dyrektora, Dyrektor
Szkoty, Monitor Dyrektora Przedszkola, Gtos Nauczycielski oraz Mate Charaktery.
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Wprowadzenie prawidlowych wzorcow zywieniowych u dzieci w
wieku szkolnym to inwestycja, ktdéra procentuje przez cale zycie.
To wlasnie w tym okresie ksztaltuja sie preferencje smakowe i
przyzwyczajenia majace ogromny wplyw na przyszie wybory
Zywieniowe.

Projekt obejmowat prowadzenie serwisu internetowego petnigcego role gtéwnego zrddta informacji
oraz platformy integrujgcej wszystkie dziatania i uczestnikdw programu. Strona www.kochammleko.pl

stuzyta zaréwno przekazywaniu informacji, jak i zachecaniu do aktywnego udziatu w inicjatywie.
Nauczycielom udostepniono dedykowang aplikacje, ktéra usprawniata komunikacje, umozliwiata
wymiane wiadomosci oraz utatwiata publikowanie i pobieranie materiatéw edukacyjnych.
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http://www.kochammleko.pl/

Dziatania PR

Biuro prasowe programu aktywnie zarzadzato relacjami z mediami, odgrywajgc kluczowg role w
budowaniu pozytywnego wizerunku kampanii mlecznej. Dzieki strategicznie planowanym publikacjom
materiatéw prasowych, dotyczacych wartosci odzywczych mleka i jego przetwordw, skutecznie
informowano opinie publiczng o celach oraz korzysciach ptynacych z realizacji programu.

Rownolegle rozwijano obecnos¢ w mediach spotecznosciowych, ze szczegdlnym naciskiem na

platforme Facebook,

gdzie regularnie publikowano tresci edukacyjne i angazujgce — informacje o

wartosSciach odzywczych mleka, ciekawostki, porady dotyczace zdrowego odzywiania oraz ,,mleczne”
zagadki, ktére zachecaty uzytkownikdw do aktywnego udziatu.
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Materiaty edukacyjne

Uczestnicy projektu otrzymali ,Mleczny Zeszyt” oraz ,Mleczne Karty Pracy”, ktére w przystepny i
angazujacy sposoéb wyjasniaty wptyw mleka i jego przetworéw na funkcjonowanie organizmu. W
towarzystwie Kota Mleczystawa i Mlecznej Kity uczniowie poznawali zasady zdrowego odzywiania,
rozwigzujgc zagadki i wykonujgc réznorodne zadania. Materiaty wyrdzniaty sie atrakcyjng oprawa
graficzng, co dodatkowo zachecato dzieci do aktywnej nauki.

KARTA
AKTYWNOSCI

MiLeczne wyYZwAnie!

Kot Mleczystaw i Mleczna Kita to prawdziwi mistrzowie zdrowego stylu zycia!
Biorg udziat w Mlecznym Rajdzie, w ktérym muszq wykonaé rézne zadania
zwigzane z jedzeniem i aktywnos3ciq fizyczng. Ich celem jest zdrowie, sita
i energig, a Ty pomozesz im w dokonaniu wiasciwych wyboréw!

ZASADY GRY:

1. W kazdejzagadce wyblerz. ktory z produktow lub aktywnosci fizycznych bedzie
najlepszy dla bohateréw.

2. sig,cop 2 d ymi i petnymi energii.

3. Pamigtaj, ze war P y i aktywny tryb zycia to klucz
do sukcesu!

1 Kot Mieczystaw chee wziqé udziat w wyscigu. Co pomoze mu na starcle? ‘
A. Jogurt naturainy z owocami - Swietne #rédio bialka i energiil

B. Lody czekoladowe - smaczne, ale mogq sprawié, ze poczuje sig cigiko.

C. Pizza z serem - pyszna, ale nie najlepsza przed wyscigiem (jest ciezkostrawna).
odpowieds ([l

2 Misczna Kita wsiada na rower. Co pomoze jej wzmocnié koécii daé energie na dtugq jazde?
A Twarozek z rzodkiewkq — doskonaly na regeneracie po wysilku.

8. Cola - daje chwilowg energie.

C. Cukierki owocowe — majq mato wartosci odzywezych.

Odpowieds:

3.Po intensywnym skoku Kot Mieczystaw chce sig zregenerowaé. Co wybraé?

A. Mieko czekoladowe - idealne po wyshku, bogate w biafko i weglowodany.

B. Chipsy ziemniaczane ~ chrupiqce, ale nie pomogq w regeneracii

C. Skoki w miejscu — §wietne na rozgrzewke, ale Kot Mieczysiaw potrzebuje odpoczqé.
odpowieds ([l

4.Mieczna Kita ma przed sobq trudny trening sitowy. Go pomoze jej zwigkszyé site?

A. Jogurt grecki z bananem ~ peten biatka, wspomaga budowe migsni.

8. Cola - dodaje energii, ale ma duzo cukru | Mieczna Kita nie lubi coli,

C. Lody truskawkowe - smaczne, ale nie dostarczajq waznych skiadnikéw odzywezych.
Odpowieds:

5. Mleczna Kita wybiera sig na spacer po parku. Co zabierze ze sobq, by dodaé energii?
A Mieczny koktajl malinowy - bogaty w wapf i witaminy, éwietny na kosci i odpomosé.
B. Cukierki owocowe - malo wartosciowe, lepiej siegngé po cos peinowartosciowego.
C. Baton czekoladowy- daje tylko chwilowg energie.

odpowieds: ([l

6. Po diugie] jezdzie na rowerze Mieczna Kita chee sig zregenerowaé. Co wybierze?

A Twarozek z miodem — Swietny po wysitku, dostarcza biaika | weglowodanow.

B. Jedzenie fast-food - taki posilek jest niskowartosciowy.

C. Intensywny trening - wymaga, aby organizm byt wypoczety | gotowy do dzialania.
odpowieds: ([l




Porcje mleka mozna zastgpi¢ produktami mlecznymi takimi jak

PAMIETAJ!

Polska Izba Mleka zaleca dzieciom i miodziezy picie
3-4 szklanek mieka dziennie.

Mainy \ola wa pucie MIKA!

#FunduszePromocii

jogurt, kefir i ser.

EHTE

[ES
Wejdz na naszq strong www.kochammleko.pl
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@ Mamy kota na punkcie mleka

Mirkira ki R W

Dziatania w szkotach

Zrealizowano szeroko zakrojone dziatania skierowane do szkét, obejmujgce m.in. rekrutacje placéwek
za posrednictwem e-deklaracji oraz opracowanie regulaminu i kart pracy w formie elektronicznej. W
ramach projektu prowadzono réwniez komunikacje mailowg z nauczycielami, obstugiwano infolinie
oraz uczestniczono w wydarzeniach branzowych, takich jak Kongres Dyrektoréw Szkét i Inspiracje
Wczesnoszkolne. Dodatkowo realizowano mailingi zapraszajgce do udziatu w programie.

W ramach projektu przeprowadzono cztery konkursy:

1.

»Mleczni sportowcy i ich super przekaski” — zadaniem uczestnikdw byto przygotowanie pracy
plastycznej w formie historyjki obrazkowej o Kocie Mleczystawie i Mlecznej Kicie,
przedstawiajacej ich przygotowania do zawoddw sportowych oraz role zdrowych przekagsek
mlecznych w dostarczaniu energii i osigganiu sukcesow.

,Plakat — mleczne gry i zabawy z Kotem Mleczystawem” — uczestnicy tworzyli plakaty
pokazujgce, jak bohaterowie wykorzystujg energie z mleka i produktéw mlecznych podczas
swoich ulubionych aktywnosci sportowych.

,Sniadanie Kota Mleczystawa i Mlecznej Kity przed wyprawa rowerowg” — zadanie polegato na
opracowaniu przepisu na wartosciowe, energetyczne sniadanie, wykonaniu zdje¢ potrawy oraz
opisaniu wartosci odzywczych wykorzystanych sktadnikow.

,Aktywna jesien Kota Mleczystawa i Mlecznej Kity” — konkurs polegat na przygotowaniu pracy
plastycznej przez klase, ukazujgcej, w jaki sposdb mleko i jego przetwory dostarczajg energii
niezbednej do podejmowania jesiennych aktywnosci.



Projekt aktywnie angazowat szkoty w catym kraju,
organizujgc 30 spotkan, ktore spotkaty sie z bardzo
pozytywnym odbiorem ucznidw. W kazdym
wydarzeniu uczestniczyli popularni bohaterowie —
Kot Mleczystaw i Mleczna Kita — ktdrzy wspélnie z
profesjonalnymi animatorami prowadzili
interaktywne zajecia. Dzieki angazujagcym grom i
zabawom dzieci w przyjaznej atmosferze zdobywaty
wiedze na temat zdrowego odzywiania oraz korzysci
ptynacych ze spozywania mleka i jego przetwordw.
Spotkania wyrézniaty sie duzg dawka pozytywnej
energii i byly urozmaicone atrakcyjnymi
upominkami, co dodatkowo zachecato uczniéw do
aktywnego udziatu.

Kampania, oparta na przemyslanej strategii obejmujgcej dziatania w Internecie, prasie drukowanej
oraz bezposredni mailing do placéwek edukacyjnych, przyniosta bardzo dobre rezultaty. Do kornca
grudnia 202 roku zrekrutowano ponad 300 placéwek, obejmujgc programem ponad 25 000 tys.
uczniéw.

Nauczyciele zgodnie podkreslali wysokg wartos¢ materiatéw edukacyjnych, takich jak ,Mleczny Zeszyt”
i ,Mleczne Karty Pracy”, ktére skutecznie wspieraty realizacje zaje¢ o tematyce mlecznej. Uczniowie z
duzym zaangazowaniem wykonywali zadania, faczac nauke z zabawg, a konkursy cieszyty sie duzig
popularnoscia, aktywizujgc cate klasy do kreatywnej pracy.

Duzym zainteresowaniem cieszyly sie réwniez wizyty Mlecznych Bohateréw — Kota Mleczystawa i
Mlecznej Kity. Dzieki interaktywnym zabawom i konkursom dzieci zdobywaty wiedze o wartosciach
odzywczych mleka i jego przetworéw. Dodatkowym elementem wzmacniajgcym pozytywny odbior
kampanii byty drobne upominki wreczane uczestnikom zaje¢.



Sprawozdania rzeczowe - 2025 dla:
Fundusz Promocji Mleka
przygotowany przez:

Ogdlnopolskie Stowarzyszenie Przetwércéw i Producentdw Produktéw Ekologicznych ,Polska
Ekologia”

Tytut Zadania: Polskie BIO Smakuje Dobrze

a. Zakres zadania: Projekt zaktada zintegrowang promocje polskich produktéw
rolnictwa ekologicznego podczas Miedzynarodowych Targéw BIOFACH 2025 w
Norymberdze w Niemczech w dniach 11-14 lutego 2025 r. wraz z wizytami
studyjnymi w 3 europejskich krajach (Niemczech, Rumunii, Wtoszech).

b. Termin realizacji: 1.02.2023-1.11.2025
c. Ocena merytoryczna (rezultaty, wskazniki)

Analiza dokumentacji projektowej oraz wynikéw badania efektywnosci wskazuje, ze
zastosowane w projekcie ,,Polskie BIO smakuje dobrze” rozwigzania organizacyjne, promocyjne i
komunikacyjne byty trafnie dobrane do charakteru wydarzenia, grup docelowych oraz celéw
projektu. Szczegdlnie wysoko nalezy oceni¢ koncepcje stoiska narodowego jako wielofunkcyjnej
przestrzeni promocji, tgczacej ekspozycje produktow, degustacje, pokazy live cooking oraz strefe
rozméw B2B. Taka formuta umozliwita skuteczne potaczenie dziatan wizerunkowych, informacyjnych
i relacyjnych, a wyniki ankiet potwierdzity jej wysoka efektywnosé. Bardzo wysoka ocena stoiska i
elementow promocyjnych, pozytywny odbior polskich produktow ekologicznych oraz deklarowany
przez uczestnikdw wzrost wiedzy i zainteresowania ofertg wskazujg, ze projekt skutecznie budowat
rozpoznawalnosé i wiarygodny wizerunek polskiej zywnosci ekologiczne;j. Istotnym atutem byto
rowniez trafne dotarcie do odbiorcéw branzowych, w tym przedsiebiorcéw handlowych,
dystrybutoréow, importerdow i przedstawicieli mediéw, co potwierdza witasciwe ukierunkowanie
dziatan.

Na przysztosé rekomenduje sie utrzymanie modelu zintegrowanej promocji, opartego na
atrakcyjnej przestrzeni wystawienniczej, degustacjach, pokazach kulinarnych i strefie spotkan
biznesowych, poniewaz taki uktad przyniést najwyzszg skutecznos¢ oddziatywania. W kolejnych
edycjach warto silniej réznicowac¢ komunikacje w zaleznosci od grup odbiorcéw, rozwijac dziatania
nastepcze po targach, w szczegdlnosci follow-up do kontaktéw B2B, a takze poszerzy¢ zakres
ewaluacji o bardziej szczegétowe pytania jakosciowe dotyczace najbardziej uzytecznych elementéw
projektu. Zasadne jest réwniez utrzymanie komponentu wizyt studyjnych jako wartosciowego
uzupetnienia dziatan targowych, przy jednoczesnym lepszym powigzaniu ich rezultatéw z czescia
promocyjng i raportowg catego zadania.

d. Zdjecia:
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Tytut Zadania: EuOrganic-GoodChoice

a. Zakres zadania: Rynki docelowe: Zjednoczone Emiraty Arabskie dodatkowe cele
szczegbtowe: Wzrost wiedzy grup docelowych o wysokiej jakosci i dostepnosci polskich
ekologicznych produktéw — owocdéw, warzyw, miesa wotowego, wieprzowego, zboza, mleka i
ich przetwordw, Wzrost sprzedazy polskich ekologicznych produktéw poza Unig Europejska
Zwiekszenie konkurencyjnosci polskich produktéw zarejestrowanych w ramach unijnego
systemu jakosci

b. Termin realizacji: program 3 letni od 01.03.2023- 28.02.2026, okres opisany 01.03.2025-
28.02.2026

c. Ocena merytoryczna (rezultaty, wskazniki) W trzecim, koricowym roku realizacji projektu
,EU Organic Food — Good Choice” wykonano dziatania przewidziane w ramach pakietow
roboczych obejmujacych public relations, media spotecznosciowe i strone internetows,
reklame, narzedzia komunikacji oraz dziatania eventowe. W ramach dziatan PR
kontynuowano realizacje raportdw PR, prowadzono baze kontaktéw medialnych oraz
przygotowano i dystrybuowano komunikaty prasowe. Zrealizowano réwniez dziatania w
zakresie strony internetowej programu oraz kanatéw w mediach spotecznosciowych,
obejmujace biezgce aktualizacje strony, publikacje postdw oraz prowadzenie kampanii
informacyjno-promocyjnych w kanatach Facebook i LinkedIn. Rdwnolegle prowadzono
dziatania reklamowe, w tym kampanie SEM, kampanie promocyjne w mediach
spotecznosciowych, kampanie display oraz dziatania outdoorowe w Abu Zabi i Dubaju. W
zakresie narzedzi komunikacji wykonano materiaty drukowane i promocyjne, w tym broszury,
ulotki, pakiety promocyjne, roll-upy, wizytéwki oraz filmy promocyjne. W ramach pakietu
dotyczacego imprez zrealizowano udziat w targach, dystrybucje materiatéw promocyjnych i
probek, a takze wyjazdy studyjne do Europy potaczone z seminariami oraz dystrybucjg
pakietow materiatdw promocyjnych.

Ocena merytoryczna realizacji trzeciego roku projektu wskazuje, ze osiggnieto istotne
rezultaty w zakresie promocji programu i dotarcia do grup docelowych, przy czym w czes$ci obszaréw
wykonanie miato charakter czesciowy wzgledem pierwotnie zatozonych wskaznikéw ilosciowych.
Jednoczesnie nalezy podkreslié, ze uzyskane efekty zasiegowe i jakoSciowe byty w wielu przypadkach
bardzo wysokie i przekraczaty poziomy zaktadane we wniosku, w szczegdlnosci w zakresie zasiegu



dziatan reklamowych, liczby kliknie¢, odston, kontaktow reklamowych, dotarcia publikacji medialnych
oraz liczby spotkan biznesowych. Zrealizowane dziatania przyczynity sie do promocji ekologicznej
zywnosci UE, zwiekszenia rozpoznawalnosci programu oraz wzmocnienia komunikacji skierowanej do
odbiorcéw branzowych, handlowych, medialnych i konsumenckich. Catosciowo nalezy uzna¢, ze
trzeci rok projektu zostat wykonany w sposdb zapewniajacy osiggniecie zasadniczych celéw
promocyjnych i komunikacyjnych programu, przy zachowaniu ciggtosci dziatan i skutecznego
wykorzystania narzedzi informacyjno-promocyjnych.

d. Zdjecia




Organic products from
the European Union guarantee
the highest quality standards

and natural taste.

| This bs my choice. |

EU Organic Food - Good
Choice




Tytut Zadania: Polska Jakos¢ Smakuje Europie

a.

Zakres zadania: Zadanie ,,Polska Jakos¢ Smakuje Europie” obejmowato kompleksowg
promocje polskich produktéw wysokiej jakosci, wytwarzanych w systemach jakosci
oraz oznaczonych znakiem ,,Produkt Polski”, w szczegdlnosci: mleka i przetworéw
mlecznych, miesa wieprzowego i jego przetwordw, miesa wotowego i przetworéw
wotowych, miesa drobiowego i jego przetwordw, zbdz i przetwordw zbozowych oraz
owocow i warzyw wraz z ich przetworami. Realizacja zadania odbywata sie podczas
trzech wydarzen: Europejskiego Kongresu Odnowy i Rozwoju Wsi w Poznaniu,
Pokazéw Hippicznych na Torze Wyscigdw Konnych Stuzewiec w Warszawie oraz
Koktajlu podczas koncertu symfonicznego na zakoriczenie Polskiej Prezydencji w
Radzie Unii Europejskiej w Brukseli. Zakres rzeczowy obejmowat przygotowanie i
wyposazenie stoisk informacyjno-promocyjnych, organizacje stref pokazéw
kulinarnych i degustacji, zatrudnienie kucharzy, ekspertéw i obstugi technicznej,
zakup i dystrybucje materiatéw informacyjno-promocyjnych, zapewnienie
powierzchni wystawienniczej wraz z mediami, zakup surowcéw do pokazéw i
degustacji, organizacje dziatan promocyjnych towarzyszacych, a takze
przeprowadzenie niezaleznego badania efektywnosci zakoriczonego raportem

Termin realizacji: Termin realizacji zadania obejmowat okres od 21.04.2025 r. do
28.07.2025 r. W ramach tego okresu zrealizowano trzy kluczowe wydarzenia
promocyjne: Europejski Kongres Odnowy i Rozwoju Wsi w Poznaniu w dniach 08—
10.05.2025 r., Pokazy Hippiczne na Torze Wyscigdw Konnych Stuzewiec w Warszawie
w dniu 16.06.2025 r. oraz Koktajl podczas koncertu symfonicznego na zakoriczenie
Polskiej Prezydencji w Radzie Unii Europejskiej w Brukseli w dniu 20.06.2025 r.

Ocena merytoryczna (rezultaty, wskazniki): Zadanie zostato zrealizowane zgodnie z
zatozeniami merytorycznymi i osiggneto zaktadane rezultaty promocyjne, edukacyjne
oraz wizerunkowe. Projekt skutecznie stuzyt zwiekszeniu wiedzy uczestnikéw na
temat jakosci, wartosci odzywczych i prozdrowotnych polskich produktéw
wytwarzanych tradycyjnie, a takze popularyzacji krajowych i unijnych systemoéw
jakosci zywnosci. W ramach dziatan zorganizowano trzy wydarzenia promocyjne,
przygotowano i rozdysponowano 2 875 broszur informacyjnych oraz 2 875 toreb z
produktami wysokiej jakosci, przeprowadzono liczne pokazy kulinarne i degustacje, a
podczas samych wydarzen wydano tgcznie ponad 15 200 porcji degustacyjnych:
ponad 12 000 porcji podczas Kongresu w Poznaniu, ponad 2 000 porcji podczas
Pokazow Hippicznych oraz ponad 1 200 porcji podczas wydarzenia w Brukseli.
Badaniem ankietowym objeto 102 respondentow. Wyniki ewaluacji potwierdzity
wysoka skutecznosc¢ dziatan: 98% ankietowanych zadeklarowato wzrost wiedzy na
temat jakosci i wartosci pokarmowej produktéw wytwarzanych w Polsce wedtug
tradycyjnych receptur, 92,2% wskazato, ze po uzyskaniu informacji wazna bedzie dla
nich obecnos¢ znakow jakosci na produktach spozywczych, a 97,1% zadeklarowato,
ze bedzie zwracac¢ wiekszg uwage na pochodzenie produktow oraz czesciej wybieraé
produkty polskie. Jednoczesnie 100% respondentdw uznato przekazywane
informacje za przydatne i potwierdzito zasadnos$¢ promowania polskiej zywnosci
tradycyjnej rowniez poza granicami kraju. Osiggniete wskazniki jakosciowe i ilosciowe
potwierdzaja, ze zadanie zostato wykonane efektywnie i przyczynito sie do wzrostu
Swiadomosci konsumenckiej, promocji polskich produktéw wysokiej jakosci oraz
budowania pozytywnego wizerunku polskiej zywnosci w kraju i na arenie
miedzynarodowej





















MINI PORK ROULADES

ustard,
Y mashed potatoes

with pickied Cucumber and m

served with cream




MINI PORK ROULADES

istard,
cucumber and mu:
Kled y mashed potatoes

with pid
served with cream!

Tytut Zadania: Polska Smakuje w Naszych Regionach

b.

Zakres zadania: W dotychczas zrealizowanej czesci zadania przeprowadzono
dziatania promocyjno-informacyjne podczas wydarzen plenerowych i targowych
stuzgcych promociji polskich produktéw regionalnych i lokalnych w systemach jakosci.
Na obecnym etapie zrealizowano udziat w wydarzeniu Pride of Poland w Janowie
Podlaskim w dniach 8-10 sierpnia 2025 r., ktére zastgpito pierwotnie planowane
Europejskie Targi Produktéw Regionalnych w Zakopanem, nastepnie dziatania
podczas wydarzenia XXIV Pozegnanie Wakacji w Rudawce Rymanowskiej w dniach
29-31 sierpnia 2025 r., a takze udziat w Matopolskich Targach Zywnosci ,,Zasmaku;j z
UR” w Krakowie w dniach 20—21 wrze$nia 2025 r. W ramach realizowanych dziatan
projekt obejmowat organizacje stoisk promocyjnych, dziatania informacyjne i
degustacyjne oraz promocje produktéw objetych zadaniem podczas wskazanych
wydarzen. W przypadku wydarzenia w Rudawce Rymanowskiej, z uwagi na
zagrozenie epizootyczne i odwotanie wystaw zwierzat parzystokopytnych,
zrealizowano réwniez konferencje pt. ,,Mleko i mieso od Simentali szansg dla
terendw gorskich i podgérskich”.

Termin realizacji: Zgodnie z dokumentacjg zadanie realizowane jest w okresie od 1
sierpnia 2025 r. do 31 sierpnia 2026 r., przy czym zostato podzielone na dwa etapy: |
etap od 1.08.2025 r. do 31.12.2025 r. oraz Il etap od 1.01.2026 r. do 31.08.2026 r. Do



chwili obecnej zrealizowano dziatania w terminach: 8-10.08.2025 r. — Janéw
Podlaski, 29—31.08.2025 r. — Rudawka Rymanowska oraz 20-21.09.2025 r. — Krakdw.

Ocena merytoryczna (rezultaty, wskazniki): Na obecnym etapie mozna stwierdzi¢, ze
zadanie jest realizowane zgodnie z przyjetymi zatozeniami rzeczowymi, przy
zachowaniu elastycznosci organizacyjnej umozliwiajgcej dostosowanie dziatan do
okolicznosci zewnetrznych. Dotychczas przeprowadzone wydarzenia potwierdzajg
realizacje podstawowych elementdow projektu, tj. obecnos¢ dziatarh promocyjno-
informacyjnych w przestrzeni wydarzen regionalnych i plenerowych, wykorzystanie
stoisk promocyjnych oraz prowadzenie dziatan wspierajgcych promocje polskich
produktdw wysokiej jakosci. Wskazniki produktu i rezultatu dla catego zadania beda
mogty zostaé ocenione kompleksowo po zakonczeniu wszystkich etapdw realizacji
oraz po przeprowadzeniu koicowego badania efektywnosci i sporzadzeniu raportu
koncowego, przewidzianych w dokumentacji projektu.
















Sprawozdanie rzeczowe z realizowanych przez Krajowg Rade Izb Rolniczych zadan w ramach Planu
Finansowego na rok 2025 z Funduszu Promocji Mleka:

W roku 2025 Krajowa Rada Izb Rolniczych zrealizowata nastepujgce zadania:
1.Akcja promocyjna mleka- produkty mleczna na co dzien
2.Piknik Mleczny

3.Dziatalnos¢ na forum COPA na rzecz rynku mleka i produktéw mlecznych

Ad.1.

Krajowa Rada Izb Rolniczych zrealizowata zadanie , Akcja promocyjna mleka — produkty mleczne na
co dzien”, sfinansowane ze srodkéw Funduszu Promocji Mleka we wspédtpracy z Mazowiecka Izbg
Rolnicza.

W ramach zadania zaplanowano i zrealizowano 2 imprezy promocyjne.

Pierwsza impreza promocyjna w ramach Zadania zostata zrealizowana w dniu 7 czerwca 2025 r.
podczas XXV Mazowieckich Dni Rolnictwa, odbywajacych sie w Ptorisku, ul. Sienkiewicza 11. W celu
oznakowania stoiska i rozpropagowania informacji o wydarzeniu przygotowano 2 banery, 500 szt.
ulotek, 20 szt. plakatéw oraz 50 szt. zaproszen.

Do realizacji zadania zostata wynajeta powierzchnia wystawowa z dostepem do pradu, na ktérej
zorganizowano stoisko do prezentacji i degustacji potraw z mleka oraz stoisko informacyjne. Stoiska
zostaty nagtosnione i oznaczone banerami reklamowymi z napisem ,Akcja Promocyjna Mleka-
Produkty mleczne na co dzied” — oraz informacja: sfinansowano ze srodkéw Funduszu Promocji Mleka
i logotypem Funduszy Promocji.

Stoisko zostato oplakatowane informacjami o celu Akcji Promocyjnej Mleka oraz Zrédle jej
finansowania tj. Funduszu Promocji Mleka. Plakaty zapraszajace na , Akcje Promocyjng Mileka -
Produkty mleczne na co dzien” byly réwniez wywieszone na terenie Mazowieckiego Osrodka
Doradztwa Rolniczego w Ptorisku oraz w siedzibach Oddziatow Biura Mazowieckiej Izby Rolnicze;.

Informacja o odbywajacej sie podczas XXV Mazowieckich Dni Rolnictwa ,Akcji Promocyjnej Mleka-
Produkty mleczne na co dzien” byta przekazywana przez konferansjera (1 osoba) przez mikrofon w
czasie trwania catej imprezy. Przed stoiskiem informacyjnym, konferansjer zapraszat odwiedzajgcych
do darmowej degustacji potraw z mleka oraz zapoznania sie z ich wartoscig odzywczg i znaczeniem w
diecie cztowieka. Odwiedzajgcy stoisko otrzymywali od obstugi stoiska i hostess ulotke informacyjna.

Podczas imprezy hostessy (3 osoby) zachecaty osoby przebywajgce na terenie wystawowym do
degustacji potraw z mleka na stoisku degustacyjnym. Rozdawaty ulotki informujgce o wartosciach
odzywczych mleka i jego przetwordw. Rozdano ok 450 ulotek.

Odwiedzajgcym do degustacji przygotowano potrawy (tgcznie 3000 porcji), ktérych gtéwnym
sktadnikiem byto mleko lub jego przetwory:

. lody porcjowane na bazie mleka (rézne smaki) — 400 porcji,
. kakao na zimno — 400 porcji,



. pierogi z serem w polewie truskawkowej — 100 porcji,

. pierogi z serem i szpinakiem w polewie jogurtowej — 100 porcji,

. pierogi kresowe z serem -— 100 porcji,

. pierogi serowo-truskawkowe -— 100 porcji,

. zapiekany ser typu Halumi z sosem zurawinowym — 300 porcji,

. zapiekane serki géralskie z sosem zurawinowym — 300 porcji,

. deska serow zottych i plesniowych (mix 6 seréw) — 200 porcji,

. Ciasta: strucla serowa, sernik — 400 porcji,

. jogurty pitne, kefir, maslanka — 300 porcji,

. mix safat z serem i sosem owocowym — 300 porgc;ji.

. Wszystkie potrawy sporzgdzone zostaty wytacznie z Produktu Polskiego. Potrawy

byty serwowane rotacyjnie przez czas trwania imprezy.

Na stoisku informacyjnym, osoby obstugujgce stoisko (3 osoby) rozdawaty odwiedzajagcym materiaty
informacyjno-promocyjne (gtéwnie ulotki i gadzety reklamowe z oznaczeniem nazwy zadania i
informacjg o zrédle finansowania tj. Funduszu Promocji Mleka). Komplet materiatéw reklamowych
sktadat sie z torby bawetnianej, opaski odblaskowej i dtugopisu — wykonano po 400 sztuk kazdego
rodzaju. Odwiedzajgcy stoisko czestowali sie réwniez krowkami mlecznymi z nadrukowanym logiem
Funduszy Promocji (zakupiono 10 kg kréwek).

Podczas realizacji zadania ,Akcja Promocyjna Mleka — Produkty mleczne na co dzien” zostaty
przeprowadzone konkursy: dla dorostych ,,Pogromcy mlecznych mitéw” oraz dla dzieci i mtodziezy
szkolnej , Kolorowanki”. Konkursy byty formg zabawy. Laureatom konkurséw wreczono nagrody
rzeczowe: dzieciom gry (18 nagréd), a dorostym drobny sprzet AGD (24 nagrody). W sumie 42 nagrody.

Druga impreza promocyjna w ramach Zadania zostata zorganizowana w dniu 7 wrzesnia 2025 r.
podczas Dozynek Powiatowo-Gminnych, odbywajgcych sie w Jednorozcu. W celu oznakowania stoika
i rozpropagowania informacji o wydarzeniu przygotowano 500 szt. ulotek, 20 szt. plakatéw oraz 50
szt. zaproszen.

Do realizacji imprezy promocyjnej zostata wynajeta powierzchnia wystawowa z dostepem do pradu,
na ktérej zorganizowano stoisko do prezentacji i degustacji potraw z mleka i z jego sktadem oraz
informacyjne. Stoiska zostaty nagtos$nione i oznaczone banerami reklamowymi z napisem ,Akcja
Promocyjna Mleka- Produkty mleczne na co dzien” — oraz informacjg: sfinansowano ze Srodkéw
Funduszu Promocji Mleka i logiem Funduszy Promocji.

Stoisko zostato oplakatowane informacjami o celu Akcji Promocyjnej Mleka oraz zZrddle jej
finansowania tj. Funduszu Promocji Mleka. Plakaty zapraszajgce na ,Akcje Promocyjng Mleka
Produkty mleczne na co dzien” byty rowniez wywieszone przez pracownikéw Mazowieckiej Izby
Rolniczej na terenie Urzedu Gminy w Jednorozcu oraz w siedzibach Oddziatéw Biura Mazowieckiej
Izby Rolnicze;.

Informacja o odbywajacej sie podczas Dozynek , Akcji Promocyjnej Mleka- Produkty mleczne na co
dzien” byta przekazywana przez konferansjera (1 osoba) przez mikrofon w czasie trwania catej
imprezy. W komunikatach przekazywano informacje o miejscu realizacji zadania i atrakcjach
dostepnych dla odwiedzajacych tj. darmowej degustacji produktéw mlecznych i potraw z udziatem



mleka i jego przetwordw, materiatach informacyjnych i promocyjnych oraz konkursach dla dzieci i
dorostych. Przed stoiskiem informacyjnym, konferansjer zapraszat odwiedzajgcych do darmowej
degustacji potraw z mleka oraz zapoznania sie z ich wartoscig odzywczg i znaczeniem w diecie
cztowieka. Odwiedzajacy stoisko otrzymywali od obstugi stoiska oraz hostess ulotke informacyjna.

Podczas imprezy hostessy (3 osoby) zachecaty osoby uczestniczagce w imprezie promocyjnej do
degustacji potraw z mleka na stoisku degustacyjnym. Rozdawaty ulotki informujgce o wartosciach
odzywczych mleka i jego przetworéw. Rozdano ok 470 ulotek.

Do bezptatnej degustacji przygotowano potrawy (tgcznie 3000 porcji), ktérych gtdwnym sktadnikiem
byto mleko lub jego przetwory. Byty to:

* babeczki serowe z masg owocowgq (klasyczne, z czarng porzeczka, z maling, z bananem) — 300

porcji,
. buteczki jogurtowo-serowe — 200 porgc;ji,
. kakao na zimno — 400 porcji,
. pierogi z serem w polewie smietanowej — 200 porcji,
. pierogi z serem i szpinakiem w polewie jogurtowo-warzywnej — 200 porcji,
. pierogi kresowe z serem w okrasie cebulowej-— 200 porcji,
. zapiekany ser typu Halumi z sosem zurawinowym — 250 porgcji,
. zapiekane serki géralskie z sosem owocowym — 250 porcji,
. deska serow z6ttych i plesniowych (mix 6 seréw- 26ite, wedzone, plesniowe) — 200 porcji,
. sernik staropolski — 100 porcji,
. jogurt owocowy — 300 porgcji,
. krokiety serowo-pieczarkowe — 200 porcji,
. nalesniki z serem — 200 porgcji.

Na stoisku informacyjnym, osoby obstugujgce stoisko (3 osoby) rozdawaty odwiedzajgcym materiaty
informacyjno-promocyjne (ulotki i gadzety reklamowe z oznaczeniem nazwy zadania i informacja o
zrédle finansowania).

Podczas realizacji zadania , Akcja Promocyjna Mleka — Produkty mleczne na co dzien” zostaty
przeprowadzone konkursy dla dorostych pn. ,Pogromcy mlecznych mitéw” oraz dla dzieci i mtodziezy
szkolnej ,Kolorowanki”. Konkursy byty formg zabawy. Laureatom konkurséw wreczono nagrody
rzeczowe: dzieciom akcesoria turystyczne (15 zestawow nagréd), a dorostym drobny sprzet AGD (15
nagréd). W sumie nagrodzono 30 oséb.

Do zorganizowania Zadania zatrudniono po dwie osoby na kazdg impreze promocyjng - tacznie 4
osoby.

»Akcja Promocyjna Mleka — Produkty mleczne na co dzien” cieszyta sie duzym zainteresowaniem
wszystkich odwiedzajgcych, a przygotowane potrawy do degustacji pokazaty rézne mozliwosci
zastosowania produktéw mlecznych w co dziennej diecie cztowieka i urozmaicania jadtospiséw.

Ad.2.

Krajowa Rada lzb Rolniczych zrealizowata zadanie ,Piknik Mleczny” finansowane ze $rodkéw
Funduszu Promocji Mleka 24 maja 2025 r. na terenie Wyscigéw Konnych Stuzewiec w Warszawie
podczas Pikniku ,Poznaj Dobrg Zywno$¢”.



Wszystkie zaplanowane dziatania zostaty zrealizowane i wszystkie zaplanowane koszty zostaty
poniesione.

Planujac zadanie ,Piknik Mleczny” zaktadano zorganizowanie i przeprowadzenie 1 imprezy
promujgcej spozycie mleka i przetworéw mlecznych.

Zadanie zaplanowano do realizacji gtdwnego celu Funduszu Promocji Mleka: wzrost spozycia mleka i
budowanie dobrego PR wokdt mleka i produktéw mlecznych.

W imprezie promocyjnej uczestniczyto wielu zwiedzajgcych, szacuje sie, ze liczba uczestnikow
przekroczyta 3 tysigce osdb.

Wydano w sumie 3200 porcji degustacyjnych nastepujgcych potraw z mleka i przetworéw mlecznych:

e Lody porcjowane na bazie mleka: 500 porcji,

e Kakao 400 porcji,

e Jogurty, kefir, maslanka 300 porgc;ji,

e Pierogi serowe (ruski, z nadzieniem serowo-szpinakowym, serowym, serowo-truskawkowym), w
polewach smietanowych i owocowych 400 porcji,

e Deska seréw mix 6 rodzajow serdw (z6tte, wedzone, plesniowe) 200 porcji,

e Zapiekany ser typu Halumi z sosem zurawinowym — 400 porcji,

e Zapiekane serki typu oscypek (z mleka krowiego) z sosem zurawinowym —400 porcji,

e Buteczki jogurtowo-serowe — 400 porcji,

e Mix satat z serem i sosem owocowym — 200 porcji.

Przygotowane sery w postaci tzw. ,, deski seréw” byly rozdawane na stoisku degustacyjnym a takze
rozdawane przez hostessy na terenie imprezy.

Wydrukowano i rozdano 400 broszur. Na stoisku rozdawano réwniez materiaty promocyjne.

Wykonano tacznie 2450 szt. drobnych gadzetéw, przy czym nie przekroczono kosztow
zaplanowanych w pozycji 3. Wykonano 1000 dtugopiséw, 500 smyczy, 450 odblaskéw, 200 notesdw,
200 pamieci USB oraz dodatkowo 50 maskotek z krowkg i 50 saszetek rowerowych. Wszystkie
materiaty reklamowe opatrzone byty logiem Funduszy Promocji.

Obstuga stoiska rozdawata broszury, gadzety, cukierki kréwki i proponowata odwiedzajgcym stoisko
skorzystanie z bezptatnej degustacji, informujgc o zaletach odzywczych mleka i jego przetwordw i
zachecajgc do czestego wykorzystywania w codziennym jadtospisie, w postaci Swiezej i
przetworzonej. Hostessy zachecaty do udziatu w Pikniku oraz rozdawaty przygotowane do degustacji
sery i broszury oraz zachecaty do odwiedzenia stoiska degustacyjnego.

Zorganizowano konkursy dla dzieci i dla dorostych. Dla dorostych przeprowadzono konkurs wiedzy o
mleku i jego przetworach. Nagrodami w konkursie byt sprzet AGD (4 miksery, blender, kamien do
pizzy i garnek do mleka). tacznie wydano 7 nagréd w konkursie dla dorostych.

Konkursy dla dzieci zorganizowano w formie prac plastycznych. Hastem zadan plastycznych byto

III

,Mleko na wakacjach!”. Wszyscy uczestnicy konkursu otrzymali nagrody opatrzone znakiem

Funduszy Promocji.

W celu zorganizowania stoiska wynajeto namioty, stoty, tawy i krzesta. Zakupiono artykuty do
dekoracji stoiska, w tym kwiaty zywe, kosze, ozdobne ostonki do doniczek (doniczki ceramiczne).
Stoisko zostato przygotowane i oznakowane przez osoby zaangazowane w realizacje Zadania.



Teren stoiska Pikniku Mlecznego byt nagtosniony, konferansjer informowat o walorach mleka i jego
produktéw oraz potraw mlecznych, zachecat do odwiedzenia stoiska degustacyjnego i degustacji oraz
do udziatu w konkursach.

Oprawe muzyczno-artystyczng zapewnit Zespdt Artystyczny z Gminnego Centrum Kultury w
Przyrowie, ktéry wystgpit w strojach szlacheckich.

Teren Pikniku Mlecznego byt wyposazony w banery oraz roll-upy (zakupiono 2 roll-upy) informujgce
o finansowaniu Pikniku Mlecznego ze srodkéw Funduszy Promocji.

Ad.3.

Krajowa Rada Izb Rolniczych razem z polskimi zwigzkami rolniczymi: Federacjg Branzowych Zwigzkéw
Producentéw Rolnych, Niezaleznym Samorzgdnym Zwigzkiem Zawodowym Rolnikéw Indywidualnych
,Solidarnos¢”, Zwigzkiem Zawodowym Rolnictwa ,Samoobrona” oraz Zwigzkiem Zawodowym
Rolnikéw ,0jczyzna” jest cztonkiem organizacji europejskich rolnikéw COPA i aktywnie dziata w ramach
prezydium tej organizacji, jak réwniez uczestniczy w spotkaniach wielu grup roboczych COPA/COGECA.
KRIR razem z Federacjg Branzowych Zwigzkéw Producentéw Rolnych od 2018 r. nalezy do COGECA. W
Biurze KRIR w Brukseli zatrudnionych jest dwdch pracownikéw, ktérzy koordynujg kontakty
przedstawicieli samorzadu rolniczego i zwigzkdw rolniczych z Sekretariatem COPA/COGECA i
organizacjami cztonkowskimi w réznych krajach UE oraz wspierajg dziatania promocyjne na rzecz
polskiego rolnictwa. Zatrudnieni pracownicy uczestniczg rowniez w posiedzeniach grupy roboczej
,Mleko i przetwory mleczne” wspdlnie z przedstawicielami KRIR oraz Federacji Branzowych Zwigzkéw
Producentéw Rolnych (Polskiej Federacji Hodowcéw Bydta i Producentéw Mileka) samorzadu
rolniczego lub w jego zastepstwie.

Udziat w pracach grupy roboczej jest niezmiernie wazny, gdyz umozliwia staty dostep do informacji
oraz realny wptyw na ksztattowanie polityki Unii Europejskiej w zakresie promoc;ji i ksztattowania rynku
mleka.

Sktadka cztonkowska optacana jest przez KRIR za nastepujgce organizacje: Krajowg Rade Izb Rolniczych,
Federacje Branzowych Zwigzkéw Producentéw Rolnych, Niezalezny Samorzadny Zwigzek Zawodowym
Rolnikéw Indywidualnych ,Solidarnos¢”, Zwigzek Zawodowy Rolnictwa ,,Samoobrona” oraz Zwigzek
Zawodowy Rolnikéw ,,Ojczyzna”.

Podczas odbywajgcych sie spotkan/ posiedzen grup roboczych oraz Prezydium omawiane byty wazne
tematy dla branzy mleczarskiej. Poruszano nastepujgce tematy: sytuacja rynkowa i sanitarna na rynku
mleczarskim mleka, aktualna sytuacja na rynku dot. dobrostanu zwierzat, reforma WPR, handel
zagraniczny oraz strategia ,,od pola do stotu”.

Dyskutowano na temat sytuacji rynkowej i sanitarnej w sektorze mleczarskim we wszystkich
panstwach cztonkowskich oraz na temat gtéwnych wyzwan dla tej branzy, rozmawiano nt. propozycji
dotyczacych wspdlnej organizacji rynkéw oraz nieuczciwych praktyk handlowych oraz dyskusja na
temat perspektywy sektora mleka i produktéw mlecznych. Zauwazono znaczacy wzrost kosztéw
energii, produktow zywnosciowych, nawozéw oraz materiatéw budowlanych. Zauwazano réwniez, ze
ilos¢ mleka sprzedawanego na rynku produktow ekologicznych osiggneta poziom maksimum z punktu
widzenia konsumenta — co przyczynito sie do sprzedazy mleka ekologicznego, jako mleko
konwencjonalne Z ramienia KRIR Polskie organizacje zrzeszone w COPA reprezentuje Pan Mirostaw



Borowski - producent mleka, natomiast z ramienia Federacji Branzowych Zwigzkéw Producentéw
Rolnych organizacje reprezentowang sg przez Panig Agnieszke Maliszewskg, ktéra jest pierwsza
wiceprzewodniczacg Prezydium COGECA (Gtdwnego Komitetu Spoétdzielczosci Rolniczej) oraz Panig
Dorote Smigielska, ktéra jest wiceprzewodniczgca grupy roboczej COPA/COGECA pn.,,Mleko i produkty
mleczne”. Przedstawiciele polskich organizacji na biezgco zgtaszajg uwagi i wnioski dotyczace rynku
mleka i produktéw mlecznych podczas posiedzen Prezydium badZz spotkan grup roboczych, w tym
grupy roboczej,,Mleko i produkty mleczne”, ,,Dobrostan zwierzat” czy ,,Promocja produktow rolnych”.
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SPRAWOZDANIE RZECZOWE Z REALIZACJI
PRZEZ POLSKA FEDERACJE HODOWCOW BYDEA I
PRODUCENTOW MLEKA ZADAN
DOFINANSOWANYCH ZE SRODKOW FUNDUSZU
PROMOCJI MLEKA w 2025 r.




A2A2 NOWA DROGA PRODUKTOW MLECZNYCH — ZASTOSOWANIE
SELEKCJI GENOMOWEJ W PRODUKCJI ZYWNOSCI — EDYCJA 2025
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Miejsce realizacji zadania: caty kraj
Termin realizacji zadania: 01.02-30.11.2025 r.
Grupa odbiorcow: hodowcy bydta mlecznego

Opis projektu: Kolejna odstona kampanii ,,A2A2 nowa droga produktéw mlecznych —
zastosowanie selekcji genomowej w produkcji Zywnosci — edycja 2025, byta prowadzona od
1 lutego do 30 listopada 2025 roku.

Mleko A2A2, czyli tzw. mleko pierwotne, wyrdznia lepsza przyswajalnosc¢ 1 pozytywny wplyw
na mikrobiote jelitowa. To produkt skierowany szczegoélnie do tych konsumentow, ktorzy
borykaja si¢ z problemami trawiennymi po spozyciu mleka powszechnie dost¢epnego w
sklepach, 0sob z nietolerancja lub cierpigcych na problemy wynikajace z nadwrazliwosci jelit.

Uruchomienie produkcji mleka A2A2 na szerokg skalg jest bez watpienia szansg dla polskich
hodowcow 1 przetworcow — zard6wno w kontekScie wzrostu optacalnosci produkcji
mleczarskiej w Polsce, jakizwigkszenia mozliwosci eksportowych. Dotychczasowe trzy
edycje projektu udowodnity, ze w polskich stadach krow mlecznych drzemie potencjat do
produkcji tego surowca. Co wiecej, rowniez konsumenci wyrazaja duze zainteresowanie, cheé
kupna 1 spozywania mleka A2A2 oraz produktow z niego wytworzonych.

Dziatania realizowane w ramach tegorocznej edycji projektu obejma m.in. promocj¢ w mediach
branzowych, media relations, wspotprace z jednym z wiodacych portali horyzontalnych oraz
komunikacje w SoMe — skierowang zarowno do hodowcow, w ramach grupy zamknigtej na
FB, jak i konsumentow, za posrednictwem fanpage’u ,,Dzigkujemy, ze pijecie mleko”. Projekt
potrwa do konca listopada 2025 r.

I.  REKLAMA W PRASIE I INTERNECIE
1. Reklama w magazynie branzowym — format A4, 12 stron

Reklamy w magazynie branzowym Hodowla i Chow Bydia byly emitowane od marca
do listopada 2025 r. wlacznie. Celem dziatan reklamowych byto m.in. przyblizenie hodowcom
perspektyw rynku mleka A2A2 w Polsce, przedstawienie wynikoéw raportu nt. rynku mleka



A2A2 na S$wiecie, atakze zainteresowanie hodowcOw procesem genotypowania
oraz uzupehnienie ich wiedzy wtym zakresie, przedstawiajac korzysci z tworzenia
1 prowadzenia hodowli krow wytwarzajacych mleko A2A2. Lacznie w 2025 roku ukazato si¢
12 stron A4 reklamy w ramach kampanii.

2. Reklama banerowa na portalu branzowym przez 10 miesigcy

Reklama banerowa informowata o projekcie A2A2 i zachgcata do wejscia na jego strong w celu
pozyskania wigkszej ilo$ci informacji. Emisja miata miejsce od lutego do listopada 2025 r.
(tacznie 10 miesigcy) na portalu Holstein.pl. Baner linkowal do landing page projektu
skierowanego do hodowcow.

3. Kampania w serwisie spoteczno$ciowym Facebook — 10 miesiecy

Dzialania informacyjne prowadzone byly na fanpage’u DziekujemyZePijecieMleko
oraz na grupie zamknigtej Ocena i hodowla bydta PFHBiM od marca 2025 r. do kofica listopada
2025 r. W trakcie trwania projektu opublikowano tgcznie 60 wpisow dotyczacych mleka A2A2.
Screeny dokumentujace realizacj¢ dzialania dotaczono w formie prezentacji PPT.

Wszystkie posty miaty forme testowo-graficzng, byly promowane za pomoca Social Ads
i dotarly tacznie do 960 tys. odbiorcow (vs. 500 tys. zakladanych) oraz uzyskaty wynik ponad
1,2 mln wyswietlen (1 202 035 mln).

# 0

0 Polska Federacja Hodowcéw
* Bydta i Producentéw Mleka
19 sierpnia - @
Beta-kazeina A2 - mata zmiana, wielka
réznica!

« Beta-kazeina A2 to forma naturalnie
wystepujaca w mleku kréw pierwotnych. W
odrdznieniu od beta-kazeiny A1, nie powoduje
ona uwalniania podczas trawienia peptydu
BCM-7 (beta-kazomorfiny-7), ktéry moze
oddziatywac¢ na uktad nerwowy i pokarmowy,
wywotujgc u niektérych oséb béle brzucha,
wzdecia, gazy, spowolnienie pracy jelit czy
uczucie cigzkosci po spozyciu mleka. Objawy te
mylone s3 czgsto z nietolerancjq laktozy.
Tymczasem przyczyng moze by¢ wtasnie biatko
A1, a nie cukier mleczny.

4 Mleko od kréw z genotypem A2A2 zawiera
wytgcznie beta-kazeing A2 - dzigki temu jest
tagodniejsze dla uktadu pokarmowego i lepiej
tolerowane przez osoby wrazliwe.

Wspétfinansowano z Funduszu Promocji Mleka
#FunduszePromocji #mleko #mlekoA2A2
#A2A2 #genotypowanie #pfhbipm Pokaz
mniej
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4. Wspolpraca z portalem horyzontalnym — 1 miesigc

W czerwcu 2025 r. zrealizowano wspolprace =z redakcja Wirtualnej Polski
(portal.abcZdrowie.pl oraz SG WP.PL). W ramach podjetych dziatan ukazaty sig:

e 2 artykuty natywne:



o ,Mleko — zyciodajny napdj” https://portal.abczdrowie.pl/mleko-zyciodajny-
napoj/7171843828632448a

o ,Mleko? Pij na zdrowie!” https://portal.abczdrowie.pl/mleko-pij-na-
zdrowie/7171839601240960a

e 1 artykut PR

o ,,Mleko A2A2 a mikrobiota jelitowa” https://portal.abczdrowie.pl/mleko-a2a2-
a-mikrobiota-jelitowa-czlowieka/7170716700281760a

Wedhug Instytutu Monitorowania Mediéw (wycinek raportu IMM ponizej) ww. 3 materiaty
osiggnety faczny zasieg 340 056 oraz ekwiwalent reklamowy w wysokos$ci 153 000 PLN:

katalog Zrodio tytut data AVE [PLN] zasieg
Mleko A2 portal.abczdrowie. pl Mleko — zyciodajny napdj 2025-06-26 14:26:00 51000 103418
Mleko A2 portal.abczdrowie.pl Mleko? Pij na zdrowie! 2025-06-26 13:39:00 51000 111536
Mleko A2 portal.abczdrowie.pl Mleko A2A2 a mikrobiota jelitowa cztd2025-06-23 51000 125612
@ w abcZdrowie  opowi  cHORDBYY  BADANIAY  SPECMLIZACIEY  CIAZAN  PSYCHOLOGIAY M e =
Chorclry | dolegiimodo Eadania Speqafizacis Cigta i deiecko Prpchoioga Lek

@ ) Zdrowae 5 Micko! Fiy ra zoromn

Material sporsorowany przez 2FEBiPM

Mleko? Pij na zdrowie!

St k do miela | ieg ! so;m strzeni lat. Nasze prababki traktowaly mleko
'jalm turalny el t zywienia dzieci i ni dat. Zastep mmmhbolwb-ecehb
ty jako uzupetnienie diety maluszk Gophmhlwpmtoodhowybybpnyanduom
Mszydidz)«:ldorodych.l(azdymowlmwwdmldoogospodam To sprzedawane w
sldopathmeby!opast«ywwmew dym pol. domu spozywal aqmlel:ouogoprzetwotyz
e 3 one dwietng baze dla peh ciowych ych, bogatych w
mbsum,eodzywcnpoaﬂeﬁw

Wynik poczytnosci artykutu PR (niepromowany material) to 2117 PV (wyswietlenia)
oraz 1207 UU (unikalnych uzytkownikow). Screen z systemu wydawcy zamieszczono ponize;j:


https://portal.abczdrowie.pl/mleko-zyciodajny-napoj/7171843828632448a
https://portal.abczdrowie.pl/mleko-zyciodajny-napoj/7171843828632448a
https://portal.abczdrowie.pl/mleko-pij-na-zdrowie/7171839601240960a
https://portal.abczdrowie.pl/mleko-pij-na-zdrowie/7171839601240960a
https://portal.abczdrowie.pl/mleko-a2a2-a-mikrobiota-jelitowa-czlowieka/7170716700281760a
https://portal.abczdrowie.pl/mleko-a2a2-a-mikrobiota-jelitowa-czlowieka/7170716700281760a

1Jun-17 Dec Strona Url: portal.abczdr...
Strona Url Table
uu PV

Strona Url uu PV i

Total 1207 2117

portal.abczdrowie.pl/mleko-a2a2-a-mikrobiota-jelitowa-czlowieka/7170716700 1207 2007

1L PROWADZENIE SERWISU INTERNETOWEGO
1.  Landing page projektu

Landing page aktualizowany byt na biezaco. Na stronie znajduja si¢ kluczowe informacje
na temat mleka A2, projektu, a takze najwazniejsze materiaty wypracowane w trakcie realizacji
tegorocznej odstony projektu

I1I. PUBLIKACJA I DYSTRYBUCJA BROSZUR, ULOTEK, PLAKATOW,
ZAPROSZEN I INNYCH MATERIALOW INFORMACYJNO-PROMOCYJNYCH

1. Opracowanie i dystrybucja do mediow 2 informacji prasowych (media ekonomiczne,
spozywcze, rolnicze, konsumenckie)

Do mediéw wystano rozdystrybuowano 2 komunikaty prasowe o mleku A2:
e ,Perspektywy rozwoju rynku mleka A2A2 w Polsce”
e ,Mileko, ktore nie powoduje wzdgé? Sprawdzamy, o co chodzi z mlekiem A2A2”

Informacje byty skierowane do mediow konsumenckich (m.in. lifestyle’owych), branzowych
1 rolniczych. Wygenerowano tacznie 42 publikacje, ktorych AVE (ekwiwalent reklamowy)
wedlug Instytutu Monitorowania Mediow wyniosto tacznie 159 453 PLN, natomiast dotarcie
szacowane jest na ponad 660 tys. uzytkownikow (660 582).

IV.  DZIALANIA WYKONAWCY NIEZBEDNE DO REALIZACJI ZADANIA
1. Konsultacje ekspertow (3)
W ramach projektu podjeto wspolprace z nastgpujacymi ekspertami:

1. Prof. dr hab. n. med. Mirostaw Jarosz, lekarz internista, gastroenterolog, wieloletni
ekspert ds. zywienia, aktywnos$ci fizycznej i otylosci WHO oraz Komisji Europejskiej
i Europejskiego Urzedu ds. Bezpieczenstwa Zywnosci (EFSA) — 2 konsultacje:

— Konsultacja ekspercka przy opracowaniu syntezy informacji dot. mleka A2

- Konsultacja — wypowiedZ profesora w komunikacie prasowym ,,Perspektywy rynku
mleka A2A2 w Polsce”

2. Mgr Aneta Lancuchowska, dietetyczka kliniczna — 1 konsultacja:



- Konsultacja — wypowiedz ekspertki w komunikacie prasowym ,Mleko, ktére nie
powoduje wzdec? Sprawdzamy, o co chodzi z mlekiem A2A2”.

Mileko A2 — synteza informacji i rekomendacje zywieniowe dot. spozycia
Konsultacja ekspercka prof. dr hab. n. med. Mirostaw Jarosz
Mileko A2A2 w kontekscie wspolczesnej dietetyki i nauk o Zywieniu

Mleko i produkty mleczne odgrywaja istotng rol¢ w zywieniu czlowieka na wszystkich etapach
zycia, dostarczajgc sktadnikow niezbednych do prawidlowego wzrostu, rozwoju oraz
utrzymania zdrowia metabolicznego. Ich znaczenie wynika nie tylko z wysokiej gestosci
odzyweczej, lecz takze z unikalnej biodostgpnosci wapnia oraz obecnos$ci licznych zwigzkow
bioaktywnych, wptywajacych na funkcjonowanie przewodu pokarmowego, uktadu
odpornosciowego i1 kostnego. W ostatnich latach obserwuje si¢ jednak narastajaca liczbg osob
deklarujacych zte samopoczucie po spozyciu mleka, co przyczynito si¢ do intensyfikacji badan
nad jego sktadem biatkowym, a w szczeg6lnosci nad rolg B-kazeiny. B-kazeina stanowi jedng z
gléwnych frakcji biatek mleka krowiego i wystepuje w kilku wariantach genetycznych, sposrod
ktérych najwicksze znaczenie praktyczne majg warianty Al i A2. Mleko pochodzace od krow
o genotypie A2A2 zawiera wylacznie [B-kazeing A2, uznawang za forme¢ pierwotna,
ewolucyjnie starsza i fizjologicznie blizszg biatkom obecnym w mleku kobiecym. Wariant A1,
dominujacy w mleku konwencjonalnym, pojawit si¢ w wyniku mutacji genetycznej i obecnie
jest szeroko rozpowszechniony w populacjach bydta europejskiego.

Znaczenie réznic strukturalnych S -kazeiny

Cho¢ réznica pomigdzy B-kazeing Al i A2 dotyczy jedynie pojedynczego aminokwasu, ma ona
istotne implikacje biologiczne. Obecno$¢ histydyny w pozycji 67 w wariancie Al sprzyja
powstawaniu podczas trawienia peptydu B-kazomorfiny-7, natomiast obecno$¢ proliny w tej
samej pozycji w wariancie A2 znaczaco ogranicza lub uniemozliwia jego uwalnianie. BCM-7
wykazuje zdolno$¢ oddziatywania z receptorami opioidowymi, co moze wptywaé na motoryke
jelit, procesy zapalne, funkcjonowanie bariery jelitowej oraz komunikacje pomiedzy jelitem a
oSrodkowym ukladem nerwowym. Z punktu widzenia fizjologii trawienia roznice te
przektadaja si¢ na odmienne reakcje organizmu na spozycie mleka. W badaniach klinicznych
wykazano, ze spozywanie mleka zawierajacego wylacznie B-kazeing A2 wigze si¢ z mniejszym
nasileniem dolegliwos$ci ze strony przewodu pokarmowego, nawet u 0sob bez potwierdzonej
alergii czy klasycznej nietolerancji laktozy. Ma to szczeg6lne znaczenie w interpretacji
subiektywnie zglaszanej ,,nietolerancji mleka”, ktéra w wielu przypadkach nie znajduje
potwierdzenia w testach diagnostycznych dotyczacych laktazy czy reakcji IgE-zaleznych.

Mileko A2A2 a zaburzenia zoladkowo-jelitowe

Zgromadzone dane sugeruja, ze mleko A2A2 jest lepiej tolerowane przez osoby z wrazliwym
przewodem pokarmowym, w tym przez osoby starsze, dzieci oraz osoby z czynno$ciowymi
zaburzeniami jelit. Korzystny efekt obserwowany jest mimo niezmienionej zawartosci laktozy,
co potwierdza odrebnos¢ mechanizmow lezacych u podstaw nietolerancji laktozy i reakcji na
biatka mleka. Zastgpienie mleka konwencjonalnego mlekiem A2A2 prowadzilo w badaniach
do zmniejszenia wzde¢, bolu brzucha, uczucia petnosci oraz poprawy regularnosci wyproznien.
Szczegoblnie interesujace sg obserwacje dotyczace wptywu mleka A2A?2 na mikrobiote jelitowa.
Wykazano, Ze jego spozycie sprzyja wzrostowi bakterii z rodzaju Bifidobacterium oraz
zwigksza produkcje krotkotancuchowych kwasow thuszczowych, ktore petnig kluczowa role



W utrzymaniu integralno$ci bariery jelitowej, regulacji odpowiedzi immunologicznej oraz
metabolizmu lipidow i glukozy. W kontekscie narastajacej czgstosci chordb zapalnych jelit oraz
zespotu jelita nadwrazliwego znaczenie tych obserwacji wydaje si¢ szczegodlnie istotne.

Potencjalne implikacje ogélnoustrojowe

Cho¢ wigkszos¢ badan nad mlekiem A2A2 koncentruje si¢ na przewodzie pokarmowym, w
literaturze naukowej pojawiaja si¢ réwniez hipotezy dotyczace jego mozliwego wptywu na
zdrowie metaboliczne i1 sercowo-naczyniowe. Ograniczenie ekspozycji na BCM-7 rozwazane
jest jako potencjalny czynnik modulujacy procesy zapalne i stres oksydacyjny, ktore odgrywaja
role w patogenezie chorob przewleklych. Nalezy jednak podkresli¢, ze w tym obszarze
konieczne sg dalsze, dobrze zaprojektowane badania populacyjne i kliniczne, zanim bedzie
mozna formutowac jednoznaczne rekomendacje.

Wartos¢ odzywcza i cechy sensoryczne

Mleko A2A2 zachowuje wszystkie podstawowe walory odzywcze mleka krowiego,
dostarczajac pelnowartosciowego biatka, wapnia o wysokiej biodostepnosci, witamin z grupy
B oraz witamin rozpuszczalnych w thuszczach. Roznice pomigdzy mlekiem A2A2 a mlekiem
konwencjonalnym nie dotyczg ilo$ci sktadnikow odzywczych, lecz jakosci frakcji biatkowe;j 1
jej interakcji z organizmem czlowieka. W praktyce konsumenckiej czesto zwraca si¢ uwage na
tagodniejszy smak i lepsza tolerancj¢ sensoryczng mleka A2A2, co moze mie¢ znaczenie w
dlugoterminowym przestrzeganiu zalecen zywieniowych.

Miejsce mleka A2A2 w zaleceniach zywieniowych

Na obecnym etapie wiedzy mleko A2A2 mozna uzna¢ za warto$ciowa alternatywe¢ dla mleka
konwencjonalnego, szczegolnie w populacjach, ktore z powodu dolegliwosci trawiennych
ograniczaja lub eliminuja mleko z diety. Jego wiaczenie do jadlospisu moze ulatwiaé realizacje
zalecen dotyczacych podazy wapnia 1 bialka, co ma istotne znaczenie w profilaktyce
osteoporozy, sarkopenii oraz zaburzen mineralizacji ko$ci. Jednoczes$nie nalezy podkresli¢, ze
mleko A2A2 nie jest produktem leczniczym ani zamiennikiem diety eliminacyjnej w przypadku
alergii na biatka mleka krowiego.
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2. Q&A nt. mleka A2

W ramach kampanii opracowano kompleksowe Q&A, czyli zestaw pytan i odpowiedzi, ktore
moga pojawiac si¢ zarowno ze strony dziennikarzy, jak i konsumentow czy ekspertow nt. mleka
oraz mleka A2. Dokument nie byl nigdzie opublikowany — zostal opracowany na wypadek
pojawienia si¢ tzw. ,trudnych” pytan oraz sprawniejszego udzielania odpowiedzi
na roznorodne zagadnienia. Q&A opracowata na poczatku wspotpracy agencja, a nastgpnie
zweryfikowata je oraz zaakceptowata PFHBiPM.

3. Raport nt. rynku mleka A2 na §wiecie

Na zlecenie PFHBiPM firma konsultingowo-badawcza IMARC (International Market Analysis
Research and Consulting Group) opracowata obszerny raport na temat mleka A2: ,,A2 Milk
Market: Global Industry Trends, Share, Size, Growth, Opportunity and Forecast 2025-2033".

Raport zapewnit dogtebny wglad w globalny rynek mleka A2, obejmujacy wszystkie jego
istotne aspekty — poczawszy od makro przegladu rynku po mikro szczegoty dotyczace wynikow
branzy, najnowszych trendow, kluczowych czynnikow rynkowych 1 wyzwan. Zawarte
w raporcie §wiatowe dane rynkowe wykorzystano w jednym z komunikatéw prasowych
rozdystrybuowanym do mediow (,,Perspektywy rozwoju rynku mleka A2A2 w Polsce”).

Mileko A2A2 podbija Swiatowy rynek



Wedlug opublikowanego w marcu br. raportu IMARC, §wiatowy rynek mleka A2A2, rosnacy
w tempie prawie 11,0% CAGR (ang. Compound Annual Growth Rate — Skumulowana Roczna
Stopa Wzrostu) w latach 2019-2024, osiaggnat w 2024 r. wolumen 1,53 mln ton o wartosci 2
541 mln USD. Szacuje sig, ze tendencja zwyzkowa si¢ utrzyma i do 2033 r., wykazujac CAGR
na poziomie 12,4%, osiaggnie wolumen 4,38 mln ton o warto$ci 8 474 mln USD. Niektore zrodta
wskazuja jeszcze bardziej optymistyczne dane — wedhug Grand View Research[2] do 2030 roku
globalna warto$¢ rynku mleka A2A2 ma wzrosna¢ do 11,2 miliarda dolaréw. Oznaczaloby to
$rednioroczny wzrost na poziomie az 18,5%. Swiatowymi liderami w produkcji mleka A2A2
sg m.in. Stany Zjednoczone, Chiny, Australia oraz Nowa Zelandia.

Z kolei europejski rynek produktow mlecznych A2A2 w 2024 r. osiggnal warto$¢ okoto 635,5
mln USD, czyli niemal 16% udzialu w rynku globalnym. Wedtug danych i prognoz z raportu
Grand View Research, do 2030 roku warto$¢ europejskiego rynku mleka A2A2 ma wzrosnaé
do 1,72 mld USD. W Europie liderem pod wzgledem warto$ci rynku sg Niemcy, za najszybciej
rozwijajacy si¢ rynek mleka A2A2 uznaje si¢ obecnie Wlochy, a Szwajcaria 1 Francja prowadza
pilotazowe programy w kierunku produkc;ji tego surowca.

4. Zakres czynnosci zrealizowanych w ramach pozycji kosztowej Koordynator -nadzor
nad realizacjg dziatan, biezace doradztwo, wdrozenie i koordynacja zadan:

. Koordynacja tworzenia reklam na potrzeby magazynu Hodowla i Chow Bydta

. Koordynacja zamieszczenia reklam w czasopi$mie

. Koordynacja zamieszczenia baneru reklamowego na portalu internetowym

. Tworzenie tresci, grafik na Facebook (copy oraz grafik)

. Promocja kontentu kampanii na FB

. Wspotpraca z ekspertami (nawigzanie wspolpracy, briefowanie, koordynacja
wspolpracy)

. Koordynacja realizacji badan opinii (opracowanie zagadnien do badania, wspotpraca z

domem badawczym, opracowanie rekomendacji do komunikacji na podstawie wynikoéw
badania)

. Wspotpraca z przedstawicielami PFHBiPM — biezaca kontrola realizacji projektu oraz
potrzeb komunikacyjnych z tego wynikajacych

. Zbieranie 1 weryfikowanie dokumentacji

V. RAPORT Z BADAN- LABORATORIUM GENETYKI BYDLA Z/S w Parzniewie:

as LAB Y

LABORATORIUM GENETYKI BYDEA ( =




W 2025 roku Polska Federacja Hodowcow, Bydta i Producentow Mleka zrealizowata projekt
wspotfinansowany z Funduszu Promocji Mleka pt. ,,A2A2 nowa droga produktow mlecznych
— zastosowanie selekcji genomowej w produkcji zywnosci — edycja 2025”. Projekt byt
skierowany do hodowcow bydta mlecznego zainteresowanych przystosowaniem gospodarstwa
do produkcji mleka A2A2. W ramach projektu zlecone zostato badanie genu CSN2 w kierunku
ustalenia nosicielstwa genow odpowiedzialnych za izoformy beta-kazeiny Al i A2 dla 9200
sztuk bydta mlecznego. Mutacja ta, jako mutacja punktowa jest mozliwa do identyfikacji
metoda mikromacierzy SNP.

Dostarczone probki: Zleceniodawca dop dnia 17.10.2025 r. dostarczyt 9200 probek tkanki
(wycinek ucha) od zwierzat przeznaczonych do badani. Wszystkie probki spetnialy minimalne
wymagania analityczne by mogty zosta¢ poddane procesowi genotypowania z wykorzystaniem
mikromacierzy SNP.

Analiza: Analiz¢ wykonano przy uzyciu macierzy EuroGenomics: EuroG_ MDv5 XT POL
oraz EuroG_MDv6 XT POL. Jako sondg¢ identyfikujaca gen CSN2 i rdznicujaca pomiedzy
izoformami Ali A2 zastosowano sond¢ o nazwie CSN2 7.

Wyniki i interpretacja: WS projekcie wzigto udziat 418 Hodowcow. Pobrano materiat od 96200
sztuk bydta mlecznego pochodzacego z 430 stad. Udzial poszczegdlnych genotypow w
przebadanej populacji przedstawia tabela nr 1.

Sposrod 9200 zbadanych osobnikow, 5706 wykazuje pozadany genotyp A2A2, natomiast 3131
jest heterozygotami A1A2 i moze stanowi¢ populacje zapasowa. Wyniki analiz wskazuja
potencjat produkcji mleka A2 w Polsce. Nalezy jednak pamigtaé, ze przeprowadzone badania
sa jedynie badaniami wstgpnymi na stosunkowo matej subpopulacji zwierzat. W celu
utworzenia pozadanej populacji zdolnej do produkcji mleka A2, konieczne jest systematyczne
genotypowanie materiatu meskiego i zenskiego. Powyzszy raport jest oparty o dane otrzymane



z analiz laboratoryjnych  przeprowadzonych przy uzZyciu macierzy Ilumina
EuroG_MDv5 XT POL oraz EuroG XT POL z wszystkimi wynikajacymi z tego tytulu
ograniczeniami 1 okres$la wylacznie cechy otrzymanych probek. Przytoczona interpretacja
wynikow oparta jest o aktualng wiedze naukowsq i literaturg.
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Ocena efektywnosci:

Ocena dziatania promocyjnego projektu "A2A2 — nowa droga produktow mlecznych —
zastosowanie selekcji genomowej w produkcji Zywnosci o obnizonej alergennosci",
realizowanego przez Polska Federacje Hodowcoéw Bydta i Producentoéw Mleka (PFHB) przy
wspotfinansowaniu z Funduszu Promocji Mleka, wskazuje na rosnace zainteresowanie tym
segmentem w Polsce.

Kluczowe wyniki oceny dzialan promocyjnych (2025):

Wysoka $wiadomo$¢ 1 zainteresowanie: Badania opinii wykazaly, ze blisko potowa
ankietowanych Polakoéw jest zainteresowana spozywaniem nabialu A2A2 o lepszej
przyswajalnosci. Edukacja hodowcéw: Dzialania obejmujace m.in. artykuty branzowe, media
relations oraz promocj¢ genotypowania samic przynoszg efekty w postaci zwigkszania wiedzy
o korzys$ciach plynacych z hodowli krow produkujacych mleko A2A2. Wzrost potencjatu
rynkowego: Kampanie uswiadamiajgce sprawiaja, ze mleko A2A2 jest postrzegane jako
alternatywa dla 0sob z wrazliwym uktadem trawiennym, co zwigksza jego rynkowy potencjat
w Polsce. Rozw¢j innowacji produktowych: Promocja przyczynia si¢ do wprowadzania
produktéow bazujacych wylacznie na beta-kazeinie A2, co stanowi odpowiedZz na
zidentyfikowane potrzeby konsumentow. Dziatania promocyjne sg oceniane jako skuteczne w
budowaniu rynku mleka A2A2, przenoszac zainteresowanie z fazy "nowosci" do fazy realnego
zainteresowania zakupowego. Dynamika rozwoju globalnego rynku mleka A2A2 jest wysoka.



Rozw¢j technologii genetycznych umozliwit selekcje krow produkujacych wyltacznie mleko
zawierajace beta-kazeing A2, co sprzyja dostgpnosci tego rodzaju mleka na rynkach
miedzynarodowych. W czasach rosnacej liczby nietolerancji pokarmowych, m.in. na biatka
mleka, coraz wigcej konsumentdw poszukuje zywnosci o wysokiej gestosci odzywczej, w tym
— latwiej przyswajalnych przez organizm produktow mlecznych. Odpowiedzia na to
zapotrzebowanie jest mleko A2A2 — naturalna alternatywa zawierajaca wytacznie beta-kazeing
A2. Mleko A2A2 to dobry wybor dla os6b z wrazliwym uktadem trawiennym, ktore po
,»zWyklym” mleku odczuwaja wzdecia lub dyskomfort, dzieci — jesli dobrze toleruja mleko
krowie, a takze osOb starszych, u ktorych procesy trawienne sg mniej wydajne, czy chocby w
przypadku aktywnych dorostych dbajacych o lekkostrawng, naturalng dietg. Jest
pelnowartosciowym produktem — zawiera m.in. wapn, biatko, witaminy z grupy B, potas i
magnez. Zachowuje zatem wszystkie wlasciwosci ,,klasycznego™ mleka.

Mleko A2A2 nie jest efektem modyfikacji genetycznych. Hodowcy, na drodze selekcji
genomowej, wybierajg krowy z genotypem A2A?2 i kojarza z buhajami, ktore réwniez posiadaja
genotyp A2A2. W ten sposob powstaje stado, ktore produkuje wytacznie mleko A2. Proces ten
jest dlugotrwaty, dlatego mleko A2A2 nadal nie jest jeszcze tak powszechnie dostgpne. Jednak
coraz wigcej polskich gospodarstw inwestuje w takie hodowle, odpowiadajac na rosnace
zainteresowanie konsumentow tym rodzajem mleka.

Dla wielu o0s6b mleko A2A2 to symbol powrotu do natury. Nie rézni si¢ smakiem od
tradycyjnego mleka: jest biate, kremowe i doskonale si¢ spienia. R6znica moze by¢ odczuwalna
w tym, jak reaguje na nie organizm. Coraz czg$cie] wybieraja je osoby, ktore nie chca
rezygnowac z mleka, ale szukaja produktu niepowodujacego problemow trawiennych. Mleko
A2A2 zyskuje popularno$¢ zwlaszcza wsérdd osob, ktore — mimo ze nie majg alergii ani nie
zmagajg si¢ z nietolerancja laktozy — po tradycyjnym mleku odczuwajg dyskomfort. Czym
mleko A2A2 rozni sig¢ od tego, ktoére znamy od lat i czy faktycznie warto po nie siggac?

Biatko, ktore robi roznice. Klucz tkwi w jednym z gléwnych biatek mleka — beta-kazeinie.
Wyrdzniamy jej dwa gltdéwne warianty: Al 1 A2. Wigkszo$¢ wspotczesnych krow mlecznych
produkuje jednoczes$nie oba typy, co oznacza, ze powszechnie dostepne na poétkach sklepowych
mleko to wariant A1A2. Krowy z genotypem A2A2 wytwarzaja wylacznie beta-kazeing A2,
czyli taka, jaka wystepowata u pierwotnych ras bydia mlecznego. Badania wskazujg, ze
podczas trawienia biatka A1 moze powstawa¢ peptyd BCM-7, ktéry u niektorych oséb moze
wywotywaé dolegliwosci jelitowe zwigzane z uczuciem ci¢zkosci, wzdeciami czy bolami
brzucha. Beta-kazeina A2 nie prowadzi do powstania BCM-7, dzigki czemu mleko A2A2 moze
by¢ lepiej tolerowane przez osoby wrazliwe na mleko A1A2. Mleko A2 ma przysztosé, ale
tylko wtedy, gdy uda si¢ zbudowaé rynek atrakcyjny zarowno dla konsumentow, jak i dla
producentdéw. Jesli odbiorcy zostang odpowiednio uswiadomieni na temat réznic migdzy
mlekiem A1 a A2 oraz potencjalnych korzysci zdrowotnych mleka A2, moze wzrosnaé popyt.
Bez takiej edukacji mleko A2 pozostanie produktem niszowym. Produkcja mleka A2 musi by¢
tez ekonomicznie uzasadniona dla producenta - jesli rolnik wyodrebni stado krow A2 i zacznie
produkowac to mleko, ale nie znajdzie na nie rynku z odpowiednig ceng lub wsparcia w postaci
doptat, jego wysitki moga nie przynies¢ oczekiwanych korzysci.
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EUROPEAN HOLSTEIN & RED HOLSTEIN CONFEDERATION

A QL 4

Miejsce realizacji zadania: Warszawa

Grupa odbiorcéw: Hodowcy bydta.

Od 1 lipca 2004 roku Polska Federacja Hodowcow Bydta i Producentéw Mleka w Warszawie
jest jedynym w Polsce podmiotem upowaznionym przez Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi do
prowadzenia ksiag dla bydta hodowlanego ras mlecznych. W zwigzku z tym PFHBiPM jest
aktywnym czlonkiem takich miedzynarodowych organizacji jak: Swiatowa Federacja
Holsztynsko-Fryzyjska (WHFF), Europejska Konfederacja Holsztynskiego Bydta Czarno-
Biatego i Czerwono-Biatego (EHRC), Europejska Federacja Simentalska (ESF), Swiatowa
Federacja Hodowcoéw Bydta Simentalskiego (WSFF), Europejski Zwigzek Hodowcow Ras
Czerwonych (ERDBA) i Migdzynarodowa Federacja Hodowcéw Ras Czerwonych (IRDBF).
PFHBiPM jest czlonkiem Miedzynarodowego Komitetu do Spraw Oceny Uzytkowos$ci
Zwierzat (ICAR) oraz podkomitetu ICAR ds. migdzynarodowej oceny genetycznej buhajow
INTERBULL. ICAR - International Committee for Animal Recording czyli Migdzynarodowy
Komitet ds. kontroli uzytkowosci zwierzat — jest migdzynarodowa organizacja pozarzadowa,
ktoérej celem jest promowanie rozwoju 1 poprawy identyfikacji zwierzat, doskonalenie dziatan
zwigzanych z rejestrowaniem wynikéw 1 oceng w produkcji zwierzat gospodarskich. Zasady
i standardy dotyczace identyfikacji zwierzat, rejestracji ich pochodzenia, rejestrowania ich
wynikow oraz ich oceny genetycznej i publikowanie tych wynikoéw, a ponadto okreslenie cech
systeméw produkcyjnych iich wptywu na zdrowie zwierzat, opiekg, produktywnosc,
bezpieczenstwo zywnosci i $rodowisko ICAR przedstawia w postaci zbioru zalecen
1 wytycznych, ktére organizacje cztonkowskie zobowigzuja si¢ respektowaé i wprowadzac
w swoim dziataniu. ICAR obecnie ma 115 cztonkéw z 57 krajow. Dzigki ciggtemu
doskonaleniu systeméw produkcji zwierzecej, ICAR stara si¢ pomodc swoim cztonkom
W osiggnieciu 1 utrzymaniu konkurencyjnosci, aby mogli oni $wiadczy¢ odpowiednie ustugi dla

swoich klientow (przede wszystkim rolnikow, a ostatecznie konsumentéw). Dziatania



ICAR koncentrujg si¢ na przelomowych innowacjach, utatwianiu dostgpu do badan,
zastosowaniu nowych technologii, migdzynarodowej wymianie wiedzy i wspolpracy
w kluczowych aspektach hodowli zwierzat gospodarskich, co uwzgledniania si¢
w opracowanych wytycznych 1ofercie ustug. Polska Federacja Hodowcow Bydta
1 Producentéw Mleka jest cztonkiem ICAR od 2007 roku. PFHBiPM posiada od 2010 roku
Certyfikat Jakosci ICAR, stopniowo uzupehliany o kolejne obszary dzialalno$ci, w chwili
obecnej obejmujacy identyfikacje isystem oceny wartosci uzytkowej bydla mlecznego,
laboratoria analiz sktadu chemicznego mleka, przetwarzanie danych z kontroli uzytkowosci,
system oceny typu i budowy oraz prowadzenie ksigg dla bydta hodowlanego ras mlecznych.
Pozytywna opinia audytora ICAR daje naszej organizacji mozliwo$¢ poslugiwania si¢ tym
prestizowym certyfikatem do 1 czerwca 2021 roku. W dniach od 13 do 16 listopada 2023
r. odbyt si¢ pelny, kompleksowy audyt w Polskiej Federacji Hodowcoéw Bydta i Producentow
Mleka, ktory zostat zlecony przez ICAR — International Committee for Animal Recording,
ktérego PFHBiPM jest cztonkiem zwyczajnym. Efektem koncowym projektu (ICAR) jest
poprawa konkurencyjnosci polskich producentéw mleka na krajowym i mig¢dzynarodowym
rynku poprzez transfer wiedzy od organizacji mi¢dzynarodowych do struktur PFHBiPM, oraz
poprzez jej implementacj¢ w gospodarstwach mlecznych w Polsce. Prowadzenie oceny bydta
wg. wystandaryzowanych wytycznych umozliwia fatwe 1 wiarygodne porownywanie
osigganych efektow w skali europejskiej 1 swiatowej. Oplacanie sktadki z tytutu cztonkostwa
w FIL/IDF, daje zapewniony dostep do biezacych informacji ze $wiata rynku mleka,
najnowszej wiedzy oraz mozliwo$¢ wptywania na decyzje dotyczace branzy mleczarskie;j.
Osiagniete efekty - dostarczenie podmiotom polskiego sektora mleczarskiego wiedzy i
informacji ze §wiatowego rynku mleka. Mozliwos¢ udziatu w konsultacjach dotyczacych zmian
na rynku mleka. Oplacanie sktadek z tytutu cztonkostwa w EHRC pozwala PFHBiPM by¢ w
gronie stalych czlonkow tej organizacji, uprawnia do aktywnego uczestniczenia w jej
dziatalno$ci oraz do posiadania waznego glosu podczas Walnego Zgromadzenia jako
najwyzszej statutowej wtadzy EHRC. Dzigki optacaniu sktadki PFHBiPM w miata zapewniony
dostep do biezacych informacji ze §wiata rynku mleka, najnowszej wiedzy oraz mozliwo$é
wplywania na decyzje dotyczace branzy mleczarskiej. Mozliwo$¢ udzialu w konsultacjach

dotyczacych zmian na rynku mleka.

Czlonkostwo PFHBiPM w WHFF jest dzialaniem na rzecz zintegrowania $rodowiska
hodowcow bydta holsztynskiego krajéw zajmujacych si¢ hodowlg bydta holsztynskiego,

wypracowania wspolnych standardow prowadzenia ksigg hodowlanych 1 realizacji programu



hodowlanego dla tej rasy oraz promoc;ji polskiej hodowli bydta rasy PHF 1 przetworstwa mleka
na arenie mi¢dzynarodowej. Miedzy innymi dzigki temu zadaniu specjalisci PFHBiPM biora
udzial w spotkaniach harmonizujacych oceng typu i budowy krow rasy holsztynsko-fryzyjskiej

przeznaczonych dla klasyfikatoréw z calego swiata.

TARGI FERMA BYDLA

FERMA

XXIV Miedzynarodowe Targi Ferma Bydta
XXVII Miedzynarodowe Targi Ferma Swm i Drobiu

21-23 lutego 2025
Hala EXPO / MOSIR t6dz

Z Hodowcami
w przysztfosc¢

Miejsce realizacji zadania: £.0dz
Termin realizacji zadania: 21-23.02.2025 r.
Grupa odbiorcéow: hodowcy bydta mlecznego

Opis projektu: Targi Ferma 2025to prestizowe wydarzenie branzowe dedykowane
profesjonalistom z sektora produkcji zwierzecej w Polsce. Odbeda si¢ one w Lodzi w
dniach 21-23 lutego 2025 rokuw nowoczesnych halach EXPO i MOSiR. Organizowane
przez DLG AgroFood, Targi Ferma powracaja po pi¢cioletniej przerwie, oferujac uczestnikom
szeroka game innowacyjnych produktow, technologii oraz ustug zwigzanych z hodowla bydla,
$win i drobiu.

XXIV Miedzynarodowe Targi Ferma Bydta XXVII Miedzynarodowe Targi Ferma Swin i
Drobiu to najwigksze specjalistyczne targi dla fachowcow produkcji zwierzecej w
Polsce oferuja kompleksowe rozwigzania technologiczne i produktowe, ktdre wspieraja
efektywnos¢ 1 dobrostan zwierzat. Targi Ferma 2025 to rowniez miejsce wymiany wiedzy oraz
nawigzywania warto§ciowych kontaktow biznesowych, co przyczynia si¢ do rozwoju branzy
produkcji zwierzecej w Polsce.



Specjalistyczne targi technologii hodowli i chowu skupiajg si¢ na najnowszych innowacjach i
najlepszych praktykach w sektorze, umozliwiajac uczestnikom zapoznanie si¢ z najnowszymi
trendami 1 technologiami.

XXIV Migdzynarodowe Targi Ferma Bydta odbyty si¢ w dniach 21-23 lutego 2025 roku w
Hala EXPO / MOSIR L6dz.

Ferma bydta, to najwicksze miejsce spotkan profesjonalnych hodowcow bydta, trzody
chlewnej i drobiu z terenu catej Polski z fachowcami branzy produkcji zwierzgcej. Gtéwnym
celem organizatorow tego wydarzenie jest stworzenie miejsca do pozyskania cennych
kontaktow, wymiany do$wiadczen 1 wiedzy, a takze demonstracji nowoczesnych i
innowacyjnych rozwigzan usprawniajacych chéw i hodowle zwierzat gospodarskich.

Tegoroczna Ferma Bydta przyciagneta blisko 200 wystawcow, ktorzy zaprezentowali bogata
oferte ustug 1 produktow pomocnych w efektywnej produkcji zwierzgcej. Poczawszy od ustug
z zakresu genetyki, poprzez roéznorodno$¢ pasz i systemy ich zadawania, programy do
zarzadzania produkcja, na lekach i1 preparatach weterynaryjnych, systemach udojowych,
infrastrukturze i wyposazeniu budynkéw inwentarskich oraz maszynach do zbioru i
konserwacji pasza takze projekty i rozwigzania dla biogazowni rolniczych konczac.

W 2025 roku Ferma zgromadzito 17 985 profesjonalistow z zakresu produkcji zwierzgcej z
catej Polski, a takze gosci z 12 roznych panstw, w tym Korei Pid., Tajwanu, Niemiec, Wielkiej
Brytanii, Francji, Izraela, Portugalii, Holandii, Finlandii, Danii i Ukrainy.

PFHBiPM jest jednym wystawcow Targéw Ferma Bydta. W zwigzku z powyzszym nasza
organizacja przygotowuje profesjonalne stoisko informacyjno-promocyjne, ktoére jest
doskonatym miejscem do auto prezentacji, inicjowania spotkan biznesowych, demonstracji
naszej oferty zainteresowanym w sposob bezposredni. Natomiast dla odwiedzajacych targi
hodowcow stoisko jest miejscem bezposredniego kontaktu ze specjalistami PFHBiPM i
integracji catego srodowiska.

Integralnym 1 istotnym dla uczestnikow elementem Fermy jest konferencja naukowo-
techniczna o tematyce nakierowanej na wspotczesne problemy rolnictwa oraz ekonomiczne
aspekty nowoczesnej produkcji zwierzgcej. Piatek 21 lutego 1 sobota 22 lutego to dni paneli
specjalistycznych:

. FORUM ODNAWIALNE ZRODEA ENERGII/ BIOGAZ I BIOMETAN
. FORUM HODOWLI TRZODY CHLEWNEJ]

. FORUM HODOWLI DROBIU

. FORUM HODOWLI BYDLA MLECZNEGO

. FORUM HODOWLI BYDLA MIESNEGO

. DEBATA Z UDZIALEM PRZEDSTAWICIELA MINISTERSTWA ROLNICTWA
I ROZWOJU WSI - PRZYSZE.0SC POLSKIEGO ROLNICTWA

PFHBiPM jest wspotorganizatorem konferencji prowadzac panel - FORUM HODOWLI
BYDLA MLECZNEGO, ktory w tym roku przebiegat pod hastem ,,Dla czlowieka, zwierzat
1 srodowiska”. Ponizej tematyka panelu:

. dr Katarzyna Rzewuska — PFHBiPM, ,.Dobrostan kréw fundamentem efektywne;j
hodowli”
. dr Marcin Pszczota — PFHBiPM, ,,Innowacyjne metody redukcji emisji metanu u

przezuwaczy w hodowli bydta”



. dr Marcin Golebiewski — SGGW Warszawa, ,,Pasozyty czy symbionty czyli fakty i
mity o krowie”

. dr Andrzej Lewicki — UP Poznan, ,,Biogazownie jako niezbgdny srodowiskowo i
optacalny ekonomicznie element produkcji zwierzgcej”

. Lukasz Piasecki - Bioret Agri, ,,Przygotuj dobry grunt pod przyszto$¢! Przelomowe
rozwigzania w zakresie niskoemisyjnych podidg firmy Bioret Agri (zdrowie racic i komfort
chodzenia-ochrona srodowiska)”

FORUM HODOWLI BYDLA MLECZNEGO K\M

Dla cztowieka, zwierzqt | srodowiska L

Z Hodowcami

Sobota 22 lutego 2025 (sala A) MODERATOR: Martin Ziaja - PFHBIPM w przyszlosé
1.00 -1.30

Martin Ziaja, Wprowadzenie do panelu

.30 -12.00

dr Katarzyna Rzewuska - PFHBIPM || Dobrostan kréw fundamentem efektownej hodowli

12.00 -12.30

dr Marcin Pszczota - PFHBIPM || Innowacyjne metody redukcji emisji metanu u przezuwaczy w hodowli bydta

12.30 -13.00

dr Marcin Gotebiewski - SGGW Warszawa || Pasozyty czy symbionty czyli fakty i mity o krowie

13.00 -13.30

dr Andrzej Lewicki - UP Poznan || Biogazownie jako niezbgedny srodowiskowo i optacalny ekonomicznie
element produkcji zwierzecej

13.30 - 14.00
tukasz Piasecki (Bioret Agri) || Przygotuj dobry grunt pod przysztosc! Przelomowe rozwigzania w zakresie
niskoemisyjnych poditég firmy Bioret Agri
(zdrowie racic i komfort chodzenia-ochrona srodowiska)
14.00 - 14.30 k)
PODSUMOWANIE PANELU, dyskusja

e
PRomoc

Wynagrodzenie dla wyktadowcdéw za przeprowadzone wystapienie w kosztach wilasnych
PFHBiPM.

W ramach kosztéw kwalifikowanych na organizacic TARGOW FERMA BYDLA
zrealizowali$my:

1. Publikacja reklamy Fermy Bydta w czasopismie Hodowla 1 Chow Bydta oraz baner
reklamowy na stronie internetowej www.holstein.pl

2. Przygotowanie stoiska, w tym najem powierzchni (7x8 — 56 m2), projekt systemu
wystawienniczego i1 grafiki $cian oraz aranzacja i wykonanie zabudowy;

3. Przygotowanie i druk materiatow reklamowych, w tym kluczowego dla uczestnikow
Fermy katalogu targowego;

4. Przygotowanie 1 dostgpno$¢ cateringu/poczestunku dla hodowcoOw na stoisku
informacyjnym (dla 50 0sob przez 3 dni trwania Fermy);

5. Zakwaterowanie 20 uczestnikoOw przez trzy dni Targow;

Panele dyskusyjne 1 prelekcje w ramach forum stanowig istotny element programu,
pozwalajacy na doglebne omoéwienie kluczowych tematéw wplywajacych na sektor



hodowlany. Ekspozycja maszyn 1 urzadzen prezentuje najnowoczesniejsze rozwigzania
technologiczne wspierajace procesy hodowlane, od genetyki po zaawansowane systemy
zywienia 1 automatyzacj¢ procesow produkcyjnych.

Ocena efektywnosci: Targi FERMA BYDLA daja mozliwos¢ prezentacji wiasnej 1 zapoznania
si¢ z oferta ustug dla rolnictwa. To réwniez okazja do uczestnictwa w wyktadach w trakcie
konferencji naukowo-technicznej. PFHBiPM, wydarzenie umozliwia bezposredni kontakt z
potencjalnym klientem — zaréwno takim, ktory korzysta juz z naszych ustug, jak i takim, ktory
dopiero rozwaza wspoélprace. Ferma pozwala nam na instruktaz produktowy i demonstracj¢
oferty ushug. Profesjonalne stoisko informacyjno-promocyjne PFHBiPM pozwolito nam:

korzystne zaprezentowac naszg organizacje;

nawigza¢ badz odswiezy¢ i pogltebi¢ osobiste kontakty;

skutecznie zaprezentowac i spersonalizowac oferte;

zidentyfikowac¢ trendy na rynku branzowym i wymieni¢ poglady;

pozyskiwa¢ wiedze o potencjalnych klientach i sondowac rynek;

zaprezentowac wiedze¢ 1 kompetencje specjalistow PFHBiPM — wyktadowcy FORUM
HODOWLI BYDLA oraz merytoryczna obstuga stoiska.

Z analizy ankiety ewaluacyjnej wynika, ze 100% respondentdw uwaza, ze Targi spenily lub
raczej spetnity poktadane w nich oczekiwania.

KALENDARZ DLA DZIECI PROMUJACY SPOZYCIE MLEKA

Miejsce realizacji zadania: caty kraj

Termin realizacji zadania: 01.01-28.02.2026



Grupa odbiorcow: Dzieci — szczegdlnie dzieci w wieku szkolnym wraz z rodzicami

Opis projektu: Pierwsza edycja Konkursu ,,Moja Mleczna Kraina” (przeprowadzona zostata
w 2010 roku izaowocowata wydaniem kalendarza na 2011 rok, ktoéry drukowany jest co
roku. Kalendarz przedstawia prace laureatow Konkursu, a finansowany jest ze $rodkow
Funduszu Promocji Mleka.

Celem Konkursu jest promowanie irozpowszechnianie wsrdéd dzieci zasad prawidtowego
zywienia. Konkurs jest doskonalg okazja do promocji mleka i przetworow mlecznych wsrod
dzieci i mtodziezy szkoét podstawowych z terenu wojewddztwa zachodniopomorskiego.

Rozstrzygnigcie Konkursu i wreczenie nagrod odbedzie si¢ 11 wrzesnia 2022 r. na Wystawie
Bydta Mlecznego podczas XXXIV Barzkowickich Targéw Rolnych ,,Agro Pomerania”.

Wiek przedszkolny i szkolny dziecka to nie lada wyzwanie dla rodzicéw, zwlaszcza pod
wzgledem zdrowego zywienia. To wlasnie w tym okresie ksztalttowane sa nawyki zywieniowe
i upodobania kulinarne dziecka, ktére beda rzutowaé na jego przyszty styl zycia. Dlatego tez
niezwykle istotne jest przyzwyczajanie najmtodszych do spozywania roéznego rodzaju
pozywienia. Jakie produkty nalezy uwzgledni¢ w diecie dziecka? Odpowiedz znajdziemy w
piramidzie zdrowego zywienia, ktora ukazuje jakie artykuty spozywcze powinnismy wybierac.
W codziennym jadlospisie nie powinno zabrakna¢ produktow zbozowych, owocow i warzyw,
mleka 1 produktow mlecznych, migsa, ryb, jaj, orzechow, nasion straczkowych, a takze
thuszczow roslinnych. Mleko prawie na catym $wiecie stanowi wazny sktadnik codziennego
jadtospisu. Mleko jest bogatym zrodtem wielu witamin oraz skladnikéw odzywczych i
mineralnych. Produkty mleczne zawieraja witaminy z grupy B oraz witaminy rozpuszczalne w
thuszczach: A, D, E. Do waznych sktadnikow mineralnych naleza potas, magnez, fosfor oraz
cynk. Dlatego mleko oraz przetwory mleczne powinny by¢ codziennie spozywane, zardGwno
przez dzieci jak i1 dorostych. 2 szklanki mleka lub 30 g sera zoéltego zaspokaja dziennie
zapotrzebowanie organizmu na wapn. Wapn jest bardzo waznym pierwiastkiem, ktory stanowi
budulec kosci, wptywa na prawidlowe funkcjonowanie serca, ptuc i innych narzadéw
wewnetrznych. Wapn wraz z witaming D zapobiegaja pojawieniu si¢ osteoporozy, ktoéra
prowadzi do zwigkszonej podatnosci na ztamania. Mleko spozywane jest na calym $wiecie.
Mleko 1 najrozniejsze przetwory mleczne, ze wzgledu na dobroczynne skladniki stanowig
zrédto dobrego zdrowia.

W ramach realizowanego przedsiewzigcia zleciliSmy opracowanie graficzne 1 wydruk
kalendarza planszowego — prace plastyczne nadestane na konkursy plastyczne w ramach
SWIETA MLEKA. Wydrukowano kalendarz w formacie: 320 mm x 670 mm, 13 kartowy,
spiralowany, w ilo$ci 3000 egzemplarzy.

Kazdy egzemplarz kalendarza zostal oznaczony znakiem graficznym Funduszy Promoc;ji.

Dystrybucja kalendarza odbyta si¢ za posrednictwem Wykonawcy GRAPHIC HOUSE do
miejsc wskazanych przez PFHBiPM (Regiony Oceny PFHBiPM oraz Zwigzki Hodowcow
zrzeszone w naszej Organizacji). Dystrybucja wsrod hodowcow z terenu catej Polski — Regiony
Oceny petnig w strukturze PFHBi1PM funkcje jednostki nadrzg¢dnej, z podleglymi oddziatami 1
przedstawicielstwami. Zatem przydzielone partie kalendarza dystrybuowane byly wewnetrznie,
do jednostek odpowiedzialnych za realizacje ustug PFHBiPM na podleglych wojewo6dztwach.

Kolportaz kalendarza do zainteresowanych odbyl si¢ w pierwszym kwartale roku
kalendarzowego.  Realizacja zadania tj. dostarczenie egzemplarza kalendarza
zainteresowanemu hodowcy odbywa si¢ w formie bezposredniej, w miejscu gdzie realizowana
jest ustuga PFHBiPM — miejsce zamieszkania i/lub obora oceniana



Ocena efektywnosci: Reklama kategorii produktu jest stosowana jako narzedzie ksztattowania
rynku niektorych produktow spozywczych, a w szczegdlnosci mleka i przetwordw mlecznych.
Analiza do§wiadczen w zakresie zastosowania reklamy kategorii produktu na polskim rynku
zywnosciowym wskazuje na jej pozytywny wptyw na rozwoj sektora zywnosciowego. Nalezy
takze pamigtac, ze kampanie wspierajgce spozycie mleka wsrdd roznych grup konsumentow, a
szczegblnie grup wrazliwych na nieprawidtowe zywienie (jak dzieci i mtodziez) od dawna sa
organizowane w krajach Unii Europejskiej. Niektore z tych kampanii majg dtugg tradycje oraz
dobrze ugruntowang pozycje w $wiadomosci konsumentéw. Organizatorami tego typu akcji w
poszczegbdlnych krajach byly rézne podmioty rynkowe oraz instytucje: tworzone specjalne
programy rzadowe, odpowiednie programy organizowane przez producentow mleka i jego
przetwordw oraz przez rdéznego rodzaju organizacje pozarzadowe. Doswiadczenia kampanii
ogo6lnych na rzecz spozycia mleka wskazuja na duza efektywnos$¢ tych dziatan marketingowych
1 realny wzrost podazy mleka, jego spozycia oraz dochodéw producentéw. Jednak warunkiem
ich powodzenia jest konsekwencja w prowadzeniu kampanii, jej spojne przestanie i
dostosowanie do potrzeb grupy docelowej, a takze wspotdziatanie podmiotow, prowadzacych
na rynku takie kampanie.

W naszej ocenie cykliczne przedsiewziecie jakim jest wydruk kalendarza w sposdb wlasciwy
przyczynia si¢ do ksztattowania wérdd dzieci 1 mlodziezy dobrych nawykow zywieniowych
poprzez promowanie spozycia mleka i przetworéw mlecznych.

PIKNIK POZNAJ DOBRA ZYWNOSC




PIKNIK

POZNAJ DOBRA ZYWNOSC

TOR WYSCIGOW KONNYCH SLUZEWIEC

ul. Putawska 266, Warszawa ‘

godz. 11.00-18.00

eka, _‘

‘ananim:
pyszne i zdrowe ciekawostki o mleku rozmowy o roli mleka
mleczne ijego i odzy: 3] w diecie

Przyjdzir kuj sie w pr h mlecznych!

Miejsce realizacji zadania: Warszawa
Termin realizacji zadania: 24.05.2025 1.
Grupa odbiorcow: Dzieci, rodzice i opiekunowie

Opis projektu: Dnia 24 maja 2025 roku, na terenie Toru Wyscigéw Konnych Stuzewiec w
Warszawie, odbyt sie ogolnopolski Piknik ,,Poznaj Dobrg Zywno$¢”, zorganizowany przez
Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi. To jedno z najwigkszych wydarzen promujacych
polska zywnos¢, ktore juz od lat przycigga thumy mitosnikow dobrego smaku, tradycji 1 jakosci.

W programie wydarzenia przewidziano takze atrakcje dla najmtodszych uczestnikow. Dzieci
miaty mozliwo$¢ rozwija¢ swojg kreatywnos¢, kolorujac ilustracje przedstawiajace zwierzeta
gospodarskie. Zajecia te laczyly elementy edukacyjne z twoércza zabawa, umozliwiajac
dzieciom przyst¢pne poznawanie zagadnien zwigzanych z rolnictwem 1 hodowla.

Podczas wydarzenia swoja oferte zaprezentowali producenci z réznych regionow Polski,
przedstawiajac wyroby wyrdznione znakami jakoéci — m.in. ,,Poznaj Dobra Zywnos$é”,
,Produkt Polski” — a takze pro produkty tradycyjne, regionalne, ekologiczne oraz objete
krajowymi 1 unijnymi systemami jakos$ci.

Kazdego roku Piknik Poznaj Dobrag Zywno$é to $wieto polskiej zywnosci - Wystawcy z catego
kraju zaprezentowali produkty wysokiej jako$ci wyrdéznione znakami jakosci, w tym znakiem
Poznaj Dobra Zywno$éé, uczestniczace w systemach jakosci zywnosci, produkty tradycyjne,
regionalne i ekologiczne oraz ze znakiem PRODUKT POLSKI



Na naszym stoisku czekaly na gosci mleczne desery i przekaski, lody tajskie, a takze
ciekawostki o mleku oraz jego korzystnym wptywie na nasz organizm! To $wietna okazja, by
przekonac si¢, dlaczego warto sigga¢ po lokalne produkty.

Organizacja wydarzenia obejmowala:

» Reklame¢ w portalu rolniczym i czasopi$mie branzowym (np. Holstein.pl, ,,Chow i
hodowla bydta™)

» Zakup m. in. gadzetow 1 materiatow reklamowe - dla najmtodszych
e Fartuch kuchenny- 200 sztuk

e Ksigzeczka o tematyce kulinarnej z przepisami dotyczacymi mleka 1 jego przetworow
— 200 sztuk

e Kubek ceramiczny vintage — 150 sztuk
e Bambusowa deska do krojenia w ksztatcie krowy — 150 sztuk
e Zestaw kredek - 50 sztuk

» ustuga cateringowa, degustacja mleka i jego przetwordéw (dla 500 osob); (lody na bazie
mleka, porcje degustacyjne na bazie mleka i jego przetwordw).

e dania degustacyjne w formie mlecznych deseréw w monoporcjach: pty$ faszerowany
twarozkiem z kiszonym ogorkiem, wedzonym tososiem 1 koperkiem, Zzurawinowy
twarozek mascarpone z wasabi przektadany karmelizowany gruszka na kruchym
ciescie, kruche ciasto zapiekane z serem plesniowym z karmelizowang cebulka i
twarozkiem tymiankowym, panna cotta waniliowa z kawatkami twarogu i
karmelizowanymi owocami, krem mascarpone z maslana kruszonka i pieczonym
twarogiem.

e Stoisko z lodami tajskimi.
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Wydarzenie odwiedzito kilka tysigcy osob.

Ocena efektywnoSci: Piknik ,,Poznaj Dobrg Zywno$¢” to prawdziwa uczta zardéwno dla
smakoszy, jak i dla rodzin z dzie¢mi. Na odwiedzajacych czeka¢ beda miedzy innymi stoiska
z produktami wysokiej jako$ci wyrdznionymi znakami jako$ci, w tym znakiem Poznaj Dobra
Zywno$é, uczestniczacymi w systemach jakosci zywnoéci, produktami tradycyjnymi,
regionalnymi i1 ekologicznymi oraz ze znakiem Produkt Polski.




DZIEN DZIECKA W KANCELARII PREZESA RADY MINISTROW

PFHBiPM

Dzien Dziecka w kPRM i

31 maja, 10.00 - 17.00,
al. Ujazdowskie 1/3, Warszawa

Miejsce realizacji zadania: Warszawa
Termin realizacji zadania: 31.05.2025 r.

Grupa odbiorcow: Dzieci, rodzice i opiekunowie

Opis projektu: Dzien Dziecka obchodzimy w Polsce niezmiennie 1 czerwca od 1952 roku.
To zashuga organizaciji The International Union for Protection of Childhood (Swiatowego
Zwigzku Ochrony Dziecinstwa). Swieto to miato uéwiadomi¢ wszystkim dorostym, ze prawa
najmlodszych powinny by¢ respektowane na catym $wiecie, a dzieci nie powinny
uczestniczy¢ w wojnach, chodzi¢ glodne ani by¢ krzywdzone. Obchody Dnia Dziecka w
Polsce maja przede wszystkim charakter zabawy i spedzenia czasu z bliskimi. Maluchy maja
okazje wyj$¢ do kina czy ZOO, a w wielu miejscowosciach organizowane sg festyny na
$wiezym powietrzu zorganizowane specjalnie dla najmtodszych. Zarowno w przedszkolach,
szkotach, jak i w domach maluchy otrzymujg prezenty i stodycze. Wielu rodzicéw juz na kilka
tygodni przed §wigtem poszukuje idealnych prezentéw dla swoich pociech.

W Polsce Dzien Dziecka to okazja do $wigtowania i zabawy. Z tym $wigtem wiaze si¢ kilka
tradycji:

e Prezenty dla dzieci — Aby uczci¢ ten dzien, rodzice wrgczajg swoim dzieciom drobne
upominki, zabawki 1 stodycze.

e Imprezy i Festiwale — W wielu miastach odbywaja si¢ imprezy plenerowe, zawody
sportowe, przedstawienia teatralne i1 koncerty, zapewniajac dzieciom dobrg zabawe.


https://woodycudy.pl/sklep/

Podroze — Dzien Dziecka to takze okazja do rodzinnych wyjazdoéw na krotkie wakacje
1 wypady w ciekawe miejsca.

W sobotg, 31 maja, o godz. 10.00, ogrody Kancelarii Prezesa Rady Ministrow zamienity si¢
w kosmiczne centrum dowodzenia. Z okazji 11. edycji Dnia Dziecka w KPRM udalismy si¢
w mig¢dzygalaktyczng podréz. Motywem przewodnim wydarzenia byt kosmos i1 zagadnienia
z nim zwigzane. Ogrody oraz teren wokot Kancelarii Prezesa Rady Ministrow na Alejach
Ujazdowskich zamienily si¢ w ,.kosmiczne centrum dowodzenia”, a uczestnicy udali si¢ w
,miedzygalaktyczng podr6z”. Na naszym stoisku czekaly na go$ci mleczne desery i przekaski,
lody tajskie, a takze ciekawostki o mleku oraz jego korzystnym wptywie na nasz organizm!
To $wietna okazja, by przekonac¢ si¢, dlaczego warto sigga¢ po lokalne produkty.

Organizacja wydarzenia obejmowata:

>
.

Zakup m. in. gadzety i materiaty reklamowe oraz materiaty do prac plastycznych:
Brelok z maskotka w ksztatcie krowy- 500 sztuk

Jojo drewniane — 600 sztuk

Zestaw do kolorowania (kredki + kolorowanka) — 600 sztuk

Bawelniany worek/workoplecak ze sznurkiem — 600 sztuk

ustuga cateringowa, degustacja mleka i jego przetwordéw (dla 500 osob);

o Kremowa panna cotta z truskawka poziomkowa,
° deser bananowo-czekoladowe formowane brownie,
o lody na bazie $mietany i mleka mrozone azotem — 5 pokazow w formie Live

cooking, (gotowanie/przygotowywanie na zywo, to widowiskowy pokaz
kulinarny, podczas ktérego profesjonalny kucharz przygotowuje potrawy - lody
na oczach gosci,

o Stoisko z lodami tajskimi.




Ocena efektywnoS$ci: Wydarzenie, jak co roku, miato charakter otwarty i catkowicie bezplatny.
Tysiace rodzin skorzystato z wyjatkowej okazji do wspolnej zabawy w sercu Warszawy, taczac
nauke, kreatywno$¢ i ruch w atmosferze radosci i pozytywnej energii.



Sprawozdanie rzeczowe

Funduszu Promocji Mleka

2025 r.

Krajowy Zwiazek Spoldzielni
Mleczarskich
Ziwiazek Rewizyjny



Krajowy Zwiazek Spoldzielni Mleczarskich Zw. Rew. sklada ocene¢
merytoryczng przedsiewzieé¢ zrealizowanych przez Zwigzek w 2025 r. przy
wsparciu srodkow FPM:

Dzialania promocyjne w sektorze HoReCa (1.09.2025 r. - 31.12.2025 r.)

Zadanie skierowane bylo do przedstawicieli branzy HoReCa, m. in. restauratorow, kucharzy, w tym
szeféw kuchni, dziennikarzy. Wykorzystanie produktéw mlecznych jest niedostateczne, a warto
wlaczy¢ je do oferty ze wzgledu na wysokie walory smakowe i odzywcze.

Realizacja zadania pozwolita zachgci¢ osoby odpowiadajace za kuchni¢ (w tym menu) w podmiotach
sektora HoReCa do wigkszego wykorzystania produktoéw mlecznych, co powinno w efekcie wptynaé
na zwigkszenie popytu na te wyroby.

Celem zadania bylo zaznajomienie pracownikéw sektora HoReCa, w tym decydujacych m.in. o
serwowanych przez kuchni¢ daniach (kucharze, szefowie kuchni i in.) z walorami i jako$cia polskiego
mleka i jego przetworoéw, zaproponowanie im wigczenia do oferty dan wykorzystujacych te produkty i
zachecenie ich do wigkszego wykorzystania takich wyrobéw w pracy kuchni.

Piknik Mleczny na Bemowie (20.03.2025 r. - 30.06.2025 r.)

Swieto Mleka na Bemowie” byto ogolnodostepnym wydarzeniem plenerowym o charakterze
pikniku rodzinnego, zorganizowanym na terenie otwartym, ktérego celem byta promocja mleka
1 produktéw mlecznych oraz upowszechnianie wiedzy na temat ich znaczenia w codziennej
diecie. Wydarzenie stuzyto ksztattowaniu prozdrowotnych postaw zywieniowych, w
szczegllnos$ci poprzez zwrdcenie uwagi na wartosci odzywcze mleka i jego przetwordw oraz
ich role w zbilansowanym zywieniu.

Celem przedsigwzigcia bylo wspieranie wzrostu spozycia mleka i produktow mlecznych w
roznych grupach spoleczenstwa, a takze utrwalanie prawidtowych nawykéw zywieniowych
poprzez promowanie ich obecnosci w codziennym jadtospisie. Wydarzenie skierowane byto do
lokalnej spotecznosci, mieszkancow Warszawy, gosci z regionu oraz wszystkich konsumentéw
produktow mleczarskich, niezaleznie od wieku.

W ramach Swieta Mleka na Bemowie poruszano tematyke zwiazana z mlekiem i produktami
mlecznymi, ich miejscem w codziennej diecie oraz korzySciami wynikajagcymi z ich
spozywania. Istotnym elementem wydarzenia byty réwniez dziatania edukacyjne i animacyjne,
w tym konkursy, prezentacje i aktywnos$ci popularyzujace wiedze o mleku 1 jego przetworach.
Tematyka mleczarska byta obecna w programie wydarzenia w sposob atrakcyjny 1 przystepny
dla uczestnikow, co sprzyjato budowaniu pozytywnych skojarzen z produktami mlecznymi
oraz wzmacniato przekaz promocyjny i edukacyjny.



Impreza spehita oczekiwania organizatoréw i uczestnikéw. Promocja produktow mlecznych podczas
Swigta Mleka wplywa na wzrost wiedzy na temat spozycia mleka i przetwordw mlecznych, ich
wlasciwosci prozdrowotnych, w dluzszym okresie moze przyczyni¢ si¢ do coraz wigkszego wiaczenia
ich do codziennej diety.

Piknik Mleczny na Ochocie (20.06.2025 r. - 20.11.2025 r.)

»Swieto Mleka na Ochocie” miato forme ogélnodostepnego wydarzenia plenerowego o
charakterze rodzinnego pikniku, zorganizowanego na otwartej przestrzeni. Jego celem byla
promocja mleka i produktow mlecznych, a takze upowszechnianie wiedzy na temat ich roli w
codziennym zywieniu. Wydarzenie wspieralo ksztaltowanie prawidlowych nawykow
zywieniowych, zwracajagc uwage na warto$ci odzywcze mleka i jego przetwordow oraz ich
znaczenie w dobrze zbilansowanej diecie.

Przedsigwzigcie stuzylo popularyzowaniu spozycia mleka 1 produktéw mlecznych wsrod
r6znych grup odbiorcow oraz wzmacnianiu $wiadomosci dotyczacej korzysci wynikajacych z
ich regularnej obecnosci w jadlospisie. Adresatami wydarzenia byli mieszkafcy Ochoty,
innych dzielnic Warszawy, a takze goscie z regionu 1 wszyscy konsumenci produktow
mleczarskich, bez wzgledu na wiek.

W programie Swieta Mleka na Ochocie znalazly sig¢ tresci odnoszace si¢ do mleka i produktow
mlecznych, ich miejsca w codziennej diecie oraz znaczenia dla zdrowia. Wazng czegs¢
wydarzenia stanowity dzialania edukacyjne 1 animacyjne, w tym konkursy, prezentacje oraz
aktywnosci skierowane do dzieci, rodzin 1 innych uczestnikow. Tematyka mleczarska byla
obecna w rdznych elementach programu, dzigki czemu przekaz promocyjny 1 edukacyjny miat
atrakcyjng 1 przystepng forme.

Istotnym walorem wydarzenia byt rowniez jego lokalny i rodzinny charakter, sprzyjajacy
bezposredniemu dotarciu do uczestnikow oraz budowaniu pozytywnych skojarzen zwigzanych
ze spozywaniem mleka i produktéw mlecznych jako waznego elementu codziennej diety.

Impreza spehita oczekiwania organizatoréw i uczestnikoéw. Promocja produktow mlecznych podczas
Swicta Mleka wplywa na wzrost wiedzy na temat spozycia mleka i przetworéw mlecznych, ich
wiasciwosci prozdrowotnych, w dtuzszym okresie moze przyczyni¢ si¢ do coraz wiekszego wlaczenia
ich do codziennej diety.



sKampania medialna mleka i jego przetworow” (14.06.2024 r. - 31.03.2025
r.)

Realizacja kampanii promocyjno-edukacyjno-informacyjna w telewizji i w Internecie, ktorej celem byto
zwigkszenie $wiadomosci 1 wiedzy oraz spozycia produktow mleczarskich wérod spoteczenstwa.
Dziatania kampanii uwzgledniaty aspekt edukacyjny. Zadanie zaplanowane byto jako akcja majaca na
celu wprowadzenie mody na przygotowanie positkow z mleka i jego przetwordw, wzrost spozycia
produktéw mleczarskich poprzez ukazanie walorow smakowych i wizualnych przygotowywanych
positkow. Kampania byta realizowana w telewizji i w Internecie. Taka strategia kampanii polegajaca
na potaczeniu dwdch kanatéw komunikacji: telewizja i Internet jest obecnie najbardziej skuteczna w
osigganiu celow. Akcja w Internecie w tym w social mediach wspomagata kampani¢ telewizyjng i
kreowata zdecydowany przekaz do uzytkownikéw Internetu o konieczno$ci wprowadzenia do
codziennej diety mleka i przetworow mlecznych. W efekcie pokazywania jak w atrakcyjny sposob
wiaczy¢ produkty mleczne do codziennej diety i jak wykorzysta¢ ich potencjat kulinarny wérod
konsumentéw wzrasta $wiadomos$¢ jak waznym elementem zbilansowanej diety jest mleko i jego
przetwory. Wzrost spozycia jest mozliwy do osiagnigcia poprzez dziatania promocyjne skierowane do
spoleczenstwa i budowanie nawykow zywieniowych, ktore to definiuja przyszlg sytuacje rynkows.

Kampania skierowana byta do konsumentow i przysztych konsumentéw produktow mleczarskich w
réznych grupach wiekowych, bez rozgraniczen wieku, czy plci. Tematy poruszane w kampanii
obejmowaly beda zagadnienia informacyjne wazne dla calego spoteczenstwa. Kampania jest
zauwazona w calym kraju - zdaniem organizatoréw kampania spetnia swoje zadanie i jej cele zostaty
osiagniete.

»Olimpiada Wiedzy o Mleku i Mleczarstwie” (14.06.2024 r. - 30.05.2025 r.).

Olimpiada ma charakter ogdlnopolski - jest organizowana dla uczniow $rednich szkoét i mogg w niej
bra¢ udzial uczniowie ksztatcacy si¢ w zawodzie: technik technologii zywnosci, technik przetworstwa
mleczarskiego. Celem Olimpiady jest popularyzowanie wiedzy o mleku, produktach mlecznych i
mleczarstwie wsrod ucznidow szkol s$rednich oraz wychowanie 1 wyedukowanie przysztych
wysokokwalifikowanych pracownikéw branzy mleczarskiej, poprzez przygotowanie uczniow do
Olimpiady i sprawdzenie ich wiedzy podczas Olimpiady. Branza mleczarska potrzebuje
wyksztatconych ludzi, a uczestnicy Olimpiady moga w przysziosci zasili¢ jej szeregi. Branza
mleczarska stale si¢ rozwija, a co za tym idzie potrzebuje wyksztalconych kadr réznych szczebli.
Uczestnicy Olimpiady moga w przyszto$ci pracowa¢ w branzy mleczarskiej. Celem Olimpiady jest
takze upowszechnianie szlachetnego wspotzawodnictwa w rozwijaniu uzdolnien i zainteresowan
zawodowych, ksztaltowaniu postaw innowacyjnych i umiejetnosci racjonalnej organizacji pracy,
podnoszenia wynikow nauczania z przedmiotow zawodowych, a takze pobudzenia zainteresowan
ucznia do zawodu, ksztalcenia umiejetnosci wigzania teorii z praktykg. Celem Olimpiady jest wzrost
spozycia mleka i przetworow mlecznych oraz budowanie dobrego PR wokdt mleka i produktow
mlecznych.

Final odbywa si¢ kategorii indywidualnej i druzynowej. Rezultatem realizacji zadania jest zach¢cenie
uczniéw do spozywania mleka i jego przetwordéw a takze do dalszego zdobywania wiedzy o mleku i
mleczarstwie. Olimpiada Wiedzy o Mleku i Mleczarstwie organizowana jest przy wspotpracy
Uniwersytetu Warminsko-Mazurskiego w Olsztynie.

W dn. 10-12.03.2025r. w Zespole Szkot nr 3 im. S. Staszica we Wloszczowie odbyt si¢ final XLVII
Olimpiady Wiedzy o Mleku i Mleczarstwie.

»Wybieram produkty mleczarskie” (16 czerwca 2025 r. - 31 marca 2026 r.)



Celem emis;ji filmu promocyjnego w telewizjach regionalnych na terenie catego kraju i w Internecie jest
wykreowanie pozytywnego wizerunku produktéw mlecznych a tym samym wzrost konsumpcji tych
produktéw. Odbiorca filmu otrzymuje przekaz: warto wybiera¢ produkty mleczarskie, poniewaz sg to
wyroby naturalne, smaczne i bogate w cenne sktadniki odzywcze. Film zache¢ca konsumentow do
zakupu mleka i jego przetwordow i podnosit ich §wiadomos$¢ nt. waloréw odzywczych mleka i jego
przetworow.

Wzrost spozycia mleka i przetworéw mlecznych moze zosta¢ zauwazony w dtuzszej perspektywie
CZasowej.

Celem emisji filmu promocyjnego w telewizjach regionalnych na terenie catego kraju i w Internecie
bylo wykreowanie pozytywnego wizerunku produktéw mlecznych a tym samym wzrost konsumpcji
tych produktow. Odbiorca filmu otrzymat przekaz: warto wybiera¢ produkty mleczarskie, poniewaz sa
to wyroby naturalne, smaczne i bogate w cenne sktadniki odzywcze. Film zachegcal konsumentéw do
zakupu mleka i jego przetworow i podnosit ich §wiadomos¢ nt. waloréw odzywczych mleka i jego
przetworow.

Wzrost spozycia mleka i przetworéw mlecznych moze zosta¢ zauwazony w diuzszej perspektywie
CZasowej.

Analiza dla polskiego mleczarstwa (1 czerwca 2025 r. - 30 maja 2026 r.)

Zadanie obejmuje przygotowanie analizy dla polskiego mleczarstwa, jej upowszechnienie wsrod
producentow, przetworcow mleka oraz ekspertdéw branzowych, a nastepnie wykorzystanie jej jako
narzedzia wspierajagcego rozwoj sektora. Realizacja zadania bedzie sprzyja¢ wyznaczaniu kierunkoéw
rozwoju branzy mleczarskiej oraz identyfikacji najwazniejszych wyzwan i szans.

W wyniku realizacji zadania powstanie dokument o charakterze strategiczno-analitycznym, okreslajacy
wizj¢, misj¢ oraz glowne kierunki rozwoju branzy mleczarskiej w Polsce. Opracowanie bedzie stuzylo
biezacemu analizowaniu i monitorowaniu rynku, a takze przekazywaniu informacji o sytuacji rynkowej
W sposoOb usystematyzowany i analityczny.

Istotnym efektem zadania bedzie rowniez wzrost wiedzy wsrdd kadry zatrudnionej w zaktadach
przetworczych, w szczegolnosci w zakresie najnowszych trendow w przetworstwie mleka, zmian w
preferencjach konsumenckich oraz kierunkdéw rozwoju rynku. Upowszechnienie wynikow analizy moze
dodatkowo wspiera¢ wymiang wiedzy i wzmacnia¢ wspélprace pomiedzy uczestnikami branzy
mleczarskie;j.

»Olimpiada Wiedzy o Mleku i Mleczarstwie” (30 maja 2025 r. — 31 maja 2026
r.).

Olimpiada ma charakter ogolnopolski - jest organizowana dla ucznidéw $rednich szkoét 1 mogg w niej
bra¢ udzial uczniowie ksztatcacy si¢ w zawodzie: technik technologii Zywnosci, technik przetworstwa
mleczarskiego. Celem Olimpiady jest popularyzowanie wiedzy o mleku, produktach mlecznych i
mleczarstwie wsrod ucznidow szkol Srednich oraz wychowanie 1 wyedukowanie przysztych
wysokokwalifikowanych pracownikow branzy mleczarskiej, poprzez przygotowanie uczniow do
Olimpiady i sprawdzenie ich wiedzy podczas Olimpiady. Branza mleczarska potrzebuje
wyksztatconych ludzi, a uczestnicy Olimpiady moga w przysziosci zasili¢ jej szeregi. Branza
mleczarska stale si¢ rozwija, a co za tym idzie potrzebuje wyksztatconych kadr réznych szczebli.
Uczestnicy Olimpiady moga w przysztosci pracowa¢ w branzy mleczarskiej. Celem Olimpiady jest
takze upowszechnianie szlachetnego wspotzawodnictwa w rozwijaniu uzdolnien i zainteresowan



zawodowych, ksztaltowaniu postaw innowacyjnych i umiejetnosci racjonalnej organizacji pracy,
podnoszenia wynikdw nauczania z przedmiotow zawodowych, a takze pobudzenia zainteresowan
ucznia do zawodu, ksztalcenia umiej¢tnosci wigzania teorii z praktyka. Celem Olimpiady jest wzrost
spozycia mleka i przetworow mlecznych oraz budowanie dobrego PR wokét mleka i produktow
mlecznych.

Finat odbywa si¢ kategorii indywidualnej i druzynowej. Rezultatem realizacji zadania jest zachecenie
uczniow do spozywania mleka i jego przetworéw a takze do dalszego zdobywania wiedzy o mleku i
mleczarstwie. Olimpiada Wiedzy o Mleku i Mleczarstwie organizowana jest przy wspolpracy
Uniwersytetu Warminsko-Mazurskiego w Olsztynie.

Olimpiada odbyta si¢ w dniach 9-11 marca 2026 r. w Zespole Szkét nr 3 im. Bogdana Chetmickiego w
Rypinie.

»Oplata skladek czlonkowskich w organizacjach mi¢dzynarodowych” (10
luty 2025 r. — 31 maja 2025 r.)

Optacenie rocznych sktadek w organizacjach migdzynarodowych jest niezbednym warunkiem
uczestnictwa krajowych organizacji mleczarskich w pracach FIL/IDF oraz EDA.

Dzigki cztonkostwu w EDA mozliwe jest: reprezentowanie interesoOw polskiego mleczarstwa przy
tworzeniu stanowisk EDA w kluczowych dla unijnego mleczarstwa zagadnieniach, opiniowanie i
proponowanie nowych rozwigzan unijnego prawa z zakresu mleczarstwa, integracja krajowego
mleczarstwa z unijnym oraz podnoszenie kwalifikacji reprezentantow organizacji poprzez dostep do
informacji oraz wymian¢ do$wiadczen pomiedzy roznymi krajami cztonkowskimi.

Cztonkostwo w FIL/IDF zapewnia dostep do najlepszych, ogolnych zrodet wiedzy naukowej w celu
wspierania rozwoju i1 promocji jakosci mleka i produktow mlecznych, co w efekcie ma zapewnié
konsumentom produkty o wysokiej jakosci.
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ZWIAZEK POLSKICH PRZETWORCOW MLEKA

SPRAWOZDANIE RZECZOWE Z REALIZACII

PRZEZ ZWIAZEK POLSKICH PRZETWORCOW MLEKA ZADAN DOFINANSOWANYCH ZE SRODKOW
FUNDUSZU PROMOCJI MLEKA W ROKU 2025

1) ZESTAWIENIE ZAPLANOWANYCH | ZREALIZOWANYCH ZADAN:

Zadania zaplanowane

Zadania zrealizowane

Sktadka EDA 2025

Sktadka EDA 2025

Rola produktéw mlecznych w przeciwdziataniu
nadwadze i otytosci

Rola produktéow mlecznych w przeciwdziataniu
nadwadze i otytosci

Wyjazd szkoleniowy — Niemcy 2025

Wyjazd szkoleniowy — Niemcy 2025

Szkolenia — zréwnowazony rozwéj 2025

Szkolenia — zréwnowazony rozwéj 2025

Woyjazd na targi — Czechy 2025

Zadanie w trakcie realizacji (zmiana
terminu)

2) TERMINY, W KTORYCH ZADANIA ZOSTALY ZREALIZOWANE:

Zadanie

Termin realizacji

Sktadka EDA 2025

01.03 — 03.06.2025r.

Rola produktéw mlecznych w przeciwdziataniu
nadwadze i otytosci

03.02 - 26.09.2025r.

Wyjazd szkoleniowy — Niemcy 2025

01.07 — 08.11.2025r.

Szkolenia — zrdwnowazony rozwdj 2025

01.07 - 31.12.2025r.

Wyjazd na targi — Czechy 2025

Zadanie w trakcie realizacji:

01.12.2025 - 30.04.2026r.

3) KWOTA DOFINANSOWANIA WYPLACONA Z FPM W ZWIAZKU Z REALIZACJA ZADAN

Nazwa zadania

Kwota dofinansowania wyptacona z FPM

Sktadka EDA 2025

101 410,19 zt

Rola produktéw mlecznych w przeciwdziataniu
nadwadze i otytosci

142 232,85 zt

Wyjazd szkoleniowy — Niemcy 2025

149 500,00 zt




Szkolenia — zréwnowazony rozwéj 2025 Zadanie w trakcie rozliczenia, wnioskowana
kwota wyptaty z FPM: 35 154,00 zt

Wyjazd na targi — Czechy 2025 Zadanie w trakcie realizacji. Wnioskowana
kwota dofinansowania: 132 850,00 zt

4) OCENA MERYTORYCZNA ZREALIZOWANYCH ZADAN:

SKtADKA EDA 2025

Realizacja zadania polegata na optacie sktadki cztonkowskiej za przynaleznos¢ ZPPM do Europejskiego
Stowarzyszenia Mleczarskiego (EDA) w kwocie przypadajacej na ZPPM. Ptatnosci sktadki dokonano w
dniu 3 czerwca 2025r. na podstawie faktury wstawionej przez EDA.

Rezultaty:

Cztonkowie Europejskiego Stowarzyszenia Mleczarskiego (EDA) otrzymujg na biezgco informacje
dotyczace procesu legislacyjnego UE, jednoczesnie uczestniczagc w procesie konsultacji
nowopowstajgcych przepiséw prawa UE. Ponadto majg dostep do regularnie przekazywanych danych
statystycznych oraz analiz dotyczacych rynku mleka i przetworéw mlecznych UE oraz rynku
Swiatowego. Dzieki rozwinietym kanatom wspétpracy pomiedzy EDA a organami Unii Europejskiej,
cztonkowie EDA majg mozliwos$¢ kontaktu z przedstawicielami wiadz UE podczas spotkan o charakterze
konsultacyjnym. Uczestnictwo w pracach EDA pozwala réwniez na wymiane doswiadczen pomiedzy
poszczegdlnymi krajami cztonkowskimi EDA, a takze opracowywanie wspdlnych, kompromisowych
stanowisk unijnego sektora mleczarskiego wobec probleméw i propozycji ich rozwigzan
przedstawianych przez wtadze Unii Europejskiej — takich jak np., wahania cen produktéw mleczarskich,
wspotpraca z sieciami handlowymi, przyszty ksztatt Wspdlnej Polityki Rolnej, znakowanie zywnosci itp.

Dalsze rekomendacje:

W zwigzku z wartoscia jaka niesie ze sobg cztonkostwo w EDA, opfacanie sktadek cztonkowskich w tej
organizacji powinno by¢ kontynuowane.

ROLA PRODUKTOW MLECZNYCH W PRZECIWDZIAtANIU NADWADZE | OTYtOSCI

Zadanie polegato na przygotowaniu i rozpowszechnieniu opracowania diagnozujgcego skale problemu
braku wtasciwych nawykoéw zywieniowych u dzieci w wieku wczesnoszkolnym, przyczyne tego zjawiska
oraz zawierajgcego rekomendacje dla dziatan zaradczych.

1) W ramach realizacji zadania opracowano raport pt. ,Rola produktéw mlecznych w
przeciwdziataniu nadwadze i otytosci” w tym:



a)

b)

c)

d)

na podstawie dostepnych opracowan naukowych opracowano rozdziat pierwszy raportu,
zawierajgcy informacje na temat odwrotnej korelacji pomiedzy spozyciem mlecznych
produktéw fermentowanych a otytoscig;

przeprowadzono badanie, dotyczgce faktycznego spozycia fermentowanych produktéw
mlecznych przez dzieci, z uwzglednieniem przyczyn, zaleznosci i opracowano wyniki
badan, co stanowi tres$é drugiego rozdziatu raportu;

zorganizowano ekspercka sesje dialogowg, ktérej celem byto wypracowanie mozliwych
rozwigzan zmierzajacych do zwiekszenia spozycia fermentowanych produktéw mlecznych
wsrdd dzieci;

opracowano wyniki eksperckiej sesji dialogowej, co stanowi tres¢ trzeciego rozdziatu
raportu;

2) Dokonano opracowania graficznego raportu oraz przygotowano grafike promocyjna, ktéra byta
wykorzystana na stronie internetowej beneficjenta oraz w komunikatach prasowych.

3) Podjeto dziatania komunikacyjne w postaci:

a)

b)

c)

organizacji konferencji w formie hybrydowej, prezentujgcej opracowany raport

przygotowania i dystrybucji komunikatdw prasowych promujgcych tre$é raportu
(wspdtpraca z agencja PR);

rozpowszechnienia raportu (publikacja na stronie internetowej ZPPM, wysytka do
interesariuszy).

Rezultaty (na dziert 10 marca 2026r.):

a) w dniu 16 wrzesnia br. w konferencji prezentujacej raport na zywo wziety udziat 34 osoby (przy
zatozeniu uczestnictwa maksymalnie 50 osdb);

b) transmisje z konferencji prezentujgcej raport obejrzato tgcznie (na zywo + zapis wideo po
konferencji): 247 osdb;

) raport zamieszczony na stronie internetowej beneficjenta pobrano: 1166 razy;

d) respondenci ankiety dotyczgcej merytorycznej oceny raportu, nie zgtosili istotnych uwag do jego
tresci, ogdlnie zawarto$¢ merytoryczng oceniono na 4,6 (w skali od 1 do 5), rekomendacje dla
poszczegdlnych grup interesariuszy zawarte w raporcie oceniono w zdecydowanej wiekszosci
przypadkéw dobrze lub bardzo dobrze.

Biorgc po uwage powyisze, a zwitaszcza liczbe pobran raportu nalezy stwierdzié, ze zaktadany cel
realizacji zadania zostat zrealizowany.

Sam raport dostarcza istotnych informacji naukowych dotyczgcych odwrotnej korelacji pomiedzy
spozyciem produktow mlecznych, a ryzykiem nadwagi i otytosci. Zawarte w rozdziale drugim raportu
wyniki badan nawykéw zywieniowych dostarczajg niedostepnych do tej pory danych, ktére moga
postuzy¢ w lepszym diagnozowaniu przyczyn nadwagi i otytosci. Rekomendacje dziatarn zawarte w



rozdziale trzecim, pomogg wszystkim grupom interesariuszy w przygotowaniu skutecznych metod i
strategii dziatan profilaktycznych zwigzanych z ograniczaniem nadwagi i otytosci. Opracowanie
przygotowane w ramach zrealizowanego zadania, stanowi doskonate narzedzie komunikacyjne dla
branzy mleczarskiej i promuje spozycie produktéw mlecznych — zwtaszcza fermentowanych.

Zapis wideo konferencji, podczas ktdrej dokonano prezentacjiraportu, dostepny jest pod adresem:

https://youtu.be/T6iBITbAM4E?si=3gKKuvab6PVrwNabL

Raport dostepny jest pod adresem:

https://www.portalmleczarski.pl/sdc_download/5770/?key=eya3ukar3xm2r2iklckfo5lbw6ouaz

Dalsze rekomendacje:

Biorac pod uwage duze zainteresowanie przygotowanym raportem (liczba pobran raportu ze strony
internetowe] beneficjenta oraz przebieg i ustalenia z dyskusji podczas sesji dialogowej oraz konferencji,
rekomenduje sie kontynuacje dziatan poswieconych walce z nadwagg i otytoscig wsrdd dzieci oraz
dziatan promujgcych produkty mleczne jako podstawowy element zbilansowanej diety, jak tez
dziatania majace na celu monitorowanie i wptyw na zmiany nawykdéw zywieniowych populacji.

WYJAZD SZKOLENIOWY — NIEMCY 2025

Realizacja zadania polegata na organizacji czterodniowego wyjazdu do Niemiec dla 40 rolnikéw —
producentéw mleka, podczas ktérego rolnicy — producenci mleka zwiedzili: dwa zaktady mleczarskie,
dwa gospodarstwa mleczarskie, zaktad produkcji maszyn rolniczych.

Realizacja zadania zostata powierzona biuru podrdzy, ktére zapewnito sprawny przebieg wyjazdu i
wykonanie wymaganych ustug.

Uczestniczacym w wyjezdzie rolnikom — producentom mleka zostat zapewniony:

- transport lotniczy na trasie Polska-Niemcy-Polska

- zakwaterowanie w hotelach (3 doby hotelowe);

- niezbedne transfery autokarowe na miejscu

- ustugi pilota wyjazdu i ttumacza podczas zaplanowanych wizyt w gospodarstwach i zaktadach

- ubezpieczenie podrdzne

Rezultaty:

Planowanym rezultatem realizacji zadania byto dostarczeni rolnikom - producentom mleka praktycznej
wiedzy w zakresie stosowanych rozwigzan pozwalajgcych na realizacje wymogow wynikajacych m.in.
ze strategii ,Europejski zielony tad” oraz innych wymogdéw zwigzanych z szeroko rozumianym
zrbwnowazonym rozwojem.


https://youtu.be/T6iBlTbAm4E?si=3gKKuva6PVrwNabL
https://www.portalmleczarski.pl/sdc_download/5770/?key=eya3ukar3xm2r2ik1ckfo5lbw6ouaz

1) Podczas wizyt w dwdch zaktadach mleczarskich, rolnicy — producenci mleka uczestniczacy w
wyjezdzie uzyskali informacje na temat:

a)

b)

wymogow w zakresie dobrostanu zwierzat, od ktérych pozyskiwane jest mleko; wizytowane
zaktady kategoryzujg mleko na 3 lub 4 rodzaje w zaleznosci od spetnianych wymogdéw (np.
poziom 3 dobrostanu oznacza, ze zwierzeta majg kontakt ze srodowiskiem zewnetrznym, na
przyktad poprzez otwartg strone obory lub w zadaszonej czesci zewnetrznej przy oborze,
zwierzeta majg wiecej miejsca w oborze, od tego poziomu zabroniona jest hodowla bydta w
systemie uwieziowym, poziom 4: zapewnia zwierzetom rzeczywisty wybieg na Swiezym
powietrzu, a takze najwiecej miejsca w oborze, pasza w tej formie hodowli nie zawiera
organizméw modyfikowanych genetycznie) i stosownie premiujg finansowo wyzsze
standardy hodowli;

wymogoéw sieci handlowych w zakresie dobrostanu zwierzat i $ladu Srodowiskowego
produkcji mleczarskiej, co bezposrednio wymusza stosowne dziatania na poziomie
gospodarstw (réwniez w kontekscie raportowania zrwnowazonego rozwoju przez zaktady
mleczarskie wspdtpracujace z sieciami handlowymi) — dla polskich zaktadow przetwdrczych i
gospodarstw mleczarskich oznacza to, ze w bardzo nieodlegtej przysztosci rowniez w naszym
kraju zaczng pojawiac sie wymagania ze strony sieci detalicznych (w kontekscie raportowania
ESG przez sieci) odnosnie sladu Srodowiskowego dostawcow i juz teraz nalezy podjgé
dziatania na rzecz jego zmniejszania ;

stosowanych przez zaktady metod promujgcych zmniejszanie sladu sSrodowiskowego
produkcji mleczarskiej na poziomie zaktadéw i w gospodarstwach, min. :

- wymogi w zakresie zmniejszenia stosowania nawozéw przez dostawcéw mleka,

- promocja stosowania pasz niezawierajgcych GMO (de facto promocja rezygnacji z soi — co
przektada sie na redukcje sladu weglowego zwigzanego z jej transportem morskim),

- budowa biogazowni zaréwno przez zaktady, jak i przez gospodarstwa,
- automatyzacja niektérych proceséw magazynowych,

- przyzaktadowe i przydomowe oczyszczalnie sciekdéw.

Ponadto zwiedzono obydwa zaktady — przejscie przez strefy od odbioru mleka, poprzez produkcje
(zaprezentowano wiele nowoczesnych linii produkcyjnych) az do magazynéw (zaprezentowano np.
zrobotyzowany magazyn, w ktérym pracujg autonomiczne wdzki widtowe wykorzystujgce radary i
lasery do odnajdywania wiasciwej drogi i omijania przeszkdd, w tym ludzi pracujgcych w danym
obszarze);

2) Podczas wizyt w dwdch gospodarstwach mleczarskich, uczestniczacy w wyjezdzie rolnicy —
producenci mleka uzyskali informacje na temat:

a)
b)

stosowanych pasz zwiekszajgcych wydajnosé mleczng krow;

mozliwosci redukcji / optymalizacji kosztéw w gospodarstwach:
- obydwa wizytowane gospodarstwa zainwestowaty w biogazownie, ktére sg wykorzystywane
do redukcji kosztéw energii,

- jedno z gospodarstw stosuje specjalne czujniki (w formie odpowiednio spreparowanych

,pigutek” potykanych przez krowy), ktore wprowadzone do organizmdéw zwierzgt monitorujg

ich temperature, syto$¢ i nawodnienie — parametry te — odrebnie dla kazdej krowy, poprzez



specjalng aplikacje mobilng sg codziennie monitorowane przez hodowce; zgodnie z
uzyskanymi informacjami, mimo kosztéw (koszt zakupu jednego czujnika to 30 EUR oraz 3 EUR
miesiecznego abonamentu za kazdy czujnik) inwestycja zwraca sie postaci redukcji kosztéw
obstugi weterynaryjnej (wczesne ostrzeganie o schorzeniach) oraz poprawy mlecznosci
(kontrola poboru paszy i wody);

c) alternatywnych przychoddéw gospodarstw tj.
- jedno z wizytowanych gospodarstw prowadzi stacjonarne szkolenia dla mtodziezy z zakresu
produkcji mleczarskiej w gospodarstwie (dojenie, pasze, obstuga maszyn, obstuga zwierzat
itd.), w ten sposdb przygotowujgc nastepcow dla gospodarstw — szkolenia sg finansowane
przez lokalne wtadze — finansowanie obejmuje zakwaterowanie, wyzywienie, wyposazenie itp.

- jedno z wizytowanych gospodarstw sprzedaje uzyskang w wyniku pracy biogazowni ciepta
wode i energie elektryczng do pobliskich koszar wojskowych;

d) kosztéw produkcji mleczarskiej z zastosowaniem zasad zroéwnowazonego rozwoju
(rekompensowanych poprzez doptaty ze strony zaktadow odbierajgcych mleko oraz
alternatywne zrédta dochodu);

e) praktycznych aspektéw budowy (finansowanie, niezbedne elementy, moc zastosowanego
generatora pradu itp.) i dziatania biogazowni (wykorzystanie gnojowicy i kukurydzy jako
substratéw, niezbedny areat do zasilenia biogazowni kukurydzg itp.);

f)  stosowanych dobrych praktyk w gospodarstwach np. w odniesieniu do karmienia, utrzymania
i zdrowia cielat.

3) Podczas wizyty w zaktadzie produkujgcym maszyny rolnicze, uczestniczacy w wyjezdzie rolnicy
— producenci mleka uzyskali informacje na temat:

a) korzysci ptynacych z uprawy bezorkowej i siewu bezposredniego;

b) miedzynarodowego kontekstu rozwoju rolnictwa (zapotrzebowanie na zywnos$¢ vs.
mozliwosci produkcyjne w poszczegdlnych regionach swiata, jako czynniki analizowane z
perspektywy miedzynarodowego dostawcy maszyn rolniczych);

c) trenddow w budowie maszyn rolniczych w kontekscie braku nastepcéw w gospodarstwach, co
jest problemem w wiekszosci krajow rozwinietych, jak tez w regionach o duzym potencjalne
rolniczym (np. Ameryka Potudniowa) — zwiekszanie rozmiaréw i mocy maszyn, co pozwala na
szybsze wykonywanie pracy na wiekszych obszarach przez mniejszg liczbe ludzi;

d) jakosci i dostepnosci ziemi uprawnej w Ameryce Potudniowej (w kontekscie umowy
handlowej z Mercosur i problemu wylesiania) z perspektywy dostawcy maszyn rolniczych —
zgodnie z przekazanymi informacjami, jakos¢ ziemi jest niska (stad ograniczona oferta
produktowa), ale jest jej duzo (zapotrzebowanie na duze maszyny — rowniez ze wzgledu na
brak ludzi do pracy);

Ponadto rolnicy — producenci mleka zwiedzili zaktad (szczegdlng uwage zwrdcit zautomatyzowany
magazyn, autonomicznie przygotowujacy zestawy drobnych czesci niezbednych do budowy
poszczegdlnych maszyn (cztowiek jedynie pobiera komplet czesci, ktére juz sg posortowane i beda
potrzebne przy danym stanowisku pracy);

Z przeprowadzonych rozmow z uczestniczagcymi w wyjezdzie rolnikami — producentami mleka wynika,
ze wartos¢ merytoryczna udziatu w wyjezdzie zostata oceniona bardzo dobrze, szczegdlnie
doceniono wizyty w gospodarstwach produkujgcych mleko i mozliwos¢ bezposredniej rozmowy z ich
wiascicielami na temat stosowanych rozwigzan praktycznych. Wszyscy uczestniczacy w wyjedzie



rolnicy — producenci mleka wyrazili che¢ ponownego udziatu w podobnym wyjezdzie w przysztosci.
Zatem mozna stwierdzié, ze cel zadania zostat zrealizowany w sposdb efektywny.

Dalsze rekomendacje:

Kontynuacja realizacji zadan o podobnym charakterze umozliwi zapoznanie wiekszej liczby polskich
rolnikdw — producentdow mleka ze skutecznymi rozwigzaniami technicznymi i organizacyjnymi dla
gospodarstw mleczarskich, co przyczyni sie do podniesienia kwalifikacji kadr branzy mleczarskiej w
Polsce i by¢ moze wptynie na rozwdj produkcji mleka w Polsce.

Ze wzgleddw organizacyjnych i finansowych nie jest mozliwe jednorazowe i jednoczesne
uczestnictwo wszystkich wtascicieli gospodarstw mlecznych oraz ich potencjalnych nastepcéw w tego
typu przedsiewzieciu w przysztosci, dlatego preferowanym sposobem podnoszenia kwalifikacji kadr
polskiej branzy mleczarskiej oraz prezentacji rozwigzan majacych na celu zwiekszenie
zainteresowania produkcjg mleka w Polsce jest sukcesywny, coroczny udziat ok. 40 osobowych grup
dostawcow mleka (ze wzgleddéw organizacyjnych grupy tej wielkosci stanowig optymalne rozwigzanie
zaréwno w punktu widzenia administracyjnego, jak i logistycznego) w tego typu wyjazdach.

Organizowane nieprzerwanie od 2007r. wyjazdy tego typu cieszg sie niezmiennie wysokim
zainteresowaniem rolnikow — producentdéw mleka, zwtaszcza, ze dzieki dofinansowaniu ze srodkow
FPM udziat w tego typu wyjazdach byt jak dotad dla rolnikdw — producentéw mileka catkowicie
bezptatny, co w potgczeniu z wysokimi walorami edukacyjnymi przektada sie na skutecznos¢ tego
typu wyjazddw jako narzedzia zachecajacego do kontynuacji produkcji mleka oraz forum wymiany
doswiadczen producentéw mleka z catej Polski.

Biorac pod uwage powyzsze, organizacja tego typu przedsiewzieé powinna by¢ kontynuowana.

SZKOLENIA — ZROWNOWAZONY ROZWOJ 2025

Realizacja zadania polegata na organizacji cyklu czterech szkolen dla producentéw i przetwércow
mleka i obejmowata:

- wynajecie sal wyktadowych (wraz z niezbednym sprzetem) x 4 szkolenia;
- zakup przerwy kawowej dla uczestnikdw x 4 szkolenia;
- przygotowanie prezentacji i wygtoszenia prelekcji przez prelegenta x 4 szkolenia;

- przygotowania grafik ilustracyjnych do wpisdw na stronie organizatora informujgcych o szkoleniach
x 4 grafiki;

Tematyka szkolen dotyczyta kwestii zréwnowazonego rozwoju, ekologii i raportowania ESG tj.:

- Raportowanie zrGwnowazonego rozwoju — aspekty praktyczne zwigzane z wdrazaniem systemu
raportowania w przedsiebiorstwach mleczarskich



- Slad weglowy produktéw mleczarskich
- Slad $rodowiskowy i weglowy organizacji — wymogi stawiane przedsiebiorstwom mleczarskim

- Cykl zycia produktéw mleczarskich

Rezultaty:

Gtéwnym celem zrealizowanego zadania byto przekazanie producentom i przetwércom mleka
wiedzy eksperckiej w zakresie wymagan zwigzanych ze zréwnowazonym rozwojem.

Cel ten byt realizowany poprzez cele szczegétowe:
- prezentacja wybranych zagadnien w zakresie zréwnowazonego rozwoju;
- przygotowanie branzy mleczarskiej na wymogi wynikajgce z nowych przepiséw.

Biorgc pod uwage fakt, ze uczestnicy szkolen w odpowiedziach na przeprowadzong ankiete w
przewazajgcej wiekszosci dobrze lub bardzo dobrze ocenili poziom merytoryczny oraz organizacyjny
zrealizowanego cyklu szkoleniowego , mozna stwierdzié, ze cel zadania zostat zrealizowany.

Dalsze rekomendacje:

Biorgc pod uwage fakt, ze uczestnicy szkolen w odpowiedzi na przeprowadzong ankiete jasno
zasygnalizowali potrzebe dalszego prowadzenia szkoler zwigzanych z tematyka szeroko rozumianego
zrownowazonego rozwoju oraz podkreslali wage tych zagadnien dla przysztosci branzy mleczarskiej,
dziatania takie powinny by¢ kontynuowane.

WYJAZD NA TARGI — CZECHY 2025 (zadanie w trakcie realizacji)

Realizacja zadania polega na organizacji czterodniowego wyjazdy do Czech dla 40 rolnikéw —
producentéw mleka, podczas ktérego zwiedzg targi National Show of Live Stock oraz Animal Tech /
Afgrishow.

Realizacja zadania zostanie powierzona biuru podrézy, ktére zapewni sprawny przebieg wyjazdu i
wykonanie wymaganych ustug.

Uczestniczacym w wyjezdzie rolnikom — producentom mleka zostanie zapewniony:

- transport autokarowy na trasie Warszawa-Brno-Warszawa oraz transfery autokarowe na miejscu;
-zakwaterowanie w hotelu;

- petne wyzywienie podczas wyjazdu ;

- ustugi pilota podczas wyjazdu;

- ustugi ttumacza podczas wizyty na targach;

- ubezpieczenie podrdine;



- bilety wstepu na targi

Zaktadane rezultaty:

Planowanym rezultatem realizacji zadania jest wizyta 40 rolnikéw — producentéw mleka na targach
National Show of Live Stock oraz Animal Tech / Agrishow organizowanych w czeskim Brnie. Celem
wizyty na targach jest zapoznanie uczestniczacych w wyjezdzie rolnikéw — producentéw mileka z
najnowszymi rozwigzaniami utatwiajagcymi prace w gospodarstwach i zwiekszajacymi jej efektywnosé
(w tym ekonomiczng), co moze przyczynic sie do podjecia decyzji o dalszej pracy w gospodarstwach.

Dalsze rekomendacje:

Biorgc pod uwage obserwowane tendencje demograficzne powodujgce problemy w utrzymaniu
mtodych ludzi na wsiach (tzw. problem sukcesji) oraz realnego zmniejszenia sie liczby gospodarstw
produkujgcych mleko, zapoznanie rolnikdw - producentéw mleka z rozwigzaniami czynigcymi prace w
gospodarstwach mleczarskich lzejszg lub bardziej efektywng oraz rozwigzaniami pozwalajacymi
osiggna¢ dodatkowe dochody (np. z tytutu przydomowej produkcji przetworéw mlecznych lub
instalacji biogazowni) moze pozwoli¢ na uswiadomienie im, ze praca w gospodarstwie mleczarskim nie
musi zawsze angazowac olbrzymiej ilosci sit i czasu, a jej rentowno$¢ moze by¢ zwiekszona dzieki
skutecznym inwestycjom.

Biorgc pod uwage powyisze, kontynuacja realizacji zadan o podobnym charakterze umozliwi
zapoznanie wiekszej liczby polskich rolnikdw — producentéw mleka ze skutecznymi rozwigzaniami
technicznymi i organizacyjnymi dla gospodarstw mleczarskich, co byé moze wptynie na rozwdj
produkcji mleka w Polsce. Dodatkowo, atrakcyjna forma bezptatnego wyjazdu zagranicznego zwieksza
zainteresowanie uczestnictwem producentéw mleka w tego typu przedsiewzieciach, a bardzo
pozytywne oceny rolnikdbw — producentdw mleka uczestniczacych w tego typu wyjazdach
zrealizowanych w przesztosci, pozwalajg stwierdzi¢, ze inicjatywy takie trafiajg w potrzeby
gospodarstw mleczarskich.



SPRAWOZDANIE RZECZOWE
KRAJOWEGO STOWARZYSZENIA MLECZARZY
Z ZADAN ZREALIZOWANYCH W RAMACH
FUNDUSZU PROMOCII MLEKA W 2025 ROKU.
Krajowe Stowarzyszenie Mleczarzy dzieki wsparciu finansowemu ze srodkéw
Funduszu Promocji Mleka zrealizowato w roku 2025 nastepujace zadania:
1) Optacenie skfadki cztonkowskiej AEDIL

3

)
2) Opftacenie sktadki cztonkowskiej EDA i FIL/IDF
) XVIII Euroforum Polskiego Mleczarstwa

)

4) OGOLNOPOLSKIE SWIETO SERA—Festiwal seréw i twarogéw polskiego
mleczarstwa
5) Mleczny uniwerek

6) Udziat w miedzynarodowych konferencjach EDA

1) OPLACENIE SKtADKI CZtONKOWSKIEJ AEDIL

AEDIL
EDTDHA
EVM

Numer decyzji: CEN.DRR.WOFP.705.73.2025.EH.7

Miejsce realizacji zadania: Polska

Termin realizacji zadania: od 01.02.2025 do 25.02.2025

Grupa odbiorcéw: Kadra zaktaddéw przetwérczych.

Zadanie realizuje gtdwny cel strategii FPM na rok 2025: wzmocnienie pozycji poprzez
uczestnictwo polskich organizacji w UE i na swiecie.

Zadanie realizuje cele szczegotowe FPM :

- wzmochienie pozycji poprzez uczestnictwo polskich organizacji w UE i na swiecie.

- wzrost wiedzy wsrdd kadry w zaktadach przetwoérczych, w szczegdlnosci w obszarze

najnowszych trendéw w przetwérstwie i trendéw konsumenckich



Opis projektu:

Realizacja zadania polegata na opfaceniu rocznej sktadki cztonkowskiej za przynaleznosé¢ do
AEDIL.

AEDIL ( Association for European Dairy Industry Learning) z siedzibg w Berlinie jest
zwigzkiem organizacji zawodowych istniejgcych w kilkunastu krajach Europy i zrzeszajacych
dyplomowanych pracownikéw sektora mleczarskiego.

Zadanie zostato zrealizowane zgodnie ze ztozonym wnioskiem.

Osiggniete efekty:

Optacenie skfadki z tytutu cztonkostwa w AEDIL jest dziataniem, dzieki ktéremu Krajowe
Stowarzyszenie Mleczarzy jest w gronie statych cztonkéw tej organizacji, uprawnionym do
aktywnego uczestniczenia w jego dziatalnosci i realizacji wspdlnych projektéw w celu
wspierania rozwoju i promocji spozycia mleka i jego przetwordéw .

State cztonkostwo w AEDIL umozliwia:

- korzystanie z doswiadczen innych krajéw celem doskonalenia zawodowego polskich kadr
mleczarskich z uwzglednieniem promocji mleka i jego przetwordw,

- dostosowanie polskiego systemu szkolenia tych kadr do standardéw europejskich
ktadacych nacisk na zwiekszenie spozycia mleka i jego przetworow,

- integracje polskiego mleczarskiego srodowiska zawodowego z europejskim w celu
wykorzystania m.in. doswiadczen w zakresie promocji mleka.

Dzieki cztonkostwu w AEDIL Polska bierze aktywny udziat w europejskich programach
edukacyjnych i pozyskuje wiedze na temat pozgdanych i oferowanych umiejetnosci w
europejskim sektorze mleczarskim. Efektem wspdtpracy z AEDIL jest wdrazanie europejskich
doswiadczen w promocji spozycia mleka i jego przetwordw oraz dostosowanie polskiego

systemu szkolenia kadr mleczarskich do standardéw europejskich.

2) OPLACENIE SKEADKI CZLtONKOWSKIEJ
EDA i FIL/IDF
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Numer decyzji: CEN.DRR.WOFP.705.80.2025.JA.9

Miejsce realizacji zadania: Polska

Termin realizacji zadania: 0d01.02.2025 do 31.03.2025

Grupa odbiorcéw: Kadra zaktaddw przetwérczych.

Zadanie realizuje gtéwny cel strategii FPM na rok 2025: wzmocnienie pozycji poprzez
uczestnictwo polskich organizacji w UE i na swiecie.

Zadanie realizuje cele szczegétowe FPM :

- wzmocnienie pozycji poprzez uczestnictwo polskich organizacji w UE i na $wiecie.

- wzrost wiedzy wsrdd kadry w zaktadach przetwdrczych, w szczegdlnosci w obszarze

najnowszych trendéw w przetwoérstwie i trendéw konsumenckich

Opis projektu:

Realizacja zadania polegata na optaceniu rocznej sktadki cztonkowskiej za przynaleznosé do
EDA i FIL/IDF.

EDA - Europejskie Stowarzyszenie Przetworcow Mleka (European Dairy Association) jest
organizacjg skupiajacg europejskich przetwdrcéw mleka reprezentujgcych wszystkie typy
przedsiebiorstw mleczarskich (spétdzielcze i prywatne), Swiatowych lideréw mleczarstwa, a
takze mate i srednie przedsiebiorstwa, tworzacg lobby mileczarskie wobec organéw UE w

zakresie warunkdéw rozwoju europejskiego sektora mleka w ramach WPR.

FIL/IDF - Miedzynarodowa Federacja Mleczarska — (Fédération Internationale de Laitiére /
International Dairy Federation) jest Swiatowg organizacjg branzowa majacg na celu
wykorzystanie miedzynarodowej wspotpracy i kontaktow do rozpowszechniania naukowej,
technicznej i ekonomicznej informacji i wiedzy. Jest to najstarsza organizacja mleczarska

zatozona w 1903 r. Misjg FIL/IDF jest reprezentowanie mleczarstwa na catym swiecie



poprzez udostepnianie zrodet wiedzy naukowej w celu wspierania rozwoju i promocji jakosci
mleka i jego przetworéw.

Zadanie zostato zrealizowane zgodnie ze ztozonym wnioskiem.

Osiagniete efekty:

Optacenie sktadek zapewnito cztonkostwo polskiej branzy mleczarskiej w organizacjach
miedzynarodowych European Dairy Association EDA i International Dairy Federation
FIL/IDF.

Cztonkostwo w tych prestizowych organizacjach umozliwia:

- dostep do wiedzy, biezgcych informacji z rynku mleka i najnowszych miedzynarodowych
osiggniec praktyki mleczarskiej,

- uczestniczenie w tworzeniu wszystkich waznych dokumentéw i opracowan dla sektora
mleczarskiego na $wiecie oraz dostep do tych materiatéw,

- wigczenie sie w prace statych komitetéw i grup roboczych tych organizacji ( w zaleznosci
od struktury organizacji),

- reprezentowanie interesdw polskiego mleczarstwa przy tworzeniu stanowisk EDA w
kluczowych zagadnieniach dla unijnego mleczarstwa,

- opiniowanie i proponowanie nowych rozwigzan unijnego prawa z zakresu mleczarstwa,

- integracje krajowego mleczarstwa z unijnym i Swiatowym mleczarstwem,

- reprezentowanie interesdw polskich producentéw i przetwdércéw mleka na arenie
miedzynarodowej oraz nawigzywanie nowych kontaktéw biznesowych,

- wymiane doswiadczen pomiedzy krajami cztonkowskimi, co przyczynia sie do wdrazania

Swiatowych i europejskich doswiadczen w promocji spozycia mleka i jego przetworoéw.

3) XVIIl EUROFORUM POLSKIEGO MLECZARSTWA

Numer decyzji: CEN.DRR.WOFP.705.185.2025.EH.9

Miejsce realizacji zadania: Caty kraj, Znin

Termin realizacji zadania: od 01.03.2025 do 25.06.2025

Grupa odbiorcéw: Kadra zarzadzajaca i kierownicza zaktadéw przetwdrczych, producenci

mleka, naukowcy, cztonkowie organizacji branzowych.



Gtowny cel strategii promocji dla branzy mleka i przetwordw mlecznych na rok 2025, ktory

realizuje zadanie:

Wzrost spozycia mleka i budowanie dobrego PR wokdt mleka i produktéw mlecznych

Cele szczegotowe:

Dziatania informacyjne i edukacyjne, celem ktérych jest budowa pozytywnego wizerunku
mleka i jego przetwordw, a takze przetwdrcow i producentéw mleka.

Wsparcie przedsiebiorcow: state podnoszenie jakosci i atrakcyjnosci produktéw mlecznych.

Opis projektu:

XVIII Euroforum Polskiego Mleczarstwa zostato objete Patronatem Honorowym Ministra
Rolnictwa i Rozwoju Wsi.

Podczas XVIII Euroforum Polskiego Mleczarstwa odbyty sie:

- seminaria poswiecone problematyce sektora mleczarskiego, w tym aktualnej sytuacji w
mleczarstwie i wyzwaniom przed nim stojgcym, zagadnieniom techniczno —
technologicznym, promocji cech zdrowotnych mleka i jego przetworéw,

- XXXIIl Krajowa Ocena Przetworéw Mlecznych

Zakres dziatarh w ramach zadania:

- wynajem sal konferencyjnych

- honoraria za przygotowanie i wygtoszenie referatow dla 7 ekspertéw

- medale dla laureatow oceny

- statuetka ,Produkt mleczny roku 2025”

- ustugi zwigzane z przygotowaniem i przeprowadzeniem oceny

- zakwaterowanie i wyzywienie uczestnikéw

Podczas XVIII Euroforum Polskiego Mleczarstwa przeprowadzono dziatania informacyjne i
edukacyjne, celem ktérych byta budowa pozytywnego wizerunku mleka i jego przetwordéw, a
takze przetwoércow i producentéw mleka, zaktualizowanie wiedzy w zakresie najnowszych
trendéw w produkgji i przetwérstwie mleka, trendéw konsumenckich i przekazanie
uczestnikom argumentéw do budowy pozytywnego wizerunku mleka i jego przetwordw
oraz do walki z czarnym PR.

W ramach dziatania uczestnicy wzieli udziat w czesci seminaryjnej i wystuchali nastepujacych

wyktadow:



»Sytuacja na rynku mleka w Polsce, UE i w Swiecie” - Marzena Trajer, Dyrektor Biura Analiz i
Strategii Krajowego Osrodka Wsparcia Rolnictwa

,Pasozyty czy symbionty, czyli fakty i mity o krowie” - prof. dr hab. Marcin Gotebiewski,
prorektor ds. rozwoju SGGW

»,Regionalne centrum szkolen i innowacji MULTIVAC — innowacyjne podejscie do klienta i
produktu” - Marcin Tomczyk z firmy MULTIVAC

,Diugookresowe trendy na rynku mleka i produktéw mlecznych w Polsce” - dr Piotr Szajner,
Kierownik Zaktadu Rynkéw Mmetod llosciowych z Instytutu Ekonomiki Rolnictwa i
Gospodarki Zywnoéciowe]j — Paristwowego Instytutu Badawczego.

,Wydziat Nauki o Zywnoéci — 80 lat historii i tradycji nauczania” - dr hab. inz. Justyna
Zulewska, prof. UWM, dziekan Wydziatu Nauki o Zywnosci Uniwersytetu Warmirisko-
Mazurskiego w Olsztynie.

»Prozdrowotny marketing produktéw mleczarskich” dr Andrzej Siemaszko Centrum
Badawcze nad Zywnoscig Funkcjonalna.

,Determinanty produkcji mleka w Polsce i prognozy jej rozwoju” - dr Karolina Babuchowska z
Katedry Polityki Gospodarczej UWMw Olsztynie,

,Pryszczyca i choroba niebieskiego jezyka zagrozeniem produkcji mleka w Polsce” - Zastepca
Gtéwnego Lekarza Weterynarii, minister Pawet Meyer.

,Dyspersje w mleczarstwie. metody wytwarzania i pomiaru. wybrane zagadnienia” dr hab.
inz. Fabian Dajnowiec, Kierownik Katedry inzynierii, aparatury procesowe;j i biotechnologii
zywnosci z UWM w Olsztynie.

,Laktoferyna — od izolacji do zastosowan: potencjat frakcjonowania mleka w kontekscie
zdrowia zwierzat i ludzi- dr hab. Pawet Pomastowski, prof. UMK z Interdyscyplinarnego
Centrum Nowoczesnych Technologii, z Uniwersytetu Mikotaja Kopernika w Toruniu.
,Przewaga kontraktowa — miedzy sieciami a przetwoérstwem” - Jacek Marczak, Zastepca
Dyrektora z delegatury UOKiK w Bydgoszczy.

,Prezentacja zakresu dziatan i mozliwosci wykorzystania ekspertyzy FIL/IDF. Dziatalnos$¢
polskiego komitetu miedzynarodowej federacji mleczarskiej FIL/IDF” - prof. Andrzej
Babuchowski

»Perspektywy rozwoju polskich produktéw do krajow Azji Wschodniej” - dr hab. Piotr

Kotakowski



»Rola i zadania Krajowego Stowarzyszenia Mleczarzy w ksztatceniu kadr” - Marek Dyba z
Powiatowego Centrum Edukacji Zawodowej

,Od szkoty do mleczarni — droga petna wyzwan” - dr hab. inz. Sylwia Tarczyriska. prof. UWM
w Olsztynie.

W ramach dziatania zostata przeprowadzona XXXIIl Krajowa Ocena Przetworéw Mlecznych
polegajgca na anonimowej ocenie sensorycznej przetwordw mlecznych wg przyjetych
standardéw opracowanych na bazie zalecen przewodnika I1SO/IDF przy uzyciu metod
rekomendowanych przez te miedzynarodowe organizacje dla oceny sensorycznej
(zanonimizowane i zakodowane produkty) oraz ocenie prawidfowosci znakowania zgodnie z
obowigzujgcymi przepisami, a takze estetyki i funkcjonalnosci produktu.

komisja super arbitréw ustalita
liste laureatéw, ktérym przyznata
medale z wizerunkiem patrona
oceny prof. dr hab. Stefana Ziajki
i przyznata statuetke ,,Produkt
mleczny roku

2025”. W celu popularyzacji i
promocji spozycia mlecznych
produktéw przekazano mediom
informacje o wynikach oceny

podkreslajagc znakomitg jakosc

polskich produktéw mlecznych.

=

Zadanie XVIII Euroforum Polskiego Mleczarstwa zostato zrealizowane zgodnie ze ztozonym

whnioskiem i spetnito oczekiwania organizacyjne oraz merytoryczne.
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Osiagniete efekty

Dzieki doborowi wyktadowcow bedacych niekwestionowanymi autorytetami w skali krajowej
i miedzynarodowej uczestnicy XVIII Euroforum Polskiego Mleczarstwa zaktualizowali wiedze
nt. dziatan na rzecz promocji mleka i jego przetwordw, budowania pozytywnego wizerunku
mleka, a takze przetwdrcow i producentédw mleka, innowacyjnosci w przemysle mleczarskim
oraz aktualnej i przysztej sytuacji w produkcji i przetwdrstwie mleka w warunkach

zmieniajgcego sie otoczenia rynkowego.

4) OGOLNOPOLSKIE SWIETO SERA
X FESTIWAL SEROW | TWAROGOW POLSKIEGO MLECZARSTWA



Numer decyzji: CEN.DRR.WOFP.705.321.2025.Wt.12

Miejsce realizacji zadania: Centrum Konferencyjno — Szkoleniowe Uniwersytetu

Warminsko-Mazurskiego ul. Benedykta Dybowskiego 11, 10-719 Olsztyn (budynek oraz
plac przed budynkiem)
Termin realizacji zadania: 01.06 -26.09.2025r.

Grupa odbiorcéw: Grupe docelowq, ze wzgledu na szeroki i réznorodny program oraz

rodzinno-piknikowy charakter festiwalu, stanowig ludzie w szerokim zakresie wiekowym —
poczawszy od dzieci, poprzez mtodziez i dorostych, az do senioréw.

Beneficjentami Ogélnopolskiego Swieta Sera — FESTIWALU SEROW | TWAROGOW
POLSKIEGO MLECZARSTWA jest duza rzesza konsumentéw, a udziat publicznosci w
imprezie jest darmowy. Publiczno$¢ to mieszkancy Olsztyna i woj. warminsko-
mazurskiego, ale rdwniez o$ciennych wojewddztw oraz turysci.

Grupe docelowa, ze wzgledu na szeroki i réznorodny program oraz rodzinno-piknikowy
charakter festiwalu, stanowig ludzie w rozlegtym zakresie wiekowym — poczgwszy od
dzieci, poprzez mtodziez i dorostych, az do senioréw. Dorosli i seniorzy to grupa
podejmujaca decyzje zakupowe, ktdra poprzez wzrost ich Swiadomosci zywieniowej i roli
produktéw mlecznych w diecie zwieksza ich udziat w koszyku zakupowym. Z kolei dzieci i
mtodziez, edukowana od najmtodszych lat w zakresie racjonalnego i zdrowego
odzywiania — nawet poprzez zabawe — zyskuje wiedze i nabiera poprawnych nawykow
zywieniowych, wpisujgcych w ich diete produkty mleczarskie.

Uczestnicy Festiwalu — publiczno$é — podczas festiwalowych degustacji nabiatu oczekuja
wysokiej jakosci produktéw oraz informacji o tych wyrobach, w tym o ich sktadzie,
wartosci odzywczej i dietetycznej, o sposobie wytwarzania — metodach tradycyjnych i
innowacyjnych rozwigzaniach technologicznych. Zainteresowanie beneficjentéw dotyczy
coraz silniej TRENDU CZYSTEJ ETYKIETY PRODUKTOW MLECZARSKICH, a ponadto TRENDU
PRODUKTOW WYSOKOBIALKOWYCH czy tez TRENDU BEZ DODATKU CUKRU, a wiec
wiedzy z zakresu stosowanych/wyeliminowanych dodatkéw w procesach
technologicznych. Konsumenci oczekujg wiekszego zasobu rzetelnych informacji o
bezpieczenstwie konsumpcji produktdw mleczarskich, a temu moze sprostac¢ kadra
naukowa Uniwersytetu Warminsko-Mazurskiego w Olsztynie.

Gtéwny cel strategii promocji dla branzy mleka i przetworow mlecznych na rok 2025, ktoéry

realizuje zadanie:




»Wzrost spozycia mleka i budowanie dobrego PR wokot mleka i produktéw mlecznych”
Cele szczegdtowe:

Promocja spozycia mleka wsréd dorostych konsumentéw, podejmujacych decyzje zakupowe
Promocja spozycia mleka wsrdd najmtodszych poprzez kontynuacje wieloletnich kampanii
prowadzonych cyklicznie , dzieki czemu ksztattuje sie nawyki konsumenta od najmtodszych
lat

Wzrost wiedzy na temat jakosci i waloréow polskich produktéw mleczarskich

Dziatania informacyjne i edukacyjne, celem ktérych jest budowa pozytywnego wizerunku
mleka i jego przetworodw, a takze przetworcow i producentéow mleka

Opis projektu:

Festiwal odbyt sie w dniach 13 oraz 14 wrzes$nia 2025 r. (t3cznie 14 godz. eventu) w Kortowie
kampusie Uniwersytetu Warminsko-Mazurskiego w Olsztynie.

Przygotowania do Festiwalu rozpoczeto od zaproszenia na niego Wystawcéw. Samodzielnie
przygotowano szate graficzng zaproszen i wydrukowano 80 szt. (druk optacono ze srodkéw
wtasnych), ktére dystrybuowano tradycyjng pocztg (wysytke optacono ze srodkéw wtasnych),
natomiast pewna ich cze$é, skierowana do lokalnych wtadz Olsztyna, tj. Urzad Marszatkowski
Wojewddztwa Warminsko-Mazurskiego, Urzad Miasta w Olsztynie, Wtadze Uniwersytetu
Warminsko-Mazurskiego, zostata dostarczona osobiscie przez Panig Kierownik Katedry
Mleczarstwa i Zarzgdzania Jakoscig UWM w Olsztynie.

Przed Festiwalem przeprowadzono kilkutorowg reklame eventu poprzez przygotowanie
plakatéw (120 szt. wiasny projekt graficzny, druk optacono ze srodkéw wiasnych), ktére
zawisty na 10 dni na stupach miejskich (udostepnionych bez optaty przez Urzad Miasta
Olsztyna) oraz poprzez 2-miesieczng ekspozycje banneru promujgcego wydarzenie (wtasny
projekt graficzny, druk optacono ze srodkéw witasnych, bezkosztowa ekspozycja przed
kampusem uniwersyteckim). W promocji wykorzystano rowniez dwutygodniowe
plakatowanie (w formacie A3) w srodkach transportu miejskiego — autobusy i tramwaje
(AutoBox — wtasny projekt graficzny, druk optacono ze srodkow wtasnych), rozdawanie
ulotek (500 szt. — format A5 wtasny projekt graficzny, druk optacono ze srodkéw wtasnych)
oraz reklame Festiwalu w mediach spotecznosciowych (FB).

W tegorocznej edycji Festiwalu wzieto udziat tgcznie 42. wystawcédw, w tym 20 zaktadow
mleczarskich z catego kraju, tj. Ciechanowska Spoétdzielnia Mleczarska w Ciechanowie,

GRUPA POLMLEK Sp. z 0.0. w Puttusku,



LAZUR — Spétdzielczy Zwigzek Grup Producentédw Rolnych w Nowych Skalmierzycach,
Mleczarnia TUREK w Turku, OSM we Wioszczowie, Okregowa Spétdzielnia Mleczarska w
Gtuchowie, Okregowa Spétdzielnia Mleczarska w Grodzisku Mazowieckim, Okregowa
Spétdzielnia Mleczarska w Jarocinie, Okregowa Spétdzielnia Mleczarska w Kole, Okregowa
Spétdzielnia Mleczarska w Kosowie Lackim, Okregowa Spétdzielnia Mleczarska w towiczu,
Okregowa Spotdzielnia Mleczarska w Olecku, Okregowa Spoétdzielnia Mleczarska w Piaskach,
Okregowa Spétdzielnia Mleczarska w Pigtnicy, Okregowa Spétdzielnia Mleczarska w Sierpcu,
Spétdzielnia Dostawcow Mleka w Wieluniu, Spétdzielnia Mleczarska BIELUCH w Chetmie,
Spétdzielnia Mleczarska MICHOWIANKA w Michowie, Spétdzielnia Mleczarska MLEKPOL w
Grajewie, Spotdzielnia Mleczarska Udziatowcéw w Strzatkowie oraz Spétdzielnia Mleczarska
w Rykach. W wydarzeniu uczestniczyto rowniez 11 lokalnych producentéw zrzeszonych w
Departamencie Rozwoju Obszaréw Wiejskich i Rolnictwa Urzedu Marszatkowskiego Woj.
Warminsko-Mazurskiego, jak réwniez 11. wytwdércéw niezrzeszonych (z catego kraju).
Celem stworzenia przestrzeni wystawienniczej przygotowano stanowiska ekspozycyjne dla
wystawcow, w tym m.in. rozprowadzenie okablowania elektrycznego, a dodatkowo dla
zapewnienia bezpieczenstwa plac ogrodzono (wynajeto barierki), zapewniono ochrone (Straz
Uniwersytecka UWM) oraz zatrudniono patrol medyczny.

Tegoroczny Festiwal objety byt patronatami: Marcina Kulaska Ministra Nauki i Szkolnictwa
Wyizszego. Marszatka Wojewddztwa Warminsko-Mazurskiego Marcina Kuchcinskiego oraz
Prezydenta Miasta Olsztyna Roberta Szewczyka, a takze JM Rektora dr. hab. Jerzego
Przyborowskiego, prof. UWM.

Festiwal odwiedzito ok. 12 tys. mieszkancéw Olsztyna i okolic, ale réwniez osciennych
wojewodztw, a beneficjentami byt bardzo szeroki profil konsumentdw, tj. osoby 0+,
koneserzy serdw i laicy, indywidualisci oraz przede wszystkim cate rodziny.

Festiwal Serow i Twarogdow Polskiego Mleczarstwa to jedna z najwiekszych imprez w skali
kraju propagujacych konsumpcje produktéw mleczarskich, w tym szczegdlnie serdow i
twarogoéw, a ,$wieto sera” kojarzone jest z jakoscig, réznorodnoscig, przyjemnoscig i
zdrowiem oraz mile spedzonym czasem. Wydarzenie to pozwolito na ukazanie
konsumentom wysokiej jakosci i wartosci odzywczej seréw dojrzewajgcych i twarogéw
produkowanych przez krajowy przemyst mleczarski oraz lokalnych producentdw, a dziatania
te bez watpienia wptynety na ksztattowanie od najmtodszego wieku poprawnych nawykow

zywieniowych, wpisujgcych w diete produkty mleczarskie.



Festiwal dat rowniez przestrzen do wspierania od strony naukowej dziatalnosci
marketingowej branzy mleczarskiej, jak rowniez ukazanie waloréw odzywczych i
zdrowotnych oraz wysokiej jakosci tych wyrobéw produkowanych przez rodzimych
przetworcow mleka, ktdrzy inwestujgc w najnowsze rozwigzania techniczno-technologiczne,
oferujg szeroki asortyment produktéw z uwzglednieniem swiatowych trendéw
konsumenckich.

W trakcie dwudniowego trwania festiwalu przeprowadzono gtosowanie konsumentéw,
ktérzy wybrali produkty nagrodzone tytutami SEROWEGO KROLA oraz TWAROGOWEGO
KROLA. W drugim konkursie Wystawcy otrzymali wyrdznienie Statuetkg Rektora UWM w
Olsztynie — HIT TWAROGOWY oraz HIT SEROWY —t3gcznie przyznano 40 wyréznien —
statuetek (zakupionych z uzyskanych srodkéw z funduszy promocji). Zostaty réwniez
przydzielone cztery puchary: MINISTRA NAUKI | SZKOLNICTWA WYZSZEGO, MARSZAtKA
WOJEWODZTWA WARMINSKO-MAZURSKIEGO, PREZYDENTA OLSZTYNA oraz PREZESA
KRAJOWEGO STOWARZYSZENIA MLECZARZY (ostatni zakupiono z uzyskanych srodkow z
funduszy promociji).

W programie dwudniowej imprezy zrealizowano szereg atrakcji dla publicznosci, w tym m.in.
przeprowadzono:

e DEGUSTACIJE SEROW | TWAROGOW NA STOISKACH PRODUCENTOW (w tym 20
zaktadéw mleczarskich z catego kraju) wraz z edukacjg konsumentéw w bezposrednim
kontakcie z producentami tych wyrobdéw, a wszystko pod egidg wodzireja-
konferansjera i w rytm muzyki na zywo (zespét muzyczny)

e ,SEROWY KROL” | ,TWAROGOWY KROL” — dwudniowy konkurs konsumentéw na
najlepszy ser i twardg wraz z wreczeniem statuetek producentom wyrobow, ktére
wygraty gtosowanie publicznosci

e ,CZY WIESZ, ZE... — STOISKO EKSPERTA” — w bezposrednim kontakcie z krajowymi
autorytetami serowarstwa, konsumenci uzyskali odpowiedz na nurtujgce ich pytania
dotyczace m.in. wyboru dobrego sera, rodzajow i réznic miedzy gatunkami serdw,
prawidtowosci znakowania seréw, roli zywieniowej nabiatu, itd.

e W SAMO POLUDNIE... BUEMY SEROWY REKORD!!!” — to byt punkt programu, w
ktorym publicznos$¢ aktywnie brata udziat w ustanowieniu rekordu w rozcigganiu sera
pasta filata — mozzarella, wyprodukowanego w hali technologicznej Katedry

Mleczarstwa | ZARZADZANIA JAKOSCIA UWM W OLSZTYNIE



»ZA CO KOCHAMY MLEKO, SERY, TWAROGI... ?” —seminarium popularyzujgce tajniki
jakosci, trwatosci i wartos$ci odzywczej produktow mleczarskich — sala w Centrum
Konferencyjnym UWM.

»SER NA OKRAGLO — W KUCHNI | GASTRONOMII” — LIVE COOKING — konsumenci, tj.
publicznos¢ festiwalowa uczestniczyta w pokazie oraz degustacji potraw
przygotowywanych przez studentéw Wydziatu Nauki o Zywnoséci UWM w Olsztynie,
pod $cistg opieka profesjonalnego kucharza — doktoranta Wydziatu Nauki o Zywnosci
UWM w Olsztynie

,PRZEZ DZIURKE SERA DO KUCHNI” — pokazy kulinarne i degustacja potraw na bazie
nabiatu przygotowane przez zaktady mleczarskie

»LABORATORIUM SERA | TWAROGU” oraz ,,LABORATORIUM MAStA” — to punkt
programu, w ktérym zaréwno dzieci jak i dorosli brali aktywny udziat w ,,mini”
pracach technologiczno-laboratoryjnych. Pod opiekg pracownikéw Katedry
Mleczarstwa i Zarzadzania Jakoscig UWM w Olsztynie publiczno$¢ prowadzita badanie
mleka, produkowata ser i masto (a nastepnie konsumowata te wyroby). Konsumenci
byli zapoznawani przez naukowcéw ze sprzetem, stosowanymi dodatkami
technologicznymi oraz podstawowymi parametrami procesu wyrobu masta i sera
SPACERKIEM PO HALI TECHNOLOGICZNEJ KATEDRY MLECZARSTWA | ZARZADZANIA
JAKOSCIA — to punkt programu, w ktérym publiczno$¢ zwiedzata hale technologiczna,
wyposazong w szereg linii produkcyjnych w skali éwier¢ technicznej, a realizacja tego
punktu pozwolita konsumentom uzyska¢ praktyczny — realny poglad na produkcje
przemystowa w zaktadach mleczarskich. W jednym miejscu zobaczyli urzagdzenia i
maszyny stosowane w produkcji wyrobdw mleczarskich, tj. lody, mleko spozywcze
(mikrofiltrowane, UHT), mleko zageszczone i w proszku, napoje fermentowane
(jogurt, kefir), twarogi, serek wiejski, sery dojrzewajagce — BUDYNEK KATEDRY
MLECZARSTWA | ZARZADZANIA JAKOSCIA UL. OCZAPOWSKIEGO 7

,SNIADANIOWE IMPRESJE — KLASYKA: MLEKO, SER, TWAROG, MAStO, CHLEB I...” —to
punkt zrealizowany podczas drugiego dnia imprezy. Profesjonalny pokaz oraz
degustacje ,,mlecznego $niadania” zorganizowali studenci Wydziatu Nauki o Zywnosci
UWM w Olsztynie, pod opieka profesjonalnego kucharza — doktoranta Wydziatu Nauki

o Zywnosci UWM w Olsztynie



e ,BOSO PRZEZ... MLECZNA KRAINE” — to festiwalowy punkt programu, ktory byt
zadedykowany do najmtodszych konsumentéw. W arkana mleczarstwa (w formie
pogadanki z prezentacjg multimedialng) dzieci wtajemniczane byty przez studentéw —
cztonkéw Naukowego Kota Technologéw Mleczarstwa WNoZ UWM w Olsztynie

e ,ULICZKA SEROMANIAKOW” — zorganizowano wydzielone miejsce przeznaczone na
animacje dla dzieci w formie réznorodnych ,mleczarskich” zabaw, konkurséw oraz
gier. Kazdy uczestnik tych animacji otrzymywat upominki i nagrody. Lista
réznorodnych zabaw mleczarskich byta ogromna, m.in.: ,Po co krowie taty?”,
»Mleczne kalambury”, ,,Mleczny malarz”, ,Jestem najlepszym dojarzem festiwalowej
krowy o imieniu FestCycylia”, ,,0d trawy do szklanki mleka — rzeka mleka”, ,,Mleczne
rebusy”, ,SEROteka—FOTOteka”, ,Cheese... What is this ...?” itd. Opieke nad
najmtodszymi, a jednoczes$nie czynne prowadzenie animacji, podczas tego punktu
programu zapewnili studenci UWM w Olsztynie, wraz z pracownikami Katedry

Mleczarstwa i Zarzadzania Jakoscig UWM w Olsztynie

Osiagniete efekty

Zrealizowanie zadania w petni spetnity oczekiwania organizatoréow w zakresie zrealizowania
zatozonych celéw wydarzenia.

Festiwal cieszyt sie ogromnym zainteresowaniem publicznosci — konsumentéw, ktérzy
wielokrotnie podkreslali to w wywiadach osobistych. Konsumenci wskazywali, ze
OGOLNOPOLSKIE SWIETO SERA jest jedynym w swoim rodzaju eventem w Olsztynie oraz ze
ma rozpoznawalny logo (zaréwno sygnet i logotyp) w miejskiej przestrzeni publicznej. Impreza
jest bardzo pozytywnie odbierana przez mieszkancow Olsztyna, regionu i odwiedzajgcych
gosci. Wedtug wskazan konsumentdéw olsztyriski-kortowski wrzesien kojarzg oni przede
wszystkim z oczekiwaniem na nowe propozycje asortymentowe krajowych zaktaddéw
mleczarskich oraz doznanie nowych odkry¢ smakowych produktéw mleczarskich. W
wypowiedziach publicznosci podkres$lano, ze Festiwal jest miejscem edukacji z zakresu
mleczarstwa, ale réwniez miejscem rodzinnych spotkan, ktérym towarzyszy konsumpcja
najszlachetniejszych wyrobéw mleczarskich produkowanych przez krajowy przemyst, a
,Swieto sera” kojarzone jest z jakoscig, roznorodnoscig, przyjemnoscia i zdrowiem.
Pozytywne efekty wynikajgce z bezposrednich spotkar/kontaktéw producentéw i

konsumentdéw, na terenie uniwersyteckiego kampusu podczas festiwalu, mogg by¢ trudne do



oszacowania. Bez watpienia jest to jedna z najwiekszych imprez o takiej formule w skali kraju,
ktéra propaguje konsumpcje serow i twarogéw, a efektem tych dziatan powinien by¢ wzrost
spozycia produktdw mleczarskich, w szczegdlnosci serdw oraz upowszechnienie wiedzy naich
temat. Odwiedzajagcy deklarowali poszukiwanie w sklepach prébowanych na imprezie
gatunkéw serdw i twarogdw oraz poszerzenie asortymentu tych produktéw w codziennych

positkach.

W trakcie Festiwalu Seréw i Twarogdéw przeprowadzony zostat Kwestionariusz Uczestnika 10.
edycji tej imprezy, dotyczacy poziomu satysfakcji obecnosci na tym evencie. Kwestionariusz
zrealizowano w wersji elektronicznej (157 oséb wypetnito formularz), poprzez udostepnianie
przez organizatora kodu QR w wersji papierowe;.
Poziom satysfakcji respondentéw okreslono przy uzyciu testu zawierajacego 3 pytania
jednokrotnego wskazania oraz 7 pytan z wieloma odpowiedziami do wyboru (wielokrotnego
wyboru), jak réwniez 1 pytanie otwarte. Ankieta zostata przeprowadzona w sposéb
anonimowy.
Otrzymane wyniki ankiet w wersji elektronicznej zostaty przedstawione w formie ponizszych
wykresow.
W ankiecie wzieto udziat wiecej kobiet (65%) anizeli mezczyzn (35%) — rys. 1.

Ple¢

157 odpowiedzi

@ Kobieta
@ Medezyzna

Rys. 1. Podziat respondentéw ze wzgledu na pteé
Wiekszo$é respondentdw uczestniczyta we wczedniejszych edycjach Festiwalu — raz lub kilka

razy (48,4%), 14,6 % ankietowanych byfa uczestnikami wszystkich edycji, natomiast 36,9%

pojawito sie na Festiwalu po raz pierwszy — rys. 2.



Czy uczestniczytes wczesniej w Ogdélnopolskim Swiecie Sera?
157 odpowiedzi

@ jestem tu pierwszy raz
@ byiem raz - kilka razy
uczestniczytem we wszystkich edycjach

Rys. 2. Krotnos$¢ uczestniczenia respondentdw w dotychczasowych edycjach Festiwalu
Analiza tych wynikdw wskazuje, ze organizatorzy festiwalu docierajg do nowych

konsumentdw, a jednoczesnie event ma swoich statych beneficjentéw.
Informacje o Ogdlnopolskim Swiecie Sera uczestnicy uzyskali z mediéw spotecznoéciowych i
profilu na FB (53.2%), z plakatéw i banerdw (18,6%) , ale rowniez od znajomych (37,2%) — rys.

Jak dowiedziates sie o Ogélnopolskim Swiecie Sera?
156 odpowiedzi

media spotecznosciowe, Fac...
plakaty, banery

znajomi

reklama w autobusach i tram...
profil na Facebooku

83 (53,2%)

29 (18,6%)
58 (37,2%)

4 (2,6%)
17 (10,9%)
—9 (5,8%)

4 (2,6%)
2 (1,3%)
1(0,6%)

reklama w autobusach MPK
radio
Uczelnia

Pracuje tull—1 (0,6%)
Od wyktadowey i1 (0,6%)
pracowatam w KMiZJ 1 (0,6%)
Radio Qlsztyn—1 (0,6%)
UWM 1 (0,6%)

0 20 40 60 80 100

Rys. 3. Zrodto informacji o kolejnej edycji Festiwalu
W odpowiedziach na ponizsze pytania:

4 Czy zadowalajgcy jest dla Ciebie udziat w Ogdlnopolskim Swiecie Sera?

4 Czy udziat w wydarzeniu pomogt Ci poszerzy¢ wiedze na temat produktow
mlecznych?

4 Czy udziat w wydarzeniu wptynie na Twoje przyszte wybory zywieniowe

zwigzane z produktami mlecznymi?
v' Czy udziat w wydarzeniu zachecit Cie do eksperymentowania kulinarnego z réznymi
rodzajami serdow i twarogow oraz innymi produktami mlecznymi
v Czy polecitbys Ogdlnopolskie Swieto Sera swoim znajomym?
zdecydowana wiekszo$¢é respondentéw odpowiadata twierdzgco ,,tak”—rys. 4.



Na skali, znakiem x wyraz swojg opinie na dany temat:

150 M nie W raczej nie ani tak, aninie M raczejtak I tak
100
50 I
D — —
o et et et et
4 1'30 \}61\'6 ‘)&’\'D o &i® \e©
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Rys. 4. Odpowiedzi na pytania dotyczgce udziatu respondentéw w Festiwalu w realacji do
jego konsekwencji

W odpowiedzi na pytanie Czy wazne i ciekawe byty dla Ciebie ponizej wymienione aktywnosci
festiwalowe?, otrzymano ponizsze odpowiedzi zaprezentowane na rys. 5. Okazuje sie, ze
wszystkie zaproponowane przez organizatorow aktywnosci, tj. oferta wystawcow,
mozliwos¢ degustacji serow i innych wyrobdéw mleczarskich, atrakcje dla dzieci, konkursy z
nagrodami oraz strefa edukacyjna dotyczgca waloréw odzywczych produktéw mleczarskich
i technologicznych aspektéw ich produkcji, byty bardzo wysoko ocenione przez
respondentdow ankiety — konsumentoéw uczestniczacych w evencie.

Czy wazne i ciekawe byly dla Ciebie ponizej wymienione aktywnosci festiwalowe?

B nic I raczej nie ani tak, ani nie_ M raczejtak M tak
100
0 I} |
oferta wystawcow degustacja serdw aktywnosci dla dzieci konkursy z nagrodami poszerzenie wiedzy o poszerzenie wiedzy o
warto$ci odzywczej serdw i produkcji seréw
twarogow

Rys. 5. Waznos¢ aktywnosci festiwalowych dla respondentéw — uczestnikéw Festiwalu
Wiekszos¢ respondentow, tj. 82,8% badanej populacji, wskazata, ze zdecydowanie wezmie
udziat w kolejnej edycji Festiwalu Serow i Twarogdw za rok, nastepne 16,6% ankietowanych

stwierdzito, ze raczej wezmie udziat, co stanowi —tj. 99,4% pozytywnych odpowiedzi — rys. 6.



Czy chcesz uczestniczyé w Ogdélnopolskim Swiecie Sera za rok?
157 odpowiedzi

@ zdecydowanie tak
@ raczej tak
jeszcze sig zastanowie

Rys. 6. Deklaracja respondentdw o uczestniczeniu w Festiwalu za rok, tj. w kolejnejh edycji

Kolejny punkt w kwestionariuszu brzmiat:

”

, Tu zostawiamy miejsce na uwagi dotyczqce Twoich serowych doznan podczas festiwalu :)

Ponizej zaprezentowano kilka wybranych odpowiedzi, z 30 udzielonych przez
respondentéw biorgcych udziat w badaniu:

Dziekuje

pyszne i ciekawe nowe smaki

Super fotobudka i obstuga

dobry termin

super organizacja

SUPER - degustacje i wiedza o produkcji seréw
za mato koszy na $mieci

Zawsze chetnie wracamy na Swieto Sera
Super Festiwal

Za mato miejsca w hali wystawowej
Wspaniale spedzony czas

Analiza wynikéw badan ankietowych wykazata, ze Festiwal spetnit oczekiwania

AN NI N N Y N N N N NN

organizatoréw zaréwno pod katem frekwencji, jak i w aspekcie popularyzacji wiedzy o
mleczarstwie, promocji serdow, twarogéw iinnych produktéw mlecznych wsréd

konsumentdéw, co pozwala sadzi¢ o wzroscie spozycia mleka i jego przetworéw.

5) Mleczny uniwerek.

Numer decyzji: CEN.DRR.WOFP.705.43.2025.APt.5




Miejsce realizacji zadania: Katedra Mleczarstwa i Zarzadzania Jakoscig Uniwersytet

Warminsko - Mazurski

Termin realizacji zadania: od 03.02.2025 do 30.06.2025

Grupa odbiorcéw: Grupg docelowg stanowig dzieci z grup przedszkolnych oraz klasy szkolnych

(w wieku 5-9 lat) wraz z nauczycielami i opiekunami z Olsztyna, powiatu olsztyrskiego oraz
okolicznych miejscowosci. Wiek 5-9 lat to krytyczny wiek, w ktédrym nastepuje dynamizacja
funkcji poznawczych: rozwdj pamieci, myslenia, uwagi oraz mowy a takze fizjologicznych —
wzrost organizmu, ksztattowanie koscca oraz prawidtowej sylwetki. Ponadto jest to czas, kiedy
dzieci posiadajg najwiekszy potencjat do uczenia sie i pragng wiedzieé jak najwiecej, zadajac
pytania. Dzieci w wieku 5-9 lat sg ciekawe $wiata, z duzym zainteresowaniem uczestnicza

w zajeciach, a przede wszystkim chcg sie dobrze bawi¢

i zusmiechem na twarzy poznawac swiat poprzez dziatanie. Proponowana forma prowadzenia
zaje¢ zacheca do aktywnego udziatu oraz rozbudza naturalng ciekawos¢ dzieci. Sposdb
przekazywania wiedzy — wyktady, warsztaty, konkursy - bedzie dostosowany do przedziatu
wiekowego dzieci, a takze ich aktualnego poziomu wiedzy nt. pozyskania mleka, jego
sposobéw przetwarzania oraz wptywu na zdrowie.

Gtéwny cel strategii promocji dla branzy mleka i przetworow mlecznych na rok 2025, ktory

realizuje zadanie:

Dziatania edukacyjne skierowane do najmtodszych celem budowania prawidtowych
nawykow zywieniowych.

Cele szczegdtowe:

1. Promocja spozycia mleka wsrdd najmtodszych poprzez kontynuacje wieloletnich kampanii
prowadzonych cyklicznie, dzieki czemu ksztatci sie nawyki konsumenta od najmtodszych lat
2. Dziatania informacyjne i edukacyjne, celem ktérych jest budowa pozytywnego wizerunku
mleka i jego przetwordw, a takze przetworcow i producentéw mleka

3. Wzrost wiedzy na temat jako$ci i waloréw polskich produktéw mleczarskich.

Opis projektu:
W ramach realizacji kolejnej edycji projektu MLECZNY UNIWEREK w roku 2025 zrealizowano

szereg dziatan edukacyjnych skierowanych do dzieci w wieku przedszkolnym oraz

wczesnoszkolnym. Dziatania te miaty na celu ksztattowanie prawidtowych nawykow



zywieniowych poprzez promowanie mleka i produktéw mleczarskich jako kluczowego
elementu zdrowej diety.

Zajecia edukacyjne odbywaty sie w Katedrze Mleczarstwa i Zarzadzania Jakoscig Wydziatu
Nauki o Zywnoséci Uniwersytetu Warmirisko—Mazurskiego w Olsztynie i prowadzone byty
przez zesp6t 3Mamy z mlekiem — specjalistki w dziedzinie mleczarstwa, a zarazem mamy
dobrze rozumiejgce potrzeby dzieci. Warsztaty miaty charakter praktyczny i angazujacy, a ich
forma byfa dostosowana do wieku uczestnikéw (148 dzieci w wieku od 5 do 10 lat).

W ramach realizacji kolejnego etapu projektu zrealizowano 6 spotkan z dzie¢mi z grup
przedszkolnych i wczesnoszkolnych.

Liczba przeprowadzonych warsztatow — 6.

Termin Nazwa placowki Liczba
warsztatow uczestnikow
27.05.2025 Szkota Podstawowej nr 3 im . Kawaleréw Orderu 24

Usmiechu w Olsztynie- klasa 3 B

27.05.2025 Przedszkole RADOSC w Olsztynie — grupa 5 latkéw 25
30.05.2025 Przedszkole Zaczek w Olsztynie — grupa 3 26
30.05.2025 Szkota Podstawowa nr 12 w Olsztynie —klasa 1 A 27
09.06.2025 Szkota Podstawowa nr 29 w Olsztynie — klasa 1 B 24
09.06.2025 Szkota Podstawowej Nr 33 w Olsztynie — klasa 3 B 22
taczna liczba uczestnikéw 148

Liczba ekspertéw prowadzgcych zajecia — 3 osoby — 3 Mamy z mlekiem — dr inz. Marika
Bielecka, mgr inz. Anna Lis, mgr inz. Justyna Ziajka, liczba uczestnikéw — 148, liczba
rozdanych nagrod — 148 (zestaw- torebka prezentowa z logo Mleczny Uniwerek, zawartos¢
torebki- Mlekowanka — edukacyjna kolorowanka oraz gra karciana Mleczny Piotrus
opracowane przez 3 Mamy z mlekiem, kredki otéwkowe 12 koloréw, balon z logami
projektowymi ) i dyploméw — 148 sztuk.

Kazdy uczestnik warsztatow otrzymat nagrode za udziat w quizie wiedzy o mleku w postaci —
Mlekowanka- edukacyjna kolorowanka opracowana przez 3 Mamy z mlekiem, gra karciana

Mleczny Piotrus opracowana przez 3 Mamy z mlekiem z logami Mleczny Uniwerek, 3 Mamy z



mlekiem, #Fundusze Promocji, KSM, kredki otéwkowe 12 koloréw, balony z ww. logami-
wszystko to zapakowane w torebke papierowg z logo Mleczny Uniwerek.

Zakres prac koordynatora projektu - Koordynator projektu ,,Mleczny Uniwersytet” petnit role
w sprawnej realizacji i promocji inicjatywy, odgrywajac wazng funkcje organizacyjng oraz
wspierajgc dziatania komunikacyjne i logistyczne projektu. Do jego gtéwnych zadan nalezato:
przygotowanie i organizacja materiatdw warsztatowych, zarzgdzanie zakupami i logistyka -
sktadanie zamoéwien , kontrola zakupdw, planowanie i ustalanie harmonogramu warsztatéw,
zbieranie dokumentacji warsztatowej, promocja projektu w mediach spotecznosciowych.
Zrealizowane dziatania odbyly sie zgodnie z przedstawionym harmonogramem i
obejmowaty:

1. Wyktad multimedialny: ,Mleko ma supermoce”

Zrealizowano interaktywny wyktad wzbogacony o grafiki, animacje i atrakcyjne wizualizacje,
ktore trafiaty do wyobrazni najmtodszych. Dzieci poznaty wartos$ci odzywcze mleka i
produktdw mleczarskich oraz ich znaczenie w codziennej diecie. Zaprezentowano szeroki

wachlarz produktow, takich jak:

) mleko o réznej zawartosci ttuszczu,

o Smietana i Smietanka,

) napoje fermentowane (maslanka, kefir, jogurt, mleko acidofilne, ayran, skyr),
. sery dojrzewajace i twarogi.

. mleko w proszku, mleko zageszczone

Prezentowane produkty miaty zaklejone logotypy, co pozwolito unikngé promowania
konkretnych marek.

2. Warsztaty edukacyjne: ,Mleko w oczach mtodego chemika”

Podczas zajeé dzieci wcielity sie w role mtodych naukowcéw. Zostaty zapoznane z prostymi
doswiadczeniami fizykochemicznymi z uzyciem mleka, m.in. badaniem pH, obserwacje
procesu koagulacji, czy reakcji barwnych. Warsztaty przyblizyty podstawy pracy w
laboratorium oraz rozwijaty ciekawos¢. Zastosowano bezpieczne odczynniki oraz
jednorazowe materiaty laboratoryjne przystosowane do pracy z dzie¢mi.

3. Pokaz technologiczny: ,Jak wyprodukowa¢ masto w domowym zaciszu”

Dzieci wziety udziat w praktycznym pokazie wytwarzania masta — zaréwno w tradycyjnej

masielnicy, jak i poprzez zmaslanie smietanki w stoiku. Uzyskane masto dzieci formowaty



wiasnorecznie w kreatywne ksztatty, co stanowito na potaczenie nauki z zabawa oraz
rozwijato zdolnosci manualne i sensoryczne.

4. Spacer edukacyjny: ,,Spacerkiem po hali technologicznej, czyli jedng nogg w zaktadzie
mleczarskim”

Dzieci zostaty oprowadzone po nowoczesnej hali technologicznej Uniwersytetu Warminsko—
Mazurskiego. Miaty okazje zobaczy¢ profesjonalne urzadzenia stosowane w przetwoérstwie
mleczarskim, dzieki czemu poznaty praktyczne aspekty produkcji mleka i jego przetwordow.
5. Quiz wiedzy: ,,Mleczne koto fortuny”

Zorganizowano quiz edukacyjny w formie gry — kota fortuny. Kazde dziecko miato okazje
zakreci¢ kotem i odpowiedzie¢ na pytanie zwigzane z mlekiem, jego wartosciami odzywczymi
oraz produkcjg. Kazdy uczestnik otrzymat nagrode niezaleznie od poprawnosci odpowiedzi.
W ramach quizu przeprowadzono dystrybucje opracowanych materiatéw edukacyjnych
(Mlekowanka i Mleczny Piotrus) wspierajgcych utrwalanie zdobytej wiedzy.

6. Dojenie krowy

Jednym z najbardziej emocjonujgcych punktéw programu byta mozliwos¢ udziatu w dojeniu
krowy — przy wykorzystaniu realistycznego modelu krowy. Dzieci mogty sprébowac swoich sit
w tej czynnosci, co pozwolito im zrozumieé, skad pochodzi mleko i jak wyglagda pierwszy etap
jego pozyskiwania. Otrzymaty dyplomy dojarza przygotowane przez 3Mamy z mlekiem.

7. Zebranie opinii od nauczycieli, ktérzy wysoko ocenili wartos¢ edukacyjng i atrakcyjnosc
projektu.

Zajecia spotkaty sie z bardzo pozytywnym odbiorem zaréwno wsrdd dzieci, jak i nauczycieli.
Uczestnicy wykazywali duze zainteresowanie tematykg, chetnie zadawali pytania i
angazowali sie w proponowane aktywnosci. Obserwacje oraz rozmowy z nauczycielami
potwierdzity, ze dzieci przyswajajg wiedze w sposdb naturalny i z duzym entuzjazmem, a
temat mleka i jego roli w diecie stat sie punktem wyjscia do dalszych rozmdw i dziatan

edukacyjnych w placéwkach.



Osiggniete efekty

UNIWEREK MLECZNY z racji prestizu, miejsca oraz wyksztatconej kadry rzeczowo edukuje w
przystepny dla dzieci sposdb, skutecznie obalajgc krgzgce mity o mleku i ukazuje walory
odzywcze i zdrowotne mleka i jego przetwordw, produkowanych przez krajowy przemyst
mleczarski.

Efektem przeprowadzonych zaje¢ w ramach projektu jest wyrazny wzrost Swiadomosci
zywieniowej wsrdd dzieci — gtdwnej grupy docelowej — a takze ich opiekundéw oraz kadry
pedagogicznej. Zajecia przyczynity sie do ksztattowania pozytywnego wizerunku mleka i
jego przetwordw, a takze catej branzy mleczarskiej. Uczestnicy zdobyli wiedze na temat
wartosci odzywczych, jakosci i réznorodnosci polskich produktdw mlecznych, co w dtuzszej
perspektywie moze przetozyé sie na zwiekszenie ich spozycia wsréd najmtodszych.
Doskonatym uzupetnieniem zajec¢ byt quiz ,,Mleczne koto fortuny”, ktéry pozwolit
zweryfikowaé stopien przyswojenia wiedzy przez dzieci. W atmosferze radosci, rywalizacji i
wspotpracy najmtodsi chetnie odpowiadali na pytania, wykazujgc sie wysokim poziomem

zapamietania tresci przekazywanych podczas wyktadu i warsztatow. Wyniki quizu



potwierdzity skutecznos¢ zastosowanych metod dydaktycznych oraz zaangazowanie
uczestnikow.

Zostata takze opracowana i wystana do uczestnikéw projektu (wychowawcow grup) ankieta
dotyczgca zadowolenia z udziatu w projekcie. Wyniki jednoznacznie wskazujg na bardzo
wysoka ocene projektu. Udziat w projekcie byt dla 100% ankietowanych zadawalajacy,
jednoznacznie stwierdzono ze poszerzyt wiedze dzieci na temat produktéw mlecznych, 100
% ankietowanych stwierdzito ze udziat w wydarzeniu wptynie na przyszte wybory
zywieniowe dzieci, a takze zachecit dzieci do eksperymentowania z mlekiem i produktami
mlecznymi. 100% Wychowawcéw polecitoby Mleczny Uniwerek swoim znajomym
nauczycielom. Bardzo wysoko ocenione zostaty wszystkie zaproponowane formy
aktywnosci — wyktad Mleko ma moc, kolorowanie mleka, wyréb masta, quiz z nagrodami,
zwiedzanie hali technologicznej. 100% ankietowanych wyrazito che¢ uczestnictwa w nowej
edycji projektu Mleczny Uniwerek.

Wyniki ankiety potwierdzajg celowos¢ edukacji mtodego pokolenia uczniéw.

7) UDZIAL W Miedzynarodowych KONFERENCJACH EDA

Numer decyzji: CEN.DRR.WOFP.705.354.2025.MAOQO.6

Miejsce realizacji zadania: Utrecht, Holandia

Termin realizacji zadania: 01.07.2025 -31.12.2025

Grupa odbiorcéw: Kadra zaktaddw przetwérczych,

cztonkowie organizacji branzowych.

Gtéwny cel strategii promocji dla branzy mleka i

przetworow mlecznych na rok 2024, ktory realizuje

zadanie: Wzmocnienie pozycji poprzez uczestnictwo
polskich organizacji w UE i na swiecie
Opis projektu:

Zadanie polegato na pokryciu kosztéw zwigzanych z

uczestnictwem 2 przedstawicieli Krajowego Stowarzyszenia Mleczarzy w
miedzynarodowych konferencjach EDA tj. Kongresie Mleczarskim EDA.
Uczestnikom zapewniono nastepujgce swiadczenia:

e optacenie kosztow podrdzy, koszty noclegow



e optate rejestracyjng na kongres mleczarski EDA.

W czasie sesji 1. swoje wystgpienia mieli::
e Pani Femke Wiersma ustepujgca Minister rolnictwa Niderlandow
e Pani Alisa Tiganj cztonek gabinetu komisarza KE ds. rolnictwa KE Christophe Hansen’a
e Przedstawicieal Ministra Rolnictwa Ukrainy
e Prof. Dr Rob de Wijk Uniwersytet Leiden NL The geopolicts of Agri-Food. The need for
quantity.

Sesja 2 pt. ,Pielegnowanie innowacji — zwiekszanie wartosci poprzez zrbwnowazony rozwoj”




Pie¢ obserwacji z badania przeprowadzonego wsréd kadry zarzadzajgcej firmami

mleczarskimi
Co widzimy Co styszelismy
1 Marze i tworzenie wartosci zostaty poddane Liderzy branzy oczekujg wzrostu marz
presji
2 Sprzedaz produktéw o wysokiej zawartosci Liderzy branzy mleczarskiej sg

biatka rosnie

podekscytowani innowacjami w branzy

mleczarskiej

3 Historycznie produkcja mleka wzrosta pomimo

spadku liczby gospodarstw rolnych

Liderzy branzy sg zaniepokojeni

starzeniem sie producentéw mleka

4 Inicjatywy majgce na celu redukcje gazéw
cieplarnianych wydajg sie by¢ skoncentrowane
na zakresie 1i 2, podczas gdy wiekszos¢ emisji

miesci sie w zakresie 3

Liderzy branzy nadajg najwyzszy priorytet

redukcji emisji GHG

5 Praktyczne przypadki wykorzystania sztucznej
inteligencji (generatywnej/agencyjnej)

pozostajg rzadkie, ale zaczynajq sie pojawiaé

Liderzy branzy mleczarskiej sg
zainteresowani potencjatem sztucznej

inteligencji (Al)

W czasie tej sesji referaty przedstawili:

e Prof. Tom Huppertz Dairy Research and Innovation, University College Cork.




Pierwsze zasady: gdzie zaczyna sie magia.
Ztozonosc nie jest straszna — to zamieszanie jest straszne.
Pomysty starzejg sie dobrze. Sprzet... mniej.
Dobra nauka ksztattuje dobrych ludzi.
Zrownowazy¢ finansowanie. Zrownowazy¢ przysztosé.
Bycie dobrze poinformowanym jest wazniejsze niz bycie wielkim.
Nalezy inwestowac w idee. Sg wyjatkowo tatwe w obstudze.
e Ernst van der Ende Dyrektor Animal Sciences of the Wageningen University
Domena Wageningen Zdrowa zywnosc i Srodowisko zycia.
Koncentrujg sie na wspotzaleznych obszarach: Zdrowi ludzie i spoteczenstwo, zywnosé, pasze
i produkcja biopochodna, zasoby naturalne i sSrodowisko zycia.

Zbudowali olbrzymi kampus. Klucz do innowacji: od partnerstw regionalnych do partnerstw

miedzynarodowych.

e Lea Brader Senior Nutrition Scientist ARLA Foods
Prezentacja osiggnieé Arli.
Partnerstwo publiczno-prywatne w zakresie zywienia.
Tworzenie nordyckich rekomendacji zywieniowych.
Finansowanie badan jest nieuniknione dla rozwoju.
W badaniach nalezy taczy¢ podejscie multidyscyplinarne, przetamujac silosy.

Badania naukowe nie sg luksusem, lecz raczej koniecznoscig i obowigzkiem.



Tematem sesji 3 pt. ,Sita partnerstwa: innowacyjne rozwigzania na rzecz zréwnowazonych i
odpornych systeméw mleczarskich”
Sita partnerstwa, Nasz swiat staje sie coraz bardziej podzielony.
taczenie jest niezbedne, aby sprostac dzisiejszym wyzwaniom.
Musimy wspdlnie pracowaé nad zréwnowazonym rozwigzaniem.
Przetwdrcy mleka nadzorujg caty taricuch wartosci, od trawy do szkta.
Czynniki napedzajgce wartosé:
Wartos$¢ dla konsumenta: sensoryczna, odzywcza,
Przepisy: krajowe, europejskie,
J llonka Nennie Sustainability Manager, Vreugdenhil Dairy Foods
Pracujg wspdlnie z Nestle nad produktami mlecznymi jutra — program Nestle, Vreugdenhill
Dairy
Zywno$¢ przysztoéci to produkty neutralne pod wzgledem emisji dwutlenku wegla.
Kolejna sesja pt. ,Technologia jako czynnik umozliwiajgcy zrbwnowazony rozwdj w tancuchu
wartosci mleczarstwa”
e Lorenzo van Haelst Managing Director TetraPak France, Belgium and the Netherlands
Nasza globalna organizacja. TetraPack.
Zapewniamy dostep do pozywnej zywnosci.
taczymy tradycje z innowacja.
Redukcja odpaddw jest niezbedna dla zréwnowazonego rozwoiju.
Zrownowazony rozwdj i innowacja — podejscie TetraPack.
e Dennis Rijnders wiceprezydent Global Sales and Business Development Boaver at DSM-
firmenich
Prezentacja rodzajow produktdw i obszardw dziatania.
Sita w partnerstwie: innowacyjne rozwigzania na rzecz zréwnowazonych i odpornych
systemow mleczarskich.
Uczynienie produktéw mlecznych smaczniejszymi, bardziej odzywczymi i zréwnowazonymi.
Firma od 15 lat wytwarza produkt Bovaer i to jest ich wielki sukces. Obniza on produkcje
metanu u kréw o 30% i 10-15% emisje CO2 /I mleka.
e Jan Bobbink Dyrektor Qlip Bactoforce
Wytwarzajg materiaty do badania i testowania zywnosci. Prawie 95% biznesu jest w

mleczarstwie.



Pracujg nad systemem, ktéry juz w momencie zatadunku mleka do cysterny w gospodarstwie
bedzie moégt okresli¢ wiele jego parametrow i eliminowac mleko niespetniajace ich.
Inspekcje i certyfikacja linii i produktéw. Produkcja materiatéw odniesienia.

Kalibracja urzadzen.

Osiagniete efekty

Udziat w Kongresie Mleczarskim EDA umozliwit dostep do aktualnej wiedzy i informacji,
wymiane dos$wiadczen pomiedzy krajami cztonkowskimi oraz wykorzystanie doswiadczen
europejskiego mleczarstwa do rozwoju polskiej branzy mleczarskiej, dat mozliwos¢
prowadzenie dziatan lobbingowych na arenie miedzynarodowej ( UE).

Zadanie zrealizowane zgodne z celami strategii FPM: wzmocnienie pozycji poprzez

uczestnictwo polskich organizacji w UEi na swiecie.
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