Regulamin otwartego konkursu ofert na ogélnopolska medialng kampanie informacyjng

I.  Uzasadnienie, przedmiot konkursu i grupy docelowe

Organizatorem konkursu jest dysponent Funduszu Edukacji Finansowej, minister wtasciwy do
spraw instytucji finansowych. Celem Konkursu jest wytonienie najlepszej oferty na
przeprowadzenie ogdlnopolskiej medialnej kampanii informacyjnej.

Przedmiotem konkursu jest ogdlnopolska medialna kampania informacyjna w zakresie
podniesienia $wiadomosci spoteczenstwa w kwestii oszustw na rynku finansowym,
dokonywanych przy uzyciu pseudo-instrumentéw lub pseudo-ustug finansowych (oszustw
finansowych), w tym z wykorzystaniem internetu, a takze cyberbezpieczenstwa.

W ramach realizacji przedmiotu konkursu wybrany oferent przygotuje kampaniei jg zrealizuje.
Kampania musi obejmowac dwa kluczowe obszary:

e Cyberbezpieczenstwo finansowe,
e Oszustwa finansowe (np. piramidy finansowe, wytudzenia na rynku walutowym
i kapitatowym).

Cyberbezpieczenstwo finansowe powinno zosta¢ uwzglednione jako jeden z dwéch gtéwnych
obszaréw, poniewaz obecnie wiekszos¢ oszustw, w tym wytudzen, odbywa sie za
posrednictwem internetu. Kampania powinna jednak rdwniez w petni zaadresowaé oszustwa
i wytudzenia, ktére dzieja sie poza internetem (np. piramidy finansowe), w tym
z wykorzystaniem telekomunikacji (np. oszustwa na ,wnuczka”, udawanie pracownika
instytucji finansowej).

Przekaz powinien by¢ prosty i konstruktywny. Kampania ma informowaé ipokazywac
zagrozenia oraz wskazywaé sposoby radzenia sobie z nimi. Powinna wspieraé osoby, ktére
chcg pomnozy¢ swoje oszczednosci, ale mogg zetkngc sie z nieuczciwymi praktykami
rynkowymi. Z drugiej strony ma uwrazliwia¢ osoby, ktére mogg narazi¢ sie na utrate pieniedzy
niekoniecznie poszukujgc ofert inwestycyjnych.

Niezaleznie od tego, ktédrym kanatem nastepuje préba wytudzenia danych, pieniedzy czy
dokonania oszustwa, skutkiem moze by¢ utrata pieniedzy. Kampania powinna skupia¢ sie na
tym, na co uwazaé, jak bezpiecznie postepowad i jak sie chroni¢ (przekaz i kanaty komunikacji
powinny by¢ dostosowane do specyfiki danej grupy wiekowej, do ktérej bedg kierowane
okreslone tresci). Odbiorcy kampanii powinni zyskaé¢ wieksza $Swiadomos¢ i odpowiednio
reagowac na proby oszustw i wyltudzen; jak bezpiecznie korzysta¢ z ustug finansowych
w internecie, na co zwraca¢ uwage zapoznajac sie z ofertg inwestycyjng, jak rozpoznad
podejrzang rozmowe telefoniczng, itp.

Cel gtéwny:

Podniesienie swiadomosci mieszkancéw Polski w wieku 13+ na temat réznych zagadnien
z zakresu: oszustw finansowych i cyberbezpieczenstwa finansowego, w celu zwiekszenia
ogoblnego bezpieczenstwa finanséw osobistych mieszkaricéw Polski.

Cele szczegétowe:

1. Zwiekszenie Swiadomosci w zakresie ryzyka wystgpienia oszustw finansowych.



Zwiekszenie Swiadomosci w zakresie rozpoznawania oznak, ze cos$ lub kto§ moze nie by¢
tym, za co/kogo sie podaje (np. podszywanie sie pod instytucje publiczne jak policja, bank,
pod cztonkdw rodziny czy znane osoby).

Promocja zasad rozsgdnego, odpowiedzialnego i bezpiecznego korzystania z ustug
i instrumentéw finansowych, zwtaszcza w internecie, w tym zwiekszenie $wiadomosci
w zakresie potrzeby zachowania bezpieczenistwa swoich i rodzinnych danych osobowych,
osobistych informacji finansowych i informacji dotyczacych bezpieczenstwa (w tym haset
i numerdéw PIN) oraz swiadomosci konsekwencji kradziezy tozsamosci.

Upowszechnianie wiedzy na temat metod socjotechnicznych i manipulacji stosowanych
przez oszustow, w tym tez nowoczesnych technik wykorzystywanych do oszustw
(np. z uzyciem Al) oraz jak sie przed nimi chronic.

Upowszechnianie informacji o instytucjach i organizacjach dziatajgcych na rzecz ochrony
konsumentéw,  korzystajgcych z  produktéw i ustug finansowych oraz
o cyberbezpieczenstwie transakcji finansowych, w tym informacji co zrobi¢, jezeli padto sie
ofiarg oszustwa lub wytudzenia.

Grupa docelowa:

Mieszkancy Polski w wieku 13+.

W ramach ogdlnej grupy docelowej Oferent powinien przewidzie¢ podziat na podgrupy
odbiorcow tj. grupy wiekowe/pokoleniowe i zaproponowac poszczegdlne grupy wiekowe, do
ktorych beda kierowane tresci w ramach realizowanej kampanii (np. mtodziez 13-17 lat,
mtodzi dorosli 18-24 lat, dorosli (25-65 lat), osoby starsze (65+ lat). Kampania powinna dotrze¢
do catego spoteczenistwa niezaleznie od podgrupy odbiorcow.

Podstawy prawne

Konkurs jest ogtoszony na podstawie:

1.

art. 43h pkt 1 ustawy z dnia 5 sierpnia 2015 r. o rozpatrywaniu reklamacji przez podmioty
rynku finansowego, o Rzeczniku Finansowym i o Funduszu Edukacji Finansowej (Dz. U.
22024 r. poz. 1109)

rozporzadzenia Ministra Finanséw z dnia 12 lipca 2023 r. w sprawie dotacji celowej
z Funduszu Edukacji Finansowej na realizacje dziatan z zakresu edukacji finansowej (Dz. U.
2023, poz. 1358).

Stownik pojec

Dysponent — minister wtasciwy do spraw instytucji finansowych

Ministerstwo — urzad obstugujgcy Dysponenta

Fundusz — Fundusz Edukacji Finansowej

Konkurs — konkurs na ,Ogdlnopolskg medialng kampanie informacyjng” na temat
cyberbezpieczenstwa finansowego i oszustw finansowych

Oferent — podmiot ubiegajacy sie o przyznanie Dotacji celowej na realizacje Kampanii



Beneficjent — Oferent wytoniony przez Dysponenta zgodnie z punktem XV i XVI Regulaminu

Kampania — zaplanowane dziatania informacyjne realizowane z wykorzystaniem rdéznego
rodzaju kanatéw komunikacji tj. TV, radio, media spotecznosciowe, prasa, itp. zgodnie z Ofertg
Beneficjenta

Dotacja celowa — srodki z Funduszu na realizacje kampanii

Regulamin — dokument okreslajgcy warunki Konkursu na realizacje kampanii
Rozporzadzenie — rozporzadzenie, o ktérym mowa w punkcie I1.2. Regulaminu
SOD — System Obstugi Dotacji

Strategia — dokument zawierajgcy propozycje gtéwnych zatozen biznesowych, cele,
okreslajacy grupy odbiorcéw, kosztorys, kanaty komunikacji, opis kreacji reklamowych oraz
harmonogram i plan realizacji

Zadanie — realizacja przedmiotu Konkursu

Dziatania — poszczegdlne elementy przewidziane do realizacji w ramach Zadania, np. spoty
audiowizualne, spoty radiowe, wykupienie czasu antenowego, infografiki, grafiki, artykuty, itp.

Oferta — oswiadczenie woli zawarcia Umowy zawierajgce informacje wymienione w punkcie
VIII Regulaminu, ztozone za posrednictwem Systemu Obstugi Dotacji (SOD), w tym z korektg
dokonang zgodnie z § 14 ust. 4 lub § 15 rozporzadzenia

Umowa — umowa o udzielenie Dotacji celowej, zawarta pomiedzy Dysponentem
a Beneficjentem, w celu przekazania Dotacji celowej z Funduszu na realizacje okreslonego
w Konkursie Zadania

IV.  Wysokos¢ srodkdw na realizacje Zadania

1. Maksymalna kwota srodkéw finansowych planowana do przyznania w ramach Dotacji
celowej w Konkursie wynosi 8 000 000 zt.

2. Ostateczna wysokos¢ przyznanej Dotacji celowej bedzie wynikiem oceny Oferty.

3. Dotacja celowa moze byé wyptacana w transzach uzgodnionych w Umowie.

V.  Oferenci uprawnieni do uczestnictwa w Konkursie

1. Do Konkursu mogg przystgpic¢ organizacje pozarzgdowe, w tym: stowarzyszenia, fundacje
i inne posiadajgce osobowos$¢ prawng podmioty, powstate najpdzniej 31 grudnia 2020 .,
ktore realizujg zadania z zakresu edukacji finansowej, ekonomicznej lub
przedsiebiorczosci.

2. Muszg to by¢ podmioty, ktore nie dziatajg w celu osiggniecia zysku oraz przeznaczajg
catos¢ dochodu na realizacje celéw statutowych oraz nie przeznaczajg zysku do podziatu
miedzy swoich cztonkdéw, udziatowcdw, akcjonariuszy i pracownikéw.

3. Oferent powinien wykazac sie realizacjg, w okresie 3 lat poprzedzajacych termin sktadania
Oferty, co najmniej jednego Zadania podobnego do przedmiotu Konkursu,



tj. polegajgcego na przygotowaniu Strategii ogodlnopolskiej medialnej kampanii
informacyjnej i jej realizacji.

4. Kazdy z uprawnionych do uczestnictwa w Konkursie Oferentéw moze zgtosi¢ do Konkursu
tylko jedng Oferte.

5. Przy realizacji Zadania Beneficjent moze korzystaé ze wsparcia innych podmiotdw,
np. w formie zawarcia uméw na wykonanie niektorych Dziatan lub ich czesci. Za
terminowe i rzetelne wykonanie Zadania odpowiada Beneficjent.

6. W przypadku, jezeli Beneficjent bedzie korzysta¢ ze wsparcia ze strony agencji
reklamowej/domu mediowego zaleca sie, aby podmioty te byty zrzeszone
w organizacjach branzowych, np. IAB Polska. Podmiot taki powinien mie¢ doswiadczenie
w realizacji kampanii spotecznych, edukacyjnych.

VI.  Zagadnienia Kampanii

Dziatania informacyjne w ramach Kampanii majg na celu podniesienie swiadomosci jej
odbiorcéow, tj. dostarczy¢ informacje, wyjasni¢ okre$lone zagadnienia, zainteresowac
i zacheci¢ do pogtebiania wiedzy, zainspirowaé, pomdc w rozwinieciu umiejetnosci oraz
w ksztattowaniu pozytywnych postaw i zachowan, w zakresie nastepujgcych zagadnien:

1) Istnienie powszechnego ryzyka wystgpienia oszustw finansowych w tym w zwigzku
z korzystaniem z ustug i instrumentéow finansowych,

2) Rodzaje zagrozen zwigzanych z funkcjonowaniem w $Srodowisku cyfrowym i zasad
bezpieczenstwa finansdw osobistych w internecie, w tym ochrony danych osobowych,

3) Rozpoznawanie oznak podszywania sie pod inng osobe, instytucje publiczng, bank itp.

4) Zachowanie bezpieczenstwa danych osobowych (np. PESEL), osobistych informacji
finansowych idotyczacych bezpieczeristwa (np. haset, numerdw PIN itp.),
konsekwencji kradziezy tozsamosci oraz sposobdéw ochrony danych przed oszustami,

5) Sposoby chronienia sie przed technikami manipulacji psychologicznej,
socjotechnicznej i dezinformacji oraz sposoby postepowania w przypadku stania sie
ofiarg oszustwa finansowego,

6) Zrédta informacji i ostrzezen dotyczacych oszustw finansowych oraz organdéw
publicznych, do ktdrych nalezy zgtaszaé wytudzenie danych osobowych oraz oszustwa
finansowe.

VIl.  Zatozenia Kampanii

1. Kampania musi mieé¢ zasieg ogdlnopolski i wykorzystywac¢ réine rodzaje kanatéw
komunikacji, w tym telewizje, radio, internet, media spotecznosciowe, prase i inne
zaproponowane przez Oferenta.



VIII.

1.

Realizacja przedmiotu Konkursu przewidziana jest na 10 miesiecy, w tym: 2 miesigce na
przygotowanie Kampanii, 6 miesiecy na realizacje dziatan informacyjnych, 2 miesigce na
przeprowadzenie ewaluacji Zadania i dostarczenie jej wynikéw Dysponentowi.

W kazdym miesigcu realizacji kampanii Beneficjent bedzie realizowat Dziatania w zakresie
jednego z zagadnien opisanych w punkcie VI Regulaminu, w kolejnosci wskazanej tamze,
tak by w ciggu 6 miesiecy poruszone byty wszystkie zagadnienia.

Materiaty informacyjne, takie jak: spoty audiowizualne, spoty radiowe, infografiki, grafiki
dla kazdego z zagadnien Kampanii i inne, bedg konsultowane iakceptowane przez
Dysponenta przed zleceniem przez Beneficjenta ich publikacji.

Dziatania kampanii (np. spoty, infografiki itp.) majg odsyta¢ do strony internetowej
Kampanii (tzw. landing page). Strona ma by¢ prosta i przejrzysta. Bedzie zawierac
wszystkie materiaty informacyjne przygotowane w ramach Kampanii, dodatkowe
informacje w zakresie zagadnien Kampanii oraz linki do stron innych instytucji publicznych
zawierajgcych materiaty opracowane przez te instytucje w zakresie zagadniern Kampanii,
np. NASK, UKNF, UOKIK, Centralne Biuro Zwalczania Cyberprzestepczosci.

Przed przygotowaniem Oferty Oferent powinien zrobic¢ analize rynku pod kagtem kampanii
informacyjnych, ktére dotyczg tematu cyberbezpieczenstwa finansowego oraz oszustw
finansowych (np. piramidy finansowe, wytudzenia na rynku walutowym i kapitatowym).

Ewaluacja kampanii, o ktdrej mowa w punkcie IX.4. Regulaminu musi umozliwi¢ ocene
skutecznosci i efektywnosci przeprowadzonych dziatarn komunikacyjnych, rowniez pod
katem skutecznosci i efektywnosci finansowe;.

Strona kampanii musi uwzglednia¢ wymogi bezpieczenstwa okreslone w Zatgczniku nr 1
do Regulaminu. Strona musi spetnia¢ standardy dostepnosci dla oséb niepetnosprawnych
okreslone w Ustawie z dnia 4 kwietnia 2019 r. o dostepnosci cyfrowej stron internetowych
i aplikacji mobilnych podmiotéw publicznych (Dz. U. z 2023 r. poz. 1440) (co najmniej
WCAG 2.1).

Oferta

Oferta powinna pokazywaé jakie Dziatania zostang zrealizowane ze $rodkéw Dotacji
celowej, w jaki sposdb i do kogo Dziatania bedg adresowane, kiedy poszczegdlne Dziatania
bedg realizowane oraz jaki jest ich koszt.

Oferta powinna zaktadaé wykorzystanie wspodtczesnych srodkdw masowego przekazu
o szerokim zasiegu. Kanaty i sposdéb komunikacji muszg by¢ dopasowane do grup
odbiorcow.

Oferta musi wskazywaé proponowang do realizacji liczbe spotéw audiowizualnych, spotéw
radiowych i ich dtugos¢, a takze wskazywaé media, w ktérych planowana jest ich emisja.

W odniesieniu do artykutdow w prasie, Oferta musi wskazac gazety, w ktorych planowana
jest ich publikacja.

Zadaniem Oferenta jest wyszukanie insightow, wskazanie motywacji, korzysci oraz
szczegdtowe okreslenie tonu przekazu i dopasowanie go do specyfiki grup odbiorcéw.



6. Komunikaty powinny by¢ czytelne, tatwe w odbiorze, przy niskim zaangazowaniu uwagi.
7. Oferta powinna zawierac¢:

7.1. Strategie kampanii zawierajgcq zatozenia, ktdra opiera sie na ponizszych
podpunktach. Do kazdego podpunktu wymagane jest uzasadnienie.

7.1.1. opis sytuacji wyjsciowej w kontekscie spotecznym na podstawie:

7.1.1.1. wynikdw dostepnych badan dotyczagcych kompetencji cyfrowych
i finansowych mieszkancéw Polski, w tym zwilaszcza w zakresie
cyberbezpieczenstwa?,

7.1.1.2.  analizy socjodemograficznej Polski;

7.1.2. zdefiniowanie grup odbiorcéw Zadania w odniesieniu do planowanej Kampanii
i jej celdw na podstawie opisu sytuacji wyjsciowej;

7.1.3. hasto promocyjne, slogan i hashtag Kampanii odnoszacy sie do Zadania;

7.1.4. wstepne propozycje przekazéw do zdefiniowanych grup odbiorcéw Kampanii
wraz z informacjg o kanatach komunikacji;

7.1.5. opis jezyka komunikacji i sposobu, w jaki bedg konstruowane informacje
i przekazy w Kampanii, ktére powinny by¢ dostosowane do zdefiniowanych grup
odbiorcéw Kampanii;

7.1.6. opis Dziatan i sposobu ich realizacji z uwzglednieniem charakterystyki grup
docelowych Kampanii, narzedzi oraz sposobdéw ich mierzenia, uwzgledniajacy
zatozenia ogdlnopolskiej medialnej Kampanii informacyjnej;

7.1.7. pomyst kreatywny, ktéry bedzie zawierat réwniez informacje o liczbie
proponowanych spotéw audiowizualnych, spotow radiowych, infografik, grafik,
innych rekomendowanych przez Oferenta formatéw (np. do social mediéw) dla
kazdego z zagadniedn Kampanii z uwzglednieniem grup odbiorcéw i zarysu
scenariuszy tych spotéw oraz przedstawienie zarysu materiatéw pisanych (w tym
idea kreatywna i eksplikacja), a takze graficzny motyw przewodni;

7.1.8. wskazniki dotarcia, w tym GRP, oraz ich wartosci planowane do osiggniecia dla
kazdego z Dziatan, w oparciu o ktdre bedzie przeprowadzona przez Beneficjenta
ewaluacja.

7.2. Propozycje zatozen ewaluacji Kampanii umozliwiajgcg ocene skutecznosci i
efektywnosci przeprowadzonych dziatan komunikacyjnych, réwniez pod katem
skutecznosci i efektywnosci finansowe;.

7.3. Propozycje rozwigzan technicznych i funkcjonalnych w zakresie strony internetowe;j
Kampanii uwzgledniajagcg wymogi bezpieczenstwa okreslone w Zatgczniku nr 1 do
Regulaminu wraz z uzasadnieniem zastosowania zaproponowanych rozwigzan.

7.4. Projekt propozycji strony internetowej w formacie pdf pokazujgcy koncepcje
graficzna.

1 Przyktadowy katalog Zzrédet informacji o badaniach i inicjatywach stanowi Zatgcznik nr 2 do Regulaminu.



7.5. Harmonogram realizacji Kampanii bazujacy na okreslonych w Strategii kampanii
punktach wraz z uzasadnieniem oraz wskazaniem, ktdre dziatania lub ich czesci
Oferent zamierza zleci¢ innym podmiotom.

7.6. Szczegbtowy kosztorys wraz z uzasadnieniem kosztéw i wskazaniem Dziatan, ktérych
koszty te dotycza.

7.7. Informacje o doswiadczeniu oséb zaangazowanych w przygotowanie i realizacje
Kampanii, w tym o projektach realizowanych przez nich. W zakresie pracownikéw
Oferenta nalezy opisa¢ doswiadczenie zawodowe z okresu ostatnich 3 lat w zakresie
realizacji Dziatan, ktére dane osoby bedg wykonywa¢ w ramach realizacji Zadania.

7.8. Informacje o wczesniejszej dziatalnosci Oferenta w zakresie, ktdrego dotyczy Zadanie.

7.9. Jezeli Oferent planuje wspotprace z innym podmiotem przy realizacji Zadania rowniez
informacje o doswiadczeniu tego podmiotu.

8. Do Oferty nalezy dofaczy¢ dokumenty, z ktérych wynika umocowanie oséb do jej ztozenia
w ramach Konkursu, a takze dokumenty potwierdzajgce, ze Oferent nie dziata w celu
osiaggniecia zysku oraz przeznacza catos¢ dochodu na realizacje celdéw statutowych i nie
przeznacza zysku do podziatu miedzy swoich cztonkéw, udziatowcdw, akcjonariuszy ani
pracownikéw (np. statut).

9. Koszty zwigzane z przygotowaniem Oferty ponosi Oferent.

IX.  Etapy realizacji Zadania bedgcego przedmiotem Konkursu

Realizacja Zadania bedzie podzielona na nastepujace etapy:

1. Przygotowanie do realizacji kampanii zgodnie ze Strategig kampanii zawartg w Ofercie.
2. Przygotowanie i utrzymanie strony internetowej Kampanii.

3. Realizacja Kampanii.
4

Przedstawienie Dysponentowi wynikow ewaluacji Kampanii.

X.  Wybrane warunki dotyczgce realizacji przedmiotu Konkursu

1. Poczatek realizacji Zadania zostanie okreslony w Umowie.

2. W realizacji Zadania nie przewiduje sie udzielania pomocy publicznej. Jego celem jest
sfinansowanie Dziatan o charakterze informacyjnym i powszechnym.

3. Beneficjent nieodptatnie udzieli Dysponentowi licencji wytgcznej terminowej, bez
ograniczen terytorialnych do wszystkich Utwordw oraz wszystkich ich czesci sktadowych
oraz zgody na wykonywanie praw zaleznych i przeniesie na Dysponenta prawo zezwalania
na wykonywanie praw zaleznych do Utwordw, na okres 12 miesiecy od dnia zakonczenia
realizacji Zadania, na polach eksploatacji wymienionych w art. 50 ustawy o prawie
autorskim i prawach pokrewnych, w szczegdlnosci na polach eksploatacji, o ktérych mowa
w § 9 ust. 1 Umowy.

4. Po zakonczeniu Zadania, kod strony internetowej oraz jej domena powinny zostac
udostepnione przez Beneficjenta Dysponentowi na okres, o ktérym mowa w punkcie 3.



5.

XI.

1.

3.

XII.

1.

X1,

1.

3.

Przez caty okres realizacji przedmiotu Umowy, Beneficjent ponosi ryzyko zwiekszenia
kosztéw wykonania Zadania.

Zasady finansowania

Na realizacje Zadania okre$lonego w niniejszym Konkursie mozna otrzymaé Dotacje
celowa w wysokosci 100% koszéw kwalifikowanych, poniesionych w terminie okreslonym
w § 3 ust. 2 Umowy.

Jesli Oferent prowadzi zaréwno dziatalnos$¢ gospodarczg, jak i niegospodarczg, przedmiot
Konkursu, ktérego dotyczy Oferta nie moze by¢ zwigzany z prowadzeniem dziatalnosci
gospodarczej. Oferent jest zobowigzany zapewnic¢ rozdzielnos¢ rachunkowg tego Zadania
od reszty dziatalnosci, przede wszystkim gospodarczej, tak aby unikngé¢ subsydiowania
skrosnego.

Beneficjent odpowiada za catos¢ prac zwigzanych z realizacjg Zadania wobec Dysponenta.

Termin i miejsce sktadania Ofert

Termin sktadania ofert wynosi 45 dni od dnia publikacji ogtoszenia na stronie podmiotowej
Ministerstwa Finansow.

Ztozenia Oferty dokonuje sie wytacznie za pomocg SOD, dostepnego na stronie
internetowej pod adresem:

https://sod.mf.gov.pl/

Warunki finansowania Zadania ze srodkéw Funduszu

Koszty w ramach realizacji Zadania sg kwalifikowane, jezeli sa:

1.1. niezbedne dla realizacji Zadania,

1.2. poniesione w sposob racjonalny i efektywny,

1.3. wykorzystane wytgcznie na cel wskazany w ogtoszeniu niniejszego Konkursu,

1.4. faktycznie poniesione w terminie okreslonym w Umowie jako termin realizacji
zadania,

1.5. identyfikowalne i weryfikowalne, w szczegdlnosci zarejestrowane w wyodrebnione;j
ewidencji ksiegowej i dokumentacji finansowo-ksiegowej Oferenta i opisywanej
zgodnie z zasadami wynikajgcymi z ustawy z dnia 29 wrzesnia 1994 r. o rachunkowosci
(Dz.U.z 2023 r. poz. 120, ze zm.),

1.6. zostaty przewidziane w kosztorysie realizacji Zadania,
1.7. poniesione na Dziatania okresine w Ofercie.

Koszty kwalifikowane w ramach realizacji Zadania dzielg sie na koszty bezposrednie
i koszty posrednie.

Koszty bezposrednie to koszty, ktdre sg niezbedne do realizacji Zadania, np.:


https://sod.mf.gov.pl/

3.1

3.2.

3.3.

koszty produkcji spotdw i publikacji reklamy w mediach spotecznosciowych, prasie,
TV, radio itp., koszty zwigzane ze zbudowaniem i prowadzeniem strony internetowej
projektu, itp;

koszty wynagrodzenia ustugodawcow i specjalistow przy pomocy, ktdrych Beneficjent
realizuje Zadanie;

koszty zakwaterowania oraz koszty podrdzy stuzbowych ekspertéw i specjalistow przy
pomocy, ktérych Beneficjent realizuje Zadanie, ktdére nalezy rozliczy¢ zgodnie
z przepisami rozporzadzenia Ministra Pracy i Polityki Spotecznej z dnia 29 stycznia
2013 r. w sprawie naleznosci przystugujgcych pracownikowi zatrudnionemu
w panstwowej lub samorzgdowej jednostce sfery budzetowej z tytutu podrézy
stuzbowej (Dz.U. z 2023 r. poz. 2190), w tym noclegi, bilety komunikacji publicznej lub
koszty przejazddw prywatnymi srodkami transportu, z zaznaczeniem, ze

e wydatki poniesione przez Beneficjenta w zwigzku z przejazdem samochodem
prywatnym rozlicza sie jako iloczyn liczby kilometréow i maksymalnych stawek
za jeden kilometr okreslonych w § 2 rozporzadzenia Ministra Infrastruktury
zdnia 25 marca 2002 r. w sprawie warunkow ustalania oraz sposobu
dokonywania zwrotu kosztéw uzywania do celdw stuzbowych samochoddw
osobowych, motocykli i motorowerdw niebedgcych wtasnoscig pracodawcy
(Dz. U. 22002 r. poz. 271, z pdzn. zm.).

e rozliczenie kosztow podrdézy wymaga przedstawienia przez Beneficjenta
stosownego oswiadczenia, w ktérym nalezy wskazaé: trase przejazdu (od-do),
termin przejazdu, imie i nazwisko ekspertdow i specjalistdw przy pomocy,
ktdrych Beneficjent realizuje Zadanie, liczbe kilometréw, numer rejestracyjny
i pojemnos¢ silnika samochodu.

4. Koszty posrednie to koszty zwigzane z obstugg realizacji Zadania, w szczegdlnosci:

4.1.

4.2.

4.3.

4.4.

wynagrodzenie koordynatora Zadania (jedynie w czesSci odpowiadajgcej
zaangazowaniu danej osoby w realizacje Zadania),

inne wynagrodzenia (np. wynagrodzenie obstugi ksiegowej, kadrowo-ptacowej
i prawnej zwigzanej z wykonaniem Zadania (jedynie w czesci odpowiadajgcej
zaangazowaniu danej osoby w realizacje Zadania)),

wydatki przeznaczone na zakup materiatéw biurowych wykorzystywanych w ramach
realizacji Zadania,

opfaty za telefon, internet, energie elektryczng, optaty bankowe, pocztowe itp.
(jedynie w czesci opowiadajgcej okresowi realizacji Zadania).

W przypadku kosztdw wynagrodzenia personelu Beneficjenta (co do zasady zaliczanych do
kosztow kwalifikowanych), w tym kosztéw osobowych w ramach kosztéw bezposrednich
oraz kosztéw osobowych administracji i obstugi realizacji Zadania w ramach kosztéw
posrednich, kwalifikowane sg wszystkie sktadniki wynagrodzenia, tj. w szczegdlnosci:
wynagrodzenie netto, sktadki na ubezpieczenie spoteczne i zdrowotne, zaliczka na podatek
dochodowy od o0séb fizycznych, sktadki na Fundusz Pracy, Fundusz Gwarantowanych



10.

11.

12.
13.

14.

15.

SwiadczeA Pracowniczych, Fundusz Solidarnos$ciowy, Pracownicze Plany Kapitatlowe
(w wysokosci nie przekraczajacej 1,5% wynagrodzenia).

Koszty posrednie mogg wynies¢ nie wiecej niz 300 000 zt.

W przypadku, kiedy Oferent nie ma mozliwosci odzyskania podatku VAT, wszelkie koszty
jakie zostaty wskazane w kosztorysie sg kosztami brutto — podatek VAT jest kosztem
kwalifikowalnym.

W sytuacji, kiedy Oferent jest uprawniony do odzyskania podatku VAT, ustala
w kosztorysie koszty netto w tym zakresie — w takiej sytuacji podatek VAT jest kosztem
niekwalifikowalnym.

Aktem prawnym, w oparciu o ktéry nalezy bada¢ mozliwo$é odzyskania podatku VAT, jest
ustawa z dnia 11 marca 2004 r. o podatku od towardéw i ustug (Dz.U. z 2024 r. poz. 361).

Dowodem poniesienia kosztu jest wystawiona faktura lub rachunek lub inny dokument
ksiegowy oréwnowaznej wartosci dowodowej. Wszystkie oryginaty dokumentéw
ksiegowych dotyczagce ponoszonych kosztdw bezposrednich muszg by¢ prawidtowo
opisane tak, aby widoczny byt ich zwigzek z realizowanym dziataniem. W opisie dokumentu
nalezy uwzglednié¢ informacje takie jak: nr Umowy, nr pozycji zgodnie z kosztorysem
realizacji Zadania, w ramach ktdérego koszt zostat poniesiony, kwote kwalifikowang
w odniesieniu do danej czynnosci, a takze potwierdzenie sprawdzenia, ze dokument
potwierdza faktyczny przebieg i zakres dokonanej operacji gospodarczej, poprzez podpis
osoby upowaznionej z datg ztozenia podpisu (proponowany zapis: ,Sprawdzono pod
wzgledem merytorycznym”, data i podpis), potwierdzenie dokonania kontroli formalno-
rachunkowej przez osobe do tego upowaziniong poprzez ztozenie podpisu z data
dokonania kontroli (proponowany zapis: ,Sprawdzono pod wzgledem formalno-
rachunkowym”, data ipodpis), zapis sposobu wskazania ujecia dowodu w ksiegach
rachunkowych oraz podpis osoby odpowiedzialnej za te wskazania (tzw. dekret ksiegowy),
wskazanie daty dokonania ptatnosci oraz dokumentu potwierdzajgcego dokonanie
ptatnosci.

W toku realizacji Zadania dopuszcza sie samodzielne dokonywanie przez Beneficjenta
przesunie¢ kosztéw kwalifikowanych w kosztorysie Zadania miedzy dziataniami, o ktorych
mowa w § 1 ust. 4 pkt 6 Umowy i miedzy pozycjami kosztow:

1) jedynie w ramach kosztéw bezposrednich do wysokosci 50 000 zt;
2) z kosztow posrednich do kosztdw bezposrednich do wysokosci 50 000 zt.
Przesuniecia, o ktorych mowa w pkt. 11 nie wymagajg sporzagdzenia aneksu do Umowy.

Nie jest mozliwe przesuniecie kosztow kwalifikowanych Zadania z kosztéw bezposrednich
do kosztow posrednich.

Do gromadzenia, wydatkowania i rozliczenia z Dotacji celowej niezbedne jest zatozenie
odrebnego konta bankowego, przeznaczonego wytgcznie do obstugi $rodkéw
pochodzacych z Dotacji celowe;j.

Za wykorzystanie Dotacji celowej uznaje sie dokonanie zaptaty za realizacje Zadania
zgodnie z przedstawionymi dokumentami ksiegowymi, o ktérych mowa w punkcie 10,
bezposrednio z przekazanej Dotacji celowe]. Niedozwolone jest podwdjne finansowanie
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16.

17.

18.

19.

XIV.

1.

kosztéw, czyli zrefundowanie catkowite lub czesSciowe danego wydatku dwa razy ze
srodkéw publicznych.

Po stronie Beneficjenta lezy odpowiedzialno$¢ za to, by na kazdym etapie procedowania
Umowy oraz realizacji Zadania planowane i ponoszone koszty nosity wszystkie znamiona
kwalifikowalnosci w rozumieniu postanowien Regulaminu i Umowy.

Dotacja celowa podlega wykorzystaniu i rozliczeniu na zasadach okreslonych w niniejszym
Regulaminie, Umowie oraz zgodnie z ustawg z dnia 27 sierpnia 2009 r. o finansach
publicznych (Dz. U. z 2024 r. poz. 1530, ze zm.) i Rozporzadzeniem.

Dotacja celowa podlega rozliczeniu rocznemu. Srodki z Dotacji celowej przekazane na
realizacje Zadania w 2025 roku Beneficjent bedzie zobowigzany wykorzysta¢ w terminie
od dnia zawarcia Umowy do dnia 31 grudnia 2025 r., a srodki z Dotacji celowej przekazanej
na realizacje Zadania w 2026 r. od dnia ich przekazania do dnia okreslonego w § 3 ust. 2
Umowy.

W toku realizacji Zadania Beneficjent bedzie zobowigzany przedktada¢ Dysponentowi do
oceny rozliczenie i sprawozdanie okresowe (§ 12 ust. 1 Umowy), do zatwierdzenia
rozliczenie i sprawozdanie roczne (12 ust. 3 Umowy) oraz rozliczenie i sprawozdanie
koricowe (§ 12 ust. 4 Umowy).

Koszty niekwalifikowane

Do kosztéw, ktdre nie mogg byé finansowane ze srodkdw pochodzgcych z Dotacji celowej
nalezg m.in.:

1.1. podatek od towardw i ustug (VAT), jesli moze zosta¢ odliczony w oparciu o ustawe
z dnia 11 marca 2004 r. o podatku od towardw i ustug;

1.2. wydatki powyzej 10 000 zt (stownie: dziesie€ tysiecy ztotych) na zakup i wytworzenie
Srodkéw trwatych lub zakup wartosci niematerialnych i prawnych (w rozumieniu art.
3 ust. 1 pkt 15 ustawy o rachunkowosci oraz art. 16a ust. 1 w zwigzku z art. 16d ust. 1

ustawy z dnia 15 lutego 1992 r. o podatku dochodowym od oséb prawnych (Dz. U. z
2023 r. poz. 2805, ze zm.), w tym:

1.2.1. urzadzen o wartosci powyzej 10 000 zt (stownie: dziesiec tysiecy ztotych),

1.2.2. aplikacji i stron internetowych o wartosci powyzej 10 000 zt (stownie: dziesie¢
tysiecy ztotych),

1.2.3. doébr prawnych o wartosci powyzej 10 000 zt (stownie: dziesie¢ tysiecy ztotych)
(autorskie prawa majatkowe, prawa pokrewne, licencje, koncesje itp.), ktérych
przewidywany okres uzytkowania jest diuzszy niz 12 miesiecy oraz zostaty
przeznaczone na potrzeby wiasne Beneficjenta lub oddane do uzytkowania na
podstawie uméw najmu czy dzierzawy;

1.3. zakup wyposazenia administracyjno-biurowego, w tym komputeréw;
1.4. amortyzacja;

1.5. odsetki z tytutu niezaptaconych w terminie zobowigzan;
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2.

XV.

1.

1.6. nagrody, premie i inne formy bonifikaty w postaci rzeczowej lub finansowej dla oséb
zaangazowanych w realizacje Zadania zwigzanego z wykorzystaniem Dotacji celowej;

1.7. koszty kary i grzywny;

1.1. koszty podrdzy stuzbowych innych niz wymienione w punkcie XlII.3. podpunkt 3.3.
Regulaminu;

1.8. rezerwa na pokrycie przysztych strat lub zobowigzan;

1.9. podatki i optaty z wytgczeniem: podatku dochodowego od oséb fizycznych, sktadek na
ubezpieczenie spoteczne izdrowotne, sktadek na Fundusz Pracy, Fundusz
Gwarantowanych Swiadczen Pracowniczych oraz Fundusz Solidarnosciowy,
Pracownicze Plany Kapitatowe (w wysokos$ci nie przekraczajacej 1,5% wynagrodzenia)
a takze optat za zaswiadczenie o niekaralnosci oraz opfat za zajecie pasa drogowego;

1.10. zakup lub wynajem nieruchomosci.

Koszty uznane za niekwalifikowane, a zwigzane z realizacjg Zadania, ponosi Beneficjent
jako strona umowy o finansowanie realizacji zadania ze srodkéw z Dotacji celowej.

Ocena Ofert

Ocena Oferty sktada sie z oceny formalnej i merytoryczne;.

W przypadku stwierdzenia w Ofercie brakéw lub btedéw, Ministerstwo moze wezwaé
Oferenta do uzupetnienia badz korekty Oferty, okreslajgc termin ich dokonania.
Podstawowym kanatem przekazywania uwag jest adres mailowy podany w Ofercie.

Pod wzgledem merytorycznym oceniane sg jedynie kompletne Oferty, tzn. takie, ktére
zostaty przestane przez podmioty okreslone w punkcie V.1. — V.3. Regulaminu, zawieraja
wszystkie wymagane elementy opisane w punkcie VIII Regulaminu, a takze zostaty
przestane za posrednictwem SOD w terminie wskazanym, w punkcie Xll.1. Regulaminu
oraz w ogtoszeniu.

Przy ocenie Ofert brane bedzie po uwage, czy Oferent zrobit analize rynku pod kgtem
kampanii informacyjnych, ktére dotyczg tematu cyberbezpieczeristwa finansowego oraz
oszustw finansowych (np. piramidy finansowe, wytudzenia na rynku walutowym
i kapitatowym).

Ocenie merytorycznej podlegaja:
5.1. Mozliwos¢ realizacji Zadania objetego Konkursem w szczegdlnosci na podstawie:

5.1.1. doswiadczenia, potencjatu i specjalizacji Oferenta w realizacji Zadania objetego
Konkursem na podstawie informacji o wczesniejszej dziatalnosci Oferenta
(10 punktow),

5.1.2. zasobu kadrowego Oferenta, zapewniajgcego wiasciwg realizacje Zadania
objetego Konkursem, a jezeli Oferent planuje wspdtprace z innym podmiotem
przy realizacji Zadania rowniez doswiadczenie tego podmiotu (10 punktow),

5.1.3. zasobdw rzeczowych i lokalowych Oferenta umozliwiajgcych realizacje Zadania
objetego Konkursem (5 punktow).
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5.2. Jakos¢ Oferty ztozonej w ramach Konkursu, w szczegélnosci:

4.2.1 opis sposobu realizacji Zadania objetego Konkursem (20 punktéow),
4.2.2 spbéjnosé i przejrzystosé Oferty (20 punktéw),

4.2.3 mozliwos¢ osiggniecia celéw Zadania objetego Konkursem na podstawie
przedstawionego kosztorysu i harmonogramu (20 punktdw),

5.3. Innowacyjnos¢ i kreatywnos¢ elementow Oferty, o ktérych mowa w punkcie VI
podpunktach 7.1.3. — 7.1.7. i 7.4. Regulaminu, w szczegdlnosci jezyka i kanatow
komunikacji, zaproponowanych Dziatan, pomystu kreatywnego (30 punktéow).

5.4. Adekwatnos¢ proponowanych Dziatan, jezyka i kanatéw komunikacji w odniesieniu do
okreslonych przez Oferenta grup odbiorcéw (20 punktow).

5.5. Dopasowanie i zgodno$¢ hasta/sloganu Kampanii z celem ogdlnym i celami
szczeg6towymi (5 punktow).

5.6. Mozliwo$¢ zmierzenia osiggniecia zatozonych w Kampanii celéw na podstawie
zaproponowanych wskaznikéw dotarcia dla kazdego z zagadnien Kampanii
(10 punktow),

5.7. Koszty realizacji Zadania objetego Ofertg (20 punktow).
5.8. Harmonogram realizacji Zadania objetego Ofertg (10 punktéw).

5.9. W zakresie opisu rozwigzan technicznych strony internetowej oferowane rozwigzanie
powinno by¢ oparte na sprawdzonych i solidnych technologiach, spetniaé standardy
branzowe oraz by¢ odporne na awarie. Oceniane bedzie:

e adekwatnos¢ proponowanych rozwigzan do okreslonych w Zatgczniku nr 1
wymagan (5 punktéw),

o efektywnos¢ proponowanych rozwigzan w stosunku do celu, prognozowane
korzysci i rezultaty, prognozowane koszty i wysitek zwigzane z wdrozeniem
proponowanego rozwigzania (5 punktéw),

e sposoby zabezpieczenia strony przed zagrozeniami  zwigzanymi
z bezpieczenstwem danych lub infrastruktury (5 punktow),

e 7zgodnos¢ zaproponowanego rozwigzania z obowigzujgcymi przepisami
i regulacjami branzowymi (5 punktéw).

XVI.  Ogtoszenie wynikéw Konkursu
1. Do oceny ofert ztozonych w konkursie Dysponent powota komisje konkursowga zgodnie
z § 13 Rozporzadzenia.

2. W oparciu o punktacje wynikajgcg z opinii komisji konkursowej zostanie sporzadzony
protokdt zgodnie z § 7 Rozporzadzenia, ktéry nastepnie Dysponent przekazuje Radzie
Edukacji Finansowej w celu zaopiniowania w terminie nie krétszym niz 21 dni.

3. W wyniku oceny zostanie wybrana jedna Oferta. Ostateczna wysokos¢ przyznanej Dotacji
celowej bedzie wynikiem oceny tej Oferty.
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XVII.

1.

7.

8.

Ostatecznego rozstrzygniecia Konkursu dokonuje Dysponent.
Od wynikéw rozstrzygniecia Konkursu nie ma odwotania.
Dysponent ma prawo uniewazni¢ Konkurs podajac przyczyny.

Przewidywany termin oceny Ofert — do trzech miesiecy.

Warunki realizacji przedmiotu Konkursu

Podstawa do sporzadzenia umowy o udzieleniu Dotacji celowej na realizacje Zadania jest
podjecie przez Dysponenta decyzji, o ktérej mowa w § 9 ust. 1 pkt 1 Rozporzadzenia.

Ministerstwo wysyfa do Beneficjenta projekt Umowy o udzielenie Dotacji celowej do
podpisania.

Beneficient moze podpisa¢c Umowe pisemnie albo kwalifikowanym podpisem
elektronicznym. W przypadku zawierania Umowy w wersji pisemnej Beneficjent drukuje
projekt Umowy w 3 egzemplarzach, uzupetnia brakujace w niej informacje oraz podpisuje
wszystkie egzemplarze. Umowe nalezy podpisaé w sposdb czytelny lub z pieczatka
imienng. W przypadku podpisywania Umowy kwalifikowanym podpisem elektronicznym
Beneficjent réowniez uzupetnia brakujgce w niej informacje oraz podpisuje. Umowe
podpisuje/podpisuja  osoba  wskazana/osoby wskazane w  Umowie jako
uprawniona/uprawnione do zawierania umoéw w imieniu Beneficjenta.

Beneficjent zobowigzany jest niezwtocznie odesta¢ uzupetnione i podpisane 3 egzemplarze
Umowy wraz z ewentualnymi dokumentami uzupetniajgcymi. Umowe podpisang
kwalifikowanym podpisem elektronicznym nalezy niezwtocznie odestaé w wers;ji
elektroniczne;j.

W przypadku nieodestania Umowy przez Beneficjenta, w ciggu 7 dni od dnia jej
otrzymania, Dysponent moze odstgpi¢ od zawarcia Umowy, co skutkowaé bedzie utratg
Dotacji celowe;.

Beneficjent ma obowigzek dostarczy¢ wraz z Umowa:

6.1. wydruk aktualnego odpisu z rejestru lub wycigg z ewidencji (w przypadku KRS nie
ma tego obowigzku) lub poswiadczong za zgodno$é z oryginatem kopie innego
dokumentu potwierdzajgcego status prawny Beneficjenta i umocowanie oséb go
reprezentujgcych;

6.2. wydruk Oferty z SOD podpisany przez osobe uprawniong /osoby uprawnione do
jej ztozenia w imieniu Beneficjenta (w przypadku podpisywania Umowy z uzyciem
kwalifikowanego podpisu elektronicznego, Oferte mozna podpisa¢ w sposéb
analogiczny i przesta¢ w wersji elektronicznej). W przypadku, gdyby Oferta zostata
zmieniona, w wyniku korekty, o ktérej mowa w § 14 ust. 4 lub § 15 Rozporzadzenia,
nalezy dostarczy¢ zmieniong Oferte.

Dniem zawarcia Umowy o udzielenie Dotacji celowej na realizacje Zadania, jest dzien
podpisania jej przez Dysponenta.

Jeden egzemplarz Umowy jest odsytany przez Ministerstwo do Beneficjenta.
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9. Srodki na realizacje Zadania mogg by¢ wydatkowane w terminie okre$lonym § 3 ust. 2
Umowy.
10. Umowa o udzielenie Dotacji celowej okresla warunki udzielenia Dotacji celowej, realizacji
oraz rozliczania Zadania, w tym:
10.1. obowigzki Beneficjenta Konkursu;
10.2. sposdb i warunki udzielenia Dotacji celowej;
10.3. zasady dotyczgce wykorzystania Dotacji celowe;j;
10.4. sposdb rozliczenia Dotacji celowej;
10.5. zwroty Dotacji celowej;
10.6. zasady dotyczgce informacji i promociji;
10.7. zasady monitoringu realizacji Zadania i obowigzkdw sprawozdawczych;
10.8. tryb i zasady kontroli realizacji Zadania.
11. Wzér Umowy o udzielenie Dotacji celowej na realizacje Zadania, stanowi Zatacznik nr 3 do
Regulaminu.
12. Zawarcie umowy oznacza, ze ztozona Oferta, Umowa i pozostate dokumenty projektowe
stajg sie informacja publiczng w rozumieniu art. 1 ust. 1 ustawy z dnia 6 wrzesnia 2001 r.
o dostepie do informacji publicznej (Dz. U. z 2022 r. poz. 902), z zastrzezeniem
wynikajgcym z art. 5 ust. 2 tej ustawy, w szczegdlnosci z zachowaniem wymogdéw
wynikajgcych z przepisdw o ochronie danych osobowych.
13. Ostateczna interpretacja niniejszego Regulaminu nalezy do wyfacznej kompetencji
Dysponenta.
Zatgczniki:

1) Zatgcznik nr 1 - Wytyczne dotyczace bezpieczenstwa strony
2) Zafacznik nr 2 - Zrédta informacji — katalog otwarty

3) Zatacznik nr 3 — Wzér Umowy o udzielenie Dotacji celowej
4) Klauzula informacyjna Ministerstwa Finanséw
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