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SZUKASZ ZYWNOSCI WYSOKIE) JAKOSCI?
SPOJRZ NA ETYKIETE!

Woybieraj produkty ze znakami jakosci i oznaczeniami, ktére potwierdzaja ich
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wyjatkowe walory.

Produkty certyfikowane s3 poddawane kontrolom, spetniajg rygorystyczne stan-
dardy produkgcji. Systemy jakosci majg swoje wtasne wytyczne i reguty, ktére
nalezy spetnié, aby proces certyfikacji zakonczyt sie przyznaniem konkretnego
certyfikatu i upowazniat producenta do oznaczania nim danego produktu.

Produkty z oznaczeniami nie s3 wytwarzane w ramach systemoéw jakosci, ale
maja cechy charakterystyczne, ktére wptywaja na ich wyjatkowos¢ i unikalnosé.

Ponizsze oznaczenia na produktach spozywczych
informuja o konkretnych, wyrdzniajacych dany pro-
dukt cechach. Sg to takie walory jak pochodzenie
surowcoéw uzytych do produkcji czy tradycyjne me-
tody wytwarzania.

PRODUKT POLSKI to gwarancja, ze produkt zostat
wyprodukowany w Polsce na bazie polskich surowcéw.

POZNAJ DOBRA ZYWNOSC informuje o wysokiej
i stabilnej jakosci produktu zywnosciowego.

WOLNE OD GMO gwarantuja, ze produkt nie zawie-
ra organizméw genetycznie zmodyfikowanych lub Ze
pochodzi od zwierzat, ktére nie byty Zywione paszami
genetycznie zmodyfikowanymi.

Unijny system oznaczen gwarantuje wyjatkowa jakos¢
produktu, wynikajaca ze specyficznych uwarunko-
wan regionalnych, historii czy tez unikatowej tradycji
wytwarzania.

CHRONIONA NAZWA POCHODZENIA

Certyfikat nawiazuje do miejsca, w ktérym jest wy-
twarzany i podkresla jego zwiazek z danym regionem
geograficznym. Wszystkie surowce potrzebne do wy-
tworzenia tego produktu pochodza z okreslonego ob-
szaru geograficznego oraz wszystkie fazy wytwarzania
odbywaja sie na tym obszarze.

CHRONIONE OZNACZENIE GEOGRAFICZNE
Certyfikat przyznawany produktom regionalnym wy-
jatkowej jakosci, o nazwie nawiazujacej do miejsca
w ktorym sg wytwarzane i podkreslajacej ich zwiazek
z tym miejscem. Przynajmniej jeden z etapdéw powsta-
wania produktu musi przebiegac¢ na obszarze, do kto-
rego odnosi sie nazwa produktu.
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GWARANTOWANA TRADYCYJNA SPECJALNOSC

Certyfikat przyznawany produktom noszacym trady-
cyjna nazwe, odnoszaca sie do jego specyficznego
charakteru lub tradycyjnie stosowang dla tych produk-
tow. Produkt musi by¢ wytwarzany z tradycyjnych su-
rowcow, wedtug tradycyjnej, przekazywanej z pokole-
nia na pokolenie receptury lub tradycyjnymi metodami.

PRODUKCJA EKOLOGICZNA

Zamieszczany na etykietach unijny znak jakosci wraz
z numerem certyfikatu potwierdza, ze produkt jest
wolny od zanieczyszczen, chemii i GMO oraz wytwo-
rzony z dbatoscig o srodowisko naturalne ze szczegol-
nym uwzglednieniem taczenia przyjaznych Srodowisku
praktyk gospodarowania, wspomagania wysokiego
stopnia réznorodnosci biologicznej, wykorzystywaniu
naturalnych proceséw oraz zapewnianiu wiasciwego
dobrostanu zwierzat.

Zywnos$¢ oznaczona ponizszymi znakami daje gwa-
rancje jakosci dzieki stosowaniu okreslonych, rygo-
rystycznych metodyk i zasad produkcji, ze szczegdl-
nym uwzglednieniem jakosci i pochodzenia surowca,
z ktorego jest produkowana.

QAFP Quality Assurance for Food Products

System gwarantowanej jakosci zywnosci zwraca uwa-
ge na dobrostan zwierzat, zdrowie konsumentow
i jakos¢ kulinarna migsa. Obejmuje kulinarne migso
wieprzowe, tusze i elementy z kurczaka i indyka, a tak-
ze wedliny drobiowe i wieprzowo-wotowe.

QMP Quality Meat Program

System gwarantowania jakosci migsa wotowego kta-
dzie nacisk na wysokie standardy dobrostanu zwie-
rzat. To gwarancja sprawdzonego zrédta pochodzenia
miesa, miekkiej i delikatnej wotowiny, a takze dosko-
natego smaku.

Jakos¢ Tradycja

System jakosci stuzacy wyrdznianiu produktéw trady-
cyjnych wysokiej jakosci, ktére posiadaja co najmniej
50-letnig historie wytwarzania.
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Robert Telus
Minister Rolnictwa
i Rozwoju Wsi

Szanowni Paistwo,

#KupujSwiadomie to kampania, ktéra Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi wraz z Krajowym Osrodkiem Wsparcia Rolnictwa
prowadza juz od 2019 roku.

Naszym wspdlnym celem w tej kampanii jest, przede wszystkim, informowanie producentéw polskiej zywnosci o oznacze-
niach i certyfikatach stanowiagcych potwierdzenie pochodzenia zywnosci, jakosci lub tradycji kulinarnych danego produktu
oraz edukowanie spoteczenstwa w zakresie swiadomosci dokonywanych wyboréw konsumenckich.

Razem z KOWR staramy sie w ten sposéb zacheca¢ wszystkich konsumentéw do zwrécenia uwagi na informacje zawarte
na etykietach zywnosci, aby decyzje zakupowe, ktére kazdy z nas codziennie podejmuje, bylty podejmowane swiadomie -
kazdy konsument ma prawo wiedzie¢, skad pochodza i gdzie zostaty wytworzone nabywane przez niego produkty. To wazna
idea, zwlaszcza wobec postepujacego procesu globalizacji i liberalizacji handlu, a takze rosnacej konkurencji na rynku
krajowym, unijnym oraz $wiatowym.

W ostatnim czasie, ktory peten byt réznego rodzaju niepokojéw zwigzanych m.in. z agresja Rosji na Ukraine czy niedawno
zakoriczong pandemig COVID-19, szczegdlnie wazne stato sie myslenie o bezpieczenstwie zaréwno zywnosciowym, jak
i Zywnosci. Konsumenci bardziej niz kiedykolwiek doceniaja komfort zaopatrywania sie w lokalng, polska zywnos¢, ktorej
mamy pod dostatkiem i ktora charakteryzuje sie wysmienita jakoscia.

Projekty, ktére razem z KOWR realizujemy pod hastem #KupujSwiadomie, zachecaja polskich producentéw zywnosci
do uczestnictwa w takich systemach jakosci jak unijne znaki produkcji ekologicznej, Chroniona Nazwa Pochodzenia,
Chronione Oznaczenie Geograficzne i Gwarantowana Tradycyjna Specjalnos¢ czy wprowadzone przez Ministerstwo Rolnictwa
i Rozwoju Wsi oznaczenie PRODUKT POLSKI.

Dzigki naszym wspdlnym dziataniom PRODUKT POLSKI staf sie marka, a nasze wyroby sa bardzo chetnie kupowane nie
tylko w Polsce, lecz takze na catym Swiecie. Jestesmy tez coraz bardziej Swiadomymi konsumentami, zdajacymi sobie spra-
we z tego, jak ogromny wptyw na krajowa gospodarke ma patriotyzm konsumencki.

Pobudzanie tego patriotyzmu, patriotyzmu konsumenckiego, réwniez jest jednym z celéw kampanii #KupujSwiadomie.
Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi i KOWR wspélnie i z petnym zaangazowaniem prowadza aktywne dziatania pro-
mocyjno-informacyjne wspierajace patriotyzm konsumencki. To chociazby | Festiwal Polskiej Zywnosci Wysokiej Jakosci
#KupujSwiadomie, ktéry pod koniec czerwca odbyt sie na PGE Narodowym w Warszawie, czy coroczne konkursy kulinarne
dla Kot Gospodyn Wiejskich ,Bitwa Regionow".

Polacy coraz wigksza uwage zwracaja na pochodzenie kupowanych artykutéw zywnosciowych i wybieraja te, ktdre zostaty
wytworzone przez polskich producentéw. Popularne staja sie miejsca Rolniczego Handlu Detalicznego, gdzie mozna naby¢
produkty lokalne, sezonowe, prosto od rolnika. W wigkszym stopniu doceniamy to, co rodzime, mozliwos¢ zaopatrywania
sie w zywno$¢ bezposrednio w gospodarstwach rolnych czy matych zaktadach przetwérczych. Czesciej tez zwracamy uwage
na produkty certyfikowane. Zalezy nam, aby to, co kupujemy i jemy, byto smaczne, ekologiczne i prosto od wytwércy.

Szanowni Pafstwo, kupujmy swiadomie codziennie!
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Rafal Romanowski
Sekretarz Stanu

#KUPUISWIADOMIE
WSPIERAMY POLSKICH PRODUCENTOW

Na jakie oznaczenia na etykietach produktow spozywczych zwraca¢é
uwage, jaki jest cel prowadzonych przez Ministerstwo Rolnictwa

i Rozwoju Wsi oraz Krajowy Osrodek Wsparcia Rolnictwa kampanii
informacyjnych — rozmawiamy z Sekretarzem Stanu w MRiRW

Rafatlem Romanowskim.

w Ministerstwie Rolnictwa

i Rozwoju Wsi

Czy pochodzenie produktu ma znaczenie?

Ma i to zdecydowanie. Kiedys o tym zapomniano: zachly-
$niecie sie Zachodem w pierwszych latach przemian go-
spodarczych sprawito, ze nawet nie zauwazylismy jak zostat
sprzedany nasz majatek w zakresie lokalnego przetwdrstwa.
To zniszczyto tez lokalne rynki i sprowadzito rolnikéw do roli
pariasow monopoli skupowych i handlowych.

Na szczescie ludzie to zrozumieli, zwtaszcza miodzi i ten-
dencje sie odwrécity. Zmiana zapoczatkowana po wybo-
rach w 2015 r. doprowadzita do odbudowy dumy i poczu-
cia godnosci z przynaleznosci do wspdlnoty, ktérej na imig
Polska. C6z bowiem bylibysmy warci bez pamigci o przod-
kach, bez znajomosci wtasnej historii i tradycji?

To tez przektada sig na inne spojrzenie na produkty wy-
twarzane w naszym kraju. Mtodzi ludzie widza wzajemne
zaleznosci pomiedzy tym, co jest wyprodukowane tu na
miejscu, i tym, co oferuja sieci. Zaczynaja zwraca¢ baczna
uwage na to, co wybierac. Smiato moge powiedziec, ze
polska zywnosc¢ to natura, jakos¢, zdrowie i finezja smaku.
Nasze produkty ciesz sie Swietng renoma na Swiecie. Dla
Polakéw coraz istotniejsze sa walory smakowe, zdrowotne
czy tradycja wytwarzania, a z tych cech stynie nasza rodzi-
ma zywnosc.

Aby wzmacnia¢ marke polskiej zywnosci i podkreslac jej
jakos¢, realizujemy projekty pod hastem #KupujSwia-
domie, zachecajace polskich producentéw zywnosci do
uczestnictwa w systemach jakosci. Z gtéwnymi komunika-
tami docieramy réwniez do konsumentdw, zachecajac ich
do zwracania uwagi na oznaczenia i certyfikaty zywnosci
zamieszczane na opakowaniach. W tym znak PRODUKT
POLSKI oraz unijne oznaczenia: logo produkji ekologicz-
nej, Chroniona Nazwa Pochodzenia, Chronione Oznacze-
nie Geograficzne i Gwarantowana Tradycyjna Specjalnosc.

W Polsce sa prowadzone dziatania majace na celu promo-
¢je patriotyzmu konsumenckiego, dzieki ktérym Polacy
zyskuja wiedze i s coraz bardziej Swiadomi znaczenia po-
dejmowanych przez siebie wyboréw zakupowych. Patrio-
tyzm konsumencki jest niezwykle wazny dla coraz wigk-
szej liczby rodakéw. Z badar opinii publicznej wynika, ze
w ostatnich latach co piaty Polak czesciej niz dotychczas
decydowat si¢ na zakup zywnosci wyprodukowanej w kra-
ju. Wiekszo$¢ mieszkaricéw Europy siega najchetniej po
rodzime produkty. Dlaczego Polska nie miafaby rowniez
i$¢ tg droga?

Czyli mozna liczy¢ na znaczaca role mtodego poko-
lenia w kreowaniu patriotyzmu konsumenckiego
i gospodarczego?

Na pewno tak. Wspdlnie - Ministerstwo Rolnictwa i Rozwo-
ju Wsi i Krajowy Osrodek Wsparcia Rolnictwa - z petnym
zaangazowaniem prowadzimy aktywne dziatania promo-
cyjno-informacyjne wspierajace patriotyzm konsumencki.
Mamy tez petna Swiadomos¢, ze to gtéwnie od konsumen-
tow zalezy, jakie oraz gdzie nabywaja produkty rolno-spo-
zywcze. Dlatego edukujemy nastepne pokolenia w duchu
odpowiedzialnosci i Swiadomosci, ze to od naszych decy-
Zji zalezy dobrobyt kraju. Warto uzmystawiac - nie tylko
mtodym ludziom - ze jako konsumenci mamy ogromna
site, ktérej niekiedy nie doceniamy. Przez nasze wybory
zakupowe mozemy wspiera¢ nasza gospodarke. Wykorzy-
stujmy zatem nasz3 site, jaka mamy przy pétce sklepowej.
Kupujmy polskie.

Poprzez realizowane dziatania uswiadamiamy konsu-
mentom, ze wybierajac produkty lokalne, tradycyjne,
z oznaczeniami krajowymi i unijnymi, wspieraja nasze
dziedzictwo kulinarne - buduja site polskiej marki. Jed-
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nym z flagowych projektéw jest konkurs kulinarny dla Kot
Gospodyn Wiejskich ,Bitwa Regionéw", popularyzujacy lo-
kalne produkty i tradycje kulinarne.

Patriotyzm konsumencki ma sens, ale czy takze wy-
miar ekonomiczny?

Jak najbardziej patriotyzm konsumencki ma gteboki sens.
Mozemy sie pigknie rézni¢ i docenia¢ inne produkty wy-
tworzone gdzie indziej, ale wybierajac nasze, wspieramy
wtasng gospodarke. Prébowano nam wmoéwic, ze nie ma
znaczenia pochodzenie kapitatu, ze nie mozna promowac
wtasnych produktéw. To wszystko byto ktamstwem. Kapitat
ma pochodzenie i to ma tez ogromne znaczenie. Doswiad-
czyli tego polscy rolnicy, ktérych pozbawiono lokalnego,
rodzimego przetwdrstwa.

Dlatego ksztattowanie patriotyzmu konsumenckiego ma
kluczowe znaczenie zwtaszcza wobec: postepujacego pro-
cesu globalizacji, liberalizacji handlu, zaawansowanej inte-
gracji posrednikéw oraz sprzedawcéw w faricuchu dostaw
zywnosci, zmian preferencji zakupowych, jak réwniez ro-
snacej konkurencji na rynku krajowym, unijnym oraz rynku
$wiatowym. Jest ono wazne réwniez dla funkcjonowania
krajowego rolnictwa i przemystu rolno-zywnosciowego.
Wptywa na dochodowos¢ produkgji i kondycje finansowa
podmiotéw funkcjonujacych w tych sektorach gospodarki
narodowej, a takze oddziatuje na rynek pracy.

Jak wida¢, patriotyzm konsumencki ma tez ogromny wy-
miar ekonomiczny, z ktérego na szczescie coraz wiecej ro-
dakow zdaje sobie sprawe.

Ten sens ekonomiczny ma chyba jeszcze wigkszy wy-
miar, bardzo modny ostatnio, czyli wymiar dbatosci
o srodowisko.

Oczywiscie tak. W sensie ekonomicznym mamy tez do
czynienia z ograniczeniem kosztéw transportu, a w sensie
dbatosci o srodowisko naturalne i przeciwdziatanie zmia-
nom klimatu, to pozytywne elementy odnosza sie m.in. do
skrécenia tancuchow dostaw. Jak to wazne i ekonomicznie
i srodowiskowo, jak pokazaty doswiadczenia wyniesione
z ograniczefi w czasach pandemii. Zwré¢my uwage, ze ku-
pujac i spozywajac zywnos¢ wyprodukowana z surowcéw
od polskich rolnikéw czy sadownikow, nie transportujemy
jej z drugiego korica kuli ziemskiej. Wyobrazmy sobie, ile
paliwa i energii potrzebnych jest na transport lub utrzyma-
nie odpowiednich warunkéw podczas przewozenia pro-
duktéw z odlegtych regionéw Swiata. Mozemy jednoznacz-
nie stwierdzi¢, ze wybieranie polskich produktow to troska
o $rodowisko i nizszy $lad weglowy.

Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi oraz Krajowy
Osrodek Wsparcia Rolnictwa prowadza kampanie in-
formacyjne dotyczace oznaczen, jakie mozemy zna-
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lez¢ na produktach spozywczych. Czemu maja stuzy¢
te kampanie?

Niezwykle istotna jest edukacja. Obecnie kupujacy ma
do czynienia z ogromna liczba oznaczen funkcjonujacych
w handlu, mozna nawet powiedzie¢, ze porusza sie w gasz-
czu oznaczen. Niektére z nich maja za zadanie wprowa-
dzenie klienta w btad, zasugerowanie mu cech produktu,
ktérych on nie posiada. Zdarza sig, ze producenci uzywaja
okreslen niezgodnych z prawem. Np. nie wolno uzywac
nazwy mleko roélinne, bo mleko oznacza w mys! przepi-
sow produkt pochodzenia tylko zwierzecego. Tak samo nie
wolno wprowadza¢ w btad konsumentéw, ktérych epatuje
sie etykieta np. masto 60% ttuszczu. To ktamstwo - mastem
moze by¢ tylko okreslony wyréb zawierajacy nie mniej niz
82% ttuszczu. Zafatszowan jest wiele.

Dlatego naszym celem jest utatwienie konsumentowi po-
dejmowania wlasciwych decyzji zakupowych. Dla przykfa-
du, jezeli chce wydac pienigdze na zywnos¢ ekologiczna
lub wyprodukowang z surowcéw od polskich rolnikéw, to
powinien wybra¢ produkty oznaczone ,zielonym lisciem”
lub biato-czerwona flaga z napisem PRODUKT POLSKI. Poza
tym chcemy przez te oznaczenia pokaza¢ wysoka jakos¢
polskiej zywnosci, ktéra zostata wyprodukowana w zakla-
dach przetwérczych najnowoczesniejszych w catej Europie.
Nasze zaktady byly modernizowane na przetomie wieku
XX'i XXI, a te w Europie Zachodniej na przetomie lat 70.
i 80. XX w. Mamy sSwietne surowce, nowoczesne zaklady
i technologie. Stad wysoka jakos¢ produktéw i uznanie dla
polskich wyrobéw.

Nasze codzienne decyzje zakupowe maja duzy wptyw
na sytuacje ekonomiczno-gospodarcza kraju. Rosnacy
patriotyzm konsumencki, ktéry znajduje odzwierciedlenie
w nabywaniu rodzimych towaréw, buduje silng marke
polskiej zywnosci, wspiera polskich producentéw
rolnych oraz przedsigbiorstwa. Ma wplyw na zwigksze-
nie sprzedazy polskiej zywnosci oraz funkcjonowanie
polskiej gospodarki, w tym krajowego rolnictwa i przemy-
stu rolno-spozywczego.

Skad pomyst na znak PRODUKT POLSKI?

To utatwienie dla konsumentow, drogowskaz dla naszego pa-
triotyzmu konsumenckiego. Znak PRODUKT POLSKI jest czy-
telnym przekazem i potwierdzeniem, ze zywno$¢ zostata wy-
produkowana z surowcoéw wytworzonych w 100% na terenie
Polski, w przypadku produktéw nieprzetworzonych. Natomiast
produkty przetworzone musza w swoim skfadzie zawiera¢ mi-
nimum 75% surowcéw pochodzacych od polskich rolnikéw,
a maksymalnie 25% moga stanowi¢ sktadniki importowane.
Mozliwos¢ stosowania 25% sktadnikéw importowanych wy-



nika z tego, ze niekiedy do wytworzenia danego
produktu musza by¢ zastosowane np. pieprz czy
inne przyprawy u nas nie uprawiane. Jezeli cho-
dzi o migso, to zwierze musi by¢ urodzone, wyho-
dowane i ubite w Polsce.

Pamigtajmy za kazdym razem, ze wybierajac
PRODUKT POLSKI, wspieramy miejsca pra-
¢y w kraju, polska gospodarke i zwigkszamy
w ten sposéb wptywy do budzetu panstwa.
Dzigki temu moga byc¢ realizowane cele spo-
teczne i wsparcie dla polskich rodzin. Mamy
wtedy wiecej pienigdzy na stuzbe zdrowia,
obronnos¢, edukacje czy inne zadania. Musi-
my tez pamieta¢, ze pochodzenie ma znacze-
nie. Jezeli cho¢ 0 1% zmienimy nasze nawyki
konsumenckie na rzecz rodzimych produktéw,
to znaczaco zwigkszamy w ten sposob wptywy
do budzetu paristwa. Srodki te pochodza z po-
datkow, akcyz i innych optat ponoszonych na
terenie kraju wytworzenia.

Na jakie oznaczenia na etykietach pro-
duktow spozywczych powinnismy zwra-
ca¢ uwage?

Jest kilka oznaczen na produktach zywnoscio-
wych, jakie mozemy spotka¢ podczas codzien-
nych zakupéw. Jedne identyfikuja produkty
rolnictwa ekologicznego, inne naleza do eu-
ropejskich znakéw méwiacych o chronionym
pochodzeniu, oznaczeniu geograficznym czy
tradycji. Sa tez oznaczenia z krajowego syste-
mu jakosci, wspomniany juz znak PRODUKT
POLSKI oraz ,Wolne od GMO".

Ocenia sig, ze w sytuacji, w ktérej konsumenci
w procesie zakupowym nie kieruja sie juz tylko
marka produktu (ktéra w pewnej mierze jest
gwarantem jego jakosci), znakowanie opako-
wan i oznaczanie kraju pochodzenia zywnosci
nieprzetworzonej staja sie jednymi z czynni-
kéw decydujacych o tym, czy konsumenci wy-
biorg dany produkt. Nalezy jednak zauwazy¢,
ze niekiedy identyfikacja polskiego wyrobu
moze sprawiac trudnosci, gdyz w sprzedazy
wystepuijg artykuty bez jednoznacznych ozna-
czefi miejsca wytworzenia.

Czy Polacy czesto wybieraja polska zyw-
nos¢?

Jak juz wspomniatem, po 1989 r. stracilismy
znaczacy udziat w sprzedazy rodzimych pro-
duktéw na rynku wewnetrznym. Mozna powie-
dzie¢, ze po okresie PRL-u zachlysnelismy sie

produktami z zagranicy, ktére byly dla nas wcze-
$niej trudno dostepne. Nalezy zwrdci¢ réwniez
uwage na to, ze firmy zagraniczne dziataty w go-
spodarkach wolnorynkowych, bardzo dobrze
znaly takie narzedzia jak marketing, promocja,
nasi przedsigbiorcy dopiero sie tego uczyli. Dzi$
z roku na rok odzyskujemy nasz udziat w krajo-
wym rynku. Konsumenci coraz czes$ciej zwracaja
uwage na kraj pochodzenia i oznaczenie PRO-
DUKT POLSKI. Wedtug raportu ,Polska Wie$
i Rolnictwo 2022" juz 75,6% ankietowanych
mieszkancéw obszaréw wiejskich podczas za-
kupéw spotyka znak PRODUKT POLSKI. Dla bli-
sko potowy z nich najwigkszy wptyw na wybory
konsumenckie produktéw spozywczych miat
znak PRODUKT POLSKI. Obecnie patriotyzm
w zachowaniach Polakéw przejawia sie przede
wszystkim w kupowaniu tego, co polskie.

Trzeba przyznaé, ze zalet z kupowania
zywnosci oznaczonej PRODUKT POLSKI
jest bardzo duzo. To naprawde proste -
wybierac krajowe produkty, ale czy o tym
wiemy i to wykorzystujemy?
Podsumowujac, nalezy stwierdzi¢, ze z wy-
bieraniem PRODUKTU POLSKIEGO wiazg sie
aspekty: spoteczny, czyli troska o miejsca pra-
cy, ekonomiczny, czyli korzysci dla gospodarki
i budzetu panstwa, oraz ochrona $rodowiska,
czyli nizszy $lad weglowy. Trzeba réwniez pod-
kresli¢, ze patriotyzm konsumencki to najlep-
sza forma okazywania mitosci do ojczyzny pod-
czas pokoju. Dzi$ kazdy z nas moze z fatwoscia
by¢ patriota. Wystarczy, ze podczas codzien-
nych zakupéw wybierzemy PRODUKT POLSKI.
Jako konsumenci mamy ogromna site i powin-
nismy ja wykorzystywa¢. Wybierajac zywnos¢
z oznaczeniem PRODUKT POLSKI, dajemy tym
samym sygnat, ze te produkty musza znajdo-
wac sie w sklepie, poniewaz klienci ich oczeku-
ja. Takim zachowaniem mamy szanse odbudo-
wac polski handel i przetwérstwo.

Chece podkresli¢, ze dzieki podejmowanym
przez MRIRW i KOWR dziataniom w kierun-
ku otwierania kolejnych rynkéw zbytu Polska
znajduje sie obecnie w czotéwce unijnych
eksporterow zywnosci. Polscy przedsigbiorcy
coraz cze$ciej sprzedaja swoje produkty poza
kraje UE. Prognozy rozwoju Swiatowej gospo-
darki zachecaja do dywersyfikacji eksportu na
rynki krajéw trzecich.
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#KUPUISSWIADOMIE  Z2SislSSat.
WARTOSC ZYWNOSCI WYSOKIEJ JAKOSCI

Wsrod ponad 60 zadan realizowanych przez Krajowy Osrodek

Wsparcia Rolnictwa znajduje sie promocja produktow
rolno-spozywczych. KOWR poprzez swoje dziatania
popularyzuje zywnos¢ wytwarzang w ramach systemow jakosci
i z oznaczeniami, w tym zywnos¢ tradycyjna, regionalna
i ekologiczng, produkowang w Polsce. Korzysci jest wiele.

Waldemar Humiecki
Dyrektor Generalny KOWR

Konsumenci maja szanse uzyskania wiedzy na temat rodzi-
mych produktéw, ktdre sa wysokiej jakosci i smaczne, a pro-
ducenci i przetwdrcy osiagaja wieksze dochody. To dziatanie
wzmacnia patriotyzm konsumencki.

Nalezy zaznaczy¢, ze patriotyzm gospodarczy ma wymiar
dwutorowy: z jednej strony nalezy go rozumie¢ jako dziata-
nia, polegajace na wspieraniu rodzimej gospodarki i polskich
przedsigbiorcow, przez instytucje pafistwowe i administracje
publiczng, w trosce o rozwdj gospodarczy Polski. W tym kon-
tekscie wazne jest stworzenie korzystnych warunkow do funk-
c¢jonowania rodzimego biznesu. Duze znaczenie ma réwniez
dyplomacja gospodarcza, wspierajgca mozliwosci eksportu
polskich produktéw. Z drugiej strony patriotyzm gospodarczy
dotyczy kazdego konsumenta, ktéry, poprzez swoje decyzje
zakupowe, moze wspierac rozwéj polskiej przedsiebiorczosci,
starajac sie wybierac te produkty i ustugi, ktére sa oferowane
przez polskie podmioty gospodarcze. Krajowy Osrodek Wspar-
cia Rolnictwa zajmuje sie popularyzacja tej wiedzy.

Do$wiadczenia ostatnich lat uzmystowity, jak bardzo wazne
jest bezpieczenistwo zywnosciowe (zapewniane gléwnie przez
krajowych producentéw rolnych i przemyst spozywczy) oraz
nieprzerwany przeptyw towaréw w faicuchu dostaw zywnosci
,0d pola do stotu”. W dzisiejszych czasach wielkiego znaczenia
nabiera promocja produktéw rolno-spozywczych za granica
oraz promocja w Polsce Swiadomych decyzji zakupowych, kto-
re wplywaja na sytuacje ekonomiczno-gospodarcza.

Jest juz widoczne, ze Polacy rozumieja znaczenie decyzj
podejmowanych przy pétce sklepowej, a eksperci oraz prze-
prowadzone badania rynkowe potwierdzaja ten trend. Na-
lezy zauwazy¢, ze dla polskich konsumentéw istotne sg nie
tylko dostepnos¢ i identyfikacja krajowego wyrobu: jednym
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wystarcza informacja, ze produkt zostat wyprodukowany
w Polsce, dla innych znaczenie maja réwniez struktura i wta-
sno$¢ kapitatu producenta oraz to, czy zyski i podatki pozo-
stang w Polsce.

Co wigcej, polski konsument widzi, ze polskie produkty s3 cze-
sto lepsze od zagranicznych, a do tego jeszcze bywaja tansze,
co dla os6b wrazliwych na cene ma istotne znaczenie. Dzigki
temu moze swiadomie podja¢ decyzje zakupowa. W bardzo
wielu panstwach, zwtaszcza tych wysoko rozwinigtych, od
kilku dekad widoczne jest zainteresowanie zywnoscig o tra-
dycyjnych metodach produkgji i znanym pochodzeniu. Potrze-
ba konsumentéw znalazta odzwierciedlenie w europejskiej
Wspélnej Polityce Rolnej. Juz w 1992 r. weszly w Zycie rozpo-
rzadzenia Unii Europejskiej, ktdre otaczaja szczegdlna ochro-
na producentdw, czesto drobnych, wytwarzajacych wiasnie
taka zywnos¢, ktorej szczegélne cechy zwigzane s z tradycja
i ze Srodowiskiem, w ktérym powstaje. Gtownym zadaniem
unijnego systemu jakosci zywnosci jest, po pierwsze, infor-
mowanie konsumentow, ze trzymaja w reku produkt wysokiej
jakosci, po drugie - ochrona producentdw przed nieuczciwymi
konkurentami. W chwili obecnej Polska posiada 46 produk-
tow zarejestrowanych przez Komisje Europejska.

Systematycznie rosnie w Polsce zainteresowanie pro-
duktami certyfikowanymi w ramach unijnego systemu
produkcji ekologicznej. Trend zmieniania koszyka zakupo-
wego na bardziej ekologiczny jest widoczny, a logo produk-
Gji ekologicznej staje sie coraz bardziej rozpoznawalne. To
takze efekt dziatan prowadzonych przez Krajowy Osrodek
Wsparcia Rolnictwa w ramach kampanii #KupujSwiadomie.

Bardzo istotne jest aktywne i efektywne informowanie oraz przy-
pominanie konsumentom, ze do rozwoju polskiego rolnictwa
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i przemystu spozywczego przyczyniaja sie codzienne, Swia-
dome decyzje zakupowe Polakéw, a takze promogja polskie]
zywnosci w kraju oraz za granica. W obydwu tych aspektach ak-
tywne dziatania prowadzi Krajowy Osrodek Wsparcia Rolnictwa.

Gtéwnym zadaniem dziatan  promocyjno-informacyjnych,
prowadzonych zgodnie z art. 9 ust. 2 pkt 16a ustawy o Krajo-
wym Osrodku Wsparcia Rolnictwa, jest popularyzacja zywno-
$ci wysokiej jakosci, wytwarzanej w ramach systeméw jakosci
oraz oznaczen (w tym zywnosci regionalnej, tradycyjnej i eko-
logicznej), a takze zwigkszenie spozycia zywnosci produko-
wanej w Polsce, a przez to wzrost konkurencyjnosci polskich
produktow rolno-spozywczych.

W 2023 r. zadania KOWR w zakresie promocji polskiej

zywnosci w kraju skupiaja sie gtownie na:

=» zwigkszeniu dostepnosci do zywnosci ekologicznej i wy-
sokiej jakosci, lokalnych oraz regionalnych producentéw,

=» prowadzeniu dziatai i kampanii promocyjnych oraz
wspieraniu lokalnych inicjatyw, ktére beda przyciagac
konsumentéw z catej Polski,

=» budowaniu rynku polskiej zywnosci wysokiej jakosci
przez promocje innowacji oraz podnoszenie kompeten-
¢ji rolnikéw i producentéw w zakresie umiejetnego do-
cierania do konsumentdw, a takze wiedzy konsumentéw
0 oznaczeniach i systemach jakosci zywnosci,

=» ksztattowaniu nawykéw czytania ze zrozumieniem
etykiet produktéw rolno-zywnosciowych wéréd konsu-
mentow, promocje produktow polskiego pochodzenia
oraz budowanie rozpoznawalnosci oznaczen i systeméw
jakosci (m.in. wérdd dzieci oraz mtodziezy).

Wigkszos¢ dziatan jest realizowana w oparciu o wykorzysta-
nie informacji #KupujSwiadomie, co jest odpowiedzia na ko-
nieczno$¢ zbudowania zauwazalnej dla konsumentéw marki
polskiej zywnosci, marki bedacej gwarantem smaku i syno-
nimem produktéw spozywczych najwyzszej jakosci, a takze
odpowiedzig na rosnace zapotrzebowanie spoteczenstwa na
zywnos¢, wytwarzang w zgodzie ze $rodowiskiem natural-
nym, w oparciu o tradycyjne technologie i sposoby produkgji.

Dziatania Krajowego O$rodka Wsparcia Rolnictwa, w tym zakre-
sie, 53 oparte z jednej strony na idei zintegrowanej i spéjnej
promocji w ramach wyznaczonego w ,Strategii promocji Zyw-
nosci Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi" kierunku polityki
promocyjnej polskiej zywnosci oraz ,Ramowym Planie Dziatar

dla Zywnosci i Rolnictwa Ekologicznego w Polsce na lata 2021-
2030", z drugiej strony - na znajomosci panujacych trenddw,
ze szczeg6lnym uwzglednieniem potrzeb konsumentow oraz
rolnikow i producentéw, z sektora rolno-spozywczego.

Krajowy Osrodek Wsparcia Rolnictwa dziata na rzecz #Kupuj-
Swiadomie teraz. Ma réwniez swiadomosc, ze trzeba uwzgled-
nia¢ projekcje na trendy konsumenckie w przysztosci. Istnieje
potrzeba dobrego zdiagnozowania przysztych konsumentéw
i budowy patriotyzmu konsumenckiego. Bardzo istotny jest
takze trend poszukiwania przez konsumentéw zywnosci po-
siadajacej wyrézniki, czyli oznaczenia i znaki, Swiadczace o jej
pochodzeniu lub wysokiej jakosci.

Dlatego do wsparcia polskiego sektora rolno-spozywczego po-
trzebne jest m.in. dalsze umacnianie pozycji rynkowej polskiej
zywnosdi, dzieki podejmowaniu odpowiedzialnych decyzji
zakupowych, przez konsumentéw, a takze odpowiednie ozna-
kowania produktéw przez producentéw, zaklady przetworcze
i dystrybutoréw. Istotna jest réwniez promocja sektora rolnego
na rynku polskim poprzez kampanie #KupujSwiadomie, doty-
czace znaku PRODUKT POLSKI czy logo produkji ekologiczne;j,
a takze dywersyfikacja i rozwijanie zasiegu innych kanatéw
dystrybucji (w tym sprzedazy bezposredniej, rolniczego handlu
detalicznego - RHD oraz przez internet).

Mozna by¢ dumnym, ze Polska jako paristwo o duzej bioréz-
norodnosci oraz bogactwie historyczno-kulturowym oferuje
wyjatkowe i niepowtarzalne produkty Zywnosciowe. Krajowy
Osrodek Wsparcia Rolnictwa mocno podkresla, ze polskie
produkty rolno-spozywcze s3 naturalne, o wysokiej i stabilnej
jakosci oraz charakteryzuja sie doskonatymi walorami smako-
wymi. Uzupetnieniem oferty sektora rolno-spozywczego jest,
zyskujaca na popularnosci, zywnos¢ tradycyjna i ekologiczna,
charakteryzujaca sie unikalnym smakiem i bezpieczefistwem
produkgji. To nasze dobro narodowe, ktre nalezy promowac.

Bardzo cieszy, ze oraz bardziej doceniany jest trud polskich
rolnikéw i dziedzictwo regiondw, ze ogladajac produkty na
sklepowych pétkach, coraz czesciej konsumenci wybieraja
te, ktére zostaty wyprodukowane w Polsce i majg oznaczenia
w systemach jakosci, a podejscie patriotyczne przeniosto sig
takze w sfere kuchni. Lokalne produkty to swiezo$¢ i smak.
Klienci wybieraja zywnos$¢ wytworzong po sasiedzku, bo chca
wspiera¢ miejscowych przedsiebiorcow, a nawet cata spotecz-
nos¢, w ktorej Zyja, pracuja i z ktora wiazg wiasng przysztosc.
#KupujSwiadomie!
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ZYWNOSC CERTYFIKOWANA
GWARANCIA NAJWYZSZEJ JAKOSC!

Polska zywnos¢ cieszy sie uznaniem konsumentow nie tylko w kraju,

ale i za granica. To efekt ciezkiej pracy rodzimych producentéw, a takze
szeregu instytucji tworzacych system urzedowej kontroli zywnosci.

W tym systemie szczeg6lnym nadzorem objete sa certyfikowane produkty

ekologiczne, regionalne i tradycyjne.

Coraz wigcej konsumentéw poszukuje specjatéw wyrdzniajacych
sie unikalnym smakiem, tradycyjnymi metodami produkji oraz
spetniajacych najwyzsze normy jakosciowe. Do takich specjatow
zaliczaja sie m.in. certyfikowane produkty ekologiczne, a takze
produkty wyréznione znakiem: chroniona nazwa pochodzenia
(ChNP), chronione oznaczenie geograficzne (ChOG) lub gwaran-
towana tradycyjna specjalnos¢ (GTS). Proces certyfikacji takich
produktow w Polsce nadzoruje Inspekcja Jakosci Handlowej
Artykutéw Rolno-Spozywczych (IJHARS), ktéra oprécz tego,
w imieniu resortu rolnictwa, sprawuje szeroki nadzor nad jako-
$cig handlowa zywnosci - ,0d pola do stofu” - a wigc poczawszy
od etapu produkgji, poprzez obrét w handlu i gastronomii, az
po kontrole graniczna. Za pomoca prowadzonych kontroli oraz
dziatart edukacyjnych Inspekcja przeciwdziata zafatszowaniom
zywnosci i innym mozliwym naduzyciom rynkowym, z jednej
strony chroni wigc interesy polskich konsumentéw, a z drugiej
strony wspiera tez rodzimych producentéw, stojac na strazy wy-
sokiej jakosci i uczciwej konkurencji w branzy rolno-spozywezej.

ZYWNOSC Z LISTKIEM: ORGANIC, BIO, EKO

Produkeja ekologiczna w UE jest $ciéle uregulowana, a pod-
stawowym aktem prawnym jest Rozporzadzenie Parlamentu
Europejskiego i Rady (UE) 2018/848 z dnia 30 maja 2018 r.
w sprawie produkgji ekologicznej i znakowania produktéw
ekologicznych. W Polsce obowigzuje takze ustawa z dnia
23 czerwca 2022 r. o rolnictwie ekologicznym i produkji eko-
logicznej. Przepisy te okreslaja zasady produkeji ekologicznej
oraz zwigzanej z tym certyfikagji, jak i stosowania przy znako-
waniu i w materiafach reklamowych oznaczen odnoszacych
sie do takiej produkcji. Kazdy producent ekologiczny podlega
kontroli urzedowej przynajmniej raz w roku.

Produkcja ekologiczna to jednak nie tylko rolnictwo, lecz takze
przetwérstwo i dystrybucja, ktére réwniez podlegaja nadzoro-
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wi. W Polsce kontrole u producentéw ekologicznych prowadza
jednostki certyfikujace, posiadajace upowaznienie Gtdwnego
Inspektora Jakosci Handlowej Artykutéw Rolno-Spozywezych
do prowadzenia kontroli urzedowych oraz do wydawania certy-
fikatow. Z kolei IJHARS sprawuje nadzor nad jednostkami cer-
tyfikujacymi, m.in. przeprowadzajac co roku audyty tych jedno-
stek, a takze weryfikujac prawidtowosc ich dziatania w praktyce
- podczas kontroli realizowanych u wytypowanych producen-
tow ekologicznych (tzw. kontrole sprawdzajace). IJHARS kon-
troluje tez produkty ekologiczne importowane spoza UE.

Zgodnie z przepisami certyfikowane produkty @
ekologiczne musza by¢ oznakowane specjal-
nym logo, ktére potwierdza ich pochodzenie

z rolnictwa ekologicznego. Jest to charakterystyczny biaty listek

na zielonym tle.

Nie tylko jednak wspomniane logo pozostaje zastrzezone wy-
tacznie dla producentéw, ktérzy spetniajg okreslone wymogi
i posiadaja odpowiedni certyfikat. To samo dotyczy uzywania
sformutowan odnoszacych sie do ekologicznej produkgji, ta-
kich jak: organic, bio, eko itp. Podmioty bezprawnie nawiazuja-
ce do produkgji ekologicznej na etykietach swoich produktéw



JAK IJHARS DBA O WYSOKA JAKOSC

g ZYWNOSCI W POLSCE

I[JHARS

Siedem nowoczesnych laboratoriéw, blisko 800
pracownikéw w catej Polsce oraz bliska wspétpraca

z waznymi branzowymi partnerami z kraju i zagranicy
sprawiaja, ze Inspekcja Jakosci Handlowej Artykutow
Rolno-Spozywczych stanowi dzi$ jeden z gtéwnych
filaréw urzedowego systemu kontroli Zywnosci na
wszystkich etapach produkcji: od pola do stotu.

Od czasu powstania Inspekcja przeprowadzita ponad
203 tys. kontroli na rynku krajowym oraz prawie

1,4 min kontroli na granicy, podczas ktérych pobrano
tacznie ponad 150 tys. prébek do kompleksowych
badan laboratoryjnych.

W ramach nadzoru nad rynkiem zywnosci ekologicz-
nej, w latach 2005-2022, Inspekcja przeprowadzita
tacznie 173 audyty jednostek certyfikujacych w za-
kresie rolnictwa ekologicznego, a takze 4021 kontroli
sprawdzajacych u producentéw ekologicznych.

Z kolei w ramach nadzoru nad rynkiem zywnosci tra-
dycyjnej i regionalnej IJHARS, w ciggu lat 2005-2022,
wydat - po uprzedniej kontroli spetnienia wymogéw
specyfikacji - 1775 swiadectw jakosci dla produktow
z oznaczeniem ChNP, ChOG i GTS. Dodatkowo, jed-
nostki certyfikujagce wydaty 6187 certyfikatow w tym
zakresie.

musza sie liczy¢ z sankcjami (karami), naktadanymi na nie

w przypadku wykrycia tego faktu przez IJHARS.

Wykaz producentéw ekologicznych, wraz z szeregiem innych
informacji, jest publikowany na stronie internetowej IJHARS:
https://www.gov.pl/web/ijhars/rolnictwo-ekologiczne

0d 2023 r. wszystkie certyfikaty ekologiczne s3 wydawane
przez jednostki certyfikujace w unijnym systemie TRACES i sq
dostepne w wersji elektronicznej:
https://webgate.ec.europa.eu/tracesnt/directory/publication/
organic-operator/index

ZYWNOSC REGIONALNA | GWARANTOWANE

TRADYCYJNE SPECJALNOSCI

Poza zywnoscig ekologiczng unijne systemy jakosci w sposéb
szczegdlny chronig takze i wyrézniaja charakterystycznymi
logotypami ponad 3 tys. nazw konkretnych produktéw -
srodkéw spozywczych, produktow rolnych, win i napojéw
spirytusowych, ktore spetniaja kryteria jednej z nastepujacych
kategorii: chroniona nazwa pochodzenia (ChNP), chronione

oznaczenie geograficzne (ChOG) i gwarantowana tradycyjna
specjalnosc (GTS). Celem tego sytemu jest ochrona nazw spe-
cyficznych produktéw, o charakterystycznych walorach, zwia-
zanych z wyjatkowa kultura, tradycja, historia, spotecznoscia
i przyroda danego obszaru. Specjalne oznaczenia poswiadcza-
ja autentyczno$¢ danego produktu i sa rekojmia jakosci.

System ochrony ChNP, ChOG i GTS w UE regulowany jest prze-
pisami unijnymi, a w Polsce takze ustawg z 9 marca 2023 r.
o rejestracji i ochronie nazw pochodzenia, oznaczeh geo-
graficznych oraz gwarantowanych tradycyjnych specjalnosci
produktéw rolnych i srodkéw spozywezych, win lub napojéw
spirytusowych oraz o produktach tradycyjnych. Nad prawidto-
wym stosowaniem tych przepisow czuwajg w naszym kraju
Minister Rolnictwa i Rozwoju Wsi oraz Gtéwny Inspektor
Jakosci Handlowej Artykutéw Rolno-Spozywczych.

Aby produkt mégt posiada¢ oznaczenie ChNP, ChOG lub GTS
musi mie¢ specyfikacje wyodrebniajaca ten produkt sposrod
innych i udowodniajaca jego specyficzne cechy. Specyfikacja
wymaga zarejestrowania w Unii Europejskiej. Wniosek o re-
jestracje musi by¢ ztozony przez grupe producentéw. Z kolei
kontrola zgodnosci ze specyfikacja jest prowadzona na wnio-
sek producenta przez wojewédzkiego inspektora IJHARS lub
przez jednostke certyfikujaca, ktora posiada upowaznienie
MRiRW. Po kontroli wydawany jest dokument stanowigcy for-
malne potwierdzenie, ze produkt na kazdym etapie produkgji
spetnia wymagania specyfikacji (tym dokumentem jest swia-
dectwo jakosci lub certyfikat zgodnosci).

Podobnie jak w przypadku zywnosci ekologicznej 1JHARS
nadzoruje dziatalno$¢ jednostek certyfikujacych oraz rynek
artykutéw ChNP, ChOG, GTS i podejmuije dziatania interwen-
cyjne w przypadku stwierdzenia bezprawnego nawigzywania
przez podmioty rynkowe do nazw produktéw zarejestrowa-
nych i chronionych jako ChNP, ChOG, GTS.

0d 2007 r. Komisja Europejska zarejestrowata jako ChNP,
ChOG lub GTS 46 nazw polskich produktéw rolnych i $rodkéw
spozywczych oraz 2 nazwy napojow spirytusowych. Ich wykaz
jest publikowany na stronie internetowej [JHARS: https:/
www.gov.pl/weblijhars/produkty-tradycyjne-i-regionalne
Informacje o unijnych produktach chronionych i ich specyfi-
kacjach sa dostepne na platformie eAmbrosia pod adresem:
https://ec.europa.eu/info/food-farming-fisheries/food-safety-
-and-quality/certification/quality-labels/geographical-indica-
tions-register/
Ponadto, szczegétowe informacje dotyczace tego unijnego
systemu s dostepne na stronie MRiRW: https://www.gov.pl/
web/rolnictwo/produkty-regionalne-i-tradycyjne1
Inspekcja Jakosci Handlowej
Artykutéw Rolno-Spozywezych (IJHARS)
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ZYWNOSC EKOLOGICZNA — WARTO!

Coraz wiecej konsumentow zdaje sobie sprawe z wptywu swoich .
wyboréw na srodowisko i wlasne zdrowie. Swiadomo$é ta prowadzi vl

do zwiekszonego zainteresowania certyfikowanymi produktami e
ekologicznymi. Oferujac pewnosé, ze zostaty wytworzone E .

z poszanowaniem srodowiska i spetniaja surowe standardy produkc;ji,
ekoprodukty staly sie powszechnym wyborem dla tych, ktorzy daza
do zrownowazonego i odpowiedzialnego stylu zycia.

CO TO SA EKOPRODUKTY?

Ekoprodukty, nazywane réwniez produktami ekologicznymi,
organicznymi lub bio, to Zywno$¢ wytworzona w sposéb zrow-
nowazony, wykluczajacy sztuczne nawozy, pestycydy, hormony
czy antybiotyki. Wytwarzanie takich produktéw jest oparte na
zasadach taczenia najkorzystniejszych dla srodowiska praktyk,
dobrostanu zwierzat oraz zachowaniu naturalnych ekosyste-
méw. Gtéwnym celem ekoproduktéw jest minimalizacja nega-
tywnego wplywu na srodowisko, podtrzymywanie bioréznorod-
nosci oraz promowanie zdrowego stylu zycia.

KONTROLOWANY PROCES CERTYFIKACJI

Aby zagwarantowac konsumentom, ze produkty oznaczone jako
ekologiczne rzeczywiscie spetniaja okreslone standardy, istnieje
szereg organizacji odpowiedzialnych za certyfikacje ekoproduk-
téw. Te niezalezne instytucje przeprowadzaja rygorystyczne kon-
trole na kazdym etapie: od uprawy, przez procesy przetwarzania,
az po dystrybucje do sklepow.

ZALETY EKOPRODUKTOW

=) ZROWNOWAZONY ROZWOJ SRODOWISKA
Produkcja ekozywnosci opiera sie na zasadach rolnictwa
ekologicznego, ktére minimalizuje negatywny wplyw na
$rodowisko. Wykluczenie sztucznych pestycydéw i nawozéw
przyczynia sie do ograniczenia zanieczyszczenia gleby i wéd
gruntowych. Ponadto promuje sie praktyki zwigkszajace bio-
réznorodnos¢, co jest kluczowe dla zachowania ekosysteméw
i ich réwnowagi.

=3 BEZPIECZENSTWO ZYWNOSCI

Produkty ekologiczne sa wolne od sztucznych substancji che-
micznych, ktére moga potencjalnie wptywa¢ na zdrowie czto-
wieka. Kupujac produkty ekologiczne, konsument ma pewnosc,
7e zostaty one sprawdzone ,od pola do stofu”.
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=) DOBROSTAN ZWIERZAT

Rolnictwo ekologiczne czesto skupia sig na szanowaniu dobrosta-
nu zwierzat. Oznacza to, ze zwierzeta maja dostep do naturalnych
warunkéw 2ycia, a antybiotyki w ich leczeniu stosowane sg tylko
w ostatecznosci.

=) WYZSZA JAKOSC ZYWNOSCI

Produkty ekologiczne czgsto charakteryzuja sie wyzsza jakoscia
smaku i zawartoscia sktadnikéw odzywczych. Rolnictwo ekologicz-
ne stawia na réznorodno$¢ upraw i naturalne cykle wzrostu roslin,
co przeklada sie na petniejszy smak i wigksza warto$¢ odzywcza.

-) WSPIERANIE LOKALNYCH SPOLECZNOSCI

Gospodarstwa ekologiczne czesto dziatajg na szczeblu lokalnym,
€o przyczynia sie do rozwoju miejscowych spotecznosci. Kupujac
ekoprodukty, wspieramy matych producentéw i stajemy sie cze-
$cig zréwnowazonego faricucha dostaw.

#KUPUISWIADOMIE

Wybierajac ekoprodukty, konsument podejmuje swiadomy wy-
bor, wspierajac zdrowie, Srodowisko i dobrostan zwierzat. Kontro-
lowany proces certyfikacji zapewnia, ze produkty oznaczone jako
ekologiczne spetniaja surowe standardy produkji, od uprawy po
dystrybucje. Dla konsumentow oznacza to pewnos¢, ze ich wybor
ma pozytywny wptyw na Swiat i przyczynia sie do budowania lep-
szej przysztosci. Pamietajmy zatem, ze kazda decyzja zakupowa to
réwniez aktywne wspieranie zréwnowazonego rozwoju i ochrony
naszej planety.

Maciej Bartori

Petnomocnik Zarzadu Ogélnopolskiego Stowarzyszenia
Przetwércow i Producentéw Produktow Ekologicznych
.Polska Ekologia"



#KUPUISWIADOMIE,
CZYLI JAK NA CO DZIEN WSPIERAG
POLSKIE ROLNICTWO

W przestrzeni publicznej od kilku lat obserwujemy kampanie Ministerstwa
Rolnictwa i Rozwoju Wsi oraz Krajowego Osrodka Wsparcia Rolnictwa
majaca na celu budowe swiadomosci konsumenckiej. Okazuje sie, ze

prosty przekaz #KupujSwiadomie byl strzatem w dziesiatke. Te dwa
stowa poprzedzone hasztagiem znanym z mediow spotecznosciowych
trafity do konsumentow i wydaje sig, ze zostaly w petni zaakceptowane.

Co wigcej, hasto to stato sie elementem czesto decydujacym o tym, co ku-
pujemy i co trafia na nasz stét. Pojawit sie bowiem w stowniku konsumenta
znak rozpoznawczy, ktéry swiadczy o tym, ze dokonuje zakupéw $wiado-
mie, w sposéb przemyslany, kierujac sie nie tylko ceng, ale réwniez jako-
$cig czy krajem pochodzenia.

Mozna mie¢ watpliwosci co do tego, czy mnogos¢ oznaczer i certyfikatow
nie powoduje zamieszania i nie utrudnia wyboru, ale jak dotad nie dato sie
zaobserwowac tego problemu.

Produkty ze znakiem PRODUKT POLSKI czy POZNAJ DOBRA ZYWNOSC,
mimo ze nie powstaja w ramach systeméw jakosci, majg takie cechy, ktére
je wyrdzniaja, a przez to wptywaja na ich unikatowosc. Chetnie siegamy po
produkty z tymi oznaczeniami, gdyz dzigki tym znakom mamy pewnos¢, ze
surowce uzyte do ich produkcji pochodza z Polski (w przypadku produktow
przetworzonych ze znakiem PRODUKT POLSKI w minimum 75%) i ze s3
one wytworzone tradycyjnymi metodami, znanymi z doméw naszych bab¢
czy mam.

Inng grupa produktow sg te certyfikowane w ramach krajowych systeméw
jakosci. Zywnos¢ taka daje gwarancje jakosci dzieki stosowaniu okreslo-
nych, rygorystycznych metod i zasad produkgji, ze szczegdlnym uwzgled-
nieniem jakosci i pochodzenia surowca, z ktérego jest wytwarzana. W przy-
padku wotowiny jest to system QMP (Quality Meat Program). Ten krajowy
system jakosci zywnosci, ktéry obejmuje swoimi standardami praktycznie
caly proces produkcji wotowiny, w szczegdlnosci wzmacnia zaufanie po-
miedzy poszczegéInymi podmiotami uczestniczacymi w tacuchu dostaw.
Zaufanie oparte na wysokich stabdardach produkgji, transparentnos¢ oraz
sama jakos¢ produktu koricowego sa kluczowe, aby sprostowac zmie-
niajagcym sie wymaganiom rynku i konsumentéw. W ramach systemu
certyfikowane s3 wszystkie obszary tanicucha dostaw wotowiny, poczaw-
szy od zywca wotowego, poprzez produkcje i dostawcow pasz, transport,
a na przetworcach korczac. Podmioty te poddawane sg rygorystycznej,
niezaleznej ocenie jednostki certyfikujacej. Dzieki procesowi certyfikacji

wszyscy uczestnicy moga oczekiwa¢ produktu najwyzszej jakosci, ktérego
standardy wybiegaja daleko poza wymogi minimalne. Wyréznikiem takiej
produkgji jest certyfikat oraz logo systemu QMP, ktére gwarantuja okreslo-
ng jako$¢ procesu wytwarzania oraz produktu. Co wiecej, kupujac wyrdb ze
znakiem QMP, mozemy mie¢ pewnos¢, ze wspieramy rolnikéw, ktérzy sa
liderami w zakresie dobrostanu zwierzat, zmniejszenia emisji gazéw cie-
plarnianych i redukgji stosowania antybiotykdw. Wymagania te s3 czgsto
wyzsze niz oczekiwania Unii Europejskiej w zakresie niwelowania wptywu
produkji rolniczej na srodowisko naturalne oraz zmiany klimatyczne. Juz
dzisiaj mozna z cata odpowiedzialnoscia stwierdzic, ze polscy producenci
wotowiny s3 liderami w UE w zakresie dobrostanu zwierzat. Zaden kraj nie
przewidziat w Krajowym Planie Strategicznym dla WspélInej Polityki Rolnej
na lata 2023-2027 takiego wsparcia na rzecz dobrostanu zwierzat jak Pol-
ska. Kwota 1,7 mld euro to wigcej niz wszystkie kraje unijne wydaty w po-
przednim okresie programowania na szeroko pojeta promocje dobrostanu
zwierzat. Nalezy zauwazy¢ i podkresli¢: s to dziatania dobrowolne, a nie
narzucane. To rolnik sam decyduje, czy chce produkowac zgodnie z najwyz-
szymi standardami. Polscy hodowcy i producenci zywca wotowego zdali
ten egzamin, a to oznacza, ze dzisiaj na pierwszym miejscu stawiaja jakos¢
produktu, ktéry dostarczaja na stoty konsumentéw nie tylko krajowych, ale
na calym Swiecie.

Sektor wotowiny to takze pokazanie, jak wyglada modelowa wspot-
praca pomiedzy organami administracji publicznej a przedsta-
wicielami branzy. Wspdlne przygotowanie strategii sektorowej daje
gwarancje rozwoju tej waznej gatezi polskiego rolnictwa i pokazuje, ze
wspotdziatanie przynosi korzysci zaréwno rolnikom, jak i konsu-
mentom. A o to przeciez chodzi.

Jacek Zarzecki
Prezes Polskiego Zwiazku Hodowcow i Producentéw Bydta Migsnego
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7YWNOSC Z CERTYFIKATEM —
WSPARCIE W RAMACH
PROW 2014—2020 S
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Krajowy Osrodek Wsparcia Rolnictwa wspiera rodzimych producentow
w rozpowszechnianiu informacji o wyjatkowych walorach zywnosci
wytwarzanej w ramach systemoéw jakosci. Dzieki temu certyfikowane
produkty stajq sie coraz bardziej rozpoznawalne zaréwno na rynku
lokalnym, jak i na rynkach zagranicznych.

Zgodnie z Programem Rozwoju Obszaréw Wiejskich na lata
2014-2020, KOWR odpowiedzialny jest za administrowanie
dziataniem ,Systemy jakosci produktow rolnych i srodkow
spozywczych”, ktére wdrazane jest przy pomocy poddziatania

3.1. Wsparcie na przystepowanie do systemow jakosci”

3.2. Wsparcie dziatan informacyjnych i promocyjnych

realizowanych przez grupy producentéw na rynku
wewnetrznym”.

Dofinansowanie obejmuje dziatania majace na celu pro-
mocje zywnosci wytwarzanej w ramach unijnych syste-
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mow jakosci, do ktérych zaliczamy system gwarantowanej
tradycyjnej specjalnosci, chronionej nazwy pochodzenia,
chronionego oznaczenia geograficznego, rolnictwo eko-
logiczne, system chronionego oznaczenia geograficznego
napojéw spirytusowych, chronionego oznaczenia geogra-
ficznego aromatyzowanych produktéw sektora wina, chro-
nionej nazwy pochodzenia i oznaczenia geograficznego
wyrobéw winiarskich oraz krajowych systemach jakosci,
takich jak: ,Jakos¢ Tradycja", ,Integrowana Produkcja
Roslin®, ,Quality Meat Program”, ,Pork Quality System,
,Quality Assurance for Food Products” - ,Tuszki, elementy
i migso z kurczaka, indyka i mtodej polskiej gesi owsianej’,
,Quality Assurance for Food Products” - ,Kulinarne migso



wnioskow

czerwca 2023 r.

wieprzowe" oraz ,Quality Assurance for Food Products” -
Wedliny".

Celem poddziatania 3.1. ,Wsparcie na przystepowa-
nie do systemow jakosci”, skierowanego do rolnikow
aktywnych zawodowo, wytwarzajacych produkty w ramach
ww. systemow jakosci zywnosci, byto zwigkszenie uczest-
nictwa w unijnych i krajowych systemach jakosci. Pomoc
dotyczyta refundacji kosztow wynikajacych z przystapienia
do systemu jakosci, m.in. kosztéw kontroli gospodarstwa
i uzyskania stosownego certyfikatu, rocznej sktadki na
rzecz grupy producentéw, zakupu specjalistycznych publi-
kacji zwigzanych z produkcja w zakresie danego systemu
jakosci. Wsparcie kierowane byto do rolnikéw aktywnych
zawodowo, ktdrzy wytwarzaja produkty rolne lub srodki
spozywcze przeznaczone do spozycia.

Nabér wnioskéw w zwigzku z realizacja
poddziatania 3.1

4417

Liczba ztozonych

3319

whioski
rozpatrzone
pozytywnie

0 przyznanie

pomocy
L .

8,5minzi 5,5minzi

Kwota $rodki

wypfaconej pochodzace

pomocy do zbudzetu

europejskiego

L %

Kolejnym poddziataniem, administrowanym przez KOWR,
jest poddziatanie 3.2 ,Wsparcie dzialan informa-
cyjnych i promocyjnych realizowanych przez grupy
producentéw na rynku wewnetrznym”, obejmujace
wsparcie operacji w zakresie informacji i promocji produk-
téw wysokojakosciowych wytwarzanych przez grupy produ-
centéw w ramach unijnych i krajowych systeméw jakosci.

- & -
’ — .f# hi =
Krajowy Osrodek - |

Wsparcia Rolnictwa T

Nabér wnioskéw w zwigzku z realizacja
poddziatania 3.2

199 130
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Kwota srodki
wyplaconej pochodzace
pomocy do z budzetu
czerwca 2023 r. europejskiego
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Obecnie KOWR wyptaca rolnikom pomoc przyznana w ra-
mach ostatnich naboréw przeprowadzonych dla poddzia-
tania 3.1, natomiast w zakresie drugiego poddziatania,
ktérym administruje (tj. 3.2), trwaja prace zwiazane z rozli-
czaniem umow zawartych w ramach drugiego naboru oraz
realizacja umoéw podpisanych w ramach ostatniego nabo-
ru. Szacuje sie, ze do korica okresu rozliczeniowego, tj. do
grudnia 2025 roku, w ramach obydwu poddziatar produ-
centom wysokojakosciowej zywnosci zostanie wyptacone
wsparcie w wysokosci ok 89 mln zt, z czego ponad 57 min
zt beda to Srodki pochodzace z budzetu europejskiego.

Celem wspdffinansowanych przez UE poddziatan jest
usprawnienie taricucha dostaw zywnosci, w tym przetwarza-
nia i wprowadzania do obrotu produktéw rolnych, promowa-
nie dobrostanu zwierzat i zarzadzania ryzykiem w rolnictwie,
jak réwniez poprawa konkurencyjnosci producentéw rolnych
poprzez lepsze ich zintegrowanie z taricuchem rolno-spo-
zywezym dzigki systemom jakosci, promocje na rynkach lo-
kalnych i krétkie cykle dostaw. Cele te s3 osiggane poprzez
udzielanie pomocy finansowej rolnikom wytwarzajacym
certyfikowane produkty oraz grupom producentow, ktorzy
korzystajac ze wsparcia kampanii promocyjnych dla swoich
certyfikowanych produktow, zdobywaja nowe rynki zbytu.

Jolanta Ufnal-Gajda

Mariola Skweres
Departament Interwencji Rynkowych KOWR
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70-LECIE STADNINY KONI MICHALOW

Stadnina koni arabskich czystej krwi w Michatowie zostata zatozona

w 1953 roku. Przejeta ona konie ze zlikwidowanej w tym samym czasie
stadniny w Michalowie k. Klemensowa, powiat Zamos¢. Michatowskie
araby od poczatku reprezentowaty przewaznie typ saklawi — byly nieco
wyzsze niz araby w innych stadninach, urodziwe oraz najczesciej siwe.

Wraz z korimi do Michatowa zostat przeniesiony Ignacy Jawo-
rowski, ktory petnit funkcje dyrektora Stadniny przez 44 lata, az
do momentu przejscia na emeryture w dniu 30 czerwca 1997 .
Wyhodowany przez niego typ ,michatowskiego araba” zna-
lazt wielkie uznanie na calym $wiecie. W 1991 r. Amerykanie
przyznali mu szczeg6lne wyréznienie, ,hodowlanego Oskara"
dla najlepszego zagranicznego hodowcy koni czystej krwi
arabskiej. Obecnie konie michatowskie s nie tylko urodziwe,
ale réwniez dzielne wyscigowo, z bardzo dobrymi predyspo-
zycjami do sportowych rajdéw konnych i zawodéw w innych
konkurencjach dedykowanych tej rasie.

W prowadzonej od poczatku istnienia stadniny ksiedze ewiden-
cyjnej koni zarodowych zapisywane sa wszystkie kolejno urodzo-
ne Zrebieta. Michatowskim zrebigciem, wpisanym do ksiegi pod
numerem 1 byta urodzona 1 stycznia 1954 roku gniada klacz DA-
KOTA(Como - Damba / Obozny). W obecnym, jubileuszowym sie-
demdziesiatym roku istnienia stadniny na $wiat przyszto 4.000.
zrebig - siwa klaczka KALABRIA (AJ Azzam - Kaldera / Ekstern).

0d 1960 roku, kiedy zapoczatkowano eksport polskich arabéw
do Ameryki, stadnina w Michatowie zaczeta $Swigci¢ wielkie
triumfy, glownie za sprawa sprzedanych tam koni - FARAON,
GWIAZDOR i MUZUEMANIN, ktdre odnosity pierwsze zwycie-
stwa na wystawach.

Ignacy Jaworowski z klaczg Estrada
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Fot. JDominika Jaros

Fot. Jan van Leent
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Powrdt z pastwiska Aleja Kasztan_owq .

Pierwszy europejski pokaz zagraniczny, na ktéry przyjechaly
konie z Michatowa - w Verden w 1973 roku - wygrata klacz ES-
TEBNA, zostata ona wybrana Czempionka Europy. Byt to prze-
tomowy moment w historii stadniny, od ktérego zaczeto sie
niezliczone pasmo zwycigstw michatowskich koni na ringach
w kraju, w Europie i na catym $wiecie.

Z rodziny Milordki pochodzg znane i rozpoznawalne
na $wiecie konie, ktére w swojej karierze zdobyly tytut
Czempiona USA - ELKANA, ARAMIS, EMANOR, EL DORADA,
EMANDORIA; Czempiona Swiata - EMMONA, EKSTERN,
EMANDA, EMANDORIA, EQUATOR; Czempiona Europy -
ESTEBNA, EMANACJA, EMIGRANTKA, ELDON, ESKLAWA, EMIL-
DA, EL DORADA, EKSTERN, ESKALOPKA, EMIGRANT, EMANDO-
RIA, EQUATOR, EL ESMERA; Puchar Narodéw - EMANDA,
EMANACJA, EKSTERN, EMIRA, EL DORADA, EMANDORIA;
a takze liczne tytuty Czempionatu Polski, Miodziezowego
Czempionatu w Biatce i wielu, wielu innych.

Wspétczesnie klacze reprezentuja 12 rodzin zefiskich, wéréd kto-
rych najliczniej reprezentowana jest typowo saklawiariska rodzi-
na klaczy MILORDKA ~ 1810, hod. Stawuta, liczaca obecnie 54
doroste klacze i 51 miodych klaczek. Jest to najbardziej charak-
terystyczna rodzina, majaca zaréwno jakosciowo, jak i liczebnie



najwigksze znaczenie dla hodowli, reprezentuje typ bardzo uro-
dziwych, rostych i $wietnie ruszajacych sie koni. Najcenniejsza
jej przedstawicielkg byta ESTOKADA - wyhodowana w Micha-
lowie k. Klemensowa, zwycigzczyni imiennych wyscigéw Oaks
i Nagrody Pordwnawczej, ktdra zatozyta wtasna sublinie zeriska,
z pierwsza czempionka Europy ESTEBNA i wieloma innymi cen-
nymi dla michatowskiego stada klaczami.

Wéréd przedstawicieli tej rodziny mozna takze wyréznic ko-
nie, ktore Swietnie prezentowaly sie na torze wyscigowym,
na czele ze zwyciezca Derby EGISEM, oaksistkami ESTERKA,
ELOIDA, ETYLINA, ESTEPONA oraz ESTELKA, czy zwyciezcami
Nagrody Poréwnawczej - EMBARGO i ERRLISEM.

Najwazniejsze dla koni arabskich s3 pokazy krajowe i miedzy-
narodowe, ale takze udziat w wyscigach konnych, ktére jako
préba selekcyjna dla koni tej rasy s3 wpisane do programu
hodowlanego. Dla promowania koni arabskich jako bardzo
dobrych koni pod siodto stadnina od wielu lat organizuje,
we wspotpracy z Klubem Jezdzieckim Michatéw im. | Putku
Strzelcéw Konnych, Sportowe Mistrzostwa Polski Koni Arab-
skich Czystej Krwi. Mistrzostwa to nie tylko ocena sportowych
waloréw koni arabskich w konkurencjach jezdzieckich rozgry-
wanych w Polsce i na Swiecie, ale takze widowiskowe kon-
kursy, z ktérych najcenniejszy jest konkurs Polskiego Stroju
Historycznego, rozgrywany wylacznie w Polsce i pozwalajacy
na kultywowanie i promowanie naszych tradycji.

Spotka posiada takze niewielkie (okoto 20 sztuk) stado koni
matopolskich o rzadkiej masci tarantowatej. Atrakcja dla naj-
mtodszych, odwiedzajacych stadnine, sa kuce szetlandzkie
utrzymywane w systemie bezstajennym.

Stadnina Koni Michatéw gospodaruje na ponad 600 ha. Pro-
dukcja roslinna jest w catosci podporzadkowana produkji
zwierzecej, a az 210 ha to trwate uzytki zielone - taki kosne
i pastwiska, gtéwnie dedykowane koniom.

Oprécz koni Spétka posiada takze 2 stada bydta mlecznego,
ktore licza razem blisko 650 sztuk. Jest to stado rasy jersey i sta-
do holsztyno-fryz6w odmiany biato-czamej i biato-czerwone;.

Obchody 70-lecia Stadniny Koni w Michalowie sa okazja do
podsumowania kilkudziesieciu lat hodowli konia arabskiego
w Polsce, ktéra stoi dzisiaj przed ogromnymi wyzwaniami zwia-
zanymi z utrzymaniem sie na rynku zdominowanym przez bli-
skowschodnie stadniny dysponujace nieograniczonymi budze-
tami. Koniecznos¢ zachowania pewnej odrgbnosci genetycznej
a takze charakterystycznych dla ,polskiego araba” cech, ktére
przez lata wyréznialy go na pokazach i w hodowli powoduje, ze
Spétka musi szukac wtasnej drogi do sukcesu, ale jednocze$nie
nie moze traci¢ z oczu nadrzednego celu, czyli hodowli koni pigk-
nych i dzielnych, przez tyle lat bedacych chlubg naszego kraju.
Monika Stowik
Prezes Zarzadu SK Michatéw wraz z Zespotem

Ogier Ekstern

Klacze Zigi Zana i El Bellisima
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RYNEK TYTONIU — OGRANICZANIE
SZAREJ STREFY PRZEZ KOWR

Krajowy Osrodek Wsparcia Rolnictwa wykonuje zadania w zakresie
monitorowania krajowej uprawy tytoniu oraz produkcji i zbycia surowca
tytoniowego, a takze sprawuje nadzor nad tymi uprawami. Dziatania

te maja na celu m.in. wyeliminowanie doptywu surowca tytoniowego
krajowej produkcji do nielegalnych wytwoérni wyroboéw tytoniowych
(nieodprowadzajacych naleznych podatkow).

Zgodnie z ustawa z 27 pazdziernika 2017 r. o zmianie ustawy
o podatku akcyzowym oraz ustawy o organizacji niektorych
rynkéw rolnych (Dz. U. 2017 poz. 2216) KOWR odpowiedzialny
jest za prowadzenie rejestru producentéw surowca tytoniowe-
go (RPST), pozyskiwanie danych od posredniczacych podmio-
tow tytoniowych (PPT) oraz gromadzenie danych z rynku m.in.
w zakresie powierzchni uprawy tytoniu oraz produkdji i zbycia
surowca tytoniowego. Rejestr producentéw surowca tytoniowe-
go prowadzony jest w systemie informatycznym, z ktorego dane
s pobierane i agregowane réwniez dla instytucji zewnetrznych
w zaleznosci od potrzeb i zgodnie z obowigzujacymi przepisami
prawa. Producenci surowca tytoniowego zobowiazani s do prze-
kazywania do 15 maja kazdego roku, do Dyrektora OT KOWR,
ktory wydat decyzje w sprawie wpisu do rejestru producentéw
surowca tytoniowego, Informacji o produkeji i zbyciu surowca
tytoniowego. Natomiast dane pozyskiwane przez Departament
Interwencji Rynkowych z informadji rocznych o nabyciu surow-
ca tytoniowego od posredniczacych podmiotéw tytoniowych
s9 udostepniane Oddziatom Terenowym KOWR, co umozliwia
pracownikom OT KOWR przeprowadzenie kontroli krzyzowej
i ustalenie producentéw, ktdrzy nie uzyskali wpisu do RPST pro-
wadzonego przez Dyrektora OT KOWR, a prowadza uprawe i ob-
rot surowcem tytoniowym.

Ponadto KOWRzgodniezzapisamiustawyzdnia 11 marca2004r.
o organizacji niektorych rynkéw rolnych w kazdym roku zbio-
row, przeprowadza kontrole u producentéw surowca tytonio-
wego majace na celu potwierdzenie poprawnosci sporzadzenia
i zgodnosci ze stanem faktycznym danych zawartych we wnio-
sku o wpis oraz w rocznej informacji o produkji i zbyciu surowca
tytoniowego, a takze w ich korektach. Kontrole te obejmuja co
najmniej 5% producentéw surowca tytoniowego wpisanych do
RPST, zgodnie z art. 40hh ust. 1 i ust. 2 ww. ustawy.

W przypadku gdy w wyniku przeprowadzonej kontroli zostanie
stwierdzone, ze powierzchnia uprawy tytoniu w danym roku
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zbioréw jest wigksza co najmniej o 10% od powierzchni zgto-
szonej przez producenta surowca tytoniowego w Informagji(...),
Dyrektor OT KOWR, wydaje w drodze decyzji, nakaz zniszczenia
uprawy tytoniu na powierzchni przekraczajacej powierzchnie
zgtoszong do KOWR w danym roku uprawy, na koszt prowadza-
€ego uprawe.

W zaleznosci od zaistniatych okolicznosci mozliwe jest rdwniez
przeprowadzenie kontroli dodatkowych, w tym w szczeg6Inosci
po uzyskaniu informacji o mozliwosci prowadzenia uprawy ty-
toniu przez producenta rolnego bez posiadania wpisu do RPST.
Ponadto, w zwiazku z realizacja przez inne organy administracji
publicznej, w tym Krajowa Administracje Skarbowa (KAS) dziatari
i postepowari majacych na celu ograniczenie nielegalnego obro-
tu surowcem tytoniowym oraz produkgji i obrotu wyrobami tyto-
niowymi KOWR w dniu 03 grudnia 2019 r. zawart porozumienie
o0 wspotpracy z Krajowa Administracja Skarbowsa.

POROZUMIENIE OKRESLA FORMY WSPOEDZIAEANIA
JEDNOSTEK ORGANIZACYJNYCH KRAJOWEJ

ADMINISTRACJI SKARBOWEJ | KRAJOWEGO
OSRODKA WSPARCIA ROLNICTWA W ZAKRESIE:

=> wymiany informacji w celu realizacji ustawowych zadan
przez strony porozumienia;

=> organizacji wspdlnych spotkan, warsztatéw oraz szkolen
w ramach doskonalenia zawodowego pracownikow i funk-
gjonariuszy Stuzby Celno-Skarbowej oraz pracownikéw
Krajowego Osrodka Wsparcia Rolnictwa;

=» wymiany doéwiadczen wynikajacych z realizacji ustawo-
wych zadan;

=» podejmowania przez strony, w zakresie swojej whasciwosci,
wspélnych dziatar dotyczacych zdarzen lub oséb/podmio-
téw pozostajacych w zainteresowaniu stron.



W ramach porozumienia udato si¢ zrealizowac wiele dziatan,
m.in. spotkania z Krajowa Administracja Skarbowa, podczas
ktérych wymieniana jest wiedza dotyczaca nieprawidtowosci
w obrocie nieprzetworzonym tytoniem i doswiadczen podczas
kontroli na miejscu u producentéw surowca tytoniowego.

KOWR COROCZNIE PRZEKAZUJE

DO KRAJOWEJ ADMINISTRACII
SKARBOWEJ ZBIORCZE DANE
DOTYCZACE RYNKU TYTONIU, W TYM:

powierzchnie upraw tytoniu wraz
z wykazem producentow

umowy zbycia surowca tytoniowego
zawarte przez producentéw wraz
z wykazem tych producentéw

mase dostarczonego surowca
tytoniowego do nabywcy

mase skupionego przez posredniczace
podmioty tytoniowe surowca
tytoniowego wraz z wykazem
podmiotéw i producentéow;

wykaz producentéw surowca tytonio-
wego wykreslonych z rejestru
producentéw surowca tytoniowego

wykaz producentéw, wobec ktérych
dokonano czynnosci kontrolnych

Nalezy zaznaczy¢, ze zardwno Centrala KOWR, jak i Oddziaty
Terenowe KOWR pozostaja w statym kontakcie z przedstawicie-
lami KAS, informujac o wszelkich nieprawidtowosciach zwiaza-
nych z rynkiem tytoniu w celu rzetelnej realizacji ustawowych
zadar przez strony.

Dodatkowo zgodnie z zapisami ww. ustawy KOWR, na wnio-
ski Urzedow Celno-Skarbowych, Strazy Granicznej, Poliji itp.,
udostepnia dane znajdujace sie w RPST oraz udziela wszelkich
informacji o producentach surowca tytoniowego w zwiazku z re-
alizacjg przez te organy dziatan i postepowari majacych na celu
ograniczanie nielegalnego obrotu surowcem tytoniowym oraz
produkji i obrotu wyrobami tytoniowymi.

Dorota Jabtoriska-Gorzata
Aleksandra Marszewska-Kuzniewska
Departament Interwencji Rynkowych KOWR
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»BITWA REGIONOW” —
CORAZ BLIZE) WIELKIEGO FINALU

Tradycyjne przepisy w nowych odstonach, potrawy na
bazie naturalnych sktadnikow i produktow regionalnych
z catej Polski. Trwa VIIl edycja Ogélnopolskiego
Konkursu Kulinarnego dla Két Gospodyn Wiejskich
»Bitwa Regionow”.

Matgorzata Gosniowska-Kola
Zastepca Dyrektora
Generalnego KOWR

,Bitwa Regiondw” to konkurs, ktdry juz na state wpisat sig
w kalendarz kulinarnych wydarzen i zyskat doskonata opi-
nie. To wydarzenie, ktére pokazuje, ze polska kuchnia jest
niezwykle réznorodna i moze by¢ niewyczerpanym zrodiem
inspiracji. W konkursie biora udziat Kota Gospodyn Wiejskich
i stowarzyszenia, ktérym bliskie sa smaki regionéw i dawne
receptury. Do pierwszego etapu zgtosita sie rekordowa liczba,
bo az 3528 KGW!

Zakonczony w lipcu etap powiatowy to 244 wydarzenia,
a podczas nich tysigce wySmienitych potraw, bogactwo sma-
kéw i tradycji kulinarnych oraz ogrom pozytywnych emocji
i wspaniata atmosfera. Rywalizacje na szczeblu wojewddztw
potrwaja do 17 wrzednia, a 16 najlepszych KGW, reprezen-
tujacych wszystkie wojewddztwa, stanie w szranki w finale
ogdInopolskim juz 7 pazdziernika.

Organizatorami konkursu s3: Ministerstwo Rolnictwa i Roz-
woju Wsi oraz Krajowy Osrodek Wsparcia Rolnictwa przy
wspdtpracy Agencji Restrukturyzacji i Modernizacji Rolnictwa
i Kasy Rolniczego Ubezpieczenia Spotecznego. W tym roku

pula nagréd wyniesie ponad 65 tys. z}. Przewidziana jest
réwniez nagroda dodatkowa dla laureata | miejsca w finale
- wyjazd przedstawicieli KGW na zagraniczne targi rolno-
spozywcze w UE.
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W tegorocznym regulaminie ,Bitwy Regiondw” znalazt sie
wymdg, aby przy przygotowaniu potrawy konkursowej wy-
korzystac przynajmniej jeden produkt regionalny, tradycyj-
ny. Wszystko po to, by pokazywac atuty kulinarne regionéw.
Przewidziano réwniez zwrot $rodkow za zakup produktéw
spozywczych przeznaczonych na przygotowanie potrawy
konkursowej.

Polska kuchnia - réznorodna i wykorzystujaca bogactwo da-
réw natury - to wyjatkowe potaczenie kultur naszych przod-
kéw, a dawne receptury, przekazywane z pokolenia na poko-
lenie, prezentuja wcigz zywe dziedzictwo kulinarne. Szanse
poznania regionalnych potraw i zachwycenia sie nimi stwarza
,Bitwa Regionow". Przepisy - przekazywane z pokolenia na
pokolenie i zaprezentowane w nowoczesnym wydaniu - to
prawdziwe mistrzostwo smaku. Ogromny potencjat tkwigcy
w tradycji i kulturze wiejskiej trzeba pielegnowac, by kolejne
pokolenia Polakéw mogly cieszy¢ sie bogactwem polskiego
folkloru, pysznej kuchni i oryginalnego rekodzieta.

R .

Niezwykle mnie cieszy, ze ,Bitwa Regiondw" wpisuje
sie w idee kampanii #KupujSwiadomie, w ktorej Krajo-
wy Osrodek Wsparcia Rolnictwa wraz z Ministerstwem
Rolnictwa i Rozwoju Wsi zacheca do zakupu produktow
wytworzonych w Polsce i z uzyciem krajowych surowcow,
a takze do czytania etykiet, kierowania si¢ przy wyborach
zakupowych certyfikatami i oznaczeniami. Realizacja ta-
kich kampanii to przede wszystkim wyjscie do ludzi z in-
formacja o wspaniatych polskich produktach spozywczych,
przekonanie ich, ze s3 one wyjatkowe i wysokiej jakosci,
przypomnienie tradycyjnych potraw oraz umozliwienie
sprébowania takich smakotykéw. Celem tych dziatan jest
popularyzacja zywnosci wytwarzanej w ramach systemoéw
jakosci oraz oznaczen, w tym zywnosci regionalnej, trady-
cyjnej i ekologicznej. Dzigki takim inicjatywom podnosi sie
Swiadomos¢ o wysokiej jakosci polskiej zywnosci. KOWR
uswiadamia tez spoteczenstwo, ze nabywajac rodzima
zywno$¢, wspiera sie gospodarke narodowa. Te pienigdze
umozliwiaja rozwdj gospodarki oraz daja miejsca pracy.

Goraco zachecam do wybierania polskiej zywnosci, ktdra
jako Krajowy Osrodek Wsparcia Rolnictwa promujemy tak-
ze poza granicami kraju. Pomoc KGW w tym zakresie jest
nieoceniona: to Kota sa ambasadorami kuchni regionalnej.
Nalezy podkreslic, ze Kota Gospodyn Wiejskich maja takze
ogromne zastugi w budowaniu miedzyludzkich wiezi i or-
ganizowaniu zycia wiejskich spotecznosci. Wart docenienia
jest trud, ktory Kota Gospodyn Wiejskich wktadaja w krze-
wienie szacunku do wszystkiego, co polskie. Smiato mozna
powiedzie¢, ze Kota to serce i ostoja polskiej tradycji.
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PROMOCJA ZAGRANIGZNA UNLINE)
ZYWNOSCI CERTYFIKOWANE)

Nie tylko polscy konsumenci chca kupowaé swiadomie. Certyfikacja
zywnosci jest trendem globalnym. Z jednej strony kupujacy szukaja na
sklepowych potkach produktow ze specjalnymi oznaczeniami wskazujacymi
na okreslong ich jako$¢ lub pochodzenie, z drugiej zas producenci zywnosci
chca podkreslic¢, ze ich towar wyroznia sie na rynku, spetnia odpowiednie
normy i to wtasnie on powinien sie znalez¢ w naszym koszyku.

Aby zwigkszy¢ rozpoznawalnos¢ certyfikowanej zywnosci
wsrdd konsumentow i zachecic do jej zakupu, prowadzone s3
programy promocyjne zaréwno na rynku wewngtrznym Unii
Europejskiej, jak i na rynku krajow trzecich. Takie programy,
trwajace od roku do 3 lat, moga byc realizowane z dofinan-
sowaniem ze $rodkéw unijnych, w ramach Wspélnej Polityki
Rolnej, jako programy proste lub programy wielonarodowe.

PROGRAMY PROMOCYJNE
WSPOLFINANSOWANE ZE
SRODKOW UNII EUROPEJSKIE)

Program prosty

Program promocyjny przedstawiony przez
jedna lub kilka organizaciji inicjujacych

Z tego samego panstwa cztonkowskiego.
Programy proste sg obstugiwane przez
poszczegdlne panstwa cztonkowskie.

Program wielonarodowy

Program, w ktérym uczestniczy wiele
panstw cztonkowskich i ktéry jest
przygotowywany wspdlnie przez podmio-
ty z kilku panstw cztonkowskich UE.
Program ten jest administrowany

za posrednictwem unijnej Agencji
Wykonawczej ds. Badarn Naukowych.

Jednym z celéw polityki promocji produktéw rolno-spozyw-
czych w UE jest ukierunkowanie realizacji jak najwigkszej
liczby takich programéw na rynki paistw pozaunijnych.
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Stoisko na targach SIAL Canada w Montrealu w ramach
realizacji programu ,Bioeurope wysokiej jakosci’; 2022 r.

Dzigki programom promocyjnym ich mieszkaricy moga po-
znac nie tylko zywnos¢ pochodzaca z krajéw UE, ale réwniez
nauczy¢ sie rozpoznawac stosowane w UE oznaczenia i cer-
tyfikaty zywnosci, a w konsekwencji tatwiej odszukac je na
potkach w sklepach.

Za nadzor i obstuge, w tym rozliczenie ww. programéw
prostych, prowadzonych w ramach mechanizmu Wspélnej
Polityki Rolnej ,Wsparcie dziatar promocyjnych i informa-
cyjnych na rynkach wybranych produktéw rolnych” odpo-
wiedzialny jest Krajowy O$rodek Wsparcia Rolnictwa. Zada-
nie to zostato z dniem 1 wrzesnia 2017 r. delegowane do
KOWR przez agencje ptatnicza UE (tj. ARiMR).



podmiotéw uczestniczacych w realizacji dziatan edukacyjnych,
promocyjno-informacyjnych oraz spotecznych. Ponadto me-
chanizm ten stwarza szanse na pozyskanie znaczacych $rodkéw
finansowych, pozwalajacych przedsighiorcom unijnym skutecz-
niej konkurowac na rynkach $wiatowych.

W 2015 r. na mocy rozporzadzenia Parlamentu Europej-
skiego i Rady (UE) nr 1144/2014 z 22 pazdziernika 2014 r.
w sprawie dziatan informacyjnych i promocyjnych dotycza-
cych produktéw rolnych wdrazanych na rynku wewnetrznym
i w panstwach trzecich, ktére uchylito z dniem 30 listopada
2015 roku uprzednio obowiazujace rozporzadzenie Rady
(WE) nr 3/2008, wprowadzono nowg polityke promocyjna,
zgodnie z zasadami ktorej:

e udziat UE w finansowaniu programéw prostych zgto-
szonych przez organizacje z jednego panstwa czton-
kowskiego na rynku wewnetrznym nie przekracza 70%
kwoty wydatkow kwalifikowalnych,

udziat UE w finansowaniu programéw prostych zgto-
szonych przez organizacje z jednego panstwa czton-
kowskiego w panstwach trzecich, jak réwniez w przy-
padku programow, w ktérych uczestniczy wiele panstw,
wynosi 80%,

lgierii,
w ramach realizacji programu ,Czas na jabtka z Europy’; 2018 r.

W ramach powyiszego mechanizmu moina uzyska¢ pomoc
finansowg na realizacje dziatalnosci promocyjnej i informacyj-
nej prowadzonej na rynku produktéw zywnosciowych, w tym
posiadajacych certyfikaty Swiadczace o ich wysokiej jakosci.
0 dofinansowanie mogg ubiegac sie organizacje inicjujace, j.
organizacje zrzeszajace producentéw, przetworcow i dystrybu-
toréw, ktére sa reprezentatywne dla danej branzy rolnej, jak
rowniez (od 1 grudnia 2015 r.) organizacje producentéw lub ich

zrzeszenia oraz inne organy sektora rolno-spozywczego, ktérych
celem i przedmiotem dziatalnosci jest promocja i informowanie
o produktach rolnych. Wspétpraca instytucji publicznych oraz

udziat UE w finansowaniu programéw kryzysowych
wynosi 85%,
udziat UE dla panstw objetych pomocg finansowa wy-

nosi 75-85%,
pozostatg czes¢ wydatkow ponosza wylacznie organiza-
cje inicjujace.

organizacji pozarzadowych w tym mechanizmie moze przyczy-
ni¢ sie do ksztattowania pozytywnego wizerunku oraz promocji ~ ®

Srodki whasne organizacji inicjujacej moga pochodzi¢ z fun-
duszy promocji produktow rolno-spozywczych.

Produktami, ktére kwalifikujg sie¢ do dofinansowania
w ramach programéw prostych realizowanych zgodnie
z rozporzadzeniem Parlamentu Europejskiego i Rady (UE)
nr 1144/2014, sa:

e wszystkie produkty rolne wyszczegdlnione w Aneksie
| do Traktatu o funkcjonowaniu Unii Europejskiej, z wy-
taczeniem tytoniu;

e niektore przetworzone produkty, takie jak piwo, czeko-
lada, chleb i ciasto, makaron, sél, kukurydza cukrowa
oraz bawetna;

*  napoje alkoholowe z oznaczeniem geograficznym;

e produkty rybotowstwa, jesli s zwigzane z innym pro-
duktem;

®  wino powiazane z innym produktem lub samo, jesli

jest powiazane z programem wielonarodowym (tzw.

programy multi), wino z oznaczeniem pochodzenia lub
chronionym oznaczeniem geograficznym, wino posia-
dajace informacje o odmianie winorosli;

produkty wytwarzane wg krajowego systemu jakosci.

a b - '-... - g
Stoisko informacyjno-promocyjne KOWR na targach
Biofach w Norymberdze, 2023 r.
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Zakres dziatan promocyjnych, ktére moga by¢ podejmowane
w ramach realizacji programéw jest bardzo bogaty. Do dziatan
podlegajacych wspétfinansowaniu ze Srodkéw UE, przy pomocy
ktérych mozna osiggac cele programu (ksztattowanie wizerunku
produktéw unijnych, zdobycie przewagi nad konkurentami oraz
zachecanie do zakupu okreslonych towaréw itd.), naleza m.in.:

m - w mediach tradycyjnych takich jak: prasa,

radio, telewizja, Internet, reklama zewnetrzna (outdoor) -
podstawowa forma komunikowania sig¢ z rynkiem, ktéra
obejmuje informowanie i przypominanie o zaletach jako-
$ciowych produktu, wartosciach odzywczych i zdrowotnych,
etykietowaniu, specyficznych metodach produkgji, wysokich
standardach ochrony zwierzat i poszanowania $rodowiska na-
turalnego, a takze kreowanie w$rod konsumentéw potrzeby
i checi posiadania danego produktu oraz ksztattowanie pozy-
tywnego wyobrazenia o nim.

0TS 7 1 T YAM - forma promocji obejmujaca

krétkookresowe bodzce, tj. m.in. prébki, kupony, premie,
konkursy i loterie, pokazy multimedialne i inne dziatania
zachecajace nabywce do przyspieszenia decyzji zakupu lub
nabywania wigkszej ilosci promowanych produktéw.

PROMOCJA WYSTAWIENNICZO-TARGOWA BN viEiChIE:!

zwiazane z promocjg, skierowane do konsumentow i detalistow
poprzez przygotowanie ulotek, broszur, plakatow, katalogéw,
promocje w miejscach sprzedazy, udziat w pokazach, targach
i wystawach o znaczeniu krajowym badz miedzynarodowym.

MARKETING BEZPOSREDNI [BR{i RGN IREICIIES

interakji, wykorzystujaca jeden lub kilka rodzajéw mediéw,
np.: internet, telewizje cyfrowa, jak réwniez adresowan re-
klame pocztowa, tzw. direct mailing.

PUBLIC RELATIONS:

e organizowanie konferencji, sympozjéw, szkolen, semi-
nariéw/webinaridw, konkurséw itd.,

e opracowywanie materiatéw prasowych, komunikatéw,
informacji o produktach, artykutéw specjalistycznych
i wywiadow,

e organizowanie konferencji prasowych i innych form
kontaktow z mediami,

e projektowanie i wykonanie identyfikacji wizualnej firmy.

Gtéwnym celem ww. dziatar informacyjnych i promocyjnych

jest zwiekszenie konkurencyjnosci unijnego sektora rolnego,

za$ celami szczeg6towymi sg natomiast:

=>» podniesienie wiedzy o zaletach unijnych produktéw
rolnych i wysokich standardach stosowanych w Unii do
metod produkji;

=> zwigkszenie konkurencyjnosci i spozycia unijnych pro-
duktéw rolnych i niektorych artykutéw spozywezych oraz
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Animacje na stoisku podczas targéw Supermarket Expo w Egipcie,.
w ramach realizacji programu ,Czas na jabtka z Europy’, 2019 r.

zwigkszenie ich widocznosci zardwno w Unii, jak i na
rynkach krajéw trzecich;

=>» podniesienie wiedzy o unijnych systemach jakosci i ich
lepsza rozpoznawalnos¢;

=> zwiekszenie udziatu unijnych produktéw rolnych i nie-
ktorych artykutéw spozywczych w rynku, ze szczegélnym
uwzglednieniem rynkéw panstw trzecich o najwigkszym
potencjale wzrostu;

=>» przywrdcenie normalnych warunkéw rynkowych w przy-
padku powaznych zaktécen na rynku, utraty zaufania
konsumentdéw lub innych szczegéInych probleméw.

Aby uzyska¢ dofinansowanie na realizacje programu pro-
stego w ramach aktualnej polityki promocyjnej, organizacja
inicjujgca w odpowiedzi na coroczne zaproszenie Komisji
Europejskiej do sktadania propozycji programéw sktada bez-
posrednio do KE (w wyznaczonym terminie) wniosek doty-
czacy dziatan informacyjnych i promocyjnych, ktéry podlegac
bedzie, po zaakceptowaniu programu i wydaniu decyzji
wykonawczej przez KE, wspétfinansowaniu przez UE.

W oparciu o ww. zasady rozporzadzenia Parlamentu Europej-
skiego i Rady (UE) nr 1144/2014 obecnie wdrazanych jest 8
programow prostych, w tym 2 programy promujace produkty
rolnictwa ekologicznego: _ —
e Przestaw sie na eko - szukaj Euroliscia” - dwuletni pro- '

gram realizowany na rynku Polski oraz EKG

o, Zywno¢ ekologiczna z UE - dobry wybor” - trzyletni
program realizowany na rynku Zjednoczonych Emira-  gyrapean

tow Arabskich. Organic Food
Cood Eholoe



Zrealizowane polskie programy promocyjne

TYTUL PROGRAMU ‘

Europejski dréb -
w jakosci sita*

PRODUKT

migso drobiowe
wysokiej jakosci pro-
dukowane w systemie
jakosci QAFP

‘ RYNKI DOCELOWE

Chiny, Wietnam,
Zjednoczone
Emiraty Arabskie

EkoEuropa -
jakos¢ i tradycja*

produkty rolnictwa
ekologicznego takie
jak: owoce, warzywa,
przetwory owocowe

i owocowo-warzywne
0raz mieso wieprzo-
we, wotowe

i drobiowe, jak row-
niez ich przetwory

Japonia,
Singapur, Stany
Zjednoczone
Ameryki Pétnocnej

Gwarancja jakosci
QAFP*

wieprzowina oraz we-
dliny wyprodukowane
w ramach Systemu
Gwarantowanej Jako-
$ci Zywnosci QAFP

Polska

Trzy znaki smaku

wspélnotowy system
ochrony produktéw
regionalnych i trady-
cyjnych (ChNP, ChOG,
GTS) oraz produkty
zarejestrowane

w ramach tego systemu

Polska

QMP - wotowina
zawsze dobra*

wotowina produkowa-
na w systemie QMP

Polska

Nowa jakos¢
w drobiarstwie*

dréb produkowany
w systemie QAFP

Polska, Niemcy

Logo unijnej produkgji ekologicznej moze by¢ uzywane tylko
w przypadku produktow, ktdre uzyskaly certyfikat produkdji
ekologicznej wydawany przez upowazniong jednostke certy-
fikujaca lub organ kontroli. Eurolis¢ nadaje produktom ekolo-
gicznym UE spdjng tozsamos¢ wizualng. Utatwia konsumen-
tom rozpoznanie produktéw ekologicznych i pomaga rolnikom
we wprowadzaniu ich do obrotu w catej UE. Oznaczenie jest
obowigzkowe w przypadku wigkszosci produktéw ekologicz-
nych i musi by¢ umieszczone zgodnie z okreslonymi zasadami.

Stoisko informacyjno-promocyjne KOWR
na targach NOFF w Malma, 2022 r.

31 maja 2019 r. zakonczyta sig realizacja dziatah w ramach
dwuletniego programu pt. ,Czas na jabtka z Europy", skiero-
wanego na rynek Egiptu i Algierii, promujacego polskie jabt-
ka objete Chronionym Oznaczeniem Geograficznym ,Jabtka
Gréjeckie” i jabtka europejskie. Ponadto w dniu 30 kwietnia
2023 r. dobiegt kofica trzyletni program pt. ,Bioeurope wyso-
kiej jakosci, ktérego dziatania promujace produkty rolnictwa
ekologicznego wdrazano w Stanach Zjednoczonych Ameryki
Pétnocnej i Kanadzie.

Kampania informa-

cyjna na temat migsa Zywnoé(¢ ekologiczna byta promowana réwniez przez KOWR

wieprzowego produ- w ramach zadan wlasnych na zagranicznych targach rolno-
kowanego zgodnie wieprzowina PQS Polska spozywczych, dedykowanych produktom tego typu. Warto tutaj
z krajowym systemem wymienic targi Biofach w Norymberdze, na ktdrych jestesmy
jakosci Pork Quality obecni od wielu lat, oraz targi Nordic Organic Food Fair (NOFF)
System (PQS)* w Malmé, gdzie KOWR zorganizowat stoisko informacyjno-
] rolnictwo ekologiczne promocyjne w 2022 r. Wydarzenia targowe skierowane do
Ekologia ijego produkty Polska nabywcéw szukajacych najwyzszej jakosci produktéw ekolo-
- gicznych stanowia wazny element promogji polskiej zywnosci,
wspolnotowy sysfem sprawiajg tez, ze eurolié¢ staje si¢ coraz bardziej rozpoznawalny.
och_rony PrOdl_JktOW Nalezy tez nadmienic, ze w ramach tzw. starej polityki promo-
Oryginalnos¢ pod feg'onslréﬁ:l;t;dgé bolsk cyjnej UE, realizowanej w oparciu o rozporzadzenie Rady (WE)
ochrona cyjnych (CHNF, ChOG, | Polska nr 3/2008 przeprowadzono z sukcesem az 35 programow
GTS).oraz produkty promocyjnych, z czego 9 (prezentowanych w tabelce obok)

zarejestrowane dotyczyto produktow objetych systemami jakosci.

w ramach tego systemu

Magdalena Kita
Departament Wsparcia Eksportu KOWR

* Programy finansowane rowniez ze $rodkéw funduszy promocji produktéw
rolno-spozywczych.
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SYTUAGJA NA RYNKACH ROLNYCH

Udziat eksportu w produkeji zb6z w Polsce

RYNEK ZB0OZ

Globalne zbiory zbéz (bez ryzu) w sezonie
2023/2024 (wg prognozy USDA z sierpnia
2023 r.) moga sie uksztattowa¢ na po-
ziomie 2,29 mld ton, o 3% wyiszym niz
w sezonie 2022/2023". Swiatowe zapo-
trzebowanie na zboze prognozowane jest
na 2,28 mld ton, o 1,5% wiecej niz sezon
wezesniej. W tej sytuacji globalne zapa-
sy na koniec biezacego sezonu moga sie
zwigkszy¢ 0 1%, do 602 mln ton.

Zbiory zb6z w UE-27 w sezonie 2023/2024
wedtug USDA s szacowane na poziomie
ponad 271 min ton, 0 2% wyzszym niz w se-
zonie 2022/2023. Beda one wigksze od zu-
2ycia, ktdre ocenia si¢ na 260 min ton.

W krajach WNP zbiory zbéz ogétem w se-
zonie 2023/2024 moga wynie$¢ 222 min
ton i by¢ o 6% mniejsze niz w sezonie
2022/2023. USDA szacuje, ze w Rosji
zbiory prawdopodobnie ulegna obnize-
niu 0 9%, do 124 min ton (w tym pszenicy
85 min ton, spadek o 8%), a w Ukrainie
- 0 1%, do 55 min ton (w tym pszenicy
21 mlin ton, spadek o 2%, natomiast w przy-
padku kukurydzy 27,5 min ton, wzrost 0 2%).
Globalne zbiory pszenicy w sezonie
2023/2024 moga osiagnac rekordowy
poziom 793 min ton wobec 790 min ton
w poprzednim sezonie. Wzrostu zbioréw
mozna oczekiwa¢ gtéwnie w Argentynie
(039%, do 17,5 min ton), Indiach (0 9%, do
114 min ton), USA (0 5%, do 47 min ton) oraz
Unii Europejskiej (0 1%, do 135 mlin ton).
Mniejsze zbiory pszenicy przewidywane
sg m.in.: w Australii (0 27%, 29 min ton),
Rosji (0 8%, 85 min ton), Kanadzie (0 2%,
33 min ton) i Ukrainie (0 2%, 21 min ton)
oraz w Chinach (0 0,5%, 137 min ton).
Zbiory pozostatych zb6z na $wiecie w se-
zonie 2023/2024 szacowane s3 na pozio-

Wyszczegélnienie  2017/18 2018/19 2019/20 2020/21 2021/22 2022/23
Zbiory zh6z ogétem
(w tys. ton) 31925 | 26780 | 28990 | 35526 | 34641 | 35651
Eksport ziarna zb6z
(w tys. ton) 3916 3951 7131 9210 8048 1M721
Udziat eksportu
w produkdji 12% 15% 25% 26% 23% 33%

rédto: opracowanie Biura Analiz i Strategii KOWR na podstawie danych GUS i MF, za 2023 . dane wstepne.

mie blisko 1,5 mld ton, 0 4% wyzszym
niz w poprzednim sezonie, w tym kuku-
rydzy - 1,21 mld ton (wzrost o 5%) i sor-
ga - 63,5 min ton (wzrost 0 11%). Zbiory
pozostatych zbdz (m.in. jeczmienia, owsa
i Zyta) moga by¢ mniejsze niz w sezonie
2022/2023. Spadku zbioréw zbéz pa-
szowych mozna sie spodziewa¢ m.in.:
w Australii (0 26%, 14 min ton), Rosji
(0 11%, 39 min ton), Kanadzie (0 9%,
28 min ton) i Brazylii (0 4%, 134 mIn ton).
Zbiory wigksze niz rok weze$niej szacowa-
ne sg m.in.: w UE (0 3%, 136 min ton), USA
(0 11%, 399 min ton), oraz Argentynie
(0 48%, 63 min ton).

W Polsce zbiory zbéz podstawowych
z mieszankami zbozowymi w sezonie
2023/2024 (bez kukurydzy, gryki i pro-
sa) GUS szacuje na 25,9 min ton wobec
26,9 min ton w 2022 r. (spadek o 4%).
Zbiory pszenicy oszacowano na poziomie
blisko 12,8 mlIn ton, 0 5% nizszym niz
w poprzednim roku gospodarczym. Zbiory
pozostatych zbéz ksztattowaty sie na po-
ziomie nizszym niz w sezonie 2022/2023,
z wyjatkiem wyizszych zbioréw Zyta
(0 5%, 2,5 mIn ton) i owsa (o blisko 2%,
1,6 min ton)2. Wzrost powierzchni zasiewéw
kukurydzy (0 4,6%, do 1,25 miIn ha) wskazu-

je, ze zbiory kukurydzy moga uksztattowac
sie na poziomie okoto 8 min ton.

W kraju podaz zbéz do skupu w sezonie
2022/2023 (w okresie lipiec 2022 r. -
czerwiec 2023 r.) byta wigksza niz w po-
przednim sezonie. W tym czasie skupiono
9,1 min ton zbéz podstawowych z mie-
szankami zbozowymi, o 10% wiecej niz
w poprzednim sezonie®. Réwnoczesnie
skupiono 3,3 min ton kukurydzy, o 2%
mniej. Duze znaczenie w podazy ziarna
do skupu mialy doptaty do zbéz. Sytu-
acja ta umozliwita zwigkszenie sprzeda-
2y ziarna zb6z za granicg, co wspierane
byto korzystnym kursem ztotego, przede
wszystkim wzgledem euro i dolara ame-
rykanskiego. W konsekwencji w sezonie
2022/2023 z Polski wywieziono facznie
11,7 mln ton ziarna zbdz, 0 46% wigcej niz
w poprzednim sezonie. Pszenicy wywieziono
5,7 min ton (wzrost o 98% r/r), kukurydzy
- 4,3 min ton (wzrost o 34%), pszeniyta -
716 tys. ton (wzrost 0 8%), zyta - 499 tys. ton
(spadek o 22%), jeczmienia - 310 tys. ton
(spadek 0 25%), owsa - 116 tys. ton (spadek
0 38%) oraz 33 tys. ton (wzrost 0 26%) pozo-
stalych zb6z - gtéwnie prosa i gryki®. Krajowy
eksport zb6z stanowit 33% ich zbioréw wobec
23% w sezonie 2021/2022.

1. FAS USDA, Grain: World Markets and Trade, August 2023.

2. Produkcja upraw rolnych i ogrodniczych w 2022 r., GUS, informacja opublikowana 31.07.2023 .
3. Wedtug danych meldunkowych GUS, raportowanych za okresy miesieczne, realizowane przez osoby prawne i samodzielne jednostki organizacyjne niemajace osobowosci prawnej.
4. Wyniki polskiego handlu zagranicznego asortymentem zbozowym dotycza wybranych towardw z pozycji CN 1001, 1002, 1003, 1004, 1005, 1007, 1008 i zostaly obliczone na podstawie wstepnych danych Ministerstwa Finansow.

Wyniki te obejmuja wymiane z paristwami UE i krajami trzecimi.
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Polski handel zagraniczny ziarnem zb6z (w min ton)

2015/2016 2016/2017 2017/2018 2018/2019 2019/2020 2020/2021 2021/2022 2022/2023

B Eksport wsssImport esssSaldo obrotow

irédto: opracowanie Biura Analiz i Strategii KOWR na pod:

ie danych Mini

6w, za 2023 r. dane wstgpne.

Krajowi eksporterzy lokowali zboze gtow-
nie na rynku unijnym (7,6 min ton, 65%
wywiezionego ziarna ogdtem), przede
wszystkim w Niemczech (4,4 min ton
- 38% eksportu ziarna) i Niderlandach
(1,3 min ton - 11%). Do krajéw trzecich
wywieziono 4,1 mln ton ziarna, 35% eks-
portu zb6z). Ziarno zb6z (gtéwnie pszenice)
eksportowano do Nigerii (1,1 miIn ton, 9%
eksportu ziarna ogétem), RPA (0,6 min ton,
5%), Angoli (320 tys. ton, 3%) oraz Maroka
(252 tys. ton, 2%).

W sezonie 2022/2023 eksport pszenicy wy-
niést 5,7 min ton wobec 2,9 min ton w po-
przednim sezonie (wzrost 0 98%). Najwiek-
szy wolumen wywozu pszenicy odnotowano
do krajéw pozaunijnych (3,8 min ton, 66,5%
eksportu tego ziarna), gtéwnie do Nigerii
(1,1 min ton, 19% eksportu tego ziarna),
RPA (579 tys. ton, 10%), Angoli (320 tys. ton,
6%) i Maroka (252 tys. ton, 4%). Do krajow
unijnych wywieziono 1,9 min ton, 33,5%
eksportu tego zboza. Waznymi odbiorca-
mi pszenicy wsrdd krajow UE byly Niemcy
(1,5 min ton, 26% eksportu tego zboza) oraz
Hiszpania (150 tys. ton, 3%).

Eksport kukurydzy z kraju w sezonie
2022/2023 byt rekordowy i uksztattowat
sie na poziomie 4,3 min ton wobec 3,2 min
ton w poprzednim sezonie (wzrost 0 34%).
Kukurydze wywozono przede wszystkim do
krajéw UE (4,0 miIn ton, 93% eksportu tego
zboza). Odbiorca kukurydzy byly gtéw-
nie Niemcy (1,7 min ton, 40% eksportu),
Niderlandy (971 tys. ton, 22,5%) i Francja

(199 tys. ton, 5%). Kraje pozaunijne zakupi-
ty 301 tys. ton kukurydzy, co stanowito 7%
eksportu tego zboza. Sposréd krajow trze-
cich najwiecej kukurydzy wyeksportowano
do Wielkiej Brytanii (226 tys. ton, 5% eks-
portu tego zboza) i Norwegii (65 tys. ton,
1,5%).

Niemcy byly takie gtéwnym odbiorca
jeczmienia i zyta z Polski (odpowiednio
191 tys. ton i 404 tys. ton, tj. 62% i 81% eks-
portu tych zb6z). Najwiecej owsa dostarczono
do Niderlandéw (64 tys. ton, 55% eksportu
tego zboza) oraz Niemiec (35 tys. ton, 30%).
W sezonie 2022/2023 import ziarna zb6z
do Polski uksztattowat sie na poziomie
3,4 min ton, dwukrotnie wyzszym niz w po-
przednim sezonie. Najwiecej przywieziono
kukurydzy, ktéra stanowita 57% (2 min ton)
wolumenu importu ziarna zb6z ogétem.
W strukturze importu pszenica stanowi-
ta 35% (1,2 mln ton), a jeczmien - 6%
(0,2 min ton).

W sezonie 2022/2023 przywoéz ziarna zbéz
do Polski odbywat si¢ przede wszystkim
z krajow trzecich (2,8 min ton, 82% impor-
tu tego ziarna). Z Ukrainy zaimportowano
2,76 min ton ziarna zb6z (80% importu ziar-
na ogétem), gtéwnie kukurydze (1,8 min ton
- 92% wolumenu importu tego zboza 0gé-
tem i 65,5% w strukturze asortymentowej
importu zb6z z Ukrainy). Import ukrairiskiej
pszenicy wynidst 866 tys. ton, a jeczmienia -
55 tys. ton, co stanowito odpowiednio 71%
i 27% importu tych zb6z do kraju. Do Polski
sprowadzono réwniez zyto, ktére w 71%

pochodzito z Ukrainy (8,3 tys. ton). Tak jak
w latach weczesniejszych zboza importo-
wano takze ze Stowacji (182 tys. ton - 5%
importu ziarna, w tym 168 tys. ton pszeni-
cy) oraz z Czech (180 tys. ton - 4%, w tym
147 tys. ton pszenicy).

W sezonie 2022/2023 sprzedaz zagraniczna
miata miejsce réwniez na rynku produktéw
zbozowych - gtéwnie o wysokim stopniu
przetworzenia. taczny eksport zbéz i prze-
twordw zbozowych w ekwiwalencie ziar-
na wynidst 13,1 min ton (7,6 mld euro),
aimport-4,8 minton (2,5 mld euro). Saldo
handlu zagranicznego zbozami i przetwora-
mi zbozowymi byto dodatnie i w ekwiwa-
lencie ziarna uksztattowato sie na poziomie
8,3 min ton (0 30% wyzszym niz w poprzed-
nim sezonie). Saldo wartosciowe wyniosto
5,1 mld euro i byto 0 37% wyzsze niz w se-
zonie 2021/2022.

0d poczatku 2023 r.cenyziarnazb6z, zaréw-
no na rynkach zagranicznych, jak i w Polsce,
wykazywaty tendencje spadkowa. Powo-
dem tego byly m.in. prognozy rekordo-
wych zbioréw zbéz na swiecie w 2023 r.
oraz eksport zb6z z rejonéw Morza Czarnego,
zwlaszcza z Rosji i Ukrainy po konkurencyj-
nych cenach. W Polsce na spadek cen réw-
nocze$nie oddziatywaty kierunki zmian cen
na gtéwnych gietdach $wiatowych, w tym
na gietdzie Matif, oraz naptyw bezctowego
ziarna z Ukrainy. W tej sytuacji ceny zb6z
w kraju pod koniec sezonu 2022/2023
ksztattowaly sig na poziomie nizszym niz
przed rokiem.

Zerwanie przez Rosje umowy zboiowej
w potowie lipca 2023 r. i wynikajace z tego
straty w infrastrukturze portowej Ukrainy
zaréwno na Morzu Czarnym, jak i na Dunaju,
spowodowaty czasowy wzrost cen, zwhasz-
cza pszenicy, na gietdach Swiatowych,
w tym réwniez w kraju.

W lipcu 2023 r. wedtug GUS $rednia cena
pszenicy w kraju uksztattowata sie na
poziomie 931 zt/t, o 1,5% wyiszym niz
przed miesigcem, ale 0 40% nizszym niz
w analogicznym miesigcu 2022 r. Za 2yto
w skupie ptacono przecigtnie 682 zHt, 0 3%
mniej niz przed miesiacem i 0 46% mniej
niz przed rokiem. Srednia cena jeczmie-
nia wyniosta 785 zlt i byta o 2% niisza
niz miesigc wezesniej i 0 37% nizsza niz
przed rokiem. Za kukurydze uzyskiwano
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Ceny skupu zb6z w Polsce w zt/t (bez VAT)
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rédto: opracowanie Biura Analiz i Strategii KOWR na podstawie danych GUS.

871 zt/t, 0 2% wiecej niz w czerwcu 2023 .,
ale 0 36% mniej niz rok wezedniej.

W kolejnych tygodniach sierpnia 2023 r.
odnotowano spadkowa tendencje cen
na rynkach miedzynarodowych, réwniez
w Polsce.

W okresie 14-20 sierpnia 2023 r. w zakla-
dach zbozowych objetych monitoringiem
ZSRIR MRIiRW cena pszenicy konsumpcyj-
nej uksztattowata sig na poziomie 913 zit,
0 9% nizszym niz przed miesigcem. Za 2yto
konsumpcyjne ptacono 652 ztt, o 9,5%
mniej niz miesigc wezesniej. W ciggu mie-
sigca cena jeczmienia paszowego obnizyta
sie 0 3%, do 729 zt/t. W poréwnaniu z cena-
mi sprzed roku ziarno pszenicy bylo tafisze
041%, jeczmienia - 0 43%, a zyta - 0 47%.
W okresie 14-20 sierpnia 2023 r. za kuku-
rydze $rednio w kraju uzyskiwano 959 ztt,
o 1% mniej niz miesigc wczesniej oraz
0 33% mniej niz przed rokiem.

Do korica 2023 r. kierunek zmian cen na
rynkach miedzynarodowych bedzie uza-
lezniony od popytu na ziarno, jak réwniez
od sytuacji podazowej u gtéwnych $wiato-
wych producentéw. Nieprzedtuzenie przez
Rosje umowy zbozowej (obowiazujacej do
17 lipca 2023 r.), ktéra umozliwiata eks-
port zb6z z Ukrainy przez porty zlokalizo-
wane na Morzu Czarnym, zwigkszyto pre-
sje na wywoz zboza przez porty potozone
nad Dunajem. Niepewnos¢ sytuacji na

rynku zbozowym powoduje, ze kierunki
zmian cen na gtéwnych gietdach $wiato-
wych (w tym na gietdzie Matif) beda miaty
istotny wptyw na sytuacje cenowa w kraju.

RYNEK WIEPRZOWINY

Jak wynika ze skorygowanej w lipcu br.
przez Departament Rolnictwa Standw
Zjednoczonych (USDA) prognozy, globalna
produkcja wieprzowiny w 2023 r. moze
by¢ nieco (o0 0,3%) wigksza niz w 2022 r.
i osiggnac¢ 114,8 min ton. Produkcja zywca
wieprzowego w Chinach - najwigkszego
$wiatowego producenta wieprzowiny -
wzrosnie 0 1%, do 56 min ton. Wzrost pro-
dukeji przewidywany jest réwniez w USA
(0 1,4%, do 12,4 min ton), Brazylii (0 2,6%,
do 4,5 min ton) i Meksyku (o 2%, do
1,6 min ton). Sposréd wiodacych global-
nych producentéw wieprzowiny spadek
produkcji prawdopodobnie nastapi m.in.
w Kanadzie (0 2,9%, do 2,0 min ton) i Unii
Europejskiej (0 2,8%, do 21,7 mln ton)>.

W Unii Europejskiej, ktéra jest duzym $wia-
towym producentem zywca wieprzowego,
w ostatnich latach obserwowany jest sys-
tematyczny spadek pogtowia $win. Wyni-
ka on z kilku czynnikéw, m.in. z wysokich
naktadéw na hodowle ponoszonych przez
unijnych  producentéw, utrzymujacego
sie afrykanskiego pomoru $win (ASF) oraz

utrudnionych mozliwosci eksportu poza
UE (gtéwnie do Chin). W grudniu 2022 r.,
w poréwnaniu zgrudniem 2021 r., pogtowie
$win w catej Unii Europejskiej byto mniejsze
0 5% i liczyto 134,4 mln szt.®. Nastepstwem
mniejszego pogtowia w 2022 r. jest spa-
dek ubojow od poczatku 2023 r. W okresie
styczen-maj 2023 r. wielkos¢ ubojow w UE
wyniosta 8,7 min ton i byta 0 8,8% mniejsza
niz w tym samym okresie 2022 r. Spadek
produkeji wystapit u wszystkich znaczacych
unijnych producentdw, m.in.: w Danii (spa-
dek 0 21%), Niderlandach (spadek o 13%),
Niemczech (spadek o 9,6%), Hiszpanii
(spadek o 6,6%), Polsce (spadek o 6%) i we
Frangji (spadek o 5,5%)". Komisja Europej-
ska prognozuje, ze w 2023 r., w zwiazku ze
spadkiem pogtowia $wit w UE oraz z trud-
nosciami ze zwalczaniem ASF, produkcja
unijnej wieprzowiny zostanie ograniczona
0 5,5%, do okoto 21,1 min toné.

Z danych ARIMR wynika, ze w Polsce spadko-
wa tendencja w poglowiu Swin zostata wy-
hamowana. Wedtug stanu na 20.08.2023 r.
pogtowie $wir wyniosto 9,6 min szt
i uksztattowato sie na poziomie zblizo-
nym do analogicznego okresu ub. roku,
natomiast liczba gospodarstw utrzymuja-
cych Swinie ulegta w tym czasie redukgji
259,7 tys. do 52,7 tys. gospodarstw.
Efektem redukcji w krajowym pogtowiu
Swin w 2022 r. byto zmniejszenie rynkowej
podazy wieprzowiny objawiajacej sie spad-
kiem ubojéw trzody chlewnej oraz dostaw
zywca do skupu. W okresie styczen-czerwiec
2023 r. (dane GUS) w Polsce uboje przemy-
stowe swin wyniosty 1,1 mln ton w wadze
zywej (873 tys. ton whc.%) i byly o okoto 6%
mniejsze niz w pierwszym pétroczu 2022 r.
Jednoczesnie od stycznia do korca czerwca
2023 r. do podmiotéw skupujacych dostar-
czono 818 tys. ton zywca wieprzowego, 0 4%
mniej niz przed rokiem.

0d poczatku 2023 r. w UE utrzymuje sie
spadkowa tendencja w eksporcie produk-
téw wieprzowych na rynki krajéw trzecich.
Jest to konsekwencja zaréwno mniejszej
podazy wieprzowiny na rynku unijnym, jak

5. Livestock and Poultry: World Markets and Trade, USDA FAS, July 12, 2023.

6.Dane EUROSTAT, data odczytu 16.08.2023 1.
7.Dane EUROSTAT, data odczytu 16.08.2023 .

8. Short-term Outlook for EU Agricultural Markets in 2023, Summer 2023, Edition No 36.

9. Whc. - waga bita ciepta.
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Prognoza produkcji wieprzowiny w 2023 r.
u najwiekszych swiatowych producentéw (w min ton)
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Zrédto: opracowanie Biura Analiz i Strategii KOWR na podstawie danych USDA.

i wysokich cen oferowanego asortymentu
wieprzowego, co skutkuje spadkiem kon-
kurencyjnosci cenowej unijnej wieprzowiny
w odniesieniu do asortymentu pochodza-
cego z Brazylii, USA i Kanady. W okresie
styczeri-maj 2023 r. z UE do krajow trzecich
wyeksportowano 1,8 min ton produktéw
wieprzowych (w ekwiwalencie tusz), o 16%
mniej niz przed rokiem. Najwiecej wieprzo-
winy skierowano do Chin, ktére zakupity
521 tys. ton, 0 8% mniej niz przed rokiem.
Znaczacym odbiorca asortymentu wieprzo-
wego z UE byta Wielka Brytania, do ktdrej
wyeksportowano 367 tys. ton, 0 2% wiecej
niz w analogicznym okresie 2022 r. Produk-
ty wieprzowe z UE wywozono réwniez do
Japonii (184 tys. ton), Filipin (130 tys. ton)
i Korei Potudniowej (106 tys. ton). Byly to
jednak ilosci mniejsze niz przed rokiem™.
Przewidywany spadek podazy zywca wie-
przowego na rynku unijnym bedzie skut-
kowat ograniczeniem unijnego eksportu.
Komisja Europejska prognozuje, ze w 2023 .
wolumen eksportu produktéw wieprzo-
wych z UE do krajéw trzecich moze by¢
0 12% mniejszy niz w roku 2022™.
Pomimo mniejszej podazy wieprzowiny na
rynku unijnym import tego asortymentu do
UE jest rowniez mniejszy, co jest zwigzane
ze spadkiem popytu wewnetrznego na pro-
dukty wieprzowe. Wysokie ceny sktaniaja

konsumentéw do rezygnacji z konsump-
¢ji miesa lub zastepowania wieprzowiny
konkurencyjnym cenowo migsem drobio-
wym. W okresie styczeri-maj 2023 r. kraje
UE zakupity tacznie 66 tys. ton produktow
wieprzowych (w ekwiwalencie tusz), 0 17%
mniej niz przed rokiem. Wedtug prognozy
Komisji Europejskiej import produktéw
wieprzowych do UE w calym 2023 r. moze
by¢ 0 10% mniejszy.

Polska pod wzgledem wolumenu jest szé-
stym unijnym eksporterem wieprzowiny
poza obszar celny UE. Jednak blisko 70%
asortymentu wieprzowego eksportowane-
go z Polski znajduje nabywcow w krajach

Unii Europejskiej. W pierwszym pétroczu
2023 r.z kraju wywieziono 289 tys. ton zyw-
ca, migsa, przetworéw i ttuszczéw wieprzo-
wych (w ekwiwalencie tusz), 0 11% mniej
niz przed rokiem'. Przychody uzyskane ze
sprzedazy zagranicznej asortymentu wie-
przowego wzrosty o 12%, do 948 min euro
(4,4 mld zt), z uwagi na wyiszy niz w pierw-
szym pétroczu 2022 r. poziom $rednich cen
transakcyjnych.

Podobnie jak w latach ubieglych w struk-
turze asortymentowej eksportu produktéw
wieprzowych z Polski ponad potowe wolu-
menu (53%) zajmowato migso. W okresie
styczen-czerwiec 2023 r. za granice sprzedano
146 tys. ton migsa wieprzowego (w wadze
produktu), o 19% mniej niz przed rokiem.
Mieso eksportowano gtéwnie do krajéw UE,
m.in.: do Czech (16 tys. ton - 11%), Niemiec
(13 tys. ton, 9%), na Stowacje i do Rumunii
(odpowiednio 11 tys. ton i 10 tys. ton - po
7%), do Wtoch i na Wegry (odpowiednio
9 tys. ton i 8 tys. ton - po 6%). Odbiorcami spo-
za UE byly m.in.: Wielka Brytania (10 tys. ton
- 7%), Hongkong (7 tys. ton - 5%), USA
i Wietnam (po 4 tys. ton - po 3%).

W pierwszym pétroczu 2023 r. do Polski
zaimportowano 468 tys. ton zywca, mie-
sa, tluszczéw i przetworéw wieprzowych
(w ekwiwalencie tusz), o 13% mniej niz
przed rokiem, a wydatki poniesione na
zakup tego asortymentu wzrosty o 32%,

Miesigczne ceny skupu zywca wieprzowego w Polsce (w zt/kg)
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rédto: opracowanie Biura Analiz i Strategii KOWR na podstawie danych GUS.

10. Eksport i import - dane KE: Pigmeat CMO Committee, 24 August 2023.

11. Short-term Outlook for EU Agricultural Markets in 2023, Summer 2023, Edition No 36.
12. Wyniki polskiego handlu zagranicznego asortymentem wieprzowym dotycza $wiri gatunkow domowych i produktow z tych zwierzat, tj. wybranych towaréw z pozycji CN: 0103, 0203, 0209, 0210, 1601 oraz 1602 i zostaly obliczone
przez analitykow Biura Analiz i Strategii KOWR na podstawie wstepnych danych Ministerstwa Finansow. Wyniki te obejmuja wymiane z pafistwami UE i krajami trzecimi. Wolumen przedstawiono w ekwiwalencie tusz.
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do blisko 1,4 mld euro (6,4 mld z}). Przed-
miotem importu byto gtéwnie migso wie-
przowe (facznie 76% catego wolumenu),
ktérego przywieziono 331 tys. ton (w wa-
dze produktu) za 917 min euro, odpowied-
nio o0 16% mniej i 19% wiecej niz w tym
samym okresie 2022 r. Migso wieprzowe
sprowadzano z krajéow UE, m.in. z: Danii
(80 tys. ton), Belgii (72 tys. ton), Niemiec
(67 tys. ton) oraz Hiszpanii (41 tys. ton)
i Niderlanddw (39 tys. ton).

Import Zywca wieprzowego do Polski
w pierwszym pétroczu 2023 r. byt 0 11%
wigkszy niz przed rokiem i wyniést 3,6 min
szt. Wigkszos$¢ przywozonej trzody (3,2 min
szt. - 90%) stanowity prosieta i warchlaki,
gtéwnie z Danii (3,1 mln szt. - 97%), a nie-
wielkie ilosci - z kotwy (54 tys. szt.), Nider-
landéw i Niemiec (po okoto 12 tys. szt.).

W Polsce od marca 2022 r. do czerwca
2023 r. utrzymywat sie wzrostowy trend
w cenach skupu trzody chlewnej, wywotany
zaréwno mniejsza podaza zywca wieprzo-
wego na rynku, jak i czynnikami inflacyjny-
mi, zwigzanymi ze wzrostem cen nosnikéw
energii, Srodkéw produkcji rolnej (w tym
cen pasz) czy kosztéw pracy. Jednak w lipcu
2023 r. nastapit spadek cen. W miesigcu
tym krajowi dostawcy za trzode chlewna
uzyskiwali przecietnie 9,33 zl/kg, o 1%
mniej niz w czerwcu br., ale 0 29,5% wie-
cej niz w lipcu 2022 r. W sierpniu 2023 r.
utrzymywat sie dalszy spadek cen zyw-
ca wieprzowego. Wedtug danych ZSRIR
MRIiRW w dniach 14-20 sierpnia 2023 r.
w zakladach miesnych Zzywiec wieprzo-
wy skupowano przecietnie po 8,05 ztkg,
0 8,5% taniej niz przed miesigcem, ale
0 8% drozej niz przed rokiem.

RYNEK WOLOWINY

Departament Rolnictwa Stanéw Zjednoczo-
nych (USDA) w skorygowanej w lipcu 2023 r.
prognozie ocenit, ze globalna produkcja
wotowiny w 2023 r. nieznacznie wzrosnie
i wyniesie 59,6 mIn ton wobec 59,3 min
ton w 2022 r. Wzrost produkji spodziewa-

Prognoza produkcji wotowiny w 2023 r.
u najwiekszych swiatowych producentéw (w min ton)
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rédto: opracowanie Biura Analiz i Strategii KOWR na podstawie danych USDA.

ny jest w Brazylii (0 2,9%, do 10,7 min ton),
Chinach (o 4,5%, do 7,5 mln ton), Australii
(09,7%, do 2,1 mln ton), Meksyku (0 1,8%,
do 2,2 min ton) i Argentynie (0 1% do 3,2
mIn ton). Spadek produkcji wotowiny pro-
gnozowany jest natomiast w USA (0 4%, do
12,4 miIn ton), UE (0 1,6% do 6,6 min ton)
i Kanadzie (0 3,6% do 1,3 min ton)™.

W Unii Europejskiej, pomimo utrzymuja-
cych sie wysokich cen skupu zywca woto-
wego i mozliwosci eksportowych na rynki
pozaunijne, notowany jest dalszy spadek
produkgji wotowiny. W okresie styczen-
maj 2023 r. uboje zywca wotowego w UE
wyniosty 2,6 min ton i byly 0 5% mniejsze
niz w analogicznym okresie 2022 r. Byt to
efekt m.in. grudniowej redukcji pogtowia
bydta w wigkszosci krajéw cztonkowskich,
zwlaszcza u najwiekszych producentéw
wotowiny, tj. we Francji (0 2%), w Niem-
czech (0 0,4%), Irlandii (0 1,5%), Hiszpanii
(0 2%) i we Wtoszech (o 4%)™. W ocenie
Komisji Europejskiej w catym 2023 r. pro-
dukcja wotowiny w UE moze zmniejszy¢ sie
01,8%, do 6,6 mln ton™.

Polska, wéréd krajow Unii Europejskiej,
zajmuje piate miejsce pod wzgledem
wielkosci pogtowia bydta, przy utrzymu-
jacej sie tendencji wzrostowej w liczebno-
$ci stada. Wedtug danych ARIMR (stan na
20.08.2023 r.) pogtowie bydfa wyniosto

6,4 min szt. i bylo 0 2,2% wigksze niz
w analogicznym okresie 2022 r., a liczha
gospodarstw utrzymujacych bydto zmniej-
szyla sie w tym czasie z 298,4 tys. do
287,9 tys. gospodarstw.

Pomimo rosnacego pogtowia bydta o0go-
tem krajowa produkcja zywca wotowego
wykazuje spadek. W pierwszym pétroczu
2023 r. w Polsce uboje przemystowe bydta
(bez cielat) wyniosty 520 tys. ton w wadze
zywej (271 tys. ton whc.) i byty 0 4% mniej-
sze niz przed rokiem.

Utrzymujacy sie spadek produkeji woto-
winy w UE przyczynit sie do zmniejszenia
eksportu asortymentu wotowego do kra-
jow trzecich. W okresie styczen-maj 2023 r.
kraje Unii Europejskiej wyeksportowaty
tacznie 378 tys. ton produktéw wotowych
(w ekwiwalencie tusz), o 3% mniej niz
w analogicznym okresie 2022 r. Najwie-
cej asortymentu woltowego sprzedano do
Wielkiej Brytanii - 148 tys. ton. Mniejsze
ilodci kierowano do: Turcji (33 tys. ton),
Izraela (23 tys. ton), Bosni i Hercegowiny
(16 tys. ton), Ghany (14 tys. ton), Wybrze-
za Kosci Stoniowej (12 tys. ton) i Maroka
(10 tys. ton).

Réwnoczesnie import produktéw woto-
wych (bez ttuszczow) do UE w okresie
pierwszych pieciu miesiecy 2023 r. byt
0 0,6% mniejszy niz przed rokiem i wynidst

13. Livestock and Poultry: World Markets and Trade, USDA FAS, July 12, 2023.

14.Dane EUROSTAT, data odczytu 16.08.2023 1.

15. Short-term Outlook for EU Agricultural Markets in 2023, Summer 2023, Edition No 36.
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Miesigczne ceny skupu zywca wotowego w Polsce (w zt/kg)
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Zrédto: opracowanie Biura Analiz i Strategii KOWR na podstawie danych GUS.

148 tys. ton. Dostawcami asortymentu wo-
lowego na rynek unijny byty przede wszyst-
kim: Wielka Brytania, Brazylia, Argentyna
i Urugwaj'é.

Polska jest drugim, po Irlandii, ekspor-
terem produktéw wotowych poza obszar
celny UE, a jednoczesnie ponad 80% wolu-
menu asortymentu wotowego wywozone-
go z Polski kierowane jest na rynek unijny.
W 2023 r. mniejsza podaz zywca wotowego
w krajach bedacych znaczacymi producen-
tami i konsumentami tego gatunku mie-
sa - m.in. we Frangji, Irlandii, Hiszpanii,
Wtoszech i Niemczech stymuluje wzrost
eksportu wotowiny z Polski. W pierwszym
potroczu 2023 r. z kraju wywieziono 258
tys. ton produktow wotowych i cielecych
(w ekwiwalencie tusz)'’, o 9% wiecej niz
przed rokiem. Przychody z eksportu tego
asortymentu wzrosty 0 9%, do 1,3 mld euro
(5,9 mld zt).

Przedmiotem wywozu byto gtéwnie migso
wotowe (89% udziatu), ktérego za granice
sprzedano 201 tys. ton (w wadze produk-
tu), 0 11% wiecej niz przed rokiem. Odbior-
cami migsa wotowego byly gtéwnie kraje
UE-27 (83% udziatlu w wolumenie), m.in.:
Wtochy (20%, 40 tys. ton), Niemcy (16%,
33 tys. ton), Niderlandy (10%, 20 tys. ton),
Hiszpania (9%, 18 tys. ton) i Francja (7%,
13 tys. ton), a spoza UE - Turcja (6%, 12

tys. ton), Wielka Brytania (5%, 11 tys. ton)
i lzrael (3%, 6 tys. ton). Duzy wzrost sprze-
dazy migsa wotowego w pordwnaniu z ana-
logicznym okresem 2022 r. odnotowano
m.in. do Hiszpanii (0 52%), Niderlandéw
(0 27%), i Whoch (0 17%), a takze Wielkiej
Brytanii (o 14%). W 2023 r. otworzyly si¢
mozliwosci eksportu wotowiny do Chin,
ktére stanowig ogromny potencjat eks-
portowy. W czerwcu 2023 r. Chiny zniosly
zakaz importu polskiej wotowiny z bydta
ponizej 30. miesigca zycia. Eksport wotowi-
ny na rynek chinski bedzie mozliwy po sfi-
nalizowaniu polsko-chinskich uzgodnien
w zakresie warunkéw eksportowych oraz
rejestracji polskich przedsigbiorstw przez
stuzby chiriskie GACC™.

0d poczatku 2023 r. do maja br. ceny sku-
pu zywca wolowego utrzymywaly sie na
wzglednie stabilnym, lecz wysokim pozio-
mie. W potowie biezacego roku, prawdo-
podobnie na skutek spadku sity nabyw-
czej konsumentéw, nastapito ostabienie
popytu na wotowing na rzecz tanszych
gatunkéw miesa, co zahamowato wzrost
cen. W efekcie w czerwcu i lipcu br. na kra-
jowym rynku utrzymywata sie przewaga
spadkowych tendencji cen bydta rzeznego
w skupie. W lipcu 2023 r. krajowi dostawcy
za bydto ogétem (bez cielat), przecietnie
uzyskiwali 9,75 ztkg, 0 2% mniej niz w po-

przednim miesigcu oraz o 9% mniej niz
przed rokiem. Cena skupu mtodego bydta
wyniosta 10,00 zt/kg i byta 0 1% nizsza niz
w czerwcu 2023 r. oraz 0 7% nizsza w sto-
sunku do roku ubiegtego. W sierpniu br.
ceny w skupie nieco wzrosty. Wedtug da-
nych Zintegrowanego Systemu Rolniczej
Informacji Rynkowej MRIRW w dniach
14-20 sierpnia 2023 r. bydto rzezne skupo-
wano przecietnie po 9,93 zt/kg, o 2% dro-
zej niz przed miesigcem, ale o 12% taniej
niz w analogicznym tygodniu 2022 r.

RYNEK DROBIU

Wedtug skorygowanej w lipcu 2023 r.
prognozy USDA globalna produkcja mie-
sa kurzego w catym 2023 r. zwigkszy sie
0 1,4% i osiagnie 103,5 min ton, przy
réwnoczesnym  wzroécie  konsumpcji,
0 1,3% do blisko 100,9 min ton™. Sposréd
najwigkszych $wiatowych producentéw
w najwigkszym stopniu wzroénie produk-
cja drobiarska w Brazylii (0 2,8%) i w USA
(0 1,9%), a w Chinach nie ulegnie zmianie.
Bardziej dynamiczny niz w latach poprzed-
nich wzrost Swiatowej produkcji miesa
kurzego bedzie spowodowany rosnacym
popytem na konkurencyjne cenowo migso
drobiowe, w obliczu nadal wysokich cen
zywnosci na rynku globalnym.

Wzrost produkcji drobiarskiej w 2023 r.
prognozowany jest réwniez w Unii Euro-
pejskiej. Wedtug danych Komisji Europej-
skiej na rynku unijnym produkcja drobiu
zwigkszy sie o 2,4%, przy jednoczesnym
4% wzroscie konsumpcji wewnetrznej?.
Prognozowane ozywienie unijnej produk-
¢ji bedzie stymulowane wzmozonym po-
pytem na ten gatunek migsa, tendencja do
spadku cen pasz oraz dotychczas mniejsza
skala rozwoju ognisk wirusa HPAI w poréw-
naniuz2022r.

Na rynku krajowym w okresie pierwszych
szesciu miesiecy biezacego roku notowany
byt wzrost produkeji drobiu. Wedtug GUS
w pierwszym pétroczu 2023 r. produkcja

16. Eksport i import - dane KE: Beef & Veal Market Situation, 24 August 2023.

17.Wyniki polskiego handlu zagranicznego asortymentem wotowym i cielecym dotycza bydta gatunkw domowych i produktow z tych zwierzat, tj. wybranych towaréw z pozycji CN: 0102, 0201, 0202 oraz 1602 oraz 0210 i zostaly
obliczone przez analitykéw Biura Analiz i Strategii KOWR na podstawie wstgpnych danych Ministerstwa Finanséw. Wyniki te obejmuja wymiang z paristwami UE i krajami trzecimi. Wolumen przedstawiono w ekwiwalencie tusz.
18.Zrédto: GIW - Obwieszczenie GACC i MARA nr 70/2023 z dnia 15 czerwca 2023 r. znoszace zakaz importu z Polski wotowiny bez kosci nie starszej niz 30 miesiecy.

19. Livestock and Poultry: World Markets and Trade, USDA FAS, July 12, 2023.

20. Short-term Outlook for EU Agricultural Markets in 2023, Summer 2023, Edition No 36.
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drobiu osiggneta w Polsce (w przedsie-
biorstwach przemystu migsnego zatrud-
niajacych 50 i wigcej pracownikéw) blisko
1,6 mln ton i byta o ponad 7% wigksza niz
przed rokiem?'. Biorgc pod uwage aktual-
ne uwarunkowania rynkowe, tj. utrzymanie
popytu eksportowego, wysoka konsumpcje
wewnetrzng (réwniez ze strony obywate-
li Ukrainy) oraz konkurencyjnos¢ drobiu
wzgledem migsa wieprzowego mozna za-
ktada¢ wzrost produkeji drobiarskiej w per-
spektywie catego 2023 r. Polska pozosta-
nie takze najwigkszym producentem tego
migsa w Unii Europejskiej. Czynnikiem
ryzyka w perspektywie catego 2023 r. po-
zostana wysokie, cho¢ nizsze nizw 2022 r.,
koszty produkcji ponoszone we wszystkich
ogniwach taficucha produkgji drobiarskiej.
W 2023 . ogniska grypy ptakéw zlokalizo-
wane na terenie Unii Europejskiej skutko-
waty zamknigciem dla unijnego eksportu
czesci pozaunijnych rynkéw zbytu, co spo-
wodowato ograniczenie mozliwosci pro-
wadzenia handlu. W rezultacie, w okresie
pierwszych pieciu miesiecy 2023 r. kraje
UE wyeksportowaty na rynki krajéw trze-
cich nieco ponad 0,8 mlIn ton migsa drobio-
wego (w ekwiwalencie tuszek), 0 2% mniej
niz rok wcze$niej. Gtownymi kierunkami
eksportu tego asortymentu byty: Wiel-
ka Brytania (327 tys. ton), Ghana (61 tys.
ton), Ukraina (37 tys. ton), Demokratyczna
Republika Konga (35 tys. ton), Benin (31 tys.
ton) i Arabia Saudyjska (25 tys. ton). Jed-

Gtéwne kierunki importu drobiu do Unii Europejskiej (w tys. ton)
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rédto: opracowanie Biura Analiz i Strategii KOWR na podstawie danych KE.

noczesnie Unia Europejska zaimportowata
366 tys. ton migsa drobiowego, 0 13,5%
wigcej r/r. Dréb na teren UE sprowadzany
byt przede wszystkim z Brazylii (130 tys.
ton), Ukrainy (97 tys. ton), Tajlandii (70 tys.
ton) i Wielkiej Brytanii (46 tys. ton)?2.

Utrzymujacy sie popyt na migso drobiowe
zaréwno w Unii Europejskiej, jak i na ryn-
kach pozaunijnych oraz konkurencyjnoé¢
cenowa krajowej oferty asortymentowej,
szczegdInie na rynku unijnym, byty czynni-
kami, ktére stymulowaty rozwdj polskiego
eksportu drobiu w pierwszym pétroczu
2023 r. W okresie od stycznia do czerwca
2023 r. z kraju wywieziono nieco ponad
1 min ton drobiu (w ekwiwalencie tu-
szek), o okoto 4% wiecej niz przed rokiem.

Srednie ceny zakupu kurczat brojleréw w Polsce
w zt/kg (wedtug ZSRIR MRiRW)
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rédto: opracowanie Biura Analiz i Strategii KOWR na podstawie danych ZSRIR MRiRW.

Podobnie jak w ostatnich latach blisko 70%
asortymentu drobiowego (0,7 min ton;
wzrost o 4,1% r/r) sprzedano na rynku
UE. Rownoczesnie 0 2,3%, do 0,3 min ton
wzrést eksport drobiu na rynki pozaunijne.
Wolniejsze tempo wzrostu sprzedazy poza
UE zwigzane byto z restrykcjami importo-
wymi wprowadzanymi przez kraje trzecie
w zwigzku z okresowym wystepowaniem
w Polsce wirusa grypy ptakow.

W strukturze asortymentowej krajowego
eksportu produktéw drobiowych domino-
wato migso, ktérego sprzedaz zagranicz-
na wzrosta o 5% osiagajac blisko 0,8 min
ton. Gtéwnymi kierunkami eksportu migsa
drobiowego w pierwszej potowie 2023 r.
byty kraje UE - przede wszystkim Niemcy
(141 tys. ton), Niderlandy (93 tys. ton)
i Francja (79 tys. ton). Poza Unig Europejska
migso drobiowe eksportowano gtéwnie
do Wielkiej Brytanii (82 tys. ton), Demo-
kratycznej Republiki Konga (26 tys. ton),
Ghany (21 tys. ton) i do Ukrainy (21 tys. ton).
Nieco mniejszy niz w analogicznym okre-
sie 2022 r. byt import drobiu. W pierwszym
pétroczu 2023 r. zmniejszyt sie on 0 0,7%,
do 105 tys. ton.

W okresie od korica marca do potowy sierp-
nia 2023 r. srednie krajowe ceny skupu
kurczat brojleréw charakteryzowata umiar-
kowana tendencja spadkowa. W analizo-
wanych miesigcach cena kurczat brojlerow
obnizyta sie z 5,89 zt/kg do 5,39 zt/kg, tj.

21. Biuletyn Statystyczny nr 6/2023, GUS.

22. European Commission (DG ESTAT, DG AGRI), MSs notifications (Regulation (EC) 2017/1185 and Regulation (EC) 617/2008), GTA- 16.08.2023 .
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0 blisko 9%. Poziom cen tego asortymentu
drobiowego w drugim tygodniu sierpnia
br. byt $rednio o 11% nizszy niz w analo-
gicznym okresie 2022 r.

Obnizka cen skupu kurczat brojleréw w ho-
ryzoncie analizy spowodowana byta rosna-
cg produkeja krajowa przy malejacej presji
kosztowej. Rdwnocze$nie prospadkowo na
sytuacje cenowa w kraju oddziatywata ro-
snaca w miesigcach letnich podaz drobiu
z produkgji unijnej. Umiarkowany charak-
ter notowanej w ostatnich miesigcach ten-
dencji spadkowej wynikat z utrzymujacego
sie duzego popytu na ten gatunek miesa
w obliczu jego konkurencyjnosci cenowej
w stosunku do pozostatych Zrédet biatka
zwierzecego.

RYNEK MLEKA | PRODUKTOW
MLECZNYCH

W 2023 r., pomimo niewielkiego obni-
zenia produkcji w niektérych regionach
$wiata, utrzymat sie umiarkowany, wzro-
stowy trend w globalnej produkcji mleka,
co determinowane byto dalszym rozwojem
produkgji na kontynencie azjatyckim oraz
Ameryki Potnocnej i Srodkowej. W progno-
zie z czerwca 2023 r. Food and Agriculture
Organization of the United Nations (FAO)
przewiduje, ze w 2023 r. $wiatowa produk-
¢ja mleka osiaggnie poziom 944 min ton,
0 0,9% wyzszy niz w 2022 r. W Azji pro-
dukcja mleka wzrosnie prawdopodobnie
o blisko 1,8% i wyniesie 429 min ton. Réw-
noczes$nie marginalny spadek produkgji
przewidywany jest w Oceanii (0 0,2%, do
29,4 min ton). W Europie, po dwdch kolej-
nych latach niewielkiego spadku, poziom
produkcji mleka w roku 2023 powinien
utrzymac sie na niezmiennym poziomie
wzgledem 2022 r. (233 min ton). W Afry-
ce produkcja obnizy sie 0 0,7%, do 52 min
ton. Szacuje sie, ze w Ameryce Pétnocne;j,
Srodkowe] i Potudniowej taczna produkcja
mleka wyniesie 199,7 min ton, nieznacz-
nie (0 0,9%) wiecej niz w roku 20222,

Unia Europejska nalezy do najwazniejszych

Udziat eksportu w krajowej produkcji mleka

Wyszczegélnienie 2017 2018 2019 2020 2021 2022*
Produkcja ogotem (w tys. ton) | 13790 | 14215 | 14518 | 14847 | 15025 | 14 850
Eksport** (w tys. ton) 4210 | 4650 | 4610 | 4730 | 4755 | 5000
Udziat eksportu w produkcji 31% | 33% | 32% | 32% | 32% | 34%

*Szacunek IERIGZ-PIB,

** \Wolumen eksportu obliczono, wykorzystujac wspétczynnik zawartosci suchej masy w mleku surowym - 13,2%.

rédto: opracowanie Biura Analiz i Strategii KOWR na podstawie danych IERIGZ-PIB.

Swiatowych producentéw i eksporteréw
mleka oraz produktéw mlecznych. Wedtug
prognozy Komisji Europejskiej w 2023 r.
unijna produkcja surowca prawdopodob-
nie wyniesie 153,2 min ton, 0 0,3% mniej
niz w roku 2022. Prognozowana w 2023 r.
redukcja pogtowia kréw w UE-27 (o 1%
w relacji r/r, do 19,6 min szt.) nie zosta-
nie prawdopodobnie zrekompensowana
dalszym niewielkim wzrostem wydajnosci
mlecznej (0 0,7%, do 7685 kg/szt.). W efek-
cie dostawy mleka do skupu na rynku unij-
nym w 2023 r. moga ulec niewielkiemu
obnizeniu 0 0,3%, do 144,3 min ton?.
Polska, po Niemczech i Francji, zajmu-
je trzecie miejsce wsréd krajéw UE pod
wzgledem liczebnosci stada kréw mlecz-
nych z 10% udziatem w unijnej populacji
kréw mlecznych. Wedtug danych ARiMR
(stan na 20.08.2023 r.) krajowe pogtowie
kréw mlecznych wyniosto 2665 tys. szt.
i byto 02,5% (0 64,1 tys.) wieksze niz przed
rokiem. W 2022 r. Polska odnotowata naj-
wigksza dynamike wzrostu produkcji mle-
ka sposréd wiodacych producentéw surow-
ca w Unii Europejskiej. Krajowy skup mleka
w 2022 r. wzrést w relacji rocznej o ponad
2%, do okoto 12,5 mld litrow.

W Polsce od poczatku 2023 r. podaz mleka
surowego do skupu utrzymuje sie na po-
ziomie wyzszym niz przed rokiem. Wedtug
danych GUS w czerwcu 2023 r. do pod-
miotow skupujacych krajowi producenci

dostarczyli 1,1 mld litrow surowca, o 5%
mniej niz w czerwcu 2023 r., ale 0 1,5%
wiecej niz przed rokiem. k3cznie w okresie
styczeni-czerwiec 2023 r. krajowy skup mle-
ka surowego uksztattowat sie na poziomie
blisko 6,4 mld litréw i byt 0 1,5% wigkszy
niz w analogicznym okresie przed rokiem.
W 2023 r. wzrost dostaw mleka do prze-
mystu mleczarskiego wptywat stymulujaco
na zwigkszenie krajowej produkcji masta
i OMP. W okresie styczen-czerwiec 2023 r.
produkcja masta w Polsce uksztattowata sie
na poziomie 139 tys. ton, 0 9% wyzszym
niz w pordwnywalnym okresie rok wcze-
$niej. W tym czasie produkcja OMP wynio-
sta ponad 103 tys. ton i byta 0 5,5% wyzsza
niz w pierwszym pétroczu roku 2022%.

W okresie pierwszych szesciu miesie-
¢y 2023 r. warto$¢ wywozu produktéw
mlecznych z kraju wyniosta 1 813 min
euro (8,4 mld zt) i byta o 2,8% niisza
niz w pierwszym pétroczu 2022 r. Jed-
noczesnie na import tego asortymentu
wydatkowano, tak jak w analogicznym
okresie przed rokiem, 816 min euro (3,8
mld zt). Dodatnie saldo obrotéw handlo-
wych artykutami mleczarskimi w pierw-
szym potroczu 2023 r. uksztattowato sie
na poziomie 997 min euro (4,6 mld zt),
0 5% nizszym niz przed rokiem.

W pierwszym pétroczu 2023 r. gtéwnymi
odbiorcami produktéw mlecznych na ryn-
ku unijnym byty: Niemcy (18% wartosci

23. Prognoza FAO - Food Outlook Biannual report on global food markets June 2023 - Milk and milk products.
24. https://agriculture.ec.europa.eu/data-and-analysis/markets/outlook/short-term_en, data odczytu: 17.08.2023 r.
25.Dane GUS - produkcja artykutéw mleczarskich w przedsigbiorstwach, w ktorych liczba pracujacych wynosi 50 oséb i wigcej.
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Ceny skupu mleka surowego w Polsce w zi/hl (bez VAT)
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rédto: opracowanie Biura Analiz i Strategii KOWR na podstawie danych GUS.

- 321 min euro), Czechy (6% - 115 min
euro), Wiochy (5% - 93 mlin euro) oraz
Niderlandy (5% - 89 mln euro).

Udziat krajéw pozaunijnych w wywozie pro-
duktéw mlecznych z Polski od stycznia do
czerwca 2023 r. stanowit 34%. Przychody
uzyskane z eksportu wyniosty 610 min euro
i byly 0 20% wigksze niz w analogicznym
okresie 2022 r. Najwigkszy udziat w pol-
skim eksporcie sposréd krajow pozaunij-
nych miaty: Algieria (5,5% wartosci wywo-
zu - 100 min euro), Wielka Brytania (5%
-89 min euro), Ukraina (3% - 57 min euro),
Chiny (blisko 3% - 48 mIn euro), a takze
Arabia Saudyjska (2% - 36 mln euro)?.

W grudniu 2022 r. cena skupu mleka w Pol-
sce osiggneta rekordowy poziom 2,75 zi/l,
0 50% wyzszy niz rok wczesniej. Na poczat-
ku 2023 r. tendencja wzrostowa cen skupu
mleka zostata zahamowana. W kolejnych
miesigcach ceny skupu mleka w Polsce
ulegaty znacznemu obnizeniu. Spadek cen
wspierat wzrost dostaw mleka do przemy-
stu. Wedtug danych GUS w lipcu 2023 r.
krajowi dostawcy za surowiec przecigtnie
uzyskiwali 1,89 zt/l, 0 2,5% mniej niz mie-
sigc weze$niej oraz 0 19% mniej niz w lipcu
2022 r. Spadkowa tendencja cen skupu
mleka surowego na rynku krajowym stano-
wita odzwierciedlenie tendencji na rynku

miedzynarodowym, ktéry w pierwszej po-
towie 2023 r. znajdowat sie w spadkowej
fazie cyklu koniunkturalnego. Globalny
rynek mleka w analizowanym okresie cha-
rakteryzowat sie rosnaca produkcja na ryn-
kach najwigkszych eksporteréw produktéw
mlecznych przy jednoczesnym zmniejsze-
niu $wiatowego popytu z uwagi na stab-
nacy site nabywcza konsumentéw w wielu
rejonach $wiata spowodowang czynnikami
inflacyjnymi.

Ceny masta w Polsce od poczatku 2023 r.,
ulegly statystycznej obnizce. Od listopada
2022 r. do lipca 2023 r. notowano ich spa-
dek. W czerwcu 2023 r. za masto w blokach
producenci uzyskiwali 24,07 zi/kg, nie-
znacznie (0 0,2%) wiecej niz przed miesia-
cem, ale 0 25% mniej niz rok weze$niej?.
W lipcu 2023 r. ceny masta ulegty obnize-
niu. Wedtug danych ZSRIR MRiRW przeciet-
na cena masta w blokach w lipcu 2023 r.
wyniosta 19,75 ztkg i byta 0 2,5% nizsza
niz w czerwcu 2023 r. oraz 0 39% nizsza niz
w lipcu 2022 r.

W Polsce od listopada 2022 r. do korica
czerwca 2023 r. kontynuowany byt spadek
cen OMP, co byto spowodowane ograniczo-
nym popytem na proszek mleczny na rynku
miedzynarodowym. Wedtug danych GUS
w czerwcu 2023 r. producenci za ten rodzaj

proszku mlecznego uzyskiwali 11,43 zt/kg,
o 4 gr/kg mniej niz przed miesigcem
i 0 38% mniej niz w czerwcu 2022 r.

W lipcu 2023 r. kontynuowany byt spa-
dek cen OMP w Polsce. W zaktadach mle-
czarskich objetych monitoringiem ZSRIR
MRiRW $rednia cena OMP w lipcu 2023 r.
wyniosta 11,08 zt/kg i byta 0 3% nizsza niz
miesigc wczesniej oraz o 40% nizsza niz
w lipcu 2022 r.

Materiat opracowat zespét
Biura Analiz i Strategii KOWR?:
Marzena Trajer,

Ewa Bochiriska,

Martyn Mieczkowski,
Barttomiej Straczak,

Maria Whodarczyk.
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26.Wyniki polskiego handlu zagranicznego produktami mlecznymi dotyczg artykutéw o kodach CN 0401-0406, 2105 oraz wybranych produktow z pozycji CN 3501 i zostaly obliczone przez analitykow Biura Analiz
i Strategii KOWR na podstawie wstepnych danych Ministerstwa Finanséw.

27. Ceny produktéw mlecznych w czerweu 2023 r. - wg danych GUS, w lipcu 2023 . - ceny obliczone przez analitykéw Biura Analiz i Strategii Krajowego Osrodka Wsparcia Rolnictwa na podstawie tygodniowych danych ZSRIR MRiRW.

28. Analiza zostata opracowana na podstawie aktualnej wiedzy. Krajowy Osrodek Wsparcia Rolnictwa nie ponosi odpowiedzialnosci za decyzje ekonomiczne podjete na jej podstawie.
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Krajowy Osrodek
Wsparcia Rolnictwa

Krajowy Osrodek Wsparcia Rolnictwa
ul. Karolkowa 30, 01-207 Warszawa

Telefoniczny Punkt Informacyjny 22 376-76-76
Czynny od poniedziatku do pigtku w godz. 8.00-16.00

Centrala:

Biuro Dyrektora Generalnego 22 376-78-55

Biuro Administracyjne 22 376-74-10

Biuro Analiz i Strategii 22 376-72-29

Biuro Audytu Wewnetrznego 22 376-79-05

Biuro Finansowo-Ksiegowe 22 376-74-32

Biuro Kontroli Wewnetrznej 22 376-72-51

Biuro Prawne i Zaméwien Publicznych 22 376-73-61

Biuro Teleinformatyki 22 376-70-24

Biuro Zarzadzania Kapitatem Ludzkim 22 376-77-44

Departament Gospodarowania Zasobem 22 376-76-23

Departament Innowacji 22 376-71-30

Departament Interwencji Rynkowych 22 376-71-09

Departament Ksztattowania Ustroju Rolnego 22 376-79-67

Departament Nadzoru nad Spétkami 22 376-77-76

Departament Rozwoju Rynku 22 376-70-50

Departament Wsparcia Eksportu 22 376-72-26

Departament Wspierania Konsumpgji 22 376-79-79

Oddzialy Terenowe KOWR

OT Biatystok OT Koszalin OT Opole OT Warszawa
ul. Kombatantéw 4 ul. Partyzantéw 15a ul. 1 Maja 6 pl. Bankowy 2
15-102 Biatystok 75-411 Koszalin 45-068 Opole 00-095 Warszawa
85 664-31-50 94 347-31-00 77 400-09-39 22 635-10-00
OT Bydgoszcz OT Krakow OT Poznan OT Wroctaw
ul. Hetmanska 38 ul. Zbozowa 4 ul. Fredry 12 ul. Miriska 60
85-039 Bydgoszcz 30-002 Krakow 61-701 Poznafi 54-610 Wroctaw
52 525-08-01 12 314-99-00 61 856-06-01 71 356-39-19
OT Czestochowa OT Lublin OT Pruszcz Gdanski

ul. Jana Il Sobieskiego 7 ul. Chodzki 10A ul. Powstaricow Warszawy 28

42-200 Czestochowa 20-093 Lublin 83-000 Pruszcz Gdanski

34 378-20-36 81532-21-12 58 300-48-41

OT Gorzéw Wikp. OT kodz OT Rzeszow

ul. Mysliborska 32 ul. Pétnocna 27/29 ul. Asnyka 7

66-400 Gorzow Wikp. 91-420 k6dz 35-001 Rzeszéw

95 714-61-00 42 636-53-26 17 853-78-00

OT Kielce OT Olsztyn OT Szczecin

ul. Piaskowa 18 ul. Gtowackiego 6 ul. Bronowicka 41

25-323 Kielce 10-448 Olsztyn 71-012 Szczecin

41 343-31-90 89 524-88-01 91814-42-00
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