OCENA RZECZOWA ZADAN DOFINANSOWANYCH ZE SRODKOW FUNDUSZU
PROMOCJII MIESA DROBIOWEGO ZREALIZOWANYCH W 2010 ROKU.

TYTUL ZADANIA OrI1s
e Opracowanie strategii Strategia promocji branzy- obejmuje aktualny stan
promocji branzy migsa | branzy drobiarskiej oraz cele, gtéwne kierunki dziatan
drobiowego w Polsce. promocyjnych, ktére moga by¢ wskazowka dla
wszystkich podmiotéw branzy przy projektach
promocji.

Strategia przygotowana zostata dla przedstawicieli
branzy w catym fancuchu produkcji do wykorzystania w
grupowych czy indywidualnych dziataniach
promocyjnych.

W wyniku prac zespotu w kwietniu 2010 roku
opublikowany zostat dokument zatytulowany ,,Strategia
promocji branzy migsa drobiowego w Polsce”,
nakreslajacy pigcioletnig strategi¢ promocji branzy.

Zatozenia strategii promocji migsa drobiowego dotycza
generalnie 2 kierunkow dziatan:
e Prowadzenia czynnosci dazacych do utrzymania
dynamiki rozwoju branzy;
e Stworzenia dla migsa i przetwordéw drobiowych
szans promocji (w konsekwencji ustawy z dnia
22 maja 2009 roku o funduszach promocji
produktow rolno-spozywczych).

Zalozenia strategii promocji beda realizowane przez:

¢ Informowanie i propagowanie waloréw i zalet
wynikajacych ze specyfiki warto$ci odzywczych
i prozdrowotnych migsa oraz przetworoéw
drobiowych.

e Wplywanie na zwigkszenie konsumpcji migsa
drobiowego w kraju i UE dzigki dzialaniom
reklamowym i promocyjnym.

e Dzialania majace na celu dalszy wzrost eksportu
migsa i przetwordw drobiowych przez
poszukiwanie nowych rynkéw zbytu poza
krajami UE.

e Tworzenie w spoteczenstwie ,,mody na drob”.

e (Czynnosci majace na celu doskonalenie jakosci
miesa i przetworéw drobiowych przez
promowanie najlepszych i najnowszych
systemow kontroli jakosci produkcji oraz




organizowanie prac badawczo-naukowych i
szkolen.

e Prowadzenie czynnosci dotyczacych
monitoringu wielko$ci mig¢sa drobiowego oraz
analitycznych badan rynkowych.

Promocja migsa gesiego.

Zalozeniem zadania bylo zorganizowanie imprezy
promujacej gesing. Z tej okazji zostala wydana ksiazka
promujaca walory, tradycje i przepisy kulinarne na
gesing. Broszurg rozprowadzono wsrod gosci
odwiedzajacych Swigta Gesi, gléwnie na stoiskach
prowadzacych sprzedaz tuszek i wyrobow z gesi.

Dziatania rozpoczgto .Swieto Gesi” w Biskupcu
Pomorskim w dniu 25 lipca 2010. Imprezg t¢ odwiedzito
ok. 8 tysiecy gosci z calej Polski , uczestniczyli w niej
Minister Rolnictwa i Rozwoju Wsi Marek Sawicki,
Wiceminister Wtodkowski, postowie, przedstawiciele
MRiRW, Urzedu Marszatkowskiego, Urzgdu
Wojewddzkiego, instytucjiiorganizacji rolniczych.

W ramach $wigta przeprowadzono konkursy kulinarne
dla 0sob prywatnych oraz zakladéw gastronomicznych
na najlepsza potrawe z gesi oraz najlepsze polgeski. Jury
konkursowe wyloniono sposrod publicznosei i gosei.
Zorganizowane byly stoiska z wyrobami i tuszkami gesi,
osoby dokonujace zakupdw na tych stoiskach
otrzymywaly prezenty w postaci ksigzek.

Prowadzacy przeprowadzil liczne konkursy dla
publicznosci z wiedzy na temat gesi, degustacje oraz
wspdlnie z kucharzem pokazy kulinarne — ktérym
hastem przewodnim byta ggsina. Uczestnicy tych
dzialan otrzymywali w prezencie gadzety i ksigzki.

Drugie Swieto Gesi odbylo si¢ w Debogérzu, gmina
Kosakowo w wojewddztwie pomorskim. Patronat nad
nig objat Wiceminister Rolnictwa Pan Kazimierz Plocie.
W trakcie imprezy zorganizowano stoisko z gesing, na
ktorym osoby dokonujace zakupéw otrzymywaty
ksiazki. Przeprowadzono takze degustacj¢ gesiny dla
gosci oraz konkursy dla publiczno$ci, w ktorych jako
nagrody rozdawano gadzety reklamowe.

Przy okazji obu imprez zorganizowano konferencje na
temat zagadnien zwiazanych z promocjg produktow
rolno-spozywezych oraz waloréw gesiny. Uczestnikami
tych konferencji byli przedstawiciele organizacji
rolniczych, samorzaddw 1 instytucji z branzy rolniczej.




Oba dziatania zostaly szeroko naglo$nione w mediach —
TVP 2 — w programie ,,Pytanie na $niadanie” , Polskim
Radio — w Sygnatach dnia, wiadomosciach, w audycji
Lato z Radiem, w Internecie , w Iteraktywnej TV,
Regionalne TV — Olsztyn i Gdansk, w prasie — Gazeta
Olsztynska, Dziennik Elblaski, dzienniku Battycki,
Radio Kaszeby, Top Agrar, Rolni Cze ABC.

Udzial w organizacji
Association of Poultry
Processors and Poultry
Trade in the EU
countries.

Glownym celem zadania jest kontynuacja czlonkostwa
w europejskiej organizacji drobiarskiej AVEC
(Association of Poultry Processors and Poultry Trade in
the EU countries).

Czlonkowie wyzej wymienionej organizacji otrzymuja
na biezgco informacje dotyczace branzy, a takze
unijnych przepiséw prawa. Biora udzial w opiniowaniu
aktow prawnych dotyczacych branzy. Maja dostep do
analiz rynkowych zwiazanych z branza. Czlonkowie
organizacji z poszczegolnych panstw UE wymieniajg sie
pogladami i doswiadczeniami zwigzanymi z
problemami i perspektywami, jakie niesie branza.

W obrebie opisywanego dziatania dokonano optaty
naleznej sktadki przez Krajowa Radg¢ Drobiarstwa —
Izbe Gospodarcza na rzecz organizacji AVEC w
miesigcu lipcu 2010 roku. Skiadka w wysokoSci
29.311,00 EUR przy $rednim kursie Euro — 4,20 zi.

Kampania promocyjna
migsa gesiego w Polsce.

Celem kampanii byta budowa wizerunku migsa ggsiego
jako migsa o wyjatkowych walorach smakowych.
Podkreslenie tradycji konsumpcji — mocne akcenty
odnoszace si¢ do wyjatkowych rodzinnych chwil
bedacych okazja do spozywania szczegdlnego dania,
ktérym jest gesina.

Udostepnienie konsumentom przepisow przyrzadzania
miesa gesiego celem przekonania ich o mozliwo$ciach
przygotowania go we wlasnym zakresie.

Zakres wykonanych dziatan:

e Opracowanie konceptu kreatywnego spotu
telewizyjnego (koncept kreatywny, nadzor
autorski nad produkcja, prawa autorskie do
konceptu na okres 3 lat na wszystkich polach
eksploatacji).

e Produkcja spotu telewizyjnego (produkcja
dwoch odcinkéw spotu, prawa autorskie do
spotu na okres 2 lat, pola eksploatacji: telewizja
oraz Internet).




e Emisje w telewizji: TVN, TVP , AT Media,
TVNMIX (TVN STYLE, TVN METEO,
TVN24), TVP Info, Polsat News — 2 flighty: 3-
21.11 oraz 13-26.12.

¢ Product placement. Pokazanie migsa ggsiego w
programach i serialach: — programy: ,,Pytanie na
sniadanie®, ,,Dzien dobry TVN¥, ,,Smaki czasu®,
seriale: ,,Klan®, ,M jak mitos$¢*.

e Insert folderu z przepisami do prasy (,,Poradnik
domowy* data emisji 25.11 oraz ,,Viva® data
emisji 9.12).

e Produkcja folderu z przepisami. Opracowanie
projektu oraz produkcja w naktadzie 1.050.000
szt., format A5, 8 stron.

e Strona internetowa. Rejestracja domeny,
opracowanie graficzne strony, przygotowanie
techniczne strony, utrzymanie strony na
serwerze.

e Kampania w Internecie. Dziatania
zsynchronizowane obejmujace blogi, promocja
na ,,jejkuchnia®, youtube — przepisy, marketing
szeptany.

e Wsparcie sprzedazy — produkcja oraz
dystrybucja pakietdw informacyjnych o migsie
gesim — naklad: 100 szt. Dotarcie do kupcow
sieci handlowych i duzych dystrybutoréw w
kraju.

e Press kit. Dotarcie do dziennikarzy, ze
specjalnymi zestawami informacyjnymi.

e Opracowanie strategii komunikacji przez agencje
reklamowg, kompleksowa obstuga i zarzadzanie
projektem.

Trzydniowa akcja
promocyjna wszystkich
rodzajow migs podczas
Targéw Polagra-Food
2010.

Pozostawiony bez rozpoznania.




Fundusz Promocji Miesa Drobiowego

Tabela nr 1

Skiad Komisji Zarzadzajacej

1| Szatkowski Mirostaw Jan Przewodniczgcy ul. Czackiego 3/5 502 220 678 prezes@exdrob.pl;
Krajowa Rada Drobiarstwa 00-043 Warszawa 24 355 3101 krd-ig@krd-ig.com.pl
Izba Gospodarcza 22 828 2389

2 | Ziejewska Krystyna Z-ca Przewodniczgcego | Szwarcenewo 90 662 008 593 k.ziejewska@interia.pl
Krajowy Zwigzek Grup 13-340 Biskupiec 56 474-54-01
Producentéw Rolnych
Izba Gospodarcza

3 | Piasecki Wiadystaw Sekretarz ul. Wspdlna 30 601 986 990 sekretariat@krir.pl
Krajowa Rada |zb Rolniczych 00-930 Warszawa 683 514 129 22 | wpiasecki@bomadek.com.pl

623 2165

4 | Danielak Andrzej Czionek ul. Grojecka 204 602 650 317 pzzhipd@wp.pl
Polski Zwigzek Zrzeszen 02-390 Warszawa 22 849 3232 andaco@wp.p!
Hodowcéw i Producentéw Drobiu

5 | Kulikowski Piotr Cztonek ul. Czakiego 3/5 22 828 2389
Krajowa Rada Drobiarstwa 00-043 Warszawa
Izba Gospodarcza

6 | Jedrzejka Krystyna Stanistawa | Cztonek Wrzgca, ul. tanowa 7 | 600 480 304 pzzhipd@wp.pl
Polski Zwigzek Zrzeszen 95-083 Lutomiersk 698 796 341
Hodowcow i Producentéw Drobiu 22 849 3232

7 | Nydzinski Stanistaw Cztonek ul. F. Szrenskiego 1 608 501 589 pzzhipd@wp.pl
Polski Zwigzek Zrzeszen 06-550 Szrensk 22 849 3232
Hodowcow i Producentéw Drobiu

8 | Pawelczak Andrzej Czionek ul. Chatubinskiego 8 696 483 071 andrzej.pawelczak@animex.pl
Zwigzek ,Polskie Migso” 00-613 Warszawa 22 830 1648 22 | info@polskie-mieso.pl

334 5934

9 | Rodziewicz Janusz Czionek ul. Miodowa 14 501 296 400 biuro@srw.org.pl
Stowarzyszenie Rzeznikow 00-246 Warszawa 502 705 276
i Wedliniarzy RP 22 6350394

&_




Fundusz Promocji Miesa Drobiowego

Zestawienie zaplanowanych i realizowanych zadan w 2010 roku

Tabela nr 2

Whniosko- Cel 5
Lp. Tytut daweca ustawy Nr uchwaty Nr wniosku Kwota planowana
1 Opracowanie strategii promocji branzy migsa drobiowego w Polsce KRD-I1G b 01/2010 FP-MD-b-001/2010 60 000,00
2 Promocja migsa gesiego ISPG b 02/2010 FP-MD-b-002/2010 220 000,00
Udziat w organizacji Association of poultry processors and poultry s
3 fradein the EU eoimtrias KRD-IG g 03/2010 FP-MD-g-003/2010 123 106,00
4 kampania promocyjna migsa gesiego w Polsce KRD-IG b 03/2010 FP-MD-b-004/2010 2 500 000,00
trzydniowa akcja promocyjna wszystkich rodzajow migs podczas FP -MWHMD-c-
® | Targow Polagra-Food 2010 ShW g G2e010 007/005/2010 150008:00
RAZEM: 3 053 106,00
ISPG ltawskie Stowarzyszenie Producentow Gesi
KRD-IG Krajowa Rada Drobiarstwa - |zba Gospodarcza
SRW Stowarzyszenie Rzeznikéw | Wedliniarzy Rzeczypospolitej Polskigj
Lp. Cel Kwota [z}] %
i Dziatania majgce na celu informowanie o jakosci i cechach, w tym zaletach, migsa ) _
drobiowego
b | Dziatania majgce na celu promocjg spozycia miesa drobiowego oraz jego przetworéw 2780 000,00 91,05
& Udziat w w_ystawach i_targach ;wzqzanych z chowem lub hodowlg drobiu oraz produkcijg, 150 000,00 4,91
lub przetworstwem miesa drobiowego
d | Badania rynkowe dotyczace spozycia migsa drobiowego oraz jego przetworow 0,00
8 Badanianaukowe i prace rozwojowe majace na celu poprawe jakos$ci miesa drobiowego 0.00 }
oraz jego przetwordw, a takze prowadzgce do wzrostu jego spozycia J
f | Szkolenia producentéw i przetworcow migsa drobiowego 0,00 -
Dziatalnosc krajowych organizacji branzowych, w tym ich przedstawicieli, biorgcych
udziat w pracach specjalistycznych stalych i roboczych komitetow organizac;ji 123 106.00 403
g miedzynarodowych lub bedacych cztonkami statutowych organow tych organizacii, ’ !
zajmujacych sie problemami rynku migsa drobiowego
Razem Plan Finansowy na rok 2010 3053 106,00 100,00




