Warszawa, 6 marca 2023 r.

Sprawozdanie rzeczowe Funduszu Promocji Roslin Oleistych za 2022 rok

Lp.

Tytut zadania

Okres
realizacji
zadania

Ocena merytoryczna zrealizowanego zadania

Lokowanie oleju
rzepakowego w
popularnych polskich
serialach

01.01.2022-
23.05.2022

Zakres: Przygotowano scenariusze i wyemitowano sceny w 3
réznych serialach: ,M jak Mito$¢”, ,,Na dobre i na zte” oraz ,,Barwy
szczedcia” w ktérych bohaterowie serialu przygotowywali dania z
olejem rzepakowym podkreslajgc role zawartych w nim kwasow
omega-3.

Wynik: Dziatanie dotarto do blisko 6 min oséb ogladajacych te
seriale, u ktérych zbudowano s$wiadomos¢ waloréow oleju
rzepakowego.

Reklama w social
mediach

01.07.2022-
14.11.2022

Zakres: Wykorzystano kreacje przygotowane do wczesniejszej
kampanii i wyemitowano je w kanatach Facebook, Instagram i
Messenger. Reklamy promowaty zawarto$¢ omega-3 w oleju
rzepakowym i wskazywaty na to, ze jest polecany przez dietetykow.
Emitowano je przez okres 3 tygodni grupie kobiet 25-60 lat.

Wynik: Reklamy zostaty wyswietlone 22,7 min razy dla grupy 4,26
min kobiet budujagc u nich swiadomos¢ waloréw oleju
rzepakowego.

Advertoriale na
portalach internetowych

01.01.2022-
12.05.2022

Zakres: Dziatanie polegato na stworzeniu 10 artykutéw/
advertoriali i opublikowaniu ich na wybranych portalach
internetowych. Byta to forma nienachalnej reklamy natywne;j.
Publikacje ukazaty sie na: ofeminin, wp kuchnia, wp kobieta,
gazeta.pl zdrowie, onet.kobieta, gazeta.pl kobieta, interia,
smaker.

Whynik: £gczna liczba uzytkownikow, ktérzy przeczytali
advertoriale opublikowane w ramach tego zadania wyniosta: 124
296 a liczba odston 138 756. Zwiekszono Swiadomosé i wiedze
konsumentdw na temat wartosci odzywczych i zdrowotnych oleju
rzepakowego, a zwtaszcza o zawartych w nim kwasach ocmega-3
itp.

Audycje radiowe z
ekspertami

01.07.2022-
15.11.2022

Zakres: Emitowano audycje radiowe polegajgce na wywiadach z
ekspertami, w ktérych opowiadali o walorach oleju rzepakowego.
Dodatkowo emitowano jingiel informujacy o finansowaniu audycji
z FPRO. Audycje poswiecone olejowi rzepakowemu to m.in.:
Zdrowo i stylowo, Zdrowie na talerzu, Zdrowie i uroda.

Wynik: Dotarcie do grupy 6,147 min stuchaczy, w tym 2,31 min
kobiet w wieku 25-65 lat. tgcznie wyemitowano prawie 238 jingli
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sponsorskich "Wybieram olej rzepakowy" w stacjach: Radio
Pogoda, Ztote Przeboje, RMF Classic, RMF Maxx.

Bumper Ads

03.02.2022-
28.04.2022

Zakres: W serwisie YouTube wyemitowano 6-sekundowy spot
video podkreslajacy walory zdrowotne oraz okazje do uzycia oleju
rzepakowego.

Wynik: Spot zostat obejrzany 8 min razy przez grupe 3 min osobh.

Influencer marketing

01.01.2022-
12.04.2022

Zakres: W ramach kampanii influencerzy zaréwno zajmujgcy sie
kulinariami, jak i dietetykg i zdrowym stylem Zycia przygotowali i
opublikowali rdznorodne tresci na temat wiasciwosci oleju
rzepakowego i jego zastosowania. Podkreslali tez fakty i mity jakie
krgza wokot oleju rzepakowego, a takie lepszy wplyw na zdrowie
oleju rzepakowego niz oliwy z oliwek w zakresie zawartosci
wielonienasyconych kwasow ttuszczowych z rodziny omega-3.

Wynik: Zaangazowano 34 influencerow, zasieg po follow - 3,3
min 0sdb, realny zasieg kampanii = 1,9 min osob, interakcje na IG
(komentarz, polubienie, udostepnienie) — 49 627, zasieg
instastories — 245 tys. 0séb YouTube — 3 tworcy o tacznych
zasiegach ponad 500 tys.

Cztonkostwo PSPO w
Europejskiej Organizacji
Przetwdrcow Roslin
Oleistych FEDIOL

01.01.2022-
30.06.2022

Zakres: Sfinansowano 50% skfadki cztonkowskiej PSPO w
Europejskiej Organizacji Przetwdrcow Roslin Oleistych FEDIOL.

Wynik: Catoroczne cztonkostwo PSPO i rzecznictwo interesdow
polskiego sektora roslin oleistych na arenie europejskiej.

Edukacja miodowa w
szkotach

10.07.2022-
30.059.2022

Zakres: W ramach dziatania powstaty 3 plakaty edukacyjne i
kalendarze. Tematyka dotyczyta odmian miodéw, produktéw
pszczelich | mozliwosci ich wykorzystania.

Wynik: Materiaty zostaty rozestane do 500 szkét w Polsce.

Kampania w galeriach
handlowych

01.01.2022-
01.03.2022

Zakres: Zostata przygotowana specjalna animacja promujaca olej
rzepakowy, ktora byla wyswietlona przez 2 tygodnie lutego w
galeriach handlowych najwiekszych polskich miast: Warszawa,
Gdansk, Katowice, Poznan, Wroctaw, £édz itp.

Wynik: 202 powierzchnie, 907 tys. emisji, liczba kontaktow
29,2min. Gtéwny komunikat, ktéry docierat do odbiorcow dotyczyt
zawartosci omega-3 w oleju rzepakowym.

10.

Miodowe stoisko
edukacyjno-
degustacyjne w Opolu

11.04.2022-
30.06.2022

Zakres: Stoisko edukacyjno-degustacyjne na Opolskim Festiwalu
Pszczelarskim, koto fortuny =z pytaniami i nagrodami.
Przygotowano zeszyt zadan ,Miodzinki i spdtka — czyli co w ulu
bzyczy”, przygotowywano lody miodowe, zrealizowano warsztaty
dla dzieci, plansze edukacyjne itp.

Wynik: Rozdano 500 egz. zeszytu zadan

11.

Natywne video on-line

01.01.2022-
30.05.2022

Zakres: Przedmiotem zadania byta promocja oleju rzepakowego w
formie natywnego video-on line. Dziatanie polegato na stworzeniu
6 materiatéw filmowych i opublikowaniu ich na wybranych
portalach internetowych. Byta to forma nienachainej reklamy
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natywnej. Materiaty video ukazaty sie na: Onecie i WP Kuchnia w
ramach programoéw: Onet Rano od Kuchni, WP Kuchnia, Interia.

Wynik: tgczna liczba wyswietlerh materiatéw video wyniosta: 3
min. Zwiekszono swiadomos¢ walordw zywieniowych i
zdrowotnych oleju rzepakowego i upowszechniono mozliwosci
jego wykorzystania w kuchni.

12. | Olej rzepakowy w 03.02.2022- | Zakres: W ramach zadania informacje o oleju rzepakowym zostaty

telewizji 12.05.2022 | wyemitowane w ramach popularnych weekendowych programéw:
2x ,,Ewa Gotuje” (Polsat) i 1x ,,Okrasa tamie przepisy” (TVP 1)
Whynik: taczna ogladalnosé programow wyniosta 1,49 min osdb.

13. | Przystanki komunikacji 01.07.2022- | Zakres: Przygotowano plakat méwiacy o 10-krotnie wyZszej

miejskiej 05.10.2022 | zawartosci omega-3 w oleju rzepakowym niz w oliwie z oliwek. We
wrzesniu widniat on na przystankach najwiekszych polskich miast:
todz, Krakow, Katowice, Gdanisk, Wroctaw, Chorzéw, Warszawa
itd.
Wynik: Plakat widniat w 130 lokalizacjach a osiggnieta liczba
kontaktéw wyniosta ok. 9,9 min.

14. | Aplikacja mobilna dia 01.05.2022- | Zakres: Zadanie polegato na zbudowaniu aplikacji mobilnej LOZ
rolnikéw z zaleceniami 31.08.2022 | RZEPAK SOJA na smartfony i tablety, ktdora umoiliwia szybkie
odmianowymi rzepaku i wyszukanie zalecanej odmiany dla obszaru, gdzie zlokalizowane
s0i jest gospodarstwo. Aplikacja byta promowana w prasie rolniczej i

poprzez banery reklamowe w internecie i newslettery.
Wynik: Informacja o nowej aplikacji dotarta do co najmniej 373 tys.
rolnikow.

15. | Dziatania informacyjne o | 01.01.2022- | Zakres: Przedmiotem zadania byta promocja soi w internecie
zaletach soi w Internecie | 30.06.2022 | poprzez przygotowanie eksperckich artykutow o jakosci, cechach,

a takze aspektach agrotechnicznych tej uprawy.
Wynik: taczny wynik wyswietlen reklam artykutéw to 17,42 min, a
przejs¢ do artykutdw na stronie www 147 tys.

16. | Dziatania informacyjne o | 11.07.2022- | Zakres: Opracowano materiat merytoryczny, ktéry miat poméc
zaletach soi w prasie 31.12.2022 | zdiagnozowad rolnikom biedy w uprawie soi i opublikowano go w
rolniczej Wieéciach Rolniczych, Top Agrar Polska, Farmerze, Agroprofilu itp.

Wynik: Materiat opublikowano w 11 tytutach prasowej o tgcznym
naktadzie 378 tys egzemplarzy. Dziatanie powinno wplynaé na
wzrost wolumenu podazy nasion krajowej soi.

17. | Dziatania informacyjne o | 01.04.2022- | Zakres: Przedmiotem zadania byta kampania w prasie rolniczej,
rzepaku w prasie — dobér | 30.06.2022 |ktéra polegata na promocji Listy Odmian Zalecanych COBORU,

odmianowy

stosowania kwalifikowanego materiatu siewnego profesjonalnie
zaprawionego, a takze informowania o jakosci i cechach rzepaku.

Wynik: Opublikowano 10 materiatéw o tacznym naktfadzie 320 tys
egz. Dziatanie wptynie na zwigkszenie efektywnosci ekonomicznej
uprawy rzepaku.




18.

Pisma specjalistyczne dla
lekarzy i dietetykow

01.01.2022-
15.06.2022

Zakres: W ramach zadania ukazato eksperckie artykuly na
najbardziej poczytnych pismach dla lekarzy i dietetykéw: Gazeta
Lekarska, Food Forum i Wspdfczesna dietetyka.

Wynik: Zrealizowane dziatania przetozyly sie na zwiekszenie
wiedzy dietetykédw i lideréw opinii oraz poprzez nich
konsumentéw o walorach oleju rzepakowego, jego skiadzie,
zawartosci nienasyconych kwasoéw tluszczowych, steroli i
witamin. taczny naktad czasopism wynidst ok. 1 min egz.

19.

Poczuj moc oleju
rzepakowego! — Bieg
Olejarzy

01.01.2022-
30.06.2022

Zakres: Przygotowano i przeprowadzono impreze biegowg wsrdd
kwitngcych pol rzepaku pt. Olejarska Dycha, w ramach ktérej
odbyly sie tez | Mistrzostwa Polski Olejarzy w biegu na dystansie 10
km. Zawody odbywaty sie w Nieliszu a ich promocja w licznych
mediach. Po zawodach ukazato sie szereg relacji, a impreza bedzie
cykliczna. Dodatkowo ukazywaty sie artykuty merytoryczne o oleju
rzepakowym skierowane do grupy biegaczy.

Wynik: Bieg ukonczyto 261 oséb. Wszyscy otrzymali pakiety
startowe i medale, a zwyciezcy poszczegolnych kategorii nagrody i
statuetki. Zbudowano swiadomos¢ waloréw oleju rzepakowego w
grupie docelowej jaka s3 biegacze.

20.

Advertoriale i dziatania
wspierajgce promocje na
portalach internetowych

01.07.2022-
31.12.2022

Zakres: Dziatanie polegato na stworzeniu 10 artykutow/
advertoriali i opublikowaniu ich na wybranych portalach
internetowych. Byta to forma nienachalnej reklamy natywnej,
wzbogacona réwniez o quiz i infografiki. Publikacje ukazaty sie na:
wp kuchnia, wp kobieta, gazeta.pl zdrowie, gazeta.pl kobieta,
onet, smaker, interia, Polski.pl.

Wynik: taczna liczba uzytkownikdw, ktérzy przeczytali
advertoriale opublikowane w ramach tego zadania wyniosta: 130
tys., a liczba odston 151 tys. Zwigkszono $wiadomosc i wiedze
konsumentdéw na temat wartosci odzywczych i zdrowotnych oleju
rzepakowego, a zwlaszcza o zawartych w nim kwasach omega-3

itp.

21.

Dziatania informacyjne o
zaletach miodu
rzepakowego — spot
edukacyjny w radio

01.01.2022-
31.05.2022

Zakres: W ramach kampanii przygotowano spot radiowy o miodzie
rzepakowym, ktory wyemitowano w Polskim Radiu Program 1.

Wynik: Czas trwania 3 tygodnie, emisja 50 spotdw, zasieg 2,44 min
oséb.

22.

Prasa kobieca

01.01.2022-
30.03.2022

Zakres: W wyniku dziatania w szeroko zasiegowych tytutach prasy
kobiecej ukazata sie reklama, ktérej kluczowym przekazem byta
informacja o zawartosci 10x wiecej omega 3 niz w oliwie z oliwek.
Reklamy ukazaty sie m.in. w Claudii, Twoim Stylu, Wysokich
Obcasach, Tele Tygodniu itp.

Wynik: Opublikowano 12 reklam w pismach o fgcznym nakfadzie
2,2 min egz.

23.

Promocja oleju
rzepakowego w

01.01.2022-
30.05.2022

Zakres: Dziatanie polegato na wywiadach ekspertdw w telewizji na
temat wiasdciwosci oleju rzepakowego oraz przygotowywania dan
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programach
Sniadaniowych

z jego udziatem na wizji z kucharzem w programach: Pytanie na
$niadanie i Gamon w kuchni.

Wynik: Miaty miejsce 4 programy sniadaniowe, ktérych bohaterem
byt olej rzepakowy. Zasieg ok. 700 tys. widzow.

24.

Olej rzepakowy — ptynne
ztoto

20.06.2022-
20.12.2022

Zakres: Powstata edukacyjna audycja na antenie TVP3 Krakéw, a
takie ankieta internetowa i broszura edukacyjna.

Wynik: Przekazano informacje o wtasciwosciach prozdrowotnych i
kulinarnych oleju rzepakowego.

25,

Produkty pszczelim
woskiem pachnace

01.05.2021-
31.01.2022

Zakres: W ramach zadania powstat film (ok. 30 minut), w ktérym
zawarto wywiady z pszczelarzami, adresatem filmu byly dzieci
szkolenie. Materiat dotyczyt mioddw, produktéw pszczelich,
apiterapii itp.

Wynik: Film przestano do szkét podstawowych, a nastepnie
przeprowadzono ankiety i konkurs plastyczny, w ktérym wzieto
udziat 50 szkdt. Film dostepny jest tez na YT.

26.

Problematyka zaolejenia
nasion rzepaku ozimego
uprawianego w Polsce

04.11.2021-
29.04.2022

Zakres: W zwigzku ze spadkiem zaolejenia nasion w latach 2018-20
przygotowano opracowanie eksperckie bedgce analizg czynnikow,
ktére wptywaja na poziom zaolejenia.

Wynik: Eksperckie opracowanie zostato przekazane do MRIRW
oraz czlonkdw przetworcéw rzepaku skupionych w PSPO i
producentdw rzepaku skupionych w KZPRiRB.

27.

Dziatania informacyjne o
zaletach rzepaku w
Internecie - agrotechnika

01.03.2022-
31.08.2022

Zakres: Opracowano 5 artykutéw merytorycznych, ktére zachecaty
do uprawy rzepaku, a takie edukowaly w zakresie
agrotechnicznym. Materiaty ukazaty sie na stronach KZPRIiRB i
przeprowadzono ich szeroko zakrojong kampanie reklamg z
uzyciem Google Ads, Facebook Ads i pop-up.

Wynik: Kampania reklamowa uzyskata zasiel7,64 min wyswietlen
i 132,6 tys przej$é na strone docelowa z artykutami.

28.

Jingiel radiowy

01.01.2022-
26.04.2022

Zakres: Przygotowano jingiel radiowy podkreslajgce benefity oleju
rzepakowego i wyemitowano w stacjach RMF FM.

Wynik: Emisja jingla 1000 razy, zasieg 13,9 min oséb.

29.

Olej rzepakowy rzgdzi —
spot edukacyjny

01.07.2022-
17.10.2022

Zakres: Emisja spotu edukacyjnego podkreslajacego benefity
zdrowotne oleju rzepakowego, jego zastosowanie do smazenia i
rekomendacje dietetykdw. Dziatanie miato miejsce w kanatach
VOD.

Wynik: Spot zostat wyemitowany 5 min razy do grupy 1,7 min oséb,
czyli ze srednig czestotliwoscig ok.3.

30.

Badania postrzegania
oleju rzepakowego

01.01.2022-
21.06.2022

Zakres: Przeprowadzono badania konsumenckie oraz specjalistéw,
jakosciowe i ilosciowe. Zbadano drivery i bariery uiywania oleju
rzepakowego oraz zweryfikowano znajomos¢ kategorii, jego
wizerunek oraz dotychczas realizowane dziatania promocyjne —ich
znajomosé, perswazyjnosc¢ komunikatdw i atrakcyjnosé.




Wynik: Zweryfikowano aktualng swiadomosé Polakéw na temat
wiasciwosci oleju rzepakowego, przekazywanych komunikatow i
tresci, dajgce poglad na mozliwy potencjat rozwoju konsumpcji
oleju rzepakowego w Polsce.

31

Influencerzy

01.07.2022-
07.11.2022

Zakres: W ramach kampanii influencerzy zaréwno zajmujacy sie
kulinariami, jak i dietetykg i zdrowym stylem Zyciai przygotowali i
opublikowali réznorodne tresci na temat wiasciwosci oleju
rzepakowego i jego zastosowania. Podkreslali tez fakty i mity jakie
krazg wokét oleju rzepakowego, a takze lepszy wptyw na zdrowie
oleju rzepakowego niz oliwy z oliwek w zakresie zawartosci
wielonienasyconych kwaséw ttuszczowych z rodziny omega-3.

Wynik: Zaangazowano 38 influenceréw, zasieg po follow — 3,4
min oséb, reainy zasieg kampanii — 1,9 min osdéb, interakcje
(komentarz, polubienie, udostepnienie) — 56 tys., zasieg
instastories — 178 tys. osob., 20 postow na FB — 83 tys, 3 artykuty
na blogach

32.

Dziatania informacyjne o
zaletach soi -
odchwaszczanie.

11.04.2022-
30.09.2022

Zakres: Przygotowano 2 filmiki 7-8 minutowe na temat
odchwaszczania soi. W filmach wzigt udziat ekspert. Nastepnie
filmy byly promowane w Google i FB.

Wynik: Filmy uzyskaly zasiegi ogladalnosci ponad 133 tys..
Zwiekszono zainteresowanie zasiewami soi w Polsce.

33.

Biesiada miodowa z
pszczotka

01.05.2022-
11.10.2022

Zakres: Zorganizowano spotkanie promujace spozycie miodow i
produktéw pszczelich w trakcie wystawy w Szepietowie, a takze
podczas dozynek w Ciechanowie i podczas obchodéw ,Zielnej” w
Czechowiinie. Prowadzono stoiska, warsztaty i degustacje.
Wydrukowano broszure informacyjng i przygotowano gadzety. Byt
zatrudniony ekspert, organizowano konkursy itp.

Wynik: Liczbe odwiedzajgcych stoiska szacuje sige na 1500 osob.

34.

Wypieki z olejem
rzepakowym

01.07.2022-
07.11.2022

Zakres: Tworcy internetowi przygotowali przepisy na ciasta z
wykorzystaniem oleju rzepakowego, ktére promowali wérdd
swoich spofecznosci na Facebooku, Instagramie i blogach.

Wynik: - 37 postow na Instagramie - zasieg samego Instagrama:
1,593 min, 51 tysiecy interakcji, 37 serii po minimum 3 kafelki z
instastories — zasieg 231 tys 0sob, 24 postow na Facebooku —
zasieg 134 371, 5 artykutéw na blogach — 9 tysiecy wyswietleri

35.

Bumper Ads

01.07.2022-
06.10.2022

Zakres: A sekundowy spot video podkreslajacy benefity zdrowotne
oraz okazje do wykorzystania oleju rzepakowego byt emitowany w
serwisie YouTube.

Wynik: Spot zostat wyswietlony 8,1 min razy przez grupe 3,197
0s6b

36.

Badania postrzegania
oleju rzepakowego przez
sektor HORECA

01.07.2022-
28.10.2022

Zakres: Przeprowadzono badania przedstawicieli sektora HORECA
jakosciowe i ilodciowe. Zbadano drivery i bariery uzywania oleju
rzepakowego oraz zweryfikowano znajomos¢ kategorii, jego




wizerunek oraz mozliwosci
wykorzystania w tej branzy.

potencjalnego rozwoju jego

Wynik: Zweryfikowano aktualng swiadomoscé przedstawicieli rynku
HORECA na temat wiasciwosci oleju rzepakowego oraz uzyskano
poglad na moiliwy potencjat rozwoju wykorzystania oleju
rzepakowego w tym sektorze.

37. | Dziatania informacyjne o | 01.09.2022- | Zakres: Spot o dtugosci 30 sekund promujacy uprawe soi zostat
zaletach soi —spot 31.12.2022 | wyemitowany po programie rolniczym Agrobiznes w listopadzie
edukacyjny jesienig w 2022.
telewizji.

Wynik: Grupa docelowa mieszkarncy wsi—oglgdalnos¢ 2,2 min oséb
minimum raz, grupa rolnicy 389 tys. minimum raz.

38. | Dziatania informacyjne 02.12.2021- | Zakres: Przygotowano ulotki, plakat i broszurki z informacjami o
Polskiego Zwigzku 30.04.2022 | produktach pszczelich. Dystrybucjg zajety sie zwigzki pszczelarskie.
Pszczelarskiego zwigzane Publikacje ukazaty sie rowniez w social mediach i na stronie www
z promocja produktow zwigzku  pszczelarskiego.  Przygotowano réwniez film  z
pszczelich wypowiedzig lekarza.

Wynik: Wzrost zainteresowania produktami pszczelimi.

39, |Youtuberzy dla rzepaku | 01.05.2022- | Zakres: W ramach kampanii youtuberzy zaréwno zajmujacy sie

09.08.2022 | kulinariami, jak i dietetyka i zdrowym stylem zycia, ale takie

prowadzgcy kanaty popularno-naukowe  przygotowali i
opublikowali réiznorodne tresci na temat wiasciwosdci oleju
rzepakowego i jego zastosowania. Podkreslali tez fakty i mity jakie
kraza wokot oleju rzepakowego, a takze lepszy wplyw na zdrowie
oleju rzepakowego niz oliwy z oliwek w zakresie zawartosci
wielonienasyconych kwaséw ttuszczowych z rodziny omega-3.
Wsérdéd twdrcdw znalazly sie takie kanaty jak: EkoBosacka,
Motywatorka, Nie stodze Vieg, Odwrdécona Lekcja,
MakeYourLiveGreener, Ciety viog itd.
Wynik: Osiggnieto nastepujace rezultaty:
- zaangazowano 14 youtuberdw o tacznych zasiegach ponad 5
min
- wyswietlenia filméw na YT- ponad 276 tysiecy

40. | Dziatania informacyjne o | 01.01.2022- | Zakres: Spot o diugosci 30 sekund promujgcy uprawe soi zostat
zaletach soi — spot 31.03.2022 | wyemitowany po programie rolniczym Agrobiznes w luty i marcu
edukacyjny w telewizji. 2022.

Wynik: Grupa docelowa mieszkancy wsi—ogladalnos¢ 1,7 min oséb
minimum raz, grupa rolnicy 377 tys. minimum raz.

41. | Dziatania informacyjne o | 01.01.2022- | Zakres: Przedmiotem zadania byta kampania w prasie rolniczej,
zaletach soi — spot 31.03.2022 | ktéra polegata na promocji Listy Odmian Zalecanych COBORU,

edukacyjny w telewizji.

stosowania kwalifikowanego materiatu siewnego profesjonalnie
zaprawionego, a takze informowania o jakosci i cechach soi.

Wynik: Opublikowano 14 materiatdéw o facznym naktadzie 381,7
tys egz. Dziatanie wptynie na zwiekszenie efektywnosci
ekonomicznej uprawy soi.




42, | Dziatania marketingowe | 01.01.2022- | Zakres: Od stycznia do grudnia prowadzono dziatania SEO i Google
w wyszukiwarkach i 31.122022 |Ads dla strony internetowej www.pokochajolejrzepakowy.eu,
aktualizacja strony dodatkowo strona byta aktualizowana o nowe artykuty
internetowej. przygotowywane przez ekspertow.

Wynik: W wyniku dziatani sponsorowanych strone odwiedzito 131
tys. uzytkownikow.

43, |Kampania reklamowaw | 01.02.2022- | Zakres: Wykorzystano dwie linie kreatywne na kanatach Facebook,
social mediach 28.04.2022 | Instagram i Messenger. Reklamy promujace zawartos¢ omega-3 w

oleju rzepakowym i zastosowanie do smazenia emitowano przez
okres 4 tygodni grupie kobiet 25-60 lat.

Wynik: Reklamy zostaty wyswietlone 21,46 min razy dla grupy 4
min kobiet budujagc u nich $wiadomosé waloréw oleju
rzepakowego.

44. | Weekendowe programy | 01.07.2022- | Zakres: Dziatanie polegato na wywiadach znanych oséb w telewizji
$niadaniowe 15.09.2022 | na temat wihasciwosci oleju rzepakowego (Miss Polonii i znanej

aktorki)oraz przygotowywania dan z jego udziatem na wizji z
kucharzem w programach: Pytanie na $niadanie.

Wynik: Miaty miejsce 2 programy $niadaniowe w sobotnie poranki,
kiedy oglgdalnosé programdw sniadaniowych jest najwieksza.

45, | Dziatania promocyjno- 11.05.2022-
edukacyjrne pZP . S LA Zakres: W ramach zadania powstaly plakaty i ulotki o roli zapylaczy,
produktéw pszczelich w . . ; .

: Fis sposobach ich ochrony oraz o rodzajach produktéw pszczelich. Ich
tym roli pszczot i : : ; . . g
o , dystrybucjg zajety sie lokalne oddziaty zwigzku pszczelarskiego.
zapylaczy i dziatania . ; .
i el Dodatkowo na tytu’rowym wydarzeniu zorgamzov\{ano stoisko, byty
) ; ; prowadzone degustacje, konkursy, a na scenie merytoryczne
ochrone i wspieranie wyktady.
bioréznorodnosci,
szc%egolme podcza_s Wynik: Zwiekszono wiedze spoteczenstwa o zapylaczach, ich roli, a
Ogdlnopolskich Dni ; s s ; ;
takze atrakcyjnoéci produktéw pszczelich.
Pszczelarza w
Biatymstoku.

46. | Dziatanie edukacyjne — 01.06.2022- | Zakres: Emitowano 30-sekundowy spot na ekranach komunikacji
miody z pozytkow 07.11.2022 | miejskiej w aglomeracji slaskiej przez 3 miesigce. Spot dotyczyt
rolniczych w Aglomeracji miodéw rzepakowego, faceliowego i gryczanego i zachecat do
Slaskiej kupowania mioddw z polskich pasiek.

Wynik: Spot byt emitowany na 130 ekranach przez 3 miesiace,
faczna liczba emisji spotu wyniosta 1,148 min razy.

47. | lingiel radiowy —jesierr | 01.07.2022- | Zakres: Wykorzystano 15-sekundowy jingiel radiowy, ktéry
2022 06.10.2022 | podkresla benefity oleju rzepakowego i wyemitowano w stacjach

RMF FM — ogdlnopolskie] i sieci 24 stacji lokalnych.
Wynik: Emisja jingla 1100 razy, zasieg 14,9 min oséb.
48. | Kampania video on-line | 01.07.2022- | Zakres: Przedmiotem zadania byta promocja oleju rzepakowego w
29.12.2022 | formie natywnego video-on line. Dziatanie polegato na stworzeniu

7 materiatow filmowych i opublikowaniu ich na wybranych
portalach internetowych. Byta to forma nienachalnej reklamy
natywnej. Materiaty video ukazaty sie na: Onecie i WP Kuchnia w




ramach programéw: Onet Rano od Kuchni, WP Smacznego, Onet
Sprawdzam! Co jem.

Wynik: £aczna liczba wyswietlern materiatéw video wyniosta: 2,6
min. Zwiekszono swiadomos¢ waloréw zywieniowych i
zdrowotnych oleju rzepakowego i upowszechniono mozliwosci
jego wykorzystania w kuchni.

49, | lesienna kampania w 01.09.2022- | Zakres: Specjalna animacja promujaca olej rzepakowy byia
galeriach handlowych 24.10.2022 |wyswietlona przez 2 tygodnie w galeriach handlowych
najwiekszych polskich miast: Warszawa, Gdansk, Katowice,
Poznan, Wroctaw, £odz itp.
Wynik: 907 tys. emisji, liczba kontaktdw 33,9 min.

50. | Prace badawcze nad 01.03.2022- | Zakres: Kontynuacja badan rozpoczetych w 2020 r. W ramach tego
nowg formg rzepaku 30.11.2022 |etapu przeprowadzono doswiadczenie polowe na poletkach
ozimego — Ill etap doéwiadczalnych zakorczone zbiorem i analiza nasion, m.in.

wartosci paszowej, ale takze cech agronomicznych.

Wynik: Uzyskane wyniki pokazuja dobra korelacje miedzy
jasniejszg barwa nasion i zawartoscia ttuszczu. Zadanie skierowano
do IV etapu badan.

51. | Ulepszanie wartosci 01.03.2022- | Zakres: Badanie byto kontynuacja dziatan rozpoczetych w 2020 r.,
paszowej biatka w 30.11.2022 | ktérym zasadniczym celem jest znalezienie zmiennosci pod
nasionach rzepaku — llI wzgledem cech jakosciowych rzepaku wptywajgcych na ich
etap wartosc paszowa.

Whynik: Przeanalizowano genotypy charakteryzujgce sig¢ obnizong
zawartosci progoitryny i glukozynolandw, analizowano zawartos¢
poszczegolnych aminokwaséw, lizyny, waliny itp. Zatozono
doswiadczenia na kolejny sezon.

52. | Miéd rzepakowy —spot | 01.06.2022- | Zakres: Promowano spot o miodzie rzepakowym. Wyemitowano
w radio 30.10.2022 |facznie 66 spotéow 20-sekundowych na antenie VOX FM. Czas

trwania kampanii: wrzesien 2022 r.
Whynik: Spot trafit do grupy 1,839 min oséb

53. | Promocja oleju 01.02.2022- | Zakres: Wyemitowano 5 odcinkdw programéw kulinarnych pt.
rzepakowego w 24.06.2022 |,Domowa piekarnia Kucharskiego” oraz ,Zgrillowani” na antenie
programach kulinarnych Kuchnia+ wraz z powtdrkami. W kazdym odcinku podkreslano
stacji tematycznych wiasciwosci kulinarne i zdrowotne oleju rzepakowego oraz

pokazywano jego zastosowanie w praktyce.

Wynik: Zasieg wyemitowanych odcinkow wynidst ok. 271 tys.
U takiej liczby oséb zwiekszono wiedze na temat wiasciwosci oleju
rzepakowego i znaczenia jego sktadnikéw dla zdrowia.

54, | Product placement w 01.08.2022—~ | Zakres: Przygotowano scenariusze i wyemitowano sceny w 3
serialach 23.12.2022 |réinych serialach: ,M jak Mito$¢”, ,Na dobre i na zte” oraz ,Barwy

szczescia” w ktérych bohaterowie serialu przygotowywali dania z
olejem rzepakowym podkreslajac role zawartych w nim kwaséw
omega-3, 10 x wiecej niz oliwa z oliwek.




Whynik: Dziatanie dotarto do blisko 5,1 min oséb ogladajacych te
seriale, u ktérych zbudowano sSwiadomosé¢ waloréow oleju
rzepakowego.

55.

Prasa kobieca — jesien
2022

01.07.2022-
22.11.2022

Zakres: W ramach zadania wykorzystano uprzednio przygotowany
layout z kreacjg butelki oleju na tle kwitngcego pola rzepaku z
trescig nawigzujgcg do wartosci zdrowotnych i odzywczych oleju
rzepakowego. Reklamy ukazaty sie w nastepujacych tytutach: Na
z2ywo, Przyjaciétka, Moje gotowanie WS, Dobre Rady, Twdj Styl,
Elle, Tele Tydzien itp..

Whynik: Reklamy ukazaty sie w 13 tytutach, ktdre posiadajg
najlepsze dopasowanie do grupy docelowej jakg byly kobiety
podejmujace decyzje zakupowe w obszarach spoiywczych oraz
decydujgce o rodzaju diety dla rodziny, a jednoczesnie z
zachowaniem najlepszej efektywnosci kosztowej. tgczny naktad
czasopism 2,05 min egz.

56.

Stawiam na pasze:
promocja sruty
rzepakowej wérod
krajowych hodowcéw
bydta miesnego

01.07.2022 -
05.12.2022

Zakres: W ramach zadania powstata specjalistyczna broszura na
temat Zzywienia bydia miesnego produktami pochodzenia
rzepakowego, w szczegdlnosci srutg rzepakowa. W Minikowie
19.10.2022 przeprowadzono ogolnopolskg konferencje na temat
wykorzystania pasz rzepakowych w Zywieniu kréw i zastepowania
nimi importowanej éruty sojowej.

Wynik: Publikacja zostata wydrukowana w naktadzie 2 tysiecy
sztuk. W konferencji wzieto udziat ponad 100 oséb. Dodatkowo
opublikowano 2 artykuty o mozliwosci wykorzystania Sruty
rzepakowe] w Zywieniu kréw migsnych w pismach o tgcznym
nakiadzie 11 tys. egz.

57.

Olej rzepakowy w
telewizji - jesien

01.07.2022-
07.12.2022

Zakres: W ramach zadania informacje o oleju rzepakowym zostaty
wyemitowane w ramach popularnych weekendowych programow
prowadzonych przez Karola Okrasg pt. ,Okrasa tamie przepisy”
(TVP 1), w tym w jednym z nich udziatem dr dietetyki.

Whynik: tgczna ogladalnosé dwadch programéw wyniosta 1,064 min
os6b.

58.

Spot edukacyjny

01.01.2022-
11.04.2022

Zakres: Emisja spotu edukacyjnego podkreslajgcego benefity
zdrowotne oleju rzepakowego, jego zastosowanie do smazenia i
rekomendacje dietetykéw. Dziatanie miato miejsce w kanatach
VOD.

Wynik: Spot zostat wyemitowany 5,5 min razy do grupy 1,787 min
0s0b, czyli ze Srednig czestotliwoscig ok.3.

59.

Olej rzepakowy w diecie
wegetarian i wegan

03.02.2022-
30.06.2022

Zakres: Dziatanie polegato na stworzeniu dwdch materiatéw video
opublikowanych w serwisie noizz.pl, a takie zaangazowaniu 3
tworcow internetowych publikujacych tresci dla wegan i
wegetarian. Opublikowali oni w swoich social mediach i blogach
tresci zachecajgce do wykorzystania oleju rzepakowego.

Wynik: taczna liczba wyswietlernn filméw wyniosta 316 tys., a
kanatami social media dotarto do 445 tys oséb.
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60.

Pisma dla lekarzy i
dietetykéw

01.07.2022-
20.12.2022

Zakres: W ramach zadania ukazaty eksperckie artykuty na
najbardziej poczytnych pismach dla lekarzy i dietetykdw: Gazeta
Lekarska, Food Forum i Wspoiczesna dietetyka. tacznie ukazato
sie 11 publikaciji.

Wynik: Zrealizowane dziatania przetoiyly sie na zwiekszenie
wiedzy dietetykdow i liderdw opinii oraz poprzez nich
konsumentéw o walorach oleju rzepakowego, jego skiadzie,
zawartosci nienasyconych kwasdw ttuszczowych, steroli |
witamin. tgczny naktad czasopism wynidst ok. 1 min egz.

61.

Audycje radiowe z
ekspertami

01.01.2022-
30.06.2022

Zakres: Emitowano audycje polegajgce na wywiadach z
ekspertami, w ktdrych opowiadali o walorach oleju rzepakowego.
Dodatkowo emitowano jingiel informujacy o finansowaniu audycji
z FPRO. Audycje poswiecone olejowi rzepakowemu to m.in.:
Zdrowo i stylowo, Zdrowie na talerzu, Zdrowie i uroda,
Melotredny, Co$ do zjedzenia, Daria, néz i juz.

Wynik: Dotarcie do grupy 5,815 min stuchaczy, w tym 2,26 min
kobiet w wieku 25-65 lat. tacznie wyemitowano 451 jingli
sponsorskich "Wybieram olej rzepakowy" w stacjach: Radio
Pogoda, Ztote Przeboje, Melo Radio i Chilli Zet.

62.

Olej rzepakowy w
domowych wypiekach

03.02.2022-
15.06.2022

Zakres: Twércy internetowi przygotowali przepisy na ciasta z
wykorzystaniem oleju rzepakowego, ktére promowali wsréd
swoich spotecznosci na Facebooku, Instagramie, Youtubie i
blogach. Przekazywano liczne korzystne dla oleju rzepakowego
informacje.

Wynik: - 31 postéw na Instagramie - zasieg samego Instagrama:
2,374 min, 49 tysiecy interakcji, 31 serii po minimum 3 kafelki z
instastories — zasieg 187 tys oséb, 19 postéw na Facebooku -
zasieg 551 tys, 8 artykutéw na blogach — 102 tys wyswietlen, 10
filmow na YT — 325 tys wyswietler

63.

Dziatanie edukacyjne —
midd rzepakowy w
Katowicach

11.04.2022-
13.09.2022

Zakres: Kampania promujgca miéd na 144 rowerach miejskich
przez 3 miesigce czerwiec-sierpien 2022,

Wynik: Liczba wypozyczeni wyniosta 21 748.

64.

Publikacja edukacyjna o
miodach

01.08.2022-
17.10.2022

Zakres: W ramach dziatania przygotowano grafike promujaca
miody na ekrany bankomatéw.

Wynik: Kampania trwata miesigc, wzietlo w niej udziat 6040
bankomatdw, liczba wyswietler animacjito 11,8 min.

B65.

Dziatanie edukacyjne —
miody z pozytkow
rolniczych

01.07.2022-
31.12.2022

Zakres: Przygotowano 30 sekundowy spot zachecajacy do wyboru
polskich miodéw z rodzimej pasieki. Dodatkowo informowano o
wspotpracy miedzy rolnikiem i pszczelarzem, aby uzyskac dobry
wynik plonéw. Kampania trwata wybranych 30 dni w paZdzierniku
i listopadzie 2022 r.
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Whynik: Reklama byta wyswietlana na 1926 ekranach, 4 x na
godzing. taczna liczba emisji prawie 4,4 min razy. Potencjat
kontaktéw ok. 14 min.

66. | Promocja oleju 01.08.2022- | Zakres: Wyemitowano 7 odcinkéw programoéw kulinarnych pt.
rzepakowego w 31.01.2023 | ,Czy na pewno umiesz gotowac...zdrowo” oraz ,,ABC gotowania —
programach kulinarnych kuchnia francuska” na antenie Kuchnia+ wraz z powtérkami. W

kazdym odcinku podkreslano wtasciwosci kulinarne i zdrowotne
oleju rzepakowego oraz pokazywano jego zastosowanie w
praktyce.

Wynik: Zasieg wyemitowanych odcinkéw wyniost ok. 643 tys. oséb
U takiej liczby osob zwiekszono wiedze na temat wiasciwosci oleju
rzepakowego i znaczenia jego sktadnikow dla zdrowia.

67. | Przepis dnia — oleje 20.06.2022- | Zakres: W ramach zadania powstat 3 odcinki programu ,Przepis
roslinne w codziennej 02.11.2022 | dnia” wyemitowane na antenie TVP, na platformie VOD ora na
diecie stronie kalendarzrolnikow.pl W programie kucharz przygotowywat

dania z wykorzystanie olei roslinnych.
Wynik: Ogladalnos¢ jednego odcinka wyniosta ok. 600 tys. widzow.

68. | Soja w prasie rolniczej— | 01.07.2022- | Zakres: Opracowano materiat merytoryczny, ktéry miat poméc w
przygotowanie 17.10.2022 | przygotowaniu pola pod uprawe soi juz jesienig. Opublikowano go
stanowiska — edycja w Wiesciach Rolniczych, Top Agrar Polska, Farmerze itp.
jesienna

Wynik: Materiat opublikowano w 10 tytutach prasowej o tacznym
naktadzie 377 tys egzemplarzy. Dziatanie powinno wptynaé na
wzrost wolumenu podazy nasion krajowej soi.

69. | Wytworzenie odmiany o | 01.03.2022- | Zakres: Kontynuacja badan rozpoczetych w 2020 r. Zasadniczym
wysokiej zawartosci 30.11.2022 | ich celem jest wyhodowanie pierwszej polskiej odmiany rzepaku
ttuszczu i zmienionych ozimego o zmienionym skfadzie kwaséw ttuszczowych typu HOLL
proporcjach kwasow — i lub HOLP. Zadanie prowadzone na poletkach doswiadczalnych,
etap izolacja, ocena wartoéci agronomiczne;j itp.

Whynik: Realizacja przebiegta pomysinie i zadanie skierowano do
kolejnego etapu, tj. przyjecia do badan rejestrowych COBORU.

70. | Promocja oleju 01.01.2022- | Zakres: Zadanie polegato na przeprowadzeniu kampanii medialnej
rzepakowego wsrod 30.06.2022 | dedykowanej mieszkaricom wsi i rolnikom budujac swiadomosé
gospodyn wiejskich waloréw prozdrowotnych i kulinarnych oleju rzepakowego.

Wynik: 19 publikacji internetowych (artykuty, wywiady itp.), 3
reklamy w prasie drukowanej, 51 tysiecy egzemplarzy broszury z
przepisami wielkanocnymi, banery reklamowe i 6 publikacji w
prasie branzowe] (TopAgrar, Farmer, Nasz rzepak)

71. | Stoisko edukacyjno- 01.04.2022- | Zakres: Zorganizowano stoisko podczas imprezy na Polach
degustacyjne: miod 30.06.2022 | Demonstracyjnych na Lubelszczyinie, uruchomiono koto fortuny z

rzepakowy

pytaniami o miody, pszczoty itp., wreczano nagrody, stoiczki miodu
i koszulki. Odbyt sie tez pokaz wytwarzania miodowych lodow z
degustacja.

Wynik: Przekazano 502 pakiety z nagrodami, zwigkszono
swiadomosé spoteczng o jakosci i cechach miodu rzepakowego.
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72.

Wegetarianie i weganie

01.07.2022-
07.11.2022

Zakres: W ramach kampanii twdrcy internetowi, ktorzy tworzg dla
spotecznosci wegan i wegetarian opublikowali réznorodne tresci
na temat wiasciwosci oleju rzepakowego i jego zastosowania w
kuchni wege. Zachecali do wykorzystywania oleju rzepakowego w
przygotowywanych daniach

Wynik: Zaangazowano 30 twoércéw wege, przygotowali oni 15
rolek i 15 postdw na IG oraz serie instastories (realny zasieg na
Instagramie to 574 tys.), 9 postéw na FB (dotarcie 160 tys.) 19
wpisow na blogi (3 tys. UU).




