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Rynek radiowy w Polsce

Stuchacze radia w Polsce majg do wyboru ponad 250 programow radiowych
nadajacych przez 24 godz. na dobe.

Sgq wsrdéd nich programy radia publicznego: cztery programy o zasiegu
ogolnokrajowym — Program 1 (Jedynka) o charakterze uniwersalnym, adresowany
do szerokiego grona stuchaczy, Program 2 (Dwdjka) bedacy programem muzyczno-
literackim, emitowany 2z mysla o odbiorcach zainteresowanych wiedzg
humanistyczng, sztukg: muzyka, literaturg, Program 3 (Tréjka) z ofertg informacyjno-
rozrywkowsg, kierowany do miodszego, wyksztatconego odbiorcy oraz Program 4
(Czwoérka), adresowany do miodych stuchaczy. Czwdrka na przestrzeni ostatnich
10 lat zmieniata swdj charakter. Jako program popularnonaukowy — Polskie Radio
BIS — kierowana byla do ucznidw inauczycieli. W 2004 r. jej profil zostat
przeksztatcony na bardziej mtodziezowy z duzg zawartoscig muzyki mtodziezowe,.
Od 2008 r. program byt nadawany, jako Polskie Radio Euro, a jego oferta zostata
rozszerzona o sport i tematyke europejskg. Obecnie (2011 r.) program wrdcit
do nazwy Program 4.

Radio publiczne, to réwniez rozgtosnie regionalne nadajgce w 17 osrodkach
(Biatystok, Bydgoszcz, Gdansk, Katowice, Kielce, Koszalin, Krakéw, Lublin, £6dz,
Olsztyn, Opole, Rzeszoéw, Poznan, Szczecin, Warszawa, Wroctaw, Zielona Goéra)
oraz programy miejskie o zasiegu lokalnym (obecne w kilku miastach).

Radiowe programy koncesjonowane sg nadawane zarowno przez nadawcow
komercyjnych jak i spotecznych. Trzy sposrdd nich majg od roku 1994 koncesje
ogolnopolska: RMF FM, Radio ZET oraz program spoteczno religijny — Radio Maryja.

W Polsce dziata kilka programéw o zasiegu ponadregionalnym, ktorych
zadaniem jest uzupetnienie oferty programéw lokalnych o tematyce
wyspecjalizowanej. W 2001 r. nadawane byly: informacyjno-publicystyczny TOK FM,
adresowana do oséb miodych Radiostacja, ktéra w 2008 r. zmienita nazwe
na Planeta FM, nastepnie, réwniez w 2008 r. przeksztatcona w uniwersalny program
Chilli Zet prezentujacy muzyke jazzowa, chillioutowg, soulowg itp. oraz Radio Wawa,
w 2008 r. przeksztatcone w Eska Rock. W 2006 do programow ponadregionalnych,
z 6 stacjami nadawczymi dotaczyt muzyczno-literacki RMF Classic (obecnie sie¢
14 stacji). W 2008 zwiekszajac liczbe stacji nadawczych do grona programow
ponadregionalnych dotaczyto tez informacyjno-biznesowo-muzyczne Radio PiN.
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Najwiekszg grupe programow stanowig programy o zasiegu lokalnym. Jest ich
ponad 200, a ich liczba w latach 2001-2010 wzrosta o ok. 50. Wiekszos¢ z nich
dziata w ramach sieci programow lokalnych (np. RMF MAXX, Ziote Przeboje, Plus,
Eska)

Wykres 1. Udziat programéw radiowych w rynku w latach 2001-2010".
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Najbardziej zauwazalng zmiang na rynku radiowym w Polsce w latach 2001-
2010 byt wzrost popularnosci RMF FM — ogdlnopolskiego, koncesjonowanego
programu o charakterze uniwersalnym. Wielkos¢ jego udziatu w rynku wzrosta o 40%
(z 19% do 27%), przy czym, jak to wynika z dalszej czes$ci raportu najwiecej zyskiwat
on na popularnoéci wsrod dojrzatych stuchaczy (po 40 roku zycia).

! Dane wykorzystane w tym opracowaniu pochodzg z badania audytorium radia Radio Track
firmy Millward Brown SMG/KRC. Wielkos¢ préby (liczba respondentéw) w kolejnych latach to: 2001 r.
— 84403, 2002 r. — 71699, 2003 r. — 92228, 2004 r. — 92359, 2005 r. — 92083, 2006 r. — 91882, 2007 r.
— 92226, 2008 r. — 91867, 2009 r. — 86563, 2010 r. — 84168
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Drugi, pod wzgledem popularnosci program — rowniez ogolnopolski
i uniwersalny — Radio ZET, utrzymywat statg wielko$¢ udziatu w rynku okoto 20%,
ktora w ostatnich dwoch latach obnizyta sie do ok. 16%.

Spoteczno-religiine Radio Maryja utrzymywato swoj 2-3% udziat w rynku
(w ciggu 10 lat zmniejszyt sie on ok. 0,6 punktu procentowego).

Wsréd programéw radia publicznego zdecydowanie spadata popularnosc
Jedynki. Jej udziat w rynku w roku 2010 stanowit tylko 2/3 swojej wartosci z roku
2001. Stopniowo wzmacniata sie natomiast pozycja Programu 3 PR SA.

Rozgtosnie regionalne w badanym okresie utrzymywaty podobny poziom
udziatu w rynku, jednak zmieniata sie wyraznie struktura wiekowa ich stuchaczy. Ich
udziat w rynku w grupie najstarszych stuchaczy (60-75) wzrést na tyle, ze
zrownowazyt spadek popularnosci w pozostatych trzech grupach wiekowych (15-24,
25-39, 40-59).

Pomimo, ze liczba programéw o zasiegu lokalnym zwiekszyta sie, ich udziat
w rynku utrzymywat sie na mniej-wiecej statym poziomie.

W latach 2001-2009 stale zwiekszat sie udziat programéw klasyfikowanych
w kategorii inne. W grupie tej znajdowaly sie programy, nie posiadajace koncesiji
KRRIT, programy nadajgce krécej niz 24h/dobe, programy rozpowszechniane
wytgcznie przez internet, programy zagraniczne oraz programy, ktérych respondenci
nie potrafili zidentyfikowaé. Od 2010 r. programy te zostaty wytgczone z badania
RadioTrack. Zmiana ta wplyneta na wyznaczanie wielkosci udziatu w rynku
pozostatych programéw uwzglednionych w badaniu, gdyz od tej pory na 100%
udziatu w rynku skfadajg sie programy publiczne, oraz programy koncesjonowane
nadajgce catg dobe.

Stuchanie radia a wiek stuchaczy

W badaniu brali udziat respondenci w wieku od 15 do 75 lat. Sposréd nich
wydzielono 4 grupy wiekowe, réznigce sie miedzy sobg przyzwyczajeniami i stylem
zycia, a co za tym idzie, takze zwyczajami zwigzanymi ze stuchaniem radia. Byty to
grupy:

— 15-24 lata, czyli mtodziez i miodzi dorosli (osoby uczace sie i rozpoczynajace
prace zawodowa),

— 25-39 lat — dorosli, grupa aktywna zawodowo,

— 40-59 lat — starsza grupa aktywna zawodowo,

— 60-75 lat — grupa konczaca prace zawodowa i emeryci.
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Wykres 2. Odsetek oséb stuchajacych radia w ciggu dnia w czterech grupach
wiekowych, w latach 2001-2010.
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Zasieg dzienny odzwierciedla odsetek osdb, ktére choC przez chwile stuchaty
radia w ciggu dnia. W ciggu catej analizowanej dekady, odsetek oséb stuchajgcych
radia w ciggu dnia we wszystkich grupach wiekowych ulegat tylko niewielkim
wahaniom Do 2004 r. grupa, ktéra miata najpowszechniejszy kontakt z radiem byl
miodzi — osoby w wieku 15-24 lata. Od roku 2008 prym przejeta grupa oséb w wieku
25-39 lat. Najmniejszy odsetek oséb miat stycznos¢ z radiem w najstarszej badanej
grupie — 60-75 lat.

Wykres 3. Usredniony rozktad dobowy stuchalno$ci radia w Polsce, w czterech
grupach wiekowych, w latach 2001-2010.
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Z dobowych rozktadow stuchalnosci radia w czterech wymienionych grupach
wiekowych wynika, ze osoby w wieku 15-24 lata rozpoczynajg stuchanie radia
wyraznie pozniej niz pozostate grupy wiekowe, ale pozostajg mu wierne przez
znacznie dtuzszy okres dnia, co wida¢ na wykresie, jako rozciggniete ptaskie
maksimum miedzy godz. 10.00 a 22.00. Po godzinie 20.00 jest to najliczniejsza
grupa stuchaczy. Osoby pracujgce (25-39 oraz 40-59 lat) najliczniej stuchajg radia
w godzinach pracy, czyli miedzy 7.30 a15.00. Najstarsza badana grupa najchetnigj
stucha radia rano. Po godzinie 8.00 liczba radiostuchaczy z tej grupy systematycznie
spada.

Wykres 4. Sredni dzienny czas stuchania radia w czterech grupach wiekowych,
w latach 2001-2010.
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Stuchacze ze wszystkich grup wiekowych poswiecali radiu, z roku na rok,
coraz mniej czasu. W najwiekszym stopniu dotyczyto to najmiodszej grupy
respondentéw, w ktorej, w ciggu 10 lat sredni dzienny czas stuchania radia skrocit sie
0 1/3 (o jedng godzine i 18 minut). Wérdd stuchaczy w wieku 60-75 lat, przez ostatnie
4 lata czas poswiecany na stuchanie radia pozostawat na statym poziomie ok. 2,5
godziny dziennie. Niemniej jednak, stuchaczami najdtuzej stuchajgcymi radia w ciggu
dnia pozostawaty przez te 10 lat osoby w wieku 25-39 i 40-59.
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Wykres 5. Srednia liczba programéw radiowych stuchanych w ciggu dnia, w czterech
grupach wiekowych, w latach 2001-2010.
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Jeszcze w 2001 r. mtodzi stuchacze wyraznie chetniej niz inne grupy wiekowe
zmieniali w ciggu dnia stuchane programy. Od roku 2005 s$rednia liczba programéw
stuchanych w ciggu dnia stata sie podobna we wszystkich grupach wiekowych,
z czasem wzrosta ona wsrdéd 3 starszych grup wiekowych, a zmniejszyta sie
w najmiodszej grupie. W efekcie, w 2010 r. stuchacze z najmtodszej badanej
kategorii wiekowej stali sie bardziej wierni jednemu programowi niz osoby z grup
wiekowych aktywnych zawodowo (25-39 i 40-59). Najwieksze przywigzanie
do jednego programu wykazujg stuchacze w wieku 60-75 lat, cho¢ rowniez ich
zwyczaje w tym wzgledzie upodobnity sie do zwyczajdw obserwowanych
w miodszych grupach wiekowych.

Pora i miejsce stuchania radia

Najlepszym w badanym okresie rokiem pod wzgledem stuchalno$ci w ciggu
doby byt dla radia rok 2001 (zob. wykres 6.). W pozostatych 9 latach stuchalnos¢
radia w porze dziennej — miedzy 6.00 rano a 16.00 — pozostawata na podobnym
poziomie. Miedzy rokiem 2001 a 2010 spadta o okoto 10%. Natomiast wieczorem,
w czasie od godziny 18.00 do 24.00, odsetek radiostuchaczy zmniejszyt sie juz
wyrazniej — o ponad 30%. Jest to pora, w ktérej dominujg stuchacze miodzi —
w wieku 15-24 lata (zob. wykres 3.) i to wtadnie spadek stuchalnosci radia w tej
grupie wiekowej zawazyt na obserwowanych zmianach.
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Wykres 6. Dobowy rozktad stuchalnosci radia na przestrzeni lat 2001-2010.
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W latach 2001-2003 wyrazne maksimum stuchalnosci radia w najmtodsze;j
z badanych grup stuchaczy wypadato miedzy godzing 18.00 a 20.00 (zob. wykres 7.).
Liczba stuchajgcych wzrastata o tej porze skokowo o okoto 5%, czyli 370 tys. osob
z tej grupy wiekowej.

Wykres 7. Dobowy rozkfad stuchalnosci radia wsréd stuchaczy w wieku 15-24 lata
na przestrzeni lat 2001-2010.
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Na wykresie 8. widac, ze na zwiekszong stuchalnosc¢ ztozyty sie dwa programy
ogolnopolskie, RMF FM oraz Radio ZET, ktére w owych latach, od poniedziatku
do pigtku, w godzinach miedzy 18.00 a 20.00 nadawaty popularne notowania list
przebojéw — HOP-BEC w RMF FM i ,Czysta Lista” w Radio ZET.
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Wykres 8. Dobowy rozkfad stuchalnosci radia w dni powszednie, wsrod stuchaczy
w wieku 15-24 lata, na przestrzeni lat 2001-2003.
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Stuchacze coraz rzadziej stuchali radia w domu (zob. wykres 9.) i to
przyczynito sie do ogolnego spadku stuchalnosci radia. W szczegolnosci dotyczyto to
dwoch najmtodszych grup wiekowych (15-24 i25-39), ktore coraz mniej chetnie
stuchaty radia w domu. Widoczny na wykresie, okoto 50% spadek stuchalnosci radia
w domu w godzinach popotudniowych iwieczornych jest rezultatem spadku
popularnosci radia wsréd osob mtodych, ktore najliczniej stuchajg tego medium
w domu miedzy godz. 15.00 a 23.00.

Wykres 9. Dobowy rozktad stuchalnosci radia w domu na przestrzeni lat 2001-2010.

20% —2001r
18% : —2002r
§ 16% N —2003r
2 14% \\ = - \ 2004 r
© 12% \ : . __5\‘ w2005 r
5 b ‘—#\\v = s + :
g 10% v = ~ o = -\ w2006 r
3 8% e ——2007
(o)) . . R !
S 6% stuchanie radia 2008
@ 2009 r
N 4% 17 w domu
2% -+ 2010 r
i
0 T T T T
0% 8 8 8 8 88888888888 88888 8 8 8 8
B 8 K @@ 9 8 4 & M & b 86 N 8 & &8 4 N 8 &8 4 & &8 0%
© O ©0 © O d d =@ d d =@ d d 494 4 & N & &6 o o © o

pora dnia



Przemiany w zwyczajach stuchania radia w latach 2001-2010

Stuchalno$¢ radia w pracy utrzymywata sie w latach 2001-2010 na podobnym
poziomie (zob. wykres 10.). Po 2001 roku odsetek osob stuchajgcych radia w pracy
nieco zmalat, ale w 2010 r. wrécit do poprzedniego poziomu. State pozostawaty tez
godziny najwiekszej stuchalnosci radia w pracy (miedzy 7.30 a 15.30)

Wykres 10. Dobowy rozktad stuchalnosci radia w pracy na przestrzeni lat 2001-2010.
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Odsetek osob stuchajagcych radia w samochodzie (wykres 11.) jest znacznie
mniejszy niz stuchajgcych w domu lub w pracy. Jednak w ciggu badanych 10 lat
stopniowo sie zwiekszat. Srednio wzrést o blisko 50%. Szczegdinie wysokag warto$é
(5,5%) osiagnat w 2010 r. w porze powrotdw z pracy, miedzy godzing15.00 a 17.00.

Wykres 11. Dobowy rozktad stuchalnosci radia w samochodzie na przestrzeni lat
2001-2010.
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Sposéb odbioru radia

Wykres 12. Odsetek respondentdw majacych dostep do Internetu, w latach
2002-2010.
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Ponad 90% stuchaczy odbiera programy radiowe tradycyjnie — przez sygnat
z anteny naziemnej (wykres 13). Mimo, ze w latach 2002%-2010 odsetek
respondentéw majacych dostep do Internetu wzrést z 30% do ponad 90% (wykres
12.) radio jest w niewielkim stopniu odbierane tg droga. Grupg stuchaczy najbardziej
otwartg na stuchanie programéw radiowych przez internet byty osoby z najmtodszej
badanej kategorii wiekowej (15-24 lata), ale i wsréd nich udziat programoéw
stuchanych przez internet wzrdst tylko do ok. 10%. W obu najstarszych kategoriach
wiekowych udziat ten byt znikomy.

2 Informacja o dostepnie respondentéw do Internetu jest w badaniu RadioTrack zbierana od 2002 r.

10
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Wykres 13. Sposodb odbioru programu radiowego, w czterech grupach wiekowych,
w latach 2001-2010.
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Preferencje stuchaczy w wyborze programu

W$8réd osob w wieku 15-24 lata najwiekszg popularnoscig cieszyty sie
programy lokalne. Ich udziat w rynku w tej grupie wiekowej rost w latach 2001-2007,
po roku 2007 nieco sie zmniejszyt. W roku 2010 byt o 7 pkt. proc. wiekszy niz w roku
2001. Na popularnosci tracity natomiast w tej grupie wiekowej programy o zasiegu
ogolnokrajowym. Ich tgczny udziat w rynku wsréd oséb w wieku 15-24 lata spadt
wciggu 10 lat o 15%. W szczegdlnosci zmniejszyta sie stuchalno$¢ radia ZET,
ktorego udziat w rynku zmierzony w tej grupie osob spadt o 1/3. Stuchalnosé
programéw radia publicznego pozostawata na tym samym poziomie (spadt nieco
udziat Jedynki, wzrost natomiast udziat Trojki). Duzy wzrost popularnosci w tej grupie
wiekowej odnotowaty programy ponadregionalne, gtdwnie za sprawg Eski Rock.
Wsrod najmtodszej z badanych grup stuchaczy najdynamiczniej wzrastat udziat
w rynku programow kwalifikowanych w kategorii ,inne”.

W$8réd oséb w wieku 25-39 lat wzrosta popularnosé Programu 3 PR SA,
natomiast o ponad potowe spadt udziat w rynku Programu 1 PR SA. W efekcie
Trojka, w tej grupie osob, stata sie najpopularniejszym programem radia publicznego.
Warto zauwazyc, ze poczawszy od 2005 r. w obu najmtodszych grupach wiekowych
Trojka byta chetniej stuchana niz Jedynka. W ciggu badanej dekady, w grupie osob
25-39 lat, wzrosta wyraznie popularnos¢ komercyjnego RMF FM, za$ Radio ZET
po 2007 r. zaczeto traci¢ na popularnosci. Stuchalnos¢ programéw o zasiegu
lokalnym nie zmieniata sie.

W grupie oséb pomiedzy 40 a 59 rokiem zycia, kosztem programéw
lokalnych i regionalnych, wzrosta popularnos¢ programow o zasiegu ogoélnopolskim
i ponadregionalnym. Spory, bo ok. 40%, spadek udziatu odnotowata publiczna
Jedynka, chetniej za to stuchano Trdjki (wzrost rowniez o ok. 40%). Najwiecej
na popularnosci w tej grupie oséb zyskato w ciggu 10 lat RMF FM, ktérego udziat
w rynku wsrdd osob z tego przedziatu wiekowego wzrdst o ok. 75%.

Przez caty okres od 2001 r. do 2010 r. ulubionym programem stuchaczy
w wieku 60-75 lat pozostawat Program 1 PR SA. Jednak powoli tracit on
na popularnosci. Tracito réwniez Radio Maryja, ktére swojg najwiekszg popularnos¢
notuje w tej wtasnie grupie odbiorcow. Na stuchalnosci zyskiwaty natomiast RMF FM,
ktorego udziat w rynku dla tej grupy wiekowej wzrést az trzykrotnie oraz rozgtosnie
regionalne, ktdrych popularnosc¢ wzrosta tylko w tej grupie stuchaczy.
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Wykres 14. Udziat programéw radiowych w rynku, w 4 kategoriach wiekowych
w latach 2001-2010.
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Podsumowanie

W okresie 2001-2010 mozna byto zaobserwowa¢ powolne zmiany
w zwyczajach stuchania radia. Popularnos¢ tego medium zmniejszata sie nieco,
zwtaszcza wsréd ludzi miodych, jednak radio wcigz towarzyszy Polakom w ciggu
catego dnia, a odsetek osdOb stuchajgcych radia w ciggu dnia nie zmienit sie.
Skréceniu ulegt czas poswiecony na stuchanie radia. Wptyw na zmniejszenie
stuchalnosci radia w kolejnych latach miat przede wszystkim spadek jego
stuchalnosci w domu, natomiast procent oséb stuchajacych radia podczas pracy
utrzymywat sie na statym poziomie. Dom pozostaje miejscem, w ktérym radia stucha
najwiekszy odsetek Polakow.

Pomimo coraz szerszego dostepu do Internetu najistotniejszym zrédtem
sygnatu, przez ktory odbierane jest radio pozostaje sygnat naziemny. Jedynie
najmtodsza grupa stuchaczy okazafa sie bardziej sktonna, by stucha¢ radia przez
internet.

Nie zmienity sie tez znaczgco preferencje Polakéw dotyczace stuchanych
programéw. W latach 2001-2010 najchetniej stuchane byly programy uniwersalne
0 zasiegu ogolnopolskim, przy czym daje sie zauwazy¢ coraz wieksza popularnos¢
jednego z nich — RMF FM, ktére w 2010 r. zajeto juz 40% rynku programow
0 zasiegu ogolnopolskim (w 2001 r. byto to 30%). RMF FM zyskiwato najwiecej
stuchaczy wsréd dwoéch starszych kategorii wiekowych (40-59 i 60-75). W tych tez
dwéch grupach malata popularnos¢ publicznej Jedynki, przyczyniajac sie
do ogdlnego spadku udziatu w rynku tego programu, a z kolei w dwéch mtodszych
grupach (15-24 oraz 25-39) znaczgco spadta popularnos¢ Radia ZET.

Warto tez odnotowa¢ udziat w rynku programow zaliczanych do kategorii
.nne”, wsrdd ktérych znajdujg sie programy nadawane tylko przez internet. Udziat
ten rost systematycznie do roku 2009. Od 2010 r. kategoria ta zostata wytaczona
z badania Radio Track, ale przyjmujac liniowy wzrost ich popularnosci (wykres 15.)
mozna sie spodziewac, ze w roku 2010 ich udziat wyniést ok. 5,7%, a w 2011 r.
przekroczyt 6% (czyli tyle, ile wynosi udziat w rynku rozgtosni regionalnych.
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Wykres 15. Prognoza udziatu w rynku programow z kategorii ,,inne”.
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