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Uczestnicy Konsultacji rynkowych

Informacja o zgtoszeniach do Konsultacji rynkowych zwigzanych z postepowaniem:

Emisja w 2026 r. w radiu spotéw kampanii ,,Bezpieczenstwo pracy zalezy od Ciebie”.

Dotyczy: Zgtoszen do Konsultacji rynkowych

W terminie wskazanym przez Zamawiajgcego w Ogtoszeniu o wszczecie Konsultacji
rynkowych na przeprowadzenie w 2026 r. w radiu dziatan medialnych do kampanii

.Bezpieczenstwo pracy zalezy od Ciebie” w Internecie wptynety dwa zgtoszenia:
Zgtoszenie Uczestnika 1:

Zatacznik nr 2

Zgtoszenie przystapienia do Konsultacji rynkowych — emisja radiowa (zadanie 2)

1. Nazwa i adres podmiotu (Uczestnika Konsultacji)

2. Dane kontaktowe: imie i nazwisko osoby do kontaktu:

nr telefonu:
adres e-mail:
3. Laczny budzet na realizacje emisji radiowej nie moze przekroczy¢ 300 000,00 zt tacznie z podatkiem VAT. Wskazniki emisji oraz

wartosc¢ emisji spotu radiowego, zawierajace wszystkie koszty zwiazane z przygotowaniem, przeprowadzeniem i rozliczeniem

przedmiotu zamowienia, wyceniam nastepujaco:

02-315 Warszawa, ul. Barska 28/30, tel. (22) 39 18 345, fax (22) 39 18 346, e-mail: kancelaria@gip.pip.gov.pl, www.pip.gov.pl



Proponowane wskazniki Koszty realizacji W przypadku zastrzezenia
: : przedsigbiorstwa oraz informacji
Lp. | Planowane Dzialanie i ; Koszt Stawka Koszt ‘
GRP Zaf'fg Za;fg Za:k?g bezpodatku | podathu facanie z mﬁm nie podiegala
+ VAT VAT | podatkiem VAT v
2. Emisja 30-sekundowego spoiu radiowego

adresowaneqo do Pracownikow w zwiazku z
realizacja kampanii ,Bezpieczenstwo pracy
zalezy od Ciebie” przy nastepujacych
zaloZeniach:

1. Emisja w co najmniej 2 ogblnopolskich stacjach
radiowych zgodnie z zatozeniami preyjetymi w OPZ.
% udzial GRP w ogdinopolskiejch stacjifach
radiowej/ch nie mozZe byé nizszy niz 40%.

. Czas emisji: co najmniej 42 dni kalendarzowe,
przewidywany okres emisji: wizesien-paZzdziemik
2026r.

Mediowa grupa docelowa: mezezyzni i kobiety w
wieku 18-65, pracujacy, wyksztalcenie Srednie i
nizsze, robotnicy wykwalifikowani i
nigwykwalifikowani.

4. % udzial GRP dla emisji spotu adresowanego do

pracownikow: 55%,
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3. | Emisja 30-sekundowego spotu radiowego
adresowanego do pracodawcow w zwiazku z
realizacja kampanii ,Bezpieczefistwo pracy
zalezy od Clebie” przy nastepujacych
zalozeniach:

1. Emisja w co najmniej 2 ogdlinopolskich stacjach
radiowych zgodnie z zaloZeniami przyjetymi w OFZ.
% udziat GRP w ogdlnopolskiej/ch stacjilach
radiowej/ch nie mozZe byé nizszy niz 40%.

. Czas emisji: ¢o najmnie] 42 dni kalendarzowe,
przewidywany okres emisji: wrzesiefi-pazdziemnik
2026T.

. Mediowa grupa docelowa: kadra zarzgdzajaca
(prezesi, whasciciele, dyrektorzy),

4. % udzial GRP dla emisji spotu adresowanego do

pracodawcow: 45%,
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4. Dodatkowe informacje dotyczace kalkulacji kosztow | wskaznikéw kampanii

Uwagi

W przypadku zastrzezenia
informacji stanowiace] tajemnice
przedsigbiorstwa oraz informacji

poutnych, kiére nie podiegaja
ujawnieniu, progimy weisac , Tak”

a) proponowana/e ogolnopolskalie stacja/e radiowe/e zgodnie z zlozeniami OPZ (prosze podac nazwe/y)
- spot dla pracownikéw:

- spot dla pracodawcéw:

- spot dla pracownikéw:

- spot dla pracodawcow: ...

b) proponowana/e pozostala/e stacja/e radiowe/e (prosze podat Nazwely) . ...

c) inne uwagi dotyczace wskaznikow kampanii, kalkulacji kosztéw, grup mediowych, zapisow OPZ .

TAK




5. Proponujemy nastepujgce aspekty srodowiskowe lub innowacyjne lub spoleczne, jakie mozna uwzglednic¢ przy realizacji proponowanego

wariantu zamodwienia (jezeli dotyczy): _

Aspekty Propozycja uczestnika Konsultacji -
Promocja proekologicznych postaw w audycjach: Wykorzystanie czasu antenowego
towarzyszacego kampanii spotowej na krétkie porady (tzw. ,ekominuty”) dotyczace oszczedzania
Aspekt sSrodowiskowy energii i segregacji odpadow w zaktadach pracy, co edukuje grupe docelowa 18-65 w ich

srodowisku zawodowym.

Aspekt innowacyjny

Targetowanie behawioralne i Audio Dynamiczne: Zastosowanie technologii Dynamic Creative
Optimization (DCO) w streamingu ktora automatycznie dostosowuje
tresc spotu do aktualnej pogody lub pory dnia, w ktorej pracownicy (grupa 18-65) wykonuja swoje
obowigzki.

Wiaczenie cyfrowe i inkluzywnos¢ przekazu:
Przygotowanie spotow z uzyciem prostego, zrozumiatego jezyka (plain language), dostosowanego
do oséb o wyksztatceniu podstawowym i $rednim, oraz zapewnienie transkrypcji tresci kampanii

Aspekt spoleczny na stronie internetowej nadawcy, co zwieksza dostepnosé informacji dla oséb niedostyszacych.
Aspekty Propozycja uczestnika Konsultacji _
Promocja standardéw ESG i raportowania niefinansowego: Wykorzystanie kampanii do
. ) edukowania kadry zarzadzajacej w zakresie obowiazkow wynikajacych z dyrektyw unijnych (np.
Aspekt srodowiskowy

CSRD). Emisja tresci promujacych zielona transformacije przedsiebiorstw w otoczeniu audycji
ekonomicznych i publicystycznych.

Aspekt innowacyjny

innowacyjny Wykorzystanie technologii Podcastu Interaktywnego: Uzupelnienie kampanii

radiowej o dedykowane tresci audio w aplikacji

co pozwala precyzyjnie dotrze¢ do
menedzerow zainteresowanych konkretnymi innowacjami technologicznymi.

Aspekt spoleczny

Promocja kultury inkluzywnego przywodztwa: Skonstruowanie przekazu w sposob promujacy
réznorodnos¢ w zarzadach oraz standardy work-life balance. Kampania moze wspierac
budowanie wizerunku pracodawcy odpowiedzialnego spolecznie (Employer Branding) wsrod
najbardziej wplywowej grupy odbiorcow.

Data 16.01.2026 r.

Zgtoszenie Uczestnika 2:

Zatacznik nr 2

Zgtoszenie przystapienia do Konsultacji rynkowych — emisja radiowa (zadanie 2)

1. Nazwa i adres podmiotu (Uczestnika Konsultacji)

2. Dane kontaktowe: imig i nazwisko osoby do kontaktu:

3. nrtelefonu:

adres e-mail:

4. Laczny budzet na realizacje emisji radiowej nie moze przekroczyé 300 000,00 zi facznie z podatkiem VAT. Wskazniki emisji oraz
wartos¢ emisji spotu radiowego, zawierajace wszystkie koszty zwiazane z przygotowaniem, przeprowadzeniem i rozliczeniem
przedmiotu zaméwienia, wyceniam nastepujaco:




Proponowane wskazniki Koszty realizacji W przypadku zastrzeienia

i j tajemnice
Lp. | Planowane Dzialanie . Koszt Stawka Koszt prasdsigiorstwa oraz informaci
GRP Zasieq | Zasieg | Zasieg bez podatku podatku faeznie z p::hy_chi:tae ne :Dd‘ e

1 3 5+ VAT VAT | podatkiem VAT JRee

2. | Emisja 30-sekundowego spotu radiowego TAK
adresowanego do pracownikow w zwigzku z

realizacja kampanii ,Bezpieczenstwo pracy

zalezy od Ciebie” przy nastepujacych

zalozeniach:

1. Emisja w co najmnigj 2 ogdlnopolskich stagjach
radiowych zgodnie z zaloZzeniami przyjetymi w OPZ,
% udzial GRP w ogélnopolskiej/ch stacjilach
radiowej/ch nie moze byt nizszy niz 40% .

2. Czas emisji: co najmniej 42 dni kalendarzowe,
przewidywany okres emisji: wrzesien-pazdziernik
2026 .

3. Mediowa grupa docelowa: mezczyzni i kobiety w
wieku 18-65, pracujacy, wyksztalcenie srednie i
nizsze, robotnicy wykwalifikowani i
niewykwalifikowani.

4. % udzial GRP dla emisji spotu adresowanego do
pracownikéw: 55%,

3. | Emisja 30-sekundowego spotu radiowego TAK

adresowanego do pracodawcow w zwiazku z

realizacja kampanii ,Bezpieczenstwo pracy

zalezy od Ciebie” przy nastepujacych

zatozeniach:

1. Emisja w co najmniej 2 ogdlnopolskich stacjach
radiowych zgodnie z zatoZzeniami przyjetymi w OPZ. .

% udzial GRP w ogdlnopolskiej/ch stacjifach
radiowej/ch nie mode by nizszy niz 40%.
Czas emisji: co najmniej 42 dni kalendarzowe,
przewidywany okres emisji: wrzesiefi-pazdziernik
2026
3. Medi grupa kadra
(prezesi, whasciciele, dyrektorzy),
4. % udzial GRP dla emisji spotu adresowanego do
pracodawedw: 45%,

~

5. Dodatkowe informacje dotyczace kalkulacji kosztow i wskaznikéw kampanii

W przypadku zastrzeienia
informacji stanowiace] tajemnice
Uwagi przedsigbiorstwa oraz infermacii

poufnych, ktdre nie podiegaja
jawnieniu, prosimy wpisac , Tak™

a) proponowanale ogolnopolskalie stacja/e radiowe/e zgodnie z ztozeniami OPZ (prosze podac nazwely)

- spot dla pracownikéw:
- spot dla pracodawcéw:

b) proponowanale pozostata/e stacja/e radiowe/e (prosze podac nazwely)

- spot dla pracownikow.
- spot dla pracodawcow

c) inne uwagi dotyczace wskaznikdw kampanii, kalkulacji kosztow, grup mediowych, zapisow OPZ............c.eviiiie




6. Proponujemy nastepujace aspekty srodowiskowe lub innowacyjne lub spoleczne, jakie mozna uwzglednié przy realizacji proponowanego
wariantu zaméwienia (jezeli dotyczy):

Aspekty Propozycja uczestnika Konsultacji

Aspekt srodowiskowy

Aspekt innowacyjny

Aspekt spoteczny

Data 22.01.2026 Podpis



