UCHWALA Nr 3/2020

Komisji Zarzadzajacej Funduszu Promocji Rosélin Oleistych
z dnia 3 marca 2020 r.

w sprawie zmiany Strategii promocji dla branzy roslin oleistych na rok 2020

Dziatajac na podstawie art. 12 ust. 1 pkt 6, w zw. z ust. 2 ustawy z dnia 22 maja 2009 r. o
funduszach promocji produktéw rolno-spozywczych (Dz. U. 2017 r. , poz. 2160 z pozn.

zm.) uchwala sie, co nastepuje:

§1

Komisja Zarzadzajaca Funduszu Promociji Roslin Oleistych postanawia zmieni¢

Strategie promociji dia branzy roslin oleistych na rok 2020 w nastepujacym zakresie:

1. W pkt |l Strategia dziatari na 2020 rok dodaje sie ppkt 5 w brzmieniu:

5. OBSZAR PSZCZELARSKI - KONSUMENCKI
a) Grupy docelowe: dzieci, miodziez szkolna, osoby dorosfe.

b) Cel: zwigkszenie wiedzy spofeczenstwa o jakoéci i cechach produktéw pszczelich
(miodu, pytku kwiatowego, pierzgi, propolisu, mieczka pszczelego, wosku) oraz
upowszechnianie wiedzy na temat Apiterapii, przektadajgce sie na wzrost
konsumpcji produktéw pszczelich do poziomu $redniej europejskiej.

¢) Mozliwe do realizacji dziatania:
— dziatania edukacyjne skierowane do konkretnych grup wiekowych:
e Zajecia edukacyjne dla przedszkoli i Szkdft,
e Organizacja stoisk edukacyjno - degustacyjnych z produktami pszczelimi lub
stoisk eksperckich w temacie Apiterapii,
e Organizacja konferencji, kongresow i innych eventéw informujacych o jakosci i
cechach produktow pszczelich i roli zapylaczy



- Realizacja kampanii informacyjno-edukacyjnych w mediach (telewizja, internet,
radio),

— Promocja produktéw pszczelich w Srodowisku dietetykéw, lekarzy oraz

sportowcow przy okazji eventéw zwigzanych ze zdrowym i $wiadomym

odzywianiem.”

2. W pkt Il Strategia dziatarn na 2020 rok dotychczasowy ppkt 5 staje sie ppkt 5a.
W ppkt 5a:
- lit. b otrzymuje brzmienie:
,Cel: produkty pszczele w tym rola zapylaczy i dziatania majgce na celu ich
ochrone i wspieranie bioréznorodnosci”,
- lit. ¢ po stowach: ,MoZliwe do realizacji dziatania’ dodaje sie stowo:

Lfowarzyszgce’.

§2
Strategia promocji dla branzy roslin oleistych na rok 2020 stanowi zatgcznik do

niniejszej uchwaty.

§3

Uchwata wchodzi w zycie w dniu podjecia.

Przewodniczgcy Komisji . Sekretarz Komisji
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Zatacznik do uchwaty nr 3/2020
Komisji Zarzadzajacej
Funduszu Roslin Oleistych
z dnia 3 marca 2020 .
STRATEGIA PROMOCII

DLA BRANZY ROSLIN OLEISTYCH NA ROK 2020

I Aktualna sytuacja w branzy

W Polsce najpopularniejszg uprawg oleista jest rzepak, kt6ry stanowi ok. 97% wszystkich
roélin oleistych. Uprawia si¢ gtéwnie rzepak ozimy, co wiaze sie z wyisza opfacalnoscia, poniewaz
osigga sig znacznie wyzsze plony niz w przypadku rzepaku jarego. Od 1990 r. uprawia sie wytgcznie
odmiany podwojnie ulepszone tzw. ,00”, ktére odznaczajg si¢ aktualnie zerowg zawartoscig kwasu

erukowego i obnizong zawartoscig glukozynolanéw.

Produkcja rzepaku w Polsce do 2003 r. ulegata duzym wahaniom, a od 2004 r. wystepuje silny
trend wzrostowy. Zbiory rzepaku zwiekszyly sig¢ z ponizej 1 min ton w latach 2000-2003 do 2,7 min
ton srednio w latach 2013-2017, w wyniku ponad dwukrotnego wzrostu areatu uprawy (odpowiednio
z 0,4 min ha do 0,9 min ha), ale takie ok. 38% wzrostu plonéw (z ok. 2,2 t/ha do prawie 3 t/ha). Od
2007 r. zbiory przekraczajg 2 min ton. W 2014 r. odnotowano rekordowa produkcje na poziomie 3,4

min ton.

Po akcesji Polski do Unii Europejskiej produkcja rzepaku stata sig najszybciej rozwijajacym sie
dziatem produkcji roslinnej. W latach 2004-2016 wzrastata w tempie prawie 12% rocznie. Udziat
rzepaku w krajowej powierzchni zasiewéw wzrést ponad dwukrotnie (z ponizej 4% $rednio w
ostatnich czterech latach przed akcesjg do UE do ok. 9% w latach 2013-2017).

Ponad dwukrotnie wzrosta tez liczba gospodarstw rolnych uprawiajgcych rzepak z 43 tys. w
2002 r. do ponad 100 tys. w 2015 r. Nie zmienita sig jednakze struktura gospodarstw uprawiajacych
rzepak i jest domeng wiekszych gospodarstw dysponujgcych areatem powyiej 50 ha. W 2013 r.
gospodarstwa posiadajgce 100 i wigcej ha uzytkdw rolnych miaty ok. 50% udziat w krajowym areale

uprawy rzepaku.

O dynamicznym rozwoju produkcji rzepaku, jaki nastapit po akcesji Polski do Unii
Europejskiej, zadecydowata polityka Unii Europejskiej promujaca rozwéj biopaliw i energii

odnawialnej.
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Powierzchnia uprawy rzepaku wg wojewédztw (w tys. ha)

Ziniany
Wyszczegdlnienie 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 ;0‘:08
2017
POLSKA 946.1 830.1 7203 920.7 951.1 947.1 8226 914.3 845.1 -1.6
1. Doluoslaskie 1272 1253 110.3 135.5 132.0 133.7 118.2 121.5 125.5 34
2. Kujawsko-Pomorskie 126.0 104.9 49.3 105.5 115.6 1174 83.1 99.0 63.7 -35.7
3. Lubelskie 44.2 401 437 66.7 71.0 65.0 69.9 84.1 1122 33.3
4. Lubuskie 389 39.0 33.1 34.2 37.0 36.8 33.8 338 31.8 -6.7
5. Lodzkie 211 17.8 10.4 20.8 220 233 15.7 216 21.2 -1.7
6. Malopolskie s 3.9 4.9 7.0 8.3 7.8 7.9 Q.5 10.8 13.1
7. Mazowieckie 475 50.7 421 44.8 39.0 428 327 46.1 4.1 -26.2
g. Opolskie 87.6 87.1 544 84.3 76.6 75.3 755 71.2 7.8 8.8
9. Podkarpackie 16.2 16.8 18.8 230 20.7 234 19.7 225 26.6 18.0
10. Podlaskie 8.3 .0 8.0 93 10.5 111 136 15.5 18.0 157
11. Pomorskie 733 59.3 54.6 773 82.6 77.4 64.8 §0.2 61.5 2233
12. Slaskie 20.7 160 12.0 23 214 19.7 210 192.9 253 26.8
13. Swigtokrzyskie 6.0 53 8.3 9.4 8.6 9.8 7.7 7.5 12.1 60.6
14. Warmiiisko-Mazurskie 69.0 59.8 70.1 70.2 76.1 75.8 55.8 67.8 46.4 -3L.5
15. Wielkopolskie 138.2 127.5 86.5 106.3 118.8 114.6 103.9 109,2 98.9 94
16. Zachodniopomorskie 116.5 69.9 106.8 103.6 1108 1133 99.0 104.8 8.0 -23.7

Zrodlo: Opracowanie IERIGZ-PIB na podstawie danveh GUS.

Polska jest trzecim producentem rzepaku, ale i réwniez oleju rzepakowego w UE, po Francji i
Niemczech. Aktualnie ponad 2/3 oleju rzepakowego w Polsce przeznaczane sig do produkcji biopaliw
tj. estrow metylowych kwas6éw ttuszczowych. Stanowig one biokomponent stosowany w oleju
napedowym, ale takze samoistne paliwo B100. Na najblizsze lata spodziewany jest utrzymanie
popytu na olej rzepakowy ze strony branzy biopaliw, co wynika z przyjetych niedawno regulacji w

obszarze Narodowego Celu Wskaznikowego do 2024 roku.

W Polsce poczyniono duze inwestycje w budowe nowoczesnych zaktadéw przerobu rzepaku i
wytwoérni biokomponentéw z oleju rzepakowego. Powstaty tez nowe miejsca pracy, a rolnicy majg
zapewniony zbyt dla swoich surowcéw. Rozwdj produkcji biopaliw niewgtpliwie przyczynit sig do
wzrostu gospodarczego naszego kraju.

Oprdcz biopaliw istotng cze$¢ dochodu branzy ttuszczowej stanowi produkcja oleju do celow
spozywczych, w tym margaryn. Ok. 1,1 - 1,2 min ton rzepaku rocznie jest przeznaczana na cele
spozywcze i jest to warto$¢ stata, natomiast caty pozostaty cze$¢ rzepaku zagospodarowuje przemyst

biopaliw.

Zbiory rzepaku i rzepiku w 2019 r.
Przyspieszone dojrzewanie rzepaku i rzepiku na przewazajacym obszarze kraju przebiegato w
warunkach znacznego przesuszenia gleby. Zniwa rzepaku i rzepiku rozpoczeto w drugiej dekadzie

lipca, powszechnie prowadzono w trzeciej dekadzie miesigca, a zakoriczono w pierwszej potowie
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sierpnia. Ocenia sig, ze powierzchnia uprawy rzepaku i rzepiku w biezagcym roku zmniejszyta sie w
poréwnaniu z ubiegtoroczng o okofo 1% i wyniosta ponad 0,8 min ha. Zbiory rzepaku i rzepiku

oszacowano na ok. 2,3 min t, tj. o okoto 4% wiecej od ubiegtorocznych.’

Pasze rzepakowe

W 2018 r. cztonkowie Polskiego Stowarzyszenia Producentéw Oleju wyprodukowali 1,542
mlin ton $ruty rzepakowej (Zzrodto: dane ankietowe PSPO).

Wedtug danych Sparks Polska, eksport sruty rzepakowej w 2018 r. wynidst ponad 587 tys. ton
za tgczng sume 148 min USD i byt o 2% wigkszy od wielkosci jej eksportu w tym samym okresie
poprzedniego roku. Ta ilos¢ sruty zostata sprzedana gtéwnie do Niemiec (193 tys. ton), Danii (110 tys.
ton), Hiszpanii (79 tys. ton), Czech (69 tys. ton), Francji (50 tys. ton), Szwecji (36 tys. ton) i Wtoch (19
tys. ton).

Przytoczone powyiej dane liczbowe jednoznacznie wskazujg na niekorzystng dla polskiej
gospodarki sytuacje, w ktérej petnowartosciowy produkt biatkowy jakim jest $ruta rzepakowa nie
znajduje nabywcéw na krajowym rynku i jest eksportowana, a w zamian za to do Polski sprowadzane
jest co roku ok. 2,3 min ton $ruty sojowe;j.

Pasze rzepakowe, czyli Sruta poekstrakcyjna i makuch rzepakowy, s3 materiatami paszowymi
biatkowo-energetycznymi, ktére moglyby by¢ powszechnie stosowane w Zywieniu i sa

najwazniejszym po $rucie sojowej zrodiem biatka dla zwierzat hodowlanych.

Soja

Soja pochodzi z pdtnocnych Chin i jest jedng z najstarszych roélin uprawnych. Wg FAOSTAT w
2017 r. na Swiecie uprawiato jej sig okoto 124 min ha, gtéwnie w USA, Brazylii i Argentynie. Jest
najwazniejszg rosling w grupie bobowatych i czwartg pod wzgledem powierzchni uprawy na $wiecie.
W 2017 w Europie uprawiato jej sie blisko 5,7 min ha (w UE 0,9 min ha - gtdwnie we Wtoszech
Rumunii i Francji). Wedtug ARIMR przewidywany areat uprawy soi w Polsce w 2019 roku to blisko 20
tys. hektaréw. Jej potencjat szacowany jest na nawet 150 tys. hektardw, ze wzgledu na zwigkszenie
produkcji kwalifikowanego materiatu siewnego, pojawienie sie w kraju podmiotéw gospodarczych
skupujacych i przetwarzajacych soje, duzg dynamike wzrostu importu soi przez Chiny, ocieplenia

klimatu.

! Przedwynikowy szacunek gtéwnych ziemioptodéw roinych i ogrodniczych w 2019 r. — Gtéwny Urzad
Statystyczny, 27.09.2019
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Wg FAOSTAT érednie plony $wiatowe soi wynosza 28 dt/ha, a unijne 29,9 dt/ha. Swiatowa
produkcja soi wynosi 350 min ton, a unijna 2,7 min t.
Gtowni eksporterzy soi uprawiajag odmiany modyfikowane genetycznie. Odmiany soi uprawiane w
Polsce sq niemodyfikowane genetycznie.

Polska importuje okoto 2,2 miliony ton soi.

1. STRATEGIA DZIAtAN NA 2020 rok

W zwiagzku z rzeczywistg potrzebg wsparcia dziata w branzy roélin oleistych na krajowym rynku
$rodki wydatkowane z Funduszu Promocji Roélin Oleistych w 2020 r. przeznaczane bgda wytacznie na

dziatania na rynku polskim.

Grupy docelowe do ktérych beda realizowane dziatania oraz przypisane im cele i mozliwe do

realizacji dziatania:

1. OBSZAR ROLNY

a) Grupa docelowa: producenci rzepaku i pozostatych roslin oleistych

b) Cel: wzrost plonowania i poprawy jakosci surowca w kontekscie zawartoéci oleju i biatka, a
dzieki temu efektywnosci finansowej uprawy rzepaku i pozostatych roslin oleistych, ktéra
przetozy sie na wolumen podazy nasion z jednoczesnym naciskiem na wzrost $wiadomosci
znaczenia bioréznorodnosci i koniecznosci jej ochrony

c) Mozliwe do realizacji dziatania:
- szkolenia dla producent6w rolnych z zakresu prawidtowej agrotechniki, stosowania srodkow
ochrony roélin, nawozenia, doboru odmianowego, znaczenia owaddéw zapylajacych dla
efektywnosci uprawy, bezpiecznego magazynowania nasion;
- artykuty sponsorowane w mediach branzowych
- przygotowanie materiatéw edukacyjnych i szkoleniowych oraz ich dystrybucja wérod
rolnikéw, w tym wykorzystujgc kanaty internetowe
- publikacja rankingu odmian rzepaku ozimego oraz promocja i rozwoéj doswiadczalnictwa
odmianowego COBORU w celu propagowania informacji o najlepszych odmianach poprzez

komunikacje internetowa, media branzowe itp.
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2. OBSZAR KONSUMENCKI

b)

c)

a)

b)

c)

Grupa docelowa: konsumenci — ze szczegdlnym uwzglednieniem kobiet podejmujgcych
decyzje zakupowe w obszarach spoiywczych oraz decydujgce o rodzaju diety dla rodziny
Cel: zwigkszenie Swiadomosci waloréw zywieniowych i zdrowotnych oleju rzepakowego i
Inianego
Moizliwe do realizacji dziatania:
A) Kampanie z realizowane ze wsparciem Unii Europejskiej
- wsparcie realizacji kampanii polsko-francuskiej promocji oleju rzepakowego dla
czesci programu realizowanego w Polsce
B) Dziatania realizowane przez organizacje branzowe i finansowane wprost z FPRO
- dziatania PR w Internecie, social media, wspdtpraca z dziennikarzami i influencerami
- kampanie mediowe skierowana do grupy docelowej z wykorzystaniem ponizszych
medidw :
= prasa opiniotworcza kobieca — dziatania wysokozasiegowe
= prasa specjalistyczna np. dla dietetykéw, poradniki kulinarne
= telewizja, np. wejscia ekspertéw do programow sniadaniowych
= promocja w Internecie
= wykorzystanie mikrocelebrytow i dotarcie do ich spotecznosci w Internecie
= promocja oleju rzepakowego na konferencjach dla dietetykéw, lekarzy,

imprezach sportowych poswieconych promocji zdrowego stylu zycia

OBSZAR BIALKOWY
Grupa docelowa: hodowcy zwierzat/mieszalnie pasz/odbiorcy pasz rzepakowych i krajowej
$ruty sojowej

Cel: Zwigkszenie $wiadomosci waloréw pasz rzepakowych i wzrost ich zuzycia na krajowym

rynku jako substytutu importowane] Sruty sojowej

Mozliwe do realizacji dziatania:

— konferencje

— szkolenia i panele specjalistyczne

— broszury eksperckie nt. moiliwosci wykorzystania pasz rzepakowych w zywieniu
zwierzat gospodarskich

— artykuty sponsorowane w prasie branzowej
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— budowa standardu branzowego i stosowania znaku non GMO w paszach

rzepakowych i pochodzacych z przerobu krajowej $ruty sojowej

4, (uchylony)

5. OBSZAR PSZCZELARSKI - KONSUMENCKI

a) Grupy docelowe: dzieci, mtodziez szkolna, osoby doroste.

b) Cel: zwiekszenie wiedzy spoteczeristwa o jakosci i cechach produktow pszczelich (miodu,
pytku kwiatowego, pierzgi, propolisu, mleczka pszczelego, wosku) oraz upowszechnianie
wiedzy na temat Apiterapii, przektadajace sie na wzrost konsumpcji produktéw pszczelich do
poziomu $redniej europejskiej.

¢) Motzliwe do realizacji dziatania:
— dziatania edukacyjne skierowane do konkretnych grup wiekowych:
e Zajecia edukacyjne dla przedszkoli i szkdt,

e Organizacja stoisk edukacyjno - degustacyjnych z produktami pszczelimi lub stoisk
eksperckich w temacie Apiterapii,

e Organizacja konferencji, kongresow i innych eventédw informujacych o jakosci i
cechach produktow pszczelich i roli zapylaczy
— Realizacja kampanii informacyjno-edukacyjnych w mediach (telewizja, internet, radio),

— Promocja produktéw pszczelich w $rodowisku dietetykdw, lekarzy oraz sportowcéw przy
okazji eventéw zwigzanych ze zdrowym i $Swiadomym odzywianiem.

5a. OBSZAR PSZCZELARSKI

a) Grupy docelowe: rolnicy, uczniowie, osoby doroste

b) Cel: produkty pszczele w tym rola zapylaczy i dziatania majace na celu ich ochrong i
wspieranie bioréznorodnosci

¢) Moiliwe do realizacji dziatania towarzyszace:
- edukacja lokalnych spotecznosci, w tym migdzy innymi: roinikéw, uczniéw, o roli pszczéf i
innych gatunkéw owadow zapylajacych oraz sposobach ich ochrony;
- dziatania stuzace ochronie gatunkéw owaddéw zapylajacych oraz ich siedlisk (chodzi nie o
edukacje, ale o dziatania czynne takie jak np. wysiew konkretnych gatunkéw, wytgczanie
jakiego$ terenu z uzytkowania, sadzenie drzew, budowa sztucznych schronisk, itp.)
- badania w zakresie wptywu poszczegdlnych czynnikéw na kondycje oraz liczebno$¢ owadéw
zapylajgcych oraz opracowanie programéw ich ochrony (np. specyficzne dziatania dotyczace

konkretnego gatunku np. trzmiela ziemnego);
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- edukacja i nawigzywanie wspotpracy z rolnikami

- obsadzanie teren6éw publicznych wieloletnimi gatunkami pytko- i nektarodajnymi (krzewy,
drzewa, byliny), zakladanie ogrodéw przyjaznych zapylaczom, wydzielanie paséw na terenach

rolniczych (np. w zamian za rekompensaty finansowe z funduszu)

- prowadzenie monitoringu przyrodniczego - inwentaryzacja wystepujgcych na danym

terenie gatunkéw pszczét, roslin pokarmowych, zagrozen, siedlisk, itp.

OBSZAR DZIALANIA ORGANIZACJI BRANZOWYCH

Grupa docelowa: organizacje branzowe

Cel: wsparcie dziatalnosci polskich organizacji branzowych sektora roslin oleistych poprzez
cztonkostwo w organizacjach miedzynarodowych

Motliwe do realizacji dziatania:

- finansowanie skiadki cztonkowskiej






