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1. Wprowadzenie i nota metodologiczna

We wstepie do raportu prezentujemy najwazniejsze informacje
dotyczace zakresu realizowanego monitoringu zawartos$ci audycji
informacyjnych w okresie siedmiu dni poprzedzajacych cisze
wyborczg przed wyborami samorzgdowymi (tj. 8-14 listopada

2014 ).



1.1. Cele projektu

Celem przeprowadzonej analizy byto uzyskanie odpowiedzi na kluczowe pytania

badawcze dotyczace iloSciowych aspektéw komunikacji w serwisach informacyjnych,

istotne z punktu widzenia kampanii przed wyborami samorzagdowymi. Pytania te

obejmowaty:

1. oszacowanie tgcznego bezwzglednego i wzglednego udziatu tematyki wyborczej w

gléwnych wydaniach audycji informacyjnych w badanym okresie;

oszacowanie natezenia i struktury ekspozycji poszczegdlnych partii politycznych
w gtéwnych wydaniach audycji informacyjnych w badanym okresie;

wskazanie gtéwnych wymiaréw i perspektyw tematyzacji dyskursu o wyborach
samorzadowych w gtéwnych wydaniach audycji informacyjnych w badanym
okresie;

zbadanie wptywu, jaki w gtéwnych wydaniach audycji informacyjnych w badanym
okresie mial na ekspozycje tematyki wyborczej fakt, ze kampania wyborcza
zachodzita na wydarzenia zwigzane z obchodami Swieta 11 listopada
i planowanym na ten dzien Marszem Niepodlegtosci. Celem projektu byto
okreSlenie skali interferencji miedzy tymi dwoma wydarzeniami i ich wptywu na
agende medialng w badanym okresie;

przeanalizowanie zebranych materiatéw (o tematyce wyborczej) pod katem
ekspozycji kobiet-gosci i zachowania parytetdw ekspozycji miedzy kobietami

a mezczyznami startujgcymi w wyborach.

Analiza zostata przeprowadzona na peinej probce siedmiu kolejnych gtéwnych wydan

nastepujacych audycji informacyjnych:

TVP 1 - Wiadomosct;
TVP 2 - Panorama;
TVN - Fakty;

POLSAT - Wydarzenia;

TV Trwam - Informacje dnia.

Stacje te zostaly dobrane ze wzgledu na szeroki zakres oddziatywania i masowy,

ogblnotematyczny charakter emitowanego programu. Jednocze$nie dla stacji



posiadajgcych swoje programy informacyjne (TVP 1 - TVP Info, TVN - TVN 24 oraz Polsat
- Polsat News) tres$¢ gtownych wydan audycji informacyjnych bytaby tozsama zaréwno
w stacji informacyjnej, jak i w kanale ogélnotematycznym, stad decyzja
o nieobejmowaniu osobnym monitoringiem wydan audycji informacyjnych emitowanych

w tematycznych programach informacyjnych.



1.2. Proces analizy badanych materiatow

Wszystkie badane wydania programéw informacyjnych byty rejestrowane, a nastepnie

kodowane przez zesp6t badawczy w oparciu o nastepujacy katalog zmiennych?:

e Zmienna 1: tytut audycji;
e Zmienna 2: data emisji (dzienna);
e Zmienna 3: czas trwania catego serwisu informacyjnego w minutach i sekundach;
e Zmienna 4: czas trwania materialbw o tematyce wyborczej i czas trwania
materiatéw o tematyce zwigzanej z 11 listopada;
e Zmienna 5: pora emisji;
e Zmienna 6: stacja TV;
e Zmienna 7: prowadzacy serwis informacyjny - imie i nazwisko;
e Zmienna 8: reporter kodowanego materialu - imie i nazwisko (dla jednostki
pomocniczej: materiat sktadowy);
e Zmienna 9: imie i nazwisko goScia w materiale wyborczym lub zwigzanym
z 11 listopada (dla jednostki pomocniczej: gos¢);
e Zmienna 10: sposdb przedstawienia aktora w materiale wyborczym (dla jednostki
pomocniczej: gosc¢);
e Zmienna 11: rodzaj aktora w materiale wyborczym (dla jednostki pomocniczej:
gos¢) ujety w typologii:
o 1-kandydat/kandydatka w wyborach samorzadowych;
o 2 -inny polityk;
o 3 - ekspert merytoryczny (naukowiec, dziennikarz);
o 4 -urzednik (prezydent, burmistrz, radny);
o 5-inny (w tym przypadku opisowo kodowano, kim byt go$¢);
e Zmienna 12: afiliacja partyjna aktora w materiale wyborczym (dla jednostki
pomocniczej: gos¢);
e Zmienna 13: czas ekspozycji czynny aktora w materiale wyborczym - czyli jak

dtugo jest widoczny na ekranie, kiedy mowi (dla jednostki pomocniczej: gos¢);

1 Gtéwnymi jednostkami analizy byty wydania audycji, zas pomocnicze jednostki tematyczne zostaty oparte
o0 osoby gos$ci oraz materiaty sktadowe z jakich zbudowane byty badane audycje;



e Zmienna 14: czas ekspozycji bierny aktora w materiale wyborczym - czyli jak
dtugo jest widoczny na ekranie, ale nie zabiera gtosu (dla jednostki pomocniczej:
gos¢e);

e Zmienna 15: tematyzacja kodowana w formie skrétowego opisu tematu audycji
(dla jednostki pomocniczej: materiat sktadowy);

e Zmienna 16: czas trwania tematu (dla jednostki pomocniczej: materiat sktadowy).

Tak skonstruowane zestawienie zostato nastepnie poddane obrébce w arkuszach
kalkulacyjnych, celem uzyskania danych odpowiadajacych na przedstawione pytania

badawcze.

Kryterium doboru stacji i audycji do badania zostalo omdéwione na str. 5 i 6 tego raportu,
w tym miejscu warto tylko doda¢, ze wybor gtéwnych wydan wiadomosci wynikat
z jednej strony z ograniczen logistycznych i budzetowych projektu, ale jednoczes$nie za
nieposzerzaniem zakresu analizy o inne wydania serwiséw informacyjnych stat szereg

argumentOw natury merytoryczne;j:

1. po pierwsze, materialy te czesto maja cechy i zawarto$¢ skrdconego lub
uproszczonego wydania gléwnego audycji informacyjnej z danej stacji, a zatem
maja charakter wtoérny wobec wydan gtéwnych;

2. po drugie, ciesza sie one wyraZnie nizsza ogladalnoscig niz gtéwne wydania
serwiséw informacyjnych, a zatem ich zasieg oddzialywania na opinie wyborcow i
ksztalt agendy publicznej jest mniej istotny niz wptyw gléwnych wydan tych
samych programoéow;

3. po trzecie, z racji réznej specyfiki konstrukcji raméwki w wybranych stacjach?
wziecie pod uwage wszystkich wydan audycji informacyjnych z danej stacji
owocowatoby uzyskaniem proébki zréznicowanej wzgledem struktury tresci
w sposob, ktory utrudniatby proste poréwnanie badanych anten. Ograniczenie
tylko do gtéwnego wydania kazdej audycji zlikwidowato ten problem, gwarantujac

maksymalng poré6wnywalnos$¢ danych zebranych z poszczegélnych anten.

2 Badane audycje sa replikowane w raméwece rézng liczbe razy w poszczegdlnych stacjach. W zaleznosci od
anteny, na ktorej sa emitowane, widoczne sa takze rdéznice w skrétach/modyfikacjach tre$ci miedzy
poszczeg6lnymi wydaniami.



2. Wyniki iloSciowej analizy programow

W tej czeSci raportu prezentujemy rezultaty iloSciowego

monitoringu przeprowadzonego na potrzeby niniejszego projektu

w rozbiciu na pie¢ gtéwnych pytan badawczych, ktore dotycza:

1.
2.

udziatu tematyki wyborczej w badanych audycjach;
ekspozycji poszczegolnych partii politycznych w badanych
audycjach;

. tematyzacji dyskursu o wyborach samorzadowych
w badanych audycjach;
zbadania interferencji miedzy kampania wyborcza

a wydarzeniami z 11 listopada w badanych audycjach;
analize ekspozycji kobiet-goSci i zachowania parytetow

w badanych audycjach.



2.1. Ekspozycja tematyki wyborczej w programach informacyjnych

W pierwszej czesci analitycznej skupiono sie na ekspozycji tematyki wyborczej
w poszczego6lnych badanych stacjach telewizyjnych. Analize te rozpoczyna zestawienie

zbiorcze udziatu tematyki wyborczej w tacznym czasie trwania poszczeg6lnych audycji.

Udziat tematyki wyborczej
we wszystkich stacjach tgcznie
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Zestawienie struktury tematycznej wszystkich badanych audycji pokazuje
charakterystyczny model ekspozycji tematyki wyborczej, ktory cechuje sie rosngcym
udziatem tego tematu w pierwszych dwdch dniach badania, potem spadkiem
zainteresowania poszczegllnych stacji trwajacym trzy dni - z apogeum w dniu
11 listopada, a nastepnie stopniowym wzrostem, az do wysokiej, prawie czterdziesto-

procentowej ekspozycji w ostatnim dniu kampanii wyborcze;j.
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Udziat tematyki wyborczej - TVP 1
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Wzorzec ekspozycji dla TVP 1 odbiegat od ogélnego wzorca w dwdch dniach: 8 i 12
listopada. 8 listopada zainteresowanie autoréw Wiadomosci tematyka wyborcza byto
zerowe, a 12 listopada nastgpito szybsze niz w przypadku modelu ogélnego ,odbicie”
zainteresowania tematyka wyborcza do poziomu 13 proc. Skupienie sie na wyborach
w dniu 14 listopada w TVP 1 byto rekordowe wsréd wszystkich badanych stacji i wyniosto

az 54 proc. czasu tacznego trwania gtdwnego wydania Wiadomosci.

Udziat tematyki wyborczej - TVP 2
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TVP 2 - Panorama - zaprezentowata rozkiad zainteresowania tematyka wyborcza
zblizony do modelu ogélnego z réznica w dniu 8 listopada - wyzsze poczatkowe
zainteresowanie tematem, oraz w dniu 12 listopada, kiedy - podobnie jak w TVP 1 - po
Marszu Niepodlegto$ci nastgpit szybki powrét do tematyki wyborczej. W dniu 14
listopada stacja zanotowata druga w kolejnosci ekspozycje tematyki wyborczej na

poziomie blisko 50 proc. czasu trwania gtbwnego wydania Panoramy.

Udziat tematyki wyborczej - TVN
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Analiza zawartoSci Faktéw TVN wskazuje na rozbieznoS$ci miedzy ta stacja a ogélnym
modelem relacjonowania wyboréw w dniu 8 listopada - wysokie poczatkowe
zainteresowanie tematem oraz w dniach od 10 do 12 listopada, kiedy to tematyka Marszu
Niepodlegtosci catkowicie wyparta z gtéwnego wydania audycji temat wyborczy.
Ekspozycja tematyki wyborczej w dniu 14 listopada byta na poziomie 37 proc. czasu

trwania audyc;ji.
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Udziat tematyki wyborczej - Polsat
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,Wydarzenia Polsatu wyraZnie odbiegajg od ogélnego modelu prezentacji tematyki
wyborczej. W dniach 8-9 i 12 listopada widoczne byto niskie zainteresowanie tym
tematem, w stacji tej relatywnie najmniejszy byt tez przyrost zainteresowania tematem
wyboréw w dniach 13-14 listopada (tylko o 9 p.p., w poréwnaniu z przyrostem o 39 p.p.
w TVP 1 czy o 23 p.p. w TVN).

Udziat tematyki wyborczej - TV Trwam
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TV Trwam byta stacja, ktéra w gléwnym wydaniu swojej audycji informacyjnej
prezentowala relatywnie najnizsze zainteresowanie tematyka wyborcza - pojawita sie

ona tylko w dniach 9 i 14 listopada.

Na kolejnym wykresie prezentujemy bezwzgledne, liczone w minutach, czasy ekspozycji

tematyki wyborczej w badanych audycjach informacyjnych w rozbiciu na poszczeg6lne

stacje.
Bezwzgledne czasy ekspozycji tematyki wyborczej
14.11.2014
:09
00:14:37
13.11.2014
12.11.2014

11.11.2014 | 00:00:00

[ 00:02:
10.11.2014 00:02:46

:04:41
09.11.2014 ‘
04719

08.11.2014

112
00:00:00 00:02:53 00:05:46 00:08:38 00:11:31 00:14:24 00:17:17
B TV Trwam - Informacje dnia B POLSAT - Wydarzenia B TVN - Fakty
B TVP 2 - Panorama B TVP 1 - Wiadomosci

Zestawienie to wskazuje na nastepujacy charakter zainteresowania tematyka wyborcza

w poszczeg6lnych dniach poprzedzajacych cisze wyborcza:

e 08.11.2014 - tematyka wyborcza pojawita sie w Faktach TVN i Panoramie TVP 2

w wymiarze po ok. 3-4 min na audycje.
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e 09.11.2014 - tematyka wyborcza pojawita sie na antenie niemal wszystkich
badanych programéw, z wyjatkiem Wydarzen Polsatu, w wymiarze po ok. 3-4 min
na audycje.

e 10.11.2014 - tematyka wyborcza pojawita sie w Wydarzeniach Polsatu
w wymiarze ok. 2,5 min.

e 11.11.2014 - tematyka wyborcza zostata w cato$ci wyparta przez temat Marszu
Niepodlegtosci i obchodow $wieta 11 listopada.

e 12.11.2014 - tematyka wyborcza pojawita sie w Wiadomosciach i Panoramie
w wymiarze po ok. 3 min na audycje.

e 13.11.2014 - tematyka wyborcza pojawita sie na antenie niemal wszystkich
badanych programoéw, z wyjatkiem Informacji dnia TV Trwam, w wymiarze po ok.
3-4 min na audycje.

e 14.11.2014 - tematyka wyborcza pojawita sie na antenie wszystkich badanych
programéw w zroznicowanym wymiarze: Kkilkunastu minut w przypadku
TV publicznej, ok. 10 min w TVN 24 oraz kilku (od 4 do 5) min na antenie Polsatu

i TV Trwam.

Na kolejnej stronie znajduje sie wykres obrazujacy procentowa ekspozycje tematyki
wyborczej w badanych wydaniach audycji informacyjnych. Zestawienie to lepiej
odpowiada na pytanie o wzgledne (w stosunku do innych tematéw w danej audycji)
wyeksponowanie tematyki wyborczej na konkretnej antenie, poniewaz bierze tez pod
uwage zrdéznicowany czas trwania audycji (wyraZnie krotszy w przypadku TV Trwam,
w ktorej to jednak materiaty dziennikarskie s3 z kolei wyraznie dtuzsze od tych

prezentowanych w pozostatych serwisach informacyjnych).
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Wzgledne czasy ekspozycji tematyki wyborczej
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B TV Trwam - Informacje dnia B POLSAT - Wydarzenia = TVN - Fakty
B TVP 2 - Panorama B TVP 1 - Wiadomosci

Zestawienie to wskazuje na nastepujacy charakter zainteresowania tematyka wyborcza

w poszczeg6lnych dniach poprzedzajacych cisze wyborcza:

e 08.11.2014 - tematyka wyborcza pojawita sie w Faktach i Panoramie
w wymiarze po 15 proc. czasu trwania audycji (ekspozycja typowa dla waznego
wydarzenia w skali krajowej).

e 09.11.2014 - tematyka wyborcza pojawita sie na antenie niemal wszystkich
badanych stacji, z wyjatkiem serwisu Wydarzenia na Polsacie, w wymiarze
kilkunastu procent, z wyré6zniajaca sie TV Trwam, ktéra osiagneta az 26-

procentowa ekspozycje tematu.
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10.11.2014 - tematyka wyborcza pojawita sie w Wydarzeniach Polsatu
w wymiarze ok. 10 proc. czasu trwania audycji (ekspozycja typowa dla mniej
waznego wydarzenia w skali krajowej).

11.11.2014 - tematyka wyborcza zostata w catoSci wyparta przez temat Marszu
Niepodlegtosci i obchodow Swieta 11 listopada.

12.11.2014 - tematyka wyborcza pojawita sie w Wiadomosciach i Panoramie
w wymiarze po 13 proc. czasu na audycje (ekspozycja blizsza typowej dla mniej
waznego wydarzenia w skali krajowej).

13.11.2014 - tematyka wyborcza pojawita sie na antenie niemal wszystkich
badanych programéw, z wyjatkiem Informacji dnia TV Trwam, w wymiarze
miedzy 12 a 15 proc. czasu trwania audycji (ekspozycja typowa dla $rednio
waznego wydarzenia w skali krajowej).

14.11.2014 - tematyka wyborcza pojawita sie na antenie wszystkich badanych
programéw w zréznicowanym wymiarze: od ok. 20 proc. czasu trwania audycji
w TV Trwam i Polsacie, az do ponad 50 proc. czasu w audycjach publicznych. Jest
to ekspozycja typowa dla bardzo waznego wydarzenia politycznego, wokot
ktérego ogniskuje sie agenda medialna w danym dniu. Jedyne wydarzenia, jakie
modelowo osiggaja wyzsze poziomy udziatu w agendzie medialnej, to sytuacje
kryzysowe i katastrofy réznego rodzaju (np. katastrofa smolenska, duzy zamach

terrorystyczny, kleska zywiotowa obejmujgca znaczne obszary kraju).
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2.2. Ekspozycja partii i politykéw w materiatach o tematyce wyborczej

W kolejnej czesci analitycznej

prezentujemy dane dotyczace ekspozycji

partii

politycznych w materiatach dotyczacych wyboréw samorzadowych. Dwa pierwsze

zestawienia zawierajg informacje o czestotliwosci (w sensie liczby unikatowych

wystgpien w badanych materiatach) ekspozycji politykow wybranych partii oraz czasie

tacznej ekspozycji (liczonym z doktadnos$cig do sekund) partii w badanych materiatach.

Bezpartyjny

Platforma Obywatelska

Sojusz Lewicy Demokratycznej

Polskie Stronnictwo Ludowe

Twdj Ruch

Polska Razem Jarostawa Gowina

Kongres Nowej Prawicy

Solidarna Polska Zbigniewa Ziobry

Ruch Narodowy

Ekspozycja wg partii w materiatach wyborczych

prawo i sprawiediwos: | 5o

54

10

20

30

40

50

60

70
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Ekspozycja wg partii w materiatach wyborczych
(czasowa)

Platforma Obywatelska 00:18:17

Prawo i Sprawiedliwos¢ 00:14:31
Bezpartyjny :13:13

Sojusz Lewicy Demokratycznej

Polskie Stronnictwo Ludowe

Twdj Ruch 00:03:25
Polska Razem Jarostawa Gowina [ 00:01:11

Solidarna Polska Zbigniewa Ziobry 00:011:04

Kongres Nowej Prawicy 00:00:48

Ruch Narodowy 00:00:16

00:00:00 00:02:53 00:05:46 00:08:38 00:11:31 00:14:24 00:17:17 00:20:10

Zestawienie dwoch powyzszych wykresow pokazuje, ze pod wzgledem iloSciowym
w analizowanych materiatach w okresie kampanii wyborczej dominowaly trzy grupy
aktoréw: politycy PO, PiS oraz grupa ekspertéw i kandydatéw nienalezgcych do zadnej
partii (szczegétowo omowiona na jednym z dalszych wykresdw). Roznica miedzy tymi
dwoma wykresami zachodzi w kolejnosci w obrebie top 3 grup reprezentowanych
w badanych audycjach. W przypadku frekwencji wystagpienn dominowali bowiem eksperci
i kandydaci nienalezacy do zadnej partii, nastepnie politycy PiS oraz PO.
W przypadku czasu ekspozycji kolejnos$¢ byta inna: wyraznie dominowali tu politycy PO,
a politycy PiS oraz eksperci i kandydaci bezpartyjni zajmowali ex aequo drugie miejsce za
nimi. Pozostale stronnictwa polityczne byty eksponowane w mniejszym stopniu.
W kontekscie wyniku wyboréow do sejmikdw wojewodzkich, uznawanych za barometr
poparcia dla partii politycznych w skali ogélnokrajowej, zastanawia para partii PSL-SLD,
na przyktadzie ktorej wida¢ rozbieznos¢ wyniku wyborczego oraz ekspozycji medialnej

przedstawicieli danej partii w serwisach informacyjnych.
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Na kolejnej stronie prezentujemy - takze dla celéw poréwnawczych3 - zestawienie
udzialu poszczegélnych partii w tgcznym czasie trwania wszystkich audycji

informacyjnych (nie tylko tych o tematyce wyborczej).

. . % czasu lacznego we wszystkich
Partia polityczna . :
programach informacyjnych

Platforma Obywatelska 1,27
Bezpartyjny 1,05
Prawo i Sprawiedliwos$¢ 1,05
Sojusz Lewicy Demokratycznej 0,52
Polskie Stronnictwo Ludowe 0,37
Twoj Ruch 0,26
Solidarna Polska Zbigniewa
. 0,13
Ziobry
Polska Razem Jarostawa
: 0,11
Gowina
Kongres Nowej Prawicy 0,08
Ruch Narodowy 0,03

W tym miejscu warto takze zauwazy¢, ze - dla poréwnania - tematyka wyborcza
w ogoéle zajela 11,31 proc. tgcznego czasu w objetych monitoringiem audycjach
informacyjnych w badanym okresie, co pozwala wskazywa¢ na wzgledng dominacje
poszczeg6lnych partii (np. PO nad PiS czy SLD nad PSL), ale nie pozwala obroni¢ hipotezy
o zmonopolizowaniu przez jaka$ partie tematyki wyborczej w ogole (najbardziej
eksponowane PO byto widoczne przez niewiele ponad 1/10 catego czasu poswieconego

na tematyke wyborcza).

Na kolejnej stronie prezentujemy szczegétowe zestawienie ekspozycji poszczegdlnych

partii w badanych audycjach.

3 Np. z rezultatami innych monitoringéw wyborczych prowadzonych przez KRRIiT.
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Struktura ekspozycji partii wg stac;ji

| | | | 1%
TVP 2 42% 4% 3%

POLSAT 27% 7% 1%
| |

0% 10% 20% 30% 40%

Platforma Obywatelska
H Polskie Stronnictwo Ludowe
B Sojusz Lewicy Demokratycznej
B Kongres Nowej Prawicy

W Ruch Narodowy

50% 60% 70% 80% 90% 100%

B Prawo i Sprawiedliwos$¢
W bezpartyjny
Twadj Ruch
B Polska Razem Jarostawa Gowina

Solidarna Polska Zbigniewa Ziobry

Analizujgc strukture prezentacji poszczegélnych partii politycznych na badanych

antenach, mozna wyréznic nastepujace cechy charakterystyczne poszczegolnych audycji

informacyjnych:

TVP 1 - Wiadomosci - dominacja ekspertéw i kandydatéw bezpartyjnych,

nastepnie PiS i PO, niski udziat SLD, znikome udziaty pozostatych partii;

TVP 2 - Panorama - dominacja politykéw PO, nastepnie Srednie udziaty politykow

i ekspertow bezpartyjnych oraz politykéw PiS, niski udziat SLD, znikome udziaty

pozostatych partii;

TVN - Fakty - dominacja politykéw PiS, wyraznie nizsza ekspozycja PO, nastepnie

Sredni udziat politykow i ekspertow bezpartyjnych, niski udziat SLD, Twojego

Ruchu i PSL, znikome udzialy pozostatych partii;

POLSAT - Wydarzenia - wywazona ekspozycja politykow PO, PiS oraz politykow

i ekspertéw bezpartyjnych. Niski udziat PSL, widoczne, cho¢ niskie udziaty SLD,
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Twojego Ruchu oraz Kongresu Nowej Prawicy, znikome udziaty pozostalych
partii;

e TV Trwam - Informacje dnia - wywazona ekspozycja politykow SLD, PiS oraz PO,
$redni udziat politykéw i ekspertéw bezpartyjnych. Znikome udziaty pozostatych
partii.

Zestawienie pokazuje, Ze najbardziej zrdéznicowane zainteresowanie partiami
startujacymi w wyborach prezentowaty Polsat i, w mniejszym stopniu, TVP 2 oraz TVN.
Wyraznie niskg ekspozycje mniejszych partii politycznych i skupienie na gtéwnych
graczach mozna zauwazy¢ w przypadku TVP 1 (ktéra jednak kompensuje ten fakt poprzez
duza ekspozycje politykow i ekspertéw bezpartyjnych) oraz TV Trwam, ktéra eksponuje
trzy gtéwne partie polityczne (w tym nieobecne w audycjach publicystycznych tej partii
PO i SLD) i w mniejszym stopniu politykéw i ekspertéw bezpartyjnych, marginalizujac
inne stronnictwa i ugrupowania.

Jako uzupetnienie i poréwnanie z danymi z monitoringdw z wcze$niejszych lat

realizowanych przez KRRIiT prezentujemy takze na kolejnych stronach zestawienie

frekwenciji i czasu ekspozycji kandydatow w wyborach.

% tacznego

% tacznego
czasu

. . Przynaleznos$¢ Liczba  Laczny czas czasu .
Imie i nazwisko . . ., . w audycjach
partyjna wystapien wystapien w audycjach
. . o tematyce
informacyjnych .
wyborczej
Hanna Platforma
Gronkiewicz-Waltz Obywatelska 11 00:04:52 0,581 5135
Jacek Sasin . Prawo 6 00:01:29 0,177 1,565
i Sprawiedliwo$¢
Hanna Zdanowska Platforma 4 00:00:41 0,082 0,721
Obywatelska
Marzena Wrébel Solidarna Polska 3 00:00:50 0,099 0,879
Amadou Sy Sojusz Lewicy 3 00:00:38 0,076 0,668
Demokratycznej
Artur Zawisza Ruch Narodowy 3 00:00:16 0,032 0,281
Rafat Dutkiewicz bezpartyjny 2 00:00:43 0,086 0,756
Ryszard Grobelny bezpartyjny 2 00:00:36 0,072 0,633
Andrzej Rosiewicz bezpartyjny 2 00:00:35 0,070 0,616
Pawet Adamowicz Platforma 2 00:00:28 0,056 0,492
Obywatelska
Joanna Kopcifiska | ., Lr2We 2 00:00:25 0,050 0,440
i Sprawiedliwo$¢
Piotr Uszok bezpartyjny 2 00:00:18 0,036 0,317
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Przemystaw

Kongres Nowej

: . 2 00:00:17 0,034 0,299
Wipler Prawicy
Adam Smyczek bezpartyjny 2 00:00:09 0,018 0,158
Piotr Malinowski SLD 2 00:00:03 0,006 0,053
Zdzistaw Martyna bezpartyjny 1 00:01:17 0,153 1,354
Eryk Brodnicki | .. 'rawo 1 00:00:30 0,060 0,528
i Sprawiedliwo$¢
Katarzyna Sojusz Lewic
Piekar}slka Derilokratyczn};j 1 00:00:30 0,060 0,528
Robert Biedron Twdj Ruch 1 00:00:29 0,058 0,510
Dariusz Laska bezpartyjny 1 00:00:24 0,048 0,422
Izabela Janowicz ngi’trerﬁia 1 00:00:23 0,046 0,405
Jacek Majchrowski bezpartyjny 1 00:00:21 0,042 0,369
Mieszko Makowski bezpartyjny 1 00:00:20 0,040 0,352
Czestaw Matkowski bezpartyjny 1 00:00:19 0,038 0,334
Maciej Gojlik bezpartyjny 1 00:00:19 0,038 0,334
Tadeusz Ferenc bezpartyjny 1 00:00:18 0,036 0,317
Marek Lasota | .. L 1awo 1 00:00:16 0,032 0,281
i Sprawiedliwo$¢
Zi6iko vé:l::iWoiny bezpartyjny 1 00:00:16 0,032 0,281
Tadeusz Kongres Nowej
Kurantowicz Pgrawicy ] 1 00:00:16 0,032 0,281
Janusz Waéjcik bezpartyjny 1 00:00:12 0,024 0,211
Andrzej Rozenek Twoj Ruch 1 00:00:11 0,022 0,193
Polskie
Piotr Zgorzelski Stronnictwo 1 00:00:11 0,022 0,193
Ludowe
Krzysztof Woznica bezpartyjny 1 00:00:09 0,018 0,158
Janusz Dzieciot bezpartyjny 1 00:00:08 0,016 0,141
Andrzej Jaworski | .. TaWwo 1 00:00:07 0,014 0,123
i Sprawiedliwo$¢
Damian Kongres Nowej
Wieczorkowski lgrawicy ] 1 00:00:07 0,014 0,123
Justyna Skirzynska Twoj Ruch 1 00:00:07 0,014 0,123
Piotr Grzymowicz bezpartyjny 1 00:00:07 0,014 0,123
]asll‘::gztvlv""srl‘d bezpartyjny 1 00:00:07 0,014 0,123
Wojciech Polskie
Faszkiewicz Stronnictwo 1 00:00:07 0,014 0,123
Ludowe
Janina Zieba . Pbrawo 1 00:00:06 0,012 0,106
i Sprawiedliwo$¢
Polskie
Marcin Adamczyk Stronnictwo 1 00:00:06 0,012 0,106
Ludowe
&i“ﬁngfﬁa bezpartyjny 1 00:00:04 0,008 0,070
Anna Wisniewska SLD 1 00:00:04 0,008 0,070
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Marcin Pilch Platforma 1 00:00:04 0,008 0,070
Obywatelska
Mirostawa Prawo
Stachowiak- : e 1 00:00:04 0,008 0,070
, i Sprawiedliwos$¢
Rézecka
Ewa .
Szyszkowska-Papis bezpartyjny 1 00:00:03 0,006 0,053
Krzysztof Selwa bezpartyjny 1 00:00:03 0,006 0,053
Anastazja Jaworska bezpartyjny 1 00:00:02 0,004 0,035
Leszek Drozd bezpartyjny 1 00:00:02 0,004 0,035
i Platforma
Maciej Cegta Obywatelska 1 00:00:02 0,004 0,035
Marcin Kamil )~ Prawo 1 00:00:02 0,004 0,035
Duszek i Sprawiedliwos¢
. Platforma
Przemystaw Rys$ Obywatelska 1 00:00:02 0,004 0,035
Dominik Marek | Kongres Nowej 1 00:00:01 0,002 0,018
Kalinowski Prawicy

Analiza grupy kandydatéw dominujacych w powyzszym zestawieniu pozwala okresli¢
obszary kampanii samorzadowej, jakie przykuwaly szczegdélng uwage dziennikarzy

programoéw informacyjnych. Byty to:

e kampania w Warszawie (Hanna Gronkiewicz-Waltz vs Jacek Sasin, Przemystaw
Wipler);

¢ kampania w Radomiu (Marzena Wrébel);

e kapania w Katowicach (Piotr Uszok);

e kampania w Gdansku (Pawel Adamowicz);

e kandydaci niezalezni, juz urzedujacy prezydenci (Wroctaw, Poznan, Krakow);

e kandydaci nietypowi, wyr6zniajacy sie (Andrzej Rosiewicz, Amadou Sy).

Na kolejnym wykresie dodatkowo prezentujemy sktad grupy gosci oznaczonych jako

,bezpartyjni”.
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Struktura grupy gosci bezpartyjnych

49%

Kandydaci bezpartyjni M Inni politycy bezpartyjni B Eksperci Urzednicy

Zestawienie obrazuje przewage grupy kandydatéw bezpartyjnych, brak jakichkolwiek
politykéw bezpartyjnych, ktorzy nie kandydowali w wyborach (co mogto by¢ wywotane
kryterium ograniczonego czasu w programach informacyjnych - w ich krétkiej formule
nie miescili sie juz jako bohaterowie politycy lokalni niezaangazowani w wybory
samorzgdowe jako kandydaci), a takze duzy udziat grupy ekspertow merytorycznych
i relatywnie wysoki (duzo wyzszy niz w audycjach publicystycznych) udziat urzednikow

wystepujacych w roli komentatorow zycia lokalnego.
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2.3. Tematyzacja dyskursu programow informacyjnych w okresie

wyborczym

Na kolejnych stronach prezentujemy tematyzacje materiatow emitowanych w
poszczegbdlnych wydaniach badanych audycji informacyjnych. Tematyzacja ta zostata
dokonana poprzez wskazanie jednego gtownego tematu dla kazdego z materiatow

sktadowych, z ktorych zbudowane jest wydanie kazdego programu informacyjnego.

2.3.1. TVP 1 - Wiadomosci

Tematyzacja- TVP 1

Czas trwania

Data Temat materiatu .
materialu

12.11.2014 Burmistrz Korfantowa, Zdzis}aw Martyna, po 32 latach w samorzadzie 00:03:37
odchodzi ze stanowiska
13.11.2014 Ostatnie dni kampanii przed wyborami samorzagdowymi 00:04:05
14.11.2014 Kampania samorzadowa na finiszu 00:04:20
Kontrowersje wokét publikacji wynikéw sondazu poparcia dla partii
14.11.2014 politycznych zrealizowanego dla TVP podczas trwania kampanii 00:03:03
samorzadowej
14.11.2014 | Piosenki wyborcze i absurdy kampanii przed wyborami samorzadowymi 00:03:35

W przypadku TVP, analizujagc zestawienie szczegétowych tematéw materiatow
informacyjnych, mozna wskaza¢, Ze w stacji tej dominowaly materiaty, ktore
prezentowaly wybory we fragmentaryczny, anegdotyczny sposéb lub w odwotaniu do
innych wydarzen politycznych (materiaty z 9 i 12 listopada oraz materiat o absurdach
kampanii z 14 listopada). Drugg grupa byty materialy przekrojowe prezentujace w
krétkim czasie - w formie kilkunasto- lub kilkudziesieciosekundowych ,przebitek” -
wybrane epizody kampanii z catego kraju (materiaty z 13 listopada i podsumowanie

kampanii z 14 listopada).
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2.3.2. TVP 2 - Panorama

Tematyzacja - TVP 2

Temat materiatu

Czas trwania

materiatu

08.11.2014 | Konwencje PO i PiS w trakcie kampanii, pozegnanie Donalda Tuska z partia 00:04:12
09.11.2014 Kampania wyborcz;;/;lciiézsrlkiiueg(f)eir}éggi(if{iiael;ge;n postéw Hofmana, 00:03:53
12.11.2014 Ostatnie dni kampanii przed wyborami samorzadowymi 00:03:13
13.11.2014 Ostatnie dni kampanii przed wyborami samorzadowymi 00:03:00
14.11.2014 Ostatni dzieti kampanii przed wyborami samorzagdowymi 00:03:30
14.11.2014 Ostatni dzien kampanii przed wyborami samorzadowymi 00:04:28
T e e el I
14.11.2014 Absurdy kampanii samorzadowej 00:03:36

W programie informacyjnym w TVP 2 wyraznie dominowaty materiaty przekrojowe (w

dniach 9 i 11-14 listopada prezentujgce kluczowe epizody z kampanii), w mniejszym

stopniu obecne za$ byty materiaty anegdotyczne (absurdy kampanii z 14 listopada) oraz

analizujgce inne wydarzenia polityczne w konteks$cie wyboréw (materiat o ,aferze

madryckiej” z dnia 9 listopada).

2.3.3. TVN - Fakty

Tematyzacja - TVN

Temat materiatu

Czas trwania

materialu

Odwotanie z partii postéw PiS - Adama Hofmana, Mariusza Kaminskiego

08.11.2014 i Adama Rogackiego oraz konwencja PiS w Szczecinie (odwotanie do 00:03:17
kampanii)

09.11.2014 Ostatnia niedziela kampanii przed wyborami samorzadowymi 00:03:02

13.11.2014 Ostatnie dni kampanii samorzqdowe]- w Warszawie, Krakowie i we 00:03:20
Wroctawiu

13.11.2014 Zaproszenie na wieczor wyborczy w TVN 00:00:23

14.11.2014 Kampania samorzadowa na finiszu 00:03:06

14.11.2014 Krytyczne podsumowanie kampanii samorzadowe;j 00:03:15

14.11.2014 ZapowiedZ wieczoru wyborczego w TVN 00:00:47

14.11.2014 Absurdy kampanii samorzadowej 00:02:42
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W Faktach TVN, podobnie jak w TVP 2, wyraznie dominowaty materiaty o tematyce
przekrojowej (9113 listopada, dwa materiaty z 14 listopada). Mniej widoczne byty tematy
anegdotyczne (absurdy kampanii z 14 listopada) czy oboczne (material o ,aferze

madryckiej” z dnia 8 listopada).

2.3.4. Polsat - Wydarzenia

Tematyzacja - Polsat

Czas trwania

Temat materiatu .
materialu

10.11.2014 | Kampania przed wyborami samorzadowymi, a obchody Dnia Niepodlegtosci 00:02:46
13.11.2014 Wystgpienia partyjnych lideréw na flnlszu.kampanu przed wyborami 00:00:46
samorzadowymi
13.11.2014 | Absurdy kampanii samorzadowej z Bogatyni, Poznania, Radomia, Tuszyna 00:02:39
14.11.2014 Ostatni dzien kampanii przed wyborami samorzadowymi 00:01:47
14.11.2014 O obietnicach politykéw podczas kampanll wybo.r-cze] i nietypowych formach 00:02:36
prowadzenia kampanii
14.11.2014 Zaproszenie na program Premzer?// pD(:)II;c;tc}i/eGawryluk oraz wieczdr wyborczy 00:01:19

W programach informacyjnych Polsatu, podobnie jak w TVP 1, w ostatnim tygodniu przed
wyborami dominowaty tematy anegdotyczne i metatematyczne [analizujace styl, a nie
tres¢ prowadzenia kampanii] (absurdy kampanii z 13 listopada, obietnice wyborcze i
nietypowe formy kampanii z 14 listopada), a takze poruszajace temat wyboréw w
kontekscie innych wydarzen (np. materiat z 10 listopada o wptywie obchodéw Swieta
Niepodlegtosci na kampanie wyborczg). Druga grupa materiatéw byty te poswiecone
merytorycznemu przebiegowi kampanii, emitowane w dniach 13 (wystapienia lideréow

partii) i 14 listopada (podsumowanie ostatniego dnia kampanii).
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2.3.5. TV Trwam - Informacje dnia

Tematyzacja - TV TRWAM

Czas trwania

Temat materiatu .
materialu
09.11.2014 Ostatnie dni kampanii wyborczej 00:04:41
- z
14.11.2014 Informacje prakggczr.le r_la temat .wybm:ow samor_zgdowych. 00:04:15
przypomnienie ostatnich dni kampanii

TV Trwam w catos$ci poswiecita nieliczne materiaty o tematyce wyborczej zagadnieniom
merytorycznym zwigzanym z przekrojowg prezentacja przebiegu kampanii. Byta to tez
jedyna (sic!) stacja, ktora w dniu 14 listopada przygotowata dla swoich widzow w
programie informacyjnym poradnik dotyczacy organizacji wyborow, kart do

glosowania oraz wybieranych w tych wyborach cial samorzadowych.
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2.4. Interferencja tematyczna - wydarzenia z 11 listopada a ekspozycja

tematyki wyborczej

Na kolejnych stronach prezentujemy zestawienie obecno$ci tematyki wyborczej
uzupelnione o tematyke zwigzang z 11 listopada i organizacja w tym dniu Marszu
Niepodlegto$ci. Zestawienia te stanowig czeS¢ niniejszego raportu, poniewaz
odpowiadaja na jedno z kluczowych pytan badawczych postawionych na wstepie tego
badania, a mianowicie o impakt i skale interferencji miedzy znaczagcym wydarzeniem
niezwigzanym z wyborami ani przebiegiem kampanii wyborczej. Zagadnienie to w dalszej

czesci raportu zostat rozbite na dwa pytania szczego6towe:

1. pytanie o skale i zakres ekspozycji tematyki zwigzanej z 11 listopada w trakcie
ostatniego tygodnia kampanii;

2. pytanie o mozliwe konsekwencje tej ekspozycji dla politykéw wybranych partii.

2.4.1. Wptyw wydarzen z 11 listopada na dyskurs wyborczy - ujecie ilo$ciowe

Pierwsze zestawienie prezentuje ogdlny model ekspozycji wydarzen z dnia 11 listopada

w zestawieniu z kampanig wyborcza.
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08.11.2014  09.11.2014 10.11.2014 11.11.2014 12.11.2014 13.11.2014 14.11.2014

B Tematyka Wyborcza B Tematyka 11 listopada Tematyka Inna

Powyzszy wykres wskazuje, ze zestawiajgc wydarzenia z 11 listopada z kampanig, mamy

do czynienia z dwoma zjawiskami o réznym wzorcu ekspozycji medialne;j:

wydarzeniem - procesem, jakim jest kampania wyborcza, majgca nietypows,
przedtuzong w czasie strukture ekspozycji medialnej;

wydarzeniem o charakterze ekspozycji wiasciwym dla typowego, impaktowego
ijasno ograniczonego w czasie newsa, zdwoma cechami nietypowymi, ktérymi s3:

a. antycypacja wydarzenia w dniu poprzedzajacym - co wskazuje na duze
znaczenie, jakie dziennikarze audycji informacyjnych przywiazujg do tego
Swieta;

b. ekstremalne, nietypowe dla zwyktych wydarzen spoteczno-politycznych,
wskazniki ekspozycji w dniu wydarzenia. W ujeciu iloSciowym wydarzenia
zwiazane z obchodami Swieta Niepodlegloéci byty na tyle znaczace, ze
relacja z nich przyjmowata cechy swoistego ,spektaklu”, ktéry mocno
oddziatuje na catag agende medialng i osigga poziomy ekspozycji bardziej
zblizone do wydarzen kryzysowych (takich jak duze katastrofy, kleski
zywiotowe czy zamachy terrorystyczne) niz do ,regularnych”, nawet
bardzo istotnych wydarzen spotecznych czy politycznych (Marsz i obchody
11 listopada wyraznie przewyzszaja
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np. maksymalne wartosci ekspozycji dla tematyki wyboréw w ostatnim

dniu kampanii).

Na kolejnych stronach raportu znajduje sie omoéwienie szczegdétowych wzorcow

ekspozycji tematyki zwigzanej z 11 listopada w badanych audycjach informacyjnych.

Wptyw 11 listopada na dyskurs wyborczy - TVP 1
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W przypadku TVP 1 i Wiadomosci ekspozycja tematyki zwigzanej z 11 listopada byta
stosunkowo mocno skoncentrowana w dniach 11-12 listopada, w tych dniach mozna tez
zaklada¢ interferencje miedzy tematyka wyborcza a wydarzeniami na Marszu
Niepodlegtosci oraz innymi obchodami tego Swieta. Maksymalna ekspozycja wydarzen
z 11 listopada jest nizsza niz maksymalna ekspozycja kampanii wyborczej w dniu

14 listopada.
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Wptyw 11 listopada na dyskurs wyborczy - TVP 2
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W Panoramie ekspozycja tematyki dotyczacej 11 listopada miata charakter bardziej

skupiony niz w TVP 1, z ekstremum w dniu 11 listopada na poziomie 69 proc. czasu

audycji informacyjnej przeznaczonego na te tematyke. Biorgc pod uwage strukture relacji

o kampanii wyborczej w TVP 2, interferencji miedzy tematyka Marszu Niepodlegtosci a

kampaniag wyborcza nalezy szuka¢ zapewne w dniach 10-11 listopada (12 listopada

ekspozycja kampanii w Panoramie wrécita do poziomu sprzed Marszu).
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Wptyw 11 listopada na dyskurs wyborczy - TVN
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W TVN tematyka obchodéw 11 listopada i Marszu Niepodlegtosci byta eksponowana w
mato skupiony, za to rozlegty w czasie sposéb. Bioragc pod uwage strukture relacji o
kampanii wyborczej w Faktach, interferencji miedzy tematyka Marszu Niepodlegtosci a
kampanig wyborcza nalezy szuka¢ w dniach od 10 do 12 listopada (dopiero 13 listopada
ekspozycja kampanii w Faktach wrécita do poziomu sprzed Marszu). W szczytowym
punkcie - dnia 11 listopada - Marsz Niepodlegtosci byt eksponowany w mniejszym

stopniu (o 4 p.p. nizej) niz kampania wyborcza w dniu 14 listopada.

Wptyw 11 listopada na dyskurs wyborczy - Polsat
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Relacje z Marszu Niepodlegto$ci najwyrazniej (obok TV Trwam) dominujg nad tematyka
kampanii wyborczej w Polsacie. Relacje z Marszu (i przewidywania dotyczace tego
wydarzenia) zajety duza cze$¢ audycji w dniach 10-12 listopada. Z racji matej ekspozycji
kampanii w Polsacie w dniach przed Marszem trudno jest jasno wskazac¢ zakres, w jakim

relacje z obchodéw Swieta Niepodlegtosci zaktdcaja relacjonowanie kampanii wyborczej.
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Wptyw 11 listopada na dyskurs wyborczy
- TV Trwam
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Ekspozycja tematu Marszu i wydarzen 11 listopada w TV Trwam byta stosunkowo
zblizona do ekspozycji w Polsacie, z wyrazng dominacjg tematyki 11 listopada nad
kampaniag wyborcza oraz trudnym do okreSlenia stopniem wyparcia tematyki

kampanijnej w dniach 11-13 listopada.

2.4.2. Nadekspozycja partii w okresie kampanii w zwigzku ze $wietem 11 listopada
Drugie pytanie szczeg6towe zwigzane z wydarzeniami 11 listopada, jakie postawiono w

tym projekcie badawczym, dotyczyto tego, w jaki sposob wydarzenia w dniu 11 listopada

mogg poprawic ekspozycje partii politycznych w okresie kampanii wyborczej.
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Nadekspozycja partii w zwigzku z Marszem
Niepodlegtosci i obchodami 11 listopada

R o T —T

Prawo i Sprawiedliwos¢ _:45
Bezpartyjny | OS

Sojusz Lewicy Demokratycznej | Hi0GISGIIP0:01:09
Polskie Stronnictwo Ludowe -25
Twdj Ruch _‘:25

Polska Razem Jarostawa Gowina [Ji§0:01:11 00:00:06

Solidarna Polska Zbigniewa Ziobry ‘0:01:04

Kongres Nowej Prawicy I00:00:48

Ruch Narodowy _ (rO:05:32

00:00:00 00:07:12 00:14:24 00:21:36 00:28:48 00:36:00

B Ekspozycja wybory B Ekspozycja marsz

Badajac szczegdétowe zestawienie czasu ekspozycji politykow poszczegdlnych partii w
kontekscie wyboréw oraz w kontekscie 11 listopada, mozna zauwazy¢, Ze wydarzenia te
nie pozostaty bez wplywu na widoczno$¢ poszczegdlnych partii w okresie wyborczym.
Relatywnie najwiecej zyskat na nich Ruch Narodowy, ktéry w kampanii wyborczej byt
obecny w marginalnym stopniu, z kolei w zwigzku z wydarzeniami z 11 listopada w
tygodniu kampanijnym uzyskat ekspozycje zblizong do SLD. Dodatkowa ekspozycje
medialng, znaczacg, ale procentowo nizsza niz Ruch Narodowy, uzyskaty w zwigzku z
wydarzeniami z 11 listopada takze grupy politykéw PO (gtéwnie dzieki ekspozycji Hanny
Gronkiewicz- Waltz), politykow i ekspertéw bezpartyjnych (gtéwnie w kontekscie
materiatéw o obchodach 11 listopada w innych miastach - Poznan, Wroctaw - w
kontrascie do wydarzen w Warszawie) oraz politykéw PiS (komentujacych sprawe

marszu i kwestie zwigzane ze znaczeniem obchodéw $wieta 11 listopada).

36



2.5. Ekspozycja kobiet w badanych materiatach informacyjnych o tematyce

wyborczej

W kolejnej czesci raportu omoéwione zostang dane dotyczace ekspozycji kobiet w
audycjach informacyjnych o tematyce wyborczej. Pierwsze istotne z punktu widzenia ich
obecnos$ci w mediach zestawienie obrazuje czasowe i procentowe ekspozycje kobiet w

badanych materiatach.

Ekspozycja kobiet Ekspozycja kobiet
i mezczyzn - procentowo i mezczyzn - czas

00:15:45

M Ekspozycja mezczyzn Ekspozycja kobiet B Ekspozycja mezczyzn It Ekspozycja kobiet

Powyzszy wykres wskazuje na udziat kobiet na poziomie ok. 25 proc. czasu iacznej
ekspozycji wszystkich bohateréw materiatéw w programach informacyjnych. Jest to
jednocze$nie warto$¢ wyzsza o 9 p.p. od ekspozycji kobiet w analizowanych materiatach
publicystycznych i zbliZona do postulowanego przez niektorych ekspertéw i politykéw

progu parytetowego ekspozycji kobiet.

W  kolejnej tabeli, z racji niewielkiej tacznej liczby kobiet-gosci, prezentujemy
syntetycznie wszystkie informacje dotyczace ich ekspozycji w badanych audycjach w

okresie wyborczym.
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Czas

Imie i nazwisko Partia Status Wystapienia ekspozyj
Ewa Kopacz PO inny polityk 12 00:06:50
Hanna Gronkiewicz-Waltz PO kandydatka 11 00:04:52
Hanna Zdanowska PO kandydatka 00:00:41
Joanna Kopciniska PiS kandydatka 00:00:25
Marzena Wrébel Solidarna kandydatka 2 00:00:41

Polska

Urszula Krassowska Bezpartyjna ekspert, TNS Polska 2 00:00:25
Agnieszka Dabkowska | Bezpartyjna kandydatka 1 00:00:04
Anastazja Jaworska Bezpartyjna kandydatka 1 00:00:02
Anna Wisniewska SLD kandydatka 1 00:00:04
Anna Ziotkowska-Wozny | Bezpartyjna kandydatka 1 00:00:16
e | eparya| ettt ovni
Ewa Szyszkowska-Papis | Bezpartyjna kandydatka 1 00:00:03
Ewa Wojteczek Bezpartyjna funkcj‘(/)vnzagriolizzll(:upolicj i 1 00:00:05
[zabela Janowicz PO kandydatka 00:00:23
Janina Zieba PiS kandydatka 1 00:00:06
Justyna Skirzynska Twoj Ruch kandydatka 1 00:00:07
Katarzyna Batko-Totu¢ | Bezpartyjna ekspf/\l;t;gcilcekc;gogz\l/\i;elska 1 00:00:08
Katarzyna Piekarska SLD kandydatka 1 00:00:30
Maria Grzelka Bezpartyjna $edzia PKW 1 00:00:33
q tachl\c/)[\i/\tioasli?f‘::ﬁaz e Pis kandydatka 1 00:00:04

Powyzsze zestawienie wskazuje na szereg interesujacych obserwacji dotyczacych
ekspozycji polityczek z poszczegélnych partii. O ile w monitoringu audycji
publicystycznych proporcje ekspozycji polityczek byly do$¢ wyréwnane miedzy
poszczegdlnymi partiami, o tyle w audycjach informacyjnych objetych badaniem
widoczna jest miazdzaca przewaga polityczek PO - dwdch kandydatek w wyborach
samorzgdowych (Hanny Gronkiewicz-Waltz, kandydujgcej na prezydenta Warszawy,
oraz Hanny Zdanowskiej, kandydujacej na prezydenta L.odzi) oraz premier Ewy Kopacz,
prezentowanej w roli aktywnego gracza w kampanii samorzadowej. Druga grupa
polityczek, jednak znaczaco nizej reprezentowana niz polityczki PO, sg przedstawicielki
PiS, trzecig za$ kobiety nalezace do grupy kandydatek bezpartyjnych startujacych z
wtasnych komitetéw wyborczych. Co istotne, zadna z kandydatek bezpartyjnych nie byta
w badanych materiatach eksponowana cze$ciej niz jeden raz, co wskazuje na incydentalne
zainteresowanie ich osobami przez dziennikarzy audycji informacyjnych i brak spdjnej

agendy medialnej dotyczacej niezaleznych kandydatek lokalnych, w przeciwienstwie do
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agendy zwiagzanej z kandydatami pici meskiej, takimi jak Rafat Dutkiewicz czy Lech
Grobelny, ktorzy byli postrzegani jako istotni, niezalezni gracze przy ocenie wyboréw w

skali og6lnopolskiej.
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3. Kluczowe wnioskKi i dyskusja

Jako podsumowanie niniejszego raportu prezentujemy kluczowe
wnioski dotyczace sposobu prezentacji wyboréw samorzgdowych
w audycjach informacyjnych w ostatnim poprzedzajacym je
tygodniu. Wnioski te konczy zacheta do dyskusji i wprowadzenie
do refleksji nad strategiami i sposobem realizacji materiatow
informacyjnych o tematyce wyborczej w ogdle, wskazujace na
istotne - zdaniem zespolu badawczego - obszary mozliwych

usprawnien w zakresie komunikacji okotowyborcze;j.
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3.1. Wnioski

Kluczowe wnioski z powyzszego badania obejmuja:

w obszarze iloSciowej ekspozycji partii w wyborach samorzagdowych w badanych
audycjach dominowato PO, na drugim miejscu znalazty sie PiS i grupa kandydatow
oraz politykéw bezpartyjnych, na dalszych miejscach eksponowane byty SLD i PSL
(ktorych ekspozycja nie odzwierciedlata jednocze$nie wyniku wyborczego),
pozostate partie byty eksponowane w matym stopniu;

w obszarze ekspozycji poszczegélnych kandydatéw widoczne byty osrodki
miejskie, pojedynki w kampanii wyborczej i kandydaci, ktorzy przyciagali
szczeg06lng uwage dziennikarzy, np.:

o kampania w Warszawie (Hanna Gronkiewicz-Waltz vs Jacek Sasin,

Przemystaw Wipler);

o kampania w Radomiu (Marzena Wrdébel);

o kampania w Katowicach (Piotr Uszok);

o kampania w Gdansku (Pawel Adamowicz);

o kandydaci niezalezni, juz urzedujacy prezydenci (Wroctaw, Poznan,

Krakow);

o kandydaci nietypowi, wyrédzniajacy sie (Andrzej Rosiewicz, Amadou Sy);
sam temat kampanii wyborczej byt eksponowany w zréznicowany sposéb w
zalezno$ci od stacji, relatywnie najbardziej w mediach publicznych (TVP 1
i TVP 2), relatywnie najnizej w TV Trwam i Polsacie;
najbardziej niepokojgce wnioski z badania dotycza obszaru tematyzacji audycji
informacyjnych w okresie kampanii wyborczej. Tym, co moze niepokoi¢, jest duzy
udziat materiatéw o charakterze anegdotycznym (kuriozalne i humorystyczne
aspekty kampanii) a takze takich, w ktorych kampania byta prezentowana przez
pryzmat biezgcych wydarzen politycznych (m.in. ,afery madryckiej”). Cecha
pozytywna jest duzy udzial (zwlaszcza w TVP 2 i TVN) materiatow
informacyjnych, ktére mimo niskiej ekspozycji czasowej staraly sie zrelacjonowac
przekrojowo i jak najszerzej poszczegdlne lokalne kampanie wyborcze. Bardzo
martwi natomiast nieobecno$¢ w programach informacyjnych (z jednym

wyjatkiem w TV Trwam) materiatéw edukacyjnych i poradnikowych zwigzanych
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z metoda glosowania, organizacjg procesu wyborczego czy chociazby identyfikacja
obwodowych komisji wyborczych. Tematyka ta wydaje sie szczegélnie
newralgiczna w konteks$cie probleméw z glosami niewaznymi -nawet jesli nie
mozna mediow obarczy¢ wing za niezrozumienie procedury glosowania przez
cze$¢ wyborcow, to na pewno nalezy uzna¢ brak w audycjach informacyjnych
materiatléw poradnikowych, poprawiajacych rozumienie procesu gtosowania, za
niewykorzystang szanse na podniesienie jakoSci procesu glosowania i
zmniejszenie liczby gtoséw niewaznych. Ta uwaga w szczeg6lno$ci kierowana jest
pod adresem Telewizji Publiczne;j.

Wydarzenia w dniu 11 listopada nalezy uzna¢ takze w audycjach informacyjnych
(podobnie jak w publicystycznych) za istotny ,destruktor” w okresie kampanii
wyborczej, ktory mégt (cho¢ nie musiat) spowodowaé zakrzywienie normalnej,
wynikajacej z dynamiki kampanii, ekspozycji poszczegdlnych partii, generujac
dodatkowy czas, w ktérym to ich politycy byli prezentowani w kontek$cie Marszu
Niepodlegto$ci. W tym badaniu najwieksza ekspozycje wzgledng (najwieksza
korzy¢ ekspozycyjng) uzyskali w zwigzku z obchodami Swieta Niepodlegtosci
politycy Ruchu Narodowego, Platformy Obywatelskiej (gtéwnie Hanna
Gronkiewicz-Waltz) oraz w mniejszym stopniu PiS;

w obszarze ekspozycji kobiet jako bohaterek audycji sytuacja w programach
informacyjnych byta lepsza niz w programach publicystycznych. Ekspozycja
kobiet wynosita w tym badaniu ok. 25 proc. czasu ekspozycji wszystkich
bohateréw (wobec 14 proc. w przypadku audycji publicystycznych, a wieco 11 p.p.
wiecej). JednoczeSnie w grupie kobiet-bohaterek audycji przyttaczajaca byta
dominacja polityczek PO - Ewy Kopacz i Hanny Gronkiewicz-Waltz (w przypadku
tej ostatniej dodatkowa duza ekspozycje uzyskata ona z racji wydarzen z 11

listopada).
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4. Zalaczniki
1. Arkusze kodowe do badania (zat. A).
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