SPRAWOZDANIE RZECZOWE

Z DZIALAN ZREALIZOWANYCH W RAMACH
FUNDUSZU PROMOCJI MIESA WIEPRZOWEGO
W 2024 R.
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SPRAWOZDANIE RZECZOWE

-. 3 INFORMACJE OGOLNE

o

Zgodnie z Uchwatg nr 18/2024 z dn. 16 grudnia ub. roku w planie finansowym na 2024 roku

Komisja Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego przydzielita srodki finansowe na realizacje

83 zadan. W 2024 roku organizacje realizowaty i rozliczaty 51 zadania zatwierdzone przez

Komisje, realizowane zadania byty wpisane nie tylko w plan finansowy 2024 roku ale

pochodzity takze z planéw z lat poprzednich.

Zadania realizowane byly przez 15 organizacji:

>

Y VY

YV V V V V

OGOLNOPOLSKIE STOWARZYSZENIE PRZETWORCOW | PRODUCENTOW
PRODUKTOW EKOLOGICZNYCH ,POLSKA EKOLOGIA” (3)

STOWARZYSZENIE RZEZNIKOW | WEDLINIARZY RZECZYPOSPOLITEJ
POLSKIEJ (5)

ZWIAZEK POLSKIE MIESO (6)

UNIA PRODUCENTOW | PRACODAWCOW PRZEMYStU MIESNEGO (10)
POLSKI ZWIAZEK HODOWCOW | PRODUCENTOW TRZODY CHLEWNEJ
,POLSUS” (6)

OGOLNOPOLSKI CECH RZEZNIKOW WEDLINIARZY KUCHARZY (2)
STOWARZYSZENIE INNOWATOROW WSI (1)

KRAJOWY ZWIAZEK REWIZYJNY ROLNICZYCH SPOLDZIELNI
PRODUKCYJNYCH (1)

ZWIAZEK ZAWODOWY ROLNICTWA SAMOOBRONA (1)

ZWIAZEK ZAWODOWY ROLNIKOW OJCZYZNA (1)

KRAJOWA RADA 1ZB ROLNICZYCH (11)

POLSKA 1ZBA PRODUKTU REGIONALNEGO | LOKALNEGO (2)

PODLASKI ZWIAZEK ROLNICZYCH ZRZESZEN BRANZOWYCH PRODUCENTOW
TRZODY CHLEWNEJ (1)

POLPIG KRAJOWY ZWIAZEK PRACODAWCOW - PRODUCENTOW TRZODY
CHLEWNEJ (1)
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OGOLNOPOLSKIE STOWARZYSZENIE PRZETWORCOW
| PRODUCENTOW PRODUKTOW EKOLOGICZNYCH
,,POLSKA EKOLOGIA”

Tytut zadania

BIOFACH 2024 PROMOCJA POLSKICH PRODUKTOW ROLNICTWA
EKOLOGICZNEGO W EUROPIE

Okres realizacji

01.02.2024 - 13.05.2024

Plan finansowy

2024

Cel zadania

PROMOCIA POLSKIEGO MIESA WIEPRZOWEGO
PRODUKOWANEGO W SYSTEMIE ROLNICTWA EKOLOGICZNEGO
NA MIEDZYNARODOWYCH TARGACH ZYWNOSCI EKOLOGICZNEJ

Zakres dziatan

v" Targi BIOFACH w Norymberdze w Niemczech w dniach 13-16
lutego 2024 - organizacja stoiska targowego/promocyjnego
wraz ze strefg degustacyjng, stanowiskami do live cookingu
oraz strefg spotkan biznesowych. W ramach projektu
zorganizowano rowniez wyjazdy studyjne dla rolnikéw i
przetwdrcow w celu odwiedzenia gospodarstw ekologicznych
w innych krajach.

v 3 wyjazdy studyjne do gospodarstw ekologicznych w
Niemczech, Wtoszech i Rumunii — 5 dniowe wyjazdy dla 18
rolnikéw i przetwércéw kazdy w celu poréwnania rozwigzan
dla gospodarstw ekologicznych w innych krajach EU.

Ocena merytoryczna

Zapoznanie konsumentéw, handlowcéw i importeréw z polskimi
produktami ekologicznymi i pogtebienie wiedzy nt. wysokiej jakosci
polskich wyrobdw poparte

bezposrednimi  spotkaniami z

ekspertami na stoisku oraz degustacjami.

Tytut zadania

KUCHNIA STRAZACKA Z OGNISTA WIEPRZOWINA

Okres realizacji

01.04.2024 - 30.09.2024

Plan finansowy

2024

Cel zadania

PROMOCJA MIESA WIEPRZOWEGO

WZROST SPRZEDAZY WIEPRZOWINY
PODNIESIENIE SWIADOMOSCI KONSUMENTOW
WZROST PATRIOTYZMU KONSUMENCKIEGO

Zakres dziatan

v’ 20 pokazéw kulinarnych z degustacjami w ramach 20
lokalnych wydarzen na terenie catego kraju zwigzanych z
Ochotniczg Strazg Pozarna

v/ Opracowanie i przygotowanie materiatéw informacyjno -
promocyjnych (rollupy, ulotki, gadzety

v" Badanie efektywnosci

Ocena merytoryczna

Zaprezentowanie szerokiemu gronu konsumentédw produktéw
wieprzowych zwtaszcza regionalnych i lokalnych wysokiej jakosci.
Upowszechnianie wiedzy na temat jakosci, cech i zalet miesa




SPRAWOZDANIE RZECZOWE

wieprzowego, systemow jakosci zywnosci i zrdwnowazonej
produkcji oraz wspieranie patriotyzmu konsumenckiego. Stoisko
promocyjne odwiedzito na wszystkich eventach ponad 8 tys.

Tytut zadania

WIEPRZOWINA POLSKA — W PODROZY PRZEKASKA

Okres realizacji

01.10.2023 - 31.08.2024

Plan finansowy

2023

Cel zadania

PROMOCJA MIESA WIEPRZOWEGO
WZROST SPRZEDAZY WIEPRZOWINY
PODNIESIENIE SWIADOMOSCI KONSUMENTOW

Zakres dziatan

v Reklama na stronie przewoznika MIS i Travel.pl
Reklama na autokarach przewoznikéw
Emisja spotu informacyjnego we flocie przewoznikéw

AURNIEN

Dystrybucja przekasek wieprzowych na wybranych trasach
przewoznikow

<

Zorganizowanie konkursu z nagrodami

<\

Prowadzenie strony internetowej zadania

v' Opracowanie, opublikowanie i dystrybucja w$rdd pasazeréw
ulotek informacyjnych

v" Badanie efektywnosci

Ocena merytoryczna

Zaprezentowanie szerokiemu gronu konsumentéw produktow
wieprzowych i upowszechnienie wiedzy z zakresu zbilansowanej i
zrbwnowazonej diety, w ktérej mieso stanowi wazing pozycje.
Upowszechnianie wiedzy na temat jakosci, cech i zalet miesa
wieprzowego, systemoéw jakosci zywnosci i zréwnowazonej
produkcji oraz wspieranie patriotyzmu konsumenckiego.

STOWARZYSZENIE RZEZNIKOW | WEDLINIARZY
RZECZYPOSPOLITEJ POLSKIEJ

Tytut zadania

KAMPANIA PROMOCYJNA ZACHECAJACA DO SPOZYWANIA MIESA
WIEPRZOWEGO | WOtOWEGO

Okres realizacji

02.10.2023 — 04.05.2024 (2 ETAP)

Plan finansowy

2023

Cel zadania

e DZIAtANIA MAJACE NA CELU ZABEZPIECZENIE BRANZY PRZED
KRYZYSAMI  WIZERUNKOWYMI ~ ORAZ  KREOWANIE
POZYTYWNEGO WIZERUNKU HODOWCOW | PRZETWORCOW
WIEPRZOWINY ORAZ MIESA WIEPRZOWEGO

e PROMOCIJA MIESA WIEPRZOWEGO

e PODNIESIENIE SWIADOMOSCI KONSUMENTOW

Zakres dziatan

v" Administrowanie i aktualizowanie strony internetowej
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v" Administrowanie i aktualizowanie profili spoteczno$ciowych
TT/FB

v" Prowadzenie biura prasowego — codzienny monitoring prasy
i tygodniowe raporty dla branzy

v Publikacja 22 artykutéw prasowych w internecie

v" Konferencje prasowe PAP 15.12.2023 i 12.03.2024

Ocena merytoryczna

Upowszechnianie wiedzy na temat jakosci, cech i zalet miesa
wieprzowego, systemow jakosci zywnosci i zrdwnowazonej
produkcji oraz dobrostanie zwierzat i ochronie sSrodowiska.
Zaprezentowanie szerokiemu gronu konsumentéw produktéw
wieprzowych i upowszechnienie wiedzy z zakresu zbilansowanej i
zréwnowazonej diety, w ktérej mieso stanowi wazng pozycje.

Tytut zadania

SWIETO KRUPNIOKA

Okres realizacji

22.04.2024 - 03.06.2024

Plan finansowy

2024

Cel zadania

PROMOCJA MIESA WIEPRZOWEGO
WZROST SPRZEDAZY WIEPRZOWINY
PODNIESIENIE SWIADOMOSCI KONSUMENTOW

Zakres dziatan

Organizacja imprezy plenerowej promujacej spozycie $lgskiego
krupnioka i innych regionalnych potraw na bazie miesa
wieprzowego. Podczas wydarzenia zrealizowano pokazy kulinarne
oraz degustacje dan z miesa wieprzowego, a takze atrakcje dla
dzieci. Na wydarzeniu byto stoisko informacyjne, gdzie mozna
byto uzyska¢ informacje na temat wartosci odzywczych
wieprzowiny, a takze dystrybuowane byly materiaty
informacyjne.

Ocena merytoryczna

Zaprezentowanie szerokiemu gronu konsumentéw produktéw
wieprzowych i upowszechnienie wiedzy z zakresu zbilansowanej i
zrownowazonej diety, w ktérej mieso stanowi wazng pozycje.
Podczas degustacji wydano ok. 10 tys. porcji.

Tytut zadania

WIEPRZOWINA NA OPAK, CZYLI PO GORALSKU

Okres realizacji

24.05.2024 - 14.06.2024

Plan finansowy

2024

Cel zadania

PROMOCJA MIESA WIEPRZOWEGO
WZROST SPRZEDAZY WIEPRZOWINY
PODNIESIENIE SWIADOMOSCI KONSUMENTOW

Zakres dziatan

Organizacja imprezy plenerowej promujgcej spozycie miesa
wieprzowego. Podczas wydarzenia zrealizowano pokazy kulinarne
oraz degustacje dan z miesa wieprzowego, a takze atrakcje dla

dzieci. Na wydarzeniu byto stoisko informacyjne, gdzie mozna byto
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uzyskac informacje na temat wartosci odzywczych wieprzowiny, a
takze dystrybuowane byty materiaty informacyjne.

Ocena merytoryczna

Zaprezentowanie szerokiemu gronu konsumentéw produktéw
wieprzowych i upowszechnienie wiedzy z zakresu zbilansowanej i
zrownowazonej diety, w ktdrej mieso stanowi wazng pozycje.
Podczas degustacji wydano ok. 10 tys. porcji.

Tytut zadania

WIEPRZOWINA PO ZEGLARSKU — DNI MORZA W WO).
ZACHODNIOPOMORSKIM

Okres realizacji

25.06.2024 - 26.07.2024

Plan finansowy

2024

Cel zadania

PROMOCJA MIESA WIEPRZOWEGO
WZROST SPRZEDAZY WIEPRZOWINY
PODNIESIENIE SWIADOMOSCI KONSUMENTOW

Organizacja imprezy plenerowej promujgcej spozycie miesa

/ wieprzowego. Podczas wydarzenia zrealizowano pokazy kulinarne
oraz degustacje dan z miesa wieprzowego, a takze atrakcje dla
Zakres dziatan dzieci. Na wydarzeniu byto stoisko informacyjne, gdzie mozna byto
uzyskaé informacje na temat wartosci odzywczych wieprzowiny, a
takze dystrybuowane byty materiaty informacyjne.
Zaprezentowanie szerokiemu gronu konsumentéw produktow
wieprzowych i upowszechnienie wiedzy z zakresu zbilansowanej i
Ocena merytoryczna zrownowazonej diety, w ktérej mieso stanowi wazing pozycje.
Podczas degustacji wydano ok. 10 tys. porcji.
WIEPRZOWINA WIZYTOWKA POLSKI NA TARGACH W NOWYM
Tytut zadania JORKU
Okres realizacji 20.05.2024 - 30.06.2024
Plan finansowy 2024
PROMOCIJA MIESA WIEPRZOWEGO
Cel zadania WZROST SPRZEPAZY WIEPRIZOWINY ,
PODNIESIENIE SWIADOMOSCI KONSUMENTOW
o Organizacja pokazow kulinarnych na stoisku MRiIRW w ramach

Zakres dziatan

targbw Summer Fancy Food Show w Nowym Jorku z
wykorzystaniem miesa wieprzowego. Dystrybuowane byty takze
materiaty informacyjne.

Podczas degustacji wydano ok. 9 tys. porcji.

Ocena merytoryczna

Zaprezentowanie szerokiemu gronu importeréw, dystrybutorow i
hurtownikéw polskich produktéw wieprzowych i upowszechnienie
wiedzy z zakresu jakosci i walorédw polskiej wieprzowiny,
dobrostanu zwierzat i zréwnowazonej hodowli i ochrony
Srodowiska.

e e e

polskie mieso =

ZWIAZEK POLSKIE MIESO
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Tytut zadania

CECHY JAKOSCIOWE JAKO ATUTY | ZALETY POLSKIEJ WIEPRZOWINY

Okres realizacji

01.01.2024 - 30.06.2024 (2 ETAP)

Plan finansowy

Cel zadania

2023
BADANIA NAUKOWE | PRACE ROZWOJOWE MAIJACE NA CELU
POPRAWE JAKOSCI MIESA WIEPRZOWEGO ORAZ JEGO

PRZETWOROW, A TAKZE PROWADZACE DO WZROSTU ICH

d SPOZYCIA
v" Prezentacja badan analizy jakosci miesa wieprzowego na
Zakres dziatar kongresie branzowym Meating 2024
v" Artykuty sponsorowane w prasie branzowej
Prowadzenie prac nad zmianami legislacyjnymi dotyczgcymi
wystepowania naturalnego wycieku z miesa w opakowaniach
Ocena merytoryczna jednostkowych. Spotkanie merytoryczne branzy miesnej z
przedstawicielami GIJHARS i MRiRW.
DZIALANIA WIZERUNKOWE W SEKTORZE MIESA WIEPRZOWEGO |
Tytut zadania DROBIOWEGO
Okres realizacji 02.03.2024 — 03.06.2024 (4 ETAP)
Plan finansowy 2023
PROMOCIA MIESA WIEPRZOWEGO
Cel zadania INFORMOWANIE O JAKOSCI | CECHACH W TYM ZALETACH MIESA
WIEPRZOWEGO
v' Kampanie reklamowe w social mediach
v' Dziatania marketingowe w internecie, prasie, mediach
10 Zakres dziatan branzowych
v’ Biuro prasowe i monitoring mediow
v"Analizy i opinie eksperckie oraz obstuga prawna
Upowszechnienie wiedzy o bezpieczenstwie produkcji i wysokiej
jakosci wieprzowiny gwarantowanej odpowiednim pochodzeniem
zwierzat i prowadzonym badaniom. Dementowanie fatszywych
informacji o szkodliwosci miesa wieprzowego dla zdrowia
Ocena merytoryczna szowieka_
Zaprezentowanie szerokiemu gronu konsumentéw produktéw
wieprzowych i upowszechnienie wiedzy z zakresu zbilansowanej i
zrownowazonej diety, w ktérej mieso stanowi wazng pozycje.
) KULINARNY PUCHAR POLSKIEGO MIESA WOLOWEGO |
Tytut zadania
WIEPRZOWEGO
1 Okres realizacji 06.11.2023 —30.03.2024

Plan finansowy

2023

Cel zadania

PROMOCJA MIESA WIEPRZOWEGO
PODNIESIENIE SWIADOMOSCI KONSUMENTOW
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Zakres dziatan

Organizacja konkursu dla ucznidw szkét gastronomicznych przy
wsparciu profesjonalnych kucharzy.

Ocena merytoryczna

Upowszechnienie wiedzy o walorach miesa wieprzowego i
wykorzystaniu go w gastronomii wsrdd ucznidw szkoét branzowych
gastronomicznych. Wsparcie systemu edukacji zawodowe;.

12

Tytut zadania

MARKA POLSKIE MIESO POLSKA SMAKUJE — KONTYNUACIA VI
EDYCIA

Okres realizacji

24.02.2024 - 01.06.2024

Plan finansowy

2023 (2 ETAP)

Cel zadania

PROMOCJA MIESA WIEPRZOWEGO
WZROST SPOZYCIA MIESA WIEPRZOWEGO
PODNIESIENIE SWIADOMOSCI KONSUMENTOW

Zakres dziatan

v organizacja konferencji prasowej

v lokowanie produktu w telewizji i prasie

v’ dziatania internetowe na stronie www i w social mediach
v' spotkania z dziennikarzami

Ocena merytoryczna

Upowszechnienie wiedzy wsrdd konsumentéw i producentéw na
temat waloréw odzywczych polskiej wieprzowiny, co bezposrednio
przetozyto sie na wzrost publikacji, artykutéw i pozytywnych
polskiego miesa
szerokiego grona
przyczynity
zaciesnienia kontaktéw grupy opiniotwdrczej z przedstawicielami

komentarzy oraz wzmianek na temat

wieprzowego oraz wspomogto edukacje

odbiorcéw prasy i telewizji. Dziatania sie do

sektora miesa wieprzowego.

13

Tytut zadania

MIESNE FAKTY 2022

Okres realizacji

01.12.2023 - 30.04.2024 (4 ETAP)

Plan finansowy

2022

Cel zadania

PROMOCIA MIESA WIEPRZOWEGO
INFORMOWANIE O JAKOSCI | CECHACH W TYM ZALETACH MIESA
WIEPRZOWEGO

Zakres dziatan

Wydawnictwo internetowe — bezptatny biuletyn poswiecony
branzy miesnej. W etapie korncowym wydano 20 numerdw.

Ocena merytoryczna

Biuletyn informacyjny w formie elektronicznego tygodnika dla
0s6b zarejestrowanych przekazuje wiadomosci o branzy miesnej
polskiej i zagranicznej w formie analiz rynkowych przydatnych dla
hodowcow i przetwércow. Dziennikarze z branzy rolno spozywczej
wykorzystujg opracowania do publikacji prasowych.

14

Tytut zadania

MIESNE FAKTY 2023

Okres realizacji

01.05.2024 - 30.09.2024
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Plan finansowy

2023

Cel zadania

PROMOCIA MIESA WIEPRZOWEGO
INFORMOWANIE O JAKOSCI | CECHACH W TYM ZALETACH MIESA
WIEPRZOWEGO

Zakres dziatan

Wydawnictwo internetowe — bezptatny biuletyn poswiecony
branzy miesnej. Wydano 11 numerdw i zaktualizowano pod katem
technicznym serwis internetowy.

Ocena merytoryczna

Biuletyn informacyjny w formie elektronicznego tygodnika dla
0sb6b zarejestrowanych przekazuje wiadomosci o branzy miesnej
polskiej i zagranicznej w formie analiz rynkowych przydatnych dla
hodowcow i przetwércéw. Dziennikarze z branzy rolno spozywczej
wykorzystujg opracowania do publikacji prasowych.

yupeml

UNIA PRODUCENTOW | PRACODAWCOW PRZEMYStU
MIESNEGO

Tytut zadania

BRANZA MIESNA SZANSE | WYZWANIA

Okres realizacji

28.03.20024 - 30.06.2024

Plan finansowy

2024

Cel zadania

PROMOCIA MIESA WIEPRZOWEGO
WZROST SPRZEDAZY WIEPRZOWINY

15 Organizacja konferencji branzowej dotyczgcej m.in. sytuacji branzy
miesnej w  obliczu  skutkdw  spoteczno  gospodarczych
Zakres dziatat spowodowanych sytuacja ekonomiczng w kraju i wojng na Ukrainie
oraz chorobami epidemicznymi zwierzat. Konferencje potgczono z
degustacjami produktéw wieprzowych wysokiej jakosci.
Wydarzenia byto okazjg do wymiany poglagdéw i doswiadczen,
Ocena merytoryczna dyskusji o rzeczywistosci w jakiej funkcjonuje obecnie branza
miesna oraz do nawigzywania relacji biznesowych.
Tytut zadania MIESO Z POLSKI W REPUBLICE KOREI POtUDNIOWE) 2023
Okres realizacji 01.12.2023 - 07.08.2024
Plan finansowy 2023
) PROMOCIA MIESA WIEPRZOWEGO
Cel zadania .
16 WZROST SPRZEDAZY WIEPRZOWINY

Zakres dziatan

Organizacja misji gospodarczej do Korei przy okazji targéow Seoul
Food& Hotel w sprawie przyspieszenia uzgodnien procedur
eksportu miesa wieprzowego z Polski.

Ocena merytoryczna

Prowadzono rozmowy z przedstawicielami biznesu korearnskiego
przy wsparciu MRiRW, PAIH i ambasadora Polski i przedstawiciela
utrudnienia w

PAIH. Omawiano najwazniejsze problemy i
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skutecznym przeptywie dokumentéw weterynaryjnych po obu
stronach.

17

Tytut zadania

MINIMALIZACJA STOSOWANIA ANTYBIOTYKOW W SYSTEMIE
QAFP-KORZYSCI DLA PRODUCENTOW TRZODY CHLEWNE)

Okres realizacji

01.08.2024 - 30.09.2024

Plan finansowy

2024

Cel zadania

SZKOLENIA  PRODUCENTOW |
WIEPRZOWEGO

PRZETWORCOW  MIESA

Zakres dziatan

v' Opracowanie materiatbw merytorycznych w  postaci

elektronicznej dotyczacych korzysci dla producentéw trzody

chlewnej wynikajgcych z uczestnictwa w systemie QAFP oraz

mozliwosci rozwigzan w zakresie dziatan wartych i

koniecznych do podjecia przez rolnikéw, aby produkcja

podnosita dobrostan zwierzat poprzez minimalizacje
stosowania antybiotykow.

v" Kampania ad words gogle i w mediach spotecznosciowych

v" Mailing do hodowcéw

Ocena merytoryczna

Ograniczenie stosowania antybiotykéw na poziomie gospodarstw
utrzymujacych trzode chlewng, wymaga szeroko zakrojonych
dziatan w zakresie okre$lenia zasad wprowadzania nowych i
zarzadzania stosowaniem juz zarejestrowanych weterynaryjnych
produktdw leczniczych, stosowania odpowiednich dziatan w
zakresie zintegrowanej opieki lekarsko-weterynaryjnej, jak réwniez
wdrozenia dobrych praktyk hodowli zwierzat, ktére zapewnia
wyzszy poziom zdrowia i dobrostanu zwierzat.

Podjecie dziatan na rzecz zwiekszenia jakosci oferowanej przez
naszych producentéw wieprzowiny i lepszego jej dopasowania do
wymagan poszczegélnych rynkéw zwiekszy zdecydowanie szanse
w rywalizacji o rynki zbytu dla drogiego segmentu wieprzowiny -
najbardziej dochodowego dla sektora oraz producentow.

18

Tytut zadania

MIESO Z POLSKI NA TARGACH SIAL PARYZ 2023

Okres realizacji

01.05.2024 - 30.11.2024

Plan finansowy

2024

Cel zadania

PROMOCIA MIESA WIPRZOWEGO
WZROST EKSPORTU WIEPRZOWINY

Zakres dziatan

Organizacja stoiska targowego/promocyjnego wraz ze strefg
degustacyjng, stanowiskami do live cookingu oraz strefg spotkan
biznesowych.

Ocena merytoryczna

Zapoznanie konsumentéw, handlowcéw i importerow oraz

dystrybutoréw z polskimi miesem wieprzowym i pogtebienie

wiedzy nt. wysokiej jakosci polskich wyrobéw poparte
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bezposrednimi spotkaniami z ekspertami na stoisku oraz
degustacjami.

Tytut zadania

NIE WSTYD CI? STAWIAM NA JAKOSC Z POLSKI

Okres realizacji

01.03.2024 —31.09.2024

Plan finansowy

2024

PROMOCIA MIESA WIEPRZOWEGO

Cel zadania WZROST SPRZEDAZY WIEPRZOWINY
PODNIESIENIE SWIADOMOSCI KONSUMENTOW
19 Ptatna kampania informacyjno — promocyjna na profilach
Zakres dziatat spotecznosciowych FB, IG, You Tube oraz opracowanie i
administrowanie landing page zadania.
Upowszechnienie wsrdd szerokiego grona konsumentéw wiedzy o
zaletach miesa wieprzowego wysokiej jakosci w zréwnowazone;j i
Ocena merytoryczna zbilansowane] diecie. Kreowanie odpowiedzialnych postaw
konsumenckich opartych na patriotyzmie konsumenckim, zaufaniu
do polskiej zywnosci i wybieraniu wysokiej jakosci produktow.
Tytut zadania CERTYFIKOWANA JAKOSC NA POLSKIM STOLE — 4 EDCYJA
Okres realizacji 01.04.2024 —31.08.2024 (3 ETAP)
Plan finansowy 2023
PROMOCIJA MIESA WIEPRZOWEGO
Cel zadania WZROST SPRZEDAZY WIEPRZOWINY
PODNIESIENIE SWIADOMOSCI KONSUMENTOW
Ptatna kampania reklamowa na stronach / podstronach
20 internetowych sklepu on-line FRISCO.PL — BANNERY, ROTATORY,
Zakres dziatan LANDING PAGE z celowang akcjg mailingowg NEWSLETTERY oraz
publikacja postdw na profilach spotecznosciowych platformy
sprzedazowe;.
Dotarcie bezposrednio do klientéow sklepu internetowego
posiadajgcego w swojej ofercie szeroki asortyment produktéw
certyfkowanych QAFP z informacjg o walorach tychze produktéw.
Ocena merytoryczna Kreowanie odpowiedzialnych postaw konsumenckich opartych na
patriotyzmie konsumenckim, zaufaniu do polskiej zywnosci i
wybieraniu lokalnych producentow.
Tytut zadania POLSKA SMAKUJE JAKOSCIA QAFP
Okres realizacji 01.11.2021 —31.05.2024 (6 ETAP)
21

Plan finansowy

2021

Cel zadania

PROMOCJA MIESA WIEPRZOWEGO
PODNIESIENIE SWIADOMOSCI KONSUMENTOW
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Zakres dziatan

Organizacja 3 spotkan tematycznych QAFP w restauracjach z menu
QAFP.

Ocena merytoryczna

Projekt zadania oparty na wczesniejszych doswiadczeniach UPEMI
z organizowanych wydarzen kulinarnych w restauracjach zaktadat
cykl spotkan informacyjnych potaczonych z degustacjami potraw
na bazie QAFP i wprowadzenie do kart menu na state dan QAFP.
Projekt zaktadat dotarcie bezposrednie do konsumentéw -
klientéw restauracji. Realizacja zadania przypadta jednak na czas
pandemii COVID-19 (oficjalnie WHO ogtosita koniec pandemii 5
maja 2023 r., w Polsce stan zagrozenia epidemicznego
obowigzywat do 30 czerwca 2023 r.), co spowodowato brak
zainteresowania tego typu dziataniami ze strony konsumentéw.
Dziatanie przewidywato wylonienie na drodze zgtoszen
elektronicznych po zamieszczeniu informacji o terminie spotkania
w social mediach oséb zainteresowanych udziatem w degustacji.
Pandemia zmienita jednak na jaki$ czas zachowania klientéw,
ktérzy z obawy o wtasne zdrowie nie chcieli bra¢ udziatu w
wydarzeniach z przypadkowymi osobami.

Z uwagi na trudnosci organizacyjne, ktérych ani Beneficjent ani
wykonawca nie przewidzieli i na ktére nie mieli wptywu udato sie
przeprowadzic tacznie tylko 5 z 20 zaplanowanych spotkan.

22

Tytut zadania

PO PIERWSZE KLIENT

Okres realizacji

01.02.2024 - 30.06.2024 (3 ETAP)

Plan finansowy

2023

Cel zadania

PROMOCJA MIESA WIEPRZOWEGO
WZROST SPRZEDAZY WIEPRZOWINY
PODNIESIENIE SWIADOMOSCI KONSUMENTOW

Zakres dziatan

v W punktach sprzedazy: branding dla produktéw
wysokojakosciowych (cendwki, ekspozytory w ladzie,
potykacze), materiaty informacyjne — ulotki dla klientéw,
broszury i film o uktadaniu produktéw w ladzie dla personelu
sklepéw, degustacje z food trucka przy wybranych sklepach.

v" W social mediach (Facebook, Instagram) oraz w Internecie -
kampania bannerowa promujaca trase food trucka.

v' 40 dni degustacji prowadzonych w food trucku na terenie
catego kraju z wykorzystaniem lokalnych produktow
certyfikowanych.

Ocena merytoryczna

v' Kreowanie wtasciwych postaw konsumenckich skupionych
wokot Swiadomego wyboru produktéw wysokiej jakosci,
zbilansowanej diety i dbania o srodowisko.

v" Budowanie $wiadomosci i wiedzy na temat procesu produkciji

w ramach systemow jakosci.
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v Tworzenie  pozytywnego  wizerunku  produktéw  z
oznaczeniem QAFP, ktére majg szanse stac sie "pierwszym" i
"oczywistym" wyborem przy pdtce sklepowe;j.

v' Zwiekszenie wiedzy pozwalajgcej konsumentom odrézniaé
produkty wytwarzane w ramach systemow jakosci.

v" Budowanie zaufania do systemow.

v" Edukacja konsumentéw za pomocg tak zwanego ,jezyka

korzysci”.

23

Tytut zadania

RZUC MIESEM NA ZDROWIE

Okres realizacji

01.03.2024 - 30.06.2024 (3ETAP)

Plan finansowy

2023

Cel zadania

PROMOCJA MIESA WIEPRZOWEGO
WZROST SPRZEDAZY WIEPRZOWINY
PODNIESIENIE SWIADOMOSCI KONSUMENTOW

Zakres dziatan

v' Emisja spotéw reklamowych, postéw, reklam w mediach
spotecznosciowych (FB, IG, TT, YT)

Emisja spotdéw reklamowych w radio

Artykuty sponsorowane na portalach internetowych
Wspotpraca z influencerami

Udziat w eventach slow food

Biuro prasowe i organizacja $niadania prasowego

Ocena merytoryczna

ANIE NI VNN

Wzrost swiadomosci dotyczgcy dietetycznych i zdrowotnych
zalet wieprzowiny

<

Zwiekszenie $wiadomosci odnosnie mozliwosci wiaczenia

wieprzowiny i miesa drobiowego do zdrowej i zbilansowanej

diety

v' Kreowanie pozytywnego wizerunku branzy miesnej

v Zapobieganie szerzeniu sie fatszywych informacji i fake
newsow

v' Zwiekszenie wiedzy konsumentéw na temat sposobdw chowu
i produkcji miesa drobiowego

v’ Zwiekszenie wiedzy dotyczgcej wtasciwosci dietetycznej i

prozdrowotnej poszczegdlnych odmian miesa drobiowego

24

Tytut zadania

SYSTEM QAFP — WYMIERNE KORZYSCI DLA PRODUCENTOW
TRZODY CHLEWNEI

Okres realizacji

20.05.2024 - 20.11.2024

Plan finansowy

2024

Cel zadania

PROMOCIA MIESA WIEPRZOWEGO
WZROST SPRZEDAZY WIEPRZOWINY

Zakres dziatan

v/ Opracowanie materiatdw merytorycznych w  postaci
elektronicznej dotyczacych korzysci dla producentéw trzody

chlewnej wynikajgcych z uczestnictwa w systemie QAFP oraz
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mozliwosci rozwigzan w zakresie dziatan wartych i

koniecznych do podjecia przez rolnikédw, aby produkcja

podnosita dobrostan zwierzat poprzez minimalizacje
stosowania antybiotykow.

v" Kampania ad words gogle i w mediach spotecznosciowych

v" Mailing do hodowcow

Ocena merytoryczna

Majac na uwadze potrzebe wzrostu konkurencyjnosci polskich
hodowcow trzody konieczne jest promowanie i informowanie o
korzysciach wynikajgcych z uczestnictwa w systemie jakosci QAFP
oraz w zakresie zréwnowazonej produkcji tusz, elementéw i miesa
wieprzowego w tym standardzie. Niestety obecnie brak jest takiej
informacji i wiedzy, co skutkuje niskg rentownoscig produkcji.

OGOLNOPOLSKI CECH RZEZNIKOW WEDLINIARZY KUCHARZY

25

Tytut zadania

FESTIWAL RZEMIOStA - WIEPRZOWINA

Okres realizacji

01.04.2024 - 30.06.2024

Plan finansowy

2024

Cel zadania

PROMOCJA MIESA WIEPRZOWEGO
WZROST SPRZEDAZY WIEPRZOWINY
PODNIESIENIE SWIADOMOSCI KONSUMENTOW

Zakres dziatan

Organizacja stoiska kulinarnego w 2 edycji Festiwalu Rzemiosta w
Poznaniu w dniu 17.04.2024 gdzie przygotowywano degustacje
potraw na bazie wieprzowiny, realizacja reportazu telewizyjnego
emitowanego na kanale WTK, dziatania promocyjne na stronie
internetowej

www.wmsilesia.pl oraz w mediach

spotecznosciowych.

Ocena merytoryczna

Bezposredni przekaz informacyjny przez udziat w imprezie, ktéra
przyciggneta ponad 1,5 tys. uczestnikdw festiwalu plus ok. 1 tys.
0s6b towarzyszgcych. Wydano ok. 3 tys. porcji degustacyjnych.
Posrednictwo telewizji pozwolit na dotarcie do bardzo mtodych i
mtodych osdb (18-30 lat) ok. 250 tys. widzow programu WTK.

26

Tytut zadania

WAKACYJNA
INFORMACYJNE.

KUCHNIA z WIEPRZOWINA. DZIAtANIA

Okres realizacji

15.07.2024 - 15.10.2024

Plan finansowy

2024

Cel zadania

PROMOCJA MIESA WIEPRZOWEGO
WZROST SPRZEDAZY WIEPRZOWINY
PODNIESIENIE SWIADOMOSCI KONSUMENTOW
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Zakres dziatan

v Organizacja stoiska degustacyjnego na Festynie Kulinarnym w
Miedzyzdrojach 27 lipca 2024 (pokazy kulinarne, degustacje,
warsztaty)

Kampania radiowa 40 emisji spotu reklamowego

Reportaz telewizyjny

AR

Przygotowanie materiatéw informacyjno-promocyjnych
v Dziatania internetowe

Ocena merytoryczna

Upowszechnienie wsrdd szerokiego grona konsumentdéw wiedzy o
zaletach miesa wieprzowego wysokiej jakosci w zréwnowazonej i
zbilansowanej diecie. Kreowanie odpowiedzialnych postaw
konsumenckich opartych na patriotyzmie konsumenckim, zaufaniu

do polskiej zywnos$ci i wybieraniu wysokiej jakosci produktow.

POLSKI ZWIAZEK HODOWCOW | PRODUCENTOW TRZODY
CHLEWNEJ ,,POLSUS”

27

Tytut zadania

DZIEN OTWARTYCH DRZWI W KONSKOWOLI

Okres realizacji

04.06.2024 —31.07.2024

Plan finansowy

2024

Cel zadania

PROMOCIJA MIESA WIEPRZOWEGO

WZROST SPRZEDAZY WIEPRZOWINY

PODNIESIENIE SWIADOMOSCI KONSUMENTOW

PROMOCJA PRODUKTOW OZNACZONYCH ZNAKIEM PRODUKT
POLSKI

Zakres dziatan

v" Organizacja stoiska degustacyjno informacyjnego podczas Dni
Otwartych Drzwi na terenie Lubelskiego Osrodka Doradztwa
Rolniczego.

v" Produkcja materiatéw informacyjno — promocyjnych (rollupy,
ulotki, gadzety kuchenne).

Ocena merytoryczna

Upowszechnienie wiedzy o polskich rasach hodowlanych oraz
zaletach miesa wieprzowego w zrdwnowazonej i zbilansowanej
diecie. Kreowanie odpowiedzialnych postaw konsumenckich
opartych na patriotyzmie konsumenckim, zaufaniu do polskiej

zywnosci i wybieraniu lokalnych producentéw.

28

Tytut zadania

MAZOWIECKIE DNI ROLNICTWA W PtONSKU

Okres realizacji

16.05.2024 - 15.08.2024

Plan finansowy

2024

Cel zadania

PROMOCJA MIESA WIEPRZOWEGO

WZROST SPRZEDAZY WIEPRZOWINY

PODNIESIENIE SWIADOMOSCI KONSUMENTOW

PROMOCJA PRODUKTOW OZNACZONYCH ZNAKIEM PRODUKT
POLSKI

STRONA 15



SPRAWOZDANIE RZECZOWE

Zakres dziatan

v/ Organizacja stoiska degustacyjno informacyjnego podczas
Mazowieckich Dni Rolnictwa na terenie Mazowieckiego
Osrodka Doradztwa Rolniczego.

v" Produkcja materiatéw informacyjno — promocyjnych (rollupy,
ulotki).

Ocena merytoryczna

Upowszechnienie wiedzy o polskich rasach hodowlanych oraz
zaletach miesa wieprzowego w zrdwnowazonej i zbilansowanej
diecie. Kreowanie odpowiedzialnych postaw konsumenckich
opartych na patriotyzmie konsumenckim, zaufaniu do polskiej
zywnosci i wybieraniu lokalnych producentéw.

Tytut zadania

POZNAJEMY PRAWDZIWY SWIAT SWINI

Okres realizacji

15.02.2024 - 30.09.2024

Plan finansowy

2024

Cel zadania

PROMOCIJA MIESA WIEPRZOWEGO
WZROST SPRZEDAZY WIEPRZOWINY

PODNIESIENIE SWIADOMOSCI KONSUMENTOW

PROMOCJA PRODUKTOW OZNACZONYCH ZNAKIEM PRODUKT
POLSKI

Organizacja stoiska informacyjno edukacyjnego podczas 4 imprez

29 lokalnych: 5 Regionalna Wystawa Zwierzat Hodowlanych w
Sielniku, 24 Wystawa Zwierzat Hodowlanych w Bartoszycach,
Zakres dziatan Kujawsko-Pomorskie Miodowe Lato, 23 Pozegnanie Wakacji w
Rudawce Rymanowskie;j.
Aktywnosci edukacyjno informacyjne dla dzieci i mtodziezy orazich
opiekunow.
Upowszechnienie wiedzy o polskich rasach hodowlanych oraz
zaletach miesa wieprzowego w zrdwnowazonej i zbilansowanej
Ocena merytoryczna diecie. Kreowanie odpowiedzialnych postaw konsumenckich
opartych na patriotyzmie konsumenckim, zaufaniu do polskiej
zywnosci i wybieraniu lokalnych producentéw.
Tytut zadania REGIONALNA KUJAWSKO-POMORSKA WYSTAWA ZWIERZAT
HODOWLANYCH - MINIKOWO
Okres realizacji 27.05.2024 - 31.07.2024
Plan finansowy 2024
30 PROMOCJA MIESA WIEPRZOWEGO

Cel zadania

WZROST SPRZEDAZY WIEPRZOWINY

PODNIESIENIE SWIADOMOSCI KONSUMENTOW

PROMOCJA PRODUKTOW OZNACZONYCH ZNAKIEM PRODUKT
POLSKI

Zakres dziatan

Organizacja stoiska degustacyjno edukacyjnego podczas XLVI
Miedzynarodowych Targéow Rolno — Spozywczych AGRO TECH
MINIKOWO - przedstawienie oferty polskich rodzimych s$win
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hodowlanych. Promocje swin wzmocnita degustacja wyrobdéw z
miesa wieprzowego ze znakiem ,,Produkt polski”.

Aktywnosci edukacyjno informacyjne dla dzieci i mfodziezy orazich
opiekunow.

Ocena merytoryczna

Upowszechnienie wiedzy o polskich rasach hodowlanych oraz
zaletach miesa wieprzowego w zrdwnowazonej i zbilansowanej
diecie. Kreowanie odpowiedzialnych postaw konsumenckich
opartych na patriotyzmie konsumenckim, zaufaniu do polskiej

zywnosci i wybieraniu lokalnych producentéw.

Tytut zadania

XXIX KOCIEWSKA WYSTAWA | POKAZ ZWIERZAT HODOWLANYCH -
BOLEStAWOWO

Okres realizacji

02.09.2024 —31.10.2024

Plan finansowy

2024

Cel zadania

PROMOCJA MIESA WIEPRZOWEGO
WZROST SPRZEDAZY WIEPRZOWINY

PODNIESIENIE SWIADOMOSCI KONSUMENTOW

PROMOCJA PRODUKTOW OZNACZONYCH ZNAKIEM PRODUKT
POLSKI

Organizacja stoiska degustacyjno edukacyjnego podczas XXIX

3 Kociewskiej Wystawy i Pokazie Zwierzat Hodowlanych -
przedstawienie oferty polskich rodzimych s$win hodowlanych.
Zakres dziatan Promocje s$win wzmocnita degustacja wyrobdw z miesa
wieprzowego ze znakiem ,,Produkt polski”.
Aktywnosci edukacyjno informacyjne dla dzieci i mtodziezy oraz ich
opiekunow.
Upowszechnienie wiedzy o polskich rasach hodowlanych oraz
zaletach miesa wieprzowego w zrdwnowazonej i zbilansowanej
Ocena merytoryczna diecie. Kreowanie odpowiedzialnych postaw konsumenckich
opartych na patriotyzmie konsumenckim, zaufaniu do polskiej
zywnosci i wybieraniu lokalnych producentéw.
Tytut zadania WARSZTATY DLA MtODZIEZY NA TEMAT ZROWNOWAZONE)J
HODOWLI | PRODUKCJI SWIN
Okres realizacji 01.05.2024 - 17.01.2025
Plan finansowy 2024
cel zadania PROMOCIA PRODUKTOW OZNACZONYCH ZNAKIEM PRODUKT
POLSKI
32 Organizacja cyklu warsztatéw w 3 Zespotach Szkét Ksztatcenia

Zakres dziatan

Rolniczego m.in. o dobrostanie i ochronie $rodowiska w
zréwnowazonej hodowli swin, zaletach miesa wieprzowego oraz
¢wiczen praktycznych ze znakowania zwierzat czy ochrony
gospodarstw przed ASF z zachowaniem zasad bioasekuracji.

Ocena merytoryczna

Upowszechnienie wiedzy o polskich rasach hodowlanych oraz
zaletach miesa wieprzowego w zrdwnowazonej i zbilansowanej

diecie. Kreowanie odpowiedzialnych postaw konsumenckich
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opartych na patriotyzmie konsumenckim, zaufaniu do polskiej
zywnosci i wybieraniu lokalnych producentéw.

\(Stowarz yszenie

Innowatorow Wsi

STOWARZYSZENIE INNOWATOROW WSI

Tytut zadania

MIESO WIEPRZOWE SYNONIMEM ZDROWIA | JAKOSCI 2 EDYCJA

Okres realizacji

01.11.2023 - 30.04.2024

Plan finansowy

2023

Cel zadania

INFORMOWANIE O JAKOSCI | CECHACH W TYM ZALETACH MIESA
WIEPRZOWEGO

33 v Aktualizacja strony internetowej
o v Dziatania promocyjne na Facebooku
Zakres dziatan . .
v" Kampania GDN na portalach internetowych
v Produkcja i emisja 4 filméw edukacyjnych w TVP Regionalna
Dziatanie realizowane 1z udziatem ekspertéw i praktykow
Ocena merytoryczna przyczynito sie do podniesienia poziomu wiedzy wsréd
konsumentdéw na temat jakosci cech i zalet miesa wieprzowego.
KRAJOWY ZWIAZEK REWIZYJNY ROLNICZYCH SPOtDZIELNI
PRODUKCYJNYCH
Tytut zadania WIEPRZOWINA EKO NOWY KIERUNEK ROZWOJU GOSPODARSTWA
Okres realizacji 15.02.2024 - 31.07.2024
Plan finansowy 2024
PROMOCIJA MIESA WIEPRZOWEGO
Cel zadania WZROST SPRZEDAZY WIEPRZOWINY
PODNIESIENIE SWIADOMOSCI KONSUMENTOW
34 Przeprowadzenie 3 dniowego szkolenia w Ciechocinku
dotyczacego nt. mozliwosci oraz przysztosci produkcji wieprzowiny
] nowoczesnymi metodami.
Zakres dziatan
Przygotowanie materiatdow informacyjnych, stworzenie zaktadki dt.
projektu na stronie internetowej www.kzmsp.pl, degustacja
potraw przygotowanych na bazie miesa wieprzowego.
Zwiekszenie wiedzy z zakresu nowoczesnej hodowli trzody
Ocena merytoryczna chlewnej.
——
ZWIAZEK ZAWODOWY ROLNICTWA SAMOOBRONA
Tytut zadania WIEPRZOWINA KROLOWA POLSKICH STOtOW
35

Okres realizacji

12.06.2024 - 01.10.2024
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Plan finansowy

2024

Cel zadania

PROMOCJA MIESA WIEPRZOWEGO
ZWIEKSZENIE SWIADOMOSCI KONSUMENTOW

PROMOCJA PRODUKTOW OZNACZONYCH ZNAKIEM PRODUKT
POLSKI

Zakres dziatan

Organizacja stoisk degustacyjno informacyjnych na 5 eventach
lokalnych, podczas ktérych serwowano zdrowe fast foody na bazie
miesa wieprzowego i jego przetwordw.

Ocena merytoryczna

Eventy cieszyty sie duzym zainteresowaniem. tgcznie wydano 40
tys. porcji degustacyjnych. Informacja nt. waloréw miesa
wieprzowego trafita do ok. 70 tys. odbiorcéw.

[(zzRd ZWIAZEK
ZAWODOWY

Bz ROLNIKOW

ZWIAZEK ZAWODOWY ROLNIKOW OJCZYZNA

Tytut zadania

OBRONA WIZERUNKU POLSKIE) WIEPRZOWINY ORAZ OBALANIE
MITOW NA JEJ TEMAT WSROD DIETETYKOW

Okres realizacji

01.04.2024 - 31.08.2024

Plan finansowy

2024

INFORMOWANIE O JAKOSCI | CECHACH W TYM ZALETACH MIESA

Cel zadania WIEPRZOWEGO
36 v Budowa strony internetowej
o v" Kampania w mediach spotecznosciowych
Zakres dziatan . L, . . . .
v' Produkcja materiatéw informacyjno  promocyjnych i
dystrybucja w gabinetach dietetycznych
Upowszechnienie wiedzy o zaletach miesa wieprzowego w
zrébwnowazonej i zbilansowanej diecie. Kreowanie
Ocena merytoryczna odpowiedzialnych  postaw  konsumenckich  opartych na
patriotyzmie konsumenckim, zaufaniu do polskiej zywnosci i
wybieraniu lokalnych producentow.
Y
. gl KRAJOWA RADA IZB ROLNICZYCH
4,
) AKCJA PROMOCYJNA MIESA WIEPRZOWEGO — WIEPRZOWINA NA
Tytut zadania .,
CO DZIEN
Okres realizacji 01.05.2024 -21.10.2024
37

Plan finansowy

2024

Cel zadania

PROMOCJA MIESA WIEPRZOWEGO
WZROST SPRZEDAZY WIEPRZOWINY
PODNIESIENIE SWIADOMOSCI KONSUMENTOW
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Zakres dziatan

Organizacja stoiska degustacyjno informacyjnego na imprezie
plenerowej promujacych spozycie miesa, ktére odbyty sie w
wojewddztwie mazowieckim. Podczas obu wydarzen zrealizowano
pokazy kulinarne oraz degustacje dan z miesa wieprzowego, a
takze konkurs kulinarny z nagrodami. Na mozna byto uzyskaé
informacje na temat wartosci odzywczych wieprzowiny, a takze
dystrybuowane byty broszury informacyjne.

Ocena merytoryczna

Upowszechnienie wsrdd szerokiego grona konsumentéw wiedzy o
zaletach miesa wieprzowego wysokiej jakosci w zréwnowazonej i
zbilansowanej diecie. Kreowanie odpowiedzialnych postaw
konsumenckich opartych na patriotyzmie konsumenckim, zaufaniu
do polskiej zywnosci i wybieraniu lokalnych producentéw. Na

pikniku wydano 2,2 tys. porcji degustacyjnych.

38

Tytut zadania

FESTIWAL POLSKIEJ WIEPRZOWINY

Okres realizacji

15.02.2024 - 15.10.2024

Plan finansowy

2024

Cel zadania

PROMOCJA MIESA WIEPRZOWEGO
WZROST SPRZEDAZY WIEPRZOWINY
PODNIESIENIE SWIADOMOSCI KONSUMENTOW

Zakres dziatan

Organizacja 2 imprez plenerowych w wojewddztwie pomorskim
promujgcej spozycie miesa. Podczas wydarzen zrealizowano
pokazy kulinarne oraz degustacje dan z miesa wieprzowego, a
takze konkursy kulinarne z nagrodami. Na wydarzeniach byto
stoisko informacyjne, gdzie mozna byto uzyska¢ informacje na
temat wartosci odzywczych wieprzowiny, a takze dystrybuowane
byty broszury informacyjne.

Ocena merytoryczna

Upowszechnienie wsrdd szerokiego grona konsumentéw wiedzy o
zaletach miesa wieprzowego wysokiej jakosci w zréwnowazonej i
zbilansowanej diecie. Kreowanie odpowiedzialnych postaw
konsumenckich opartych na patriotyzmie konsumenckim, zaufaniu
do polskiej zywnosci i wybieraniu lokalnych producentéw. Na

kazdym pikniku wydano ok. 6,1 tys. porcji degustacyjnych.

39

Tytut zadania

PIKNIK WIEPRZOWY POLSKIE SMAKI WIEPRZOWINY

Okres realizacji

26.10.2024

Plan finansowy

2024

Cel zadania

PROMOCJA MIESA WIEPRZOWEGO
WZROST SPRZEDAZY WIEPRZOWINY
PODNIESIENIE SWIADOMOSCI KONSUMENTOW

Zakres dziatan

Organizacja imprezy plenerowej promujgcej spozycie miesa, ktdra
odbyta sie w wojewddztwie tddzkim. Podczas obu wydarzen
zrealizowano pokazy kulinarne oraz degustacje dan z miesa
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wieprzowego, a takze konkurs kulinarny z nagrodami. Na
wydarzeniu byto stoisko informacyjne, gdzie mozna byto uzyskaé
informacje na temat wartosci odzywczych wieprzowiny, a takze
dystrybuowane byty broszury informacyjne.

Ocena merytoryczna

Upowszechnienie wsrdd szerokiego grona konsumentéw wiedzy o
zaletach miesa wieprzowego wysokiej jakosci w zréwnowazonej i
zbilansowanej diecie. Kreowanie odpowiedzialnych postaw
konsumenckich opartych na patriotyzmie konsumenckim, zaufaniu
do polskiej zywnosci i wybieraniu lokalnych producentéw. Na

pikniku wydano po 3,4 tys. porcji degustacyjnych.

Tytut zadania

POLSKA WIEPRZOWINA LUBIE, TO!

Okres realizacji

01.05.2024 —31.10.2024

Plan finansowy

2024

Cel zadania

PROMOCJA MIESA WIEPRZOWEGO
WZROST SPRZEDAZY WIEPRZOWINY
PODNIESIENIE SWIADOMOSCI KONSUMENTOW

Organizacja imprezy plenerowej w wojewddztwie warminisko
mazurskim promujacej spozycie miesa. Podczas wydarzenia

40 zrealizowano pokazy kulinarne oraz degustacje dan z miesa
Zakres dziatan wieprzowego, a takze konkurs kulinarny z nagrodami. Na
wydarzeniu byto stoisko informacyjne, gdzie mozna byto uzyskac
informacje na temat wartosci odzywczych wieprzowiny, a takze
dystrybuowane byty broszury informacyjne.
Upowszechnienie wsrdd szerokiego grona konsumentéw wiedzy o
zaletach miesa wieprzowego wysokiej jakosci w zréwnowazonej i
zbilansowanej diecie. Kreowanie odpowiedzialnych postaw
Ocena merytoryczna konsumenckich opartych na patriotyzmie konsumenckim, zaufaniu
do polskiej zywnosci i wybieraniu lokalnych producentéw. Na
pikniku wydano ok. 1,6 tys. porcji degustacyjnych.
Tytut zadania POLSKIE MIESO WIEPRZOWE SMACZNE | ZDROWE
Okres realizacji 10.06.2024 - 10.10.2024
Plan finansowy 2024
PROMOCJA MIESA WIEPRZOWEGO
41 WZROST SPRZEDAZY WIEPRZOWINY

Cel zadania

PODNIESIENIE SWIADOMOSCI KONSUMENTOW

Zakres dziatan

Organizacja imprezy plenerowej w wojewddztwie $lgskim
promujgcej spozycie miesa. Podczas wydarzenia zrealizowano
pokazy kulinarne oraz degustacje dan z miesa wieprzowego, a
takze konkurs kulinarny z nagrodami. Na wydarzeniu byto stoisko

informacyjne, gdzie mozina byto uzyskaé informacje na temat
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wartosci odzywczych wieprzowiny, a takze dystrybuowane byty
broszury informacyjne.

Ocena merytoryczna

Upowszechnienie wsrdd szerokiego grona konsumentéw wiedzy o
zaletach miesa wieprzowego wysokiej jakosci w zréwnowazonej i
zbilansowanej diecie. Kreowanie odpowiedzialnych postaw
konsumenckich opartych na patriotyzmie konsumenckim, zaufaniu
do polskiej zywnosci i wybieraniu lokalnych producentéw. Na

pikniku wydano ok. 3 tys. porcji degustacyjnych.

Tytut zadania

PROMOCJA MIESA WIEPRZOWEGO W PORADNIKU KALENDARZ
ROLNIKOW

Okres realizacji

17.09.2024 — 02.12.2024

Plan finansowy

2024

PROMOCIA MIESA WIEPRZOWEGO

Cel zadania WZROST SPRZEDAZY WIEPRZOWINY
42 PODNIESIENIE SWIADOMOSCI KONSUMENTOW
L Opracowanie artykutu sponsorowanego wraz z przepisami
Zakres dziatan
kulinarnymi w poradniku w wersji papierowe;j i elektronicznej.
Upowszechnienie wsrdd szerokiego grona konsumentéw wiedzy o
zaletach miesa wieprzowego wysokiej jakosci w zréwnowazonej i
Ocena merytoryczna zbilansowane] diecie. Kreowanie odpowiedzialnych postaw
konsumenckich opartych na patriotyzmie konsumenckim, zaufaniu
do polskiej zywnosci i wybieraniu lokalnych producentdéw.
Tytut zadania PRZEPIS NA POLSKA WIEPRZOWINE
Okres realizacji 01.12.2023 - 29.05.2024
Plan finansowy 2023
PROMOCIA MIESA WIEPRZOWEGO
Cel zadania WZROST SPRZEDAZY WIEPRZOWINY
PODNIESIENIE SWIADOMOSCI KONSUMENTOW
43 Emisja 3 odcinkdw programu ,Przepis dnia” na tvp.vod.pl -
Zakres dziatan autorskie przepisy na dania z wieprzowiny wraz z informacjg o
zaletach miesa wieprzowego i jego roli w zbilansowanej diecie.
Upowszechnienie wsrdd szerokiego grona konsumentéw wiedzy o
zaletach miesa wieprzowego wysokiej jakosci w zréwnowazonej i
Ocena merytoryczna zbilansowane] diecie. Kreowanie odpowiedzialnych postaw
konsumenckich opartych na patriotyzmie konsumenckim, zaufaniu
do polskiej zywnosci i wybieraniu lokalnych producentdéw.
Tytut zadania SMACZNIE | ZDROWO Z POLSKA WIEPRZOWINA
44 Okres realizacji 01.04.2024 — 30.10.2024

Plan finansowy

2024
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Cel zadania

PROMOCJA MIESA WIEPRZOWEGO
WZROST SPRZEDAZY WIEPRZOWINY
PODNIESIENIE SWIADOMOSCI KONSUMENTOW

Zakres dziatan

Organizacja dwdch imprez plenerowych promujgcych spozycie
miesa, ktére odbyty sie w wojewddztwie warminsko - mazurskim.
Podczas obu wydarzen zrealizowano pokazy kulinarne oraz
degustacje dan z miesa wieprzowego, a takze konkurs kulinarny z
nagrodami. Na kazdym wydarzeniu byto stoisko informacyjne,
gdzie mozna byto uzyska¢ informacje na temat wartosci
odzywczych wieprzowiny, a takze dystrybuowane byty broszury
informacyjne.

Ocena merytoryczna

Upowszechnienie wsrdd szerokiego grona konsumentéw wiedzy o
zaletach miesa wieprzowego wysokiej jakosci w zréwnowazone;j i
zbilansowane] diecie. Kreowanie odpowiedzialnych postaw
konsumenckich opartych na patriotyzmie konsumenckim, zaufaniu
do polskiej zywnosci i wybieraniu lokalnych producentéw. tacznie
wydano ok. 3 tys. porcji degustacyjnych tacznie.

45

Tytut zadania

SMAKI POLSKIEJ] WIEPRZOWINY

Okres realizacji

01.08.2024 - 31.12.2024

Plan finansowy

2024

Cel zadania

PROMOCJA MIESA WIEPRZOWEGO
WZROST SPRZEDAZY WIEPRZOWINY
PODNIESIENIE SWIADOMOSCI KONSUMENTOW

Zakres dziatan

Emisja 3 odcinkdw programu Magazyn rolniczy, poruszajgcych
problematyke zwigzang z produkcjg rolna, nowymi technologiami i
innowacyjnymi rozwigzaniami w hodowli majacymi wptyw i
ksztattujgcymi jakos¢ produktu w idei od pola do stotu.

Ocena merytoryczna

Upowszechnienie wsrdd szerokiego grona konsumentéw wiedzy o
zaletach miesa wieprzowego wysokiej jakosci w zrownowazonej i
zbilansowanej diecie. Kreowanie odpowiedzialnych postaw
konsumenckich opartych na patriotyzmie konsumenckim, zaufaniu
do polskiej zywnosci i wybieraniu lokalnych producentdéw.

46

Tytut zadania

WIEPRZOMANIA

Okres realizacji

01.06.2024 -28.08.2024

Plan finansowy

2024

Cel zadania

PROMOCIJA MIESA WIEPRZOWEGO
WZROST SPRZEDAZY WIEPRZOWINY
PODNIESIENIE SWIADOMOSCI KONSUMENTOW

Zakres dziatan

Organizacja 2 imprez plenerowych w Boguchwale i Przemyslu
promujgcych spozycie miesa. Podczas wydarzen zrealizowano
pokazy kulinarne oraz degustacje dan z miesa wieprzowego, a
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takze konkurs kulinarny z nagrodami. Na wydarzeniu byto stoisko
informacyjne, gdzie mozna byto uzyskaé¢ informacje na temat
wartosci odzywczych wieprzowiny, a takze dystrybuowane byty
broszury informacyjne.

Ocena merytoryczna

Upowszechnienie wsrdd szerokiego grona konsumentéw wiedzy o
zaletach miesa wieprzowego wysokiej jakosci w zréwnowazonej i
zbilansowanej diecie. Kreowanie odpowiedzialnych postaw
konsumenckich opartych na patriotyzmie konsumenckim, zaufaniu
do polskiej zywnosci i wybieraniu lokalnych producentéw. Na

piknikach wydano ok. 5 tys. porcji degustacyjnych tacznie.

47

Tytut zadania

SMAKI Z WIEPRZOWINY

Okres realizacji

01.05.2024 —31.10.2024

Plan finansowy

2024

Cel zadania

PROMOCJA MIESA WIEPRZOWEGO
WZROST SPRZEDAZY WIEPRZOWINY
PODNIESIENIE SWIADOMOSCI KONSUMENTOW

Zakres dziatan

Organizacja 2 imprez plenerowych w Boguchwale i Przemyslu
promujgcych spozycie miesa. Podczas wydarzen zrealizowano
pokazy kulinarne oraz degustacje dan z miesa wieprzowego, a
takze konkurs kulinarny z nagrodami. Na wydarzeniu byto stoisko
informacyjne, gdzie mozna byto uzyskaé¢ informacje na temat
wartosci odzywczych wieprzowiny, a takze dystrybuowane byty
broszury informacyjne.

Ocena merytoryczna

Upowszechnienie wsrdd szerokiego grona konsumentéw wiedzy o
zaletach miesa wieprzowego wysokiej jakosci w zréwnowazonej i
zbilansowanej diecie. Kreowanie odpowiedzialnych postaw
konsumenckich opartych na patriotyzmie konsumenckim, zaufaniu
do polskiej zywnosci i wybieraniu lokalnych producentéw. Na

piknikach wydano ok. 18 tys. porcji degustacyjnych tgcznie.

POLSKA I1ZBA PRODUKTU REGIONALNEGO | LOKALNEGO

48

Tytut zadania

MNIAM -POLSKA WIEPRZOWINE ZNAM!

Okres realizacji

01.12.2023- 31.03.2024

Plan finansowy

2023

Cel zadania

PROMOCJA MIESA WIEPRZOWEGO
WZROST SPRZEDAZY WIEPRZOWINY
PODNIESIENIE SWIADOMOSCI KONSUMENTOW

Zakres dziatan

v' Prowadzenie biura prasowego

v' Emisja 2 wywiaddw internetowych
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v/ Kampania reklamowa w mediach spoteczno$ciowych

Ocena merytoryczna

Upowszechnienie wsrdd konsumentéw wiedzy o wysokiej jakosci
wieprzowiny w zbilansowanej i zréwnowazonej diecie. Kreowanie
odpowiedzialnych  postaw  konsumenckich  opartych na
patriotyzmie konsumenckim, zaufaniu do polskiej zywnosci i

wybieraniu lokalnych producentéw.

49

Tytut zadania

NASZE KULINARNE DZIEDZICTWO - SMAKI REGIONOW. XXl
EDYCJA KONKURSU NA NAJLEPSZY PRODUKT Z WIEPRZOWINA |
NAJLEPSZY PRODUKT ZBOZOWY

Okres realizacji

10.08.2024 - 01.10.2024

Plan finansowy

2024

Cel zadania

PROMOCJA MIESA WIEPRZOWEGO
WZROST SPRZEDAZY WIEPRZOWINY
PODNIESIENIE SWIADOMOSCI KONSUMENTOW

Zakres dziatan

Organizacja finatu konkursu i stoiska informacyjno degustacyjnego

podczas tego wydarzenia wraz z produkcjag materiatow

informacyjno — promocyjnych i kampania reklamowg w radio.

Ocena merytoryczna

Upowszechnienie wsrdd konsumentéw wiedzy o wysokiej jakosci
wieprzowiny w zbilansowanej i zréwnowazonej diecie. Kreowanie
odpowiedzialnych  postaw  konsumenckich  opartych na
patriotyzmie konsumenckim, zaufaniu do polskiej zywnosci i

wybieraniu lokalnych producentdw.

PODLASKI ZWIAZEK ROLNICZYCH ZRZESZEN BRANZOWYCH
PRODUCENTOW TRZODY CHLEWNE!)

50

Tytutf zadania

HODOWLA POD OCHRONA

Okres realizacji

30.03.2024 - 29.07.2024

Plan finansowy

2024

Cel zadania

WSPIERANIE ~ UTRZYMYWANIA SWIN Z  ZACHOWANIEM
WYMOGOW BIOASEKURACJI, DOBROSTANU ZWIERZAT ORAZ
TROSKI O SRODOWISKO.

Zakres dziatan

Opracowanie i wdrozenie systemu wsparcia producentéw w
ramach instytucji Rzecznika Praw Producentéw Trzody Chlewnej
bedgcego merytorycznym wsparciem w obszarze prawa rolnego,
zywieniowego i weterynaryjnego.

Przeprowadzenie szkolenia i prezentacja systemu jego form i
zakresu dziatania.

Ocena merytoryczna

Stworzenie ram prawnych dla funkcji Rzecznika Praw Producentéw
Trzody Chlewnej, okreslenie form wsparcia i zasad ochrony

producentdow.
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POLPIG KRAJOWY ZWIAZEK PRACODAWCOW
- PRODUCENTOW TRZODY CHLEWNEJ

51

Tytut zadania

AKADEMIA PRODUKCII PROSIAT

Okres realizacji

01.03.2024 - 30.06.2024

Plan finansowy

2024

Cel zadania

ODBUDOWA POGtOWIA TRZODY CHLEWNEJ ORAZ ZWIEKSZENIE
KONKURENCYJNOSCI POLSKIE) PRODUKCJI WIEPRZOWINY NA
RYNKU KRAJOWYM | WSPIERANIE PRODUKCII ZYWNOSCI
WYSOKIEJ JAKOSCI POPRZEZ DZIALANIA NA RZECZ WZMOCNIENIA
ROLI PRODUCENTOW W tANCUCHU PRODUKCYINYM.
WSPIERANIE ~ UTRZYMYWANIA SWIN Z  ZACHOWANIEM
WYMOGOW BIOASEKURACJI, DOBROSTANU ZWIERZAT ORAZ
TROSKI O SRODOWISKO.

Zakres dziatan

Kurs dedykowany dla wszystkich osdb, rolnikéw, producentow
prosigt i wieprzowiny posiadajgcych wyzsze wyksztatcenie lub
Srednie wyksztatcenie kierunkowe i co najmniej rok doswiadczenia
produkcyjnego na fermie. Rekrutacje uczestnikéw prowadzit
Uniwersytet Przyrodniczy w Poznaniu, Wydziat Medycyny
Weterynaryjnej i Nauk o Zwierzetach.

Ocena merytoryczna

Podnoszenie wiedzy i wymiana doswiadczen wsrdd osob
zajmujgcych sie produkcjg trzody chlewnej w Polsce. Kurs
realizowany na Wydziale Medycyny Weterynaryjnej i Nauk o
Zwierzetach Uniwersytetu Przyrodniczego w Poznaniu — jednym z
wiodacych kierunkéw zootechnicznych w Polsce — oparty jest na
zatozeniach: przekazywania aktualnej wiedzy przez najlepszych w
kraju specjalistow w tej dziedzinie, wymianie doswiadczen (wyjazd
studyjny) i pracy w matych grupach. Program studiéw obejmuje
szeroki zakres merytoryczno-technologiczny zagadnien zwigzanych
bezposrednio z produkcjg prosigt i czesciowo zywca wieprzowego.
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