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Uczestnicy Konsultacji rynkowych

Informacja o zgtoszeniach do Konsultacji rynkowych zwigzanych z postepowaniem:
Przeprowadzenie dziatan medialnych w 2026 r. do kampanii ,,Bezpieczenstwo pracy

zalezy od Ciebie!" za posrednictwem Internetu.

Dotyczy: Zgtoszen do Konsultacji rynkowych

W terminie wskazanym przez Zamawiajgcego w Ogtoszeniu o wszczecie Konsultacji
rynkowych na przeprowadzenie dziatan medialnych w 2026 r. do kampanii

.Bezpieczenstwo pracy zalezy od Ciebie” w Internecie wptyneto jedno zgtoszenie:

Zgtoszenie Uczestnika 1:

Zatgcznik nr 2

Zgtoszenie przystapienia do Konsultacji rynkowych

1. Nazwa i adres podmiotu (Uczestnika Konsultacji)

3. Wartos¢ podanej nizej strategii, przygotowania bannerow internetowych i innych form reklamy internetowej oraz emisji zawierajaca
wszystkie koszty zwiazane 7 przygotowaniem, przeprowadzeniem i rozliczeniem przedmiotu zamowienia, a takze proponowane wskazniki

medialne wyceniam nastepujaco:

) n N Sniki - . W przypadku zastrzezenia informacii
Lp. | Planowane Dzialanie Wskaznlk;\?;::'rantowane przez Koszty realizacji e oo
T przedsigbiorstwa oraz informacji
Koszt bez Stawka Koszt z poufych, ktre rie podiegaja
podatku VAT VAT podatkiem VAT ujawnieniu, prosimy woisat . Tak”

1. | Przygotowanie strategii dziatan w
Internecie wraz z media planem

2. Przygotowanie bannerow i innych form TAK
reklamy na potrzeby realizacji dziatan w

TAK

Internecie zgodnie z OPZ
Lp. | Planowane Dzialanie Wskazniki gwarantowane przez Koszty realizacji W przypadku zastrzezenia informiaci
Wykonawce Kosztbez | Stawka Kosztz presdsiebiorstwa oraz infomaci
podatku VAT VAT | podatkiem VAT poufnych, kidre nie podisgaia

ujawnieniu, prosimy wpisat , Tak™
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Emisja reklamy w wyszukiwarce o
internetowej zgodnie z zalozeniami a) Wariant 1 20“??:“"::1':@
wskazanymi w OPZ. Emisja 42 dni
kalendarzowe. -
b) Wariant 2 30\.\??&2&@ TAK
Grupa docelowa: osoby pracujace w
przemysle przetworczym, w szczegolnosci 40 000 Kliknieé
wykwalifikowani i niewykwalifikowani ¢) Wariant 3
pracownicy liniowi (pkt. 3.1. OPZ) W rekiamg
Emisja reklam w sieci reklamowej S
wyszukiwarki intemetowej (np. GDN) a) Wanant 1 60 000 Kiiknigt
skierowanych do grup docelowych, wreldame
zgodnie z zalozeniami wskazanymi w —
OPZ. Emisja 42 dni kalendarzowe. b) Wariant 2 120 000 Kiknigt TAK
w reklame
Grupa docelowa: osoby pracujace w
przemysle przetworczym, w szezegolnosci 200 000 Kliknie¢
wykwalifikowani i niewykwalifikowani ©) Wanant 3 w reklame
pracownicy liniowi (pkt. 3.1. OPZ)
Emisja 30-sekundowego spotu kampanii w
sernwisie Youtube zgodnie z zatozeniami ) 1 000 000 peinych 30
wskazanymi w OPZ. Emisja 42 dni a) Wariant 1 sek_odtworzen
kalendarzowe.
Grupa docelowa: osoby pracujace w
przemysle przetworczym, w szczegolnosci | b) Wariant 2 1 5052: %Zm;: 20 TAK
wykwalifikowani i niewykwalifikowani )
pracownicy liniowi (pkt. 3.1. OPZ) oraz
pracodawcy prowadzacy fimmy w sektorze
przetworczym, w szczegdinosci osoby & Wariant 3 2 000 000 petnych 30
prowadzace firmy do 50 zatrudnionych sek. odiworzen
(pkt. 3.2. OPZ)
Emisja bannerow internetowych w co
najmniej 2 portalach z ogloszeniami o
prace zgodnie zatoZeniami wskazanymi w
OPZ przy zalozeniu, Ze budzet na ten
kanat wyniesie 25 000,00 zi z VAT Liczba klikniet
Emisja 42 dni kalendarzowe. w portalach TAK
Grupa docelowa: osoby pracujgee w -
przemysle przetworczym, w szczegolnosci
wykwalifikowani i niewykwalifikowani
pracownicy liniowi (pkt. 3.1, OPZ)
Emisja bannerow internetowych w co
najmniej 1 portalu informacyjnym zgodnie
zalozeniami wskazanymi w OPZ przy
zaloZeniu, Ze budzet na ten kanal )
wyniesie 25 000,00 zi z VAT Liczba kliknigt
Emisja 42 dni kalendarzowe. W portalu/ach TAK
Grupa docelowa: osoby pracujgce w
przemysle przetworczym, w szczegolnosci
wykwalifikowani i niewykwalifikowani
pracownicy liniowi (pkt. 3.1. OPZ)
Przygotowanie raportu po emisji TAK
SUMA KOSZTOW
Wariant 1
(suma poz. 1, 2, 3a, 4a, 5a, 6,7, 8)
TAK

Wariant 2

(suma poz. 1, 2, 3b, 4b, 5b, 6, 7, 8)

Wariant 3

{suma poz. 1, 2, 3¢, 4c, 5¢, 6, 7, 8)




4. Dodatkowe informacje dotyczace kalkulacji kosztow i wskaznikow kampanii

Uwagi

W przypadku zastrzeZenia informacji
stanowigcej taiemnice
przedsigbiorsiwa oraz informacji
poufnych, kibrs nie podiegaja

i ju, prosimy wpisaé Tk

a) proponowane portale 7 agloszeniami o prace spelniajace wymaogi OPZ (prosze podac)

b) proponowane portale informacyjne spelniajace wymogi OPZ (prosze podac)

c) inne uwagi dotyczace doboru narzedzi internetowych, wskaznikow kampanii, kalkulacji kosztow, zapisow OPZ

grup docelowych przy zalozeniu, ze planowany taczny budzet na realizacje kampanii internetowej nie moze

przekroczyc 350 000,00 zt tacznie z podatkiem VAT.

Niedotyezy

TAK

5 Proponujemy nastepujace aspekty srodowiskowe lub innowacyjne lub spoleczne, Jakie mozna uwzglednic przy realizacji proponowanego

warantu zamowienia (jezel dotyczy):

Aspekty Propozycja uczestnika Konsultacji

Aspekt srodowiskowy

Aspekt innowacyjny

Aspekt spoleczny

Data 22.01.2026 1.




