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WSTEP

Analiza zostata przeprowadzona na podstawie danych pochodzacych z badania
realizowanego przez AGB Nielsen Media Research na prébie ludnosci Polski powyzej 4 roku
zycia. Badanie to jest obecnie jedynym dostepnym na polskim rynku ciggtym pomiarem

telemetrycznym telewizji.

Struktura panelu badawczego konstruowana jest na podstawie danych GUS oraz
wynikow tzw. badania zatozycielskiego realizowanego kazdego roku w dwdch falach na
tacznej probie 8000 gospodarstw domowych.

Obecnie panel badawczy liczy 2 000 gospodarstw domowych (ponad 5000 osdb
powyzej 4. roku zycia) usytuowanych w: 617 wsiach, 104 miastach liczacych do 10 tys.
mieszkancow, 96 miastach liczagcych od 10 do 19 tys. mieszkarnicéw, 107 miastach liczgcych
od 20 do 49 tys. mieszkancow, 48 miastach liczacych od 50 do 99 tys. mieszkancéw, 23
miastach liczacych od 100 do 199 tys. mieszkaricéw, 12 miastach liczgcych od 200 do 499 tys.
mieszkancow oraz 5 miastach powyzej 500 tys. mieszkancow. Panelisci biorgcy udziat w
badaniach zlokalizowani sg w co trzeciej gminie w Polsce. Liczba okreslajgca obecny wymiar
panelu badawczego powstata przez stopniowe zwiekszanie z powodu zmian zachodzgcych na
rynku, tj. wzrost liczby programoéw telewizyjnych i postepujgcg fragmentacje widowni

telewizyjne;j.
WSKAZNIKI

AMR (ang. AVERAGE MINUTE RATING) - Srednia oglgdalnos¢ minutowa - wskaznik opisujacy

Srednig wielko$¢ widowni oglgdajgcej konkretng audycje lub program telewizyjny

SHR% (ang. AUDIENCE SHARE) - udziat w widowni - odsetek widzéw, ktérzy ogladali audycje

badzZ program w stosunku do wszystkich widzéw ogladajacych w tym czasie telewizje

ATV (ang. AVERAGE TIME VIEWING) - dobowy czas oglgdania telewizji przypadajacy na

statystycznego Polaka

ATS (ang. AVERAGE TIME SPENT) - czas poswiecony na oglgdanie danego programu przez
widza w ciggu doby

RCH% (ang. REACH) - zasieg dzienny, odsetek osdb, ktére ogladaty dany program przez co

najmniej jedng minute. Osoba, ktéra ogladata program dtuzej jest wliczana tylko raz



ANALIZA

W 2019 roku statystyczny Polak poswiecit na oglagdanie telewizji nieco mniej czasu niz przed
rokiem. Dobowy czas ogladania, tzw. ATV wyniést 4 godziny 16 minut (spadek wskaznika srednio o 1

minute). Zmniejszyla sie takze widownia minutowa catej telewizji z6,37 min do 6,33 min.

Wazrést natomiast, do 6 godzin 24 minuty na dobe, czas ogladanie przez widza. W 2018

roku $rednio widz spedzat przed telewizorami mniej czasu bo 6 godz. 17 minut.

Przy coraz mniej licznej widowni oznacza to diuziszy czas poswiecany telewizji przez tych,

ktorzy jg ogladaja.

Jednoczeénie, jak wynika z ostatniego badania Establishment Survey *, coraz wiecej
gospodarstw domowych w Polsce posiada w domu dostep do internetu. W 2019 roku byto to 73,3%
(wobec 70,8% w roku 2018 i 66,9% w 2017). Telewizje na zywo za posrednictwem internetu w

okresie objetym analiza ogladato 13 % z nich (10,4% przed rokiemi 5,2% dwa lata temu?).

Badanie ES 2019 potwierdza tez, ze w 2019 r. prawie 39% gospodarstw telewizyjnych
deklarowato korzystanie z serwisow VOD (356% w roku 2018 i 19,7% w 2017).
Wsrdd nich najpopularniejsze (pierwsza pigtka rankingu) okazaty sie: Ipla. tv, cda.pl, Netfliks i

player.pl.

73,3% 13%* 38,7%*
posiada dostep ogladatelewizje korzystaz
do Internetu w Internecie serwisow VOD

* Odsetek wsrod gospodarstw TV posiadajgcych dostep do Intemetu (z zw. domowym intemetem),
- definicja gospodarstwa TV: posiadatelewizor lub komputer, ktory odbiera sygnat telewizyjny

Y3rédto:  Nielsen Audience Measurement; badanie Establishment Survey 2019 (ES 2019), zrealizowano w
terenie w okresie od maja do sierpnia oraz od pazdziernika do listopada 2019 roku. Préba: 8000 wywiaddéw
metodg CAPI (computer assisted personal interview). Préby do poszczegdlnych fal badania projektowane byty
w oparciu o dane publikowane przez Gtowny Urzad Statystyczny. Dla projektowania préby ES 2019
wykorzystano dane z publikacji,Prognoza gospodarstw domowych na lata 2016-2050” za rok 2019

2 podstawa gospodarstwa z domowym internetem



Zjawiska te nie pozostajg bez wptywu na konsumpcje tradycyjnej telewizji. Udziat programéw
uniwersalnych tzw. wielkiej czworki ogétem zmniejszyt sie w ostatnim roku o ok. 1,18 punktu
procentowego do 37,5%. Straty w tej grupie generowaty, podobnie jak przed rokiem, programy
niepubliczne (wéwczas spadek wielkosd udziatéw wielkiej czworki un block wynosit ok. 0,7 punktu
procentowego rok do roku). W 2019 roku programy publiczne notowaty minimalne straty, jak TVP1
badz wzrosty, jak TVP2 (Tab.1).

Pierwsze miejsce w rankingu pod wzgledem udziatu w widowni nalezato niezmiennie do
programu Polsat, drugie do Programu 1 TVP. TVN zajmowat pozyge trzeciag natomiast czwartg,
podobnie jak przed rokiem, Program 2 TVP. Dystans miedzy TVN a TVP2 wyraznie zmniejszyt sie w
analizowanym okresie zuwagi na wzrosty programu publicznego.

Tab. 1. Udziaty programéw TVP1, TVP2, Polsat, TVN w rynku telewizyjnym — poréwnanie

Program Zmiana (pp.) Zmiana (%)
Polsat 10,23% 9,85% -0,38% -3,71%
TVP1 9,73% 9,68% -0,05% -0,51%
TVN 9,38% 8,45% -0,93% -9,91%
TVP2 8,16% 8,34% 0,18% 2,21%
Razem 37,50% 36,32% -1,18% -3,15%

Z analizy danych wynika, ze w 2019 roku ponad 30% rynku telewizyjnego stanowity tacznie

programy o niewielkich udziatach rynkowych, ktdre nie osiggnety jednoprocentowego progu.

W tej kategorii znalazto sie 12 programéw o udziatach w przedziale miedzy 1% a 0,5%

Natomiast najbardziejliczna byta grupa ponizej progu 0,5% — ponad 100 programoéw

Sposrod programoéw tzw. zdelokalizowanych, tzn. takich, ktére nie posiadajg polskiej konces;ji
a kierowane sg do polskiego widza najwiekszy udziat w widowni telewizyjnej w 2019 roku uzyskiwaty,
podobnie jak przed rokiem Discovery (0,5%) i Eurosportl (0,49%). Jednostkowe udziaty pozostatych
programéw zdelokalizowanych nie przekraczaty 0,5%.

Udziaty powyzej 1% uzyskato, znacznie mniej bo 19 programdéw. W przewazajgcej wiekszosci

byty to programy naziemnej telewizji cyfrowej.

Szczegdtowe informacje dotyczgce poszczegdlnych programoéw przedstawiono na wykresach

ponizej (Wykresy 1i 1.1).




Wykres 1. Podziat rynku telewizyjnegow 2019 r.

TVP ABC VP S Polsat News Klatk
1,28% port 413y —Stopklatka

1,25% 1,12% TVP3
1,02%

\Polsat

Polsat2 TVP Seriale
1,54% 1,41%

Puls2  1Vb
1,91%_ 1/70%

T~ 9,85%
m TVP1
2,24%_
TVN7 o 9,68%
321%
TV PULS
3,50%
TVN
TP INFO__——— 8 45%
3,64%
V4
3,72%
T~ TvP2
TVN24 8 305
4,47% ,34%

Pozosta’fej
30,54%

Wykres 1.1. Programy telewizyjne o udzialew widowniponizej 1% - pozostate 30,54%

Pozostate | Super Polsat 0,94%
Fokus TV 0,93%
Polo TV 0,67%

ATM Rozrywka 0,65%

TVP Historia 0,59%

TVN Style 0,58%

Polsat Play 0,56%

HGTV 0,56%

TVN Turbo 0,54%

Polsat Sport 0,54%

Polsat Film 0,54%
Nickelodeon 0,53%

Zoom TV 0,51%

Eurosport 1 0,50%
Pozostate ponad 100
programow 21,90%




Naziemna telewizja cyfrowa

W 2019 . liczba gospodarstw z dostepem do telewizji w Polsce byta oceniana na okoto 13,9
miliona. Zanotowano wzrost o 0,3 min w stosunku do roku poprzedniego.

Oznacza to, ze blisko pofowa wszystkich gospodarstw telewizyjnych tj. 6,4 miliona korzystata
z oferty naziemnej telewizji cyfrowej. Nalezy podkresli¢, ze zdecydowang wiekszo$¢ z nich, bo
ponad 5 milionéw stanowity gospodarstwa, w ktérych dostepna byta wytgcznie oferta programoéw
naziemnych. W poréwnaniu do roku ubiegtego wzrést udziat tej kategorii gospodarstw (z 4,9do 5,1
min). Pozostate, tj. ok. 1,3 miliona, byty to tzw. gospodarstwa wspdtdzielone, w ktérych oprdcz
sygnatu naziemnego odbierano telewizje poprzez kabel badz/i satelite. Reasumujac, na korzystanie
wytgcznie z telewizji naziemnej zdecydowato sie w 2019 roku ponad 1/3 gospodarstw.
Podziat rynku telewizyjnego (NTC) w sytuacji wytacznego dostepu widowni do programow

naziemnych przedstawiono nawykresie 2.

Wykres 2. Podziat rynku NTC w 2019 roku - dostep wytacznie do oferty NTC
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Szczegdtowe dane dotyczace sredniej widowni minutowej, udziatéw i zasiegéw programow
NTC w sytuacji wytgcznego dostepu widzéw do tych programéw w 2019 roku zestawiono w tabeli

ponize;j.

Tab. 2. Widownia programoéw w gospodarstwach wytacznie z NTC w 2019 r.

Program AMR SHR % RCH % RCH

TVP1 270 231 12,58% 38,02% 4 595 507
Polsat 258 478 12,04% 37,74% 4 561 446
TVP2 218 414 10,17% 35,47% 4 287 278
TVN 173 454 8,08% 34,74% 4198 913
TVP INFO 140 716 6,55% 21,85% 2 640 772
TV PULS 123 685 5,76% 24,21% 2 925 786
TV4 100 537 4,68% 24,49% 2 960 100
Puls 2 90913 4,23% 20,90% 2 526 450
TVN7 82 425 3,84% 22,02% 2 661 114
TV6 70 629 3,29% 17,97% 2172 552
TTV - Twoja Telewizja 68 742 3,20% 20,46% 2 472 798
TVP ABC 60 600 2,82% 10,84% 1310076
TVP3 46 792 2,18% 21,72% 2 624 749
Stopklatka 46 430 2,16% 14,55% 1759 219
Super Polsat 42 762 1,99% 16,55% 2 000 958
Fokus TV 40 119 1,87% 13,73% 1 659 078
TVP Sport 37 940 1,77% 11,04% 1334 127
ATM Rozrywka 32 255 1,50% 11,84% 1430916
Polo TV 31191 1,45% 8,56% 1 034 286
TVP Historia 26 859 1,25% 12,01% 1451 831

TV Trwam 16 657 0,78% 8,25% 997 080

Eska TV 15 279 0,71% 7,24% 874 716
Zoom TV 15 179 0,71% 5,08% 613 797
WP 14 206 0,66% 5,34% 644 870
TVP Kultura 13 978 0,65% 8,70% 1051 474
Metro 13 532 0,63% 5,11% 617 401
Nowa TV 10 200 0,47% 4,83% 584 229
TVP Rozrywka 8 681 0,40% 4,17% 504 231




Telewizjapubliczna

W 2019 roku do sektora publicznego tacznie: TVP1, TVP2, TV Polonia, TVP INFO, TVP
Regionalna, TVP Rozrywka, TVP Kultura, TVP Seriale, TVP Sport, TVP HD, TVP Historia, TVP ABC
nalezato 28,3% rynku. Telewizja publiczna, podobnie jak przed rokiem, ogétem zyskata 0,3 punktu
proc. Byta to wiec kontynuaga wzrostu i wyhamowanie tendencji spadkowej. Szczegétowe dane

obrazujgce trend przedstawiono nawykresie.

Wykres. 3. taczne udziaty telewizji publicznejwlatach 2010 —2019.
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WSsrdd publicznych programéw telewizyjnych najwiekszy wzrost, podobnie jak przed rokiem,
miat miejsce w przypadku TVP Sport (o 0,28 pp.), wyspecjalizowanego programu sportowego
dostepnego w naziemnej telewizji cyfrowej. Zwyzke udzialéw po stratach w ostatnich latach
obserwowano réwniez w przypadku TVP INFO (0 0,21 pp.)i TVP 3 (0 0,13 pp.)

Widownie zyskiwat takze wcigz Program 2 TVP (wzrost o 0,21 punktu proc.) natomiast
Program 1 TVP, po wzroscie w 2018 roku, minimalniestracit w2019 (-0,05pp).

Udziaty pozostatych programow tematycznych byly nizsze w stosunku do roku ubiegtego, za
wyjatkiem TVP Historia i TVP Seriale, ktérych widownia byta nieco wzrosta rok do roku. Spadki
dotyczyty przede wszystkim TVP Rozrywka i programu dla dzieci TVP ABC, ktéry w ostatnich latach
odnotowywat wzrosty.

Szczegotowe dane na temat wielkosci widowni i udziatéw wszystkich programow publicznych
w 2019 roku wraz z zaznaczeniem zmiany w poréwnaniu z rokiem 2018 zestawiono w tabeli ponizej.



Tab. 3. Srednia widowniai udzialy programéw telewizji publicznej w 2019 r.

Lp Program Widownia | ZMIANA Udziat |ZMIANA pp
1. |TVP1 615922 |J} -265 9,68% |J+ -0,05
2. |TVP2 530620 |{*13505 8,34% |{~ 0,18
3. |TVPINFO 232003 |{~15022 3,64% |4~ 0,21
4. [TVP Seriale 89592 |4~ 319 1,41% |-> 0,00
5. |TVP ABC 81536 |{}-6230 1,28% |4} -0,11
6. |TVP Sport 79364 |{~18055 1,25% |4~ 0,28
7. |TVP3 64680 |{~ 8313 1,02% |4~ 0,13
8. |TVP Historia 37416 |4 1654 0,59% |4~ 0,03
9. |TVP Rozrywka 31329 |J}-10603 0,49% |J} -0,17
10. [TVP HD 25207 |J} -6861 0,40% |J} -0,11
11. |TVP Kultura 23942 |J} -1742 0,38% |J} -0,03
12. |TVP Polonia 8 066 4L -697 0,13% |3} -0,01

Ogétem 1819677 |{~30470 28,61% |1~ 0,35

Telewizjakoncesjonowana

tracity gtéwnie najwieksze programy uniwersalne - TVN (-0,93pp.) i Polsat (-0,38pp.). Zyskiwaty
natomiast wybrane programy dostepne w naziemnej telewizji cyfrowej oraz satelitarne programy
wyspecjalizowane, miedzy innymi informacyjny TVN24. Najwieksze wzrosty odnotowaty programy
naziemnej telewizji cyfrowej takie jak: TV 6 (o 0,25pp.), Zoom TV (o 0,11pp.), TTV (o 0,1pp.), TV Puls

Podobnie jak w ostatnich latach, tak i przed rokiem wsréd programéw koncesjonowanych

(00,1pp.).

Szczegdtowe dane o widowni i udziale programéw koncesjonowanych w 2019 roku wraz z
zaznaczeniem zmiany w stosunku do roku 2018 zestawiono ponizej, w tabeli. Tabela zawiera
programy koncesjonowane badane przez NAM o udziale 0,2% i powyzej, programy publiczne

posiadajgce koncesje zostaty uwzglednione w zestawieniu dotyczgcym te lewizji publicznej.




Tabela 4. Sredniawidownia i udziaty programow konceSjonowanychw 2019 r.
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