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1. Dofinansowanie skiadki cztonkowskiej w komitecie rolniczych organizacji
zawodowych w UE-Copa oraz dofinansowanie etatu w Biurze Federacji w

Brukseli (2011)

Federacja Branzowych Zwigzkéw Producentéw Rolnych

OCENA ZADANIA

Optacanie sktadek i cztonkostwo w COPA przyczynia sie do aktywnego udziatu
przedstawicieli zwigzkéw branzowych w posiedzeniach i spotkaniach na forum Unii
Europejskiej. Zatrudnianie pracownika w biurze Federacji w Brukseli umozliwia jego
staty udziat w posiedzeniach, spotkaniach i innych wydarzeniach istotnych dla
producentéw rolnych. Umozliwia wieksza aktywnos$¢ i przeptyw informacji miedzy
Biurem Federacji, a instytucjami UE. Pracownik monitoruje réwniez na biezgco akty
prawne 1 rozwigzania legislacyjne. Dofinansowanie obu zadan (tzn. sktadki i etatu)
pozwolito na osiggniecie zatozonych celow i efektéw dla branzy oraz zapewnito
realizacje zadania na wysokim poziomie merytorycznym, a tym samym efektywne
wykorzystanie przydzielonych srodkow.

2. Piknik miesny (2011)

Krajowa Rada Izb Rolniczych

OCENA ZADANIA

Zgodnie z zatozeniami zadania ,Piknik Miesny” finansowanego ze $rodkéw Funduszu
Promocji Miesa Wotowego w 2011 roku Krajowa Rada Izb Rolniczych zrealizowata 3
imprezy promujgce spozycie miesa wotowego:

e 11.09.2011 r. w Biatostockim Muzeum Wsi, ul. Nadawki 21, koto
Biategostoku

e 2.10.2011 r. na terenie Osrodka Doradztwa Rolniczego w Boguchwale,
woj. podkarpackie

e 30.10.2011r.w tegowie k. Pruszcza Gdanskiego w powiecie gdanskim.



Wszystkie dziatania zatozone we wniosku dotyczacym zadania Piknik Miesny zostaty
wykonane. Licznie biorgcy udzial w imprezach uczestnicy zapoznali si¢ z unikalnymi
walorami odzywczymi polskiej wotowiny oraz poznata znakomite smaki potraw
przyrzadzonych z wysokiej jakosci miesa wotowego. Poprzez reklame w mediach oraz
relacje z imprezy, materiaty reklamowe, a takze przez bezposredni przekaz od
uczestnikow imprez informacja promujaca wotowine dotarta do szerokiego kregu
odbiorcéw.

Biorac powyzsze pod uwage nalezy stwierdzi¢, Ze zatozone cele zadania zostaty
osiggniete. Jednoczesnie pikniki pokazaty, ze wiedza Polakéw o walorach wotowiny jest
niewystarczajaca i niepetna, a pojecie wotowiny kulinarnej jest zupeinie nieznane.
Pikniki obality stereotypy zwigzane z tym gatunkiem miesa - ze jest twarde i trudne do
przyrzadzenia, pokazaty konsumentom, Ze moze by¢ soczysta, krucha i smaczna. W
kolejnych latach nalezy kontynuowac akcje promocyjng aby zacheci¢ jak najwiegcej
konsumentow do spozywania zdrowej polskiej wotowiny wysokiej jakosci.

3. Organizacja konferencji nt przydatnos¢ rasy simentalskiej do produkcji
wolowiny wysokiej jakosci w polaczeniu z degustacjq i ocena jej walorow
kulinarnych, odzywczych i zdrowotnych"” (2011)

Polska Federacja Hodowcdw Bydta i Producentéw Mleka

OCENA ZADANIA

Tradycja Bieszczadéw juz stata sie coroczna impreza, ktéra odbywa sie w ostatni
weekend sierpnia pod nazwg Pozegnanie Wakacji w Rudawce Rymanowskiej. Statymi
punktami sg Krajowa Wystawa Bydta Simentalskiego oraz regionalny Czempionat Konia
Huculskiego.

Na wystawie prezentowano 60 sztyk zwierzat rasy simentalskiej i 10 krow mamek z
cieletami réznych ras miesnych, pochodzacych od 56 hodowcéw. W corocznym Swiecie
hodowcéw na kolejnych wystawach rolnicy-hodowcy maja mozliwo$¢ prezentowania
najlepszych zwierzat , promocji tej rasy oraz wymiany doswiadczen z zakresu chowu,
hodowli, utrzymania i zywienia zwierzat. Gtdwnym celem organizacji konferencji byta
popularyzacja rasy simentalskiej w produkcji miesa wotowego wéréd hodowcow bydta.
Bydto rasy simentalskiej stanowi okoto 1,58% ogo6tu pogtowia w kraju. Bydto tej rasy w
ostatnich latach zaréwno to pochodzace z hodowli krajowych jak i zagranicznych
zyskato na popularnosci. W 2010 r. kontrolg uzytkownosci mlecznej objete byto 9250
krow o Sredniej wydajnosci 5359 kg mleka, 4,12% biatka, co stanowi o$Smiokrotny
wzrost na przestrzeni ostatnich 10 lat. Znaczgca ilos¢ bydia znajduje sie w



wojewddztwie podkarpackim, gdzie wydajno$¢ kréw tej rasy, objetych kontrolg
uzytkownoéci mlecznej, jest nizsza w 2010 r. wynosita 4756 kg. Mleka, 4,09% tluszczu i
3,36% biatka. Nasienie buhajoéw tej rasy jest bardzo chetnie uzywane do krzyzowania
towarowego z krowami ras mlecznych, w wyniku czego otrzymujemy zywiec wotowy
dobrej jakosci, poszukiwany na rynku krajowym i sprzedawany na eksport. Krowa rasy
simentalskiej charakteryzuje sie tadng sylwetkg, tadnie umaszczong biatg gtowa, mocna
ramg, barkiem i nogami; jest dobrze umies$niona i spokojna. Bydto simentalskie
charakteryzuje si¢ wysokim tempem wzrostu, bardzo dobrym wykorzystaniem pasz
gospodarskich w opasie, dobra wydajnoscig rzezna i daje dobrze umiesnione i niezbyt
ottuszczone tusze. Tusze pochodzgce od mtodego bydta simentalskiego sg dobrze
umiesnione, charakteryzuja sie duzym udziatem warto$ciowym wyreboéw i wysoka
jakoscig mleka. Bydto simentalskie jest rasg pdzniej dojrzewajacg, utrzymuje do konca
opasu dobre tempo wzrostu, nie wykazuje nadmiernego przyrostu tkanki ttuszczowej,
utrzymujac gtownie przyrost tkanki miesnej. Zasada uzyskania wysokich standardow
rzeznych bydta simentalskiego jest opas do wyzszych mas ciata powyzej 550-600 kg.
Tusze bydta simentalskiego charakteryzujg sie dobrym wskaznikiem uformowania -
stosunkiem dtugos$ci tuszy do masy tuszy, przy niezbyt duzym ottuszczeniu. Obecnie
przemyst miesny preferuje tusze mtodego bydta rzeznego, ktére sg dobrze uformowane
o wypuktym umie$nieniu i matym ottuszczeniu zewnetrznym. Wraz ze wzrostem masy
ciata zwieksza sie stopien umiesnienia, polepsza udzial miesa kulinarnego poprzez
rozrost i zwiekszenie powierzchni przekroju mieni udzca grzbietu i topatki. Wzrasta
réwniez procent ttuszczu Srédmiesniowego, ktéry wptywa na jako$¢ miesa, gdwnie
kruchos¢ i soczystosé. Wotowina pozyskana w warunkach naturalnych, zwtaszcza przy
zywieniu pastwiskowym, charakteryzuje sie wiekszg zawartoscig pozgdanych kwaséw
tluszczowych i substancji biologicznie czynnych. Taki wtasnie sposdb zywienia preferuje
sie dla bydta simentalskiego i dlatego mieso pozyskane od simentali posiada walory
prozdrowotne i dietetyczne.

Wotowina kulinarna jest cennym, naturalnym Zrédlem sktadnikéw pokarmowych.
Biatka zawarte w miesie wotowym odznaczajg sie wiekszg wartoscig biologiczng niz
biatka roslinne i sg warto$ciowym zrodtem aminokwasow, witaminy B, sktadnikow
mineralnych. Wykorzystanie bydta simentalskiego do opasu daje mozliwo$¢ uzyskania
dobrej jako$ci zywca wotowego, spelniajacego wymagania zaréwno przemystu
miesnego jak i konsumentéw. Degustacja wotowiny po zakonczeniu konferencji byta
istotna promocja jej waloréw kulinarnych. Z powodzeniem udato sie rozpropagowac
wérod mieszkancow podkarpacia osiggniecia w hodowli bydta rasy simentalskiej.
Mtodym hodowcom przekazano informacje na temat ras bydta mlecznego oraz waloréw
zdrowotnych miesa wotowego.



4. Konferencja nt "Mozliwosci produkcyjne wolowiny wysokiej jakosci w
stadach mlecznych w polaczeniu z degustacja i ocena jej waloréw
kulinarnych, odZywczych i zdrowotnych (2011)

Polska Federacja Hodowcow Bydta i Producentéw Mleka

OCENA ZADANIA

W tegorocznej IV edycji Konferencji-Wystawy Ferma Bydta, ktéra odbyta sie 19-
20.11.2011 w Wyzszej Szkole Agrobiznesu w Lomzy wzieli udziat liczni hodowcy -
producenci mleka oraz zywca wotowego, gtéwnie z wojewodztwa podlaskiego. W
konferencji uczestniczyli réwniez przedstawiciele stuzb surowcowych zaktadéw
mleczarskich oraz studenci WSA w tomzy. Organizatorami IV Konferencji-Wystawy
Ferma Bydta byli Polska Federacja Hodowcow Bydta i Producentéw Mleka, Krajowe
Stowarzyszenie Obszarow Wiejskich, WSA w Lomzy, Podlaski Zwigzek Hodowcdédw Bydta
i Producentéw Mleka. Patronat honorowy objgt Minister Rolnictwa Rozwoju Wsi oraz
PFHBIPM.

Ferma Bydta byta kolejng okazjg do zapoznania sie hodowcow z aktualnymi
zagadnieniami dotyczacymi produkcji mleka oraz zywca wotowego. Na konferencji
poruszono rowniez istotne problemy ekonomiki produkcji mleka i zywca wotowego.
Podkreslono  znaczenie dobrostanu zwierzat oraz sposobdéw  ograniczenia
pracochtonnosci kosztéw produkcji mleka i zywca wotowego. Producenci mleka, ktorzy
sg rowniez dostawcami zywca wotowego lub specjalizujgcy sie w opasie bydta rolnicy
mogli zapoznaé¢ sie z problematykg produkcji bydta opasowego, pod katem
pozyskiwania wysokiej jakoéci wotowiny kulinarnej. Przedstawione aktualne trendy w
krzyzowaniu towarowym z rasami miesnymi. Nalezy zaznaczy¢, ze znaczna czesc
wyktadéw poswiecona byta problematyce zdrowia zwierzat oraz dobrostanu kréow i
cielgt, co stanowi podstawe efektywnej produkeji mleka i miesa oraz w konsekwencji
zdrowej i bezpiecznej zywnoséci. Na podstawie materialéw PFHBiPM przedstawione
zostaly zatozenia wspoélnej polityki rolnej krajéow UE po 2013 roku oraz
scharakteryzowano aktualng sytuacje na rynku mleka w Polsce. W kilku interesujacych
wystgpieniach na temat produkcji wotowiny w Polsce przedstawiono m.in. genetyczne,
Srodowiskowe i organizacyjne uwarunkowania produkcji wotowiny kulinarnej w
naszym kraju. W Konferencji-Wystawie Ferma Bydta w Lomzy wzieli rowniez udziat
liczni przedstawiciele mediéw, nie tylko lokalnych, ale takze krajowych, w tym
specjalistycznych. Wotowina stanowi szczegolny produkt polskiego rolnictwa. W latach
80 tych produkowalismy ponad 1,6 mln ton wotowiny, ale populacja bydta liczyta
ponad 13 min w tym krow 6,50 min. Wysoki stan pogtowia bydta umozliwiat eksport
mtodego bydta rzeznego na poziomie ok. 1,2 mln sztuk przewaznie do Grecji i Wtoch.
Obecnie produkujemy ok. 660 tys. ton wotowiny. Ewenementem jest, ze Polska



eksportuje ok 70% wotowiny gtownie na rynek Unii Europejskiej. Jednoczesnie jednak
wystgpil spadek konsumpcji wolowiny w kraju z poziomu 16 kr do 4 kg na glowe
statystycznego Polaka. W Polsce nie ma tradycji konsumpcji wotowiny. Polacy nie znaja
prawdziwego smaku dobrej wotowiny kulinarnej pochodzgcej z ras miesnych, a mieso z
wybrakowanych sztuk mlecznych nie zacheca do spozycia. Zainteresowanie wotowing
ostatnio znacznie wzrosto - doceniono jej wartos¢ dietetyczna, niska zawartos¢ thuszczu
oraz walory smakowe. Cze$¢ rolnikéw przestawia swoje gospodarstwa na
specjalistyczng produkcje bydta miesnego. Rézne sg metody produkcji zywca wotowego.
Mozna wykorzysta¢ likwidowane stado mleczne i do produkcji przeznaczyé krowy
pokryte buhajami ras migsnych. W ciggu 8-10 lat stado bydta mlecznego - poprzez
krzyzowanie wypierajace - moze przeksztatci¢ sie w stado bydta miesnego. Mozna tez
produkowac’ wotowing w stadzie bydta migsnego - czysto rasowego, lecz jest to sposdb
bardzo kosztowny i ryzykowny. W Polsce musi uptyna¢ jeszcze wiele lat zanim
podstawa do produkcji wotowiny bedg czyste rasy miesne, bo posiadamy tylko okoto 25
tys. krow i jatowic ras miesnych, co wystarcza do zapewnienia remontu buhajéw
miegsnych. Przy produkcji bydla miesnego mozna zaoszczedzi¢ na ograniczeniu do
minimum inwestycji w budynkach inwentarskich i ich wyposazeniu oraz
zminimalizowa¢ naktady pracy.

5. VII Krajowa Wystwa Bydla Simentalskiego w Rudawce Rymanowskiej
(2011)

Polski Zwigzek Hodowcéw Bydta Simentalskiego

OCENA ZADANIA

Integracja Srodowiska hodowcow bydta simentalskiego i innych ras bydta mlecznego z
terenu catego kraju, promocja mleka i artykutéw mleczarskich z terenéw wystepowania
rasy a gtownie podkarpacia, wymiana pogladéw i doswiadczen zwiagzanych z hodowlg
bydta i produkcja mleka pomiedzy hodowcami. Przedstawienie sposobow promowania
produktéw mlecznych pochodzacych od bardzo cennej rasy kréw mlecznych.
Nakreslenie wizji przysztego sposobu uzytkowania tych krow, charakteryzujgcych sie
doskonatg jakoScig mleka, jak réwniez wysoka klasg miesa wotowego. Rasa simentalska,
jako rasa o dwukierunkowym uzytkowaniu powinna by¢é z powodzeniem
wykorzystywana jak w kierunku mlecznym, tak w kierunku miesnym. Wprowadzenie do
VII edycji elementu miesnego zostalo wysoko ocenione i cieszyto sie wielkim
zainteresowaniem jak hodowcow tak pozostatej publicznosci. Przekazanie wiedzy z
zakresu ekonomiki, o optacalnosci produkcji wotowiny, otwiera nowy obszar
zainteresowania dla cze$ci hodowcdw posiadajgcych mozliwosci wszczecia chowu bgdz



hodowli rasy simentalskiej w kierunku miesnym wykorzystujac posiadane lub dostepne

uzytki zielone.

6. Polska wolowina na polskim stole (2011)

Polski Zwigzek Hodowcow i Producentéw Bydta Miesnego

OCENA ZADANIA

Podsumowujgc zrealizowane dziatania oceniamy je pozytywnie. Gulasz wotowy,
podobnie jak w ubiegtym roku cieszyt sie duzym powodzeniem wérdéd uczestnikdéw
wystaw i imprez plenerowych - wydawaniu gulaszu towarzyszyta zwykle dtuga kolejka.
Ogromny garnek wzbudzat zainteresowanie zwiedzajgcych a zacheceni do degustacji
chetnie prébowali ,specjatu”. Opinie po degustacji zarowno gulaszu jak i wyrobow z
miesa wotowego byty jak najbardziej pozytywne (chwalono ich smakowito$é, kruchos$¢).
Jedna z imprez odbyta si¢ na terenie Zespotu Szkét Gastronomicznych - chcemy
zaszczepia¢ w mtodym pokoleniu dobre nawyki zywieniowe, zacheci¢ do spozywania

wotowiny.

Wystawy hodowlane jak zwykle cieszyty sie duzym zainteresowaniem zwiedzajgcych. Sa
to zazwyczaj dobre miejsca do wymiany zdan i doswiadczen pomiedzy: hodowcami,
ekspertami | zwiedzajgcymi wystawe. Promocja wotowiny podczas wystaw ma ten plus,
ze oddziatuje na zwiekszenie Swiadomos$ci nie tylko konsumentéw ale réwniez
potencjalnych hodowcéw - producentéw wotowiny (zwazywszy, ze na rynku mamy
sytuacje deficytu dobrej wotowiny), poniewaz majg mozliwo$¢ zobaczyé zwierzeta,
pozna¢ metody ich Zywienia (czesto jest to Zywienie opierajgce sie na paszach
naturalnych - dzieki temu mieso jest ,zdrowsze”), porozmawia¢ z ekspertami, wreszcie
sprobowaé przygotowanych potraw z wotowiny. Na wystawach zwiedzajacy maja
mozliwo$¢ zobaczenia réznych ras zwierzat.

Poprzez kampanie reklamowa w mediach oraz strone internetows, chcielismy
zainteresowac spoteczenstwo ,wotowina” w szerokim tego stowa znaczeniu. Trudno
powiedzie¢ w jakim stopniu dziatania medialne wptynely na ,postawy kulinarne”
konsumentdéw, niemniej mozemy stwierdzi¢, 2Ze zainteresowanie programami
telewizyjnymi oraz prasg byto dosy¢ duze. ,Alchemie zdrowia i urody” oraz ,Agro
Kurier” w dniach emisji programow poswieconych wotowinie ogladato tgcznie
1281000 os6b - dotyczy zaréwno premiery jak i powtérki programu. Jezeli chodzi o
ogladalnos$¢ wyswietlanych bilboardow sponsorskich - byto 10 754 000 kontaktéw
widza z bilbordem ($rednio bilbord widz widziat 4 razy, minimum 1 raz billbord

obejrzato 2688 000 oséb). Dane zostalty sporzadzone i opracowane przez firme



badawczg TNS OBOP. taczna ilo$¢ sprzedanych egzemplarzy Magazynu Kropka TV z
reklamg kampanii - 1499 000. Liczba odbiorcéw Rzeczpospolitej z dodatkami dot.
wotowiny 481 731 os6b; doliczajgc do tego egzemplarze z reklamg kampanii oraz ilos¢
reklam sky scraper na stronie internetowej Rzeczpospolitej - ilo$¢ odbiorcéw wzrosta
do 1278 310 osob. Wiasna dystrybucja odbywata sie w gtéwnych miastach Polski, jak:
Gdansk, Bydgoszcz, Wroctaw, Szczecin, Warszawa, Poznan, Krakéw, Katowice, Lodz,

Biatystok, Rzeszow.

Sprzedaz dziennika Puls Biznesu w dniu ukazania dodatku oraz dystrybucja wtasna
wyniosta 19 750 egzemplarzy.

Broszury, ulotki, banery, plakaty, gadzety to uzupetniajgce elementy promocji, ktore
przez dtugi jeszcze okres bedg kojarzone ze zrealizowanym zadaniem.

Jak zauwazyliSmy wczes$niej, badania spoteczne przeprowadzone w biezgcym roku
przed kampanig medialng nie byly powtérzone po jej zakonczeniu, poniewaz na tym
etapie jest zdecydowanie za wczesnie méwic o ich widocznych efektach. O miarodajnych
wynikach moglibySmy méwi¢ po kilku latach trwania kampanii, o co bedziemy zabiegac

w kolejnych latach.

7. Dzialania informacyjno-promocyjne adresowane do producentéw zywca -
portal spotecznosciowy (2011)

Polskie Zrzeszenie Producentéw Bydta Miesnego

OCENA ZADANIA

Jednym z podstawowych motoréw rozwoju branzy jest dostep do informacji, sprawna i
wielostrumieniowa komunikacja, ktora umozliwia uruchamianie istniejgcych w branzy
potencjatéw wymiany biznesowej. OdpowiedZ na nowe potrzeby hodowcéw bydta z
pewnos$cig stanowi niniejszy serwis www.bukaciarnia.pl, dzieki ktéremu
zapoczatkowano proces wspottworzenia wspélnych wartos$ci rozwijajacych srodowisko

rowniez w internecie.

Portal ten z pewnoscig stanowi istotny przyczynek do rozwoju branzy hodowli bydta
miesnego poprzez stworzenie platformy wymiany doswiadczen, wiedzy, czy mozliwos¢
nawigzania znajomosci réznych reprezentantow branzy.

Na dzien 31 grudnia 2011 roku serwis jest wersja przetestowang i w petni funkcjonalna.
Zostaty wprowadzone dodatkowe udogodnienia, wynikajace ze zgtaszanych na biezgco
przez uzytkownikow potrzeb i opinii.



Serwis z miesigca na miesigc cieszy sie coraz wieksza popularnoscia uzytkownikow.
Potwierdzajg to statystyki wejs¢ oraz odwiedzin serwisu. Portal w 2011 posiadat 101
zarejestrowanych uzytkownikdw, ktérzy maja dostep do wszystkich funkcjonalnosci
portalu (forum, bezptatne porady eksperckie, kalendarz wycielen, terminarz itp.). Portal
posiada tez strefy ogélnodostepne, do ktérych nie ma koniecznoéci logowania - m.in.
takie jak:

v Informacje - z bazg wiedzy: artykutami, aktualno$ciami z branzy, na biezgco
aktualizowanymi notowaniami cen, filmami, szczegélowym modutem
pogodowym zawierajgcym informacje sprofilowane pod dziatalno$¢ rolnicza

v" Ogtoszenia - baza ogtoszen rolniczych - a w szczegdlnosci o specjalizacji kupno-

sprzedaz bydta
v Kalendarz branzowy
v" Sekcja porad eksperckich (do czytania)

Zostaty wypracowane mechanizmy i procedury obstugi. Obecnie prace administracyjne
obejmuja m.in. opieke techniczna, programistyczna, hosting, prace zwigzane z
aktualizacjg tresci, dodawanie kontentu, moderacje forum, koordynacje wspoéipracy z
ekspertami, weryfikacje nowo rejestrujgcych sie uzytkownikow i nadawanie im

uprawnien.

Portal cieszy sie duzym zainteresowaniem ws$rdd rolnikéw, pomimo braku dziatan
promocyjnych. Statystyki pokazujg, ze coraz wiecej 0osdb rejestruje sie na portalu.

8. Miedzynarodowa Konferencja Naukowa (2011)

Polskie Zrzeszenie Producentéw Bydta Miesnego

OCENA ZADANIA

W ramach organizacji Miedzynarodowej Konferencji Naukowej, w ktorej uczestniczyli

prelegenci zagraniczni oraz krajowi:

- przygotowano scenografie,

- oraz oprawe artystyczna konferencji,
- utworzono strone¢ internetowg www,

W ramach zadania uczestnicy konferencji wzieli udziat w uroczystej kolacji.



Miedzynarodowa Konferencja Naukowa stanowi istotny przyczynek w budowie
segmentu wofowiny kulinarnej w Polsce. Jej gtéwnym celem bylo wskazanie drog
rozwoju segmentu wotowiny kulinarnej w Polsce, co zostato osiggniete.

Dziatania zrealizowane w ramach zadania spotkaly sie z duzym zainteresowaniem
odbiorcow, udziat wzigto 239 uczestnikow sektora wotowiny, producentéw,
przetworcow, ludzi nauki i decydentéw, co potwierdza wysokg jako$é merytoryczng i
organizacyjng przeprowadzonych dziatan. Konferencja pozwolita naukowcom lepiej
pozna¢ oczekiwania producentéw, przetwoércéw, dystrybutoréw i klientéw. Wszyscy
uczestnicy tancucha dostaw mieli szanse ustysze¢ o korzyéciach, jakie niesie dla nich
wotowina produkowana w systemie QMP, a w szczegdlnosci Konferencja zwrécila
uwage uczestnikow, ze w procesie produkcji i dystrybucji miesa wotowego kluczowe sg
integracja w systemach zapewniania jako$ci zorganizowanych na zasadach Palatability
Assured Critical Control Point i Total Quality Management.

Dzieki konferencji udato si¢ zaprezentowal innowacyjne podejécie w stosunku do
segmentu wotowiny wysokiej jako$ci. Zwrdcono uwage na konieczno$¢ budowania
dtugofalowych strategii w oparciu o lojalno$¢ konsumentéw, o nakierowanie produkcji i
obrotu w tancuchu dostaw na korzysci ptynace dla producentéw i dystrybutoréw z
integracji wokot produkcji w systemie gwarantowanej jakosci, wynikajace przede
wszystkim z korzysci konsumentéw. Podkres$lono réwniez koniecznoéé promocji
dobrych relacji nauki i biznesu - branzy migsnej, o rozwijanie takich technologii
produkcji zywca wolowego i migsa, ktére zapewniag satysfakcje konsumentéw na
akceptowalnym lub wyzszym poziomie.

Zaprezentowane podczas konferencji przyktady stanowia zachete do dalszego rozwoju
produkcji w systemach jakosciowych, ktére motywuja producentéw rolnych i
przetwércow do wytwarzania wotowiny spetniajacej w wysokim stopniu wymagania

konsumentow.

Konferencja data wiedze¢ dotyczacg budowy strategii dziatania w sektorze wotowiny
kulinarnej - wotowina z przysztoscia, to mieso kulinarne produkowane w systemie
gwarantowanej jakosci QMP.

9. Swietomies Polski (2011)

Stowarzyszenie RzeZznikéw i Wedliniarzy RP



OCENA ZADANIA

Z uwagi na wysoka frekwencjg podczas imprezy: 16-18 tys. oséb, oraz szeroki rozglos
medialny, skuteczng kampanie informacyjng i reklamowa, bardzo dobre oceny w
przekazach prasowych, bezposrednig transmisje telewizyjna (ogladalno$¢ 100-120 tys.
widowni), oraz pozytywne reakcje na zaproponowany program artystyczny i atrakcje
kulinarne (degustacje i poczestunek) podczas ktérych wydano 14 tys. porcji (z
uwzglednieniem akcji ,Najdtuzsza Kietbasa Swiata”), a takze na uznanie w $rodowisku
producentdw, przetwércéw miesa i hodowcow, nalezy uznaé impreze Swietomies Polski
za udang i godng kontynuacji. Nowa jakos¢ imprezy - w poréwnaniu z innymi - stanowi
promocja poprzez nauke i sport. Duze zainteresowanie taka formulg ze strony
publiczno$ci swiadczy o jej celowosci.

10.Migso - tradycja, jakos¢ i smak (2011)

Stowarzyszenie RzeZznikow i Wedliniarzy RP

OCENA ZADANIA

Zadanie nie byto realizowane.

11.Tradycja jakosc¢ i europejski smak (2011)

Unia Producentéw i Pracodawcéw Przemystu Miesnego

OCENA ZADANIA

Gtéwnym celem projektu ,Tradycja, jakos¢ i europejski smak” byta promocja miesa
wotowego produkowanego w Polsce i pozostatych krajach Unii Europejskiej skierowana
na rynki tzw. panstw trzecich - do Standéw Zjednoczonych, Wietnamu i Korei
Potudniowej. Byla ona kontynuacjg wcze$niejszego programu ,Stét peten smakéw”,
ktory promowat wyzej wymienione produkty na rynkach USA i Korei Potudniowej



W ramach dziatania zostaty przeprowadzone seminaria, konferencje prasowe dla
dziennikarzy zas przedstawiciele organizacji UPEMI i zaktadéw miesnych uczestniczyli
w targach branzowych.

Materialy informacyjno-promocyjne rozpowszechniane poprzez strone
internetowgq jak roOwniez w postaci ulotek, broszur itp.

W Wietnamie rozdano tgcznie niemal 2 tys. katalogéw, 4,7 tys. broszur informacyjnych
oraz 10 tys. ulotek. Z kolei w USA liczba ulotek, jakie trafity do rak zwiedzajacych na
kazdej z 2 imprez wyniosta prawie 15 tys. Ponadto rozdano 9,5 tys. broszur i niemal 4
tys. katalogow. Natomiast w Korei liczba rozdanych ulotek wyniosta prawie 22 tys., co
bez watpienia s$wiadczy o wielkim zainteresowaniu koreanskich kontrahentéw

europejska wotowina.

Promocja kampanii , Tradycja, jakos¢ i europejski smak”, oprécz tradycyjnych kanatéw
komunikacji marketingowej byta réwniez prowadzona w internecie. Jej gléwnym
elementem jest strona internetowa znajdujaca sie pod adresem www.europeanmeat.eu.
Serwis udostepniono w 4 wersjach jezykowych. Oprécz polskiego niezbedne czy
ciekawe informacje mozna uzyskac¢ takze po angielsku, korearisku i wietnamsku. Byto to
wazne narzedzie wspierajgce catg kampanie, doktérego prowadzity klikniecia
wreklamy internetowe, czy linki zmailingu elektronicznego =zachecajace do
odwiedzenia polskiego stoiska podczas targow

Najwiekszym zainteresowaniem strona cieszyta si¢ w miesigcach, w ktérych
organizatorzy kampanii brali udziat w targach. Niekwestionowanym liderem s3 tu
imprezy — wystawiennicze w  Korei Pd. W trakcie Korea Food Expo
w listopadzie 2011 r. strone internetowy odwiedzita rekordowa liczba 0s6b
przekraczajaca 14,7 tys. Natomiast miesigcu, w ktérym miaty miejsce seulskie targi
Food&Hotel, czyli w maju 2012 roku serwis byt przegladany przez ponad 10 tys.
uzytkownikéw. Rownie duzg popularnoscia strona cieszyta sie podczas targéw Winter
Fancy Food Show, ktére odbyty sie w styczniu, w San Francisco.

Kampania "Tradycja, jako$¢ i europejski smak" byta promowana w USA, w styczniu
2012 roku, podczas targébw Winter Fancy Food, ktére odbyly sie w San Francisco.
Nastepnie organizatorzy pojawili sie ponownie natargach Summer Fancy Food
w Waszyngtonie, majacych miejsce w czerwcu 2012 r. Oprdcz stoiska zorganizowano tez

szereg imprez towarzyszacych.



Zimowa edycja targow Fancy Food przyciggneta rekordows liczbe, boaz 18 tys.
zwiedzajgcych zainteresowanych $wiatowymi nowinkami rynku spozywczego i
chcgcych nawigzaé cenne kontakty handlowe.

W Korei, organizatorzy wzigli udzial w targach Korea Food Expo w listopadzie 2011
roku i w Seoul Food & Hotel w maju 2012 r. Obydwie imprezy targowe to najwieksze w
swoich sektorach koreanskie imprezy wystawiennicze, aco za tym idzie, najlepsza
szansa na pokazanie potencjatu i silnych stron

Wramach dziatan promocyjnych podjetych w Wietnamie wzieto udziat w dwéch
targach - Food&Hotel Vietnam w dniach 28-30 wrzes$nia 2011 r. oraz w Vietfood &
Beverage 2012 w dniach 13-16 wrzesnia 2012 r. Obie imprezy odbyty sie w Ho Chi
Minh City.

Dzigki sukcesowi stoiska potaczonemu zdziataniami public relations po kazdej
zakonczonej edycji targéw w prasie krajowej oraz mediach elektronicznych pojawiat sie
szereg artykutéow opisujacych uczestnictwo w targach i wysitki zmierzajgce do
popularyzacji miesa europejskiego w danym kraju.

W mediach koreanskich, poczawszy od lipca 2011 r. ukazato sie kilka artykutéw w
prasie drukowanej, m.in w magazynach branzowych ,Monthly Food Industry”,
~Hotel&Restaurant”, ,Meat Journal” oraz ,Foodzip”. Artykuly opisywaty promocje miesa
europejskiego w ich kraju oraz bezpieczeristwo procesu produkcyjnego dzieki $cistym
procedurom unijnym. Ponadto tematyks miesa unijnego zainteresowaly sie portale
internetowe zwigzane z branza spozywczg i rolng, np. www.foodtoday.or.kr, Farmers’
Newspaper, czy portale gospodarcze, jak Seoul Economic Daily (www.hankooki.com).
Wymienione artykuty opisujg w krétkich stowach zatozenia kampanii oraz planowany
udziat

w targach.

Podobnie w Wietnamie, gdzie poprzez wspétprace w krajowymi mediami drukowanymi,
np. Viet Nam News, informacje o kampanii pojawity sie w prasie, a takze w internecie, na
stronach portali biznesowych, np. Tuoi Tre, Thanh Nien, Hai Quan Online, Saigon giai
phong online. Najwiecej publikacji pojawito si¢ w ciagu kilku tygodni od wrze$niowych
targdw w Sajgonie - Food& Hotel 2011.

W USA kampania zyskata najwiekszy rozgtos gtéwnie dzieki branzowym portalom
internetowym, ktére zamieszczaty krétkie artykuty oraz wzmianki natemat strategii
promocji wotowiny z krajéw UE. Sposréd mediéw drukowanych, obszerny artykut na
temat bezpieczenstwa migsa unijnego ukazal sie w czerwcowym numerze magazynu
Food Safety

Analizujgc efekty kampanii nalezy podkresli¢, iz podjete dziatania promocyjne pozwolity
organizatorom z nawigzka wypetni¢ zatozone cele marketingowe.



Wida¢ réwniez pierwsze efekty kampanii w zakresie celéw dlugofalowych, czyli
odnoszacych sie do wzrostu eksportu wolowiny z krajéw unijnych do USA, Korei Pd. i
Wietnamu. Wprawdzie ich realizacja jest uzalezniona od wielu czynnikéw, w tym
réwniez natury ekonomicznej czy politycznej, jednak stopniowe otwieranie sie na
europejski eksport, szczeg6lnie krajow azjatyckich pozwala mie¢ nadzieje na
umocnienie pozycji unijnych producentéw na rynku miesa w Wietnamie czy Korei
Potudniowej.

12. Udzial w targach Grune Woche (2011)

Zwigzek Polskie Mieso

OCENA ZADANIA

30 stycznia 2011 roku zakonczyty sie najwieksze na Swiecie targi rolno-spozywcze
"Zielony Tydzien", w trakcie ktérych pobite zostaty kolejne rekordy frekwencji, co
odzwierciedlito sie w konkretnych liczbach.

- 415.000 odwiedzajgcych (w 2010 roku: 400.000)
-100.000 - go$ci branzowych

- 50 ministrow rolnictwa
-1.632 wystawcow z 57 krajow (w 2010 roku: 1.589/56)

- 200 politykow niemieckich i zagranicznych
- 5.000 przedstawicieli mediéw z 73 krajow

- 150000 000 Euro - zysku przyniosty targi w postaci sity nabywczej dla Berlina
-115.000 - metréw kwadratowych powierzchni wystawienniczej

Na podstawie danych Griine Woche pozostaje najwiekszg impreza rolniczo- spozywcza
na Swiecie.

Polska krajem partnerskim IGW 2011

Polska wykorzystata w peini swojg szanse jako kraj partnerski podczas Zielonego
Tygodnia 2011. Prezentacja polskiej Zywnosci i rolnictwa miata miejsce w Berlinie po
raz 25, co prasa komentowata z humorem jako srebrne wesele ( Silberhochzeit).



Hastem przewodnim byto - Polska schmeckt! ( Polska smakuje), tematem przewodnim
byta podréz kulinarna po Polsce, a symbolem - jabtko jako nasz najwiekszy produkt
exportowy. Wszystkie te elementy medialne zostaty pozytywnie, a nawet z sympatia
przyjete zaréwno przez odwiedzajacych - prywatnych i branzowych, przedstawicieli
mediow jak 1 samych wystawcéw. Berlinczycy slyszac jezyk polski poza targami
pozdrawiali z uSmiechem rozmdéwcéw - mowigc ,Polska schmeckt”.

Prezentacja Polski jako kraju partnerskiego podczas Griine Woche 2011 byta

bardzo dobrze odebrana w mediach niemieckich, a w tym berlinskich, polskich i
Swiatowych. Zaréwno media publiczne jak prywatne byty pozytywnie zaskoczone
kampanig medialng przeprowadzona z duzym rozmachem, projektem i budowag stoiska,
dobrym przygotowaniem polskich wystawcéw, jakoscig polskich produktéw
zywnosciowych oraz programem kulturalnym towarzyszgcym prezentacji Polski.

Odbior medialny:
- prasa

Pojawialy sie liczne artykuty publikacje zaréwno w prasie konsumenckiej jak i
branzowej. Znany berliniski dziennik - Berliner Morgenpost kazdego dnia trwania
targow komentowal wydarzenia z Griine Woche, prawie w kazdych relacjach byty
pozytywne informacje dotyczace Polski. Podobnie zdanie reprezentowatl konkurencyjny
Tagesspiegel. Nawet najbardziej popularne czasopismo na terenie nowych niemieckich
landéw Superillu, zamiescito relacje z polskiego stoiska (przykltady artykutow
zamieszczone s3 na koricu sprawozdania).

-radio

Niemieckie radia - WDR, Antenne Brandenburg, radio Berlin 88,8, Inforadio, radio RBB -
codziennie komentowaty przebieg targéw zwracajgc szczegdlng uwage na ciekawa
prezentacje w hali 11.2

Dzigki wspotpracy z JazzRadio Berlin udato sie uzyskaé nowa grupe docelowa
zainteresowanych Polskg i dobra polskg zywnoscig jaka

s3 jego stuchacze w wigkszosci ludzie w grupach wiekowych 35 - 55, z wyzszym
wyksztatceniem | mocna sitg portfela ( okoto 300.000 oséb)

- telewizja

Podczas uroczystosci otwarcia, a potem podczas oficjalnego otwarcia targéw na polskim
stoisku obecne byty prawie wszystkie telewizje niemieckie jak réwniez europejskie. Na
biezgco nadawato relacje z targéw RBB oraz Deutsche Welle.



ZDF - drugi program niemieckiej telewizji wyemitowat 21.01.2011 ciekawy reportaz z
Polski pt. Bio boom in Polen ( Bioprodukty ciesza sie coraz wieksza popularno$cig w
Polsce).

Marketingowo dobrym posunigciem byto zaangazowanie do wspétpracy TV Berlin,
ktéra codziennie emitowata relacje z targéw a jej prezenter Sascha Lauterbach w peten
humoru spos6b udowadniat berlificzykom jak dobrze smakuje Polska.

Polskim stoiskiem w hali 11.2 interesowaty si¢ réwniez zagraniczne media takie jak
Agence France Presse, publiczna telewizja szwajcarska - 3Sat, telewizja ukraifiska i

rosyjska.
- portale internetowe
Informacje o polskiej prezentacji podczas IGW zamiescity liczne portale internetowe,

a w tym rowniez rzadu niemieckiego - www.bundesregierung.de, oficjalny portal
miasta Berlina www.berlin.de, a takze portale stricte branzowe typu www.food-

monitor.de

Nawet na stronach niemieckiej partii FDP - www.fdp-fraktion.de, pojawily sie
komentarze przyjazne polskiemu rolnictwu.

Media polskie réwniez szeroko komentowaly nasze wystapienie podczas Griine Woche
2011. Telewizja polska nadawata prawie kazdego dnia bezposrednie relacje z targow.
Polska Agencja Informacyjna przestata kilka oficjalnych informacji prasowych.

Przebieg targow:

Podczas wieczoru otwarcia sceniczny show po$wiecony muzyce Chopina, ztozony z
czgsci klasycznej, rockowej i baletowej zostat bardzo dobrze odebrany przez prawie

5000 publicznos¢ z catego $wiata.

Na konferencji prasowej Polski 20.01.2011 jako kraju partnerskiego przybyta jak do tej
pory niespotykana liczba dziennikarzy niemieckich i zagranicznych, ktérzy zywo byli
zainteresowani przemianami rolnictwa w Polsce. Podobnie duza ilo$é¢ dziennikarzy
zgromadzita si¢ na $niadaniu prasowym zorganizowanym na stoisku Ministerstwa

Rolnictwa i Rozwoju Wsi.

28.01.2011 na podsumowujgcej targi konferencji prasowej Niemieckiego Zwigzku
Rolnikéw jego przewodniczacy Gerd Sonnleitner, podkreslit wyjatkowa atrakcyjnosé
polskiego stoiska jak réwniez przyznal, ze swojg postawg Minister Marek Sawicki
osobiscie mu zaimponowat, proponujaca nowoczesne rozwiania w celu wyréwnania
pozioméw  rolnictwa w starych i nowych krajach Unii Europejskiej.



Minister Marek Sawicki byt przez caly czas trwania targéw bardzo pozytywnie
postrzegany przez wszystkie media niemieckie jako prekursor nowoczesnego podejscie
do problemo6w rozwoju rolnictwa we wspotczesnej Europie.

Polskie stoisko - magnesem dla publicznosci
Polskie stoisko w hali 11.2 byto prawdziwym magnesem dla publicznosci.

Kazdego dnia targéw frekwencja byla tak duza, ze niektérym wystawcom brakowato
towaréw rozdawanych do degustacji i trudno bylo znalezé miejsce siedzace w
zorganizowanej na nim restauracji. Kiedy na halach innych panstw frekwencja obnizata

sig, na polskie stoisko ciggle przybywaty ttumy gosci.

Odwiedzajacy polska hale z jednej strony zatowali, ze tak mato mogli kupi¢, ale z drugiej
strony chwalili polskich wystawcéw, ze przygotowali tak wiele smacznych produktéw
do sprobowania. Moze w zwigzku z tym w przysztym roku warto potaczyé degustacje ze
sprzedaza.

GoScie polskiego stoiska podkreslali, Ze tegoroczna prezentacja byta nieporéwnywalnie
lepsza od poprzednich wystgpien Polski na IGW.

Dobrym uzupelnieniem promocji kulinarnej byt program kulturalny, do ktérego
nalezaty wystepy zespotéw muzycznych oraz ekologiczne inicjatywy takie jak budowa
rzeziby z patykéw- Pegaza czy robienie koszykéw z papieru gazetowego, sprzedaz
rekodzieta artystycznego, ceramiki z Bolestawca i bursztynu.

Zastosowanie reklamy zewnetrznej poprzez rozmieszczenie plakatéw promujacych
Polske na Griine Woche 2011 w catym Berlinie w najwazniejszych miejscach i stacjach
metra, zamieszczenie filmu reklamowego w telewizji w berlinskim metrze
spowodowato, ze prawie kazdy berliniczyk, dowiedziat sie, ze ,Polska dobrze smakuje”.
Dzieki reklamie zewnetrznej udato sie osiagna¢ nowe grupy docelowe odbiorcéw oraz
zainteresowac naszym Krajem i nasza dobra zywno$cig szerokie kregi spoteczenstwa

niemieckiego.

Na podstawie zebranych materiatéw medialnych mozna stwierdzi¢, ze kampania
medialna i prezentacja Polski na IGW 2011 osiagneta swdj cel i zaczeta zmienia¢ image
polskiej zywnosci, rolnictwa i catego kraju na atrakcyjny i godny zainteresowania. Udato
si¢ stworzy¢ podstawe do dalszej promocji zdrowej polskiej Zywnosci, poprzez
zbudowanie wsréd odbiorcéw niemieckich poczucia dobrej jakoéci i bezpieczeristwa w
stosunku do polskich produktéw zywnosciowych oraz sympatii do naszego kraju.



13.Udziat w Targach Polarga Food 2011 (2011)

Zwigzek Polskie Mieso

OCENA ZADANIA

Targi Polagra-Food z liczbg niemal 300 wystawcow stanowity najwieksze wydarzenie
branzy spozywczej w tej czesci Europy. Na 11 tys. metréow kwadratowych powierzchni,
swoje wyroby prezentowaly firmy z Polski i 30 krajow Swiata. Ekspozycje targdéw
Polagra-Food uzupetniaty wystawy zorganizowane w ramach odbywajacych sie w tym
samym czasie targdw: Polagra-Tech, Gastro Trendy, Smaki Regiondw, Pakfood oraz
Krajowej Wystawy Zwierzat Hodowlanych. Blok sze$ciu wydarzen zakonczyt sie 15
wrzesnia, wystawe odwiedzito 45 tys. zwiedzajgcych.

Podczas tegorocznych targéw przyznano ponad 120 nagréd, wyrdznien medali i
odznaczen: m.in. Ztote Medale MTP (dla najlepszych produktéow prezentowanych na
targach), Acantus Aureus (dla stoisk targowych najlepiej sprzyjajgcych realizacji
strategii marketingowej firmy), medale z okazji 90-lecia Miedzynarodowych Targéw
Poznanskich, tytuty ,Ztotnicka Premium” (dla najlepszych wyrobdéw z wieprzowiny
ztotnickiej i ich producentéw). Siedmiu wielkopolskich przedsiebiorcow zostato
wiaczonych do Regionalnej Sieci Dziedzictwa Kulinarnego Wielkopolska, ktorej ideg jest
promocja produkcji i sprzedazy lokalnej i regionalnej zywnosci. Prezydent RP wreczyt
ordery i odznaczenia osobom zastuzonym dla polskiego rolnictwa, natomiast
Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi przyznato wyrdznienia w  kategorii
.Najciekawsza promocja na Targach Polagra-Food” - jedno z wyrdznien otrzymato
stoisko branzy miesnej, organizowane przez Zwiazek Polskie Mieso.

Tegoroczng wystawe odwiedzit Komisarz Unii Europejskiej ds. Rolnictwa i Rozwoju
Obszaréw Wiejskich Dacian Ciolos oraz Ministrowie Rolnictwa Litwy, Czech, Wegier,
Motdawii i Federacji Rosyjskiej. Wsrod gosci targéw Polagra-Food nie zabrakto takze
kulinarnych autorytetéw, ekspozycje odwiedzili m.in. znana z zamitlowania do
kuchennych rewolucji restauratorka Magda Gessler, kulinarny globtroter Robert
Maktowicz oraz utytutowany mistrz kuchni Kurt Scheller.

Podczas tegorocznych targow odbyty sie dziesiatki branzowych wydarzen, kongresdw,
konferencji, warsztatow, wystaw, pokazow i degustacji. Dedykowana branzy FMCG
konferencja Forum Dystrybucji przyciggneta ponad 200 handlowcéw z catego kraju
zainteresowanych zagadnieniami z zakresu marketingu i zarzgdzania w sektorze FMCG
oraz tematyka wyposazenia placéwek handlowych. Na warsztatach Food Design
innowacyjne produkty i ustugi spozywcze projektowali pasjonaci wzornictwa i



przedstawiciele najwigkszych sieci handlowych dziatajacych w Polsce. Odbyto sie takze,
zainspirowane przez Prezydentéw Rzeczypospolitej Polskiej i Federacji Rosyjskiej,
Polsko-Rosyjskie Forum MSP Branzy Rolno-Spozywczej. Podczas Forum polscy i
rosyjscy eksperci zaprezentowali kierunki i mozliwoséci rozwoju matej i $redniej
przedsigbiorczosci w sektorze rolno-spozywczym, podkreélali znaczenie jakosci
zywnosci dla rozwoju MSP oraz opowiadali o praktycznych aspektach prowadzenia
wymiany handlowej. Wydarzenie byto takze okazjg dla polskich przedsiebiorcéw do
odbycia indywidualnych biznesowych spotkan z przedstawicielami rosyjskiego rynku.

Wséréd wystaw przygotowanych z mysla o profesjonalnych zwiedzajacych duzym
zainteresowaniem cieszyta sig, m.in. ekspozycja "Mieso z Polski". Na ogromnej
powierzchni wspélnego stoiska zaprezentowali sie producenci miesa wieprzowego,
wotowego i drobiowego promujac polskie wyroby i zabiegajac o ich mozliwoéci
eksportowe. Dzigki konsekwentnie realizowanej na targach strategii promocyjnej polski
drob, wotowina i wieprzowina, umocnily swoja marke i zjednaly sobie europejskich

handlowcow.

14.Skladka czlonkowska UECBV (2011)

Zwigzek Polskie Mieso

OCENA ZADANIA

Optacenie skfadki cztonkowskiej wynikajacej z przynaleznosci do organizacji UECBV
daje Zwigzkowi Polskie Migso mozliwo$¢ przynalezenia przez kolejny rok 2012 do
unijnej organizacji branzowej uboju oraz handlu zywcem i migesem.



