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Co wiedz3g o Polsce i jak postrzegaja Polske zagraniczni
przedsiebiorcy?

Jak postrzegaja polskie produkty?
Na co zwracaja uwage przy podejmowaniu decyzji?

Co robig inne kraje, by skutecznie sie promowac?



Przeprowadzilismy badania:

9 " USA Holandia Rosja
- rajow .
Francja - Ukraina Chiny
Niemcy i Hongkong
Wiochy Czechy

- 900 firm na badaniach fokusowych
- 9000 przedsiebiorcow w badaniach telefonicznych






Wiekszosc przedsiebiorcow zagranicznych wie
niewiele lub nic nie wie o Polsce i polskich
produktach

Jak ocenia Pan/i swéj poziom wiedzy o polskiej gospodarce?

niski | | 61%

éredni | 1 31%

wysoki [ 8%

Zrédto: Ageron, N=9000



Do wiekszosci zagranicznych przedsiebiorcow
informacje o Polsce docieraja rzadko lub bardzo
rzadko

Jak czesto dociera do Pana/iinformacja o Polsce?

rzadko | | 80%
czesto [ 120%

Zrédto: Ageron, N=9000



Wiekszosc zagranicznych przedsiebiorcoéw chciataby
dowiedziec sie wiecej o Polsce i polskiej gospodarce

,Chcemy wiedziec, w co doktadnie, w jakie zasoby mozemy
inwestowac. Jak do tej pory sie nie interesowalismy,
poniewaz niewiele wiemy na temat Polski.”

Przedsiebiorca, Pekin

Zrédto: Ageron, badania FGI



Postawilismy sobie cel:

Marka Polskiej Gospodarki
musi by¢ rozpoznawalna na

Swieciel



Ale niewielu krajom sie to udaje..

Co musimy zrobic,
zeby odniesc sukces?



“Podejscie 3 obszarow”



“Podejscie 3 obszarow”

Zarzadzanie
i koordynacja

Wdrozenie Wdrozenie
krajowe miedzynarodowe



Zarzadzanie i koordynacja @

Nasz podstawowy cel:

Poprawic przeptyw informacji pomiedzy instytucjami



Wdrozenie krajowe @

Po co promowac Marke Polskiej Gospodarki w kraju?

Przedsiebiorcy musza utozsamiac sie z Marka
- to ma byc ich Markal



Wdrozenie krajowe @

Czy polscy przedsiebiorcy wiacza sie w
promocje Marki?

,Musi byc¢ znak, i musi byc strategia, musi byc przygotowany
plan na poziomie operacyjnym, bo jak nie, to z tego nic nie
wyjdzie, bo to bedzie pusty branding. Musi p6jsc za tym
bardzo przemyslany program, za ktorym wszyscy pojdg i
wszyscy bedg z niego korzystac.”

,Jezeli bedziemy zgodni z ideg - tak. Trzeba ten kraj
promowac i to bytby nasz wktad w promowanie kraju.”



Wdrozenie krajowe @

Po co promowac Marke Polskiej Gospodarki w kraju?

Wiaczamy nie tylko przedsiebiorcow, ale tez wszystkich
Polakéw, mieszkajgcych w Polsce i za granica



Wdrozenie miedzynarodowe @

LZArtykut opublikowany w prestizowym
czasopismie lub gazecie (..) bedzie miat znacznie
wiekszy wptyw niz reklama zamieszczona obok
niego.”

Martin Sorrel - Dyrektor Zarzadzajacy WPP*

*Globalny holding z branzy reklamowo-medialnej



Wdrozenie miedzynarodowe

,Naszym najwiekszym osiggnieciem byto
skierowanie uwagi branzy marketingowej
na sieci spotecznosciowe.”

Martin Sorrel - Dyrektor Zarzadzajacy WPP*

*Globalny holding z branzy reklamowo-medialnej



Wdrozenie
miedzynarodowe

Google



Facebook



Wdrozenie
miedzynarodowe

Twitter
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Przeprowadzilismy rozlegte badania, aby zrozumiec jak postrzegana
jest Polska za granica



| zauwazylismy, ze sg dwie gtdwne kategorie percepcji



| zauwazylismy, ze sg dwie gtdwne kategorie percepcji

Percepcja pozytywna




| zauwazylismy, ze sg dwie gtdwne kategorie percepcji

Percepcja pozytywna

Percepcja neutralna



| zauwazylismy, ze sg dwie gtdwne kategorie percepcji

Czy Panstwa firma posiada obecnie lub posiadata w przesztosci jakiekolwiek relacje biznesowe z Polskg?

Percepcja pozytywna

Percepcja neutralna

100 %— [ — — —

50% — N

Ty Bl =

Zrédto: Ageron, N=9000

Chiny Czech¥rancjliemcMiderl&odya UkraindSA Wiochy



| zauwazylismy, ze sg dwie gtdwne kategorie percepcji

Jesli tak, to jak ocenia Pan/i wspotprace firmy z Polskg?

0 o 91%
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Chiny Czechy Francja Niemcy Niderlandyosja Ukraina USA Witochy

Percepcja pozytywna

Percepcja neutralna

Zrédto: Ageron, N=2068



Negatywna percepcja nigdy nie przewyzsza percepcji pozytywne]

Jaki jest Pana/i ogdlny stosunek do Polski?

Percepcja pozytywna

Percepcja neutralna

82%

1%

Percepcja negatywna

Zrédto: Ageron, N=9000
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Co ciekawe, najbardziej wartoSciowym i rozpoznawalnym walorem
Polski sa...



Co ciekawe, najbardziej wartoSciowym i rozpoznawalnym walorem
Polski sa...

POLACY!



Co ciekawe, najbardziej wartoSciowym i rozpoznawalnym walorem
Polski sa...

I Jakos¢ produktéw i ustug I EZL

I Design i kreatywnos¢ I 31%

I I Innowacyjnos¢ I 27%
I Badania i rozwdj I 29%
o
Kapitat ludzki 36%

I Nowoczesnosé I 33%

I Wydajnos¢ I 32%

Zrédto: Ageron, N=9000



Dodatkowo zdecydowalismy sie p6jsc dalej i rozszerzyc zakres

geograficzny badania o nowe kraje.
Wykorzystujac metode CAMPRO przeprowadzilismy dodatkowe
badanie wsréd miedzynarodowych liderow biznesu i Srodowiska

naukowego.

- Europa (Francja, Niemcy, Holandia, Wielka Brytania, Wtochy)
- Azja (Chiny, Indie)

- Brazylia

- Stany Zjednoczone



Wynik tego badania wskazuje, ze najbardziej wartosciowym
i rozpoznawalnym walorem Polski s3...



Wynik tego badania wskazuje, ze najbardziej wartosciowym
i rozpoznawalnym walorem Polski s3...

POLACY!



Wynik tego badania wskazuje, ze najbardziej wartosciowym
i rozpoznawalnym walorem Polski s3...

I Jakos¢ produktéw i ustug I 3.7

I Design i kreatywnos¢ I 3.5

I [ Innowacyjnos¢ | 31
B+R 2.8
(

Kapitat ludzki

=
[N)

I Nowoczesnosé |3.2

I Wydajnosc I 3.4

Zrédto: CAMPRO ESADE UNIVERSITY, N=160



Dodatkowo przeprowadzilisSmy badania
wsrod przedstawicieli srodowiska biznesowego

w Polsce

Polska: badanie wsrod 50 najwiekszych firm



Wynik badania nie pozostawia watpliwosci, ze najbardziej
wartosciowym i rozpoznawalnym walorem PolskKi s3...



Wynik badania nie pozostawia watpliwosci, ze najbardziej
wartosciowym i rozpoznawalnym walorem Polski sa...

POLACY!



Wynik badania nie pozostawia watpliwosci, ze najbardziej
wartosciowym i rozpoznawalnym walorem PolskKi s3...

POLACY!

[ Jakos¢ produktéw i ustug | 21
[ Design i kreatywnosc | 37

[ Innowacyjnos¢ | 32

[ B+R | 30

[ Nowoczesnos¢ EX

[ wydajnos¢ EE

Zrédto: Magazyn BRIEF, N=50



0 jest:

SILNE



0 jest:

TRAFNE



0 jest:

WIELOSEKTOROWE



0 jest:

ANGAZUJACE



ldea przewodnia Marki

Potaczenie réznego rodzaju talentu Polakow, w roznych
sektorach gospodarki, w Polsce i za granicg, tworzy
pozytywny i trwaty wizerunek Polski jako kraju, w ktorym,
i z ktorym warto wspotpracowac i realizowac dziatania
biznesowe.

Innymi stowy...
naszym najwiekszym atutem, sitg Polski jest talent Polakow.

Ten talent nazywamy - Polska Power!



Polska Power
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ldea przewodnia Marki

ldea przewodnia Marki to koncepcja, z ktorg
identyfikujemy, i ktora opisuje nasz kraj zawsze wtedy,
gdy chcemy mowic o Polskiej Gospodarce jako marce
w kontekscie miedzynarodowym.

ldea przewodnia taczy wszystkie polskie branze, wszystkie
polskie przedsiebiorstwa oraz wszystkich polskich
pracownikow.

Co najwazniejsze - mamy silny kapitat
- wysoko oceniany i bardzo doceniany
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Polskka
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Polska



Ta siec jest logiczna...




...przepetniona emocjami...

QlI23









...nalezy do ludzi...

Below w Lot Angeles Julivsz w Manchester



...jest zrodtem niekonczacych sie pomystow...
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The magic
of doing things
the Polish way







Sektory gospodarki

PolsRka

BIOTECH



Sektory gospodarki
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Polska Polska Polska Polska Polska

Polska Polsk Polska Polska Polska

FOOD & DRINES



Polskie Linie Lotnicze LOT



Polska .

MERLE
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Fashion Week POLAND t.6dz
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