~ Sprawozdanie rzeczowe z dziatan
. zrealizowanych w ramach Funduszu
- Promocji Miesa Wieprzowego

w roku 2014



Okres

Lp. | Nazwa podmiotu Tytut zadania realizacji Ocena merytoryczna zadania
zadania
1. Krajowy Zwigzek Cykl seminariow- 01.09.2013- Cel: Organizacja seminariéw teoretyczno-praktycznych dotyczgcych promocji miesa
Rewizyjny uczymy sie promocji | 13.06.2014 wieprzowego i jego przetwordw
Spdétdzielni miesa wieprzowego i
»Samopomoc jego przetworéw w Zakres dziatani:
Chtopska” teorii i praktyce- Organizacja szkolen z nastepujacych zakreséw:
kontynuacja » Promocja zywnosci i uczestnictwo w systemach jakoéci Zywnosci
~ Mechanizmy marketingowe i psychologiczne dziatar promocyjnych w punktach
sprzedazy
» Znakowanie migsa i jego przetwordw ze szczegdlnym uwzglednieniem zmian w
przepisach prawnych w tym zakresie
~  Stoisko- bezposrednia promocja produktu
»  Wyjazd studyjny na Kiermasz Wyrobéw Regionalnych
Sukces zadania:
~ QOrganizacja 3 seminaridéw
~  Przeszkolonych zostato 150 uczestnikéw
» Zwiekszenie wiedzy teoretycznej oraz umiejetnoéci praktycznych z zakresu dziatan
promocyjnych zwigzanych z migsem wieprzowym i jego przetworami, wsréd
pracownikow zajmujgcych sig obrotem i sprzedaig wyrobéw z miesa
2, Krajowy Zwigzek Promocja wyrohdéw z | 01.01.2014- Cel: Udziat w targach i pokazach branzowych- zwigzanych z promocjg migsa wieprzowego
Rewizyjny miesa wieprzowego | 30.09.2014
Spoétdzielni poprzez udziat w Zakres dziatan:
»Samopomoc pokazach i targach- ~ Promogja tradycyjnych wyrobéw z migsa wieprzowego na stoisku MRiRW podczas
Chtopska” kontynuacja Migdzynarodowych Targéw Gospodarki Zywnosciowej, Rolnictwa i Ogrodnictwa

Griine Woche w Berlinie
» Wyjazd studyjny na XIX Targi Zywnosci, napojéw oraz Przetwérstwa i Pakowania
Zywnosci w Rydze- Ryga Food 2014




»  Organizacja seminarium dotyczacego uczestnictwa w systemach jakoéci Zywnosci z
zakresu migsa wieprzowego i produktéw z miesa wieprzowego
~ Promocja migsa wieprzowego na stronie www.gs.oit.pl

Sukces zadania:
~ Uczestnictwo  spéidzielni w duiych prestizowych targach i wystawach
miedzynarodowych
~ Poprawa konkurencyjnosci podmiotdw spotdzielczych poprzez udziat w systemach
jakosci Zywnosci

Krajowa Rada Izb
Rolniczych

Smaki Polskie-
wieprzowina-polska
tradycja

28.09.2013-
13.10.2014

Cel: Promocja spozycia wieprzowiny poprzez portal www.wieprzopedia.pl

Zakres dziatan:
# Promocja portalu w nastgpujacych czasopismach ,Pani Domu”, Przyjacidtka”

»Poradnik Domowy”

Wydruk broszur z przepisami z wieprzowiny

Wydruk ulotek promujacych portal www.wieprzopedia.pl

Stworzenie aplikacji konkursowych majacych na celu promocje portalu

Nawigzanie wspotpracy pomigdzy portalem a sklepami, zaktadami przetwadrczymi

barami restauracjami zajmujacymi sie sprzedaia produktdw z wieprzowiny

Promocja portalu na blogach kulinarnych: www.prosteportawy.blogspot.com

www.kasiagotuje.pl

» Organizacja mini-degustacji wraz z dystrybucja gadzetow reklamowych, broszur i
ulotek

~ Realizacja kolejnych odcinkéw programu ,Alchemia Zdrowia i Urody”, w ktérych
prezentowano walory miesa wieprzowego

~ Zrealizowano odcinki programu , Agrobiznes” oraz ,Dzief dobry w Sobote”

» Emisja spotu reklamowego portalu www.wieprzopedia.pl w telewizji TVN Player

AT B |
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Sukces zadania:
»  Wzrost zainteresowania strong internetowa promujgcy wieprzowine i jej walory-
www.wieprzopedia.pl na portalach spotecznos$ciowych Facebook, Youtube
~ Do portalu www.wieprzopedia.pl przystapito 2 185 podmiotéw zajmujgcych sie




dystrybucja i sprzedaig migsa wieprzowego

Unia Producentéw QAFP na obcasach 01.10.2013- Cel: Promocja migsa wieprzowego i wedlin z miesa wieprzowego produkowanych w
i Pracodawcow 30.06.2014 ramach Systemu QAFP
Przemystu
Miesnego Zakres dziatan:
~ Event z okazji Dnia Babci i Dziadka — impreza w formie warsztatéw kulinarnych
potaczonych 2z wyktadami dietetykéw, dedykowana ok. 80 seniorom z
wojewddztwa mazowieckiego
»  Wydanie ksigzeczki ,QAFP-najlepszy przyjaciel seniora”- ktéra byta dystrybuowana
wérod jednostek terenowych Ligi Kobiet Polskich i Uniwersytetu Trzeciego Wieku
~ Evet z okazji dnia Kobiet, na ktérym goscily kobiety ze $wiata nauki, biznesu,
organizacji kobiecych i mediéw podczas ktérego serwowano dania z miesa i
wedlin wyprodukowanych w ramach systemu QAFP
» Organizacja cyklu imprez w przedszkolach pt. Akademia Matego Kuchcika majacy
na celu zapoznanie najmfodszych z tematyka produktéw QAFP
»  Wydanie ksigieczek ,Kolorowanki i Bajeczki”
Sukces zadania:
~ Zwigkszenie wiedzy na temat migsa wieprzowego i wedlin produkowanych w
Systemie QAFP w réznych grupach konsumentéw zaréwno przedszkolakéw, kobiet
jak réwniez senioréw.
Krajowy Zwigzek Mieso i jego 01.11.2013- Cel: Promocja miesa wieprzowego i jego wyrobéw poprzez organizacje seminariow i udziat
Rewizyjny przetwory w 30.04.2014 w imprezach wystawienniczych
Spétdzielni Swigtecznej tradycji”
»Samopomoc Zakres dziatan:
Chtopska” » Organizacja 2 seminariéw , Migso i jego przetwory w Swigtecznej tradycji” gdzie na

temat migsa wieprzowego i potrzeby jego promowania wypowiadali sie eksperci
» Udziat w imprezach wystawienniczych - festynach ,Kiermasz produktéw
regionalnych i tradycyjnych”

Sukces zadania:
~ Duzie zainteresowanie wydarzeniem: w seminarium udziat wzieto 88 osdb, w




festynach uczestniczyto 11 wystawcéw

Krajowy Zwigzek Budujemy marke 01.04.2014- Cel: Zwigkszenie wiedzy z zakresu miesa wieprzowego
Rewizyjny polskie]j wieprzowiny | 31.12.2014
Spétdzielni Zakres zadania:
»3amopomoc » Przeprowadzenie cyklu seminariéw dla przetwércéw, handlowcdw oraz organizacji
Chtopska” konsumenckich z zakresu jakosci migsa wieprzowego oraz jego promocji
» Promocja wydarzenia w mediach i prasie branzowej
Sukces zadania:
~ W seminariach wzieto udziat 192 uczestnikdw, prowadzone dziatania przyczynity
si¢ do wzrostu wiedzy na temat wiasciwosci oraz promodji migsa wieprzowego
wsrdd takich grup odbiorcéw jak handlowcey, konsumenci
Unia Producentéw | Smak Jakoéci QAFP | 06.12.2013- Cel: Zwigkszenie wérdd konsumentdw wiedzy na temat Systemu Jakoéci QAFP
i Pracodawcow 15.07.2014
Przemystu Zakres dziatania:
Miesnego # Produkcja spotu reklamowego i kampania telewizyjna ~emisja w TVP Regionalna

we wszystkich 16 osrodkach regionlanych oraz TV Rolnicza

» Udziat w kampanii BlogerChef- blogerzy kulinarni pracowali na miesie wieprzowym
i wedlinach wtworzonych w ramach Systemu QAFP

~ Dziatania informacyjno-promocyjne w punktach sprzedaiy —ldentyfikacja wizualna
w punktach dystrybuciji

~ Produkcja materiatéw informacyjno-promocyjnych dt. Systemu QAFP

» Przeprowadzenie szkoleri dla kierownikéw sklepéw- w ramach dziatania odbyty sie
dwudniowe szkolenia majgce na celu zwigkszenie wiedzy z zakresu produkcji w
Systemie QAFP oraz waloréw jakosciowych migsa i wedlin wytworzonych w tym
systemie

Sukces zadania:
» Spot zostat wyemitowany w TVP Regionalnej 1 104 razy za$ w TVP Rolniczej 210
razy dzigki czemu kampania miata szeroki oddzwiek wéréd konsumentéw
~ Poprzez udziat w konkursie BlogerChef informacja nt. Systemu QAFP dotarta do
specjalistycznej grupy konsumentdw a takie lideréw opinii




» Dystrybucja materiatéw informacyjno-promocyjnych  wéréd  konsumentéw
dokonujacych zakupéw produktéw QAFP przyczynita sie do zbudowania
pozytywnych skojarzeri i relacji z klientami oraz utrwalenia w $wiadomodci
kupujgcych znaku Systemu QAFP

» Szkolenia dla kierownikéw sklepéw zarédwno teoretyczne jak rowniez praktyczne
pozwolifo na przekazanie wiedzy merytorycznej na temat Systemu QAFP

8. Stowarzyszenie Miesna Lekcja 13.12.2013- Cel: Zachgcenie uczniéw szkét gimnazjalnych do ksztatcenia sie w zawodzie wedliniarza
Rzeinikéw i 30.06.2014
Wedliniarzy RP Zakres dziatania:
» Przygotowanie filmu promocyjnego dotyczacego miesa wieprzowego oraz
zachegcajacego do nauki zawodu wedliniarza
Sukces zadania
~ Spotkanie z uczniami 170 szkét gimnazjalnych w catej Polsce
~ Zwigkszenie wsréd miodzieiy gimnazjalnej wiedzy na temat jakosci miesa
wieprzowego oraz wzrost zainteresowania wéréd gimnazjalistéw zawodem
wedliniarza
9, Krajowy Zwigzek Kompleksowa 27.12.2013- Cel: Organizacja platformy szkoleniowej
Grup Producentdow platforma 31.08.2014
Rolnych-Izba szkoleniowa kluczem Zakres dziatan:
Gospodarcza do odbudowy stada ~ Opracowanie zakresu szkoleri i przygotowanie materiafu szkoleniowego
podstawowego przez
mate i sSrednie fermy Sukces zadania:
trzody chlewnej- ~ Zostat zrealizowany etap przygotowawczy do realizacji projektu
przygotowanie
producentéw do
aplikowania o $rodki
pomocowe 2014-
2020
10. Zwigzek Polskie Dziatania promocyjne | 01.01.2014- Cel: Promocja Systemu PQS w punktach sprzedazy bezposredniej
Mieso zwigzane z Systemem | 30.09.2014




PQS w punktach
sprzedazy
bezposdredniej

Zakres dziatania:
» Udziat w gazetkach promocyjnych w sieci Sobsmak-Deli, Olewnik, Frisco.pl, Hurt i
Detal, Janex, Poradnik Restauratora
# Promocje migsa PQS z udziatem hostess w delikatesach Olewnik oraz Sobsmak-
Deli w Warszawie, Piasecznie, Otwocku

Sukces zadania:

~ Zwiekszenie dziatar sprzedazowych zwigzanych z Kampania informacyjng na temat
Systemu Jakosci PQS
~ Wzmaocnienie sity dziatari marketingowych zwigzanych z Systemem PQS

1. Stowarzyszenie Europejskie Migso- 12.02.2013- Cel: Promocja migsa wieprzowego i wolowego oraz przetwordéw z tego miesa na rynkach
Rzeinikéw i Tradycja, Jakosc i 11.11.2014 krajéw trzecich (Chiny, Hongkong, Zjednoczone Emiraty Arabskie, Rosja)
Wedliniarzy RP Smak
Zakres zadania:
~ Promocja w prasie
~ Reklama outdoor
~ Udziat w Migdzynarodowych Targach Spozywczych PRODEXPO MOSCOW 2014
~ Udziat w Miedzynarodowych Targéw SIAL China 2014
» Udziat w Targach Food Expo 2014
» Udziat w Miedzynarodowych Targach Sial Middle East w Abu Dhabi
#~ Promocja w kanafach elektronicznych
» Produkcja materiatéw promocyjnych
~ Organizacja konferencji prasowe] podczas targéw Food Expo 2014
Sukces zadania:
~ Nawigzanie kontaktéw handlowych
» Zwigkszenie wiedzy, wsréd odbiorcow na rynkach docelowych, na temat waloréw
europejskiego migsa wieprzowego i wolowego
12. Unia Producentéw Tradycja ijakosé 24.10.2013- Cel: Promocja migsa wieprzowego i wotowego oraz przetworéw z tego miegsa na rynkach
i Pracodawcow europejskiego miesa | 23.10.2014 krajow trzecich (USA, Korea Potudniowa, Wietnam)
Przemystu Zakres zadania:
Miesnego ~ Kontynuacja dziatan w ramach 3-letniej kampanii promocyjno-informacyjnej dt.
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migsa wieprzowego i przetworéw z migsa wieprzowego

USA Chicago-organizacja konferencji, seminarium dla importeréw i dystrybutordw,

spotkanie B2B oraz wizyta w Polsko-Amerykariskiej Izbie Gospodarczej

Udziat w Targach Korea Seul Food&Hotel

® Seminarium i bankiet dla importeréw i dystrybutoréw

* Organizacja bankietu i seminarium braniowego podczas targow w Hanoi,
Wietnamie

Dodatkowo:

Aktualizacja strony internetowej www.europeanmeat.eu

Dziatania public relations

Kampanie reklamowe w prasie

Emisja spotu reklamowego na antenie amerykarskie] stacji

Organizacja Study tour dla przedstawicieli Korei Potudniowe], Wietnamu i USA

Sukces zadania:

e

-~
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Nawigzanie kontaktdw handlowych
Zwigkszenie wiedzy, wsrdd odbiorcéw na rynkach docelowych, na temat walordéw
europejskiego migsa wieprzowego i wotowego

13.

Unia Producentéow
i Pracodawcow
Przemystu
Miesnego

Gwarancja Jakosci
QAFP

04.02.2014-
03.11.2014

Cel: Promocja migsa wieprzowego i wedlin z migsa wieprzowego wytworzonych w
ramach systemu QAFP

Zakres zadania:

~

~

Przygotowanie Strony internetowej www.dobrywybor.qafp.pl

Kampania w prasie w kwietniu i grudniu (m.in. Moje Gotowanie, S6t i Pieprz,
Kobieta i Zycie)

Kampania OOH (outdoor, city lighty) na terenie catej Polski w ponad 400
tokalizacjach w czerwcu

Kampania internetowa - miesigczna emisja baneréw reklamowych na kilkunastu
najbardziej liczgcych sie portalach

Emisja 30 sekundowego spotu reklamowego w kinach Multikino na terenie catej
Polski w okresie od 1 do 30 maja

Przeprowadzenie warsztatéw dla szeféw kuchni, dziennikarzy, mam z dzieémi,




mezczyzn
~ Organizacja konkurséw ,Przeélij przepis”
~ Dziatania Product Placement w telewizji $niadaniowej TVP i TVN
~ Emisja plansz sponsorskich
» Organizacja konferencji prasowej

Sukces zadania:
# Spot reklamowy w kinie obejrzato 532 175 0séb
~  Zwigkszenie wirdd konsumentéw wiedzy na temat waloréw migsa wieprzowego i
wedlin produkowanych w Systemie QAFP

14. Polski Zwigzek Program szkoleniowy | 10.01.2014- Cel: Szkolenia z zakresu uzyskiwania pozwoler na budowe i/lub rozbudowe chlewni
Hodowcdw i z zakresu uzyskiwania | 31.12.2014
Producentow pozwolen na budowe Zakres zadania:
Trzody Chlewnej i/lub rozbudowe ~ Opracowanie merytoryczne i wydrukowanie poradnika pt. ,Szkolenie z zakresu
~POLSUS” chlewni procedur uzyskiwania pozwolen na budowe i rozbudowe chlewni”
~ Przeprowadzenie szkolen
Sukces zadania:
» Przeprowadzono 16 szkolen, w ktérych udziat wzigto 355 rolnikdw
# Szkolenie cieszyto sig duzym zainteresowanie i umoiliwito zwiekszenie wirdd
hodowcéw wiedzy z zakresu dofinansowania do rozbudowy chlewni w zakresie
nowego PROW na lata 2014-2020
15. Krajowa Rada lzb Piknik Wieprzowy 01.03.2014- Cel: Organizacja Piknikow Wieprzowych
Rolniczych 15.11.2014

Zakres zadania:
» Degustacja potraw z wieprzowiny
Organizacja konkurséw kulinarnych
Dystrybucja materiatéw promocyjno-informacyjnych
Pokaz prezentacji multimedialnej ,,Polskie Smaki czyli wszystko co warto wiedzieé¢
o wieprzowinie”

A |




Sukces zadania:
~ Organizacja 17 eventéw pt. ,Piknik Wieprzowy”
~ Zwigkszenie wiedzy na temat waloréw migsa wieprzowego wérdd uczestnikow

eventow
16. Stowarzyszenie Wakacyjna Kuchniaz | 21.07.2014- Cel: Zwigkszenie swiadomosci na temat miesa wieprzowego wéréd konsumentow z WOoj.
Rzeinikow i wieprzowing 21.08.2014 zachodniopomorskiego
Wedliniarzy RP
Zakres zadania:

~ Organizacja konferencji prasowe] poprzedzajacej wydarzenie

~ Promocja medialna wydarzania w prasie branzowej telewizji regionalnej oraz
telewizji rolnej

» Opracowanie i wydruk materiatéw promocyjno-informacyjnych

» Podczas wydarzenia odbywaly sie prezentacje kulinarne, konkursy dla
publicznosci, wystepy artystyczne

~ Degustacja dan z wieprzowiny

~ Dziafania promocyjno-naukowe z udziatem dietetykéw, technologéw zywnosci i
technologdéw miesa

~ Animacje plastyczne dla dzieci

» Dystrybucja materiatéw promocyjno-informacyjnych

Sukces zadania:

~ W wydarzeniach organizowanych na terenie woj. zachodniopomorskiego (3
eventy) udziat wziefo okoto 30 tysiecy oséb

» Zadanie cieszyto sig duzym rozgtosem medialnym (60 tysiecy odbiorcdw)

17. Stowarzyszenie Mieso z Pomorza 30.07.2014- Cel: Promocja migsa wieprzowego
Rzeinikdw i 13.08.2014

Wedliniarzy RP

Zakres zadania:
» Promocja medialna wydarzania w prasie braniowej telewizji regionalnej oraz
telewizji rolne;j
» Podczas eventu prowadzono porady kulinarne
~ Degustacja danl z wieprzowiny




~ Warsztaty plastyczne dla dzieci
» Dziatania promocyjno-naukowe z udziatem dietetykdw, technologow zywnosci i
technologéw miesa

Sukces zadania:
» W wydarzeniu udziat wzigto ponad 10 tysiecy osdb
~ Zadanie cieszyfo sig duiym rozgtosem medialnym (60 tysiecy odbiorcéw) oraz
pozytywnymi reakcjami na atrakcje kulinarne

18. Zwigzek Polskie Promocja Polskiego | 18.08.2014- Cel:  Organizacja stoiska promujagcego polskie mieso na Specjalistycznych
Mieso Miesa Czerwonego na | 31.10.2014 Migdzynarodowych Targach Przemystu Spozywczego SIAL
Targach Sial 2014 w
Paryiu Zakres zadania:
~ QOrganizacja stoiska wystawienniczego
# Organizacja eventu na Targach
» Pokazy ,live cooking” na stoisku
Sukces zadania:
~  Stoisko cieszyto sig duzym zainteresowaniem wsérdd zwiedzajgcych targi
~ Polskie firmy uczestniczace w targach nawiazaty liczne kentakty handlowe
19. Stowarzyszenie Swietomies Polski 23.08.2014- Cel: Promocja miesa wieprzowego
Rzeznikow i 2014 15.09.2014

Wedliniarzy RP

Zakres zadania:
~ Uzyskanie patronatéw medialnych prasy braniowej

» Powotanie Komitetu Honorowego

» Organizacja konferencji prasowej promujacej wydarzenie

» Reklama w radio, telewizji iinternecie

~ Dystrybucja materiatdw informacyjnych i gadzetow

~ Organizacja konferencji branzowej ,Polska Brania Miesna — trudna droga do
sukcesu”

~ Organizacja happeningu promujacego mieso wieprzowe

» Pokazy kulinarne i degustacja potraw

~  Woystepy artystyczne i konkursy dla publicznodci




~ Promocja migsa poprzez nauke - prelekcje i seminaria na temat migsa
wieprzowego

Sukces zadania:
~ W wydarzeniu udziat wzieto 23 tysigce oséb
» Projekt cieszyf sie duzym zainteresowaniem ze strony mediéw
»  Zwigkszenie wirdd uczestnikéw eventu swiadomosci nt. miesa wieprzowego i jego

przetwordw
20. Zwigzek Polskie Udziat w Targach 15.09.2014- Cel: Udziat w Targach Polaga Food 2014
Mieso Polagra Food 2014 31.10.2014
Zakres zadania:
~ Budowa wspdlnego stoiska wystawienniczego dla braniy miesnej gdzie
prezentowali sig przedstawiciele poszczegdlnych firm
~ Pokazy kulinarne
Sukces zadania:
Targi byty okazjg do potrzymania i nawigzania nowych kontaktéw handlowych
21. Polski Zwigzek Promocja materiatu | 13.01.2014- Cel: Promocja materiatu hodowlanego trzody chlewne;j
Hodowcow i hodowlanego trzody | 31.10.2014
Producentéw chlewnej podczas Zakres zadania:
Trzody Chlewnej regionalnych targéw i ~ Opracowanie i wydruk ulotek informacyjnych
»POLSUS” wystaw w 2014 roku » Opracowanie i druk ,Top Genetics”
» Zakup materiatéw reklamowych
~ Udziat w targach i wystawach
Sukces zadania:
» Udziat w 21 targach i wystawach podczas. ktérych prezentowano materiat
hodowlany trzody chlewnej i dystrybuowano materiaty promocyjno-informacyjne
22. Zwigzek Polskie Promocja Polskiego | 14.06.2014- Cel: Promocja migsa wieprzowego podczas Pikniku Poznaj Dobrg Zywnosé
Mieso Miegsa na Pikniku 14.06.2014

Poznaj Dobrg




Zywnoéé

Zakres zadania:
~ Organizacja stoiska, na ktory odbywaly sie pokazy kulinarne, porady dietetykéw
oraz degustacje
# Dystrybucja materiatéw informacyjno-promocyjnych dla odwiedzajgcych piknik
Sukces zadania:
# Dziatania pozwolity na przekazanie rzetelnych informacji na temat miesa
wieprzowego

23. Zwigzek Polskie Skitadka cztonkowska | 10.04.2014- Cel: Zwigzek Polskie Migso uiscit optate wynikajaca z przynaleznoéc do unijnej organizacji
Mieso w UECBV (European | 30.05.2014 UECBV za rok 2014
livestock and meat
trading union) Zakres i sukces zadania:
~ Optacenie sktadki cztonkowskiej na poczet organizacji UECBVY umoiliwito
Zwigzkowi Polskie Mieso przynaleinoéé przez rok 2014 do unijnej organizacji
branzowej uboju oraz handlu Zzywcem i miesem
24, Krajowa Rada lzb Ochrona wizerunku | 04.04.2014- Cel: Kampania medialna dotyczaca obalenia mitéw na temat wieprzowiny
Rolniczych branzy miesa 30.06.2014
wieprzowego Zakres zadania:
~ Dziatania medialne w nastepujacych programach: ,Pytanie na $niadanie”, »Okrasa
tamie przepisy”, ,Dzien dobry w sobote”
~ Wyprodukowanie i emisja spotu reklamowego
Sukces zadania:
» Emisja 31 spotdw reklamowych
~  Zwigkszenie swiadomosci wsréd konsumentdw na temat migsa wieprzowego
B
25. Stowarzyszenie X Poznanskie Forum | 08.04.2014- Cel: Promocja $wini zfotnickiej] podczas X Poznarskiego Forum Zootechniczno-
Rzeinikdw i Zootechniczno- 15.04.2014 Weterynaryjnego

Wedliniarzy RP

Weterynaryjne nt.
»Poprawa
zdrowotnosci $win
drogg do wzrostu

Zakres zadania:
» Okreslenie grupy docelowej zadania pracownicy naukowi uczelni przyrodniczych i
rolniczych, zootechnicy weterynarze, hodowcy i przetwérey




optacalnosci
produkgcji trzody
chlewnej”

~ Wystgpienie naukowe prof. Wiodzimierza Dolaty dotyczgce naukowych aspektéw
hodowli $wini ztotnickiej

Sukces zadania:
~ Zwigkszenie swiadomosci wéréd uczestnikdw konferencji na temat waloréw miegsa
pochodzgcego ze Swini rasy ztotnickiej

26. Zwigzek Polskie Dziatania promocyjne | 02.05.2014- Cel: Zwigkszenie swiadomosci wsrod konsumentéw na temat miesa wieprzowego
Mieso zwigzane z Systemem | 30.09.2014 produkowanego zgodnie z Systemem Jakogci PQS
PQS
Zakres zadania:
»~ Projekt strony internetowej oraz profilu na Facebooku
» Kampania na nosnikach outdoorowych
~ Ogdlnopolskie dziatania reklamowe i promocyjne w internecie
Sukces zadania:
~ Zwiekszenie Swiadomosci na temat migsa wieprzowego wytwarzanegoe w Systemie
PQSs
~ Reklameg na portalach internetowych obejrzato 4,6 mln uiytkownikdéw
» Kampania reklamowa w sieci wyszukiwarka Google byfa wyswietlana 433 tys. razy
» Dedykowane mailingi trafity do 2,2 mln osdb
~ Znajomos¢ spontaniczna marki PQS wzrosta z 1,6% do 3,5%
» Z 36% do 45% wzrosta liczba osob, dla ktérych posiadanie certyfikatu decyduje o
wyborze produktu
27, Zwigzek Mieso wieprzowe na | 01.07.2014- Cel: Szkolenie dla dzieci i mtodziezy dt. miesa wieprzowego i jego waloréw
Zawodowy pewno jest zdrowe 31.08.2014
Centrum Zakres zadania:
Narodowe # Organizacja 8 spotkanl dla dzieci i miodziezy z dietetykami oraz animatorami

Mtodych Rolnikéw

zabaw, podczas, ktorych przekazywano informacje na temat zalet miesa
wieprzowego
~ Dystrybucja materiatéw promocyjno-informacyjnych
Sukces zadania:
~ Zwigkszenie wiedzy na temat migsa wieprzowego wsréd miodych konsumentéw

S



28. Krajowy Zwigzek Program promogji 01.04.2014- Cel: Promocja migsa wieprzowego
Grup Producentéw | migsa wieprzowego | 30.09.2014
Rolnych-lzba Zakres zadania:
Gospodarcza # Organizacja 5 imprez pienerowych pt. , Festiwal Wieprzowiny”
~ Dziatania medialne (2 programy telewizyjne, Internet, prasa)
» Dystrybucja ksiazeczki promujacej mieso wieprzowe
# Organizacja konkurséw kulinarnych i degustacja potraw z wieprzowiny
# W przeddzien festiwali odbyly sig konferencje nt. miesa wieprzowego
Sukces zadania:
» Dziatania przyczynity sie do zmiany postrzegania migsa wieprzowego przez
polskich konsumentow
~ Dziatania medialne pozwolily dotrze¢ z przekazem nt. miesa wieprzowego do kilku
milionowego grona odbiorcéw
29. Stowarzyszenie Wielkanoc-Migsne 01.03.2014- Cel: Promocja miesa wieprzowego w okresie okoto wielkanocnym
Rzeinikow i Swieta-Polska 30.04.2014

Wedliniarzy RP

Tradycja 2014

Zakres dziatan:
» Dziafania promocyjne w prasie, internecie, radio i telewizji

~ Przygotowanie Stotu Wielkanocnego

» Prezentacje kulinarne potaczone z degustacja

» Opracowanie strony internetowej www.wielkanocmiesneswieta.pl

~ Organizacja konferencji prasowych promujgcych wydarzenie

~ Przygotowanie ,Jarmarku Wielkanocnego”

~ Promocja poprzez naukg z udziatem dietetykéw, technologéw zywienia i
technologdw miesa

~ Organizacja wydarzenia ,Stét Wielkanocny dla Dziennikarzy Krajowych i

Zagranicznych” -majacego formute $niadania wielkanocnego potfgczonego z
konferencjg prasowg i show kulinarnym

Sukces zadania:
~ W wydarzeniu uczestniczyto 30 tysiecy osdb, dzieki czemu informacja na temat
wiasciwosci migsa wieprzowego dotarta to szerokiego grona odbiorcéw




30.

Krajowy Zwigzek
Rewizyjny
Spétdzielni
»Samopomoc
Chtopska”

Smaki z geesu

01.03.2014-
31.10.2014

Cel: Organizacja dziatars promocyjno-degustacyjnych w pawilonie handlowym

Zakres zadania:

-

YONTY Y

Przygotowanie materiatéw informacyjno-promocyjnych

Zakup wyposazenia niezbednego do przeprowadzenia kampanii
Opracowanie i prowadzenie strony internetowej '
Opracowanie i publikacja materiatéw prasowych

Zakup wystandaryzowanych pakietéw promocyjnych

Sukces zadania:

r

W ramach dziatania odbylo sie 67 akcji promocyjnych, ktére przyczynily sie do
zwigkszenia wérdd uczestnikéw wiedzy na temat miesa wieprzowego i jego

przetwordw




