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Federacja BranZowych Zwigzkéw Producentéw Rolnych
Dziatalno$¢ na forum europejskim
OCENA ZADANIA

Dzieki wsparciu z Funduszu eksperci Federacji mogli uczestniczy¢é w wielu spotkaniach
organizowanych przez Copa-Cogeca( m.in. grupy: wotowina i cielecina, hodowla bydla,
zdrowie dobrostan zwierzat, promocja produktéw rolnych, zapewnienie jako$ci w
rolnictwie, fancuch zywieniowy, prezydia Copa- Cogeca), gdzie prezentowane byty
stanowiska polskich producentéw zywca wotowego.

Krajowy Zwiazek Rewizyjny Spoétdzielni ,, Samopomoc Chlopska”
» Polska Wotowina wraca na stoty”
OCENA ZADANIA

Projekt obejmowat ok. 100 osobowg grupe mtodziezy szkét $rednich z obszaréw
wiejskich uczestniczacg w seminariach o wotowinie - jej produkcji, przetwoérstwie,
znaczeniu dla konsumentdéw i funkcjonowaniu tego trudnego rynku. Grupa wchodzacej
niebawem w zycie zawodowe mtodziezy jest dobrym propagatorem tej wiedzy i
informacji wérdd szerszej grupy konsumentéw i producentéw wotowiny. Realizacja
zadania catkowicie potwierdzita powyzsze zalozZenia - zainteresowanie zadaniem byto
duze a jego ocena dokonana przez uczestnikéw - pozytywna.

Krajowa Rada Izb Rolniczych
Piknik Wotowy
OCENA ZADANIA

Pikniki Wotowe zostaty przeprowadzone podczas wigkszych imprez jako imprezy
towarzyszgce, w ktorych uczestniczyto kilka tysiecy oséb. Jak wskazuja obserwacje i
rozmowy przeprowadzone z konsumentami potwierdzity, ze konsumenci coraz czeSciej
siegaja po produkty polskie, polecane jako zdrowsze. Uczestnicy Pikniku poznali wiele
smacznych potraw i dan z miesa wolowego. Cykl imprez cieszyt sie duzym
zainteresowanie i nalezy stwierdzi¢, , ze jest skutecznym sposobem promowania
polskiej Zzywno$ci. Skierowanie akcji bezposrednio do polskich odbiorcow pozwolito
maksymalnie wykorzystac¢ $rodki na kampanie promujaca spozycie migsa wotowego.



Polska Federacja Producentéw Zywnosci

»Wsparcie promocji polskiej zywnoS$ci poprzez niwelowanie barier w eksporcie w 2017
roku - kontynuacja kampanii”

OCENA ZADANIA

Kampania miata na celu przeciwdziatanie protekcjonizmowi w Unii Europejskiej oraz
promowanie prawdziwie wspolnego rynku wewnetrznego. Dziatania prowadzone byty
pod hastem ,Single Europe - Vareid Food” i byty realizowane w Polsce i Brukseli (w
Instytucjach Unijnych) przy wspétpracy 7 organizacji branzowych . W ramach kampanii
udato si¢ wzbudzi¢ dyskusje nt. protekcjonizmu wéréd najbardziej wplywowych
Europostéw m.in. wéréd Przewodniczacych komisji parlamentarnych wtasciwych
merytorycznie. W debate udato sie takze zaangazowac urzednikéw wysokiego szczebla
Komisji Europejskiej, uwzgledniajac w tym Komisarzy Unijnych. Obecnie wiedza na
temat problemu w UE jest duza, a Swiadomo$¢ konieczno$ci wprowadzenia regulacji
przeciwdziatajacych barierom jest powszechna.

Polski Zwiazek Hodowcdw i Producentéw Bydia Miesnego

Szkolenia dla producentéw miesa wolowego
OCENA ZADANIA

W trakcie realizacji zadania przeprowadzono dwana$cie szkolen na terenie catej Polski
w  ktérych, uczestniczytlo okolo tysigc o0sdb, zainteresowanych zagadnieniami
zwigzanymi z produkcja wolowiny najwyzszej jakoSci. Zaproszeni wyktadowcy
poruszali zagadnienia zwigzane z produkcjg wysokiej jako$ci wotowiny od pozyskania
$rodkéw z funduszy Unii Europejskiej poprzez wlasciwe przygotowanie bazy paszowej,
odpowiednie Zywienie zwierzat oraz profilaktyke weterynaryjng do oméwienia systemu
kwalifikacji tusz EUROP.

W trakcie dwunastu przeprowadzonych szkolen wystapito ponad dwudziestu
specjalistobw. Byli to pracownicy wyzszych uczelni rolniczych, lekarze weterynarii,
pracownicy OS$rodkéw Doradztwa Rolniczego oraz Agencji Restrukturyzacji i
Modernizacji Rolnictwa.

Dzien Dziecka w Kancelarii Premiera

OCENA ZADANIA

Stoisko PZHiPBM oraz stoisko degustacyjne cieszylo sie duzym
zainteresowaniem.Dzieki atrakcjom dla najmtodszych, przyciaga cate rodziny. W
rozmowach z uczestnikami wydarzenia zauwazono zmiane w postrzeganiu miesa



wotowego, kojarzonego dotgd z miesem twardym, wymagajacym ditugiej obrébki
termicznej. Rozméwcy deklarowali réwniez chec czestszych zakupéw wotowiny, jako
produktu dla catych rodzin

III Krajowa Wystawa Bydta Miesnego

OCENA ZADANIA

Centrum catego zadania byto zorganizowanie i przeprowadzenie wystawy zwierzat
hodowlanych, w jej ramach, ktére swoje zwierzeta zaprezentowato 22 hodowcéow.
Czterech z nich reprezentowato Polskie Zrzeszenie Producentéw Bydta Miesnego, a
pozostatych 18 Polski Zwigzek Hodowcéw i Producentéw Bydia Miesnego.
Zaprezentowano 81 sztuk zwierzat w tym 62 czystorasowe. W trakcie wystawy nadano
14 tytutéw championa oraz 7 tytutéw vicechampiona. W pierwszym dniu wystawy
przeprowadzono konferencje pod tytutem , Polska Wotowina 2022”. W jej trakcie
specjalisciz dziedziny wyglosili trzy wyktady: ,Ekonomia opasu bydia miesnego”,
»,Uwarunkowania ekonomiczne w hodowli bydta miesnego”, ,,Organizacja hodowli bydta
miesnego”. Przeprowadzona wystawa zwierzat hodowlanych pozwolita zgromadzi¢ w
jednym miejscu hodowcédw z réznych czesci kraju, byto ono okazjg do konsolidacji
Srodowiska zwigzanego z produkcja wotowiny.

Kwartalnik
OCENA ZADANIA

Zadanie ,Kwartalnik” jest kontynuacja zadania o tym samym tytule, w ramach ktérego
wydawany jest specjalistyczny kwartalnik ,Bydto Miesne”. W trakcie czwartego
kwartatlu 2018 roku wydany zostat 23 numer pisma. Pismo pelni istotng role
czasopisma branzowego. Obecny naktad kwartalnika to 2500 szt. Jest on dystrybuowany
droga pocztowa oraz bezposrednio dostepny dla zwiedzajacych wystawy hodowlane
bydia miesnego. Fachowa i rzetelna wiedza teoretyczna przekazana w sposéb dostepny
czyni jg tatwa do wykorzystania w praktyce, co przelozy sie rowniez na zwiekszeni
produkcji wotowiny kulinarnej najwyzszej jako$ci.

Z wotowing na Dozynki Prezydenckie
OCENA ZADANIA

Polski Zwigzek Hodowcéw i Producentéw Bydta Miesnego, dzieki Srodkom przyznanych
w ramach Funduszu Promocji Migsa Wotowego, od wielu lat uczestniczy w Dozynkach
Prezydenckich w Spale. Krajowe obchody $wieta plonéw, przyciggaja ttumy oraz uwage
licznych mediéw. Rozmowy z osobami degustujgcymi mieso wotowe wskazywaty na to,
Ze sg pozytywnie zaskoczeni smakiem oraz jako$cig oferowanego miesa, jak réwniez
deklarowali, Ze czesciej beda siega¢ po ten rodzaj miesa.

Narodowa wystawa zwierzat



OCENA ZADANIA

W trakcie Narodowej Wystawy Zwierzat w Poznaniu, zaprezentowano 20 szt. zwierzat
w tym jedng krowe z cieleciem rasy Polskiej Czerwonej. Zgromadzita ona ponad 200
wystawcoéw z branz zajmujacych sie zywnos$cia, hodowlg zwierzat, produkcja maszyn
rolniczych oraz jednostki naukowe. W zwigzku z tak duzym wydarzeniem,
promowanych w réznych mediach, Narodowa Wystawa Rolnicza skupita uwage i
przyciggneta wiele zainteresowanych osob. Wzmocnito to efekt promocyjny polskiej
Zywnosci.

Polska wotowina na polskim stole
OCENA ZADANIA

W ramach niniejszego zadania odbylo sie 16 wystaw. W ramach wystaw
zaprezentowanych zostato ponad trzysta zwierzat.Wystepujgca w ramach wystaw ocena
zwierzat przyczyniata sie do wskazania im jaki materiat jest preferowany w hodowli
bydia miesnego, a takze pobudzita ducha zdrowej rywalizacji wsréd hodowcéw.
Wystawy byty nieocenionym forum wymiany informacji pomiedzy hodowcami, a takze
dawaty mozliwos¢ osobom zainteresowanym rozpoczeciem produkcji w tym kierunku,
zaciggniecia porad od praktykéw. Atrakcyjnos$¢ prezentowanego bydta migsnego oraz
przeprowadzona degustacja kulinarnego miesa wotowego przyciggneta thumy. Dzieki
temu, mozliwe jest zwiekszenie spozycia miesa wotowego w Polsce, a jednoczeénie
pobudzenie rynku krajowego, przez zwiekszenie podazy, a tym samym zmotywuje to
hodowcéw i producentéw bydta miesnego do jeszcze bardziej wytezonej pracy.

Polski Zwigzek Hodowcow Bydta Simentalskiego.
Mleko i Mieso od bydta simentalskiego z gérskich tgk i pastwisk.
OCENA ZADANIA

Wystawa corocznie od 2004r w Rudawce Rymanowskiej pod patronatem Polskiego
Zwigzku Hodowcéw Bydta Simentalskiego (PZHBS), organizowane sg wystawy bydta
simentalskiego .Organizowane Wystawy i Pokazy Zwierzat Hodowlanych sa okazja do
przedstawienia dorobku hodowlanego a zarazem produkcyjnego oraz efektéw
doskonalonych cech uzytkowych. Wystawy sg okazja do wymiany mysli, pogladéw oraz
do$wiadczen w trakcie prowadzonych spotkan i dyskusji w ktérych biora udziat rolnicy,
hodowcy i przedstawiciele zwigzkéw hodowlanych, stuzby rolnej a takze pracownicy
naukowi instytutéw i uczelni zwigzanych z rolnictwem. Dyskusje dotyczg zaréwno
aktualnych probleméw jak réwniez perspektyw dalszego rozwoju produkcji zwierzece;j.
Udziat hodowcéw - rolnikéw w tych Wystawach i Pokazach, prezentowanie najlepszych



I najtadniejszych zwierzat oraz zdobyte wyrdznienia i nagrody dziataja mobilizujaco i
dopingujaco do osiggania coraz to lepszych wynikéw.

Polskie Zrzeszenie Producenéw Bydla Miesnego
V Forum Sektora Wotowiny
OCENA ZADANIA

Konferencja miata miejsce w dniach 3 - 4 grudnia 2018 r. Tematem przewodnim Forum
byt ,Pakt na rzecz przyszto$ci sektora wotowiny i cieleciny wychodzacy naprzeciw
oczekiwaniom spoteczenstwa i konsumentéw”. Sektor wotowiny i cieleciny odgrywa
wazna role w rolnictwie jak i catej gospodarce Unii Europejskiej, jednocze$nie stoi przed
szeregiem wyzwan gospodarczych, spotecznych i Srodowiskowych. Tegoroczne Forum
Sektora Wotowiny przybrato zatem charakter wydarzenia miedzynarodowego, podczas
ktérego pojawito sie wielu przedstawicieli réznych krajéw europejskich,
funkcjonujacych tam spétdzielni rolniczych oraz organizacji producenckich,
przedstawicieli miedzynarodowej administracji publicznej. Poza go$émi z zagranicy
uczestnikami Forum jak co roku byli hodowcy, producenci zywca wotowego,
przedstawiciele ubojni, zaktadéw rozbioru, przedstawiciele administracji szczebla
krajowego i samorzadowego, przedstawiciele handlu, dostawcy produktéw oraz ustug
dla przemystu miesnego, przedstawiciele $wiata nauki, branzowych stowarzyszen,
rzagdowych agencji i o§rodkéw doradztwa rolniczego. Podczas dwudniowej Konferencji
wzieto udziat okoto 400 uczestnikéw. Dzieki tak skomponowanym gronie uczestnikow,
V-te Forum Sektora Wotowiny stalo sie doskonala okazja do podjecia swiadome;j
dyskusji na temat przyszto$ci europejskiego sektora wotowiny oraz pozycji jaka zajmuje
w nim Polska. Jest to szczeg6lnie wazne w $wietle wyzwan pojawiajacych sie w wyniku
podpisania umowy z krajami Mercosur oraz Brexit'u na reprezentowany przez nas
sektor, a takze celéw nowej, ambitnej Wspdlnej Polityki Rolne;j.

Biorac pod uwage program Unii Europejskiej oraz jego znaczenie dla sektora wotowiny,
V-te Forum zostalo podzielone na nastepujace obszary tematyczne: polityka (z
naciskiem na WPR), handel, badania/innowacje i marketing.

Forum organizowane byto pod patronatem honorowym Ministerstwa Rolnictwa i
Rozwoju Wsi.

System QMP, profesjonalne doradztwo szansg zwiekszenia dochodowo$ci produkcji
bydta opasowego



OCENA ZADANIA

Podjeto szereg aktywnosci ukierunkowanych na dziatalno$é edukacyjng, zwiekszajgca
dostep producentéw do fachowej wiedzy eksperckiej z zakresu produkcji zywca
wotowego. Dziatania realizowane byty na terenie catego kraju. Organizowane szkolenia
odbywaty sie w wojewddztwach: pomorskim, warminsko-mazurskim, podlaskim,
mazowieckim, lubelskim, podkarpackim, $wietokrzyskim, matopolskim, dolno$lgskim,
lubuskim, kujawsko-pomorskim oraz na Wielkopolsce. Szkolenia eksperckie, odbywaty
sie na terenie catej Polski, udzial w nich wzieli doradcy z catego kraju. Wizyty ekspertéow
terenowych swym zasiegiem objety catg Polske.

W ramach zadan zalozonych w projekcie zorganizowano 25 szkolef. Zgodnie z
zatoZeniami projektu, szkolenia zorganizowano w Os$rodkach Doradztwa Rolniczego,
Terenowych Os$rodkach Doradztwa Rolniczego, Izbach Rolniczych oraz przy ich
wspolpracy. Wspétdziatanie sg instytucjami, ktére w terenie odpowiadajg za
rozpowszechnianie wiedzy specjalistycznej z zakresu produkcji zwierzecej oraz
wspieranie dzialan majacych na celu rozwdj gospodarstw rolnych okazato sie
rozwigzaniem optymalnym. Szkolenia cieszyly sie ogromnym zainteresowaniem.
Przeszkolono igcznie 754 osoby. Szkolenia byly szeroko promowane w prasie. W
wiodacych pismach oraz na portalach rolniczych ukazaly sie informacje o
organizowanych ze srodkéw Funduszu Promocji Miesa Wotowego szkoleniach. Podczas
szkolen przeprowadzane byly takze ankiety ewaluacyjne z analizy ktorych wynika ze
podczas szkolenn poruszone zostaly intersujgce z pkt. widzenia producentéw tematy,
przydatne w praktyce produkcyjnej a sposéb ich przekazu byt interesujacy i przystepny.
Uczestnicy szkolen wyrazali zainteresowanie udzialem w kolejnych szkoleniach.
Zgodnie z zalozeniem w szkoleniach eksperckich udziat wzielo 100 oséb, ktére ze
wzgledu na prowadzong prace zawodowa w terenie, majg kontakt bezposredni z
producentami zywca wotowego. Zadaniem objeci zostali: eksperci ds. produkcji zywca
wolowego zwigzani z doradztwem panstwowym tj. pracownicy o$rodkéw doradztwa
rolniczego. Dziatanie to zapewnilo tatwiejszy dostep do fachowej wiedzy z zakresu
produkcji Zywca wotowego.

Naturalnie Dobra Wotowina z certyfikatem QMP
OCENA ZADANIA

Dziatanie skladato si¢ z dwodch zasadniczych elementéw- czeéci ukierunkowanej na
dzialania prokonsumenckie oraz proproducenckie. Dziatania ukierunkowane na wzrost
zainteresowania wotowing

Zorganizowano szkolenia dla sprzedawcéw w ramach ktérych odbyty sie miedzy innymi
wyktady Ekspertéw, Warsztat kulinarny - zastosowanie kulinarne poszczeg6lnych
elementéw wotowych, dobieranie wtasciwej techniki kulinarnej do wybranego elementu
wotowego, praktyczne porady kulinarne dotyczace réznorodnego przygotowania



wolowiny - zajecia praktyczne ze znanym mistrzem kuchni. Warsztat z technik
przygotowania atrakcyjnej ekspozycji miesa wotowego w ladzie tradycyjnej -
praktyczne zajecia z przygotowania i utoZenia miesa w ladzie, techniki porcjowania,
podstawowe zasady i "sztuczki" ekspozycji zachecajacej klientéw do zakupu miesa
wotowego. Zorganizowano cykl spotkan dla szeféw kuchni. Ekskluzywne spotkania
organizowane byty we wspétpracy z Makro Cash and Carry w ramach cyklu ,Trendy
Dinner”. Motywem przewodnim byta prezentacja terazniejszych trendéw panujacych w
Swiecie gastronomicznym.

Dziatania ukierunkowane na wzrost kompetencji producentéw zywca wotowego
OCENA DZIALANIA

Zaproszeni producenci, wystuchali prelekcji dotyczacych ekonomiki produkcji zywca
wotowego, krzyzowania towarowego, zywienia bydta opasowego oraz Systemu QMP.
Podczas spotkan odbywal sie takze audyt pokazowy gospodarstwa. Producenci
uczestniczgcy w spotkaniach mogli zobaczy¢ rozwigzania opasajace w Systemie QMP-
rozwigzania, technologie jakie zostaly zastosowane. Organizowane spotkania staty sie
doskonalg okazja do wymiany wiedzy i doswiadczen miedzy ekspertami oraz
producentami. Celem eventéw u producentéw bylo promowanie dobrych praktyk
zastosowanych w gospodarstw opasajgcych w Systemie QMP- wskazanie rozwigzan
umozliwiajacych optymalizacje prowadzonego opasu oraz propagowanie wiedzy na
temat produkcji opartej o systemy jako$ci Zywnos$ci. Podczas spotkan przeszkolono
ponad 160 oséb zwigzanych z produkcja. W prasie branzowej pojawity sie liczne,
szeroko komentowane informacje na temat organizowanych spotkan co wzmaga
zainteresowanie produkcjg zywca wotowego wysokiej jakoSci

Polska Wotowina
OCENA DZIALANIA

Stata obstuga portalu Bukaciarnia.pl polegajgca na publikacji tresci branzowych,
administracji, moderacji, weryfikacji uzytkownikéw, obstuga techniczna w celu
utrzymania ciggtego i sprawnego funkcjonowania portalu. Celem podjetych dziatan byto
doprowadzenie do dalszej integracji grupy spotecznosci branzowej i sukcesywne jej
poszerzanie. Portal cieszy sie spora popularnoscig zaréwno na serwisie (Bukciarnia.pl)
jak i na Facebook'u (Funpage Bukaciarnia.pl). propagowanie wiedzy i doswiadczen
wérdd producentéw bydia miesnego skutkuje poprawg ekonomiki produkcji Zzywca
wolowego oraz sprawia, Ze ten sektor produkcji staje sie coraz bardziej popularny.
Portal umozliwia hodowcom i producentom bydla miesnego dostep do uzyskania



fachowych porad, ktére sg dopasowane indywidualnie do ich potrzeb. Dostep do
bezptatnych porad eksperckich, forum oraz najnowszych wiadomosci z sektora jest
szczegblnie istotny w przypadku milodych producentéw zZywca woltowego oraz oséb,
ktore dopiero rozpoczynajg prace w tym sektorze produkcji. Gléwnym celem zadania
byla popularyzacja portalu Bukaciarnia.pl oraz jego profilu na Facebook’u poprzez
prowadzenie serwisu oraz uczestnictwo w réznych wydarzeniach branzowych. Portal
stanowi bardzo wazne zrodio wiedzy dla producentéw zywca wotowego. Jest cennym
Zrodlem ogloszen, aktualnos$ci, wydarzen rolniczych, porad i artykuléw eksperckich
oraz najnowszych notowan cen z rynku miesa wotowego w Polsce i Unii Europejskie;j.

Polska Wotowina- Wotowina z przysztoscig

OCENA ZADANIA

Osiggnietym celem uczestnictwa w wydarzeniach byto bezposrednie dotarcie do grupy
rolnikéw, hodowcéw i przedsiebiorcéw oraz przekonywano ich do produkcji opaséw
bydta ras miesnych oraz mieszancéw miesnych, w tym réwniez zgodnie ze Standardami
Systemu QMP. Pracownicy PZPBM informowali o aktualnych trendach cenowych oraz
koniunkturze w branzy. Przekazywano informacje o tym, jakie mozliwosci daje
produkcja w danym systemie: mozliwo$¢ sprzedazy do certyfikowanych ubojni w
wyzszej cenie. Podczas wystaw prezentowano bydto krzyzéwkowe polskiego HF, PCB z
wybranymi buhajami ras miesnych. Réwnolegle odbywata sie degustacja wolowiny
QMP, ktorej celem bylto przedstawienie osobom odwiedzajacym targi punktu widzenia
konsumenta, ktéry wiekszym zaufaniem i =zainteresowaniem darzy produkty
certyfikowane. Podczas wystaw Polskie Zrzeszenie Producentéw Bydla Miesnego
dysponowato duzg powierzchnia. Stoiska cieszyly sie ogromnym zainteresowaniem
hodowcow 1 producentéw bydta miesnego, licznym goSciom =z branzy oraz
konsumentom wotowiny, ktérzy brali udziat w degustacji.

Promocja polskiej wolowiny podczas Misji Wysokiego Szczebla Komisarza Phila Hogana
OCENA ZADANIA

W ramach realizacji zadania reprezentant sektora wotowiny wzigt udziat w misji
wysokiego szczebla Komisarza Phila Hogana. Podczas Misji odbyly sie seminaria
biznesowe, wizyty w sieciach handlowych oraz spotkania B2B. Podczas licznych ses;ji
konferencyjnych poruszone zostaly tematy zwigzane z trendami konsumenckimi,
przyszioscia i rozwojem handlu czy tez kwestiami dotyczacymi bezpieczenstwa
zywnos$ci w Chinach. Celem tej wizyty bylo utatwienie wymiany i zawierania uméw



miedzy europejskimi i chinskimi przedsiebiorstwami dziatajgcymi w sektorze rolno-
spozywczym, przy jednoczesnym czerpaniu Kkorzy$ci z istniejgcej obecnosci
europejskich produktéw rolno-spozywczych na chifiskim rynku. Waznym elementem
wizyty w Chinach byt udziat w targach SIAL 2018 w Szanghaju. SIAL China to najwieksza
wystawa w branzy spozywczej w Azji, jej edycja 2016 przyciggneta 101 134
odwiedzajacych i 3200 wystawcow z 67 krajow. Celem bylo umozliwienie
towarzyszacym producentom europejskim spotkania nie tylko z potencjalnymi
partnerami z lokalnego rynku, ale takze z przedstawicielami sektora rolno-spozywczego
z catego kontynentu. Program zaje¢ obejmowat seminaria poSwiecone charakterystyce
lokalnego rynku i trendom konsumenckim, w tym e-commerce, kanatom dystrybucji,
wizytom handlowym, mozliwo$ciom nawigzywania kontaktéw B2B i odwiedzinom SIAL.

Analiza mozliwosci szerszego wykorzystania polskich buhajéw ras miesnych w
krzyZowaniu towarowym w oparciu o badania DNA

OCENA ZADANIA

Polskie Zrzeszenie Producentéw Bydta Miesnego przy wspotpracy z Polskim Zwigzkiem
Hodowcéw i Producentéw Bydla Miesnego realizuje projekt ,Analiza mozliwos$ci
szerszego wykorzystania polskich buhajéw ras miesnych w krzyzowaniu towarowym w
oparciu o badania DNA”.

Projekt ten zaktada okres$lenie potencjatu genetycznego uprzednio wyselekcjonowanych
buhajéw ras miesnych poprzez przeprowadzenie badann DNA. Celem projektu byto
okreslenie potencjatu genetycznego buhajéw hodowanych w Polsce i udowodnienie, iz
nie ustepujg jako$ciag towarowi importowanemu. Na podstawie przeprowadzonej
analizy wyselekcjonowanych zostalo 30 buhajéow. Po otrzymaniu pisemnej zgody od
wiascicieli zwierzat uméwione zostaty wizyty w gospodarstwach, gdzie pod nadzorem
pracownika PZPBM pobrany zostal od buhajéw material w postaci siersci z ogona
zwierzecia wraz z cebulkami do analizy DNA. Prébki zostaly wystane do laboratorium
Neogen Corporation w Wielkiej Brytanii. Wyniki badan dostepne beda w roku 2019.

Wzmocnienie mocy marketingowych w sektorze wotowiny poprzez dobrowolne
standardy rozbioru, bezpieczenstwa i higieny cze$¢ I1

OCENA ZADANIA

W ramach dotychczas prowadzonych prac i juz ukonczonych prac na forum Organizacji
Narodéw Zjednoczonych zostat przyjety dokument “Eating quality - draft guidelines for
eating quality research referring to the UNECE bovine standard”, w opracowaniu



ktérego Zrzeszenie bylo liderem. Dokument zostat opublikowany na stronie Organizacji
Narod6éw Zjednoczonych pod adresem https://www.unece.org/index.php?id=47825.

Wsparcie promocyjne polskiej wotowiny kulinarnej na rynkach eksportowych Francji i
Niemiec.

OCENA ZADANIA

W ramach zadania wykonano dziatania informacyjno- promocyjne dla dystrybutoréw w
kraju i za granica:

Podczas miedzynarodowych targéw SIAL delegacja Polskiego Zrzeszenia Producentéw
Bydia Miesnego tworzyta polskie stoisko na prestizowych targach w Paryzu, w ramach
ktérego zaprezentowana zostata certyfikowana wotowina QMP oraz rozdystrybuowano
foldery o miesie QMP, udzielono informacji o promocji itp.

Na rynku Niemieckim nawigzano kontakty z dystrybutorem, zainteresowanym
promocja certyfikowanej jakos$ci miesa wotowego QMP.

W czasie trwania zadania pozyskano dystrybutora na nowych rynkach zbytu,
zbudowano pozytywny wizerunek miesa woltowego wysokiej gwarantowanej jakoSci
QMP poprzez spotkania z dystrybutorami . Kreowano réwniez mode na wotowine
produkowang z bydta ras miesnych i mieszanicéw w krajowym systemie jakosci QMP a
takze upowszechniano wiedze na temat systemu QMP oraz zalety wotowiny
produkowanej w systemie QMP;

Kampania Medialna QMP - HORECA, HANDEL & Konsument

OCENA ZADANIA
W ramach zadania przeprowadzona zostata seria akcji informacyjno-promocyjnych:

Opracowana zostata koncepcja kampanii w tym: big idea kampanii, strategia dziatania,
grupy docelowe oraz rynki docelowe kampanii. Gtéwne cele do zrealizowania w ramach
kampanii, metody i narzedzia pozyskania uczestnikéw kampanii, dziatania promocyjne
dedykowane poszczegélnym grupom docelowym HoReCa. Pozyskano do udziatu w
kampanii osoby opiniotwoérczej, uznanej w branzy HoReCa, eksperta do wywiadéw oraz
advertoriali - Pana Jarostawa Uscinskiego. Dokonano réwniez publikacji w magazynach
branzowych.



Stowarzyszenie Rzeznikow i Wedliniarzy RP
Wotowina wizytéwka polski na targach Agrobalt na Litwie
OCENA ZADANIA

Podczas Targéw Agrobalt, na stoisku Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi odbywaty
sie pokazy kulinarne promujgce wysokiej jakosci polskg wotowine. Odwiedzajgcy
stoisko Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi mogli na wlasne oczy zobaczy¢ i nauczy¢
sie¢ w jaki spos6b przygotowywac pyszne oraz smakowite dania oparte na polskiej
wotowinie. Po przygotowaniu potraw, byty one przekazywane do degustacji.

Celem dzialan promocyjnych podczas Targéw Agrobalt byt wzrost wiedzy grup
docelowych na temat polskiego miesa wolowego oraz dostepnosci polskiej oferty
eksportowej w tym zakresie poprzez informowanie o wysokiej jakosci polskim miesie
wolowym i degustacji produktéow oraz zwiekszenie sprzedazy polskiego miesa
wotowego oraz przetwordw z wotowiny za granice, w tym do Unii produktow.

Ponadto 7 200 os6b odwiedzajacych Targi miato mozliwo$¢ dokonaé degustacji dan
przygotowanych na bazie polskiej wolowiny.

Z danych uzyskanych z Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi wynika ze ponad 128
os6b bedacych gosémi na stoisku Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi byto
zainteresowanych nawigzaniem kontaktéw handlowych zwigzanych z miesem
wotowym.

Wotowina wizytéwka Polski na targach Grune Woche w Berlinie
OCENA ZADANIA

Podczas Miedzynarodowych Targéw GruneWoche w Berlinie, na stoisku Ministerstwa
Rolnictwa i Rozwoju Wsi odbywaly sie pokazy kulinarne promujgce wysokiej jakosci
polska wotowine. Odwiedzajacy stoisko Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi mogli na
wilasne oczy zobaczy¢ i nauczyé sie w jaki sposéb przygotowywaé pyszne oraz
smakowite dania oparte na polskiej wotowinie. Po przygotowaniu potraw, byly one
przekazywane do degustacji.

Celem dziatania promocyjnego podczas Targdw GruneWoche byt wzrost wiedzy grup
docelowych na temat polskiego miesa wotowego oraz dostepnosci polskiej oferty
eksportowej w tym zakresie poprzez informowanie o wysokiej jakosci polskim migsie
wotowym i degustacji produktow oraz zwiekszenie sprzedazy polskiego miesa
wotowego oraz przetworow z wotowiny za granice, w tym do Unii Europejskiej oraz do
krajéow trzecich, poprzez rozmowy handlowe polaczone z degustacja polskich
produktow.



Z danych uzyskanych z Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi wynika ze ponad 500
0os6b bedacych gosémi na polskim stoisku byto zainteresowanych nawigzaniem
kontaktéw handlowych zwigzanych z miesem wotowym.

Miesna Arena z wolowing
OCENA ZADANIA

Impreza promocyjna ,Miesna Arena z wotowing” zorganizowana zostala przez
Stowarzyszenie RzeZnikéw i Wedliniarzy RP w dniu 24 sierpnia 2018 roku w
Kotobrzegu na skwerze przy Latarni Morskiej.

Z uwagi na wysoka frekwencje podczas imprezy: okoto 1 - 1,5 tys. oséb oraz bardzo
dobre oceny w przekazach prasowych jak i pozytywne reakcje na atrakcje kulinarne,
podczas ktorych wydano 700 porcji, a takze na uznanie w §rodowisku producentéw,
przetwércéw miesa i hodowcdédw, nalezy uzna¢ impreze ,Miesna Arena z woltowing” za
udang.

Akcja promocyjna przyczynita sie do zwiekszenia $wiadomos$ci konsumentéw
dotyczacych waloréw smakowych i zdrowotnych miesa wolowego oraz jego
przetwordw. Dzieki wybranym metodom promocyjnym i dziataniom konsumenci zostali
zacheceni do czestszego wykorzystania w swoich gospodarstwach domowych wolowiny
oraz jej przetwordw a co tym samym pozwoli na wzrost popytu na ten rodzaj miesa.

Wotowina wizytéwka Polski na targach Polagra food 2018

OCENA ZADANIA

Podczas Miedzynarodowych Targéw Poznanskich, na stoisku Ministerstwa Rolnictwa i
Rozwoju Wsi odbywaly sie pokazy kulinarne promujace wysokiej jakosci polska
wotowine. Odwiedzajacy stoisko Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi mogli na wtasne
oczy zobaczy¢ i nauczy¢ sie w jaki sposob przygotowywac pyszne oraz smakowite dania
oparte na polskiej wolowinie. Po przygotowaniu potraw, byly one przekazywane do
degustaciji.

Celem dziatann promocyjnych podczas Targéw Polagra Food 2018 byl wzrost wiedzy
grup docelowych na temat polskiego miesa wotowego oraz dostepnosci poiskiej oferty
eksportowej w tym zakresie poprzez informowanie o wysokiej jakosci polskim miesie
wotowym i degustacji produktdw oraz zwiekszenie sprzedazy polskiego miesa
wolowego oraz przetwordéw z woltowiny za granice, w tym do Unii Europejskiej oraz do
krajéw trzecich, poprzez rozmowy handlowe potagczone z degustacja polskich
produktéw.

Wotowina wizytéwka Polski na targach Alimentaria w Barcelonie oraz Food & Hotel
Asia w Singapurze

OCENA ZADANIA



Podczas Miedzynarodowych Targéw Alimentaria w Barcelonie, na stoisku Ministerstwa
Rolnictwa i Rozwoju Wsi odbywaly sie pokazy kulinarne promujace wysokiej jakos$ci
polska wotowine. Odwiedzajgcy stoisko Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi mogli na
wilasne oczy zobaczy¢ i nauczy¢ sie w jaki sposob przygotowywaé pyszne oraz
smakowite dania oparte na polskiej wotowinie. Po przygotowaniu potraw, byly one
przekazywane do degustaciji.

Celem dziatan promocyjnych podczas Targéw Alimentaria w Barcelonie oraz Food &
Hotel Asia w Singapurze byt wzrost wiedzy grup docelowych na temat polskiego miesa
wolowego oraz dostepnosci polskiej oferty eksportowej w tym zakresie poprzez
informowanie o wysokiej jakosci polskim miesie wotowym i degustacji produktéw oraz
zwiekszenie sprzedazy polskiego miesa wotowego oraz przetwordéw z wotowiny za
granice, w tym do Unii Europejskiej oraz do krajéw trzecich, poprzez rozmowy
handlowe polaczone z degustacjg polskich produktéw.

Tegoroczne Targi Alimentaria w Barcelonie oraz Food & Hotel Asia w Singapurze,
wedtug informacji uzyskanych z Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi odwiedzito:

Targi Alimentaria w Barcelonie - 140 524 oséb ze 157 krajow,
Targi Food & Hotel Asia w Singapurze - 81 896 oséb ze 100 krajéw.

Szacuje sie, ze 70% o0s6b odwiedzajgcych poszczegélne targi odwiedzito réwniez stoisko
Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi, na ktérym mieli mozliwo$¢ obejrzenia pokazéw
kulinarnych oraz zetkniecia sie z informacjami o wysokiej jako$ci polskim miesie
wotowym. Ponadto 8 000 os6b odwiedzajacych Targi Alimentaria w Barcelonie oraz
7 200 oséb odwiedzajacych Targi Food & Hotel Asia w Singapurze miato mozliwo$é
dokona¢ degustacji dan przygotowanych na bazie polskiej wotowiny. Z danych
uzyskanych z Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi wynika Ze ponad 298 osé6b
bedacych go$¢mi na polskim stoisku podczas Targéw Food & Hotel Asia oraz ponad 302
osoby bedace go$¢mi na polskim stoisku podczas Targéw Alimentaria w Barcelonie byto
zainteresowanych nawigzaniem kontaktéw handlowych zwigzanych z miesem
wotowym.

Lato z wolowing na talerzu
OCENA ZADANIA
W ramach kampanii promujgcej mieso wotowe zrealizowana zostala produkcja 4

odcinkéw ,Magazyn rolniczy - lato z wolowing na talerzu” o nastepujacej tematyce:

1. Historia hodowli bydta miesnego w Polsce. Krowy mleczne i woty daly poczatek.
Jako$¢, walory i smaki.

2. Wotlowina kiedys$ a dzi$. Jak odbudowac spozycie z lat osiemdziesiatych.



3. Tajemnica sukcesu polskiej wotowiny. O jakosci wolowiny decydujg sposoby
Zywienia.
4. Wielkie grillowanie. Od producenta do stotu.
Emisje w/w odcinkéw odbyty sie w dniach 5 lipca, 19 lipca, 9 sierpnia oraz 23 sierpnia
2018 na antenie TVP 1 o godzinie 12:25. W trakcie realizacji zadania zrealizowany
zostat réowniez kacik kulinarny w jednym wydaniu programu $niadaniowego - ,Pytanie

na $niadanie” w dniu 28 czerwca 2018 roku.

W ramach ,Pytania na $niadanie” informacje promujgce polskie migeso wieprzowe
umieszczone zostaty réwniez na fun pagach w/w programu (stronie internetowej

www.pytanienasniadanie.tvp.pl, facebooku oraz Instagramie).

Po emisji odcinkéw na antenie TVP 1 zostaty one umieszczone na stronie internetowej

www.vod.tvp.pl.

Ogladalno$¢ poszczegélnych odcinkéw "Lato z wotowing na talerzu” przedstawiata sie

nastepujgco:
odcink | ogladalnos¢
i
1 320 360
2 435 419
3 465 039
4 474 395
Sztuka z miesa, czyli wét z wolna ale porzadnie.
OCENA ZADANIA

Program ,Sztuka z miesa, czyli wot z wolna ale porzadnie” byt potgczeniem kulinarnego
show 1 programu edukacyjnego. Prowadzgca program byla Iwona Komisarek -
dziennikarka telewizyjna i radiowa a w kuchni gotowali:Agata Jedraszczak - blogerka
kulinarna, Bartlomiej Witkowski - profesjonalny kucharz, uczestnik programu ,Top



Chef”. W ramach akcji promocyjnej powstato 5 odcinkéw, ktére trwaty okoto 23 minut,
w ktérych pokazywany byl sposéb przyrzadzania potraw z réznych cze$ci wotowiny:

Odcinek 1 - rozbratel

Odcinek 2 - antrykot

Odcinek 3 - cielecina

Odcinek 4 - poledwica wotowa
Odcinek 5 - podroby wotowe

Nagrania do programu odbywaty sie w marcu i kwietniu 2018 roku. Odcinki zostaty
wyemitowane na antenie TVP 3 Bydgoszcz w nastepujgcych terminach:

Odcinki byly publikowane w internecie tuz po emisji. MozZna je zobaczyé¢ pod
nastepujgcym linkiem:

http://wieprzapieprzem.pl/obejrzyj-online.html

W celu zwiekszenia zainteresowania akcjg promocyjng zostalo utworzone konto na
Facebooku oraz na YouTube, na ktérym byly umieszczane ciekawostki o programie oraz
przepisy wykorzystane w poszczegélnych odcinkach.

Ogladalnos¢ odcinkéw "Sztuka z miesa, czyli wét z wolna ale porzadnie” przekroczyta
1326 ty$

Zadanie udostepnito mieszkancom Polski sprawdzone informacje z zakresu konsumpcji
migsa wotowego, poszerzyto wiedze uczniéw ponadgimnazjalnych szkét spozywczych z
zakresu obrébki i konsumpcji migsa wotowego; rozbudzito zainteresowania widzéw
regionalnej telewizji TVP3 audycjami o charakterze edukacyjno-informacyjnym w
dziedzinie konsumpcji miesa wotowego, oraz zwiekszyto zainteresowania internautéw
odwiedzajgcych strone internetowa materiatami o charakterze edukacyjno-
informacyjnym w dziedzinie konsumpcji miesa wotowego.

Uczta u Neptuna. Mieso wotowe z Pomorza
OCENA ZADANIA

Impreza promocyjna ,Uczta u Neptuna. Mieso wotowe z Pomorza” zorganizowana przez
Stowarzyszenie Rzeznikéw i Wedliniarzy RP odbyta sie w dniu 18 sierpnia 2018 roku w
Gdanrisku na Targu Weglowym w ramach Jarmarku Sw. Dominika. Dziatania zwigzane z
przygotowaniem i realizacjg imprezy obejmowaty m.in. opracowanie koncepcji imprezy,
opracowanie scenariusza imprezy, opracowanie dziatan promocyjnych, przygotowanie
oprawy wizualnej oraz projektéw wydawnictw.



Z uwagi na wysokg frekwencje podczas imprezy: okoto 7 tys. os6b oraz bardzo dobre
oceny w przekazach prasowych jak i pozytywne reakcje na atrakcje kulinarne, podczas
ktérych wydano 5 000 porcji, a takze na uznanie w $rodowisku producentéw,
przetwércéw miesa i hodowcow, nalezy uzna¢ impreze ,Uczta u Neptuna. Mieso wotowe
z Pomorza” za udana.

Akcja promocyjna przyczynita sie do zwiekszenia $wiadomo$ci konsumentow
dotyczacych waloréw smakowych i zdrowotnych migsa wotowego oraz jego
przetworéw. Dzieki wybranym metodom promocyjnym i dziataniom konsumenci zostali
zacheceni do czestszego wykorzystania w swoich gospodarstwach domowych wotowiny
oraz jej przetworéw a co tym samym pozwoli na wzrost popytu na ten rodzaj miesa.

Wielkanoc Miesne Swieta Polska Tradycja - wotowina na polskim stole

OCENA ZADANIA

Akcja promocyjna ,Wielkanoc Migsne Swieta Polska Tradycja - Wotowina na
wielkanocnym stole” zorganizowana przez Stowarzyszenie Rzeznikéw i Wedliniarzy RP
odbyta sie w dniach: 23-25 marca 2018Miedzynarodowe Targi Poznanskie, podczas
Targéw Edukacyjnych, 26 marca 2018 siedziba Polskiej Agencji Prasowej, przy ul.
Brackiej w Warszawie.

W Poznaniu akcja promocyjna byta zlokalizowana na zewnatrz przy pawilonie nr 15 na
terenie Miedzynarodowych Targéw Poznanskich. Jej najwazniejszym elementem byt
WotowyStét Wielkanocny odpowiednio udekorowany $wigtecznie, z zastawa,
zaopatrzony w tradycyjne polskie produkty wielkanocne.

II cze$§¢ Projektu ,Wielkanocny Wotowy St6t dla Dziennikarzy Krajowych i
Zagranicznych”, 26 marca 2018 siedziba Polskiej Agencji Prasowej, przy ul. Brackiej w
Warszawie. Dziatanie zostalo zorganizowane w formule $niadania wielkanocnego
potaczonego z Konferencja Prasows. Z jednej strony bylo to podsumowanie catej akcji
,Wielkanoc Miesne Swieta Polska Tradycja. Wotowina na wielkanocnym stole” dla
mediéw, z drugiej za$ - swoista promocja polskich wotowych wyrobéw wedliniarskich
zwigzanych z naszg tradycja wielkanocng. Adresatem dzialan byli dziennikarze i
korespondenci z zagranicy akredytowani w Polsce.

Wotowina wizytéwka Polski na targach World Food w Kazachstanie.

OCENA ZADANIA

Podczas Targow World Food Kazachstan, na stoisku Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju
Wsi odbywaty sie pokazy kulinarne promujgce wysokiej jakosci polska wotowine.

Odwiedzajacy stoisko Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi mogli na wilasne oczy



zobaczy¢ i nauczy¢ sie w jaki sposéb przygotowywaé pyszne oraz smakowite dania
oparte na polskiej wotowinie. Po przygotowaniu potraw, byly one przekazywane do

degustacji.

Podczas targéw zwiedzajacy mogli sprobowaé nastepujacych potraw: gulasz wotowy z
udZca z kaszg gryczana, tatar wotowy z poledwicy wotowej, ogérkiem, pieczarky i
cebulka, rosét z wotowing na koéci, stek z antrykotu b/k lub rostbefu b/k z kasza
gryczang i warzywami, burger wotowy. Celem dziatan promocyjnych podczas Targéw
World Food Kazachstan byt wzrost wiedzy grup docelowych na temat polskiego miesa
wotowego oraz dostepnosci polskiej oferty eksportowej w tym zakresie poprzez
informowanie o wysokiej jako$ci polskim miesie wotowym i degustacji produktéw oraz
zwiekszenie sprzedazy polskiego miesa wotowego oraz przetworéw z wotowiny za
granice, w tym do krajéw trzecich, poprzez rozmowy handlowe potaczone z degustacja
polskich produktéw. Targi World Food Kazachstan, wedtug informacji uzyskanych z

Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi odwiedzito - 20 000 oséb.

Szacuje sie, ze 85% 0s6b odwiedzajgcych targi odwiedzito réwniez stoisko Ministerstwa
Rolnictwa i Rozwoju Wsi, na ktérym mieli mozliwo$¢ obejrzenia pokazéw kulinarnych
oraz zetkniecia sie z informacjami o wysokiej jako$ci polskim miesie wotowym. Ponadto
7 200 os6b odwiedzajacych Targi World Food Kazachstan miato mozliwo$¢ dokonaé
degustacji dan przygotowanych na bazie polskiej wotowiny. Z danych uzyskanych z
Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi wynika Ze ponad 172 osoby bedgce go§¢mi na
polskim stoisku podczas Targéw World Food Kazachstan byto zainteresowanych
nawigzaniem kontaktéw handlowych zwigzanych

Z miesem wotowym.
Ztota Polska jesien z wotowing
OCENA ZADANIA

W ramach kampanii promujgcej mieso woltowe zrealizowana zostala produkcja 4

odcinkéw ,Magazyn rolniczy - ztota polska jesien z wotowing” o nastepujacej tematyce:

1. Wspblczesne rasy bydta miesnego w Polsce. Jakie rasy dobra¢ do naszych
warunkéw. Z wizytg u hodowcéw.

2. Rozbidr tuszy to podstawa. Na co przeznaczy¢ poszczegélne elementy i dlaczego.



3. Sezonowanie i dojrzewanie miesa wotowego. Jak to wptywa na jakos¢.
4. Gdzie szuka¢ dobrej wotowiny. Na co zwraca¢ uwage by potrawa spetniata nasze
oczekiwania.
Emisje w/w odcinkéw odbyly sie w dniach 17 wrze$nia, 24 wrze$nia, 15 paZdziernika

oraz 12 listopada 2018 na antenie TVP 1 o godzinie 12:25.

W trakcie realizacji zadania zrealizowany zostal réwniez kacik kulinarny w jednym
wydaniu programu $niadaniowego - ,Pytanie na $niadanie” w dniu 13 listopada 2018

roku.

W ramach ,Pytania na $niadanie” informacje promujace polskie mieso wieprzowe
umieszczone zostaty réwniez na fun pagach w/w programu (stronie internetowej

www.pytanienasniadanie.tvp.pl, facebooku).

Po emisji odcinkéw na antenie TVP 1 zostaly one umieszczone na stronie internetowej

www.vod.tvp.pl.

Ogladalno$¢ poszczegdlnych odcinkdéw "Ztota polska jesieti z wotowing” przedstawiata

sie nastepujaco:
 odcinki ogladalnos¢

1 273 380

2 532 559

3 376 342

4 429 597

STOWARZYSZENIE INNOWATOROW WSI

Promocja miesa wotowego podczas XXIV Regat o Btekitng Wstege Jeziorska.

OCENA ZADANIA

Zadanie zostato zrealizowane zgodnie z harmonogramem. Promocje wotowiny wspierat
dietetyk, ktéry udzielal informacji na temat spozywania miesa wotowego oraz



przedstawial zalety i warto$ci odzZywcze diety opartej o miesie wotowym. W ramach
zadania zorganizowano konkursy, warsztaty plastyczne dla dzieci, ktérych motywem
przewodnim byt $wiat zwierzat. W czasie imprezy rozdawano materialy promocyjne.
Zdaniem organizatoréw udato sie zmieni¢ $wiadomo$¢ odwiedzajacych, iz mieso
wolowe nie jest trudne w przygotowaniu oraz jak je dobra¢ do poszczegdlnych potraw
aby uzyska¢ walory smakowe.

Zdrowe Nawyki Zywieniowe ksztattujemy od najmtodszych lat
OCENA ZADANIA

Zadanie zrealizowano na terenie ZOO SAFARI w Borysewie, gdzie zorganizowano
degustacje potraw z grilla na bazie miesa wolowego dla uczestnikéw obchodéw Dni
Zdrowej Wotowiny Ziemi Lodzkiej. Celem zadania byto utrzymanie wysokiego
wskaZznika konsumpcji miesa wotowego. W tym celu odbyta sie degustacja polskiej
wotowiny. Uczestnicy mogli dowiedziec sie od kucharza dlaczego nalezy wtaczy¢ mieso
wotowe do swojej diety i dlaczego warto kupowa¢ wotowine od producentéw z Polski.

Zwiazek Polskie Migso
Polagra 2018
OCENA ZADANIA

W ramach realizacji zadania zbudowano stoisko wystawiennicze o powierzchni 432 m2,
gdzie zaprezentowano wyroby polskich producentéw. Przez trzy dni targowe
zorganizowano 6 pokazéw kulinarnych na zywo , ktére prowadzit szef kuchni (kazdego
dnia po dwa pokazy). Podczas pokazéw kucharz wyjaséniat z jakiej tuszy pochodzit dany
element, do czego moze zosta¢ wykorzystany oraz w jaki sposéb go przygotowaé. Po
pokazach przeprowadzono degustacje przygotowanych potraw. Podczas targéw
zorganizowano na stoisku spotkanie z przedstawicielami zagranicznych mediéw,
ktérym przekazano informacje na temat polskiej wotowiny, a takze zaserwowano
degustacje dan opartych na polskiej wotowinie. Zrealizowano cele zadania poprzez
zacie$nienie wspoétpracy handlowej z klientami, nawigzano nowe relacje handlowe z
firmami krajowymi oraz kupcami z zagranicy.

Akcje promocyjno- informacyjne dla uczniéw szkét gastronomicznych stawiam na
wotowine

OCENA ZADANIA



Celem zadania byto doksztatcanie uczniéw szkét gastronomicznych w zakresie
wykorzystania polskiego miesa wolowego. ,Stawiam na wotowine!” to cykl warsztatéw
zrealizowanych w szkotach gastronomicznych na terenie naszego kraju, w systemie
jednodniowym. Pod okiem Marcina Budynka, doswiadczonego szefa kuchni,
specjalizujgcego sie w przygotowywaniu potraw z miesa, uczniowie zdobywali wiedze i
do$wiadczenie przydatne w pdzniejszej pracy zawodowej. Kazde kulinarne spotkanie
podzielone zostalo na dwa etapy: teoretyczny wyklad dotyczacy jako$ci i wartosci
odzywczej migsa wolowego oraz praktyczne warsztaty kulinarne.

W trakcie wyktadéw uczniowie mogli zapoznaé sie z charakterystyka wysokiej jakoSci
wotowiny kulinarnej. Oméwione zostaly réwniez najpopularniejsze rasy bydta,
charakterystyczne dla polskich hodowli. Ponadto, merytoryczna prelekcja podkreslita
odzywcze wlasciwo$ci miesa wolowego oraz przyblizyta istote jego obrébki kulinarne;j.
Podczas wyktadu szef kuchni Marcin Budynek zaprezentowat uczniom poszczegdlne,
kulinarne elementy wotowe, omawiajac szerzej kazdy z nich. W cze$ci warsztatowej
udziat brali najlepsi uczniowie danej placéwki, podzieleni na zespoty. Dla niektérych
miodych kucharzy byta to pierwsza okazja do pracy z polskg wotowina. Pokazuje to jak
wazne jest szkolenie mtodziezy gastronomicznych szkét Srednich, tak by w przysztosci
mogla ona budowaé restauracyjny potencjat Polski oraz przyrzadza¢ mieso w
odpowiedni spos6b, wydobywajac z niego zaréwno wartosci odzywcze jak i unikalne
walory smakowe. W ramach filmiku podsumowujgcego cykl szkolen ,Stawiam na
wotowine!” uczniowie opowiedzieli o wrazeniach z warsztatéw oraz wyniesionych
umiejetnosciach. Warto$¢ projektu podkreslili réwniez nauczyciele wskazujac, ze byt to
merytoryczny wktad w wiedze oraz kreatywno$¢ uczniow.

UECBV
OCENA ZADANIA

Dzieki szerokiemu zasiegowi dziatania z cztonkostwa w UECBYV korzysta cata branza
miesna. Staly kontakt umozliwia nawigzywanie statych relacji, dzieki ktérym
reprezentacja szczebla europejskiego jest obecna wsréd polskiej branzy miesnej. Dzieki
temu nastepuje podniesienie konkurencyjnosci polskiej wotowiny oaz budowania na
rynkach zagranicznych pozycji Polski jako silnego partnera.

Ogolnopolskie Stowarzyszenie Przetworcow i Producentéw Produktow
Ekologicznych "Polska Ekologia

"BIOFACH 2018 - Promocja polskich produktéw rolnictwa ekologicznego w Europie

OCENA ZADANIA



Wazna impreza promocyjna, w czasie ktdrej prezentowano zintegrowang promocje
polskich produktéw rolnictwa ekologicznego w formie nowoczesnego stoiska
informacyjnego potaczona z pokazami, degustacjami oraz spotkaniami z grupami
docelowymi projektu.

Polska jako$¢ od morza do Tatr
OCENA ZADANIA

Organizacja 16 imprez promocyjnych w kazdym z 16 wojewédztw, gdzie promowana
byta polska zywno$¢ z danego regionu, gléwnie z systeméw jakoéci i PDZ. Whasciwe
wykonanie zatozonych zadan.

Niepodlegta Polska Smakuje
OCENA ZADANIA

Cykl imprez z cyklu Niepodlegta Polska Smakuje pokazat jakim wielkim
zainteresowaniem cieszy sie polska zywnos$¢ wysokiej jakosci, a zwtaszcza polska
kuchnia. Na wszystkich szesciu imprezach na gosci czekaly podobne atrakcje, m.in.
konkurs kulinarny dla uczniéw szkét o profilu gastronomicznym. Projekt ,Niepodlegta
Polska Smakuje” miat za zadanie pokazanie zaréwno Polakom, jak tez zagranicznym
odbiorcom polskich produktéw, a u§wiadamiajac o ich wysokiej jakosci i tradycyjnych
recepturach, sktoni¢ do decyzji o zakupie. Polski Pawilon Historyczny Niepodlegta; jak i
za granicg przez goszczenie na pokladzie stynnego i przepieknego zaglowca ,Dar
Mtodziezy”.

»2Dar Mtodziezy” petit role niejako ambasadora Rzeczypospolitej, urzadzajac polskie
przyjecia narodowe pod nazwg Polska Niepodlegta.

Dziatania promujgce zalety polskiego rolnictwa i przetwoérstwa zostaty w szczegdlnosci
oparte na pokazaniu produktéw posiadajacym certyfikaty wysokiej jako$ci z wielu
sektoréw gospodarki zywno$ciowej, miedzy innymi wyrobéw pochodzace z upraw
ekologicznych. Po raz pierwszy doskonaly rezultat dato zjednoczenie sze$ciu funduszy
promocji: miesa wotowego, owczego, wieprzowego, drobiowego, owocdéw i warzyw,
ktdre finansowo wsparly to wieloetapowe przedsiewziecie.

W Polsce przeprowadzono kampanie promujgca historie polskiego rolnictwa oraz
polskiej kuchni podczas najwazniejszych plenerowych imprez krajowych, w tym:

1. Juz wspaniale przeprowadzony piknik Poznaj Dobrg Zywno$¢ w Warszawie;

2. XXV Regionalna Wystawa Zwierzat Hodowlanych i Dni z Doradztwem Rolniczym
Szepietowo;

3. Narodowa Wystawa Rolnicza na Stuzewcu;

4. Miedzynarodowe Targi Rolno-Przemystowe AGRO-TECH w Minikowie;

5. Krajowe Wystawy Bydta Simentalskiego w Rudawce Rymanowskiej;



6. Targi Agro Eko Turystyczne w Augustowie;
7. Dozynki Jasnogérskie w Czestochowie.

»Bycie fit jest git”
OCENA ZADANIA

»Bycie fit jest git” to projekt wspoétfinansowany przez Krajowy O$rodek Wsparcia
Rolnictwa oraz Fundusz Promocji Miesa Wieprzowego, Fundusz Promocji Miesa
Wotlowego, Fundusz Promocji Ryb oraz Fundusz Promocji Owocow i Warzyw. Akcja byla
skierowana do ludzi miodych, aby zwiekszy¢ ich §wiadomo$¢ z zakresie odzywiania. W
czasie warsztatOw uczniowie dowiedzieli sie, jak powinna wygladaé¢ prawidlowo
zbilansowana dieta, jakie warto$ci odzywcze mozemy znalezé w poszczegdlnych
gatunkach ryb, miesa, owocdw i warzyw, jak prawidtlowo poddawaé te produkty
obrdbce termicznej, by zachowaly zawarte w nich witaminy i mineraly oraz czym sie
kierowa¢ przy ich zakupie. Uczestnicy warsztatéw, shuchajac wyktadéw, jednoczesnie
mogli si¢ przekonaé, jak smakuja polecane produkty. Uczniowie mieli okazje zjes¢
wysokoenergetyczng, $niadaniowa satatke, wotowe kabanosy, ekologiczne jabtka oraz
wypi¢ sok z aronii.Gléwnym zalozeniem projektu bylo zorganizowanie akcji
profilaktycznych dajacych mozliwo$¢ monitoringu stanu zdrowia spoteczenstwa oraz
edukacji w kierunku zdrowego zywienia. Akcje odbyly sie w Pienigzkowie 18 listopada
oraz w Wildze 9 grudnia i byly promowane artykutami w lokalnych mediach. Oba
spotkania cieszyly sie duzg popularnoscia i wielu mieszkancow skorzystato z
mozliwo$ci bezptatnego ocenienia stanu zdrowia oraz uzyskania porady lekarskiej i
Zywieniowe;j.

Dietetycy oraz lekarze stworzyli specjalne algorytmy oraz gotowe jadtospisy oparte na
lokalnych produktach, ktére promowano wséréd pacjentéw. Ksztaltowano patriotyzm
konsumencki oraz udzielano merytorycznych porad. Przeprowadzono wyktady dla
mieszkanicéw na temat roli modyfikacji stylu zZycia oraz sposobach na wprowadzenie
skutecznych zmian skutkujacych poprawg stanu ogdlnego. W trakcie badanh
profilaktycznych monitorowano BMI, WHR, wykonywano EKG, pomiary ci$nienia
tetniczego oraz glikemii i cholesterolu we krwi. Obecni w trakcie obu akcji lekarze
stawiali diagnozy oraz kierowali do dietetyka, jesli uznali, ze nieprawidlowos$ci mogg
by¢ korygowane dieta.

Edukacja studentéw medycyny z zakresu zdrowego odzywiania.



OCENA ZADANIA

W ramach projektu zorganizowano 3 warsztaty kulinarno-edukacyjne w réznych
miejscach w Polsce, ktére cieszyly sie ogromnym zainteresowaniem wséréd studentéw.
Warsztaty odbyly sie w Warszawie (23 listopada), Lodzi (26 listopada) oraz Poznaniu
(15 grudnia). Kazdorazowo wydarzenie odbywato sie¢ pod opieka lekarza,
doSwiadczonego dietetyka i kucharzy. Warsztaty praktyczne poprzedzone bytly
péttoragodzinng prelekcja lekarza i dietetyka, ktorzy ttumaczyli studentom zasadnos¢
modyfikacji jadtospiséw pacjentéw, wprowadzania wartos$ciowych produktéw wysokiej
jakoSci do diety oraz przedstawiali natychmiastowe i dlugofalowe pozytywne skutki
zmian dla zdrowia. W trakcie warsztatow przygotowywano potrawy ze specjalnie na
kazdg z okazji przygotowanego menu, przy uzyciu Swiezych, latwo dostepnych
produktéw polskiego pochodzenia.

,Dni Polskiej Zzywnos$ci wysokiej jako$ci w Singapurze”
OCENA ZADANIA

W ramach Projektu ,Dni Polskiej Zywnosci Wysokiej Jakosci w Singapurze w terminie
22-26 kwietnia 2018 r. zorganizowano 2 spotkania z grupami docelowymi, potgczone z
prezentacjg i degustacjg polskich produktow wysokiej jakosci, w tym polskiego
rolnictwa ekologicznego.

Pierwsze ze spotkan odbyto si¢ w dniu 24 kwietnia o godzinie 19:00 w Hotelu Fullerton
z udzialem przedstawicieli przedsiebiorstw handlowych i dystrybucyjnych z obszaru
branzy rolno-spozywczej, w szczegélnosci zorientowane na rolnictwo ekologiczne,
dystrybutoréw, importerdw, organizacje przedsiebiorcow i stowarzyszenia gospodarcze
ogoblne i branzowe, restauratoréw, gastronomie oraz z dziennikarzami.

Drugie spotkanie odbylo sie w dniu 25 kwietnia .W spotkaniu uczestniczyli
przedstawiciele $rodowiska biznesu oraz organizacji biznesowych. Przeprowadzone
zostaly prezentacje i degustacje produktéw w formie bufetu obstugiwanego przez 2
szeféow kuchni. Gtdwne komunikaty kierowane do uczestnikow podczas spotkania
zawieraty informacje o sposobach produkcji ekologicznej w Polsce oraz dane
wskazujgce mozliwoéci dokonywania zakupéw tych produktéw jak i informacje na
temat wysokiej jakosci polskich produktéw rolnictwa ekologicznego, ich
identyfikowalnos$ci, metod przygotowania i przyrzadzania potraw na bazie tych
produktow.

W ramach Projektu odwiedzono dwie sieci handlowe: Cold Storage oraz Fair Price.
Spotkania w sieciach umozliwity przeprowadzenie badania rynku. Rozmowy z
przedstawicielem sieci pozwolilty na zrozumienie i gtebsze poznanie warunkéw



dotyczacych mozliwosci handlowych. Spotkania w sieciach stanowity szkolenie
merytoryczne na temat mozliwosci negocjacji cen, obwarowan co do opakowan.

Unia Producentow i Pracodawcow Przemystu Miesnego.

Swieto Wotowiny
OCENA ZADANIA

Celem zadania bylo zwiekszenia wiedzy o walorach miesa wotowego i prostych
sposobach jego przyrzadzenia , pozytywne skojarzenia na temat miesa wolowego. Jak
rowniez wywotanie merytorycznej dyskusji z hodowcéw bydta i producentéw wotowiny
nt. mozliwosci rozwoju produkcji polskiej wotowiny oraz kulinarnej jakosci
wytwarzanego surowca. W czasie zadania przeanalizowano sytuacje hodowcéw bydta
rozmawiano o trendach na rynkach miedzynarodowych omoéwiono tendencje
koncentracji produkcji bydta. Przeprowadzono pokazy kulinarne wraz z pogadanka na
temat przyrzadzania potraw z migsa wotowego.



